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Taman opinnaytetyon tavoitteena oli kehittaa videokonsepti Ammattiliitto Pron julkaisemal-
le ProTV-kanavalle. Tutkimuksen tarkoituksena oli selvittda, miten laaditaan konsepti in-
ternetissé julkaistaville videoille, mink&lainen on katsojia kiinnostava video, ja mité julkaisi-
ja odottaa videoilta.

Opinnaytetydssa yhdistyy aineistol&htoinen eli laadullinen seka toiminnallinen tutkimuspro-
sessi. Tutkimusmenetelmia ovat ProTV:n kohderyhmasta poimitun fokusryhman seka ka-
navan paatoimittajan haastattelut ja niiden seka haastateltaville esitettyjen videoiden sisal-
I6llinen analyysi. Hy6dynnén opinnaytetydssani myos audiovisuaalisen kerronnan teoriaa.

Opinnaytety® koostuu prosessia kuvaavasta raportointiosuudesta ja erillisesté tuotososas-
ta. Tutkimuksessa selvisi, ettd katsojia kiinnostavassa videossa on koukuttava alku, selkea
viesti ja toteutus, joka tarjoaa katsojalle mahdollisuuden oivaltaa asioita itse. Lisaksi kavi
ilmi, ettd ProTV:n videoiden tavoiteltu sdvy on tuttavallinen, arkinen ja epamuodollinen.

Tutkimukseni aihe on seka ajankohtainen mediassa yleisesti ettéd hyodyllinen sen toimek-
siantajalle eli Unionimedialle, jonka asiakkaan kaytt6on suunnittelemani videokonsepti on
kehitetty. Opinnaytetydn tekeminen lisasi omaa ymmarrystani audiovisuaalisen kerronnas-
ta ja videotuotannosta, ja syntyneesta tietotaidosta hyttyy myés Unionimedian videotiimi,
johon myads itse kuulun. Yleisempi sovellettavuus tulee siita, etta tutkimuksessa on selvitet-
ty toimivan, katsojia kiinnostavan videon ominaisuuksia ja avattu videoiden suunnittelemi-
sen prosessia seka asioita, joita siina on syyta ottaa huomioon.
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This research and development project involves the development of a video concept for
the Online TV Channel of Pro Trade Union. The main questions of this study were: how a
video concept should be formed, what are the publisher’s requirements for the videos and
what makes the narrative of a factual video interesting for the spectators.

The theoretical part of the thesis is based on the theory of audiovisual storytelling. The
qualitative study focuses on the video material that has already been published, interviews
with two focus groups and the editor-in-chief of the ProTV. This is a practice-led study
which combines theoretical background, analysis of the interview materials, and a report
and reflection on the process of concept development.

According to the study, the most suitable style and tone of the narrative for a video suitable
for Pro-TV is familiar, casual and straight forward. The results indicate that the video must
have an explicit massage and a hook in the beginning.

This study was important to my employer Unionimedia, because the result of it — the video
concept — is a new service for our client. For me, this study offered a chance to increase
my knowledge and professional skills in the field of video production. | work as a member
of the video production team of Unionimedia and my learning will increase the team’s
know-how as well. | also | believe the results of my study are applicable more widely.
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1 Johdanto

Taman tutkimuksen tarkoituksena on selvittdaa, miten laaditaan konsepti internetissa
julkaistavalle videolle tai sarjalle videoita. Aihetta lahestytaan kaytéannonlaheisen tutki-
muksen kautta, silla opinnaytetyoprosessin tuloksena syntyy oikea tuote, ehdotus vi-

deokonseptiksi Ammattiliitto Pron julkaisemalle ProTV-kanavalle.

Opinnaytetydn toimeksiantaja on Unionimedia Oy, jossa tuotetaan videoita muun mu-
assa Ammattilitto Prolle. Raportointiosuus seka tutkimuksen tuloksena syntyva nettivi-
deokonsepti on tarkoitettu apuvdalineeksi Unionimedian videoiden tuottamisesta vas-

taavalle tiimille, johon itse myds kuulun. Toimin Unionimediassa tuottajana.

Unionimediassa on tehty nettivideoita vuodesta 2011 asti, ja oma kokemukseni aihees-
ta on yhta pitka. Kun aloin suunnitella tata opinnaytetyota kevaalla 2014, esimerkiksi
Ammattiliitto Prolle tehtiin Unionimediassa kahdeksan videota vuodessa. Kevaalla
2015 tilanne on se, etta videoita tehddan jo yksistdan Prolle noin 80, ja ndma videot
julkaistaan ammattiliton omalla netti-tv-kanavalla. Nettivideoita tilaavien asiakkaiden ja
niille tuotettavien videoiden maara on lisaantynyt Unionimediassa vuosi vuodelta. Vi-
deotuotannon kasvu on ollut hurjaa Unionimediassa kuten mediassa yleensa. Tasta
kertoo muun muassa se, ettd verkkoliikenteen seurantaohjelma Alexa.comin (2015)
mukaan internetissa toimiva videopalvelu YouTube on Suomen neljgnneksi suosituin
verkkosivusto vuonna 2015, ja Finnpanelin (2015) mukaan Yle Areenan, MTV:n Kat-
somon ja Nelonen Median Ruudun kaynnistysmaarat kasvoivat 50 prosenttia vuonna
2014.

Videotuotannon kasvun my6ta on myds syntynyt tarve monipuolistaa tuotantoa Uni-
onimediassa ja kehittda erilaisia ohjelmatyyppejd, ja tdhan tarpeeseen pyrin osaltani

vastaamaan talla opinnaytetydlla ja kehittdmalla uuden nettivideokonseptin.

Audiovisuaalinen kerronta on aina kiehtonut minua, ja siksi on ollut erityisen hienoa
paastd tekeméan videoita ja laajentamaan omaa, kirjoittavana toimittajana kertynytta
osaamistani likkuvan kuvan puolelle. Tydnantajani on jarjestanyt aiheeseen liittyvaa
koulutusta meille, jotka tuotamme, toimitamme, kuvaamme ja editoimme videoita Uni-
onimediassa. Videoiden tekoa oppii varmasti parhaiten niitéd tekemall&d, mutta uskon,

ettd ymmarrys audiovisuaalisen kerronnan keinoista ja periaatteista auttaa suunnitte-



lemaan ja tekemaan parempia videoita. Esimerkiksi toimittaja tarvitsee videoita suunni-
tellessaan perustietoa kuvaamisesta ja leikkaamisesta, vaikka han ei koskaan itse ku-
vaisi tai editoisi videoita. Koenkin, etté lisdoppi audiovisuaalisen kerronnannan keinois-
ta auttaisi minua nettivideokonseptien luomisessa seké kehittymaan videontekijana ja
tydssani yleensd. Taman opinnaytetyon yhtené tehtavana on jakaa tietoa, joka minulle
syntyy uuden konseptin suunnitteluprosessin aikana.

Kaikista aiheista ei kannata tehda videota, silla jotkut aiheet toimivat tai ne ymmarre-
taan parhaiten tekstin muodossa. Videoina toimivat parhaiten aiheet, joihin liittyy liiketta
tai likkeen ja aanen yhdistelma. Joka tapauksessa videon tekemiselle on aina jokin
syy. Naita julkaisijan videoille asettamia tavoitteita ja tehtavia lahden selvittdamaan
haastattelemalla Ammattilitto Pron viestintdjohtajaa Jaana Aaltosta, joka toimii myods
ProTV-kanavan vastaavana paatoimittajana, silla taman opinnaytetydn tuloksena syn-
tyva nettivideokonsepti on tarkoitus kehittda osaksi Pron viestintaa. Videoiden julkai-
semisen lahtdkohtana eivéat kuitenkaan voi olla pelkéstaan julkaisijan viestinnalliset
tarpeet. Viesti ei mene perille, jos videoilla ei ole yleistd. Tylsédéa videota ei katso ku-
kaan. Taman vuoksi on selvitettdva, minkalainen on katsojia kiinnostava nettivideo.
Tata kysymysta selvitdn haastattelemalla videoiden kohderyhmésta poimittua joukkoa.
Tassa tutkimuksessa tarkeintd aineistoa ovat edelld mainitut haastattelut. Hyodynnan

opinnaytetydssani myos audiovisuaalisen kerronnan teoriaa.

Taman tutkimuksen tarkein tutkimuskysymys on: Miten videokonsepti tulee laatia? Ala-
kysymyksia ovat: Mistd ominaisuuksista toimiva videokonsepti koostuu? Minkalainen
on katsojia kiinnostava video? Mik& olisi sopivin tyyli tydelamaan liittyvalle videolle, tai
voisiko niita olla useita? Taman tyyppisten kysymyksien selvittamiseen sopii parhaiten
laadullinen tutkimus ja erityisesti haastattelu, kun tarkoitus on selvittaa ihmisten mielipi-

teita ja tutkia ilmiéta kokonaisuutena.

Tassa tutkimuksessa ei pureuduta nettivideon toteutukseen kaytannossa, kuten valai-
su-, aanitys- tai kuvaustekniikan yksityiskohtiin tai ty6tapoihin, kuvauskalustoon tai sen
toimintaan tai kaytt6on. Tasta opinnaytetydsta on myds rajattu kasittelyn ulkopuolelle

osa videon ei-diegeettisista elementeista, kuten tunnusmusiikki ja grafiikat.

Tama opinnaytetyd jakaantuu kuuteen lukuun. Ensimmainen luku on johdanto tutki-
muksen aiheeseen ja tavoitteisiin. Luvussa 2 esitelladn opinnaytetyon lahtokohdat ja

tyon toimeksiantaja seka toimija, jonka kayttdon taman opinnaytetyon tuloksena synty-



va nettivideokonsepti kehitetd&dn. Luvussa 3 selostetaan taméan tutkimuksen tutkimus-
kysymykset seka esitellaan kaytettavat tutkimusmenetelmat ja tutkimusaineisto. Luvus-
sa 4 kerrotaan tutkimushaastatteluista ja raportoidaan niissa esille nousseita teemoja.
Luvussa 5 analysoidaan tutkimuksen tuloksia ja kerrotaan, miten niitd on kaytetty ja
sovellettu opinnaytetyon tuloksena syntyvan tuotteen kehittdmisessa ja miksi siita tuli
sellainen kuin se on. Itse tuote eli suunnitelma videokonseptiksi ProTV-kanavalle on
luettavissa taman opinnaytetyon liitteesta 2. Luvussa 5 ja sen alaluvuissa on lopussa
lyhyet yhteenvedot tekstin paasisallosta. Niiden on tarkoitus toimia muistilistana taman
raportin lukijalle. Taméan opinnaytetyon luku 6 sisaltda taman tutkimuksen ja sen tulok-
sien seka opinnaytetydprosessin arviointia ja tutkimuksen pohjalta kumpuavien jatko-

tutkimusehdotusten esittelyn.



2. Tavoitteena nettivideokonsepti ammattiliitolle

Taman opinnaytetydn tavoitteena on kehittda Unionimedian toimintaa ja videotuotan-
toa, ja videoiden tuotantoprosessin kehittamista lahestytdén esimerkin kautta. Seuraa-
vassa esittelen taman tutkimuksen taustalla olevat toimijat seka lahtokohdat, josta tata
opinnaytety6ta on ryhdytty tekeméaan. Videolla tarkoitetaan tédssa opinnaytetydssa in-

ternetissé julkaistua tai julkaistavaa nettivideota, joka on alan ammattilaisten tekema.

2.1 Unionimedia ja videotuotannon kehittamistarpeet Unionimediassa

Taman opinnaytetydn toimeksiantaja on oma tydnantajani Unionimedia Oy. Unionime-
dia tuottaa mediasisdltéja padasiassa asiakasmedioihin. Yrityksessa tyoskentelee
vuonna 2015 yhteensa yhdeksén alan ammattilaista. Unionimedian asiakkaina on
vuonna 2015 muun muassa kansalaisjarjestdja ja julkishallinnon edustajia. Yritys on
perustettu vuonna 1991, ja se on nykyddn operatiivisen johdon omistuksessa. Uni-

onimedian liikkevaihto oli 1 milj. euroa vuonna 2014.

Unionimedia Oy tarjoaa asiakkailleen sisalt6ja ja ulkoasuja painettuihin lehtiin, viestin-
nan konsultaatiota, lehtiuudistuksia, verkkosivustoja sekéa -videoita. Yhtid julkaisi syk-
sylla 2015 oman verkkojulkaisualustan, Websterin. Mediasisaltdja tuotetaan yhdessa
avustajaverkoston kanssa, joka koostuu kymmenista toimittajista, valokuvaajista ja
kuvittajista Suomessa, Euroopassa ja muualla maailmassa. Mediamurroksen myota
Unionimedian toiminnan painopiste on viime vuosina suuntautunut yhd enemman digi-
taalisiin palveluihin ja sisalt6ihin, ja videotuotanto on kasvanut kovalla vauhdilla. Tyds-

kentelen talla hetkella Unionimedia Oy:ssa aikakauslehti- ja videotuottajana.

Unionimedia tuottaa videoita useille eri asiakkaille, joista yksi on Ammattiliitto Pro. Vi-
deoiden aiheet suunnitellaan yhdessa asiakkaan eli videoiden julkaisijan kanssa ja niita
jatkojalostetaan Unionimediassa, joka vastaa videoiden tuottamisesta ja usein myos

niiden julkaisemisesta.

Videoiden tuottamiseen tarvitaan paitsi teknisia ja taloudellisia resursseja my6s ihmisia.
Elokuvatuotanto jaetaan esituotantovaiheeseen, johon kuuluvat mm. kasikirjoittaminen,
ennakkotutkimus ja casting, tuotantovaiheeseen eli kuvauksiin seka jalkituotantoon,

johon lukeutuvat mm. leikkaus, varimaarittely ja muut jalkity6t. Tv-ohjelman ja esimer-



kiksi nettivideon tuotannossa vaiheet ovat samat, vaikka niiden laajuus eroaa elokuva-
tuotannosta. Seuraavassa selostan lyhyesti videotuotannon vaiheet ja toimintatavat

Unionimediassa.

Unionimedian videotiimi vastaa videotuotannosta Unionimediassa. Vuonna 2015 siihen
kuuluu kuusi henkil6a. Toimittaja-tuottaja on vastuussa videon esituotannosta, kuten
videon kasikirjoittamisesta, haastateltavien kontaktionnista, kuvausten sopimisesta ja
niiden aikatauluista seka tarvittavien kuvauslupien hankkimisesta. Kuvaaja vastaa ku-
vauskalustosta ja kuvaamisesta. Useimmiten videokeikalle lahtee kahden hengen tiimi
eli toimittaja seka kuvaaja, mutta kuvattavan materiaalin vaatimuksista ja maarasta
riippuen saatetaan tarvita useampaa kuvaajaa. Useimmiten toimittaja tekee tausta-
haastattelun puhelimessa ennen kuvauksia, jolloin hdn saa myds tietoa mahdollisista
kuvauspaikoista. Tarkka kuvauspaikka esimerkiksi henkilbhaastattelulle valitaan kui-
tenkin paikan paalla, kohteen rajoitukset kuten taustamelu huomioon ottaen ja toimitta-

jan ja kuvaajan yhteisella paatoksella.

Jos videoon tehddan haastatteluita, toimittaja valitsee kuvausten jalkeen haastatteluis-
ta osuudet, jotka han haluaa videoon ja leikkaa seka jarjestaa ne videon aikajanalle.
Kuvaaja-editoija vastaa kuvituskuvien leikkaamisesta ja editoi videon lopulliseen muo-
toon. Sen jalkeen kuvaaja ja toimittaja voivat tarvittaessa viela lyhentaa haastattelupat-
kia tai jarjestella niitd uudelleen. Valmis video lahetetdan asiakkaalle tarkistettavaksi

ennen sen julkaisemista.

Kuten aiemmin todettiin, videotuotanto on Unionimediassa moninkertaistunut kuluneen
viiden vuoden aikana, ja Unionimediassa on havaittu lisdantyva tarve monipuolisem-
malle ohjelmatarjonnalle ja uusille tavoille tehdé videoita. Lahtiesséni suunnittelemaan
opinnaytety6tani huomasin, ettd aiheesta ei juuri ole saatavilla tutkimustietoa suomek-
si. ProTV-kanava on tdméan opinnaytetydn tekemisen aikaan alle vuoden ikdinen, joten
sitd ei oltu tutkittu viela ollenkaan. TAman opinnaytetyon tarkoituksena on vastata edel-
& mainittuihin tarpeisiin paitsi kehittdmalla uusi nettivideokonsepti myds kirjaamalla
ylos ja reflektoimalla prosessia, jossa kyseinen konsepti syntyy. Tarkoituksena on siis
selvittaa, miten laaditaan konsepti internetissa julkaistavalle videoille. Raportointiosuus
ja nettivideokonseptisuunnitelma on tarkoitus kehittdd apuvalineeksi Unionimedian vi-
deoiden tuottamisesta vastaavalle tiimille, johon itse myds kuulun. Taman opinnayte-
tyon tuloksena syntyva videokonsepti on uusi palvelu Unionimedian asiakkaalle (Am-

mattiliitto Pro). Pyrkimyksen&ani on myds kartuttaa omaa ammattitaitoani seka osaamis-



tani videoiden teossa, videokonseptien kehittAmisessa sekd audiovisuaalisen kerron-
nan suhteen yleensa. Talle opinnéytetydlle on siis ollut tilausta, ja tarve sen tekemi-

seen on noussut kaytannosta.

2.2 Ammattiliitto Pro ja sen viestintatarpeet

Taman opinnaytetyon tuloksena syntyva nettivideokonsepti on tarkoitettu Ammattiliitto
Pron kayttoon. Ammattiliitto Pro ilmoittaa olevansa Suomen suurin yksityisen sektorin
toimihenkiloliitto. Liitolla on 130 000 jasentd, joista tydmarkkinoilla on 110 000. Prolai-
set ovat toimihenkilditd, jotka tydskentelevat teollisuuden, palveluiden, ict- ja viestinta-
alan seké finanssisektorin palveluksessa. Pro neuvottelee noin 60 tydehtosopimusta
Suomessa. Jasenet kuuluvat liittoon yhdistysten kautta, niita oli huhtikuussa 2014 yh-
teensa 261. Ammattiliitto Pro on toimihenkildkeskusjarjestdé STTK:n jasenliitto. (Ammat-
tiliitto Pro 2015a.)

Ammattilitto Pro méaarittelee tarkeimmaksi tehtavikseen jasentensa taloudellisen ja
yhteiskunnallisen aseman parantamisen. Liitto on listannut tavoitteekseen oikeuden-
mukaisen ja tasa-arvoisen tydeldman ja yhteiskunnan, jossa palkalla tulee toimeen ja
ihmisen talous on turvattu myds muissa elamantilanteissa kuten tydttomyyden kohda-
tessa. Pro on ilmoittanut tavoitteekseen edistdd tyéssakayvien mahdollisuutta koulu-
tukseen ja ihmisen elamatilanteen mukaan joustavaa tyota ja tydaikaa. Liiton edunval-
vonta on jaettu teollisuus-, finanssi-, palvelu- seka ict- ja viestintédsektoriin. Ammattiliitto
Prolla oli helmikuussa 2014 yhteensa 172 tyontekijaa. Konsernin nettovarallisuus oli
132 miljoonaa euroa huhtikuussa 2014. (Ammattiliitto Pro 2015a.)

Ammattiliitto Pron sisdisestd ja ulkoisesta viestinndsta vastaa liiton Viestintapalvelut-
yksikkd. Pro viestii suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi. Sisdinen viestintd on viestintaa
liton henkilokunnalle Helsingissa Ruoholahdessa sijaitsevassa toimistossa seka alue-
keskuksissa ympari Suomen. Ulkoiseen viestintaan kuuluu viestinta liiton jasenille, ak-

tiiveille ja sidosryhmille sek& mediaviestintd, imagopainotuotteet ja viestintikampanjat.

Vuonna 2015 liiton viestinnan painopisteend on eduskuntavaaliteemojen lisdksi viestia
liton omasta tutkimustiedosta entistd nakyvammin ja vaikuttavammin ja vakiinnuttaa
uutisvideot osaksi Ammattiliitto Pron viestintdd. Vuoden 2015 toimintasuunnitelmas-

saan Ammattilitto Pro on linjannut, ettd se ei kilpaile verkkoviestinndlla mediatalojen



kanssa uutisten nopeudessa tai maarassa, vaan liiton verkkouutisointi keskittyy liiton

jasenia koskettaviin aiheisiin.

Ammattilitto Pron omia medioita vuonna 2015 ovat kaikille avoimet internetsivut osoit-
teessa www.proliitto.fi, Pron oma internetvideokanava ProTV osoitteessa www.protv.fi,
ainoastaan jasenille ja yhdistyksille suunnattu Ammattiliitto Pron dokumentti- ja tieto-
pankki Proplus, joka on virtuaalinen asiointi- ja keskustelutila osoitteessa
www.proplus.fi, jasenille postitettava sahkdinen uutiskirje sekad jasenlehti Ammatissa
Pro, joka ilmestyy kuusi kertaa vuodessa printtiversiona, ja joka postitetaan jasenille
kotiin. Ammatissa Pro -lehden levikki vuonna 2015 on 130 0000. Lisaksi jasenlehdella
on oma nettisivu osoitteessa www.ammatissapro.fi, joka on kaikille avoin eikéd vaadi
kirjautumista esimerkiksi jdsennumerolla. Ammattiliitto Pro viestii myds sosiaalisessa

mediassa, silla on oma Facebook-sivu seka Twitter-tili.

Ammatissa Pro -lehti sekd sen verkkoversio tuotetaan Unionimediassa. Liséksi Uni-
onimedia sek& tuottaa Ammattilitto Pron julkaiseman ProTV:n videot ettd vastaa sen
julkaisualustasta.

ProTV-kanava lanseerattiin helmikuun alussa 2015, jolloin siitd tuli ensimmé&inen am-
mattiliton julkaisema nettivideokanava Suomessa. ProTV:n vastaavana paatoimittaja-

na toimii vuonna 2015 Ammattiliitto Pro:n viestintdjohtaja Jaana Aaltonen.

ProTV:n ohjelmatyypit vaihtelevat vuonna 2015 ajankohtaisista asiaohjelmista, uutisista
ja keskusteluohjelmista kevyempiin siséltdihin, kuten ruokaohjelma Josen evas. You-
Tubesta poimitut humoristiset videot tydelamasta edustavat muista medioista poimittua
kevyempaa sisaltda ProTV-kanavalla. Yleis6 voi lahettaa ProTV-kanavalle jaettavaksi
omia videoitaan ja muualta netista lI6ytamiaan kiinnostavia videoita. Ammattiliitto Pro
on vuoden 2015 toimintasuunnitelmassaan linjannut, etta jatkossa ohjelmaa on tarkoi-
tus lahettdd myods suorina lahetyksind. Taman opinnaytetydn luvun 4 alaluvussa 4.2
kerrotaan enemman siita, miten ProTV ja sen videot kuuluvat Ammattiliitto Pron viestin-
tdén ja ovat osa sitd, mitkd ovat Pron videoviestinnalliset tavoitteet ja kohderyhmait,

miksi Ammattiliitto Pro julkaisee videoita ja mita se niilla tavoittelee.


http://www.proliitto.fi/
http://www.proplus.fi/
http://www.ammatissapro.fi/

3. Tutkimuksen tavoite ja menetelmat

Seuraavassa kerron tarkemmin taman tutkimuksen tavoitteista ja kayttamistani tutki-

musmenetelmista.

3.1 Tutkimuskysymykset

Jotta voi lahteéd selvittamaan sitd, miten videokonsepti tulisi laatia, on ensin selvitetta-
va, mika on videoiden tehtava ja mitd niilla halutaan saavuttaa tai tuoda esiin eli miksi
julkaisija julkaisee videoita. Kun videoiden tarkoitus on selvilla, on selvitettavd, mika
palvelee sité eli toisin sanoen, mitka ovat ne keinot, jolla haluttu lopputulos eli toimiva
videokonsepti saavutetaan.

Taman tutkimuksen tarkein tutkimuskysymys on: miten videokonsepti tulee laatia? Ala-
kysymyksia ovat: Mista ominaisuuksista toimiva videokonsepti koostuu? Minkalainen
on katsojia kiinnostava video? Mika olisi sopivin tyyli tydelamaan liittyvélle videolle, tai

voisiko niita olla useita?

3.2 Tutkimusmenetelmat

Tassa opinnaytetydssa yhdistyy aineistolahtdinen eli laadullinen seka toiminnallinen
tutkimusprosessi. Tutkimusmenetelmia ovat haastattelut ja niiden seka tassa tutkimuk-
sessa haastateltaville esitettyjen videoiden siséllollinen analyysi. Hyddynnan opinnay-
tetydssani myds audiovisuaalisen kerronnan teoriaa ja elokuvatutkimuksen tuottamaa
tietoa. Olen myds kirjoittanut tutkimuspaivékirjaa koko opinnaytetydprosessin ajan, ja
kaytan sitd muistin tukena ja apuna raportin kirjoittamisessa. Kirjasin tutkimuspaivakir-
jaani ylés muistiinpanoja lukemastani lahdekirjallisuudesta ja aineistoista, matkan var-

rella syntyneité ideoita seka tutkimushaastatteluissa tekemiéni havaintoja.

Hanna Vilkan ja Tiina Airaksisen (2003, 9) mukaan ammattikorkeakoulun toiminnallisen
opinnaytetytn tavoitteena on ohjeistaa, opastaa, jarkeistéa tai jarjestdd ammatillisen
toimintaa luomalla esimerkiksi perehdyttamisopas. Toiminnallisessa opinnaytetytssa
yhdistyy kaytannon toteutus ja sen raportointi, ja kuten edella mainittiin, siihen liittyy
usein ammatilliseen kayttoon tarkoitettu ohjeistus. Minulle oli projektin alusta asti sel-

vaa, ettd opinnaytetyéni on nimenomaan toiminnallinen. Toiminnallisen opinnaytetytn



tuloksena syntyy konkreettinen tuote, tassé tapauksessa ehdotus videokonseptiksi
ProTV-kanavalle, jonka syntyyn kaytetyt keinot tulee raportoida opinnaytetyossa (Vilk-
ka & Airaksinen 2003, 51). Tama opinnaytetyd koostuu 77-sivuisesta raportista, jossa
videokonseptin luomiseen kaytetyt keinot esitelladn seka itse tuotteesta eli videokon-
septista, joka on luettavissa liitteesta 2.

Vilkan ja Airaksisen (2003, 56) mukaan tutkimukselliset menetelmat eivat ole valttamat-
tomia toiminnallisen opinnaytetyon tekemisessa, ja opinnaytetyon tekijan tulisikin valita
tutkimuksensa menetelméa sen perusteella, minkalaista tietoa han tarvitsee opinnayt-
teensa tekemiseen ja miten han voi sen tiedon saada. Laadullinen tutkimus sopii toi-
minnallisiin opinnaytettihin esimerkiksi silloin, kun kehitteilla olevan tuotteen tai idean
tueksi halutaan selvittda sen kohderyhmén nakemyksia. Haastattelu on talléin suosittu
menetelma aineiston keraamiseen (Vilkka & Airaksinen 2003, 63.) Taman toiminnalli-
sen opinnaytetydn taustaksi olen selvittdnyt ProTV:n potentiaalisesta kohderyhmasta
poimitun joukon mielipiteita etukateen valitsemistani nettivideoista seka julkaisijan vi-
deoviestinnallisia tarpeita, toiveita ja julkaisukriteerejd. Nama haastattelut antavat juuri
sellaista taustatietoa, jota tarvitsen tuotteen eli tdssa tapauksessa videokonseptin laa-
timiseksi ProTV-kanavalle.

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa haastattelua kaytetdan usein tiedonkeruumenetelma,
kun halutaan korostaa ihmista tutkimuksessa merkityksia luovana ja aktiivisena toimi-
jana, tai kun tiedetaan ennalta, ettd tutkimus tuottaa monitahoisia vastauksia, joita ha-
lutaan selventaa ja syventaa esimerkiksi lisékysymyksia esittamalla (Hirsjarvi, Remes
& Sajavaara 1997, 205). Tutkimushaastattelutyyppeja on monia, ja ne eroavat toisis-
taan muun muassa sen perusteella, miten tiukasti haastattelija on laatinut kysymykset
etukateen, ja miten paljon hén jasentda tilannetta itse haastattelutilanteessa (Hirsjarvi
& Hurme 2001, 43).

Yksi taman tutkimuksen aineistonkeruumenetelmista on puolistrukturoitu haastattelu,
jota voi kutsua Hirsjarven ja Hurmeen (2001, 47-48) mukaan teemahaastatteluksi,
koska se keskittyy tiettyihin teemoihin eika ole tiukasti sidottu etukateen tarkoin méaari-
teltyihin kysymyksiin ja niiden esittamisjarjestykseen. Teemahaastattelun avulla tutkit-
tavien oma &&ni ja heidédn asioille antamansa merkitykset ja tulkinnat tulevat esille
(Hirsjarvi & Hurme 2001, 47-48). Juuri tdméan tyyppisia asioita, kuten katsojien henkil6-
kohtaisia mielipiteitd haastattelutilanteessa esittdmisténi videoista ja niiden herattamia

tuntemuksia halusin kartoittaa uuden videokonseptin suunnittelun pohjaksi. Valitsinkin
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taman opinnaytetydn menetelmaksi teemahaastattelun, koska koin, etta olisin tuskin
saanut videoiden kohderyhmé&an kuuluvilta katsojilta opinnaytetyoni kannalta tai kehit-
teilla olevan konseptin suunnittelun pohjaksi kayttokelpoisia ja tarkkoja vastauksia sel-
laisiin suoriin kysymyksiin, kuten mink&lainen on hyva video tai miten videon tulisi al-

kaa.

Toteutin kohderyhman haastattelut kahtena erillisena kertana jarjestamalla ryhmahaas-
tattelutilaisuuden, jossa osallistujat vaihtoivat mielipiteitdén heille naytetyista videoista
ja tuottivat tietoa tutkimuksen kohteena olevasta ilmiésta spontaanisti kommentoimalla.
Haastattelijana ja keskustelun vetajana minun vastuullani oli ohjata keskustelua ja pitaa
tilaisuuden ilmapiiri vapaalle keskustelulle otollisena ja rentona. Téllaisesta ryhméakes-
kustelusta kaytetaan kirjallisuudessa nimitystd fokusryhméhaastattelu. (Hirsjarvi &
Hurme 2001, 61-62; Solatie 2001, 10.)

Fokusryhmia kaytetddn yleisesti silloin, kun halutaan tietoa kuluttajien kayttaytymises-
ta, tarpeista tai asenteista tai halutaan esimerkiksi kehitella uusia ideoita (Hirsjarvi &
Hurme 2001, 62; Solatie 2001, 12). Fokusryhmahaastattelun etuna pidetaan juuri me-
netelman joustavuutta ja moniulotteisuutta, ja sen avulla tutkija paasee kiinni tutkittavan

asian taustalla piileviin motiiveihin, tunteisiin ja mielikuviin (Solatie 2001,12).

Hirsjarven ja Hurmeen (2001, 58—-60) mukaan tutkijan on syyta miettia tarkkaan, kuinka
monta henkil6a tai ryhméaa tutkimukseen kannattaa haastatella. Haastateltavien maara
riippuu tutkimuksen tarkoituksesta. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa puhutaan tyypillises-
ti harkinnanvaraisesta naytteestd, kun tutkimuksessa ei pyritd tekeméaan tilastollisia
yleistyksia vaan tarkoituksena on esimerkiksi pyrkia ymmartamaan jotakin tapahtumaa
syvillisesti tai saada uusia nakotkulmia tai tietoa jostain paikallisesta ilmidsta. (Hirsjarvi
& Hurme 2001, 58-59.) Kirjallisuudessa mainitaan, ettd harkinnanvarainen nayte voi
olla epamaaréinen ja heréattdd usein kysymyksen aineiston edustavuudesta. Tahan on
vastattu muun muassa korostamalla voimakkaasti haastateltavien valinnan tarkeytta.
Esimerkiksi Holstein ja Gubrius pitavat haastateltavien kykya tuottaa tarinoita tarke&am-

pana kuin heidan edustavuuttaan. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 58-60.)

Haastatteluun on valmistauduttava ja sen tavoitteet suunniteltava, silla keskustelun
vetdjan on muodostettava haastattelurunko aiheen seké sen perusteella, mitd hén ha-
luaa siita selvittdd. Keskustelurungon tekemiseen tarvitaan tietoa aiheesta, jota haas-

tattelu kasittelee. Kirjallisuuden mukaan tutkijalle on haastattelussa etua siita, etta han
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tietdd aiheesta paljon, jotta hén pysyy haastattelussa karrylla ja osaa tehda tarvittavia
jatkokysymyksia haastateltavien puheen perusteella. Toisaalta haastattelijalle on myés
etua siitd, ettd han ei ole itse aiheen asiantuntija, jotta haastateltavat eivat arastele
hanta ja ala valtelld spontaaneja kommentteja. (Solatie 2001,29-30.) Kirjallisuudessa
haastattelun haittapuoleksi mainitaan se, etta ihmisilla on taipumusta antaa sosiaali-
sesti suotavia vastauksia, mik& heikentdd haastattelun luotettavuutta (Hirsjarvi ym.
1997, 206).

Jokaisella tutkimusmenetelmalla on haasteensa, niin myds ryhmahaastattelulla. Kaikki
kutsutut eivat ehkd saavu paikalle tai joku haastateltava pyrkii dominoimaan keskuste-
lua. Ryhmahaastattelun purkuvaiheessa ongelmana voi olla se, ettd tutkija ei pysty
paattelemaén, kuka tutkittavista on aénessa. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 36.) Itse en
omassa tutkimuksessani tormannyt ongelmiin haastattelutilanteissa. Uskon, etta tdma
johtuu taustastani eli siita, ettd minulla on toimittajan tydssa vuosien myoéta kertynyt
rutiini, kokemus ja taito haastatella ihmisid, luoda haastattelutilanteesta rento ja saada
haastateltavat kertomaan asioista ja omista mielipiteistddn avoimesti ja muita araste-

lematta.

Itse koin haastattelun vaikeimmaksi puoleksi jalkityot eli aineiston kasittelyn ja analy-
soinnin. My0s kirjallisuudessa todetaan kvalitatiivisen tutkimuksen aineiston jarjestelyn
olevan suuritgista. Usein laadullinen aineisto litteroidaan eli kirjoitetaan puhtaaksi sana
sanalta, ja se voidaan tehdé koko aineistosta tai teemoittain. Taman jalkeen valitaan
analysointitapa, jonka parhaiten tuo vastauksia siihen, mitéa tutkimuksella halutaan sel-
vittda. Yksi tyypillisimmista analysointimenetelmistd on teemoittelu, jota on kaytetty
my0s taman tutkimuksen aineiston analysointiin. (Hirsjarvi ym. 1997, 222.) Tassa tut-
kimuksessa jo pelkkaan litterointiin kului runsaasti aikaa. Fokusryhméhaastattelutilai-
suuksista kertynyt litteroitu aineisto oli lisdksi luettava useaan otteeseen kauttaaltaan
lapi, jotta kokonaisuus hahmottui. Jotkut teemoista nousivat esiin helposti, ja ne oli
my0s helppo luokitella, mutta niiden syvallisempi analyysi ja tulkinta vaativat runsaasti
tyota. Kerron fokusryhméahaastatteluista lisdéa taman opinnaytetyon luvun 4 alaluvuissa
4.1.ja4.3.

Tarkein kirjallinen l1ahde tdssa opinnaytetyssa on David Bordwellin ja Kristin Thompso-
nin teos Film Art — An introduction. Elokuvatutkijat Bordwell ja Thompson nakevat ker-
ronnan muotojarjestelmana, joka pitaa elokuvan koossa ja auttaa katsojaa seuraamaan

elokuvaa. Bordwellin ja Thompsonin mukaan katsoja on aktiivinen osa elokuvan muo-
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toutumisessa. Muoto syntyy siitd, miten tarina-aines seka kuvat ja &&ni suhteutuvat
seka toisiinsa ettéa elokuvan kokonaisuuteen. Verkkovideoissa toimii sama perinteinen
audiovisuaalinen kerronta kuin elokuvissa ja tv-ohjelmissa. T&ta taustaa vasten syntyi
paatos siitd, miten lahestyn haastatteluista kertynytta aineistoa ja tulkitsen sitéa videoi-
den tekoprosessiin ja sisalldllisiin valintoihin liittyvien teemojen kautta. Naista tulkin-

noista kerron tdméan opinnaytetyon luvussa 5 ja sen alaluvuissa.

Fokusryhmat eivét tietenkaan suoraan vastanneet sellaisiin kysymyksiin, kuten miten
video kannattaa aloittaa, joten tutkijana minun oli analysoitava, mita fokusryhmien osal-
listujien kommentit asiasta paljastivat ja miten he esimerkiksi reagoivat erilaisiin ele-
mentteihin heille esitetyissa videoissa. Toinen puoli asiassa on se, etta uutta tuotetta ei
voi lahted rakentamaan pelkdstaan kuluttajien mielipiteiden pohjalta, ja siksi tamén
opinnaytetyon tuloksena syntyvan videokonseptin kehittamisen tueksi ja valintojen pe-
rusteeksi tarvittin myos seka audiovisuaalisen kerronnan teoriaa ettd omaa ammatilli-

sen kokemukseni ja koulutukseni tuomaa tietotaitoa.

Fokusryhmien liséksi tdhdan opinnaytetybhoén on haastateltu ProTV:n vastaavaa paa-
toimittajaa, Ammattiliitto Pron viestintdjohtajaa Jaana Aaltosta. Taman haastelun tarkoi-
tuksena oli kartoittaa julkaisijan ndkokulmaa videoihin ja selvittd&d, mita ovat reunaehdot
ProTV:n videoiden aiheille ja tyylille, millaisia tarpeita, toiveita ja odotuksia julkaisijalla
on ProTV:ssé julkaistavien videoiden suhteen ja mitka ovat ProTV:n julkaisukriteerit.
Halusin selvittaa, miksi Ammattiliitto Pro julkaisee videoita, mikd on niiden tehtava ja
miten ne kytkeytyvat liiton muuhun viestintdan ja ovat osa sitd. TAman opinnaytetyon
tuloksena valmistuvan videokonseptin tulee sopia paitsi ProTV:n konseptiin my6s Am-
mattilitto Pron muuhun viestintaan. Jaana Aaltosen haastattelun toteutin yksildhaastat-
teluna, koska han on paras asiantuntija vastaamaan naihin kysymyksiin ja hanella on
niihin asioihin myos paatdsvaltaa. Aaltosen haastattelun toteutin teemahaastatteluna ja
haastattelun kysymysrunko on luettavissa tdmén opinnaytetyon liitteesta 1. Aaltosen

haastattelusta kertynyt aineisto esitellaan taman opinnaytetydn luvussa 4.

Hanna Vilkan ja Tiina Airaksisen (2003, 38) mukaan toiminnallisessa opinnaytetydssa

kohderyhman valinnan ja sen rajauksen merkitys korostuu, koska tyon tulos valmistuu
jonkun tai joidenkin kayttoon ja hyodyksi. Kohderyhmaa valittaessa opinnaytetyon teki-
jan on siis kysyttava itseltaan, keta tai ketka hyotyvat kyseisen ongelman tai asian sel-
vittdmisesta. Tassa opinnaytetydssa kohderyhmasta puhutaan kahdessa eri merkityk-

sessd. Taman opinnaytetydn raportointiosuuden seké tutkimuksen tuloksena syntyvan
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nettivideokonseptisuunnitelman kohderyhmaksi valikoituivat kollegani omassa tyoyhtei-
sossani eli Unionimedia Oy:ssa videotiimissé tyoskentelevat tuottajat, toimittajat, ku-
vaajat ja editoijat. Itse video-ohjelmien kohderyhma on se joukko, jolle videot on suun-
nattu. Videoiden kohderyhmésta kerrotaan luvussa 4 ja taman opinnaytetyon kohde-

ryhmasté luvussa 2.

3.3 Tutkimusaineisto

Kerasin tata opinndytetyota varten aineiston haastattelemalla kohderyhmasta poimittua
joukkoa ja julkaisijan edustajaa, tutustumalla lahdekirjallisuuteen ja katsomalla videoita.
Aineistoon kuuluvat videot, jotka esitettiin fokusryhmille seka kyseisten ryhmien haas-
tatteluista kertynyt haastatteluaineisto. Seuraavassa esittelen lyhyesti videoaineiston

siiné jarjestyksessa, kun se esitettiin fokusryhmille.

Taman opinnaytetydni tavoitteena on selvittdd, miten videokonsepti tulee laatia, jotta
video kiinnostaa katsojia. Sen vuoksi olen valinnut videot niin, ettd ne edustavat eri-
tyyppisiad ja muodoltaan erilasia ohjelmatyyppeja ja ovat eripituisia. Videot eroavat toi-
sistaan kerrontatyylin, tarinan muodon, rakenteen ja multimediallisuuden puolesta ja
niissd henkildohahmot tai haastateltavat on tuotu esiin eri tavoilla. Osassa niistd on
haastatteluja, toisissa kertojan aanta. Myos videoiden aloituksen ja lopetuksen valilla

on eroja.

Fokusryhmille esitettiin kahdeksan videota, jotka on julkaistu YouTubessa ja Vimeossa.
Videosta kaksi on suomenkielisia, yksi ruotsinkielinen ja neljan kieli on englanti. Yh-
dessa videossa ei ole ollenkaan puhetta. Mahdollisimman erilaisia videoita esittamalla
pyrin saamaan aikaan mahdollisimman monipuolista keskustelua ja mahdollisuuden
paasta tutkimaan ja 10ytaa erilaisista ohjelmista teemoja, jotka saattaisivat olla samoja
ohjelmatyypista riippumatta. Halusin myds paasta mahdollisimman syvélle haastatelta-
vien kokemuksiin. Videoiden maaréaa oli kuitenkin rajoitettava, jotta haastattelutilantees-
ta ei tulisi liilan pitk&a ja haastateltavat jaksaisivat keskitty& niihin koko tilaisuuden ajan.
Videot oli siis valittava erityisen huolellisesti. Fokusryhmé&haastattelutilaisuuksissa esi-

tetyt videot on lueteltu tdméan opinnaytetydn lahdeluettelossa kohdassa aineisto.

Ensimmainen video on Arla Oy:n 1990-luvun maitotuotemainosten sarjaan kuuluva 47
sekuntia kestava video vuodelta 1995. Viittaan siihen mythemmin tdssa opinnayte-

tydssa nimellda "Mustikkametsa”. Se on elokuvien ja mainosfilmien ohjaajan, kasikirjoit-
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taja ja tuottaja Roy Anderssonin ohjaama hidastempoinen liikkumattomalla kameralla ja
yhdella otolla kuvattu mainos, jossa on kolme henkilbhahmoa metséssad. Hahmoista
kaksi kay dialogia, jonka taustalla on tasainen, samana pysyva musiikki. Mainoksen
tunnelma syntyy paitsi dialogista, tilanteesta ja sen esillepanosta myos siit, etta katso-

ja saa itse oivaltaa vitsin.

P P ) 005/047

Arla-jogurtti "Metsa", 1995

Kuvio 1. Kuvakaappaus Mustikkametsa-videosta YouTube-palvelussa.

Toinen videoista on huonekaluyritys Ikean alun perin Singaporen televisiossa julkaise-
ma mainos, jossa kuluttajille viestitdan, ettd myymala on auki myds halloween-
viikonloppuna. YouTube-palvelussa lokakuussa 2014 julkaistu versio videosta on kes-
toltaan 1:24 minuuttia. Viittaan tdhan videoon mythemmin tédssé opinnadytetydssa ni-
mellda "Hohto”, koska fokusryhméahaastattelun osallistujat kayttivat haastattelutilaisuuk-
sissa sita nimed puhuessaan tasta videosta. Ikean julkaisema Hohto siséltaa viittauksia
Yhdysvalloissa syntyneen brittildisen elokuvaohjaajan, kasikirjoittaja, kuvaaja ja tuottaja

Stanley Kubrickin kauhuelokuvaan Shining (suomeksi Hohto) vuodelta 1980.

Ikean Hohto-video mukailee Hohto-elokuvan yhta tunnetuimmista kohtauksista, jossa
kamera seuraa padhenkilod eli Danny-poikaa taméan polkiessa kolmipyoraisellaén pit-
kin kaytavia. lkean Hohto-videossa p&&henkild ajelee lkean myymaélassa, jossa on pi-

meaa ja lamput vilkkuvat. Kamera kuvaa alhaalta, lahes lattian tasolta ja niin, etta kat-
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soja ndkee seké henkilbhahmon taman tasolta ettd ympariston. Myéhemmin siirrytaén
subjektiiviseen kuvaukseen eli kamera kuvaa niin, ettd katsoja ndkee sen, mita henki-
I6hahmo nékee tai kuvittelee nékevansa. Videossa on kaytetty elokuvallisia keinoja,
jotta katsoja paasee henkilbhahmon sisaiseen, kuvitteelliseen maailmaan. Katsojalle
naytetadn myos henkildbhahmon reaktio siihen, mitd han nakee.

Aanimaailma on tassa videossa voimakas pelottavan tunnelman luoja. Katsoja kuulee
kolmipyoraisen pydrien rahinan lattiaa vasten seka musiikin, joka valilla taukoaa koko-
naan. Valaistus on kauhuelokuvien tapaan synkka. Realistinen kuvaustyyli vahvistaa
danimaailman valittamaa psykologista kauhua. Kuvauksessa on kaytetty Hohto-
elokuvan tapaan pitkda ottoa, kamera-ajoja ja mekaanista kameravakainta, jonka avul-
la kamera liikkuu vapaasti ilman tarinaa, eika kuva nain ollen heilu, kun se seuraa hen-

kilohahmon liiketta. Kamera pysahtyy, kun henkiléhahmo pyséhtyy.

P P ) o046/124

IKEA The Shining

Kuvio 2. Kuvakaappaus Hohto-videosta YouTube-palvelussa.

Kolmas video on uusiseelantilaisen lentoyhtion Air New Zealandin turvallisuusvideo,
jossa lentokonematkustajille kerrotaan lentokoneen turvallisuusohjeet. Hobitti-
elokuvatrilogian (alkuperaiselta nimeltddn The Hobbit) kunniaksi tehdyll& turvallisuusvi-
deolla esiintyy muun muassa lentoyhtion matkustamohenkilokuntaa, Hobitti-elokuvien

nayttelijoita ja hahmoja sekd sen ohjaaja Peter Jackson. Turvallisuusvideon YouTube-
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version kesto on 4:38 minuuttia, ja se on julkaistu 22.10.2014. Viittaan siihen myo-
hemmin tassa opinnaytetydssad nimella "Hobitti”, koska fokusryhméahaastatteluiden
osallistujat kayttivat puheessaan sitd nimea viitatessaan tédhén videoon haastattelutilan-
teessa.

Video alkaa niin, etta mies ja nainen kiiruhtavat lentokoneeseen, jossa heille naytetéaén
turvallisuusvideo ja he paasevat sen tarinamaailmaan ja kokevat sen. Videossa on
kaytetty runsaasti elokuvallisia keinoja kuvauksessa, leikkauksessa, valaistuksessa ja
erikoistehosteissa. Videossa on sen teemaa mukaileva taustamusiikki, joka muuttuu,
kun jotain jannittavaa tapahtuu. Videossa on seka kertojan aanta eli voice-overia etta

henkildbhahmojen puhetta, ja siind puhutaan padasiassa suoraan katsojalle (kameraan).

P M ) 140/438

The Most Epic Safety Video Ever Made #airnzhobbit

Kuvio 3. Kuvakaappaus Hobitti-videosta YouTube-palvelussa.

Neljas video on Vantaan kaupungin omassa Vantaa-kanava-nimisessa internetvideo-
palvelussaan julkaisema "Tikkurila muutoksessa”. Video esittelee uudistuvaa Tikkurilan
kaupunginosaa, ja kanavan nettisivuilla sitd kutsutaan musiikkivideoksi. Viittaan siihen

mydhemmin tassé opinnaytetytssa nimella "Tikkurila”.

Esittelyvideossa on musiikkia, mutta ei puhetta. Video alkaa grafiikalla. Kuvat vaihtuvat

nopeaan tahtiin, ja video siséltdd nopeutettuja kuvia, lahikuvaa ja yleiskuvaa. Videolla
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ei ole varsinaista juonta. Kuvissa naytetaan ihmisia viettdmassa aikaa eri paikoissa ja
tapahtumissa Vantaalla seka graafisia elementteja kuten havainnekuvaa Tikkurilan

tulevasta maisemasta. Tikkurila-videon kesto on 1:27 minuuttia.

TIKKURILA MUUTOKSESSA

31.10.2014

Tutustu uudistuvaan Tikkurilaan musiikkivideolla!

Kuvio 4. Kuvakaappaus Tikkurila-videosta Vantaa-kanavan internet-sivuilta.

Viides video on osa 5. helmikuuta 2014 esitetysta televisionohjelmasta, joka kuuluu

Ison-Britannian julkisen yleisradio- ja tuotantoyhtion BBC:n (British Broadcasting Cor-
poration) HARDtalk-ohjelmasarjaan. Videon kesto on 3:38 minuuttia. Koska video on
vain osa 30 minuuttia kestavasta ohjelmasta, siind ei ole alkuteksteja, logoa tai muita
graafisia elementtejd, ohjelman tunnuksia tai muuta musiikkia. Se on julkaistu BBC:n
nettisivuilla helmikuussa 2014. Viittaan tdahan videoon mydhemmin tassa opinnayte-

tydssa nimella "BBC”, jota haastateltavat kayttivat puheessaan.

Videolla esiintyy Wimbledon-tennisturnauksen vuoden 2013 voittaja Marion Bartoli se-
k& hanta haastatteleva toimittaja. Henkilét on kuvattu puolikuvaa kayttaen, ja he ovat
kuvissa vuorotellen. Valilla kuvataan ihmist&, kun han puhuu, ja valilla aani taas tulee
kuvan ulkopuolelta, kun katsojalle naytetaén toisen keskustelijan reaktio puheeseen.
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00:24 /03:53

'Not possible’ for women to play five-set tennis This clip is from
says Wimbledon women's champion ]

The Wimbledon women's champion, Marion Bartoli, has told BBC HARDtalk women should not play the best of
five sets.

"A woman just can't have the same physical abilities as a man. It's just not humanly possible", said the
29-year-old, adding: "You can't ask a woman to play for six hours."

HARDtalk
Her comments come after men's Wimbledon champion, Andy Murray, and chairman and CEO of the Women's Marion Bartoli
Tennis Association, Stacey Allaster, said they felt the women could play best of five sets.

Kuvio 5. Kuvakaappaus HARDTalk-ohjelmasta BBC:n internetsivuilta.

Kuudes video, jota kutsun tdssa opinnaytetydéssa mydhemmin nimella "Nokian renkaat”
on Unionimedian Oy:n tuottama, ja se on julkaistu Ammatissa Pro -lehden nettisivuilla
3.11.2014 seka mydhemmin ProTV-kanavalla sen jalkeen, kun kanava lanseerattiin

helmikuussa 2015. Videon kesto on 2:35 minuuttia.

Prolainen ammatti -sarjaan kuuluvassa videossa paéhenkiléna ja kertojana on Ammat-
tilitto Pron jasen, Nokian Renkaat Oy:n kehitysteknikko Orvokki Kauppila, joka kertoo
tydstdén ja urastaan seka siitd, millainen on hyva rengas. Videon kuvissa naytetdan
seka Kauppilaa puhumassa kameralle ettd hanen tyoskentelyddn seké yritysta ja ren-
kaan valmistusta yleensad. Paahenkilo kertoo myds muiden tyontekijoiden tyburista yri-
tyksessa seka siitd, minkalaisia ihmisia yritykseen rekrytoidaan.

Videossa musiikki luo taustan tarinalle, kuvalle ja &anelle. Kuvissa henkild puhuu, ja
puhetta on myds kuvituskuvan paalla. Lisaksi videossa on ProTV:n logo, videon nimi

seka inforuutu, johon on listattu henkildn tittelit.
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P ) o11/235

Hyva rengaspito pitaa auton tiella

LS TP

Kuvio 6. Kuvakaappaus Nokian renkaat -videosta YouTube-palvelussa.

Myds seitsemds fokusryhmahaastatteluissa esitetty video on Unionimedia Oy:n tuotan-
toa. Pariisin laulavat patongit -nimisen videon kesto on 2:09 minuuttia. Video on suun-
niteltu ja tehty osaksi Unionimedian oman asiakaslehden (Lehti Unionimediasta) vuo-
den 2013 numeroa, jossa oli artikkeli Pariisissa asuvan freelancer-toimittajan ty6pai-
vastd. Han myos toimi tassa videossa toimittajana, joka haastattelee ihmisia. Video
taydentda lehtijuttua, mutta toimii myos itsendisena mediatuotteena ilman etta katsoja

on lukenut printtilehden juttua.

Videoon on valittu ranskalaistyylinen musiikki, joka johdattelee katsojan videon tapah-
tumapaikalle Pariisiin. Uutisinserttityyppinen video alkaa voice-overilla, ja mydhemmin
aanessa on paahenkilo eli leipuri, joka kertoo, mikd on hanen valmistamansa patongin
salaisuus ja miten patongit tehddan. Voice-over-kertoja kertoo faktat, ja lisdksi videoon
siséltyy gallup, johon on haastateltu leipomon asiakkaita myymalan ulkopuolella. Ku-
vauksessa on kaytetty lahikuvia yksityiskohdista, puolikuvia haastateltavista heidéan
puhuessaan seka yleiskuvaa leipomosta ulkoa ja siséltd. Ranskankielinen puhe on
k&dannetty ja tekstitetty suomeksi. Lisaksi videossa on Unionimedian logo seka videon

nimi. Viittaan tdh&n videoon mydhemmin téssé opinnaytetydssa nimellad "Patonki”.
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Taydellisen patongin salaisuus

from Unionimedia FRO 1 yearaco

Kuvio 7. Kuvakaappaus Patonki-videosta Vimeo.com-palvelussa.

Kahdeksas fokusryhméhaastattelussa esitetty video on Julkisten ja hyvinvointialojen
liton (JHL) vuonna 2013 julkaisema ja Unionimedia Oy:n tuottama. Videon nimi on
"Paivakodissa leikitdan turvallisesti”, mutta kaytan tadssa opinnaytetydssa siitd nimea

"Paivakoti”, jota kaytettiin myds tutkimushaastattelutilanteissa.

Videon kesto on 2:25 minuuttia. Se alkaa tapahtumien keskelta, kun paivakodin lattialla
leikkivia lapsia kuvataan heidan tasoltaan. Voice-over kuvailee tilannetta ja kertoo fak-
tat. Paivakodin lapset ovat danessé, kun he vastailevat toimittajan kysymyksiin. Myos
toimittajan lapsille esittdmat kysymykset kuuluvat videolla. Videossa on kuvituskuvana
yleiskuvaa paivakodista sisalta ja leikkivista lapsista, l&ahikuvia sekd kamera-ajoja. Las-
ten haastatteluvastaukset on kuvattu puolikuvina edesta katsottuna. Piikinméen vuo-
ropaivékodissa Riihim&ella kuvatussa videossa on haastateltu kuutta lasta. Lasten
kommenteista tulee esiin hoitajien tyd, ja he toimivat videossa kokemustodistajina sille,
ettd paivakodissa on kivaa ja hoitajien tyd on arvokasta. Lasten kommentit ovat ikdan

kuin asiakaspalautetta hoitajille. Hoitajat nakyvat kuvissa vain taustalla.
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@ JHL Piivakodissa leikitdan turvallisesti

from Unionimedia PR 2 years aoo

Kuvio 8. Kuvakaappaus Paivakoti-videosta Vimeo.com-palvelussa.
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4 Tutkimushaastattelut

Fokusryhmien ja julkaisijan haastattelut olivat tarked osa pohjaty6td, joka on tehty vi-
deokonseptin kehittdamiseksi. Tarkoituksena oli kartoittaa sitd, minkalainen video miel-
lyttéda katsojia ja mitk& ovat julkaisijan asettamat reunaehdot, joiden puitteissa videoita
tulee tehda. Analysoin molempien fokusryhméahaastatteluiden vastaukset erittelemalla
ne sisalldllisesti ja tutkimalla, mitk& asiat nousivat erityisesti ja usein esiin, mista fokus-
ryhmien osallistujat olivat eniten samaa mielta ja mista syntyi keskustelua puolesta tai
vastaan. Tata kautta pystyin teemoittelemaan ja tyypittelem&an vastaukset. Esittelen
haastatteluiden tarkeimmat 16ydokset ja niistd tekeméni johtopaatokset seuraavassa.
Haastattelun tuloksista vetaméani johtopaatokset seka niiden pohjalta tekemani analyy-

sin esittelen myohemmin luvussa 5 ja sen alaluvuissa.

4.1 Hyva video katsojien nakdkulmasta

Alun perin tarkoitukseni oli jarjestda yksi fokusryhméhaastattelutilaisuus, johon kutsui-
sin 6—8 osallistujaa, jotka olisivat ialtédan alle 35-vuotiaita nuoria aikuisia. Paatin kuiten-
kin pyytaa mukaan myos yli 35-vuotiaita ihmisia, jotta minulla olisi tarvittaessa mahdol-
lisuus vertailla haastatteluista kertyvaa aineistoa myds ikanakokulmasta. Paatokseen
vaikutti myds se, etta minulla ei vield tassa vaiheessa ollut tietoa siita, minka ikaisia
ihmisia Ammattiliitto Pro videoviestinnédllaan haluaa tavoitella eli mik& on ProTV:n vide-
oiden kohderyhmén ikahaarukka. Osallistujat 16ytyivat Ammattiliitto Pron asiantuntijan
kontaktien avulla liiton aktiivien joukosta. Tilaisuus jarjestettiin Ammattiliitto Pron tilois-
sa Helsingin Ruoholahdessa 26. marraskuuta 2015. Osallistujilta ei vaadittu minkaan-
laisia ennakkotietoja aiheeseen liittyen, silld olin kiinnostunut heiddn mielipiteistaan.
Haastattelupdivana paikalle paasi lopulta nelja henkil6d, kolme miesta ja yksi naishaas-
tateltava. Tilaisuudessa katsottiin yhdessa kahdeksan videota ja keskusteltiin niisté.
Tilaisuus kesti puolitoista tuntia. Nama videot on esitelty lyhyesti tdmén opinnaytetyon

luvun 3 alaluvussa 3.3.

Paatin kuitenkin jarjestaa viela toisen fokushaastattelutilaisuuden, jotta saisin lisaa ai-
neistoa opinndytety6tani varten. Lisdksi halusin toiseen fokusryhmaan mukaan myos
sellaisia henkilgitd, jotka eivat kuulu Ammattiliitto Prohon, jotta voisin vertailla haastat-
teluista kertyvda aineistoa eri ndkodkulmista. Toinen haastatteluryhméa kokoontui Uni-
onimedian toimistolla Helsingin keskustassa 26.1.2015. Tilaisuudessa katsottiin tas-

malleen samat kahdeksan videota ja samassa jarjestyksessa kuin ensimmaisessa
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haastattelutilaisuudessa, ja siihen osallistui neljd haastateltavaa. Tammikuun 2015
fokusryhméhaastatteluun osallistui yksi mies ja kolme naista. Taméakin tutkimushaastat-
telutilaisuus kesti puolitoista tuntia.

Fokusryhmiin osallistui siis yhteensa kahdeksan henkil6d, nelja naista ja nelja miesta,
joiden ikdjakauma oli 28—63 vuotta. Molemmissa fokusryhméhaastattelutilaisuuksissa
haastateltavat nayttivat tunteensa, analysoivat avoimesti videoita ja hekottelivat videoi-
den vitseille seka omille kommenteilleen ja toistensa sanomisille. Haastateltavat kuun-
telivat toisiaan aktiivisesti ja jatkoivat toistensa puhetta. Kukaan ei puhunut toisen kes-
kustelijan puheen paalle tai keskeyttanyt toista puhujaa. Vuoropuhelu osallistujien valil-
& oli my6s runsasta eika hiljaisia hetkia syntynyt. Haastateltavat kertoivat itsestaan
henkildkohtaisia asioita ja nauroivat paitsi ndkemilleen videoille myos itselleen ja omille
selityksilleen. Naista seikoista voi tulkita, etta tilaisuuksien ilmapiiri oli avoin ja tutki-
mushaastattelun tuloksellisuuden kannalta otollinen. Silloin talldin jouduin tutkimus-
haastattelijana ohjaamaan keskustelun takaisin videoihin ja tilaisuuden aiheeseen, jos
haastateltavien puhe alkoi suuntautua aiheen ulkopuolelle tai liian kauas siitd. Tallensin
molemmat fokusryhméahaastattelut digitaalisella tallentimella, mutta en videoinut kes-
kusteluja, koska arvelin etukateen, ettd kameran lasnaolo voisi vaikuttaa haastatteluti-
lanteeseen Kkielteisesti, jos haastateltavat aristelisivat kameran edesséd puhumista.
Haastateltavat osallistuivat fokusryhmiin nimettémand, joten kaytan tassa opinnayte-
tydssa heidan tunnistamisekseen koodeja N1, N2, N3, N4, M1, M2, M3 ja M4, jossa N
tarkoittaa naishaastateltavaa ja M mieshaastateltavaa. Haastateltavien iat ovat tarkis-
tettavissa tAman opinnaytetyon kohdasta Aineisto.

Lahes kaikki tdhan tutkimukseen osallistuneet haastateltavat ikédén ja sukupuoleen
katsomatta kuvasivat itseaan melko aktiivisiksi nettivideoiden katsojiksi. Ainoastaan
yksi haastateltava kertoi, ettei han katso juuri ollenkaan nettivideoita, ja perusteli asian
silla, ettd han pitdd enemman television katselusta seka silla, etta nettivideoiden yhtey-
dessd on hanen mielestaan liikaa mainontaa. Ne, jotka kertoivat katsovansa paljon
videoita netista, kertoivat katsovansa kaikenlaisia videoita uutisista "ndmppaan” ja niin
ammattilaisten kuin amatddrien tekemié videoita. He kertoivat etsivansa videoita oma-
aloitteisesti muun muassa lehtien tai tv-kanavien verkkopalveluista, mutta yh& useam-
min syy nettivideon katsomiseen on heiddn mukaansa tuttujen suositus sosiaalisessa

mediassa.
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4.1.1 Aitous ja samastuttavuus

Fokusryhmahaastattelussa ilmeni, etta hyva video herattda katsojissa monenlaisia tun-
teita monella eri tavalla. Mustikkametsa-videon osalta katsojia puhutti henkilbhahmojen
sympaattisuus ja tilanteen arkisuus. Aineistosta voi paatella, etta erityisesti naishaasta-
teltavia viehatti aitous ja mahdollisuus myétaelamiseen. Se tulee esiin tasta keskuste-

lusta, jossa puidaan Mustikkametsa-videon herattamaa ensivaikutelmaa:

Se oli semmonen hellyyttava (N2)
Kylla (N4)

Jotenkin tos oli tommonen tosi pohjoismainen [ --] et siindh&n yritettiin tuoda sita
viestia et ne mustikat tulee sielt ihan meidan omasta ruotsalaisesta metsasta ja
naa tavalliset ihmiset ne poimii, ja sita sellasta l&heisyytta. (N2)

Sita sellaista aitoutta ehka siin& haettiin ja se onnistu. (N3)

Haastatteluaineisto paljasti, ettd samastuttavuus voi ilmetd myoétahapean tunteena,
kuten naishaastateltava kuvailee Mustikkametsé-videon herattamia ajatuksiaan:

Tuli tosta vahan myds semmonen myotahéped. lhan kuin ne ois kuvannu meita
lapsena. Me ollaan just tommosia mettélaisid. Meen isd on just tommonen, istuu
siind. Toi nainen vois olla meen mummo ja maa se joka syd meitd perikatoon.
Tuli vdhdn semmonen olo etta eiii, onko joku ollu sielld ja tehny siitd mainoksen
viela. (N1) (nauraen)

Nokian renkaat -videossa katsojien kommenteissa viitattiin arkisuuteen ja tavallisuu-
teen, mika miellytti kaikkia fokusryhmén jasenia ja heratti tunteita myos niin sanotussa
asiavideossa. Se nayttaytyi heidan mielestadan henkiléhahmon luonnollisuutena ja esi-
merkiksi murteisessa puheessa. Haastateltavat kommentoivat videota esimerkiksi nain:
”Siin oli asiaa ja tamperelaisittain murrettuna” (M4) ja ”Se oli must hyva se sen murre

[ -] et se toi sitd persoonallisuutta.” (N2). Fokusryhman haastateltavien mielesta
haastateltavien "oma &ani” antaa myds uskottavuutta videon sanomalle, mika tuli haas-
tatteluaineistossa esiin useamman videon kohdalla. Naishaastateltava selittda Paivako-

ti-videon h&nessa herattdmia ajatuksia nain:

Toi oli aito, se oli vilpitdnta, ja sellasta, millasia lapset just oikeesti on [ -- ] tom-
mostahan se elamé on. Jos mulla ois lapsia niin ne menis varmaan tonne hoi-
toon, koirakin varmaan menis, jos sais viid. (N1
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4.1.2 Rehellisyys ja avoimuus

Fokusryhméahaastatteluissa nousi esiin se, etta huumori on vaikea laji, koska kyseessa
on makuasia ja ihmiset reagoivat asioihin yksil6llisesti. Asia, joka naurattaa jotain ih-
mista, voi toiselle olla yhdentekeva tai jopa loukata hantd. Haastateltavien videoihin
liittyvistda kannanotoista voi aineiston pohjalta kuitenkin tehda sen johtopaatoksen, etta
haastateltavat pitivat hyvana sitd, etta julkaisija, esimerkiksi yritys, osoittaa videossaan
huumorintajua ja etenkin kykya itseironiaan. Se tuli esiin esimerkiksi seuraavissa kom-

menteissa, jotka koskivat Hohto-videota:

Kylldahén toi osottaa semmost huumorintajua ja itseironiaa mun mielesta Ikealta
ja toteutus oli hieno. (N3)

Nii, ja tavallaan ne omat huonot puolet pistetdan niinku naurunalaiseksi, esimer-
kiks et on helvettid menna Ikeaan, niin sille nauretaan. (N3)

Mun mielestéa se on itse asiassa hauska [ -- ] ja kyl toi sindnsé toimii niinku tassa
ajassa, ja ollaan tietosia, ollaan just itseironisia. (N2)

Mun mies sanois, et tollaselta painajaiselta se lkeassa shoppailu kyl tuntuu. (N4)
(nauraen)

Aineistosta voi paatella, ettd huumorin monitasoisuus ja se, etta videossa tuodaan esiin
myds yrityksen (julkaisijan) heikkoja puolia oli haastateltavien mielesta positiivista. Ta-
ma tuli esiin Mustikkametsa-videossa, kuten seuraavista kommenteista voi péaéatella.
Videossa perhe on metsassa poimimassa mustikoita tarkoituksenaan myyda ne jugurt-
titehtaalle, ja evaana heillda on kyseisen yrityksen valmistamaa mustikkajugurttia.

Kommentoijat kertoivat pitaneensa videota hauskana.

On siin ninkun aika monitasoista huumoria. (N3)

Ja sit se vitsi siind viela et joka mainoksessahan se aina heittda herjaa siita, onks
se sen poika vai pojanpoika, kun se syd ne perikatoon. (M4)

Ja se on se ainoo, joka tekee tdita. (N2)

[ -- ] ja sit kuitenkin tuli se viesti sielta perille, ettd mita siina oli tarkotus, Arla oli
siind. Mun mielesta todella hyvin tehty. (M4)

Haastateltavat ottivat asian esille useamman kerran omassa puheessaan. Mieshaasta-

teltava kommentoi Hohto-videota nain:

Tommonen video pitéis jokaiselle miehelle nayttdd aidosti ennen kuin se vaimo
raahaa sen sinne lkeaan, etta kato ny mimmosta siella on [ -- ] opetusmielessa
pitdis nayttaa ihan joka miehelle. (M1) (nauraen)
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Ikeassa (video) se oli se realistinen kuvaus siitd laajuudesta, et mik& on mulle se
kauhuelementti. Mut se on se realiteetti, ja mun mielestda hauskalla tavalla, kun
se poika siella. (M1)

4.1.3 Henkilohahmo

Aineistosta kay ilmi, ettd fokusryhméahaastatteluissa nousi useaan otteeseen esiin paa-
henkilon merkitys tarinalle. Nokian renkaat -videossa mieshaastateltavat toivat esiin ja
pitivat hyvana sité, ettd videoon oli valittu miehisella alalla toimiva nainen. Tassa ote
heidan puheestaan:

Tossa oli aika hyvin leikitelty silld, miesvaltasella alalla nainen puhuu miesvalta-
sesta alasta. Se oli semmonen, miké tosta jai, niinku ensimmaisena tuli mieleen.
(M2)

Ma ajattelin samalla tavalla, ettéd siin on asiantuntijanainen, vaik on alana hyvin
miehinen, autot, renkaat. (M3)

Aineistosta voi paatella, etta katsojien mielesta henkiléhahmot toivat uskottavuutta asi-
alle, josta videossa puhutaan. HARDtalk-ohjelmaa (BBC-video) haastateltavat kom-

mentoivat nain:

Ma& en tieda siis tenniksesta mitdan, mut tuli molemmista semmonen, et ne todel-
lakin tietdd, mist& ne puhuu, ja jos méa haluisin tietd& niinku tenniksesta, ni ma-
han menisin ja kysyisin noilta. Et ne niinku kertos mulle, et ndin se asia menee.
Ja ma niinku uskon niitd, mita ne sanoo. (N2)

Ne oli tosi uskottavia. Ei tavallaan niinku kyseenalastanu niiden asiantuntemus-
ta. (N3)

Kuten aiemmin tassa luvussa mainittiin, aitous miellytti katsojia, ja se tuli haastatelta-
vien puheessa esiin monen videon kohdalla ja monella eri tavalla. Haastateltavat mai-
nitsivat aitouden myots kertoessaan positiivisista mielikuvista, jotka syntyvat henkilo-
hahmojen kautta, ja ettd sen vuoksi myds hahmon kertoma asia jai hyvin mieleen. Eréas
haastateltava tiivisti asian Patonki-videoon liittyen nain: "Ja sit oli jotenki kivoi ne taval-
liset kansalaiset, jotka sano, et millast patonkii he ostaa, ja kaikil on selvasti niinku oma
suosikki.” sekd Nokian renkaat -videoon liittyen néin: "Se oli must hyva se sen murre [ -

-] et se toi sita persoonallisuutta.”

Aineisto paljastaa, ettd myos mieshaastateltavat pitdvat aitoudesta. Haastatteluaineis-

tosta voi havaita, ettd se tuli miesten puheessa esiin silloin, kun joku video ei heidén
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mielestaan ollut aito. Nain kaksi mieshaastateltavaa perusteli sita, miksi Tikkurila-video

ei ollut heidan mielestaan hyva:

Tietty semmonen epdaitous, et kaikki on helppoo Tikkurilassa. Et myyntivideo.
(M1)

Mut kyl tdd mua silti arsytti. Kun siind oli sité ei-aitoutta mistd mé en kauheesti
pida. (M3)

Yksikdan haastateltavasta ei ottanut esiin sita, ettd videossa oli julkisuuden henkildita,
vaan kaikki henkildhahmoihin viittaava puhe keskittyi tavallisiin ihmisiin sek& Hobitti-
videon kohdalla myds satuhahmoihin, joita videolla esiintyi. Aineisto paljastaa, ett&
kaikki haastateltavat tunnistivat Hobitti- ja Hohto-videoista niiden elokuvalliset viittauk-
set tai esikuvat. Hohto-videosta nuoremmat naishaastateltavat totesivat toisessa fokus-
ryhmassa nain: "Ma en oo nahny sita leffaa, mut méa tunnistan, [ -- ] niin, tunnistaa
niinku niit kohtauksii.”, johon toinen haastateltava lisdsi: "Ja siis taahan toimii vaik ei

tunnistais, misté se on, kun se on tavallaan kummitusjuna.”

4.1.4 Selkea viesti

Haastatteluaineisto osoittaa, ettd jos videossa on monta teemaa, videon tavoite ja se,
mita silla halutaan sanoa jaa katsojalle helposti epaselvaksi. Esimerkiksi Nokian ren-
kaat -videossa mikdan asia ei haastateltavien mielesta tuntunut nousevan muita tarke-

ammaksi. Asia paljastui esimerkiksi ndista haastateltavien analyyseista:

Ma en ollu ihan varma et kasitteleeks taa niinku hanta tyontekijana ja niinku tyon-
tekijan asemaa tai niinku tyon tekemista vai itse tata niinku sitd substanssiasiaa.
Et miks tda on tehty? (N3)

Ja mua vahan hamas se luottamusmieskohta siin, ku mulle tuli semmonen, et
onks taa sittenki joku tdmmaonen niinku luottamusmiehen tehtéviin liittyva video?
(N3)

Niin totta. Siis mun mielest se pointti oli se et miten renkaita tehdaan ja mita ta-
vallaan eri asioita siin otetaan huomioon. (N2)

Ihmisen kertomaa tarinaa tyOpaikastaan ja yrityksestaan. Ei vaan sitten tainnu
kohdata toisiaan. (M2)

Taa oli vahan tylsa, tammdonen rengasmainos. En kylla tan perusteella ostais au-
tooni renkaita, jos mul ois auto. (N1)
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Aineistosta nousi esiin se, ettd kun videossa on yksi selked teema, sen viesti jaa katso-
jalle mieleen. Esimerkiksi Paivakoti-videon kohdalla kaikki haastateltavat olivat yksi-

mielisesti sitd mieltda, mika oli videon ydin, kuten heidan omista tulkinnoistaan kay ilmi:

Mut mik& on videon tarkotus, et lapset kertoo et hoitajat on kivoja. (M2)
Siittdhan se tuli ilmi jo, kun se sano, et ne tadit tekee kaikkee. (M2)

Kyl mun mielesta tost tuli hyvin korostetusti esille et kuinka térkeitd noi hoitajat
on. (M2)

No joo, tadit tekee kaikkee ja ne oli kivoja. (M3)

Nii et noi lapset puhu niista hoitajista. (N3)

Aineistosta voi paatella, ettd myds Mustikkametsa-videon sanoma avautui haastatelta-
ville. Eras haastateltava perusteli asiaa néin ja viittasi samalla edelliseen puhujaan:
”Siin oli vahva niinku sanoma ja idea. Ja sit siin oli vahan sita huumorii ja sillee, mut

just niinku sanoit, ei ollu semmost liikkaa kikkailuu, keskitytaa yhteen asiaan”.

4.1.5 Aistittavuus ja yllattavyys

Myds Patonki-videon tarkoitus eli leipurin tyon ja ammattitaidon esittely selvisi kaikille
katsojille helposti. Useampi haastateltava selitti voivansa ldhes maistaa ja haistaa pa-
tongin, ja etté videosta herasi halu matkustaa Pariisiin leipomotuoksujen lahteelle. Tas-
ta voi paatelld, ettéd asiavideo synnytti tunteita, ja niiden kautta seka video ettd sen si-
salto ja sanoma jaivat katsojille mieleen. Esimerkiksi eras haastateltava selosti videota
nain: "Tuli sellanen olo et nyt ois pdastava Pariisiin maistamaan noit ihanan nakésii
patonkeja.” ja "Se jai jotenkin kauheen hyvin mieleen mita siin sanottiin.” ja han jatkoi
nain: "Ja se musiikki siin oli kiva, se niinku vahvisti sitd.” Haastattelutilaisuuden lopussa
sama henkild6 kommentoi asiaa viela uudestaan. Nain han perusteli sen, miksi juuri
Patonki-video oli hanen mielestaan paras, mita tilaisuudessa naytettiin: "Se oli ehka,

siin oli eniten tavallaan aistit jotenkin niinku, siit tuli jotenkin tuoksu ja maku ja kaikki.”

Haastatteluaineistosta voi paatelld, ettéa lahes kaikki haastateltavat kiinnittivat positiivi-
sessa mielessd huomiota siihen, ettd Air New Zelandin turvaohjeistusvideo (Hobitti-
video) poikkesi taysin siitd, minkalaisia lentokoneiden turvaohjeistusvideot yleensa
ovat. Haastateltavat totesivat Hobitti-videosta muun muassa seuraavaa: "Kieltdmétta

ihan hauska idea, en o muualla ndhny ihan tdllasta” ja "Se oli hauska ja yllattava ja
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ehké laatikon ulkopuolelta ajateltu”. Haastatteluaineistosta voi kuitenkin paatella, etta
haastateltavien keskittyminen herpaantui kesken Hobitti-videon katsomisen, jolloin hei-
dan huomionsa ei kiinnittynyt asiaan eli turvaohjeisiin, jota videolla haluttiin valittaa,
eivatka ohjeet nain ollen jaaneet heidan mieleensa. Eras haastateltavista kertoi muis-
tavansa videosta "ne kivat maisemat”. Muut haastateltavat toivat asian esille muun

muassa nain:

Ja kun on lentokoneella matkustanu ja monta kertaa kuullu ne ohjeet, niin muu-
tamia elementteja néki sielté, et miten se on tehty, mut sit kyl ne ohjeet vahan
hukku sielta, et alko ne videossa tapahtuvat muut asiat kiinnostamaan enemman.
(M2)

En ma kylla muista, mité siina alussa oli. (N1)

Yksikdan haastateltavista ei maininnut Hobitti-videota kaikkein parhaimmaksi, kun heita
pyydettiin laittamaan tilaisuudessa katsotut videot paremmuusjarjestykseen fokusryh-

mahaastattelun lopussa.

4.1.6 Ala tyrkyta

Tutkimusaineistostani voi paatelld, ettd haastateltavat suhtautuivat kaikista fokusryh-
mahaastattelutilanteessa esitetyista videoista kielteisimmin Tikkurila-videoon. Eréas
haastateltava muotoili videon hénessa herattdman ajatuksen nain: "Téa&han on ihan
silkkaa sontaa”. Toinen haastateltava kertoi, ettd hdnesta tuntui, etta tdssa videossa
hanelle yritetdan tyrkyttdd positiivista sanomaa. Toisessa fokusryhmassa videosta syn-

tyi pitk& keskustelu, joka meni nain:

Taa oli ehka tehty Tikkurilan niinku edustajien nakékulmasta vahan niinku et mei-
jan mielestéa on kiva et on nain et kaikki naa asiat tulee mut sit mulle tuli semmo-
nen olo et entas mina? (N3)

Ehka tavallaan se semmonen ristiriidattomuus, et jos aina paistaa aurinko ja
kaikki on hirvee ilosii, ni sitte tulee vahan semmonen olo, ettd tdd on taa mai-
nosmaailma, mis on todellisuus. (N3)

Ja sit ma.. ku mua rupes aluks arsyttéda se musiikki ja mua rupes sen myéta niin-
ku arsyttda niinku kaikki, et esimerkiksi siin oli joku lettu joka oli kauheen lahel si-
td kameraa, et toiki arsyttdd mua, ja sit mua rupes arsyttaa ne kuutiot, jotka tippu
sieltd ja pyori. (N2)

Tas oli tavallaan liikaa vauhtii et nyt mul jai vaan semmonen sekava fiilis, et mita
oikeestaan ees ndin? M& en oikeestaan ois jaksanu kattoo sitd, mut mé en ees
muista, mita siin tapahtu. (N3)



30

Ja ku ne kuvat meni kuitenkin suhteellisen nopeesti ja ne tapahtumat, ni se mu-
siikki niinku tavallaan ei tuonu siihen sité vastapainoo, et et se ois tavallaan rau-
hottanu sitd, vaan se loi entist enemman sellasen tunteen, et tavallaan et ma
menin jo itteki seuraavaan kuvaan enneku se alko. (N4)

Eli tuli sellanen kiire kiire kiire, hatédnen olo ja sit se meni semmoseks soosiks.
(N4)

Ensimmaisessa fokusryhmahaastattelutilaisuudessa osallistujat toivat esiin sen, etta
Tikkurila-video oli heidan mielestddn keinotekoinen, ja he perustelivat ndkemyksensa

nain:

Tietty semmonen epaaitous, et kaikki on helppoo Tikkurilassa. (M1)
Ja mikaan ei voi menna pieleen. (M1)
Ma en tieda et miks taa arsytti mua, ehka just tommonen pirtee musiikki. (M2)

Sita ois kaivannu, niinkun tédssa muutkin sano, semmosta rehellisempaa nako-
kulmaa eikéd semmosta hottoo, mité se tdssa videossa esitettiin. (M3)

Haastatteluaineistosta voi paatella, ettéa fokusryhmén jasenilld on kasitys videoviestin-
nan mahdollisuuksista ja odotuksia videoiden laadusta. Aineisto osoittaa, etta haasta-
teltavat pitivat Tikkurila-videota amatdodrimaisend. Haasteltavat sanoivat siitd muun
muassa nain: "Mietin, et kuka tan on tehny, kun siin oli se kuutio. Kun joskus tehtiin
nait, anteeks vaan, mut tasta tuli amatooriméinen vaikutelma, koska se oli kauheen
halvannékdinen [ -- | et joku vaan keksiny et tdélt saa tdmmdsii” ja toinen jatkoi: ” Maa

voin kayda kannykkakameralla kuvaamassa nyt viikonloppuna uuden.”

Aineistosta voi paatelld, ettd BBC-video oli ainoa, joka jakoi haastateltavien mielipiteet
selvasti puolesta ja vastaan: Osa haastateltavista luonnehti videota "tylsaksi jankkaa-
miseksi”, osa oli sitd mielta, ettd keskustelua oli kiinnostavaa seurata, vaikka aihe ei
valttamatta olisi kiinnostanut. Yksi haastateltava totesi videoiden paremmuusjarjestyk-
sestad kysyttdessa, ettd "Ma olisin laittanu, mul ois niinku Patonki ja BBC ykkdssijalla”.
Haastateltavat kommentoivat BBC-videota ensimmaisessd ryhmassa muun muassa

nain:

Olisin klikannu kiinni. Oli vahan tylsaa. Ei mua tollanen jankkaaminen ja sit jos-
tain tenniksen peluusta ni. (N1)

No kyllah&an se tuli melkeen ekassa osuudessa selvéksi et ei naisille niin montaa
eraa ja ei jaksa pelata. Taa niinku toisti itsedén ja omal tavallaan toimittajakin [ --
] j&i vahan kiinni siihen et méa luulen kans et ma oisin klikannu (kiinni). (M3)
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Videosta jai jotenkin mieleen et suomalaisessa perus ajankohtasessa kakkoses-
sa henkild on keskella tdssa oli tuota, ma en tieda onko se tehty tarkotuksella et
vai se oli jotenkin keskion ulkopuolella toi kaveri ja jotenkin noi valaistukset oli sit
laitettu, et kun kattoo tota hiuspehkoa ni kimaltelee hiukset suoraan linssiin [ -- ]
jotenkin semmonen pisti silmaan. (M2)

Niit ei kertaakaan kuvattu et ne ois ollu samassa kuvassa vaan aina selkeesti
vaihdettiin. (M3)

Samasta asiasta keskusteltiin toisessa fokusryhmassa muun muassa nain:

Mut se (kuvaustyyli) kuuluu niinku tdmmdéseen asiaohjelmahaastatteluun. (N2)
Nii, ei se must, ei se, emma kaivannu siihen. (N3)
Ma oisin kaivannu siihen et ois valilla yhteiskuva et ois niinku sivusta. (M4)

No joo ma sitéd mietin kans et mikskdhan ei 0o, et onks, tai mik& syy siihen on et
on kuvattu aina vaan toinen. (N3)

Must tdd keskustelu pysy hyvin mielenkiintosena koko ajan et ku naki ne ilmeet
ni ei kaivannukkaan semmost taytekuvaa siihen. (N3)

4.1.7 Aloituksen merkitys

Aineistosta paljastuu, ettd haastateltavat Kiinnittivat paljon huomiota siihen, millainen
alku videossa oli ja miten video loppui. Hobitti-videota kommentoitiin muun muassa
nain: "Oli vahan vaikee keskittya tossa alussa ettéd jaksaako tdma kiinnostaa.” ja Tikku-
rila-videosta nain: “Tietteks mita ma ajattelin, [ -- ] et tas on, ma aattelin koko ajan et
millon téd& alkaa et td& on téllasta introo et naytetaan nait kuvii, mut millon se alkaa se
varsinainen juttu. Nokian renkaat -videosta erds haastateltava totesi, ettd: "Mun mun
mielest kaikkeist oudoint oli et siin alus esiteltii se tyyppi ja ei kerrottu et mista firmasta
se on. Sit se firma naky vast siin lopussa siella kun naytettiin sitéd tehdasta.” Hohto-
videosta haastateltavat, jotka kertoivat pitdneensa videosta, totesivat kuitenkin esimer-
kiksi seuraavaa: "Ei too kétsi tossa lopussa sit kuitenkaan niin hyvéa ollu.” seka "Se oli
vahan voi sanoo lattee se lopetus. Ma ootin jotain enemman. [ --] jotain en tieda, ra-
vakdmpéad mut jotain. Sit mulle tuli mieleen et oliks taa jenkkimarkkinoille vai Aasiaan.
Se oli sit tehty niin etteise ketdén &rsyttéis.”. Paivakoti-videon aloituksesta erds haasta-

teltava totesi seuraavaa:

Yks, yhden pienen ristiriidan ma koin kun se nainen alotti siin alus sen selosta-
misen se oli vahdn semmonen flekun olonen, sit se sano et taal paivakodis on ilo
ylimmilldén ja sit tuli se kaveri, lapsi, niin se, ei se, must se ilo ylimmilldan ollu ja
sit tuli se seuraava kuva, niin ei ne kohdannu ollenkaan se teksti ja se kuva --
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mut jotenkin ma olisin, kun siel ois ollu ilo ylimmilla&n kun ne lapset ois, kun ne
lapset ilosesti leikkii. (M3)

Aineistosta voi paatella, etta videoiden musiikki sai fokusryhmiltd p&éosin hyvaksyvaa
palautetta tai sitten siihen ei kiinnitetty huomiota. Ainoastaan Tikkurila-videon musiikki
sai negatiivista palautetta, valtaosa haastateltavista kuvaili sitd sanalla "arsyttava’.
Eras haastateltava tiivisti keskustelun, jonka ensimmaéinen fokusryhmé& k&vi Hobitti-
videon kohdalla nain: "Semmosta rauhallista, rauhottavaa musiikkia”. Toisessa ryh-
massa sen sijaan puhuttin enemman siitdq, miten musiikki liittyi Hobitti-videon aihee-
seen ja teemaan. Kuten eras haastateltavista totesi: "Sekin kuulu siihen bréandiin”. Pa-
tonki-videon musiikista todettiin haastattelussa esimerkiksi seuraavaa: “Ja se musiikki

siin oli kiva, se niinku vahvisti sitd (tunnelmaa)’.

4.1.8 Sopiva rytmi

Haastatteluaineistosta voi paatella, ettd Nokian renkaat -videon musiikki ei herattanyt
haastateltavissa tunteita suuntaan eikéd toiseen. Haastateltavat totesivat siitd muun
muassa nain: “Mut eiks se ollu vahan semmonen et ehka hissimusiikki?” seka “Se on
vahan niin kuin bandissa basso, tietdd sen siind vaiheessa kun se on pois”. Videon
leikkauksesta ja rytmistd puhuttaessa asia tuli uudestaan esiin nain: "Se musiikki oli

siella taustalla niinkun tyhjion tayttajana ok.”

Haastatteluaineisto paljasti, etta haastateltavat olivat sitd, mieltd, etta yhta lukuun ot-
tamatta kaikki heille esitetyt videot tuntuivat liilan pitkilta. Ainoastaan Patonki-videon
pituudesta todettiin nain: "Sopiva. Taa ois voinu olla jopa ehk& vahan pidempikin, ois
voinu kattoo, ois voinu esitelld vaikka vahan niité erilaisia patonkeja.” ja nain: "Juu, kyl-
1a tés ois riittany niinku sillee enemmanki (asiaa). Useampi haastateltavista totesi, etta
BBC-videon olisi voinut lyhentda jopa yhteen neljasosaan. Nokian renkaat -videosta

sanottiin haastattelussa esimerkiksi nain:

Vahan lyhyempéana siis vois toimia huomattavasti paremmin. [ -- ] Tossa tuli eh-
k& vahan liikaa tydn semmosia, niinkun, turha syvélle mentiin, ettd vahan ly-
hemmin kerrotaan, mita tehdaan. (M1)

Munki, siis, oli tavallaan kiinnostavaa ja tuli uutta tietoo joissain asiois oli et ai jaa,
en ma oo ikin tienny, niinku se renkaitten vari ja sit alyrenkaist [ -- ] Mut sit kyl
siin lopus alko jo tulla sillai taas et nooo ..loppuuks taa kohta. (N2)
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Aineistosta kay ilmi, ettd fokusryhmissa pohdittin myds Hohto-videon pituutta, ja siitd

todettiin seuraavaa:

Mut ehkd mun mielestd jopa vahan liian pitk&a, tavallaan se idea ja toteutus oli
hieno ja se idea tuli, mut sit vahén oli et, joo okei, tiedan niinku jo mist tés on ky-
se, et oisko sitd voinu ihan vahan tiivistaa sita alkua. (N3)

Joo, kyl se munki mielesta oli vahan liian pitka. (M4)

Aineisto paljastaa, etta fokusryhmien osallistujat kiinnittivat melko vahan huomiota vi-
deoiden kuvauksen ja leikkaukseen, ja he toivat kuvauksen tai leikkauksen omaehtoi-
sesti esiin puheessaan lahinna silloin, kun jokin nahdyssé vidoissa arsytti, kummastutti,
tai hdmmensi heitd. Videon kestosta puhuttaessa eréds haastateltava totesi Mustikka-

metsa-videon leikkauksesta nain:

Vaik se oli tosi rauhallinen se tahti niin ei tullu misdan vaiheessa sellanen olo, et
voiku téa loppuis. (N2)

Ei tullu sellasta olo ettd taa ei etene vaan se koko ajan meni tavallaan eteenpain.
(N3)

No ma tykkasin siitd, et siin oli jatetty tilaa tavallaan niiko sisallélle. Se oli rauhal-
linen kun kuvattiin sitd samaa vaan. Must se aeikaivannu, siin oli tilaa sille sisal-
I6lle ja sille vitsille. (N3)

Must se (leikkaus) oli ihan.. Jos se ei hairitse, niin se oli passeli. Se oli ihan hyvin
tehty. (M2)

Hobitti-videon leikkauksesta puhuttiin ensimmaisessa fokusryhmassa enemman, ja sita

kommentoitiin muun muassa nain:

Se (video) oli semmosta pintahottoéo, mika ei sit videona jaksa kiinnostaa. (M2)

Et niinku X sano, et ei ollu ne ohjeet ne tarkeimmat enda. Ja kyllahan tosta nyt
kiinnitti huomiota et vaikka tossa kuvattiin sotatilanteita niin ne oli hirveen positii-
visii, hymyilevia katseita ja ehkd se tammdsessa pitaadkin olla, et ohjeistuksen pi-
taa tietylla tavalla rauhoittaa ihmisii niin se pisti huomioon. Ja pisti huomioon
myo6s et niist kaikista sotakohtauksista tuli mieleen se vanha Tohtori Zivago -
elokuva sieltd jostain 60-luvulta, kun sotakohtaukset oli aina semmosia hirveen
yltékyllaisessa valaistuksessa olevia ja semmosia, hirveen kaunista varimaail-
maa. Tuli vaan ajatuksena mieleen. (M2)

Nokian renkaat videon leikkauksesta eras haastateltava totesi nain, kun hanelta siita
erikseen Kkysyttiin: "Must se oli ihan. Jos se ei hairitse, niin se oli passeli. Se oli ihan

hyvin tehty.”
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4.2 Hyva video toimeksiantajan nakdkulmasta

Kuten aiemmin todettiin, videoiden suunnittelijan on kartoitettava syyt, miksi videoita
tehdaan ja mita niilla halutaan saavuttaa tai tuoda esiin. Taman opinnaytetyon tulokse-
na valmistuvan videokonseptin suunnittelun pohjaksi on haastateltu fokusryhmien li-
saksi myds Ammattiliitto Pron viestintdjohtajaa Jaana Aaltosta, joka toimii myos
ProTV:n vastaavana paatoimittajana. Aaltosen haastattelu tapahtui Ammattiliitto Pron
tiloissa Helsingin Ruoholahdessa 14. tammikuuta 2015. Haastattelu kesti yhden tunnin,
ja siina kasiteltiin julkaisijan videoille asettamia tavoitteita ja tehtavia, Ammattiliitto Pron
eri julkaisukanavien ja erityisesti videoviestinnan kohderyhmia seka sita, miten videot
kytkeytyvat liton muuhun viestintdan ja ovat osa sitd. Haastattelu toteutettiin puolistruk-
turoituna teemahaastatteluna etukateen suunnitellun kysymysrungon pohjalta ja sita
taydentden, kun vastauksia haluttin syventaa ja selventdd lisdkysymyksien avulla.
Teemabhaastattelun kysymysrunko on luettavissa taman opinnaytetyon liitteesta 1.

Haastatteluaineistosta voi paatelld, ettda Ammattiliitto Pro julkaisee nettivideoita, koska
Pron viestintd haluaa kayttdd hyvakseen uusia viestinnan trendeja ja monipuolistaa
viestintddnsa seka siksi, ettd uudella kanavalla ja videoilla liitto haluaa tavoitella erityi-
sesti nuoria. Haastatteluaineisto paljastaa liséksi, ettd videoilla on hieman eri kohde-
yleisd kuin liiton muilla viestintakanavilla. Ammattiliitto Pron videoviestinnan kohdeylei-

sda ovat seka liiton jasenet etta ulkopuoliset videon katselijat.

No me ollaan aina pyritty pysymaan tuoreimpien viestintavélineiden ja -kanavien
hermolla ja liikkuva kuva on osa nykyaikaista viestintdaa. Ja me ajatellaan, etta vi-
deolla me tavotetaan ehka paremmin niitd nuoria, kun nuoret on ehka tottu-
neempia katsomaan kuin lukemaan. Ja ne on ehka ne tarkeimmat syyt siihen. Ja
sitten nayttaa silta, ettd vanhemmatkin tykkaa katella videoita. Ja se on ehka

[ -- ] viihteellisempaa, kuin kirjoitettu teksti.

[ -- ] luulen, etté videoilla on, ja kaikissa tutkimuksissakin on, ettd véhan nuorem-
paa yleisd4, niin siihen kenttdan me kylla yritetaan talla paasta.

Netistéa en uskalla sanoa, mutta printista vaitan, et on. Tosin me ollaan tehty siita
meidan printista tutkimuksia, niin kylla sitd myos nuoret lukee, sen verran kun lu-
kee, mut et vahéan eri kun printill&, olen sitd mielta.

No meidan tavoitteena on monipuolistaa Pron viestintda ja tavoittaa sita jasen-
ryhmaaé ja potentiaalista jasenryhmaad, jota nailla meidan muilla medioilla tai val-
takunnan medioilla ei tavoiteta. Ja saada myos uusia kohderyhmid, erityisesti
nuoria, et nuoria me tarvitaan kovasti. Niita nuoria, jotka valmistuu, me halutaan
jaseniksi ja me ajatellaan, etta tata kautta niin se olis semmonen viestintdkanava,
jota nuoret mielelldan seuraavat.

Samasta asiasta voidaan kanavan ehdoilla tehda hyvinkin erilaisia versioita, ja se
mun mielesta se rikkaus onkin, miks videotkin istuu tdhan meidan aika isoon
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viestintdpalettiin ja kanavapalettiin, kun siind nyt voidaan tuoda samaa asiaa ai-
van eri kulmalla esiin ja eri kohderyhmille. (Jaana Aaltonen)

Jaana Aaltonen maaritteli videot haastattelussa nain: "Helppo kanava ottaa kontaktia
tydelaméan kysymyksiin palkansaajan nakokulmasta.” Haastatteluaineisto paljasti, etta
Pron videoiden aiheet ja teemat liittyvat tydelamaan seka tychyvinvointiin, terveyteen ja
talouteen. Jaana Aaltonen totesi myos, etta videoiden tarkoitus on "tyydyttdd katsojien
informaationnalk&, tarjota hyotytietoa seka palvella osaltaan ammatillisen identiteetin
ja prolaisen identiteetin vahvistamista, mutta tarjota myds viihtymista ja viihteellistymis-

ta”, ja han perusteli asian nain:

Mé& néen videot enemmankin vahan viihteellisempana kuin printtimediaa ja ehka
meidan nettisivujakin, ja se yksinkertaistaa sitéa informaatiota, kun [ -- ] tiukan
asiallisena ja syvéllisen tiedon kanavana ma pidan printattua viesti.

Tybelama on sitd meidan ydinbisnesta tassa videoiden tuottamisessa, niin silla
vakavammallakin pohjalla, kun sitten voidaan menna ihan sinne hyvinkin viihteel-
liseen puoleen.

No kun ne on hyvin tehty, niin videoissa informaatio on paketoitu helppoon muo-
toon. Katsoja paasee helpommalla kuin tekstia lukemalla. Se viesti tulee mun
mielesta lahemmas [ -- ]. En mydskaan usko, etta siitd jad niin paljon mieleen,
kuin jos itse luettuna. Mut se riippuu ihmisesta, on ihmisia, jotka oppivat ja omak-
suvat katsomalla ja kuuntelemalla, ja on ihmisid, jotka oppivat ja omaksuvat teks-
tid lukemalla, etté ne paikallistaa, milla sivulla on jotakin. (Jaana Aaltonen).

Haastatteluaineisto osoittaa, ettd Pron julkaisemien omien videoiden arvot ovat samat
kuin liiton muilla viestintavalineilld, ja etta ne ovat liiton arvoja, kuten oikeudenmukai-
suus, tasa-arvo, yhteisdllisyys, edellakavijyys, avoimuus ja lapindkyvyys. Haastattelu-
aineistosta voi myos paatella, etta Ammattilitto Pron videoiden tavoiteltu savy on tutta-
vallinen, arkinen ja mieluummin epamuodollinen kuin niiden vastakohta, ja siihen suun-
taan niitd halutaan jatkossa kehittda. Aaltonen totesi haastattelussa myds, etta videot
pyritddn suunnittelemaan journalistisista lahtékohdista, ja ne ovat enemman journalisti-

sia tuotteita kuin tiedotusvideoita. Nain Aaltonen puhui asiasta haastattelussa:

Kyl me pyritéaéan journalistisiin tuotteisiin [ -- ] et ne suunniteltais niin [ -- ]. Ne on
hirveen tylsia, jos ne on jotain tiedotusvideoita [ -- | pyritdan siitd ainakin eroon.
Voi olla et ne ainakin aluks, kun tda on meilla uutta, niin helposti taalla

meill& julkaisijan puolella l&ahdetéén, et nyt tarvis siitd ja tasté aiheesta, mut ei
mietitdkaén, et tda ei oo vaan tiedotusta vaan tas on, pitais olla enemman journa-
lismia ja ajatella sitd katsojaa ja kuulijaa, et mita se haluaa, eika et mita me halu-
taan.

No se monipuolisuus, et nythdn meilld siind videokanavassa tai ProTV:ssa siel-
han on monenlaisia ohjelmatyyppeja [ -- ] se epamuodollinen arkisuus sais sailyy
kuitenkin kaikessa siina tuotannossa.
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No jotenkin silla tavalla, ettd samalla tavalla kun pyritddn muissakin Pron vali-
neissa kertomaan asiat, niin se yks tarkee arvo, jasenlahtoisyys, ettd jasen tulee
aina ensin, niin ettd jasenia kiinnostavalla tavalla ja jasenille tarkeistd asioista
mydskin, ja [ -- ] moraalisesti oikein, ja etta ei pyritd salaamaan mitaan, mut etta
se nakokulma on aina prolaisen, etta se on kyl ne aina niinkun journalistisista
lahtdkohdista.

Haastatteluaineistosta voi paatelld, ettd Aaltonen piti tdrkedana videoiden sopivuutta
kohderyhmalle ja julkaisukanavaan, niiden hyvaa laatua seka sita, ettd Ammattiliitto

Pro erottuu videoviestinnalla kilpailijoistaan.

Ei se mun mielesta, kaikilla on mahdollisuus tehdé videoita, et sindnsa silla, et s&
teet videon ei erotuta, vaan silla et millainen se video on ja mista aiheesta, et se
se osataan kohdistaa juuri oikeaan hetkeen ja oikealla tavalla.

Samalla tavalla kuin muussakin viestinndssa: pitda osata kertoa oikeaa tietoa oi-
keaan aikaan oikealle kohderyhmalle ja oikeassa muodossa ja sita laatua unoh-
tamatta.

M& néen et, kun videoissa asioita pitdd yksinkertaistaa, niin siksi ne eivat toimi
syvdllisen tiedon lahteena. Ja ammattiliitolla se palvelu, mitd me annetaan, on ai-
ka paljon semmosta syvallista tietoa, niin sitd mun mielesta ei videossa voi an-
taa, se niista (videoista) puuttuu. Tessin tulkintoja ja lakiteksteja ma en lahtis vi-
deolla tuomaan jasenille [ -- ] mun mielestéa videot ei oikeen oo siihen oikee vali-
ne.

Mut kylla varmaan silla tavalla jo erotutaan muista, et meilla on tdmmonen
ProTV, ja ollaan siitd ylpeité ja tullaan mainostamaan ja markkinoimaan sita tay-
sin sieluin. Ma luulen, et meita tullaan matkimaan tosi nopeesti.

Jaana Aaltosen vastauksista voi paatella, ettd Ammattiliitto Pro haluaa videoviestinnal-
l&an tuoda avoimesti esiin myos ristiriitaisia aiheita ja antaa katsojille ajattelemisen

aihetta ja herattaa heissa tunteita.

Saattaa olla ettd tuleekin sité ristiriitaa sielld viihteellisemmassé puolessa, juuri
kun ma ajattelen, et me pyritddn siihen [ -- ] etta tydelamassa palkansaajilla ja
meidan jasenilla olisi kohtuulliset palkat ja hyvéat tydsuhteen ehdot ja ne voisivat
siella hyvin, niin ma luulen et siella viihteellisemmalla puolella, varsinkin jos ote-
taan sieltd YouTubesta niité videoita ja saattaa tulla niissa stand up -videoissakin
juuri se toinen puoli, ettd kun ei ole hyvin ja kun on pienet palkat ja kun tydssa ei
jaksa, niin varmaan siella tulee sita ristiriitaa siella puolella niissa. Ja toisaalta ma
ajattelen sité herattavana asiana sitte siihen [ -- ] et haluais et ois toisin, kun s
naet, koet ja katsot tunteella, niin se voi vaikuttaa siihen, et mulla itellakin on
nain, et nyt mun pitaakin selvittaa, [ -- ] ottaa tasta kiinni, et tddhan pitais olla toi-
sella tavalla.



37

4.3 Yhteenveto haastatteluista

Taman opinnaytetybn osana toteutetuissa fokusryhmahaastatteluissa nousi siis esiin,
ettd haastateltavat pitivat videoista, joissa on koukuttava alku, selkea viesti ja toteutus
ja jossa viestia ei tyrkyteta heille vaan heille tarjotaan mahdollisuus oivaltaa asioita itse.
Haastatteluaineistosta voi paatella, etta arkisuus, samastuttavuus ja se, etta asioista
kerrotaan rehellisesti ja peittelemattd, on haastateltaville mieleen ja ettd heidan mieles-
t&d&n uskottavuus on videoissa tarkeaa niin asian, toteutuksen kuin henkildhahmojenkin
osalta. Haastatteluaineisto paljasti, etta katsojat toivovat videon viihdyttavan heita, an-
tavan heille tietoa ja ajattelemisen aihetta ja herattdvan heissa tunteita. Haastatteluai-
neistosta kavi myos ilmi, etta haastateltavien mielesta nettivideon pitéisi olla kestoltaan
melko lyhyt.

Jaana Aaltosen haastattelusta kertyneesta aineistosta nousee esiin, etta savyn, jolla
Ammattiliitto Pron videot puhuttelevat katsojia, tulisi olla arkinen, tuttavallinen ja epa-
muodollinen, ja ettd videot tulee suunnitella katsojaléhtdisesti ja ensisijaisesti journalis-
tisista lahtokohdista. Haastatteluaineistosta voi paatella, etta videoiden tyyli ja toteutus
voi olla kevyt, ja ettéa aiheet suunnitellaan ja videot toteutetaan vélineen ehdoilla. Ai-
neisto paljastaa, ettd ProTV:n ja Ammattilitto Pron videoviestinndn kohderyhmé on
nuorehkoa ja nuorekasta, ja sille halutaan tarjota hyotytietoa seka ammatillisen identi-
teetin ja yhteisdllisyyden vahvistusta kevyessd muodossa avoimesti asioista kertoen.
Haastatteluaineistosta kay ilmi, etta ProTV:n videoista puuttuu syvallinen tieto, mutta
niissa pitda kuitenkin olla sanomaa, ja parhaimmassa tilanteessa ne mielelldén tarjoa-

vat katsojalle niin ajattelemisen aihetta kuin mahdollisuuden viihtya.

Edella mainitut tAma&n opinnaytetytn haastatteluista esiin nousseet teemat osoittavat,

mihin suuntaan Ammattiliitto Pron julkaiseman ProTV:n videoita tulisi kehittaa.
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5. Miten videokonsepti tulee laatia

Edella kuvattiin taman tutkimuksen aineistoa ja niistd nousseita teemoja, ja seuraavas-
sa kerron, miten olen hyddyntanyt kerdamaani aineistoa uuden videokonseptin kehit-
tamisessa seka sitd, minkalaisen teoriapohjan olen valinnut aineistojen analyysin ja

konseptin kehittamisen tueksi ja missé kontekstissa aihetta kasittelen.

Videokonsepti on siis paketti, jonka sisaan yksittdisen videon sisaltama informaatio
tulee. Vaikka asiasisalté muuttuu, ohjelman rakenne ja tyyli pysyvat sovitun kaltaisena.
Konseptin kehittdmisessa on otettava huomioon julkaisijan viestinnalliset tarpeet eli
videon tarkoitus sekd se, mika palvelee sitd. Konseptissa maaritelldadan siis se, mita

videossa tuodaan esiin seka se, miten asia kerrotaan.

Tassa tutkimuksessa fokusryhmissa kertynytta haastatteluaineistoa lahestytdén aset-
tamalla sille videoiden tuotantoprosessiin ja siséllollisiin valintoihin liittyvia kysymyksia.
Nama kysymykset ovat: Miten video kannattaa aloittaa, minkalainen tarina vetoaa kat-
sojaan, mitka elementit tekevat videosta kiinnostavan, minkalainen olisi toimiva raken-
ne videossa, mika on sopiva pituus internetissa julkaistavalle videolle, minkalainen on
hyva henkilohahmo sek& minkélainen on toimiva lopetus. Seuraavassa peilaan vas-
tauksia, jotka olen saanut analysoimalla haastatteluaineistoa edella mainittuihin kysy-
myksiin, audiovisuaalisen kerronnan teoriaan seka oman tyoni kautta kertyneeseen
tietotaitooni ja osaamiseeni videoiden teosta. Naiden pohjalta syntyivat ehdotukseni
siitd, miten videokonsepti kannattaa laatia. Kerron myds, miten ne on huomioitu Ty6-

matkalla-nettivideokonseptissa (liite 2) ja miksi siita tuli sellainen kuin se on.

5.1 Toimivan videokonseptin ominaisuuksia

Taman opinnaytetydn tarkein tutkimuskysymys, miten videokonsepti tulee laatia, joh-
dattaa kysymykseen, miksi videota on ryhdytty tekem&én, mita silla halutaan sanoa ja
miten tuo sanoma parhaiten menee perille halutulle vastaanottajakunnalle. Esimerkiksi
taman tutkimuksen haastatteluaineistosta kay ilmi, etta Ammattiliitto Pro haluaa kertoa
tybelamaan liittyvistd asioista palkansaajan nakokulmasta, lisdtda jasenmaaraansa,
vahvistaa jasentensé yhteisollisyytta ja ammatillisen identiteetin ja prolaisen identiteetin

vahvistamista. Videot se on valinnut vélineeksi, koska litossa ajatellaan, etta ne kiin-
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nostavat erityisesti nuorempia median kuluttajia, kuten taman tutkimuksen haastattelu-

aineistosta selvisi.

Jotta viesti menee perille, sen pitaa kiinnostaa kohderyhmaa. Opinnaytetytni haastat-
teluaineisto paljastaa, ettd haastateltavat katsovat mielellaédn videoita, jotka antavat
tietoa, kertovat asioista rehellisesti ja heiddn nakdkulmastaan, herattavat heissa tuntei-
ta, antavat heille mahdollisuuden samastua, viihdyttavat heita ja tarjoavat ennemminkin
ajattelemisen aihetta kuin valmiiksi pureskeltuja vastauksia. Fokusryhmien osallistujien

” o» L]

puheessa esiintyivat termit "aito”, "hauska”,

o

erilainen”, “itseironinen”, "humoristinen”,
"monitasoinen”, "rehellinen” ja "uskottava”, kun he kuvailivat heille esitettyja videoita,
joista he kertoivat pitdneensa ja jotka olivat heidan mielestaén kiinnostavia. Haastatte-
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luaineistosta kay ilmi, etta termit "epaaito”, "hottd”, "sekava

, “ristiriidaton”, "tyrkyttava”,

“jankkaava”, "pitka” ja "amatoorimainen” esiintyivat haastateltavien puheessa, kun he
analysoivat videoita, joita he pitivat joko kokonaan tai osittain tylsina tai epakiinnostavi-
na. Haastatteluaineisto paljastaa myos, ettd haastateltavien mielesta nettivideon pitaisi

olla kestoltaan melko lyhyt.

Edella mainituista seikoista voi paatella, ettd monelta osin seka ProTV:n julkaisija etta
sen kohderyhman edustajat ovat yhtd mielta siita, mink&lainen on toimiva video: katso-
jalahtdisesti suunniteltu, tyyliltdan ja toteutukseltaan viihdyttdva ja epamuodollinen ja
savyltaan tuttavallinen, mutta kuitenkin informatiivinen ja jopa ajatuksia herattava. Na-
ma kriteerit hyvalle videolle minun on ammatillisen kokemukseni kautta itsekin helppo
allekirjoittaa ja valitsinkin ne lahtékohdiksi ja periaatteikseni uuden videokonseptin ke-

hittdmisessa.

Fokusryhméahaastatteluissa osallistujat kayttivat usein tarinan kasitettd, kun he keskus-
telivat heille naytetysta videoista. Tama kay ilmi esimerkiksi seuraavista haastatteluai-
neistosta poimituista eri videoihin liittyvistd kommenteista ja analyyseista: “Nythén tas
ei ollu tarinaa”, “Tietty tarina kulkee jouhevasti mukana tossa”, “Ei sitd varmaan lyhem-
pana ettd siina pysyy se tietty mielekas tarinakin mukana” ja “lhmisen kertomaa tari-
naa”. Haastateltavat kaipasivat videoon tarinaa. Kerronta on ihmisille tuttu tapa valittaa
ja vastaanottaa viesteja, ja ihmiset ovat aina kertoneet tarinoita ja kommunikoineet ja
jasentéaneet maailmaa niiden kautta. Tarinoita on kaikkialla, ja vaikka kerronnallisuus
on yleinen muoto fiktioelokuvalle, sitd kaytetddn myods muissa elokuvatyypeissa.
(Bordwell & Thompson 2001, 59.) Printtimediassakin kerronnallisuutta kdytetaan paitsi

pitkissa aikakauslehtijutuissa myds lyhyissa uutisissa, ja mainostajat kayttavat tarinoita
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hyvakseen myydessaan ihmisille tuotteita etelanlomista hammastahnaan. Elokuvatutki-
jat Bordwell ja Thompson (2001, 59) nékevat kerronnan prosessina, jossa elokuva joh-
dattelee katsojaa muodostamaan meneillaan olevan tarinan juonen seka elokuvan tyy-
lirakenteen pohjalta. Katsoja poimii ja painaa mieleensa tarinainformaatiota ja elokuvan
sisaltamia vihjeita (cues), jotka herattavat hanessa uteliaisuutta, kysymyksia ja odotuk-

sia siité, miten tarina jatkuu.

Verkkovideolla ja elokuvalla on toki paljon eroa jo pelkastaan julkaisualustan ja katso-
mistilanteen suhteen. Elokuvia katsellaan isolta kankaalta teatterin hamarassa yleensa
alusta loppuun, mutta verkkovideoita voivaan katsoa missa ja milloin tahansa ja muun
tekemisen ohella. Verkkovideoissa toimii kuitenkin sama audiovisuaalinen kerronta
kuin elokuvissa ja tv-ohjelmissa, ja mielestani elokuvatutkimuksesta lainattua kerron-
nan teoriaa voi ja kannattaa hytdyntaa videokonseptin suunnittelussa. Avaan sen avul-
la myds fokusryhmien haastatteluista kertynyttd aineistoa tarkemmin seuraavassa.
Kerrontarakenne voidaan Bordwellin ja Thompsonin (2001, 327) mukaan luokitella vii-
teen luokkaan eli kategoriseen, retoriseen, abstraktiin, assosiatiiviseen seka narratiivi-

seen eli kerronnalliseen. Tassa opinnaytetydssa keskitytaan viimeksi mainittuun.

5.2 Tarina, juoni ja henkildshahmo

Fokusryhmé&haastattelut osoittivat, ettéd kun nettivideossa on yksi selkea viesti, se me-
nee paremmin perille. Katsoja nauttii siita, ettd han kasittaa, mista on kyse. Videonteki-
jan ei siis kannata hukuttaa yleiséaan lilan monen viestin viidakkoon tai liian monimut-

kaisen tai yksityiskohtainen kerronnan suohon. Sisaltta pitaa nain ollen rajata.

Videon tekeminen l&htee aina aiheen valinnasta. Videontekijan on kiteytettava itselleen
se, mistd ohjelma kertoo. Audiovisuaalisen kasikirjoittamisen oppaita kirjoittanut ohjaa-
ja, tuottaja ja kasikirjoittaja Jouko Aaltonen (2002, 37-38) toteaa, etta keskeista sisal-
to6a voi kutsua myods ohjelman tai elokuvan sanomaksi. Teema kertoo, miltd kannalta
ohjelma on tehty. Siséllon rajaamisessa auttaa se, etta ohjelman tai elokuvan sisaltd
kiteytetdan paélauseen muotoon yhdeksi virkkeeksi. Aaltonen tarkoittaa, ettd ohjelmal-
le kannattaa muotoilla niin sanottu p&&lause eli premissi. Aaltonen perustelee asian

katsojan kannalta nain:

On paljon epdonnistuneita ohjelmia, jotka ovat yrittdneet haukata liian ison palan
ja kertoa liian paljon. Talléin ohjelma hajoaa, siita tulee sekava ja katsoja pitaa
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lopputulosta oikeutetusti huonona. Ohjelmalla on ollut aihe, mutta siltd on puuttu-
nut teema. (Aaltonen 2002, 37.)

Videoita ideoidessani olen toisinaan huomannut, etta ohjelman sisallon kiteyttdminen
yhteen lauseeseen on kaytanndssa joskus tydlasta, mutta aina kannattavaa. Se helpot-
taa omaa tyota jatkossa ja kirkastaa myos muulle tydryhmalle sen, minké&laista videota
ollaan tekemassa. Ja on selvaa, etta jos tekija ei ole kiteyttanyt ideaansa itselleen, on
katsojankin vaikea tai mahdotonta sita tajuta. Videontekijan tulisi siis p&aattaa ja pitaa
mieless&én, mita han haluaa videollaan jattda katsojan mieleen ja pohdittavaksi.

Fokusryhmien haastateltavat hahmottivat ja analysoivat heille esitettyjen videoiden
siséltoa tarinan kasitteen kautta, ja haastatteluaineisto paljastaa, ettd he pitivat eniten
videoista, joissa heidan mielestdaan oli paitsi selkeda sanoma my06s tarina, jonka he ko-
kivat ymmartavansa. Sita, miten katsoja ymmartaa tai hahmottaa audiovisuaalista esi-
tysté voidaan tarkastella monella tapaa. David Bordwellin ja Kristin Thompsonin (2001,
327) mukaan elokuvan kokonaisrakenne voidaan jakaa kahteen tasoon: kerronnalli-
seen ja tyylilliseen. Nama tasot ovat yhteydessa toisiinsa ja luovat yhdessa elokuvan
rakenneperiaatteen kokonaisuuden. Bordwell & Thompson (2001, 38) puhuvat eloku-
van muodosta, jonka kautta elokuva toimii ja katsoja vastaanottaa sen. Kerronta on
prosessi, joka muodostuu tarinamateriaalin valitsemisesta, jarjestamisesta, valittami-
sesta ja vastaanottamisesta (Bordwell 1985, 49). Tuota valintaa ja jarjestamista videon-
tekija suorittaa, kun han hahmottelee juonta, jonka avulla han kertoo tarinansa. Juonen
jarjestamisen ja tapahtumien valisten syy- ja seuraussuhteiden tarkeyttd korosti jo Aris-
toteles (1997) Runousopissaan yli 2000 vuotta sitten. Myds asiavideossa on oltava

juoni, jota katsojan on helppo seurata.

Juoneen kuuluvat ne tapahtumat, jotka katsoja nékee tai kuulee elokuvassa seka li-
séksi ne elementit, jotka ovat niin sanotusti tarinamaailman (diegesis) ulkopuolella,
mutta joilla on vaikutusta tarinan ymmartamiseen, kuten tekstit, voice-over ja tausta-
musiikki. Tarinaan kuuluvat kaikki edella mainitut suoraan esitetyt tapahtumat seka
niiden lisaksi my6s ne, jotka katsoja péaattelee nakemanséa perusteella, kun hdn muo-
dostaa tarinaa mieless&én tunnistamalla ja liittAmalla juonen tapahtumat aikaan ja pai-
kaan seka syy-seuraussuhteeseen keskendan ja tekee samalla ndkemansa perusteella
hypoteeseja asioista, joita h&n ei nde. (Bordwell & Thompson 2001, 61-62.) Vastaa-
vanlaisestihan me teemme paatelmia ja oletuksia myos arkielamassa siitd, mita havait-
semme ympadrillamme, jos esimerkiksi kahvilan tarjoilijalla on musta silma tai vas-

taamme kéavelee henkild, joka on pukeutunut Batman-asuun. Tarinoita todella on kaik-
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kialla, ja me kaikki kerromme niita esimerkiksi, kun kuvailemme péivan tapahtumia tai
lomamatkaamme jollekin toiselle. Se voi olla my6s haastavaa. Ainakin minulle on kay-
nyt joskus niin, etta olen yrittanyt kertoa jostain hauskasta tapauksesta, mutta tarinani

ei ole naurattanut kuulijaa samalla tavalla.

Kaikesta edella mainitusta voidaan paéatella, ettd kysymys siitd, minkalainen tarina ve-
toaa vastaanottajiin, tulisikin kaantaa siihen, miten tarina tulisi kertoa, jotta se kiinnos-
taa katsojaa tai kuulijaa. Are Nikkinen toteaa teoksessa Elokuvan runousoppia (Vack-
lin, Rosenvall & Nikkinen 2007, 70-73), ettd "Hyva tarina ei riita, se on muutettava yksi-
tyiskohdiksi ja tapahtumasarjaksi, eli sille on laadittava juoni. Sille on annettava elaméa
ja muoto. Kaikissa tarkeaa on konkreettinen paamaarien tavoittelu, ja hyvin kirjoitettua
juonta vie eteenpadin tunne, ei pelkka sarja tapahtumia, ja tapahtumien taytyy vaikuttaa

henkildhahmojen tunteisiin”.

Katsoja kaipaa elokuvalta paitsi toimintaa ja tapahtumia my6s mahdollisuutta tuntea,
likuttua ja ajatella, ja se kavi ilmi myds tdman opinnadytetydn puitteissa tehtyjen fokus-
ryhmien haastateltavien vastauksista eli siitd, miten he kommentoivat ndkemi&aén vide-
oita ja miten he reagoivat niihin: haastateltavat pitivat eniten niista videoista, joissa ta-
pahtumat oli esitetty loogisesti ja mielekkaaksi kokonaisuudeksi ja joissa oli liséksi
mahdollisuus samastua henkildohahmoon ja oivaltaa asioita itse.

Juonen kiinnostavuutta lisdd se, mita katsojalle milloinkin paljastetaan tarinasta ja mita
jatetaan kertomatta tai nayttaméatta. David Bordwell ja Kristin Thompson (2001, 70-71)
toteavat, ettd kun katsojalle paljastetaan vain osa tarinasta, katsoja kiinnostuu ja alkaa
odottaa, mitd seuraavaksi tapahtuu. Nain jannitys kuljettaa tarinaa eteenpain. Tarinain-

formaation rajoittamista kaytetdan erityisesti jannityselokuvissa.

Henry Bacon (2000, 42) toteaa, etta ero henkildiden ja katsojien tietdmysten valilla saa-
telee katsomiskokemusta merkittavalla tavalla ja viittaa elokuvaohjaaja Alfred
Hichcockiin, joka yllapiti katsojien mielenkiintoa ennemminkin jannityksen (suspense)
kuin yllatyksen (surprise) avulla. On totta, ettd kohtaus, jossa ndemme henkil6hahmot
keskustelemassa laiturilla, jonka alla on tikittavd pommi, luo enemman jannitysta ja

odotuksia tulevista tapahtumista, kuin jos pommi vain yhtakkia rajahtaisi jossakin.

Tiedon maaran lisaksi kerronta voi pelata myds tiedon syvyydelld, kuten silla, nayte-

tdanko katsojalle henkildohahmojen toimintaa ulkopuolelta vai paljastetaanko jotain hei-



43

dan ajatuksistaan tai siitd, mitd he nakevat (Bordwell & Thompson 2001, 73; 432).
Esimerkiksi murhamysteerissa tarina on yleensa katsojalle tuttu, mutta juoni uusi. Kat-
soja tietda seurauksen, sen ettd murha on tapahtunut, mutta ei syyté siihen eli murhaa-

jaa ja hanen motiiviaan. (Bordwell & Thompson 2001, 65.)

Kaytannossa kaikista nettivideoista ei valttamatta tarvitse laatia yksityiskohtaista kasi-
kirjoitusta, mutta pikaisella aikataululla toteutettavien kommenttivideoidenkin toteutta-
mista tulisi mielesténi suunnitella vahintaan tuottajan ja kuvaajan keskustelussa mat-

kalla keikkapaikalle ja tasmallisemmin kuin pelkén kysymyslistan puitteissa.

Henkilbhahmojen tarkeyttd videolle ei voi korostaa liikaa, ja tAmé&n opinnaytetyon fo-
kusryhmahaastatteluissakin nousi vahvasti esiin keskushenkildiden merkitys tarinalle
myds niin sanotussa asiavideossa. Esimerkiksi Nokian Renkaat -videossa haastatelta-
vat kiinnittivat positiivisessa mielessa huomiota paahenkildon, joka oli heidan mieles-
taan paitsi asiantunteva ja uskottava my6s sympaattinen ja aito — sellainen, johon voi
samastua. Kuten tdman tutkimuksen fokusryhmien haastatteluaineistoa kuvailevasta
alaluvusta 4.1 voi lukea, edella mainitut ominaisuudet miellyttivat haastateltavia myos
muiden videoiden henkildhahmoissa. Nettivideoita suunnitellessa kannattaakin kiinnit-
taé erityistd huomiota niissa esiintyvien henkildiden valintaan.

Kaikki nettivideoiden haastateltavat eivat valttdmatta ole kokeneita esiintyjia vaan saat-
tavat toimia ohjelmassa esimerkiksi asiantuntijan roolissa. Talldin videon toimittajan
tehtavaksi tulee ikdan kuin kaivaa tuo aitous esiin eli tehda kuvaustilanteesta sellainen,
ettd aitous vdlittyy katsojalle. Huolellinen taustaty® tarkoittaa tdssakin tapauksessa
etukateishaastattelua ja keskustelua haastateltavan kanssa. Kaytdnnossa nain ovat
syntyneet monet tekemieni asiavideoideni kasikirjoituksista. Prosessi muistuttaa teksti-
jutun kirjoittamista: ensin taustoitetaan ja sitten tehdaan valinta, mitkd asiat otetaan

mukaan juttuun (tai videoon), ja missa jarjestyksessa ne kerrotaan.

Videoita tehdesséani térmaan usein siihen, etta haastateltava haluaa tarkan kysymyslis-
tan itselleen etukéteen esimerkiksi sahkopostilla. Kokemukseni mukaan haastattelun
aiheesta kannattaa kuitenkin puhua haastateltavan kanssa vain teeman tasolla ja valt-
taa kysymysten lahettamista etukateen, silla ihmisilla on tapana harjoitella vastauksia
etukateen, jolloin puhe muuttuu helposti lausunnoiksi ja aitous ja spontaanius haviavat

kuvaustilanteesta.
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Jouko Aaltonen (2002, 104-106) toteaa, ettd kirjoittajilla on kaksi perusstrategiaa oh-
jelman kirjoittamiseen, toinen niistéd on juonikeskeinen, toinen henkilokeskeinen tapa.
Aaltosen mukaan asiaohjelmien, dokumenttien ja tilausohjelmien kasikirjoittamisessa
valitaan yleensé juonikeskeinen lahestymistapa, jossa juonta punotaan ja sommitellaan
ensin, mutta niissakin voidaan yhtéa hyvin lahtea liikkeelle ihmisesta. Aaltonen tasmen-
taé& asiaa nain: "Erona fiktioon on vain se, etta henkildt ovat todellisia. Kirjoittaja ei keksi
vaan etsii henkildidensa piirteitd. Kirjoittajan taytyy tuntea ohjelman henkil6t hyvin.”
(2002, 106.)

Asiavideossa voi my6s esiintya fiktiivisia hahmoja, kuten tassa opinnaytetydssa kasitel-
lyssd Hobitti-videossa. Enta minkélainen on hyva fiktiivinen henkildohahmo elokuvassa
tai videossa? Anders Vacklinin (Vacklin ym. 2007, 41-43) mukaan elokuvan unohtu-
mattomuus syntyy siitd, miten syvallisesti kasikirjoittaja tutkii henkilbhahmojaan. Tama
tapahtuu katsomalla, kuuntelemalla ja tutustumalla henkildshahmoon ja kysymalla ky-
symyksia, kuten mika hanta motivoi, miksi han tekee jotain, eli mik& on hdnen paamaa-
rdnsd. Tarve saavuttaa paamaara tekee henkilosta inhimillisen, ja tavoitellessaan
paamaaraansa henkild paljastaa luonteensa, kun héan reagoi paamaaransa eteen tule-
viin esteisiin ja kasvaa ja muuttuu prosessin myota. Vacklin toteaa myds, ettd muutok-
sen on oltava realistinen siind maailmassa, johon hahmo on luotu. Edell& sanotusta voi
paatella, ettd myds hyva kasikirjoitettu, fiktiivinen henkilébhahmo on ennen kaikkea us-
kottava ja samastuttava. Tama tuli esille myds taman tutkimuksen haastatteluaineistos-
ta. Anders Vacklinin (Vacklin ym. 2007, 41) mukaan katsoja oppii elokuvan henkil6-
hahmoja katsomalla uusia asioita itsestddn samaan tapaan kuin lapsi oppii elaméantai-

toja nukeilla leikkiess&an. Vacklin kiteyttd& asian néin:

Katsoja voi tunnistaa henkilohahmoissa itsensé, oppia uutta perhesuhteistaan,
ymmartaad ystaviaan syvallisemmalla tasolla, tunnistaa salakavalat vihollisensa,
muistaa kadotetut tuttunsa ja unohdetut rakkaimpansa seka I6ytda tuntematto-
mat jumalat, eldd elamaansa uudella, rikkaammalla tavalla (Vacklin ym. 2007,
41).

Yhteenveto

Videontekijan kannattaa ottaa huomioon, ettd hyvassa videossa on yksi selkea viesti.
Yhtéa tarke&aa kuin tarina on se, miten se kerrotaan juonen avulla. Videon sisalté kan-
nattaa kiteyttdd paalauseen muotoon yhdeksi tai pariksi virkkeeksi. Katsojan mielesta

hyva henkilbhahmo on sympaattinen, aito ja hdneen on helppo samastua. Hyva henki-
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[6hahmo on myo6s asiantunteva ja uskottava. Muista, etté katsojaa kiinnostaa inhimilli-

syys, ei taydellisyys.

5.3 Tyylin funktio

Juoni ei ole riippuvainen valineesta: sama juoni voidaan esittaa vaikkapa kirjassa, teat-
terikappaleessa tai elokuvassa (Bordwell 1985, 50). Nettivideossakin juonen tehtava on
siis jasentaa tarinaa ja pitda katsoja kiinnostuneena aiheesta. Videontekijan on myds
otettava huomioon, etta audiovisuaalisen tuotteen, kuten elokuvan tai videon, kuvat ja
muut tyylilliset keinot, kuten valaisu ja aani valittavat katsojalle tietoa ja tunnetta. Niilla
voidaan ohjata katsojan huomiota haluttuun asiaan. Jos niin sanottu "puhuva paa”
(henkild puhuu suoraan liikkumattomalle kameralle) on nollataso, kuvakulmilla ja leik-

kauksen avulla tarinaan saadaan syvyytta ja nakokulmia.

Kari Pirila ja Erkki Kivi toteavat teoksessaan Leikkaus (2008,13), ettd elokuvakerron-
nan historian voidaan katsoa olevan kameran vapautumisen historiaa, jossa likkumat-
toman kameran tallentamasta liikkuvasta kuvasta edettiin likkuvan ja liikuteltavan ka-
meratekniikan ja kuvailmaisun maailmaan, jossa kuvien jarjestysta ei endd maarannyt
kerrottavan tarinan kronologinen eteneminen, vaan tarkoitus oli vaikuttaa katsojaan
psykologisesti. Kerronnallisen leikkauksen ohelle syntyi niin kutsuttu ilmaisullinen leik-

kaus, jolla taitavat elokuvantekijat pystyvat manipuloimaan katsojaa.

Nakokulma ja kerronnan syvyys syntyy osittain kuvakulmista: siita naytetaanké henki-
[6hahmoa vai sita, mita han nakee, ja sama patee tietysti adneen. Tama tuli esiin myds
opinnaytetyon haastatteluaineistosta: fokusryhmien osallistujat toivat puheessaan esiin
esimerkiksi aitouden yhta lailla keskusteltaessa niin videoiden henkildhahmoista, kuvis-
ta kuin leikkauksestakin. Henry Bacon (2000, 198) toteaa, ettd nakokulmaotos saattaa
paljastaa jotain henkiléhahmon sisdisesta tilasta, vaikkakin tama tapahtuu usein nako-

kulmaotosta seuraavassa reaktio-otoksessa.

Arkijarjellda onkin helppo kasittda, ettd tunne syntyy ymmartdmisesta, silla se, mita et
ymmarré ei voi koskettaa sinua. Katsojan ei tarvitse olla samaa mielta siitd, mita vide-
0ssa sanotaan, mutta hanen taytyy kuitenkin ymmartad asia. Kuvat tai leikkaus voivat
vieda katsojan huomion pois tarinasta tai sanomasta, kuten haastatteluaineiston perus-
teella Hobitti-videon kohdalla tuntui kdyvan. Katsojille jai videossa esitettyjen ohjeiden

sijaan mieleen esimerkiksi "ne kivat maisemat”, kuvaustyyli tai nayttavat tehosteet. Tik-
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kurila-videosta haastateltavat totesivat, ettd siitéd ei jAdnyt juuri mitddn mieleen, ja he
luonnehtivat videota sekavaksi ja rauhattomaksi. Tasté voi paatella, ettéa ohjelman rytmi
ei palvellut sen siséllon ymmartamista, ja jos videossa oli ajatuksena luoda Tikkurilasta
kuvaa mukavana paikkana asua, se ei valittynyt katsojille.

Kari Pirila ja Erkki Kivi (2008, 38) huomauttavat, etté leikkaajan tulee pyrkid samastu-
maan katsojan ymmarrys- ja oivalluskykyyn, silla katsoja saa kuvan ja ddnen materiaa-
livirran eteensa aina uutena, ja on tarkead, ettd elokuva aukeaa katsojalle ilman koh-
tuuttomia ponnistuksia jo ensi katsomalta. Jos ajan, paikan ja henkilshahmojen tunnis-
tettavuus katkeilee merkittavasti, katsoja menettdd otteen elokuvasta, mutta Pirila ja
Kivi (2008,39) toteavat, etta toisaalta katsojalle on jatettdva mahdollisuus ajatella, osal-
listua ja tehdd omia johtopaattksia, ja siksi on varottava kerrontaelementtien ennalta

arvattavaa, yksitoikkoista yhteen liittamista.

David Bordwell (1985, 50) ajattelee, ettd kaikki elokuvalliset keinot toimivat kerronnalli-
sesti. Tyyli on elokuva teknisten ilmaisukeinojen — kuvauksen, nayttamollepanon, aa-
nen ja leikkauksen — systemaattista ja merkityksellistd kayttoa, ja vaikuttaa siihen, elo-
kuva tuntuu, miten katsoja voi havaita, ymmartad, mieltda esitettyja asioita tai miten
h&an suhtautuu niihin. Se miten tuo materiaali on jarjestetty, ei Bordwellin mielesta nain
ollen voi olla yhdentekevaa. (Bordwell & Thompson 2001, 327-329; Bordwell 1997, 4.)

Yhteenveto

Videontekijan kannattaa ottaa huomioon, ettd video on kokonaisuus, jossa audiovisu-
aalisen kerronnan teknisiin ratkaisuihin liittyvét eli tyylilliset valinnat vaikuttavat siihen,
kuinka selkeéa viesti, miten katsoja pystyy sen hahmottamaan ja milta video tuntuu.

Katsoja haluaa, ettd video viihdyttda hanté ja herattaa tunteita.

5.4 Kiinnostavan videon elementit

Netisséa surffaava yleisoé on karsiméatonta. Myos taman tutkimuksen haastatteluaineisto
vahvistaa sen, ettd videonkatselija ei vaivaudu ponnistelemaan katselukokemuksen
saavuttaakseen, jos video ei pidéa otteessaan, vaan klikkaa videon kiinni. Muun muassa
luvussa 4 raportoiduista Tikkurila-videoon liittyvistd kommenteista voi paatella, etta
videosta puuttui haastateltavien mielestd "punainen lanka”, joka olisi sitonut videon

osat toisiinsa. Nettivideon tekijan kannattaa pitda huolta siité, etta videossa on eheytta
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ja ettd se on yhtendinen, loogisesti eteneva kokonaisuus, jossa eri elementit, kuten
esillepano, kuvat, aani ja leikkaus palvelevat kokonaisuutta ja tekevat katsomiskoke-

muksesta mielekkaan.

Kirjallisuudessa todetaan elokuvaohjaaja Alfred Hitchcockin todenneen, ettd "draama
on eldamaa, josta on poistettu tylsat kohdat”. Videontekija voi tasta ottaa oppia ja muo-
kata videon vetavammaksi karsimalla turhat kohdat pois. Lehtikirjoittamisen puolella
puhutaan siita, miten artikkelista karsitaan ”16ysat pois”. Videolla kertominen vain on

audiovisuaalisella kielella kertomista.

Videota tehdessa kannattaa siis pohtia, mitkd ovat katsojalle tarkeat elementit tarinan
ymmartamiseksi ja mitkd eivat. Esimerkiksi ei-diegeettiset (tarinan ulkopuoliset) ele-
mentit parhaimmillaan tukevat kerrontaa ja asian ymmartamista, mutta taman opinnay-
tetydn haastatteluaineisto osoittaa, ettd katsojaa hairitsee, jos jokin elementti kuten
voice-over tuntuu niin sanotusti paalle liimatulta. Kuvan ja aanen tulisi myds puhua
samaa kielta, kuten myds tassa tutkimuksessa kavi ilmi aiemmin kuvatuista Paivakoti-
videoon liittyvistd kommenteista. Patonki-videosta haastateltavat totesivat puolestaan
muun muassa nain: "Siin ei ollu yhtdan turhaa asiaa”, "Se jai jotenkin kauheen hyvin

mieleen mita siin sanottiin”.

Videon tai ohjelman ka&sikirjoitusta voi analysoida kiinnittamalla huomiota eraisiin muut-
tujiin. Bordwell ja Thompson (2001, 50-57) ovat maaritelleet perusperiaatteet, joiden
avulla voidaan hahmottaa elokuvan eri elementtien tehtavida ja merkitystd elokuvan
muodolle ja kokonaisuudelle. N&ama periaatteet ovat funktio (tehtavd), samanlaisuus-
toisto, ero-variaatio, kehitys seka yhtenaisyys-epayhtenaisyys. Naiden periaattei-
den kautta videontekijakin voi hahmottaa eri elementtien roolin kiinnostavan ohjelman
rakentamisessa, ja sen, mikd tekee videosta katsojan mielestd mielenkiintoisen tai

esimerkiksi "aidon”, joka oli piirre, josta katsojat pitivat videoissa.

Miten sitten voi tietdd, mik& on jonkun elementin funktio tai rooli elokuvassa tai vide-
ossa? Vastaus liittyy siihen, onko jokin asia tarinan kannalta uskottava (Bordwell &
Thompson 2001, 51-52). Kaytannossa jokainen meistd on varmasti joskus huomannut
jossain elokuvassa jotain, mika ei tunnu sopivan siihen — vaikkapa henkildhahmon
asun tai tavaran, jollaista ei kaytetty tai ollut edes olemassa aikakautena, johon tarina

sijoittuu. Teoriassa puhutaan siitd, onko jokin elementti motivoitu.
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Motivaatio selittd&, miksi jokin elementti on mukana elokuvassa. Se voi liittya katsojan
kasitykseen siitd, miten joku asia on todellisuudessa tai tarinan syy-seuraussuhteessa,
tai se voi olla esimerkiksi tyylillinen ratkaisu. (Bordwell Thompson 2001, 432.)

Kompositionaalinen motivaatio liittyy siihen, miten elokuvan elementit on jarjestetty
kokonaisuudeksi, joka on ymmarrettava ja mielekas ja auttaa katsojaa seuraamaan
elokuvan juonta (Bordwell 1985, 36; Bacon 2000, 60). Esimerkiksi tassa tutkimuksessa
haastateltaville esitetyssd Hohto-videossa, kuten alkuperaisessa Hohto-elokuvan koh-
tauksessakin, henkilohahmon liikkuminen pitkin kaytavaa motivoi kameran liikkeen, kun
kamera seuraa pojan etenemista. Tai esimerkiksi se, ettd Paivakoti-videossa kuva on

sommiteltu niin, ettd haastateltavat nakyvat hyvin kuvassa, kun he puhuvat.

Se, etta fokusryhmien haastateltavien keskittyminen herpaantui kesken Hobitti-videon
katsomisen eikd heidan huomionsa kiinnittynyt itse asiaan, kertoo, etta videon element-
tien kokonaisuus ei auttanut katsojaa seuraamaan juonta. Ohjeet jaivat harvalle mie-
leen, mutta upeat maisemat sitékin useammalle. Sama tapahtui Tikkurila-videon koh-
dalla, mutta eri syista. Haastatteluaineisto paljasti, etta nopeasti vaihtuvat kuvat jattivat
katsojat niin sanotusti kylmaksi, ja musiikki vahvisti levotonta tunnelmaa, joka videosta
heidan mielestaan valittyi. Patonki-videon sen sijaan voi tulkita olleen haastateltavien
mielestd ymmarrettava kokonaisuus, jossa kerrontatapa, musiikki, kuvat ja kertojan ja

haastateltavien sanomiset tukivat toisiaan ja asian ymmartamista.

Realistisella motivaatiolla tarkoitetaan sita, etta jokin elokuvan elementti vastaa todel-
lisuutta tai sitd, minkd katsoja mieltda toden kaltaiseksi (Bordwell 1985, 36; Bacon
2000, 61). Kuten tassa opinnaytetydssa aiemmin todettiin, molemmissa fokusryhmissa
termi "aitous” tuli esiin useaan otteeseen ja eri yhteyksissa, ja aineistosta voi paatella,
ettd haastateltavat liittdvat sen paitsi avoimeen ja rehelliseen viestintaan myos siihen,
mita he pitivat todenkaltaisena. Esimerkiksi Paivakoti-, Patonki- ja BBC-videoiden koh-
dalla haastateltavien "oma aani” teki videoista haastateltavien mielesta aidon, vilpitto-
man, hellyttavan tai uskottavan. Mustikkametsé-videossa henkildhahmot oli puettu
vaatteisiin, jonka tyyppisissa ihmiset normaalisti menevéat metsédén retkelle tai metsa-
toihin, ja videon esillepano oli muutenkin autenttisen oloinen ja henkildhahmojen dialogi
sellaista kuin sen voisi kuvitella vastaavanlaisen perheen kesken olevan. Haastatelta-
vat kuvasivat Mustikkametsd- ja Hohto-videota hauskaksi, mutta Tikkurila-videota
"epaaidoksi”, "tuputtavaksi” ja "mainosvideoksi”, vaikka kaksi ensin mainittua ovat mai-

noksia ja Tikkurila-video on ennemminkin esittelyvideo. Hohto-videon kohdalla mo-



49

lemmissa fokusryhmissa herasi vilkas keskustelu siitd, miten realistinen video haasta-
teltavien mielesta oli. Hohto-videota fokusryhmisséa sanottiin muun muassa pelottavak-
si. Se tuli esiin myos naistd kommenteista: "Siinahan oli ihan mielettéman monta kaan-
nosta, jota se poika teki, ettei pysty enda seuraamaan, et missa se meni siella ja néin,
niin sehan on just (niin kuin lkeassa)”, "Sehan oli kuin kummitusjuna” ja "Jos mua vas-
taan kavelis (taméan videon esittamisen jalkeen) joku pikkupoika lkeassa, niin voin ker-
toa ettd menisin seinien lapi ulos sielta. lhan sama, olisinko siella ylékerrassa, niin lah-

tisin”.

Transtekstuaalinen motivaatio liittyy vallalla oleviin elokuvakonventioihin ja esimerkik-
si siihen, ettd jonkin elementin mukanaolo elokuvassa perustuu siihen, etta se kuuluu
lajityypin perinteiseen aineistoon (Bacon 2000, 61). Sana genre on ranskaa ja tarkoit-
taa lajityyppid. Genren voi tunnistaa elokuvan aiheesta tai teemasta tai tavasta, jolla
asiat esitetaan, tai se voi liittya juonenkehittelyn tapaan tai tunteeseen, jota elokuvalla
halutaan katsojassa herattdd. Lannenelokuvassa kuvataan eldmaa rajaseudulla, musi-
kaalissa lauletaan ja ehk& myos tanssitaan, dekkarissa ratkotaan mysteeria, komedi-
assa tavoitteena on saada katsoja huvittumaan ja kauhuelokuvassa pelkaamaan. Gen-
ret ovat ikaan kuin kirjoittamattomia sopimuksia elokuvantekijoiden ja katsojien valill,
niistd on muodostunut konventioita, jotka toistuvat aina tietyntyyppisissad elokuvissa.
(Bordwell & Thompson 2001, 95-96.) Katsoja esimerkiksi odottaa ndkevansa lannen-
elokuvassa kapakkatappeluita, vaikka ne eivat olisi realistisesti esitettyja tai niille ei ole
havaittavissa juonenkehittelyn kannalta tarpeellista syy-seuraussuhteeseen liittyvaa
selitysta (Bordwell 1985, 36). Fokusryhmien haastateltavat tunnistivat Hobitti-videossa
hahmojen olevan taruolentoja, vaikka eivat olisi koskaan néhneet elokuvia, joista ky-
seiset hahmot ovat perdisin. Hohto-videossa tumma valaistus ja musiikki kertovat kat-
sojille ensi sekunneista lahtien, minka tyyppisesta tarinasta on kyse, ja he voivat keskit-

tya juonen seuraamiseen.

Tietylle genrelle on tyypillistda samojen teemojen ja juonikuvioiden ohella myds tietyn-
laisten elokuvallisten tekniikoiden kayttdminen. Toimintaelokuvassa kaytetddn nopeaa
leikkausta ja kauhuelokuvassa luodaan pelkoa synkalla valaistuksella, kuten Hohto-
videossa, jota fokusryhmien haastateltavat kuvailivatkin pelottavaksi. Genre-
konventioihin saattaa kuulua myds ikonisten kuvien tai tiettyjen nayttelijdiden kaytto:
Gangsterielokuvassa vilahtaa konepistooli 1920-luvun Fordin ikkunasta, ja Arnold
Schwarzeneggerin katsoja todennakoisimmin liittd& heti toimintaelokuvaan. Kun katso-

ja tuntee konventiot, genreja hyddyntamalla tarinainformaatiota voidaan jakaa tehok-
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kaasti ja nopeasti. (Bordwell & Thompson 2001, 96-97.) Genre méaarittelee siis seka
elokuvan tekemisen etta katsomisen tapoja. Rick Altman (2002, 25-26) maarittelee
genren kasitteen merkitykset seuraavasti:

Genre sinikopiona, kaavana, joka edeltaé ja ohjelmoi teollista tuotantoa ja toimii
sille mallina.

Genre rakenteena, muotoa antavana runkona, johon yksittaiset elokuva perustu-
vat

Genre nimilappuna, kategorian nimend, jolla on keskeinen tehtava levittgjien ja
esittdjien paatdsten ja kommunikaation kannalta

Genre sopimuksena, katsomispositiona, jota jokainen genre-elokuva yleisoltaan
edellyttaa.

Jokainen genre-elokuva varioi yksityiskohtia, mutta peruskaava on sama, ja niissa tois-
tuvat samat kohtaukset ja samat konfliktit, jotka ratkaistaan tuttuun tapaan. Elokuvan
lopetuksen tai siihen johtavien syiden sijaan genre-elokuvissa tarkeammaéaksi nousee
toistuvien tilanteiden, teemojen ja ikonien kumulatiivinen vaikutus. Esimerkiksi road-
elokuvissa samanlaisina toistuvat kohtaukset elokuvan keskiosassa sailyvat katsojan

mielesséa pidempaan kuin lopputulos. (Altman 2002,39-40.)

Toistava ja kumulatiivinen luonne tekee genre-elokuvista ennalta arvattavia, mutta nii-
den katsomiseen liittyva mielihyva onkin enemman vahvistusta kuin uutuutta. Katsoja
saattaa odottaa ndkevansa jannittavia kohtauksia, mutta nauttii jAnnityksesta mieluiten
kontrolloidussa ymparistossa, kuten huvipuistoon mennessaan. (Altman 2002,30-41.)
Joidenkin elokuvatutkijoiden mukaan genre-elokuvat viehattavat katsojia siksi, ettd ne
muistuttavat rituaalisia draamoja, seremonioita, jotka perhejuhlien tapaan vahvistavat

kulttuurisia arvoja tutulla tavalla (Bordwell & Thompson 2001, 99).

Genre-elokuvassa pelataan seka konventioilla ettd innovaatioilla (Bordwell & Thomp-
son 2001, 97). Anders Vacklin toteaa Elokuvan runousoppia -teoksessa (Vacklin ym.
2007, 189-190), etta kirjoittajan ei tarvitse rakentaa viitekehysté ja merkityksia tyhjasta,
vaan han voi luottaa siihen, etta katsoja kykenee tulkitsemaan genreé ja sen kantamia
merkityssisaltdja katsomiskokemuksensa perusteella. Kasikirjoittajan on kuitenkin tun-
nettava genre hyvin, jotta han tuoda siséltdon myos jotain uutta ja kiinnostavaa. Sen
voi toteuttaa vaikkapa piilottamalla genren toiseen genreen, kuten Aleksi Bardyn kasi-
kirjoittamassa Hajyt-elokuvassa, joka vaikuttaa draamalta, mutta jossa lannenelokuvan
genre nadkyy tarinassa ja henkildissd; pohjanmaalaiset puukkojunkkarit ovat kuin villin
lannen desperadoja ja nimismies kuin seriffi, joka yrittda selvittdd menneet. (Vacklin
ym. 2007, 204.)
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Joka tapauksessa genre tuntuu olevan monipuolinen ja kayttokelpoinen véline eloku-
vantekijalle — tai videontekijalle — joka haluaa I0ytaa tehokkaan tavan kommunikoida ja
herattaa tunteita seka jakaa viestia katsojiin vetoavalla tavalla. David Bordwell ja Kristin
Thompson (2001, 99) huomauttavat, ettd esimerkiksi gangsterielokuvassa yleisd voi
ihailla gangsterin haikailematonta toimintaa, mutta olla samalla tyytyvéainen, ettd tama
saa lopussa rangaistuksensa. Genre-elokuva voi kayttdd hyvakseen ristiriitaisia asen-
teita, estdd ndkemasta sosiaalisia ongelmia mutta myos tuoda niita esiin ja nakyvaksi
(Bordwell & Thompson 2001, 99).

Genre-elokuvat hybédyntavat stereotypioita, joihin on syytd suhtautua varoen. Henry
Bacon (2000,61) toteaa, etta stereotypioihin liittyy moraalinen arveluttavuus, silla niiden
mukana tulee usein ennakkoluuloja, jotka liittyvat esimerkiksi sosiaalisiin luokkiin, etni-

siin ryhmiin tai vahemmistdihin.

Konventiot kuuluvat siis transtekstuaaliseen motivaatioon. Taiteellisesta motivaatiosta
puhutaan, kun elokuvan elementin hyvaksyttavyys perustuu elementille itselleen esi-
merkiksi neutraalina tai shokeeraavana elementtind (Bordwell 1985, 36). Taiteellisella
motivaatiolla tarkoitetaan lahinn& elokuvantekijoiden luovaa uudenlaisten ilmaisumuo-
tojen etsimista ja kayttoa, ja se voi olla esimerkiksi tiettyjen elokuvallisten keinojen etu-
alaistamista (Bacon 2000, 61-62). Elokuvallisten keinojen etualaistamista kasitellaan
tassa opinnaytetydssa enemman edempéana kohdassa, jossa esitelladn parametrinen

kerronta.

Eri motivaation kasitteiden avulla videotekija voi havainnollistaa itselleen sita, miten
katsoja suhteuttaa elokuvassa nakemansa todellisuutta koskeviin kasityksiinsa ja mika
on merkityksellisia teoksen (videon) ymmartamiselle (Bacon 2000, 62). Fokusryhma-
haastattelut osoittivat, etta esimerkiksi Hobitti-videossa fantasiahahmolta nayttava hen-
kilbhahmo voi katsojien mielesta aivan hyvin seka kayttaytya kuten taruolento etta se-
lostaa uskottavasti tosissaan otettavia ohjeita lentokonematkustajalle, eika se ole asian

ymmartamisen kannalta ongelmallista.

Taman opinnaytetyon haastateltavat puhuivat paljon siitd, miten aito tai realistinen joku
video oli riippumatta siita, oliko kyse sepitteellisesta tarinasta vai videosta, joka perustui
tositapaukseen. Henry Baconin (2000, 62—63) mukaan on usein mahdotonta eritella,

missa maarin ihmisen kasitys asioista perustuu omakohtaiseen kokemukseen ja missa
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maarin sepitteen valittdmiin, yhteisossa enemman tai vihemman vallalla oleviin k&si-
tyksiin. Bacon toteaa, ettd elokuvan suhde todellisuuteen ei rajoitu vain realistiseen

motivaatioon:

Formalistisen kasityksen mukaan taiteellista motivaatiota voidaan kayttaéa vie-
raannuttamaan katsojaa sovinnaisista ehkapa suorastaan pettavista todellisuus-
kasityksista ja nain taide voi auttaa meitd padsemaan entista rikkaampaan suh-
teeseen todellisuuden kanssa. Tyylittely ja karrikointi saattavat avata silmamme
huomaamaan todellisuuden piirteitd, jotka arkihavainnossa jaavat huomiomme
ulkopuolelle. — Eisensteinin livana Julma |-l (1945-1948) kertoo renessanssi-
ruhtinaasta, mutta aikalaisyleis® koki sen vertahyytavalla tavalla allegoriaksi Sta-
linista ja omasta ajastaan. (Bacon 2000, 63.)

Videokonseptia tai -kasikirjoitusta suunnittelevan kannattaa ottaa huomioon, etta vaik-
ka karrikointi voi olla tehokas keino valittéaa viestia, siina piilee myos riski. Esimerkkeja
on paljon, yksi niista on Suomen Ammattiliittojen Keskusjarjeston (SAK) kohua heratta-
nyt ja sen vuoksi hyllytetty tv-mainos (SAK 2007), jossa nayttelija Oiva Lohtanderin
esittama henkilohahmo on 6éykkardivan yritysjohtajan karikatyyri. Kampanjalla oli tarkoi-
tus aktivoida palkansaajia vaikuttamaan danestamalld vuoden 2007 eduskuntavaaleis-
sa, mutta mainoksen tavoitellun sanoman sijaan ihmisten huomio kiinnittyi vitsiin, joka
miellettiin yritysjohtajiin kohdistuvaksi pilkaksi. SAK:n jarjestop&allikkd Matti Tukiainen
kommentoi STT:n uutisessa (Kokko, 2007) palautetta, jota liitto sai kampanjasta néin:
"Kylla kai voi sanoa, ettd se vahan yllattikin. Toisaalta se oli hyva asia, koska tarkoitus
oli herattdd ihmisid huomaamaan ettd on vaalit. Toisaalta, jos vaaleissa aletaan puhua
SAK:n mainoksesta eika niista asioista joita meillakin on esitetty...niin se ei ole enda
tarkoituksenmukaista” seka "Eihan meid&n tarkoitus ollut talla kampanjalla osoitella tai

loukata yrittdjia. Painvastoin, me pidetaan yrittdjia suuressa arvossa.”

Edella kuvatut motivaatiot liittyvat siis funktion periaatteeseen. Kuten aiemmin tassa
opinnaytetytssa todettiin, kuvakulmien, musiikin ja muiden elementtien toistaminen
sitoo videon eri osat yhteen ja auttaa katsojaa ymmartamaan tarinaa. Toinen Bord-
wellin ja Thompsonin (2001, 52-53) méaarittelema elokuvamuodon hahmottamisen pe-
riaate onkin samanlaisuus ja toisto. Toiston kautta katsoja oppii esimerkiksi tunnis-
tamaan ja palauttamaan mieleensé henkilohahmot ja tapahtumapaikat, kun ne esiinty-
vat elokuvassa uudelleen. Liséksi tarvitaan kontrasti: sopivissa maérin eroavaisuutta ja
vaihtelua. Elementteja tai asioita ei kannata toistaa taysin samanlaisena kuin aiemmin.
Toisto voi myds olla asioiden rinnastamista, joka Bordwellin ja Thompsonin mukaan
vaikuttaa katselukokemukseen kuten riimit, jotka ovat osa runouden voimaa. (Bordwell
& Thompson 2001, 52-53.)
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Videossa informaatiota kannattaa jakaa ja kerrata asian perillemenon varmistamiseksi
ilmaisumuotoa ja kanavia vaihdellen, jotta katsoja ei koe sitd jankuttamiseksi. Jouko
Aaltosen (2002, 116) maaritelmé&n mukaan hyva kerronta on taloudellista, lyhytta ja
tiivista, ja epésuorasti kertomalla voidaan saéstaa myos tuotantokustannuksissa. Kos-
ka katsoja yhdistelee asioita mielessdan, hanelle ei tarvitse nayttdd kaikkea. Esimer-
kiksi henkilon kasvoille heijastuva valo voi riittda kertomaan, etta juna on saapunut
asemalle (Aaltonen 2002, 116).

Esimerkiksi tassa tutkimuksessa esitellyssd Paivakoti-videossa sanoma tulee esiin
voice-overissa, kuvituskuvissa seka lasten haastatteluissa, joissa he kertovat, etta hoi-
tajat ovat kivoja ja puuhailevat heidan kanssaan kaikenlaista. Haastateltavat eivat kui-
tenkaan kokeneet toistoa tuputtamisena, kun siihen oli kaytetty useita eri kanavia.
BBC-videon kohdalla toisto vain yhta kanavaa kayttaen tuntui katsojan mielesta jankut-
tamiselta. Patonki-videossa naytetaan esimerkiksi lahikuva tuoreesta patongista. Voi-
ce-over kertoo, etta leipuri on palkittu hyvastd patongistaan seka naytetddn pokaali,
jonka leipomo on voittanut patonkikilpailusta, ja fokusryhméasséa katsojien kiinnostus
sailyi videon alusta loppuun.

Voidaan siis todeta, ettd hyvasséa videossa on vaihtelua ja muutoksia. Kolmas Bord-
wellin ja Thompsonin (2001, 53-54) maarittelem& muodon hahmottamisen periaate
onkin ero-variaatio. Kun henkilohahmot ja tapahtumapaikat eroavat toinen toisistaan,

katsoja oppii tunnistamaan ne. Erot ja samankaltaisuudet havaitaan toistensa avulla.

Vastakohtien kayttd on tehokeino, jolla voi painottaa ja tuoda asioita esiin. Janne Ro-
senvallin (Vacklin ym, 159) mukaan kérjistys henkildhahmoissa voi johdattaa katsojan
jonkun perustunteen aarelle, kuten kaikkien tuntemassa Tuhkimo-sadussa, jossa ahke-
ra tyttd karsii ja laiskat sisaret eivat ja epaoikeudenmukaisuus on silmiinpistavaa. On-
nistuessaan esimerkiksi surulliseen kohtaukseen siirtyminen iloisen kohtauksen kautta
tuo kontrastin ohjelman rakenteeseen, ja kontrasti henkilbhahmoissa tekee heista kiin-
nostavampia. Kontrastia, konfliktia ja ironiaa yhdistaa ristiriita, vastakkaiset kappaleet,
joiden yhteensovittaminen tai sen yrittminen aiheuttaa juoneen dramatiikkaa ja tari-
naan uusia tasoja ja huumoria. (Vacklin ym, 163.) Epailemétta se oli edella mainitussa
SAK:n vaalivideossa ideana, mutta toteutus ei yleisdn reaktioiden perusteella ollut on-

nistunut.
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Neljas elokuvamuodon hahmottamisen periaate on kehitys. Elokuvan tai ohjelman
pitdd edeta tiettyyn suuntaan. Kehityksen voi hahmottaa vertaamalla samanlaisuutta ja

eroja elokuvan lopun ja alun valilla. (Bordwell & Thompson 2001, 54.)

Viides elokuvamuodon hahmottamisen periaate on Bordwellin ja Thopsonin (2001, 56)
mukaan yhtenaisyys/epayhtendisyys. Myds tdméan opinnaytetyn haastatteluaineisto
paljasti, etta katsoja tuntuu kaipaavan yhtendisyytta. Fokusryhmissa oltiin esimerkiksi
sitd mieltd, etté Tikkurila-videossa nopeasti vaihtuvat kuvat eivat olleet loogisesti kyt-
koksissa toisiinsa ja ne tuntuivat vain irrallisilta kuvilta. Epayhtenaisyys koettiin seka-

vuutena, mika hairitsi katsomiskokemusta ja videon hahmottamista.

Yhtenaisyydella tarkoitetaan Bordwellin ja Thopsonin mukaan (2001, 56) sita, etta elo-
kuvan elementit ovat yhteen nivottuja ja niilla jokaisella on kokonaisuuden kannalta
tietty tehtava, ja etta erot ja eroavuudet ja samankaltaisuudet voidaan maaritelld, elo-
kuvan muoto kehittyy loogisesti, eikd elokuvassa ole ylimaaraisia elementteja. Henry
Bacon (2000, 24) toteaa, ettd ykseys tekee elokuvasta helposti nautittavan, oli se sitten
juonen johdonmukaisuutta tai tyylin yhtenaisyytta. Are Nikkisen (Vacklin ym. 2007, 78)
mukaan elokuvaan syntyy yhtendistynyttd muun muassa syy-seuraussuhteiden kautta;
jokainen kohtaus syntyy edellisen kohtauksen pohjalta. Esimerkiksi klassisessa 1900-
luvun Hollywood-elokuvassa kerronnallisuus tukeutui vahvasti kausaalisuuteen (syyhyn
ja seuraukseen), ja ne keskittyvat usein voimakkaan keskushenkilén ymparille. Holly-
wood-elokuvissa oli selkea paamaara ja kolmiosainen rakenne, jossa elokuvan alussa
esitelty ongelma ratkeaa viimeisessa osassa (Bordwell & Thompson 2001, 36). Nettivi-

deoilla sopivista rakenteista kerrotaan enemman taman luvun 5 alaluvussa 5.5.

Taman opinnaytetydn aineisto paljasti, ettd haastateltavat kiinnostuivat videoista, joissa
entuudestaan tuttu asia oli esitetty uudella, totutusta poikkeavalla tavalla. Uusi tapa voi
olla esimerkiksi se, ettd asiavideossa kaytetddn genrea totutusta poikkeavalla tavalla.
Kuten edella kavi ilmi, tyyli ja tekniset ratkaisut tehostavat ilmaisun voimaa. David
Bordwell selostaa teoksessaan Narration in the Fiction Film elokuvakerronnan lajityy-
pin, parametrisen kerronnan, jota hanen mukaansa voi kutsua tyylikeskeiseksi tai
runolliseksi kerronnaksi. Klassisessa, niin sanotussa Hollywood-kerronnassa tekniset
ratkaisut tukevat juonen kuljettamista, mutta parametrisessd kerronnassa tyylilliset
elementit ja keinot, kuten vaikkapa toisto, rinnastukset ja kontrastit, nousevat tarinan
kanssa vahintdankin yhta tarkeiksi ja voivat olla jopa etualaistetut suhteessa juonira-
kenteeseen (Bordwell 1985, 274-275).
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Tyylikeskeinen kerronta on elokuvan teknisten keinojen systemaattista toistoa ja kehit-
telyd, ja se selittdd, esimerkiksi sen, miksi elokuva on leikattu tietylla tavalla. Paramet-
risessa kerronnassa korostuu aiemmin mainittu taiteellinen motivaatio. (Bordwell 1985,
280; Bacon 2000, 81.)

Henry Bacon (2000, 87) mainitsee esimerkiksi Bordwellin tapaan Jaques Tatin eloku-
van Playtime, jossa parametrisyys on runsasta. Playtime-elokuvan pysyvia parametreja
ovat pitdytyminen paaasiassa puoli- ja koko kuvissa ja kuva-vastakuvaparien puuttumi-

nen. Vaihtuvia parametreja ovat harhaanjohtavat leikkaukset.

Parametrinen kerronta korostaa siis tyylia merkityksien ja vaikutelmien luojana kerron-
nassa. Mielestani tyylikeskeinen kerronta vaatii onnistuakseen niin paljon osaamista ja
asiantuntemusta esimerkiksi kuvaustekniikasta, ettd kovin kokemattoman videontekijan

ei kannata siihen tarttua ensitdikseen.

Taman opinnaytetyon tutkimusaineisto osoitti, ettd haastateltavat liittdvat esimerkiksi
Hohto-videon pelottavuuden, Patonki-videon pariisilaistunnelman ja Tikkurila-videon
teenndisyyden paitsi ndkemiinsa kuviin myds siihen, mitd he kuulivat. Voimakkaat,
hennot, korkeat tai matalat danet luovat erilaisen vaikutelman. Kuten taméan opinnayte-
tyon luvussa 3 todettiin, David Bordwellin mukaan elokuvan muoto syntyy siitd, miten
tarina-aines seka kuvat ja &ani suhteutuvat seka toisiinsa etta elokuvan kokonaisuu-
teen. Bordwell ja Thompson (2001, 291) toteavat, ettd aani tai aanettomyys vaikuttaa
muun muassa siihen, miten katsoja vastaanottaa ja tulkitsee kuvia, ja danen avulla
katsojalle voi ikdan kuin osoittaa, mité kuvassa pitaa katsoa tai vihjata siita, miten tari-
na jatkuu. Jouko Aaltonen (2002, 115) toteaa, etta kuvat ja aéanet vaikuttavat katsojiin
yhta aikaa vedoten niin tunteeseen kuin jarkeenkin. Kari Pirilan ja Erkki Kiven (2004,
83) mukaan aanen suurin ilmaisullinen voima tulee sen kyvysta herattdd kuulijassa
mielikuvia eli visuaalisia vastikkeita, ja tAman vuoksi elokuvantekija voi myts saastaa
seka resursseja ettd elokuvallista aikaa esimerkiksi korvaamalla laajat taustakuvat 8a-

nitaustoilla.

Taman opinnaytetydn haastatteluaineisto osoittaa, ettd videon musiikki voi olla katso-
jan mielesta esimerkiksi liilan pirtedd, jolloin he saattavat tulkita koko videon epéaaidoksi
tai "brandiin sopivaa”, jolloin se tukee videon julkaisijan tavoittelemaa mielikuvaa tai

tunnelmaa.
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Jouko Aaltonen (2011, 388) toteaa, ettd musiikilla voi kertoa asioita, joiden kasittely
sanallisesti on vaikeaa, herattaa tunteita, luoda tunnelmaa ja alleviivata asioita. Silla voi
myds kertoa paitsi paikasta tai aikakaudesta myo6s henkilon sisdisesta tilasta. Aaltonen
(2011, 389) huomauttaa liséksi, ettd musiikki tulee suhteuttaa tarinaan, ja esimerkiksi

orkesterimusiikki on lilan suurta pieneen intiimiin dokumenttielokuvaan.

Katsoja siis tekee paatelmia tarinasta paitsi ndkemansa myos kuulemansa perusteella.
Henry Bacon (2001, 235) toteaa, ettd elokuvissa yleisin tapa vaikuttaa olevan musiikin
tahdistaminen elokuvan tarinaa vahvistamaan, ja monesti elokuvan lajityypin voi tunnis-
taa jo elokuvan alussa soivista tahdeista. Musiikin ja tarinan synkronoinnilla voidaan
parhaimmillaan luoda esimerkiksi kauhuelokuvan puistattava tunnelma. Bacon toteaa
teoksessaan Audiovisuaalisen kerronnan teoria (2000, 239-240), ettd narratiivinen,
kertova musiikki voi paljastaa asiantiloista tai henkildiden luoteesta tai tunnetiloista piir-
teita tai asioita, jotka muuten eivat valittyisi tai olisi tarpeeksi selvia. Ei-narratiivinen
musiikki voi saada elokuvan tapahtumat vaikuttamaan "elamaa suuremmilta”, vaikuttaa
katsojan suhtautumiseen elokuvassa esitettyyn asiaan, antaa elokuvalle jatkuvuuden
tunnetta, johdattaa katsojan tuntemaan esimerkiksi jannitysta tai iloa, ehdollistaa katso-
jaa samastumaan tunnetasolla, johdattaa katsojan huomio pois halutuista asioista tai
vaikkapa elavoittaa elokuvaa taideluomuksena (Bacon 2000, 239-240). Esimerkiksi
johtoaihetekniikalla tarkoittaa sita, etta tietty musiikki toistetaan tiettyjen henkildiden tai
tapahtumien yhteydessa (Bacon 2001, 241).

Yhteenveto

Videontekijan kannattaa pitdd mielessdan, ettd useimmiten katsoja nauttii videosta,
joka on yhtendinen, loogisesti eteneva kokonaisuus, jossa eri elementit, kuten kuvat,
aanet ja leikkaus palvelevat kokonaisuutta. Videontekija voi tarkastella ohjelman ele-
mentteja ja arvioida niiden hyvaksyttavyytta David Bordwellin ja Kristin Thompsonin
maarittelemien periaatteiden (funktio, samanlaisuus-toisto, ero-variaatio, kehitys, yhte-
naisyys-epayhtenaisyys) avulla. Esimerkiksi musiikin, aanien ja kontrastien avulla ker-
rontaa voi vahvistaa, auttaa katsojaa erottamaan asiat toisistaan ja korostaa halua-
maansa asia tai ominaisuutta, ja toisto toimii, kun se pitdd asian katsojan mielessa,

mutta ei tunnu jankuttamiselta. Musiikki tulee suhteuttaa tarinaan.
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Videon kasikirjoittaja voi kayttda esimerkiksi genrea eli elokuvan lajityypillistd kerrontaa
tehostamaan asian perille menoa ja ilmaisua videossa. Katsojalle erilaisten genrejen,
kuten lannenelokuvan tai film noirin kerrontatavat ja muoto ovat paasaantoisesti tuttuja,
joten tarinaa on helppo seurata alusta alkaen. Genre nékyy ja vaikuttaa tarinan muo-
dossa, tyylisséa ja tunnelmassa. Genre pitdéa tuntea hyvin, jotta sita voi kayttéaa luovasti
ja tavalla, joka yllattaa katsojan.

5.5 Rakenne, rytmi ja kesto

Kun videolle on valittu aihe, tarinalle on muotoiltu juoni ja on madritelty esittamisen
tapa ja tyylilliset parametrit, seuraavaksi on hahmoteltava videon rakenne, eli se, min-
kéalaisen kehyksen sisaan asiat jasennelladan. Taman tutkimuksen haastatteluaineisto
osoitti esimerkiksi, ettd haastateltavat pitivat viihdyttavina, aitoina ja jopa samastuttavi-
na sekd uutisinsertin kaltaista Patonki-videota kuin Mustikkametsa-videon tyyppista
pienta tarinaa, joka on mainos. Nettivideontekijalla onkin monta mahdollisuutta kehys-

taa tarinansa.

Haastateltavat pitivat eniten niisté videoista, joissa tapahtumat oli ilmaistu loogisesti ja
ymmarrettdvana kokonaisuutena. Jouko Aaltonen (2002, 46—47) toteaa, ettd kaikilla
tapahtumilla, oppitunnilla, tyopaivalla, tai vaikkapa urheilukilpailuilla, on oma dramatur-
giansa, rakenne, jossa on alku, keskikohta ja loppu, ja jossa asioilla on keskindisia suh-
teita. Kaikki ajassa eteneva kerronta sisaltdd dramaturgisia rakenteita. Dramaturgialla

Aaltonen ei tarkoita draamamuotoa, joka on vain yksi, vaikkakin yleinen, rakennetyyppi.

Aaltosen (2011, 102) maaritelman mukaan rakenne on tydkalu asian, tarinan tai vait-
teen esittamiselle vakuuttavasti ja elamyksellisesti niin, etté katsoja ei nukahda. Ra-
kenne valitaan esitettdvan asian mukaan. Mita oudompi kuvattava aihe on katsojalle,
sen yksinkertaisempi rakenne kannattaa valita sen esittdmiseen. Tuttuja aiheita sen

sijaan voi kasitelld monimutkaisemmin. (Aaltonen 2011, 120.)

Klassinen kerronta etenee kolminaytoksisen kaavan mukaan. Se on peréisin antiikin
Kreikasta filosofi Aristoteleelta (384—322eaa) Runousopista (1997, 166), jossa se kuva-
taan kokonaisuudeksi, jossa on alku, kertova keskikohta ja loppuhuipennus, joka sul-
kee tarinan. Kaava on edelleen toimiva ja laajasti kaytetty, ja myds monet Unionimedi-

assa tuotetuista videoista on tehty sen mukaan.
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Draamallisessa rakenteessa keskeista on toiminnan kasvu ja nouseva jannite seka
sen purkaminen lopussa. Tarinassa on kaéanteité ja lopussa ratkaisu alussa asetettuun
tavoitteeseen. (Aaltonen 2011, 107.)

Draamallinen rakenteen teho perustuu siihen, etté katsoja saa tilaisuuden eldd muka-
na, osallistua tapahtumiin, tuntea iloa, tuskaa ja jannitysta (Aaltonen 2002, 51). Perin-
teisesti rakenne on kolme- tai viisijakoinen. Teatteritukija Gustav Freytagin kaavassa
toiminta nousee ratkaisevaan kaannekohtaan asti ja sen jalkeen laskee kohti loppurat-
kaisua (Aaltonen 2002, 63). Aaltonen (2002, 64—67) kuvailee myos menestyselokuvien
salaisuutta tutkineen elokuvateoreetikon Ola Olssonin kehittdméan kuusivaiheisen mal-
lin. Siind lyhyt alkusyséays herattdd kysymyksen jatkosta, ns. expositio kertoo, mista
on kyse ja keitd on mukana, syventaminen tahtaa katsojan samastumiseen henkil6-
hahmoihin, jota seuraa kdadnnekohtaa enteileva ristiriitojen karjistaminen, ratkaisu
sekd paatdsjakso, haivytys, jossa jannityksen aiheuttaman tunnekuohun annetaan
tasaantua ja katsoja voi viela hetken jakaa henkiléhahmon helpotuksen, voiton tai tus-

kan.

Draamallinen rakenne nayttaa ja esittda asiat tdssa ja nyt, eeppinen sen sijaan on
kertova, ja siiné kuvaillaan tyypillisesti jo menneita tapahtumia. Eeppinen tarina etenee
usein kertojaddnen tai haastatteluiden kautta ja sita rikastuttavat esimerkiksi valokuvat,
arkistomateriaali tai jokin vertauskuvallinen kuvasto. (Aaltonen 2011, 109.) Eeppisessa
tarinassa rakenne on episodimainen, kohtaukset liittyvat vain valjasti toisiinsa, eika
rakenne perustu nousevan kaaren periaatteelle (Aaltonen 2011, 110; Aaltonen 2002,
75).

Aaltonen (2011, 110-111) toteaa, ettd elokuva kaipaa jasentavaa elementtia, joka voi
olla esimerkiksi ajan kulumisen kuvausta, matka tai tie. Eeppisessa rakenteessa koros-
tuukin juonen sijaan teema, joka antaa nakdkulman ja kytkee elokuvan elementit ja

episodit yhteen.

Eeppinen rakenne toimii ja sitd kaytetddn paljon ohjelmissa, joissa seurataan jonkin
prosessin vaiheita, kuvaillaan, miten joku asia tehddan tai tapahtuu ja mitd vaiheita
siihen kuuluu. Aaltonen (2002, 81) toteaa, ettd eeppinen rakenne nivoo ohjelman ko-
konaisuudeksi, joka on elamyksellinen, mutta joka samalla antaa mahdollisuuden kasi-

tella tiedollista materiaalia suhteellisen vapaasti.
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Esseemuotoista elokuvaa on kuvattu ajatuksellisesti matkaksi. Se rakentuu paattelyi-
den ja perusteluiden varaan ja voi edeta esimerkkien, péaéattelyiden tai paradoksien
kautta yksityisesta yleiseen, ongelmasta ratkaisuun tai syysté seuraukseen. Esseera-
kenteessa on tarinallisia jaksoja ja tasoja, ja se etenee teeman tai teemojen esittelyn
seka niiden syventamisen kautta johtopaatoksiin. Essee voi olla hyvin henkilokohtai-
nen, ja tekija onkin siind usein lasnd esimerkiksi selostajana. (Aaltonen 2011, 112—
113.) Aaltonen (2011, 114) neuvoo tekijaa kuitenkin pohtimaan tarkkaan, onko eloku-
vassa tarpeeksi kuvallista kerrontaa, tuoko kuva tai &ani tarinaan jotain liséda ja onko
audiovisuaalisuus keskeinen osa sita: essee ei toimi elokuvallisesti, jos siita tulee vain
tekstin kuvittamista. Hyva essee-elokuva tuottaa katsojille ahaa-elamyksen (Aaltonen
2002, 96).

Tassa opinnaytetydssa kasitelty BBC-video on esimerkki retorisesta rakenteesta.
Haastatteluaineisto paljasti, ettd vaikka jotkut fokusryhmien osallistujista kuvailivat oh-
jelman sisaltda tylsaksi, siina kasitelty aihe jai kaikille mieleen ja henkilohahmoja pidet-

tiin uskottavina ja asiantuntevina.

Retorinen rakenne noudattaa argumentoinnin logiikkaa, ja usein siind esitetdan alussa
vdite, joka todistetaan faktojen, esimerkkien, aidantuntijoiden tai todistajien avulla tai
esimerkiksi jarjestamalla koe. Retorisessa rakenteessa audiovisuaalisuutta ja tunteisiin
vetoavia elementteja kaytetaan vahvistamaan vaitteita. Aaltonen (2011, 114-115.) Esit-
tamistapa vetoaa siis seké jarkeen etta tunteeseen, ja retorista rakennetta kaytetaankin
tiedotus- markkinointi ja propagandatarkoituksissa. Rakenne etenee alun koukusta tai
esimerkista siihen liittyvan vaitteen ja sen todistelun kautta lopputulokseen, joka on

argumentoinnin looginen johtopaatos. (2011, 114-115.)

Retorinen rakenne voi olla todistusmuotoinen. Sita kaytetdaadn tuote-esittelyissa, joissa
ohjelmassa esitetty vaite todistetaan nayttamalla tai havainnollistamalla tuotteen omi-
naisuuksia tai esimerkiksi haastattelemalla kayttajia. Tai se voi olla muodoltaan dialogi,
jossa perusongelmaa tarkastellaan vahintd&n kahdelta kantilta, osapuolia haastatellaan
ja heidan kommenttejaan leikataan vuoron peraan. Tilanne ei valttamatta ratkea. (Aal-
tonen 2002, 95.) Aaltonen (2002, 95) toteaa, ettd mitad teravAmmin jasennelty ohjelma

on ja mitd vahvempi ristiriita on, sen parempi ja tehokkaampi ohjelma siita syntyy.

Kategorista rakennetta kaytetdan paljon yritys- ja organisaatioesittelyvideoissa. Kate-

gorinen rakenne on moduulimainen ja esittda asiat johdonmukaisesti selkedssa jarjes-
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tyksessa ikaan kuin luettelona tai luokitteluna, jossa osat tai osiot seuraavat toisiaan
(Aaltonen 2011, 118). Jouko Aaltonen (2011, 117) neuvoo ohjelmantekijaa miettimaan,
missa jarjestyksessa asiat esitetaan, tarkeimmat ensin vai vasta lopussa, ja miten ko-

konaisuus kannattaa rytmitta4, jotta katsojan kiinnostus sailyy.

Uutisrakenne on tuttu lehti- ja nettiuutisten puolelta. Siind vastataan jarjestyksessa
kysymyksiin mitd, missa, milloin, miksi ja kuka. Otsikko kertoo, mista on kyse ja sen
jalkeen aihetta kasitellaan edeten yleisesta yksityiskohtiin. Lehtikirjoittaja on tottunut
rakentamaan uutisjutun sellaiseksi, etta se voidaan lyhentdéd lopusta niin, ettd asian
ymmartaminen ei karsi. Monet nettivideot ovat uutisia, joten niissa toimii sama raken-
ne. Aaltosen (2002, 97) mukaan uutisrakenne sopii myOs uusia tuotteita esitteleviin

videoihin ja esimerkiksi messukayttoon.

Aiemmin tdssa opinnaytetydssa todettiin, etta toisto voi olla tarinassa asioiden rinnas-
tamista, joka David Bordwellin ja Kristin Thompsonin (2001, 52-53) mukaan vaikuttaa
katselukokemukseen kuten riimit, jotka ovat osa runouden voimaa. My06s idea ohjel-
man rakenteeksi voi I0ytyd muista taiteista, esimerkiksi musiikista ja vaikka sinfonian
muodosta (Aaltonen 2002, 98-99). Jouko Aaltonen (2011, 119) toteaa, etta se voi olla
my06s yhdistelma erilaisista rakenteista. Tassa tutkimuksessa mukana olevassa Paton-
ki-videossa kerrotaan uutisrakenteen mukaisesti ensin faktat, joita myohemmin vahvis-

tetaan retorisen rakenteen tapaan haastattelemalla pariisilaisen leipomon asiakkaita.

Taman tutkimuksen haastatteluaineisto osoitti, etta alku on videon tarkein hetki, ja kat-
sojaa kiinnostavassa videossa koukuttava alku nappaa katsojan otteeseensa. Tylsa
aloitus saa katsojan klikkaamaan videon Kkiinni ja videontekijan mahdollisuus kertoa
asiansa on mennytta. Kiinnostava aloitus on jollain tavalla yllattava, hauska tai sukellus
suoraan keskelle toimintaa. Joka tapauksessa katsojalle on kerrottava tavalla tai toisel-

la heti alussa, mista on kyse, missa ollaan ja keitd on mukana.

Bordwell & Thompson (2001,68) toteavat, ettd esimerkiksi tapahtumajakso tai henkil6-
hahmon esittely kertoo katsojalle sen, millainen tarina on luvassa. Kirjallisuudessa sita
kutsutaan expositioksi. Jouko Aaltonen (2011, 356) listaa yksitoista vaihtoehtoa eloku-
van aloitukseksi: paikan ja ajan esittely, paahenkilon esittely, aiheen ja teeman esittely,
paahenkilon tavoitteen esittely, vaite, kysymys-aloitus, tunnelma-aloitus, takauma, kol-

laasi, hamays tai muu juju seka wow-aloitus, joka on jollain tavalla hatkahdyttava.
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Taman opinnaytetydn haastatteluaineiston perustella voi todeta, etta katsojat odottavat
hyvalta videolta my6s lopetusta, joka jollain tavalla palkitsee katsojan siita, etta tama
on jaksanut katsoa videon loppuun. Se voi olla esimerkiksi jokin juju tai vaikkapa rat-
kaisu. Videontekijan on hyva muistaa, etta katsoja pitaa siita, etta han saa itse oivaltaa
asioita, kuten tassa opinnaytetytssa on jo edelld mainittu. Myds Bordwell ja Thompson
(2001,59-60) toteavat, etta loppu palkitsee tai pettaa odotukset, tai saa katsojan arvi-

oimaan ja tulkitsemaan elokuvassa esiintyneitéa vihjeitd uudessa valossa.

Taman tutkimuksen perusteella voidaan todeta, etta hyva lopetus on tarinan mukainen:
luonnollinen, muttei liian ilmeinen, ja sellainen, etta katsoja mieltad, etta tarina on tullut
kerrotuksi tai asia kasitellyksi. Nain toteaa myds Jouko Aaltonen (2011, 358) ja tas-
mentaa sen tarkoittavan, ettad elokuva saavuttaa lopputuloksen, joka tyydyttavasti vas-
taa elokuvan alun esittamiin kysymyksiin, muttei sita etta, kaikki asiat valttdmatta rat-

keavat.

Rytmilla on olennainen rooli ohjelman ymmartamisessa ja tunnelman vahvistamises-
sa. Toimiva rytmi on sellainen, ettd se vaikuttaa videossa, mutta katsoja ei kiinnita sii-
hen huomiota. Tamén opinnaytetyon tutkimusaineistosta kay ilmi, ettd haastateltavat
kiinnittivat videon rytmiin huomiota lahinna silloin, kun se jotenkin hairitsi heitéa. Haasta-
teltavien mielestd esimerkiksi Tikkurila-videossa kuvat vaihtuvat nopeasti, mika saa

aikaan hataisen vaikutelman ja vaikeuttaa videon seuraamista.

Video rytmittyy otoksien kestosta. Tikkurila-videossa tekija tavoitteli todenndkoisesti
leikkauksella dynaamisen vaikutelman luomista. Maltillisempi leikkaustapa olisi kuiten-
kin antanut katsojalle aikaa sisaistdd nakemaansa. BBC-videossa kuvakulmia oli kay-
tetty niukasti ja puhujia naytettiin vuorotellen silloin, kun he puhuivat tai kuuntelivat,
mika haastateltavien mielesta toimi hyvin ja keskustelua oli heiddn mielestaan helppo

seurata.

Ohjelman kestosta puhuttaessa tarkoitetaan tarinan, juonen tai esityksen kestoa. Ta-
man opinnaytetytn aineistosta kay ilmi, etta katsoja yhdistelee asioita mielessaan ja
ymmartaa tarinan tarjoamista vihjeista asioita, mita ei sanota tai nayteta ja voi muodos-
taa mielessaan hyvinkin laajoja tarinoita. David Bordwell ja Kristin Thompson (2001,
66—67) toteavat, ettd juonen aika voi ylittaa tai alittaa tarinan ajan esimerkiksi jos oh-

jelmassa esitetdaan jokin tapahtuma hidastetusti tai nopeutetuilla kuvilla pikaisesti.
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Bordwellin ja Thompsonin jaottelun mukaan esimerkiksi tdssa tutkimuksessa kasitelta-
vassa Mustikkametsa-videossa tarinan kesto on ehka noin viikon mittainen; perhe
suunnittelee menevansa metsaan kaatamaan puita sekd poimimaan mustikoita myy-
dékseen ne Arlalle, ja kotiin palattuaan he myyvat marjat Arlalle. Juonen kesto on
tassa videossa sama kuin esityksen kesto eli 47 sekuntia, koska Mustikkametsa-
videossa ei esitetd esimerkiksi etuumia tai takaumia aiemmista tapahtumista vaan juoni

tapahtuu tassa ja nyt.

Fokusryhméahaastatteluissa kavi ilmi, ettd nelja minuuttia (esityksen kesto) on katsojan
mielesta todella pitk& nettivideolle. Kestoltaan 2:09 minuutin mittaisen Patonki-videon
kohdalla haastateltavat totesivat, ettd vaikka siina tuli asia selvaksi, he olisivat katso-
neet videota mielellaan pidempaankin. Toisaalta 1:24 minuutin mittainen Hohto-video
oli heidan mielestdan saanut olla lynempikin, vaikka video oli heidan mielestdédn hyva
ja kiinnostava. Tasta voi tehda johtopaatoksen, ettéa ohjelman pituus on valittava kerrot-

tavan tarinan ja sisallon mukaan.

Taman tutkimuksen perusteella voi todeta, etta kysymykseen, mikd on sopiva pituus
nettivideolle, on vaikea antaa ehdotonta vastausta. Nyrkkisdantond voidaan todeta,
ettd kunhan videossa annetaan katsojalle kaikki tarpeellinen asian ymmartamiseksi,
lyhempi versio toimii yleensé aina paremmin. Useimmiten asia tulee vahemmall&kin

selvaksi.

Yhteenveto

Nettivideoille sopivia rakennevaihtoehtoja on useita, ja toimivin ratkaisu l6ytyy pohti-
malla ohjelman sisaltdéa ja muotoa kokonaisuutena. Vaihtoehtoja voivat olla esimerkiksi
draamallinen rakenne, essee, retorinen rakenne, uutisrakenne tai kategorinen rakenne.
Ohjelmalle sopiva rakenne voi l6ytya myos tutkimalla ja hyédyntamalla esimerkiksi mu-
siikissa kaytettyja rakenteita. Videossa rytmi vaikuttaa osaltaan siihen, milta video tun-
tuu, miltd asiat vaikuttavat ja miten asia ymmarretd&n. Rakenteenkin osalta voidaan
todeta, ettd yksinkertainen ratkaisu todennékdisesti toimii parhaiten ja videontekijan
kannattaa valttda lian monimutkaista, mutta toisaalta myos liian helppoa ratkaisua.

Erilaisten rakenteiden yhdistelmaa kannattaa myos harkita.

Nettivideossa ehtii parissa minuutissa kertoa paljon, mutta videossa on mentava heti

asiaan. Alku ratkaisee, l&hteeko katsoja mukaan tarinaan. Kiinnostava aloitus on jollain
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tavalla yllattdva, hauska tai esimerkiksi sukellus suoraan keskelle toimintaa. Joka ta-
pauksessa katsojalle on kerrottava tavalla tai toisella heti alussa, mista on kyse, misséa

ollaan ja keitd on mukana.

Toimiva lopetus on tarinan mukainen ja sille luonnollinen, muttei liilan ilmeinen, ja sel-
lainen, ettd katsoja mieltaa, etté tarina on tullut kerrotuksi tai asia kasitellyksi. Hyvassa
lopetuksessa paadytaan lopputuloksen, joka tyydyttavasti vastaa ohjelman alun esitta-

miin kysymyksiin.

5.6. Nettivideokonsepti ProTV-kanavalle

Nettivideokonseptissa maaritellaan tyylilliset ja sisallolliset seikat, jotka pysyvat muut-
tumattomina kaikissa ohjelmasarjan yksittaisissa vidoissa. Videokonseptin suunnitteli-
jan tulee niiden valinnassa pitéda mielesséén julkaisijan viestinnélliset tarpeet ja toiveet,
videoiden kohderyhmén odotukset hyvalta videolta seka resurssit, jotka videoiden te-
kemiseen ovat kaytettavissa. Se, etta tapa, jolla asiat tuodaan esiin kussakin ohjelmas-
sa, on paatetty etukéateen ja kirjattu yloés konseptiin, helpottaa yksittaisen videon suun-
nittelua ja kasikirjoituksen tekemista seka kommunikointia videotiimin muiden jasenten

kanssa ja tehostaa videon tuotantoprosessia jatkossa.

Tassa tutkimuksessa kavi ilmi, etta ProTV:n kohderyhméana ovat nuoret ja nuorekkaat
tydikaiset ihmiset, ja ettd Pro haluaa videoviestinnadllaan kertoa tydelamasta ja ottaa
kantaa tyoelamakysymyksiin kohderyhmén nakokulmasta. Haastatteluaineisto osoitti
myds, etta Pron videoiden arvot ovat liiton arvoja, kuten tasa-arvo, oikeudenmukai-
suus, jasenlahtoisyys, yhteisollisyys, avoimuus ja lapinakyvyys ja etta Pro haluaa puhu-
tella videoyleisfbdan savylla, joka on tuttavallinen, arkinen ja ep&muodollinen ja etta
videot voivat kasitella myos ristiriitaisia ja arkoja aiheita. Taméan tutkimuksen fokusryh-
mien haastatteluaineisto paljastaa, ettd katsoja haluaa videota katsoessaan tuntea ja
kokea samastumiskokemuksia ja ettd han pitda aitoudesta ja siitd, ettd asioista kerro-
taan teeskentelematta. Tutkimusaineisto paljasti, ettd video toimii parhaimmillaan tun-

teiden ja kokemusten valittajana ja asioiden jakamisessa.

Edella mainituista tutkimustuloksista syntyi ideani uudeksi videokonseptiksi ProTV-
kanavalle. Tydmatkalla-niminen videokonsepti (liite 2) on vertaistarina, jossa Pron ja-

sen kertoo kokemastaan tydelamé&an liittyvastd tarkedstda muutoksesta omasta nako-
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kulmastaan. Kyse on selviytymistarinasta, ja jokaisen videon kantavana ajatuksena on:
Kaikesta selvitdan, sinakin selviat! Tyomatkalla-videolla vélitetaén katsojalle kokemus-
ten liséksi myos tietoa, kun henkild kertoo videolla siitd, mista hanelle oli apua videolla
kerrotussa tilanteessa tai ongelman ratkaisemisessa. Tietoa ei siis tuputeta katsojalle
neuvojen muodossa, vaan katsoja saa itse oivaltaa asioita tarinaa seuratessaan. T&-
man tutkimuksen haastatteluaineistoista kay ilmi, etta videon katselijat haluavat saada
videoista ajattelemisen aihetta, ja etta julkaisijan (Pro) tavoitteena on tarjota videoillaan

juuri sita.

Tata opinnaytetytta varten kerddmani tutkimusaineiston perusteella voidaan todeta,
ettd kun nettivideossa on yksi selva viesti, se menee katsojille paremmin perille. Kehit-
tamani Tyomatkalla-konseptin jokaisessa videossa on taman vuoksi yksi rajattu aihe.
Tyomatkalla-videosta puuttuu monimutkainen ja yksityiskohtainen faktatieto, joka on
helpommin ymmarrettavissa kirjallisessa muodossa esitettynd. Taméa oli myos ProTV:n
julkaisijan toiveena. Liséksi selked sanoma antaa katsojalle mahdollisuuden ymmartaa
ja osallistua tarinaan. Jos katsoja ei ymmarra sanomaa, on vaarana, ettd hanelle syn-
tyy tunne ulkopuolisuudesta. Ehdotukseni Tyomatkalla-videoissa kasiteltaviksi aiheiksi

ovat luettavissa taman opinnaytetyon liitteessa 2.

Tassa tutkimuksessa nousi esiin, etté katsoja odottaa videon viihdyttavan hanta, ja etta
my6s Ammattilitto Prossa ajatellaan, ettéd videoon sopii viihteellisempi ja kevyempi
kerronta. Mik& olisi sopiva kerrontatyyli esimerkiksi videolle, joka kertoo esimerkiksi yt-
neuvotteluista? Mielestani asiallisista ja vakavistakin asioista voidaan kertoa hauskalla
tavalla ja yllattavasti, ja tutkimusaineistoni perusteella myds haastateltavat olivat sita
mielta. Tyomatkalla-videokonseptia kehittdessani paatin ratkaista asian niin, etta siina
tarina kerrotaan road movien genrelle tyypillisia piirteita kayttaen. Koska katsoja tuntee
genret, niiden kayttd on videontekijalle tehokas tapa kommunikoida katsojan kanssa,

heréttda tunteita ja jakaa viestia katsojiin vetoavalla tavalla.

Taman tutkimuksen haastatteluaineisto paljasti, etta videon viesti voi hukkua esimer-
kiksi yltakyllaiseen esillepanoon tai liian nopeatempoiseen esittAmiseen. TyOmatkalla-
videoissa tyylin tehtdvana on helpottaa tarinan seuraamista. Konsepti on siis saanut
muotonsa road movien genresta. Katsoja tunnistaa genren teemojen ja juonikuvioiden
lisaksi tiettyjen elokuvallisten tekniikoiden kaytésta. Tydomatkalla-videoon genren kaytto
tuo lisdksi kuvaukseen elokuvallisuutta. Genren kayttd konseptin videoissa tuo myds

uudenlaisen kerrontatavan Unionimedian videotarjontaan, mika oli yksi tAman opinnay-
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tetyon tavoitteista. Valitsin genren kaytdn kerronnassa myds siksi, ettd se saastaa re-
sursseja, kuten tdssa opinnaytetydssa aiemmin mainittiin. Genreja ja niiden kerronnalle

tarjoamia mahdollisuuksia kasitellaan tarkemmin edelld alaluvussa 5.4.

Kuten Jouko Aaltonen (2002, 102) toteaa, ohjelman sisaltda ei voi puristaa mihin ta-
hansa rakenteeseen: kasikirjoittaminen on luovaa tydta, jossa sisaltd ja muoto ovat
jatkuvassa vuorovaikutuksessa ja teoksen sisaltd rakentuu ja rakenne hioutuu luovan
prosessin myota. Nain kavi myos taman opinnaytetyon tuloksena syntynytta videokon-
septia ideoidessani. Prosessi oli syklimainen ja testasin mielessani erilaisia sisallollisia,
tyylillisia ja rakenteellisia vaihtoehtoja, jotka parhaiten sopisivat asioille, joita halusin

videokonseptilla tuoda esiin.

Tulin siihen johtopaatdkseen, etta parhaiten kehittamaani konsepti-ideaan sopii eeppi-
nen rakenne. Videota kuljettaa eteenpéain tunne, ja matkanteko nivoo asiat kokonai-
suudeksi, jossa ei ole varsinaista huippukohtaa tai kliimaksia. Fyysinen tyématka tarjo-
aa juonelle kehyksen, ja se on paitsi tarinan muoto, myds vertauskuva tyduralle, jonka
aikana ihmiselle sattuu erilaisia vaiheita ja asioita, joita Tydomatkalla-videoissa kasitel-
l&an. Tarinoissa voi olla mukana huumoria, mutta se ei tarkoita, etta itse asiaa tehtai-

siin naurettavaksi.

Aitous oli teema, joka nousi fokusryhmien haastatteluaineistosta esiin monissa eri yh-
teyksissa, esimerkiksi puhuttaessa videon asiasiséllostd, kuvauksesta ja henkil6ista.
Henkildhahmot tuovat videoon uskottavuutta, mielenkiintoa ja samastuttavuutta, mika
kavi ilmi myos tdman tutkimuksen fokusryhmahaastatteluista. Fokusryhmille naytetyssa
videosta haastateltaville jai aineiston perusteella erityisen hyvin mieleen “tavallisten

ihmisten” kommentit ja nakemykset asioista.

Videossa kertoja voi olla tarinan henkildohahmo tai ulkopuolinen, mutta halusin Tyémat-
kalla-konseptissa korostaa katsojaa viehattavaa aitouden tunnetta valitsemalla siihen
aidot tarinat ja henkilohahmoiksi oikeat ihmiset, joiden ndkokulmaan ja sisdiseen maa-
ilmaan videossa sukelletaan. Aitoutta konseptissa korostetaan kuvaamalla videot au-
tenttisessa ymparistdssa eli henkildiden omalla tydtmatkalla seka silla, ettda henkiltt

esiintyvat videossa paitsi lavastamattomissa oloissa myds omissa vaatteissaan.

Tyomatkalla-videokonseptissa ideana on vertaistarinan avulla toteuttaa Pron arvoista

muun muassa yhteisollisyytta ja jasenlahtdisyytta, mika tarinan tasolla tarkoittaa jase-
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nen, "yhden meista”, mukana kulkemista ja samastuttavuutta. Videon kertoja on prolai-
nen. Se ettd TyOmatkalla-konseptin videoita tehdessa haastateltavan puhe nauhoite-
taan erikseen ja liitetddn kuviin myohemmin, vastaa haasteeseen, joka kokemattomien
esiintyjien haastattelemisessa on arkea, jannittdmiseen. Kun haastateltavan ei tarvitse
puhuessaan miettia, miltd han nayttaa, han voi keskittyéa tarinansa kertomiseen ja puhe
pysyy luonnollisena, siis aitona. Tyomatkalla-videosssa kerronnan syvyys ja laajuus
tulevat siita, ettéd haastateltavan puhe on ikdan kuin sisaistd monologia, muistelua. Ku-

vissa henkilo toimii.

Kuten aiemmin tassa opinnaytetydssa todettiin, katsoja nauttii siitd, ettd han ymmartaa
ja oivaltaa asiat itse. Alan kirjallisuudessa (Vacklin ym, 159) tuodaan liséksi esiin se,
ettd asiat koetaan vastakohtien kautta, ja esimerkiksi vaaryys korostaa oikeudenmu-
kaisuutta siind missa suru iloa. Tydmatkalla-konseptin mukaisessa videossa katsojalle
annetaankin mahdollisuus prosessoida kuulemaansa ja nakeméaansa ja aistia monen-
laisia tunteita. Rauhallinen musiikki, viipyileva kuvaus, leikkaustyyli ja kauniit kuvat luo-
vat videolle leppoisen ja pohdiskelevan tunnelman. Kuvaustyyli tuo myods toivottua
kontrastia Tyomatkalla-videoon, kun ehké isostakin siséisesta myllerryksesta ja tunteis-
ta kertovaa tarinaa kehystada hillitty ja hallittu visuaalisuus. Se etta valilla naytetdan

ympaéristba ja nopeutetaan kuvaa, tuo vaihtelua kuvakerrontaan.

Tutkimushaastattelut paljastivat, ettd rehellisyys miellyttdd katsojia, ja heidan mieles-
tdan videon kiinnostavuutta lisda se, etta siina julkaisija uskaltaa tuoda esiin ristiriitoja.

Tyomatkalla-videoissa tuodaan esiin kipeitakin asioita tyfelamasta, mutta ongelmia ei
vatvota, vaan videolla henkild kertoo ratkaisuistaan ja paatéstensa taustoista. Kuten
taman opinnaytetydn haastatteluaineistostakin kavi ilmi, katsoja torjuu koko videon, jos
han kokee tuputtamista tai ettd sanoma ei ole aito. Katsojia kiinnostaa inhimillisyys, ei
taydellisyys, kuten tdssa opinnaytetytssa aiemmin todettiin. Myds ProTV:n paatoimitta-
jan haastattelusta kavi ilmi, etta Prossakaan ei haluta peitella tai jattda kasittelematta

ristiriitoja tai ongelmia.

Mielestani myds videokonseptin eli ohjelmasarjan selkedlla ja kuvaavalla nimeamisella
on paljon merkitysta ohjelman viestin valittdjand. Esimerkiksi ISTV:n (2015) Huono Aiti -
ohjelmasarjan nimi kiteyttdd hyvin sen, ettd ohjelmassa kasitellddn ruuhkavuosia ela-
vien naisten elamaa ja etté ohjelmassa on mukana huumoria. Vogue videos -kanavalla
(2015) kurkistetaan Vogue-lehden valokuvauksien kulissien takaisiin tapahtumiin ja

kuvattaviin osuvasti nimetyssa On Set with Vogue -sarjassa. Jenius-sarja puolestaan



67

kertoo nimensa mukaisesti farkuista (jeans) ja tavoista kayttaa farkkuja seka niiden
kayttajista. Keksin Tyomatkalla-konseptin nimen vasta, kun ohjelman idea oli taysin
kiteytynyt mielesséni ja olin paattanyt kayttada konseptissa road movien genreé. Kehit-
telyvaiheessa konseptin tyonimi oli "Matkalla t6ihin”, mutta Tyomatkalla-nimi kuvaa
mielestani konseptin ideaa paremmin, koska se viittaa paitsi ohjelman sisaltéon myos
sen muotoon (kt. liite 2).

ProTV:n videoiden suunnittelussa lahtékohtana ovat paitsi kohderyhma, julkaisijan
viestinndlliset tavoitteet ja kanava, johon sisallén on istuttava, myos taloudelliset ja oh-
jelman toteuttamiseen kaytdssa olevat henkildstéresurssit. Unionimediassa videot tuo-
tetaan paasaantoisesti kahden ihmisen tydpanoksella, joten myds kuvaustilanteessa
kaytdssa olevien kameroiden maara on rajallinen. Videokonseptin suunnittelijan tulee
siis valttaa kirjoittamasta liian monimutkaisesti toteutettavaa sisaltéd. Kustannuksia ja
resursseja saastyy, kun kuvauspaikkoja on mahdollisimman vahan eika videoissa ole
kalliita erikoistehosteita. Nama asiat olen ottanut huomioon Tydmatkalla-konseptin
suunnittelussa: videoiden kuvauksessa kaytetdan Unionimediassa jo olemassa olevaa
kuvauskalustoa, ja konseptin mukaisen videon kuvaus onnistuu yhdeltd kuvaajalta,

mutta tarvittaessa videon toimittaja voi myds osallistua kuvaamiseen.

Se ettd videolla ei naytetd yrityksid, jossa henkilot tyoskentelevat eika niista puhuta
tarkoittaa, etta erillisia kuvauslupia ei tarvita eikd videoita myodskaan tarvitse esittda
haastateltavan tyonantajalle tai hyvaksyttaa etukateen, jolloin videon teko on vaivatto-

mampaa, hopeampaa ja helpompaa.
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6. Pohdinta ja johtopaatokset

Taman tutkimuksen tarkoituksena oli selvittdd, miten laaditaan konsepti netissa julkais-
tavalle videolle ja minkalainen on katsojia kiinnostava video. Td&man opinnaytetyon tu-
loksena syntyi myods ehdotus videokonseptiksi Ammattiliitto Pron julkaisemalle ProTV-

kanavalle.

Tavoite, toimiva videokonsepti, oli saavutettavissa huolellisen taustatyon kautta. Tutki-
muksen aluksi selvitin julkaisijan videoviestinnalliset tarpeet, jotta voin luoda konseptin,
joka vastaa niitéd. Toimivan videokonseptin luomiseen tarvitsin myos kohderyhmén tun-
temusta. Valinnat konseptisuunnitelman kehittdmisessa perustin omaan ammattitaitoo-
ni, fokusryhméhaastatteluihin eli kohderyhman nédkemyksiin siitd, minkalainen on hyva
video, julkaisijan toiveisiin sekd elokuvatutkimuksen tuottamaan tietoperustaan tukeu-

tuen. Suunnitelmaan vaikuttavat videoihin kaytettavissa olevat resurssit.

Tasséa tutkimuksessa kavi ilmi, etta Pron videoviestinnan tavoitteena on ottaa kontaktia
tydelamén kysymyksiin palkansaajan nakokulmasta seka palvella osaltaan ammatilli-
sen identiteetin ja prolaisen identiteetin vahvistamista, mutta samalla myos viihtymista
ja viihteellistymista. Tutkimuksen perusteella selvisi, ettd katsojia kiinnostavassa vide-
ossa on koukuttava alku, selkea viesti ja toteutus, joka tarjoaa katsojalle mahdollisuu-
den oivaltaa asioita itse. Arkisuus, samastuttavuus, avoimuus ja rehellisyys ovat omi-
naisuuksia, jotka tekevat heidan mielestaan videosta kiinnostavan. Uskottavuus on
videoissa tarkeda niin asian, toteutuksen kuin henkildhahmojenkin osalta. Tutkimus
osoitti, ettd katsojat toivovat videon kertovan asioista heidan nakdékulmastaan, viihdyt-

tavan heitd, antavan heille tietoa ja ajattelemisen aihetta ja herattavan heissa tunteita.

Haastatteluiden avulla saavuttamieni tutkimustulosten, kirjallisuuden sek& oman néke-
mykseni pohjalta voidaan todeta, ettd hyvassa videossa on yksi selkea viesti, ja etta
katsoja nauttii videosta, joka on yhtenédinen loogisesti eteneva kokonaisuus, jossa eri
elementit, kuten kuvat, &énet ja leikkaus palvelevat kokonaisuutta. Yhta tarkeaa kuin
tarina on se, miten se kerrotaan juonen avulla. Videossa audiovisuaalisen kerronnan
teknisiin ratkaisuihin liittyvat eli tyylilliset valinnat vaikuttavat siihen, kuinka selkeé vies-
ti, miten katsoja pystyy sen hahmottamaan ja milta video tuntuu. Videokonseptia suun-
nittelevan on syyta ottaa huomioon edella mainitut tutkimustulokset. Videon sisalto

kannattaa kiteyttda p&aalauseen muotoon.
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Tutkimusaineistoni paljasti, ettd henkilbhahmon merkitys tarinalle on paljon suurempi
kuin aikaisemmin olin ajatellut. Miltei kaikki ominaisuudet, jotka haastateltavat liittivat
hyvaan videoon, voivat l6ytyd henkilbhahmosta. Videon haastateltavien huolellinen
valinta on siis tarkeaa. Tutkimuksessa selvisi, etta katsojan mielesta hyva henkilohah-
Mo on sympaattinen, aito, asiantunteva, uskottava ja sellainen, johon on helppo sa-

mastua.

Tehtavakseni tuli suunnitella videokonsepti tydelamaa kasittelevalle videolle. Konsepti-
idean tdsmentymiseen johti se, ettd keskustellessani eri ammattiliittojen edustajien
kanssa olen usein kuullut heidan suustaan, etta nuorten tydelamatiedoissa ja -tiedoissa
on parantamisen varaa, ja etta tybelaman pelisdantoja ei valttamatta tunneta. Siitd sain
idean, ettd suunnittelemani videosarja kasittelee tavanomaisia tydelamaan liittyvia ky-

symyksia ja tilanteita seka niiden ratkaisuja.

Tassa tutkimuksessa selviteltiin, mika olisi sopivin tyyli tydelamaan liittyvalle videolle,
tai voisiko niita olla useita. Lopputuloksena voi todeta, etté asiavideot voidaan toteuttaa
lukemattomilla eri tavoilla ja tyyleilla. Tarkeintéa on valita esittamistapa, joka parhaiten
sopii aiheeseen ja tukee assosiaatioita, joita videolla halutaan valittdd. Tarke&a on he-
rattda katsojan mielenkiinto ja pitaa se ylla.

Asiavideoiden tekija saattaa ajatella, etta hanella ei ole tilaisuutta koskettaa ja herattaa
tunteita, koska aiheet ja tarinat eivat ole murhamysteereita tai traagisia lemmenseikkai-
luita, eikd han ei voi tehda videota sbpbjen kissanpentujen touhuista. Tutkimuksessa
selvisi, ettd reunaehdoista huolimatta tilausvideon tekijalle on lukemattomia vaihtoehto-
ja ja teknisia ja sisalldllisia keinoja rakentaa kiinnostavia video-ohjelmia, eika esimer-
kiksi suuri rahallinen satsaus valttdmatta takaa parasta lopputulosta. Esimerkiksi taman
tutkimuksen fokusryhmille esitetyista videoista Hobbitti oli varmasti kallein, mutta haas-
tateltavien mielestéa se ei lukeutunut parhaimpien joukkoon. Siksi audiovisuaalisen ker-
ronnan mahdollisuuksiin kannattaa perehtya ja kayttdd elokuvallisia keinoja harkiten ja
tehokkaasti hytdyksi. Tassa tutkimuksessa selvisi, etta videossa kerrontaa voi tehos-
taa ja ilmaisua vahvistaa esimerkiksi kontrastien avulla tai kayttdmalla hyvaksi genreéd
eli elokuvan lajityypillistd kerrontaa, kuten olen tehnyt tAman opinnaytetytn tuloksena

kehittaméasséani Tyomatkalla-konseptissa.

Jos aiheena on esimerkiksi lakko-oikeus, sen voi kertoa henkilén kautta tai lahestya

aihetta asia edella. Tassa opinnaytetydssa kasitellyt Mustikkametsa- ja Hohto-videot
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ovat esimerkkeja siita, ettd huumori sopii myos asiavideoon, kunhan itse asiaa ei tehda

naurunalaiseksi. Molempia fokusryhmien haastateltavat kutsuivat hauskoiksi.

Tama tutkimus osoitti, etté antiikin Kreikasta peréisin oleva draaman rakenne, jossa on
kertova alku, kuvaileva keskikohta ja loppuhuipennus, toimii edelleen. Nettivideoon
sopivia rakenteita on kuitenkin lukuisia, ja sopivin niista 10ytyy pohtimalla, mika rakenne

parhaiten sopii ohjelman sisaltéén ja muotoon.

Tama tutkimus osoitti myds sen, mita olen arvellutkin: tarvitsemme rohkeutta tehda
lyhyempié videoita. Asia tulee usein selvaksi vahemmallakin, kunhan keinot ovat oike-
at. Esimerkiksi Pron viestinndssa on lisdksi myés mahdollisuus kertoa lisda tai nostaa

esiin uusi nakoékulma kirjoitetussa muodossa, netissa tai painetussa lehdessa.

Tassa tutkimuksessa kavi ilmi, etta ProTV:n kohderyhman ikdhaarukka on suuri, nuoret
ja nuorekkaat tydikaiset ihmiset, joten paatin jattda eri-ikaisten haastateltavien mielipi-
teiden véliset erot ja vertailut opinndytetydni ulkopuolelle. Toisaalta nuorten ja varttu-
neempien mieltymyksissa ei juuri ollut havaittavissa eroja. Eroja ei myoskaan ilmennyt
prolaisten ja ei-prolaisten valilla. Alun perin tarkoitukseni oli tutkia myds sita, minkalai-
nen video voisi nousta ilmidksi verkossa. Jo varhaisessa vaiheessa minulle kuitenkin
selvisi, etta tarvitsen konseptin ideoinnin pohjaksi runsaasti pohjatietoa ja aineistoa, ja
koska halusin tutkia aihetta syvallisesti ja perusteellisesti, minun oli rajattava tydtani ja
keskityttdva konseptin kehittamiseen ja sen tekemisen raportointiin. Jatin samasta
syysta taman tutkimuksen ulkopuolella my6s osan videon ei-diegeettisista elementeis-
ta, kuten videossa kaytettavat grafiikat. Tassa opinnaytetydssa keskityttiin siihen, min-
kélainen nettivideo kiinnostaa katsojia ja miten laaditaan sellaiselle konsepti. Opinnay-

tetydni rajaus onnistui mielestani hyvin ja sain kaiken oleellisen mukaan tahan tyéhon.

Tutkimusta on arvioitava paitsi saavutettujen tulosten ja niiden sovellettavuuden myos
tutkimuksen luotettavuuden ndkékulmasta. Reliaabelius tarkoittaa tulosten toistetta-
vuutta eli sen kykya antaa ei-sattumanvaraisia tuloksia, ja reliaabelius voidaan todeta
esimerkiksi siten, ettd kaksi tutkijaa pdatyy samaan tulokseen tai niin, ettd samaa hen-
kilod eri kerroilla tutkittaessa paadytddn samaan tulokseen. Validiudella tarkoitetaan
tutkimuksen patevyytta mitata sitd, mitd sen on tarkoitus mitata. (Hirsjarvi ym. 1997,
231). Tassa opinnaytetydssa kaytettiin menetelméné kvalitatiivista eli laadullista tutki-
mustapaa. Reliaabeliuden ja validiuden kasitteet ovat syntyneet kvantitatiivisen tutki-

muksen piirissa, ja kvalitatiivisessa tutkimuksessa ne tulkitaan usein eri tavalla. Laadul-
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lisessa tutkimuksessa katsotaan, etta luotettavuuden arvioinnissa tarkeda ovat tarkat
kuvaukset siitd, miten tutkimus on toteutettu kaikissa sen vaiheissa, miten, missé ja
minkalaisissa olosuhteissa tutkimuksen aineisto on keratty ja mita hairidtekijoité tutki-
muksen tekemiseen on mahdollisesti kohdistunut. Tutkijan tulisi myos arvioida omaa
toimintaansa tutkijana. Luotettavuuden kannalta laadullisessa tutkimuksessa on tarke-
aa raportoida, miten tutkimustuloksia on kasitelty ja luokiteltu, milla perusteella luokitte-
luihin on paadytty ja miten ja miksi tutkija on tehnyt tiettyja tulkintoja ja johtopaattksia
aineistostaan. (Hirsjarvi ym. 1997, 231-233.) Sirkka Hirsjarvi ja Helena Hurme (2001,
189) toteavat, ettd tutkijan on pystyttava perustelemaan menettelynsa uskottavasti, ja
vaikka toinen tutkija voi silti paatya toisenlaisiin tuloksiin, se ei kuitenkaan valttaméatta

tarkoita, etta se olisi katsottava tutkimusmenetelméan tai tutkimuksen heikkoudeksi.

Hirsjarven ja Hurmeen (2001, 147) mukaan aineiston luokittelu on olennainen osa ana-
lyysia ja luo pohjan, jonka varassa aineistoa voidaan myohemmin tulkita, tiivistaa tai
vertailla sen eri osia keskendéan. Luokittelussa on kyse paattelysta, ja luokkien avulla
voidaan kehitella esimerkiksi teoriaa tai nimeta abstraktilla tasolla suuresta aineisto-
massasta tarkeéat ja keskeiset piirteet. Aineiston luokittelu ei kuitenkaan riitd, vaan ana-
lyysin lopullinen tavoite on I0ytaa luokkien valille joitakin saéannénmukaisuuksia tai sa-
mankaltaisuuksia. Tahan pyritdan aineiston yhdistelylla. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 149.)
Hirsjarven ym. (1997, 233) mukaan tutkimuksen péatevyytta voidaan tarkentaa kaytta-
malla tutkimuksessa useita menetelmid, jolloin menetelmasta kaytetdaan termia triangu-

laatio.

Tassa tutkimuksessa on kaytetty useita erilaisia tutkimusaineistoja eli haastatteluita ja

niiden analysointia seké elokuvatutkimuksen tuottamaa tutkimustietoa.

Laadullisessa tutkimuksessa on siis merkittdvaa aineiston tarkka kuvaus. Taman tutki-
muksen haastatteluaineisto ja sen keraamiseen liittyvat seikat raportoidaan tarkasti
luvussa 4, kirjallisuuden seka videoaineiston ja niiden valintaan liittyvat asiat seloste-

taan luvussa 3.

Tutkimuksen menetelma valitaan sen perusteella, mink&laista taustatietoa sen tekemi-
nen vaatii. Laadullinen tutkimus ja haastattelu tulevat kyseen silloin, kun kehitteilla
olevan idean tai tuotteen tueksi halutaan tietoa kohderyhmén nakemyksista (Airaksinen
& Vilkka 2003, 56). Tehtavani oli laatia konsepti, joka tukee Ammattiliitto Pron viestin-

taa ja sopii ProTV-kanavalle, ja kanavan julkaisijan edustajan ja kohderyhmasta poimi-
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tun joukon haastattelut antoivat ensiarvoisen tarkeaa tietoa, jonka perusteella pystyin
ideoimaan videokonseptin, joka mielestani istuu niin julkaisijan kuin katsojankin miel-
tymyksiin. Teemahaastattelun avulla sain selville kohderyhman henkilokohtaisia mieli-
piteitd ja ajatuksia tutkittavasta aiheesta, pystyin kysym&an tarkentavia kysymyksia
haastattelun aikana ja sain tasmaéllisempié vastauksia kuin mité olisin saanut vaikkapa

lomakehaastattelusta.

Haastatteluaineiston luotettavuus riippuu sen laadusta. Sirkka Hirsjarven ja Helena
Hurmeen (2001, 184) mukaan haastattelun laadukkuutta voidaan tavoitella etukateen
laatimalla hyva haastattelurunko ja pohtimalla etukateen, miten teemoja voi syventaa.
Haastatteluvaiheessa laatua voi parantaa huolehtimalla teknisen valineistdn toimivuu-
desta ja pitamalla haastattelupaivakirjaa, johon voi kirjata huomioita haastateltavista.
Haastattelupaivakirja voi helpottaa mythempaa tulkintaa. Hirsjarvi ja Hurme (2001,
185) toteavat, ettd haastattelun laatua parantaa myods se, ettd aineisto litteroidaan

mahdollisimman pian haastattelun jalkeen.

Varmistuakseni siita, etté tunnistan ja erotan haastateltavat toisistaan aineiston analyy-
sivaiheessa, otin ryhmasté kuvan haastattelutilanteessa. Koska litteroin aineiston heti,
tunnistin haastateltavat viela aanen perusteella. Kirjoitin myds muistiinpanoja oppimis-
paivékirjaani, ja huolellisen litteroinnin ja haastattelutallenteen ansiosta minulla oli

mahdollisuus tarkistaa asioita tarvittaessa raportin kirjoittamisvaiheessa.

Tutkimuksessani en pyrkinyt tekeman tilastollisia yleistyksia, vaan tavoitteeni oli ym-
martaa ja saada tietoa siitd, minkalainen video kiinnostaa katsojia. Hirsjarven ja Hur-
meen (2001, 58-60) mukaan haastateltavien maara riippuu tutkimuksesta, ja koen, etta
tassa tutkimuksessa oli mukana juuri oikea maara haastateltavia. Tutkimukseni kannal-
ta oli merkittavaa haastateltavien maaran sijaan se, ettd he pystyivat tuottamaan tari-
noita, joiden kautta paasin kiinni heidan kokemuksiinsa ja mielipiteisiinsa. Toimittajan
ammatissa olen harjaantunut haastattelijaksi, joka saa ihmiset rentoutumaan ja kerto-
maan mielipiteensd avoimesti, ja siita oli paljon apua tutkimushaastatteluiden tekemi-

sessa.

Tassa tutkimuksessa kahdelle eri ryhmaélle esitettiin sama aineisto samalla tavalla ja
samassa jarjestyksessd, ja molemmista fokusryhmistd saatiin samansuuntaisia vas-
tauksia, joita analysoitaessa loytyi yhtalaisyyksia audiovisuaalisen kerronnan ja eloku-

vatutkimuksen tuottamaan teoriaan sekd omaan ammatissa kertyneeseen tietoon vide-
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oiden teosta. Tutkimuksen kannalta tuottoisat haastattelukysymykset ja vastausten

laatu kertovat siis onnistuneesta menetelman valinnasta ja tutkimuksen toteutuksesta.

Aineiston ké&sittelytapa, teemoittelu, osoittautui paitsi tutkimuskysymysten vastausten
Idytamistéd myds konseptin ideoimista helpottavaksi ratkaisuksi, kun aineistosta oli jo
kiteytynyt olennaisin esiin.

Tutkimuksen luotettavuuteen kuuluu myoés lahdekritiikki, ja valitsinkin tutkimukseni kir-
jallisiksi lahteiksi teoksia, jotka ovat elokuva-alan opetuksessa laajasti kaytettyja, ja
joiden tekijat ovat alallaan tunnettuja ja arvostettuja. Saavuttamiini tutkimustulokset ja
teoria yhdessa antoivat tarvittavan tiedon ja pohjamateriaalin konseptin tekemiseen.
Kirjallisuudesta sain uutta tietoa seka vahvistusta omille paatelmilleni ja suunnitelmille-

ni.

Hanna Vilkan ja Tiina Airaksisen (2003,17) mukaan toimeksiannon pohjalta toteutetta-
van tydelamalahtodisen opinnaytetydn tekeminen opettaa tekijalleen projektinhallintaa ja
tukee ammatillista kasvua paremmin kuin itselle toteutettu hanke. Na&in k&vi my6és mi-
nun kohdallani. Paasin tutkimaan kaytadnnonlaheista ja omaan ammattiini ja tyohoni

liittyvaa konkreettista kysymysta.

Taman opinnaytetyon tekeminen lisdsi omaa ymmarrystani audiovisuaalisen kerronnan
keinoista ja mahdollisuuksista ja tarjosi lukuisia oivalluksen hetkid. Olen oppinut valta-
vasti ja kiinnostuin aiheesta yha enemman opinnaytetyotad tehdessani. Koen, etta oli
oikea ratkaisu avata taman tutkimuksen raportointiosuudessa videokonseptin suunnit-
teluprosessia ja sen avulla pukea sanoiksi hiljaista tietoa, joka minulle taman opinnay-

tetydn tekemisen myo6téa kertyi. Nain oppimastani voivat hydtya myds muut.

Tutkimukseni aihe, videokonseptin suunnitteleminen, on ajankohtainen mediassa ylei-
sesti ja tarkea tydyhteisdlleni. Lisdksi olen vakuuttunut, etta tésta opinnaytetydsta on
hyotya sen toimeksiantajalle eli tydnantajalleni Unionimedialle sekd Ammattiliitto Prolle,
jonka kaytt6on suunnittelemani konsepti on kehitetty ja raataldity, mutta myds laajem-

malle yleisolle.

Toimeksiantaja toivoi uudentyyppistd nettivideokonseptia ja sellainen syntyi. Oman
nakemykseni mukaan Tyomatkalla-konsepti tukee ja toteuttaa Pron viestinnan tavoittei-

ta. Uusi konsepti monipuolistaa ProTV:n ohjelmatarjontaa, jos se otetaan tuotantoon.
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Se, ettd liitin opinnaytety6honi teoriaa, lisda paitsi tutkimuksen luotettavuutta myoés tu-
loksien yleistettavyytta. Yleisempi sovellettavuus tulee siitd, ettéd tassa tutkimuksessa
on selvitetty toimivan, katsojia kiinnostavan videon ominaisuuksia ja avattu videon
suunnittelemisen prosessia seka asioita, joita siind on syyta ottaa huomioon. Koen, etta
opinnaytetyoni vastaa sille asetettuja tavoitteita ja olen saanut tutkimuskysymyksiin
vastauksia, jotka auttavat suunnittelemaan useita uusia ohjelmakonsepteja jatkossa.
Opinnaytetyoni jatkotutkimuksen aiheeksi sopisi se, miten ja missa ProTV:n videoita ja
nettivideoita yleensad kannattaa markkinoida ja jakaa, jotta ne saavuttavat kohderyh-

mansa paremmin
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Teemahaastattelun kysymysrunko

Viestintajohtaja Jaana Aaltosen haastattelu 14.1.2015

Miksi Ammattiliitto Pro julkaisee videoita?

Mitd arvoja videot kannattavat?

Miten ne nakyvat/tulisi nakya videoissa?

Mita tavoitteita videot ajavat?

Mik& on videoiden kohdeyleisé? (jasenet vai ulkopuoliset vai molemmat?)
Mita katsojien tarpeita videot tyydyttavat?

Miten videot vastaavat katselijoiden tarpeisiin?

Minkalaiseen yhteiskunnalliseen keskusteluun videot osallistuvat?
Mik& on videoiden tyyli?

Mitk& ovat Pron julkaisukanavien yleisot:

Onko videoilla sama vai eri yleis6 kuin printilla ja/tai netilla? Miksi?
Miten videot luokitellaan?

Mik& on videoiden statement?

Mik& on videoiden perimmainen tarkoitus?

Ovatko videot journalistisia tuotteita vai tiedostusvideoita?

Miten videoilla erotutaan Kilpailijoista?

Mitad videoista puuttuu?

Mihin  suuntaan/miten  nykyistd videokonseptia tulisi mielestasi
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kehittaa?
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Tydmatkalla-nettivideokonsepti

Tyomatkalla on kasvukertomus, aidossa ympadristdssa kuvattu tunnelmallinen road

movie, jossa matka tuo muutoksen.

Premissi
Tyburaan mahtuu erilaisia tapahtumia ja vaiheita, Pron jasen kuvailee videossa yhden
vaiheen tydelamansa varrelta, miltd hanesta tuntui, kun tydelaméssa jokin muuttui,

miten han sen koki, miten reagoi muutokseen ja miten tilanne ratkesi.

Tyobmatkalla on vertaistarina, jossa korostuu, aitous ja padhenkilén oma aani:
asiasta kerrotaan ihmisen nakokulmasta rehellisesti ja avoimesti. Katsoja viihtyy, sa-
mastuu, kokee, tuntee ja saa tietoa, kun henkild kertoo videossa, mista hénelle oli apua

tilanteessa. Samalla on tilaisuus kertoa (nuorille) tydelamasta ja sen pelisddnnagista.

Siséalto, tyyli ja kerronnalliset elementit

Ohjelman séavy on pohdiskeleva, arkinen, tuttavallinen, epavirallinen.

Tyomatkalla-videota kuljettaa eteenpadin tunne. Fyysinen tydmatka tarjoaa juonelle ke-

hyksen, se on paitsi tarinan muoto myds vertauskuva tyduralle.

Genre (road movie) tulee esiin teemasta ja tavasta, jolla asiat esitetdan, juonen etene-
misen tavasta (matkanteko, paahenkildn kehittymiseen liittyva hetki). Fyysinen matka

ja genre toimivat rakenteena/muotona, johon yksittaiset videot perustuvat.

Videon tapahtumapaikka vaihtuu matkan edetessa. Matka on tarinan kannalta tarke-
ampi kuin alkupiste tai se, mita on perilld. Matkan aikana paahenkilé oppii jotain uutta

itsestaan ja elamasta.

Henkilshahmo on videon kertoja. Puhe on ikdén kuin sisdistd monologia ja muistelua:
intiimi matka henkilon sisdiseen maailmaan. Puhe tallennetaan erikseen ja liitetaan
kuviin myohemmin, jolloin henkilon ei tarvitse jannittdéd kameraa puhuessaan. Tarina

etenee rauhallisesti, kamera viipyilee henkilén kasvoissa (kerronnan syvyys/laajuus).
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Aloitus:

Katsoja tunnistaa ohjelman muodon ja tyylin heti alussa, road movie on tuttu konsepti.
Ensin kuvataan ymparistod, henkilo laittaa kengét jalkaan omassa eteisesséén, lahtee
toihin. Lapsi on mukana matkassa, jos normaalistikin on. Henkil6 menee autoon, ottaa
polkupyodransa, kavelee tai menee junalle. Kuvataan henkilda, kun han ajaa autoa,
pyorailee, kéavelee tai istuu junassa. Elakkeelle/vuorotteluvapaalle/opintovapaalle jaava

voi ajaa "tyopaikalta kotiin”.

Valilla kuvataan ymparistoa, ndkymia kojelaudan takaa, junan ikkunasta, polkupyorélla
ajamista. Pitkat kuvat, naytetdan katsojalle tarvittavat kuvat ja leikataan tyomatka 2—3
minuutin ohjelmaksi. Lopulta henkil6 saapuu ty6paikalleen, nousee autosta tms. ja ka-
velee rakennukseen. Ei nayteta tehdasta, yritystda, rakennusta, se ei ole oleellista (vi-
deon lopetus).

Ei tyrkyteta katsojalle neuvoja vaan kuljetaan hetki ihmisen (videon haastateltava) ken-

gissa, mukana voi olla huumoriakin!

Mité toivotaan, ettéd katsojalle jaa videosta mieleen?

Kaikesta selvitadn, sinakin selviat!

Henkilot
Videon paaosassa ovat oikeat ihmiset ja heidan tarinansa. Jokaisessa videossa esiin-

tyy yksi prolainen, joka toimii videon kertojana.

Kesto

Esityksen kesto noin 2—3 minuulttia.

Kohderyhmé
Tybelamassa olevat tai sinne astuvat sekd Pron jasenet ettd muut katselijat, jotka ovat

ialtdan noin 20-50-vuotiaita.
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Aiheita

Kootaan (selviytymis)tarinoita tydelamasta. Mahdollisia aiheita voivat olla:

1. Ammattiliittoon liittyminen. Esimerkiksi syksylla 2015 ammattiliitot saivat hallituksen
saastoista ilmoittamisen jalkeen paljon uusia jasenid, my6s Pro. Uusista jasenista 10y-
tyy varmasti haastateltava.

2. Ensimmainen ty6paiva: tyduran alussa, uudella alalla, uudessa tydyhteisdssa, vaati-
vammassa tehtavassa

3. Toihin paluu aitiysvapaalta/pitkan poissaolon jalkeen

(tyopaikalla muuttuneet kaytannot, ehka asema, jopa tydyhteiso)

4. Sairastuminen

5. Yt-neuvottelut

6. Lomautus

7. Toimipaikan muuttaminen toiseen kaupunkiin (pendel6inti)

8. Kouluttautuminen, ty6ssa oppiminen, uusi ura (tydmarkkinakelpoisuus)

9. Valinta luottamusmieheksi

10. Valinta esimieheksi

Arvot, joita videot toteuttavat
Ammattiliitto Pron arvoista jasenlahtdisyys, tasa-arvo, oikeudenmukaisuus, yhteisolli-

syys, avoimuus ja lapinakyvyys.

Avainsanat: ty6elama, matka, tydmatka, tydura matkana, ihmisen tarina, heraaminen,

tunne, opetus, tieto.



