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The purpose of this thesis was to illustrate the effort needed in order to make a song. The journey
starts with an idea and ends with a mixed and mastered song with a music video. Other than listing
the steps needed to make a song, the thesis is also about the concept of guerilla marketting and its
uses in marketting something non-profit.
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1 JOHDANTO

Tamd opinndytetyd kuvaa yhden kappaleen matkan ajatuksesta valmiiksi, musiikkivideon
omaavaksi sdvellykseksi. Tydssd kaésitellddn kappaleen sanoitusta, sédvellystd, musiikkivideon
tekemistd, julkaisemista ja markkinointia. Lopullinen musiikkivideo 16ytyy osoitteesta

https://www.youtube.com/watch?v=kteakVOoKnE.

Olen seurannut jddkiekkoa jo pienestd asti. Serkkujen luona leikkiessd taustalla pauhasi
kuvaputkitelevisiosta oranssitakkien Hockey Night ja Isomden jddhallin seisomakatsomo ulottui
hallin toisen laidan lisdksi legendaarisen Kurvin kautta pddtyyn asti. Noin viisivuotias lapsi ei
ymmaértinyt mitddn latkdn sddnnodistd, tai lajin muista kauniista nyansseista, mutta serkun
lahjoittama musta-puna-valkoinen Assi-pipo oli todella hieno ja puolimustaksi kiristetty makkara

maistui jddhallissa paremmalta kuin missédan.

Ja se katsomossa vallinnut tunnelma teki minuun vaikutuksen huolettomalla kiroilullaan ja
tdydelliselld tasa-arvollaan. Seisomakatsomon yleisd saattoi uhata polttaa pddtuomarin auton
ensimmaisessd erdssd, heitelld videokasetteja, hamekangasta ja kolikoita jdélle toisessa ja laulaa
tyytyvdisend kaulakkain kolmannen erdn pédtyttyd. Hallissa nékyi porilainen “kuka sdd luulet
olevas”-asenne, negatiivisuus ja juro asenne kéddnnettynd “me vastaan muut”’-asetelmaksi. Miten

siithen voi olla thastumatta?

My&hemmin, kun sain hieman ikii4 ja omaa varallisuutta, aloin kiiydi aktiivisesti Assien otteluissa
kokemassa valtavat myo6téi- ja vastoinkdymiset seisomakatsomon lehtereiltd. Tunnelmaan kuuluivat
taskumatit, huutokiroilevat keski-ikdiset miehet ja istumakatsomon A-osion laimea,
yrityssponsoroitu tunnelma, sekd Isomden jddhallin omalaatuinen tuoksu, jossa jéddhallin

ominaishaju jadhdytyslaitteineen sekoittuu grillimakkaran, oluen ja hien mikstuuraan.

Isomiki on noin kuusituhatta ihmisti vetdva jddhalli, jossa katsoja pddtyy aina huutamaan &dénensa
kdhedksi mielipahasta ja -hyvisté ja vield maksaakin siitd lystistd. Rakkautta jadkiekkoon on vaikea
selittdd. Jadkiekko on miesten Kauniit ja Rohkeat — tosieldmén saippuasarja kaikille miehille ja
michenhenkisille tunteineen ja tuoksuineen. Ja vaikka jalkapallon ystdvit mieltivdt jddkiekon
ystavat junteiksi”, jotka eivdt ymmdrrd lajinsa maailmanlaajuista marginaaliasemaa™ (Palojéarvi

2015), niin jddkiekon vauhdissa ja kontaktihakuisuudessa vain on sitd jotakin.



En ole seurannut jokaista Assien ottelua Isoméen jiihallissa paikan p#illi. Vieraspeleji olen nihnyt
Assiltd tasan kolme eldmini aikana, mutta kiitos eri medioiden, on jéfikiekon seuraaminen myds

etdnd helppoa.

Yleensi kuuntelen Radio Porin 89,4 MhZ-taajuudelta Assien otteluita yhdeksinkymmentiluvulta
asti selostaneen Jussi Ahon (Radio Porin www-sivut 2015) tulkitsemana versiona. Hitatapauksessa,
jos Radio Pori ei toimi, tai oma sijainti on taajuusalueen ulkopuolella, myds Yle Puheen
Kiekkokierros ja Jouko Firdin kymmenen sekunnin tiivistelmét tapahtumista tuovat hyvii
yleiskuvaa. Siind samalla tapanani on ollut seurata koko liigakierroksen tuloksia joko Ylen Teksti-
TV:n avulla, SM-liigan omilta sivuilta (www.sm-liiga.fi, myohemmin www.liiga.fi), tai Jatkoajan
jadkiekkokeskustelupalstalta (keskustelu.jatkoaika.com). Ennen pelid tulee myds luettua
otteluennakoita (Jatkoaika, Satakunnan Kansa, Yle) ja taiston tauottua vilkaistua vield toimittajien

ja paikallaolleiden mielipiteet verkosta ja lehtien sivuilta.

Eri televisiokanavat ovat my0s néyttaneet Liigan otteluita vaihtelevasti jo MTV 3:n Hockey Night-
illoista 1dhtien. Oman joukkueen seuraaminen televisioitse on kuitenkin ollut hankalaa, koska peleja
on samaan aikaan useampi kdynnissé, jolloin vain yksi peli on valikoitunut 1dhetettdvéksi otteluksi.
Urheilukanava URHOtv:n aktivoituminen vuonna 2009 (Liikenne- ja viestintiministerion www-
sivut 2014) lisési kiekon kotisohvalta seuraamiseen uuden vaihtoehdon — internet-streamit, eli
suoratoistot verkon kautta. Otteluita oli nyt mahdollista ostaa katsottavaksi peli kerrallaan netistd,

kiitos parantuneiden internet-yhteyksien, sekd halvempien monikameratuotantokustannusten.

Mind en ole koskaan harrastanut jddkiekkoa, enkd edes ole kummoinen luistelija. Kumpikaan
vanhemmistani ei ole ollut aktiivinen kiekonseuraaja, eiki Porin Assien menestyskiin ole
todellakaan ajanut minua huutamaan kurkku suorana omien puolesta. Liekd vahva sidos punaisen
ja mustan viriseen porilaiseen jadkiekkojoukkueeseen sitten sidoksissa itsetuntoon, eskapismiin,
vithdearvoon, taloudellisiin nimittdjiin tai estetiikkaan, kuten Connecticutin Beth Jacobson
tutkielmassaan urheilufanien identiteetistd (Jacobson 2003, 5) arvelee? En tiedd. Tieddn vain, ettd
kun paikallinen jadkiekkojoukkue, jossa on viisi Porissa syntynyttd pelaajaa (Eliteprospects www-
sivut 2015) voittaa mestaruuden, menee koko kaupunki sekaisin. Jo pudotuspeleihin péésy tuottaa

punaisia irokeeseji ja hdvityn hopean megajuhlat.

Oli psykologinen aspekti sitten miki tahansa, Porin Assit ovat todella iso osa monen ihmisen

elamdd. Muistan etdisen hidmarésti City-lehdessd olleen tekstin artikkelissa Porilaisuuden



aakkoset” kohdassa 4: ”A — Assit. Kun kaksi porilaista tapaa maailmalla, he alkavat ensinnii puhua

Assistd.”

Miten sitd edes muuten selittdméén, kuinka urheilun suhteen tdysin vilinpitimiton &itinikin juoksi
pitkin Rukaa Assit-muovikassi kiidessi finaalisarjan Assit — Tappara ollessa kuumimmillaan 2006.
Syynd oli ylpeys kaupungista, joka identifioituu helposti patalogoon, viileddn halliin ja puna-

mustaan jadkiekkoon.

2 MUSIIKKI JA SEN LIITTYMINEN PORIN ASSIIN

2.1 Going to Win - Assit musiikkiheraldiikassa

Musiikki toimii tunteiden tulkkina — my&s urheilussa ja jopa Porissa. Lauluja Porin Assille ja
Assistd ovat vuosien varrella tehneet ainakin Seventh Heaven ("Assit Going To Win!” 1986),
Visa&Harri-yhtye ("Hyvi Assit” 1987), Nuoret Vihaiset Miehet ("Patasydin” & “Assit Taistelee”
2003), sekd iki-thana Remix (“Isomden Legenda” 2012). Kaupungin kulttuurivaikuttajat Olli
Lindholm (vierailevana lauluséineni NVM:n Patasydin-kappaleessa), Visa Mikinen (Hyvi Assit)
ja Johnny-Kaj Forsell (Assit Going To Win-sanoittaja) ovat siis ainakin lykinneet lusikkansa
jadkiekolliseen keitokseen. Ja jos covereita soittava bilebdndikin pystyy kirjoittamaan laulun

jadkiekosta, niin miksen my0s mind? (discogs.com-verkkopalvelun www-sivut 2015)

2.2 Puhemusiikillinen aspekti — Tarkka-a ja mind

Olen tehnyt puhemusiikkia Tarkka-a -taiteilijanimen takana ainakin lihes-ammattimaisesti jo noin
kymmenisen vuotta. 21 levytetyn kappaleen lisdksi olen sanoittanut ja sovittanut yhteensd noin
nelisenkymmentd rép-laulua. Olen myds saanut tekstejdni julki runoantologiassa “Kuusiraajainen
Purppuratihti” (Lepistd 2003, 254) kirjoittanut kolumneja, isdnndinyt muutaman vuoden rip-
henkistd radio-ohjelmaa EazylOl-kanavalla, sekd toimittanut hetkellisesti Yle Satakunnan

“uutisviikko-rap” -konseptia.

Oppini sanoittamiseen olen ammentanut kuuntelemalla suomalaisia artisteja (mm. Pyhimys,

Seremoniamestari, Jarkko Martikainen, Gosta Sundqvist ja Juice Leskinen), sekd isdltdni,



edesmenneeltd kuoronjohtaja-sdveltdja-sanoittaja Reijo Lepistoltd. Minulle tirkeimpid asioita
tekstissd ovat sen sujuva kerronta, toimivat riimit sekd sanoitusten pysyminen poissa ennalta-

arvattavuuden ikeestd (esimerkkind pdinvastaisesta kotimainen iskelmamusiikki).

En itse tee kappaleitteni taustoja (myoh. “biitti”), vaan toimin yhteistyOssd eri biitintekijoiden
kanssa. Rajallinen lahjakkuuteni ja kérsivéllisyyteni eivdt riitd musiikkiohjelmien kanssa
kikkailuun, joten paadyn huutamaan puhemusiikkia muiden valmistamien musiikillisten pldjaysten
paille, yleensd maksaen oikeudesta kdayttdd biittid sen tekijdlle. Myds nauhoituksessa ja
miksaamisessa kédytidn ulkopuolista apua. Viime aikoina studiossa on héérinyt johtavana tekijana

joko Robert Farm tai Jukka Ranula.

2.3 Raép-genre

Réap-musiikki on Suomessa nuori musiikkigenre. Karri “Paleface” Miettisen 2011 kirjoittama
“Rappiotaidetta” (Miettinen 2011, 18) toteaa rdppédreiden méérdstd seuraavaa: ‘“Harrastuneita
dmseitd maassamme on joitain satoja, noin sadalla artistilla on sdinndllistd julkaisutoimintaa ja

keikkoja ja padtoimisesti rappareind toimii kourallinen tekijoitad.”

Aloitellessani monotonista sanojen perdkkédinpudottelua (rdp), ei suomenkielisid opetusopuksia ollut
saatavilla, eikd netissd ollut helppoja tutoriaaleja répin aloittamiseen. Oman tyylini (kirjoitustyyli,
ddnenkdyttd, flow) olen oppinut yrityksen ja erehdyksen kautta, sekd muilta artisteilta
hapedméttomasti ammentaen. Jatkuva keikkailu ja yleison reaktioiden tulkitseminen auttavat
muokkaamaan kappaleita uuteen uskoon. Rytmitaju ja sopivat taustat auttavat oman &inen

16ytdmisessd, mutta mielestdni tirkeintd on tuntea oma teksti ja uskoa sanomaansa.

Cheekin vetdessd tdysid tupia areenakeikoillaan ja Elastisen palloillessa realityohjelmissa ja
jogurttimainoksissa, on hyvd muistaa, ettd kaiken AutoTunen ja markkinoinnin takana térkeintd on
silti hyvé ulosanti eli flow. Se peittdd heikommat lyriikat alleen ja parhaimmillaan pitdd kasassa

huonoakin taustaa. Nimenomaan tekstin rytmittdminen tekee eron réppérin ja runoilijan vélille.

3 KAPPALEEN SANOITUS



Ensimmadisend opiskeluvuotenani Satakunnan ammattikorkeakoulussa sain erddlld Henry Merimaan
tunnilla ajatuksen: “Mitd jos tekisi ripin Porin Assisti?” Minua on aina kiehtonut jifikiekon
herdttimit tunteet tavallisessa toppatakkikansassa. Leikkimielisesti olemme ystdvdporukassa
kutsuneet jadkiekkoa “miesten Kauniit ja Rohkeat -sarjaksi”, joka siséltdd vihanpurkauksia,
tuoksuja, jaitd, pyhid logoja ja raivoisaa kannustusta. Musiikkini sanoituksissa olen pyrkinyt
suosikkikirjailijani, Stephen Kingin, “Kirjoittamisesta’-kirjassaan esittdmiin kultaisiin sddntoihin:

”Kirjoita siitd, mistd tieddt” ja “Jétd tarpeettomat sanat pois” (King 2000, 8-28).

3.1 Ensimmaiinen sikeistd — Moi, ma oon TarkkKis

Turvaudun sanoituksissani usein raskaaseen intertekstuaalisuuteen, viitaten aihetta sivuavaan
kirjallisuuteen ja muihin aiheisiin. Koska kukaan tuskin jaksaa koskaan syvédanalysoida tekstejéni
sen kummemmin lépi, niin teen sen itse. Kappaleitteni tekstin sanoitusta ja rivityksen toimivuutta

on ihan oikeasti ajateltu.

Ainut huomiota laajemmin saanut kappaleeni on ollut ”"Mu Porini”, jonka tein yhdessd Jukka
Ranulan, Mika Lahnajoen, Elina Wallinin ja Rakastajat-teatterin kanssa “Rakkaudella Porista”-
ndytelmédn 2008, jolloin Uusi Aika vield kdytti minusta kuvausta nuori rdppari” (Elo 2008) . Elina
Wallinin runoa mukaileva teksti rdp-muodossa sai radioaikaa usealla kanavalla, poiki yhden
televisioesiintymisen Ylen nuortenohjelma Summerissa, sekd avasi ovet keikoille tunnettuuden
lisdédntymisen kautta. Vuosien varrella olen jopa hieman turhautunut lausahdukseen: ”Séhan oot se
Mu Pori -mids. Onko sulla muita biisejd?”, joka kuuluu niin haastattelijoiden, kuin
keikkabuukkaajienkin suusta. Tdmédn vuoksi katsoin sopivaksi aloittaa toisen Porista kertovan

kappaleen”, eli Seisomakatsomon, nyokkéamélld kohti Mu Poria paperiarkki-heitolla.

Sanoin joskus timén kaupungin olevan paperiarkki
Ja méd uskon siithen yhd, mutta vihan korjata tartti
Moi. Mé oon Tarkkis. Aittaluodosta

Kaupungista, joka sykkii Syddmen muodossa

Se on Pata - meilldhdn on tapa
Viikonloppuvalssata, eiki silloin kannata
vastustella - sinne meidit veri vetda

Sielld ei véistelld ketdén ja myohemmin selitetddn

Kuinka pelattiin huonosti, ei maalia saada



Kaivetaan esille taas se The Kaava

Ei 16ydy muovia, kuin korkeintaan tuolista
jota fanit paiskoo ja didit on huolissaan
Kevit '06, '13. Porin Matti.

Hitsarin ammatti. Povarin taskumatti

josta naatitaan ja sitten laakastaan

ja huudetaan - Thanaa, saatana

Sékeistossd mainitaan Jatkoaika.com:n keskustelupalstalla tiuhaan kaytossd ollut The Kaava, jota
Assi-fanit ovat kiyttineet ennakoidakseen Assien voitosta aiheutuneen mielipahan palstalla.
Lyhyesti — Assien voitto ei ollut joukkueen hyvyyttd, vaan tuomarisalaliiton ja flegmaattisen toisen

joukkueen yhteispelin tulos.

”Ottelu - Assdit oli n kauden paskin peli. Tuomari oli perseestd.

2

Assdt oli huono, mutta oli vield huonompi. Lisdksi Assdt kahvasi koko ottelun.

(Jatkoaika.com keskustelupalstan www-sivut 2015)

Sdkeistossd sivutaan lisdksi tilanne, jossa vierasfani heitti hallin kuppituolilla kotikannattajia,
Patasydédn-kappaleen “’patasydidn sykkii”-lausahduksen saapuminen jddkiekkosanastoon, puolihullu
amerikkalainen, Matt "Porin Matti” Nickersson, sekd hopea- ja mestaruuskaudet 2006 ja 2013.
Ensimmadisen sékeiston lopettaa Veli-Matti Savinaisen huutama “lhanaa, saatana!”-sample.
Savinainen kommentoi 5. finaalin voitto-osumaa spontaanilla huudahduksella, joka jdi eldmaan.
Kesdlla 2015 Savinainen suostui huutamaan nauhuriin muutaman ihanaasaatana-ndytteen
tyopaikallani Rattaanpyorén terassilla. Tdmd huuto samplattiin sdkeiston loppuun ja se toi

mielestdni mukavan ripauksen mestaruuskeviin tunnelmaa kappaleeseen.

3.2 Toinen sékeistd — Kettutytot ja Lukko

Kappaleen toinen sikeisto sisdltdd lisdéd intertekstuaalisuutta mm. “virilaseista™ (eli ndhddan kaikki
oman joukkueen kannalta suosiollisesti), Helsingin Jokerien Teilld ei oo Metroo”-chantista (joka
viittaa kulkuneuvon lisdksi keskushyokkddjd Glenn Metropolitiin) ja heiddn Ultras-fanien
kirjoitukseen, jossa todettiin heiddn olevan niin erilaisia, ettd “kun he jakavat yhden simpylédn tai
yhden savukkeen neljdn hengen kesken nidéntymisen partaalla, silloin he ovat onnellisia.” (Ultras

Jokerien www-sivut 2007)



Eika tuloksella vélid, kunhan Rauma ei parjai
Patalasit kaiken puna-mustaksi varjaa
Ylimielisyydestd on meilld tapana rangaista
Tulee mikroautonrenkaita ja hamekangasta
Meilla ei oo metroo, ei hallissa teknoo

Tama on juntisti retroo, eikd RTK

Ilmasilta vie pois vain jdmédukkoja

Kettutytot ei osaa piirtdéd edes lukkoa

Taalla huudetaan, eikd lauleta vérssyja

Ali dnkytd, vaan mene jakamaan sun simpyli
Tule véreissd ja pidd ne pailla

Kuninkaat ei tainnutkaan hallita tadlla

Mene traktorilla himaan ja kiva kun kaviisit
Taalla on kaikkea ja Korpparin kdantolamari
Laitetaan ne toverit raatamaan

Huudetaan — se on ihanaa, saatana

Myés paikallistaisteluun, eli Assien ja Lukon viliseen nokitteluun pureudutaan. RTK-palvelun
rahoittama, hetkellisesti ketun logoeldimekseen ominut raumalaisjoukkue, on Rauman ja Porin
vastakkainasettelusta johtuen Assien perivihollinen. Samaan sikeistoon Lukko-heittojen sekaan voi
huoletta siis lisdtd myos viittauksen Jari Korpisaloon — helsinkildiseen kiekkoilijaan, jonka sanotaan

olleen “’porilaisempi kuin porilaiset itse” (Laiho 2003).

Maininnan saa myds 2009 Isomien illassa kiyty kamppailu Assien ja Pelicansin vililld, jota
liigatuomari Jari Levonen kuvailee yhdeksi mieleenpainuvimmista peleistddn haastattelussa Yle
Urheilulle (Salminen 2015): ”’Siind jdi meiltd pari rankkaria antamatta ja mikroauton renkaita lensi

jaille. Se oli huikea peli ja tuomareista puhuttiin Porissa sen jilkeen kaksi viikkoa”

Itse tilanteen Levonen tosin tulkitsee haastattelussa védrin. Mikroautonrenkaasta sai véitetysti
osuman Pelicansin valmentaja Mika Toivola, eikd yhtdén rengasta jdille asti lentdnyt. Kolikoita,
silmélasit ja muovipulloja kylld, muttei sentddn renkaita, jotka sédstettiin vastustajan

valmennusjohdolle, vaikka myohemmin viitettiin kuulopuheissa Mika Toivolan 16yténeen renkaan



joukkueensa vaihtoaitiosta, eikd sitd olisi kukaan heittdnyt. Edelld mainittu on kuitenkin hyvi

esimerkki porilaisten kummallisesta mielentilasta aina kiekkopelien aikaan.

3.3 Kolmas sakeistd — Tuu meia lattoo meid matsia kattoo

Miké on porilaisempaa kuin Jari Korpisalo ja asiakaspalvelun ynseys? Mahdollisesti Olli Lindholm
- tamperelaistunut porilaisuuden keulakuva, joka huutaa jadkiekkofaniuttaan paikallisissa aviiseissa
aina kun uusi esiintyminen tai levy on tulossa. Ollin itse itsensd tyrkyttdminen sai erddn ystavéni
toteamaan: “Lindholmi pitdisi nostaa meirdn jddhallin kattoon. Takkeineen piivineen. Ja jattdd

sinne.”

Ja kun valot sammuu, niin 4l&, poika, itke
Tuuletetaan loisteputken valossa sitten

Tuu meidén latoon, meiddn matsia kattoon
Me nostetaan Lindholm meidin areenan kattoon
Ta4 on niin titd. Ei ti4lla voi parjata

Jos ei tekemisen lomassa érrid péarratd
Rookipaikka ja armoton kuosi

kuulin Harrilta varmana: "Meidén vuosi"
A-katsomo taputtaa, paitsi jos on krapula
Toimii kuin Rynnéksen viikset, siis takuulla
Kansitakit kahisee ja muuttaa suuntaa

Pori vaikenee, mutta yksi vield huutaa:

"Taalla syljetddn, eikd heitetd lappaa

Porilaiset ei pelaa pirullista latkaa"

Viimeisessd sdkeistossd maininnanarvoisia viittauksia lienevit Isoméden pikkumuksujen véitetty
tapa sylked vastustajan valmentajaa kohti erdtaukojen vilissd, lapsuudenkaverin, maalivahti Jussi
Rynniksen, mediahuomiota saaneet viikset, jatkuvasti hallilla viihtyvi, Assi-kannatuksen kivelevi
symboli, Harri “Halli-Harri” Snellman ja Assien uuden valmentajan, Juha Pajuojan,

puolikuolematon lausahdus ennen tiysin pieleen mennyttd pestid 2006: Porilaisen hulluuden



sijaan toivoisin joukkueen omaksuvan annoksen porilaista pirullisuutta.” (Yle Urheilun www-sivut

2012).

Viimeisen sdkeiston lopussa jdtin kahden tahdin ajaksi tyhjdd, koska jo alusta asti oli selvéa, ettéd

haluan liittdd Radio Porin selostajan, Jussi Ahon, selostussampleja kappaleeseen.

Yritin kasata kolmeen sikeistdon omat tunteeni ja kokemukseni Porin Assien kannattamisen
tuomista muistoista ja tunnoista: mitd Porin Assit minulle merkitsee ja kuinka rakentaa rajallinen
(vaikkakin keskimédrdiseen musiikkipuolen sanoitusmiirddn verrattuna laaja) tekstikokonaisuus,

joka sanoo kattavasti: ”"M#4 oon tdssd ja mid kannustan Assii ja se o kiva juttu”.

3.4 Kertoséde — ikuinen ongelma

Olen yleensd live-esiintymisissd jattanyt kappaleitten kertosdkeet avoimiksi, jotta ehdin vetdd
hieman henked. Kertosdkeen tauko mahdollistaa myods muille béndin jisenille (DJ ja joskus
kitaristi) oman tilan, jossa sooloilla. Liséksi olen suorastaan surkea tarttuvien kertosédkeitten
kirjoittaja. Tdstd todisteena varmaankin se, ettd ainut mieleenpainuva kertosidkeeni, Mu Porini, on

Mika Lahnajoen kisialaa.

Ennen nauhoitussessioita Jarkko Noukkalan kanssa kertosde oli my6s rappid, eikd laulua. Pienen
mydnnytyksen variointiin tein muuttaessani kertosdkeen temmon hitaammaksi, jolloin sanomisia

painotettiin eri tavalla:

”Me huulet kohmeessa / Huudetaan ohjeita / Ne on palvonnankohteita / Jalat kdy niinkuin

pumppuina pohkeissa / Miesten Kauniit ja Rohkeat”

Nauhoittamisen aikaan sekd mind, ettd Jukka Ranula huomasimme, ettei koko kappaleen lépi
jatkuva tasainen puhepoljento ole paras ratkaisu. Tadmin vuoksi kirjoitin kertosikeen uudestaan —
muokaten sen laulettavaksi versioksi. Olen tosin edelleen suhteellisen nuottikuuro tarttuvien
kertosdkeitten kanssa, mutta yritys oli ainakin parempaan suuntaan: “Huulet kohmeessa /

Huudetaan ohjeita” oli lopulta ainut laulettu osuus, jonka perédén liséttiin varioituva réppiheitto.



Kertosédkeen tulkitsijaksi oli alusta alkaen vain kaksi vaihtoehtoa — Porin teatterin Marko Honkanen,
joka oli myos 1. levylldni mukana kertosikeen tekemisessd ("Ryyppy”), sekd Porin Pelipisteen
Jarkko ”Kala” Noukkala, joka on ollut mukana musiikkitouhuissani alusta asti. Lopulta — johtuen
osittain Honkasen kyvyttomyydestd vastata sdhkoposteihin ajallaan — pdddyin raahaamaan herra

Noukkalan levytysstudioon viikon varoitusajalla.

Kuten aiemmin olen jo yrittinyt selventiis, koen Porin Assit rosoisena asiana, johon kuuluvat
betonihalli, kédristemakkarat ja vihaiset seddt seisomakatsomossa. Téstd syystd puhtaasti laulettu ja
siloinen kertosée ei sovi minun mielikuvaani Assisti ja vierastankin hieman lauluyhtye Remixin
“Isoméden Legenda” -kappaletta, joka on liian laahaava omaan makuuni. Lukuisten yritysten jilkeen

16ysimme Jukan ja Jarkon kanssa sopivan rosoisen ja rikédisen laulutyylin kertosdkeeseen.

4 KAPPALEEN AANITYS

Toimin itse uutta kappaletta tehdessdni niin, ettd kirjoitan ensin sanoituksen rakenteen — yleensa
rap-musiikissa kahdeksan riimiparia per sikeistd, kolme sidkeistod — jonka jilkeen etsin tunnelmaan
sopivaa taustaa (biittid). Kun tunnelmaltaan samanhenkinen tausta 16ytyy, pyrin muokkaamaan

puolivalmiit sanoitukset rytmiltddn (flow) taustaan sopiviksi.

Tarpeeksi “jadkiekon” kuuloisen taustan 16ytdminen osoittautui ongelmaksi. Jo varastossa olleet
taustat eivét tuntuneet sopivan tunnelmaan, eikéd vapailta markkinoiltakaan 16ytynyt mitddn omaan
korvaan miellyttdvankuuloista tekelettd. Pitkdaikainen yhteistyokumppanini, Studio Pééllikon Jukka
Ranula, yritti my0s séveltdd sopivaa biittid, mutta lopputulos ei vastannut odotuksiani. Lopulta
haasteeseen tarttui porilainen rdp-muusikko Robert "Roope.” Farm, jonka Fruity Loops-ohjelmalla

sdveltdma Aces oli juuri sitd, mitd hainkin.

4.1 Ensimmadinen versio

Ensimmadinen versio ”Seisomakatsomo”-kappaleesta nauhoitettiin jo vuonna 2013 Jukka Ranulan
saveltdimén taustan piélle Porin Nuorisotalon Studio Péillikossd. Kappaleesta tuli suhteellisen

ponneton, eikd se ndhnyt julkaisun pdivanvaloa koskaan.



Olen rédp-urani aikana oppinut, ettei kappale ole valmis silloin, kun sen sanat ja sdkeistot ovat
paperilla. Vasta kun kappaleen on esittidnyt useita kertoja oikealle yleisolle, voi ndhda, mitkd kohdat
toimivat niin sisdllollisesti kuin flow'n kannalta. 2012 — 2015 vilisend aikana olen esittidnyt
”Seisomakatsomo”-kappaleen livend noin kymmenisen kertaa — mukaanlukien pikkujouluissa Porin
Assien jiikiekkojoukkueelle 2014. Kun kappaletta toistaa tarpeeksi, sitd oppii painottamaan oikeita
sanoja ja rytmittimédn tekstin taustaan sopivaksi. Esimerkkind tdstd olkoot toisen sékeiston:
”Meilld ei oo metroo, ei hallissa teknoo / Taémi on juntisti retroo, eikd RTK”, oli alun alkaen
muodossa: ”Meill' ei 0o, meill' ei oo metroo / Tdd on retroo, ei 00, ei oo RTK” laulettuna chant
(yhteislaulu)-tyyliin, mutta kappaleen nopea tempo ei tarjonnut mahdollisuutta tulkita tekstid

yhteislauluna, joten sanat piti vaihtaa nopeammin soljuviksi.

Kun kappaletta on toistanut tarpeeksi monta kertaa, osaa erottaa sen keskeltd ytimen — mita oikeasti
haluaa sanoa. Tdméa ydin mielessd kappaleesta voi karsia ja lisdilld turhia tdytesanoja (yleensd
yksitavuisia, joita on helppo lisdtd tekstiin kantamaan sen rytmid paremmin) ja ajoittaa
hengitystauot oikein. Lopultahan “taitavan tulkitsijan esittimdnd posketonkin teksti kuulostaa

vakuuttavalta” (Huhta 2008, 11).

4.2 Toinen versio

Jukka Ranulan Studio Paillikko sijaitsee Porin nuorisotalon kellaritiloissa. Ranula on itseoppinut
musiikkiammattilainen, johon tutustuin ensi kertaa 2006 nauhoittaessani ensimmaéisid kappaleitani.
Nauhoitus on aina hoidettu Macintosh-koneella, jota ei ole kytketty verkkoon (yritys pitdd kone
viruksista vapaana, jolloin ei tarvitse pitdd virustorjuntaohjelmia péélld muistia kuluttamassa) ja
nauhoitusohjelmana on toiminut Pro Tools — Avid Audio-yrityksen DAW -ohjelma (Digital Audio
Workstation). Muuten kokoonpanona on ollut kondensaattorimikrofoni & kuulokkeet — mikseri —
ulkoinen &énikortti — tietokone -yhdistelmd. Mikrofonin virkaa toimitti Neumann tlm 103,
etuasteena oli Apogee Ensemble ja kompressorina Empirical Labs Distressor. Studio Paillikon tilat
koostuvat kahdesta huoneesta, joista toisessa tuotetaan dantd mikrofoniin ja toisessa taas miksataan

nditd syntyneitd d4nii.

Toisin kuin vanhat analogiset neli- ja kahdeksanraiturit, voi digitaaliseen nauhoitusohjelmaan lisita

lahes loputtomasti raitoja ja niiden muokkaaminen on digitaalimuodossa helppoa. Kun jokainen



oma kokonaisuutensa on omalla raidalla, sitd voi helposti péatkid, poistaa tai siirrelld. My0s eri

efektien lisddminen liitdnndisten avulla (plugin) ja d4nelld leikkiminen on helppoa DAW-ohjelmilla.

Seisomakatsomo-kappale koostui kahdestakymmenestd raidasta (Kuval). Koska Robert Farmin
tekemi tausta oli jo valmiiksi masteroitu, vei se tilaa vain yhden raidan verran, eikd kokenut
muutoksia. Lisdksi kappaleessa oli kaksi padvokaaliraitaa sdkeistdissd, joissa rappdsin sikeistot 1-3
samoin lyriitkoin ja tahdituksin, nostaen “tuplausraidassa” (toinen péésikeistoraita, jonka
adnenvoimakkuus oli hieman pédraitaa alempana) déntd puoli sdvelaskelta ylemmas. Tamén olen
oppinut Pyhimyksen levyiltd, jossa lievisti riitasointuinen rép-tyyli tuo mielestdni hienosti sanoja
esiin. Muita raitoja olivat Jarkko Noukkalan kertosderaidat (5 paéllekkaistd raitaa), Jussi Ahon

selostussamplet, omat kertosderdpit (2 raitaa) ja Jukka Ranulan danittdmaét lisdhuudot. Muutama

Min: Sec

Kuva 1. Seisomakatsomo-kappaleen raidat ja efektit Pro Tools-ohjelmassa.

Kaikkinensa voin antaa nauhoittamisen digitaalis-teknisestd puolesta vain ylimalkaisen kuvauksen,

kuten taustan tekemisestdkin — &l4 tee itse, vaan delegoi. Ymmaérrdn perusteet molemmista ja tulisin



varmasti uutterasti harjoittelemalla kohtuulliseksi taustantekijdksi ja nauhoittajaksi, mutta

turvaudun mieluummin ammattilaisiin, koska jélki on huomattavasti parempaa.

4.3 Adénitystilanteessa huomioitavaa

Adnittimistilanteessa hyvin studiolaitteiston ja -henkilokunnan lisiksi tirke# on tietysti myds oma
adnenkiytto. Pienend poikana minut raahattiin kuoroharjoituksiin, jossa opin ddnen muodostamisen
perusasioita — ddni ldhtee palleasta ja laulutilanteessa (johon réppddminenkin voidaan rinnastaa)
tulee muodostaa &éni jossain than muualla kuin kurkussa. Myo0s selked artikulointi on tirkedd —
varsinkin musiikissa, joka nojaa suurelta osin sanoituksiin. Toki studioseddltid pitdd myds 10ytyd

pop-filtteri mikrofonin eteen, jotteivét vokaalit ole pelkkdd p-kirjainten pauketta.

Pitkdaikainen yhteistyd Jukka Ranulan kanssa on luonut rutiineja. Kappale &dédnitetddn sidkeisto
kerrallaan (molemmat raidat) ja lopuksi keskitytdén kertosdkeeseen. Jukka on vuosien varrella
oppinut kompressoimaan nasaaliddanténi kohtuullisella menestykselld, joten jo aiemmin toimineet
sdadot loytyvdt helposti. Kun rutiininomainen suoritus on saavutettu, katoaa ddnestd myos
jannittdmisen tuoma kireys. Tdamid tuli huomattua varsinkin Jarkko Noukkalan kertosikeen
nauhoittamisen kohdalla, silld jannitys veti miehen ddnen kummalliseksi. Oli tirkedd saada Jarkko
rauhoittumaan eri keinoin — vitsailu, bluffaus (”Ei se vield nauhoita™) ja taukojen pitiminen ovat

hyvii keinoja.

Ideaalitilanteessa kappaleen annetaan hautua nauhoittamisen keskelld noin viikon verran, jonka
jéilkeen korjataan kummallisilta kuulostaneet kohdat toisessa sessiossa. Lisdksi on hyvd muistaa
juoda paljon noin kddenldmpdistd vettd, jotteivét ddnihuulet rasitu tarpeettomasti ja vokalistin d4ni

muutu huomattavasti.

Myo6s ”Oma studio ja dénittdmisen taito”-kirjasta (Mékeld & Larmola 2009, 193 - 195) on muutama
kullanarvoinen vihje: "Kovin harvoin biisi paranee tuppaamalla se tdyteen tavaraa, soittimia ja
raitoja. Kovin usein biisi ei edes parane silld, ettd aikaisempia raitoja ddnitetddn jatkuvasti uusiksi
virheiden korjaamiseksi ja soundien parantamiseksi. Aina tulee vaihe, jolloin biisi kannattaa jdttdd

’

rauhaan.”, sekd “Ald ikind unohda varmuuskopiointia.’



5 KAPPALEEN JULKAISEMINEN

5.1 Julkaiseminen YouTubessa

Kun kappale on nauhoituksen ja masteroinnin osalta valmis, se pitdd vield saada muiden
kuultavaksi. Kun aikana ennen internetin ithmettd ainut tapa saada véki kuulemaan tuntemattoman
artistin musiikkia oli tarjota kappaletta radioasemille soitettavaksi (tai jakaa ilmaisia tallenteita), voi

nykyéén tuotoksensa ladata suoraan nettiin ja promotoida itsedédn lédhettelemalld linkkejé.

Googlen omistama internetissd toimiva videopalvelu, YouTube, on nykyddn yksi parhaista
kanavista saada kappale kuultavaksi. YouTuben omien sivujen mukaan “foukokuussa 2005
perustettu YouTube tarjoaa mahdollisuuden etsid, katsoa ja jakaa kiyttdjien itse tekemid videoita.

YouTube tarjoaa foorumin, jossa voit pitid yhteyttd muihin, jakaa tietoa ja inspiroida muita. Palvelu

toimii myds jakeluympdristond alkuperdisen sisdllon luojille sekd pienille ja suurille mainostajille.

(Youtuben www-sivut)

Ennen kappaleen lataamista videopalveluun, on itse kappaleesta tehtivd video. Koska omalla
koneellani ei ole videoeditointiohjelmaa, pyysin entistd opiskelutoveriani, Mikael Leppédniemed,
muokkaamaan kappaleesta videon. Tdméd onnistui yksinkertaisesti lisddmailld kuva &déniraidan
seuraksi Final Cut-ohjelmalla. Kuvaksi valitsimme aiheeseen sopivan, Mikaelin PhotoSopilla
korjaileman Porin Assien logon. Videoraidan d#nitiedosto Seisomakatsomo-kappaleesta oli .waw-

muodossa, koska se tarjoaa paremman laadun kuin pienempéén tilaan pakattu .mp3-tiedostomuoto.

Ilmaisen, helppokiyttoisen jakamispalvelun lisédksi yksi YouTuben vahvuuksista on Google
Analytics-tyokalu, jonka avulla videon saamat néyttokerrat voi helposti purkaa osiin. Analytics
tarjoaa tietoa niin klikkausten miéréstd, katselukertojen pituudesta, videonkatseluun kiytetyistd
laitteista (kdnnykka, selain, tabletti jne.), sekd videonkatsojien sijainnista maailmassa. YouTubeen
kirjautuneiden kéyttdjien pohjalta on myds mahdollista saada tietoon videnkatsojien

sukupuolijakauma, sekd omaan soittolistaansa lisdnneiden kayttdjien méaéra.

15.9.2015 ladattu video oli kerdnnyt 8.11. 2015 mennessd 8353 katsontakertaa (kuva 2), yhteensa
17 803 minuuttia. Yksin toimivalle artistille vailla levy-yhtion mainoskampanjoita tdmid on

mielestdni kohtuullisen hyvé saavutus.



Tarkka-a - Seisomakatsomo feat. Kala

Koko elinkaari (15.9.2015 — 5.11.2015)

Katseluaika Nayttokertojen
keskimaarainen kesto

17 803 2:07
Nayttokerrat Arvioidut kokonaistulot *
8 353 0,118

Tykkaykset Ei-tykkaykset Kommentit Jaot Videot soittolistoissa Tilzajat

50 11 53 20 2

Kuva 2. Seisomakatsomo-kappaleen nédyttokerrat YouTubessa 5.11.2015.

5.2 Kappaleen markkinointi

Kun Ilaitoin 15.9.2015 Seisomakatsomo-kappaleeni YouTubeen, oli suunnitelmani seuraava:
Mainostan kappaletta tutuille ja puolitutuille yhteisopalvelu Facebookin kautta. Mainitsen myos
tuotoksestani Jatkoajan keskustelupalstalla, sekdi muutamassa Assiin liittyvissi Facebook-
yhteisossd. Odotan vadjadmittd seuraavaa hyped ja nostetta ja vastaan lehtien haastattelupyyntoihin.
Otan ndyrésti vastaan Porin Assien tarjoamat kiitokset, seké heidin avulla saavutetun lisihuomion
ja nautin radiosoitosta, jota saan paikallisilta asemilta osin hyvén kappaleen ansiosta ja osin siksi,
ettd olen tyoskennellyt molemmilla Porin radioasemilla (Yle Satakunta ja Mediatakojat-konserni,
johon kuuluu Porissa RadioPori, jo lopetettu Eazyl01, sekd uusi Radio Melodia). Mahdollisesti
joko Porin Assit, tai Satakunnan ammattikorkeakoulu kiinnostuvat myds fyysisen levyn

painattamisesta, koska Porin Assit kiinnostavat aina.

Todellisuudessa sain pienimuotoisella omalla mainonnallani 15.9. - 24.10. 3040 néyttokertaa, joka
ei suinkaan ole huonosti, muttei mydskéin virtuaalinen riemuvoitto. Porin Assit ei osoittanut

kiinnostustaan, eivitkd radiokanavat poimineet kappaletta soitettavaksi. Paikalliset mediat eivit



myoskddn rynnineet oven, tai sdhkopostin taakse kyselemiddn lisdd. Kuka on timi jddkiekkoa

sujuvasti puhuva rappéri?

Kun toimittajat eivét tulleet rappérin luo, saapui réppéri toimittajien keskuuteen. Tydskennellessani
Yle Satakunnalla huomasin, ettd suurin osa uutisista koostetaan nykydin yhdistysten ja yritysten
omista tiedotteista tai ainakin juttuvinkeistd. Hektisessd digitaalimaailmassa ei ehdi metsdstimééin

jokaista uutista itse.

Lehdistotiedote.fi-sivuilla neuvotaan hyvin tiedotteen olevan “Tiivis, ytimekds, helposti luettava ja
helppolukuinen” (Lehdistotiedote.fi www-sivut). Ndmé ohjeet mielessé kirjoitin lehdistotiedotteen,
joka julkaistiin sunnuntaina 25.10. 2015 Satakunnan Kansan verkkolehdessd toimittaja Pekka

Ruissalon hoystdmalld verbaliikalla, linkittden YouTube-linkin uutisen loppuun:

"Porilainen réppéri Tarkka-a, ajokorttinimeltdén Juho-Aleksi Lepisto, on tehnyt ja julkistanut
kannatuslaulun Porin Assille. Kolmisen vuotta tekeillé olleessa Seisomakatsomo-biisissé ovat
aanillagn mukana muun muassa Radio Porin selostaja Jussi Aho, ex-Assé Veli-Matti
Savinainen.

- Alunperin piti nauhoittaa se jo ennen kautta 2012-2013, jolloin sitten menivétkin voittamaan

mestaruuden. Harmittaa, Lepisté kertoo.

Seisomakatsomo-kappale on kuunneltavissa YouTubessa. Kappaleesta kuvataan parhaillaan

musiikkivideota.

Biisin voit kuunnella tésté ” (Satakunnan Kansan www-sivut 2015)

Uutisen julkaisun jélkeen video koki katsojapiikin — 4880 katsojaa vain kahdessa péivassd. Uutinen
oli myds muutaman péivian Satakunnan Kansan verkkolehden luetuimpien uutisten joukossa. Porin

Assit sen sijaan ei vieldkdin vaivutunut huomioimaan kappaletta.

Kyselin rép-henkisilti tutuiltani parasta tapaa julkaista kappale netissd. Toki YouTubeen voi ladata
videoita kuka tahansa, mutta esimerkiksi suosittuun Spotify-palveluun ei voi lisidtd musiikkia vain
lataamalla kappaletta Spotifyn palvelimelle. Onneksi Janne Vakkilainen, eli helsinkildinen rappari

Super-Janne, neuvoi minut kddntyméaén TuneCore-nimisen palvelun puoleen.



TuneCore on amerikkalainen internetpohjainen musiikkijakelupalvelu, joka on internetin vastine
levy-yhtiolle. Sen kautta voi jakaa musiikkiaan niin kuultavaksi Spotifyn kautta, kuin myytaviksi
iTunesin, samalla kuitenkin pidittden oikeudet omiin teoksiinsa. TuneCoren kautta saa myos
kappaleelleen ISRC-koodin, eli &dinitteiden Kansainvélisen Standardisointiliiton hyvéksymén
tunnistenumeron, jonka avulla mm. helpotetaan radiosoiton raportointia (Musiikintuottajat — IFPI).
Itse radiossa tyOskennelleend olen huomannut ISRC-koodien olevan arkipdivdd kappaleitten

tunnistetiedoissa — jopa omakustanteiden osalta.

Spotify- ja iTunes-palvelun lisdksi TuneCore tarjoaa YouTubeen liitettyd Monetize-palvelua, jonka
avulla sivusto itse valvoo kappaleen oikeuksia YouTubessa ja sijoittaa mainoksia videoihin, tilittden
rahat artistille. Kun kappaleen on vield ilmoittanut Teoston rekisteriinkin, voi nukkua yonsa

rauhassa pelkdédmatté taloudellisia vaarinkéytoksia.

6 SISSIMARKKINOINTI

Kun kappale saadaan nauhoitettua valmiiksi, ei se vield itsessddn riitd. Sitd on markkinoitava.
Koska omakustanteisen kappaleen takana ei ole valtavaa markkinointikoneistoa tai -budjettia, olen
padtynyt markkinointikeinona Jay Conrad Levinsonin luomaan sissimarkkinointi-konseptiin
(Guerilla Marketing). Se on erityisesti pienten yritysten kdyttoon tarkoitettu markkinointimetodi,
jonka on suomeksi visioinut (ja suurimmaksi osaksi Levinsonilta kopioinut) Jari Parantainen

kirjassaan ”Sissimarkkinointi” (2008).

Kirjan alkukappaleessa Parantainen kuvailee sissimarkkinoinnin tarkoittavan “epdtyypillisid
markkinoinnin keinoja, jotka tuottavat hyvid tuloksia pienin panoksin. Sissimarkkinoija opiskelee
asiakkaidensa ostokdyttiytymistd. Hdn tavoittelee suurten myyntilukujen sijaan hyvdd tulosta...
Sissimarkkinoija investoi ensisijaisesti aikaansa, energiaansa ja mielikuvitustaan.” (Parantainen

2008, 11-15).

Itse olen ymmartényt sissimarkkinoinnin niin, etti perinteisen yleiskattavan mattomainonnan (TV-

radio- ja lehtimainonta) sijaan sissimarkkinoija yrittdd ottaa henkilokohtaista kontaktia asiakkaisiin



ja saada mahdollisimman paljon nékyvyyttd pienelld rahallisella panostuksella. Sissimarkkinoija

harrastaa tempauksia, jotka jadvét mieleen ja ovat perinteisen mainonnan laatikon ulkopuolella.

Jari Parantainen antaa kirjassaan useita esimerkkejd toimivasta sissimarkkinoinnista. Yksi ndistd on
ruotsalaisen mainostoimisto Edelman Ufon Animal Protection Networkille (APN) suunnittelema
tempaus (s. 52). Siind kuuteentoista ruotsalaiseen kaupunkiin levitettiin julisteita, joissa luvattiin
maksaa tympdéédntyneille omistajille oman lemmikin turkista hyvit rahat ja alla verkko-osoite
furexport.se. “Turkiskaupan” sivuille johtava linkki olikin APN:n oma verkkosivu, jonka pyrkimys
oli herdttdd keskustelua aasialaisen lihan- ja turkistuottajien harjoittamasta koirien ja kissojen
eldinrddkkayksestd. Vailla varsinaista budjettia operoinut kampanja (kirjan mukaan hankkeeseen
osallistuneet tekivdt osuutensa talkootyond) onnistui saamaan muutamassa pdivdssd noin 7000

vierailijaa verkkosivuillaan, paljon mediahuomiota, seka viljalti positiivista sihkopostipalautetta.

Kuten muissakin Parantaisen tarjoamissa esimerkeissd sissimarkkinoinnista, kekselidisyys,
omaperdisyys ja kansan pariin laskeutuminen massamainonnan peitosta tuovat usein hyvié tuloksia

halvalla.

6.1 Sissimarkkinoijan periaatteita

Jotta voisi sissimarkkinoida, on ymmérrettdvd sen toiminta. Suomalaisen sissimarkkinointi-
konseptin kehittinyt Jari Parantainen listaa kirjassaan sissimarkkinoijan periaatteita, arvoja ja

tunnusmerkkeja seuraavasti (s. 16 - 20):
» Sissimarkkinoija investoi aikaansa, energiaansa ja mielikuvitustaan.
* Sissimarkkinoija opettelee ymmaértdmain asiakkaidensa ostoskdyttdytymista.
» Sissimarkinoija madrittelee tarkasti litketoimintansa ytimen ja pitiytyy siind tiukasti.
» Sissimarkkinoijan arsenaaliin kuuluu lukuisia keinoja, joista suurin osa on tdysin ilmaisia.
» Sissimarkkinoija yhdistdi useita markkinoinnin menetelmid tehokkaiksi kokonaisuuksiksi.
» Sissimarkkinoija ilmaisee asiansa selkedsti ja kaartelematta.
» Sissimarkkinoijan markkinointi hyddyttdd asiakasta.
* Sissimarkkinoija tavoittelee voittoa litkevaihdon sijaan.

» Sissimarkkinoija hakee geometristd kasvua, etsien tilaisuuksia useampiin ja suurempiin

kauppoihin olemassa olevien asiakkaiden kanssa.



* Sissimarkkinoija suosii yhteisty6td kilpailijoidensa kanssa asiakkaansa eduksi, vaikka se
aiheuttaisi hinelle itselleen lyhyen aikavélin tappioita. Hidn jopa suosittelee asiakkaalle

kilpailijaansa, jos sen tuote tai palvelu sopii asiakkaalle paremmin kuin hdnen omansa.

» Sissimarkkinoija ei laske tekemiensd kauppojen, vaan asiakassuhteidensa mairdé. Jokainen

asiakassuhde voi johtaa lukuisiin kauppoihin.
» Sissimarkkinoija hyodyntdd helppokéyttoisté ja edullista tekniikkaa monipuolisesti.

» Sissimarkkinoija tyoskentelee ldhelld myyntid. Sissimarkkinointi onkin luontaista

markkinointihenkiselle myyjélle.

* Sissimarkkinoija opettelee tuntemaan asiakkaansa, etsii ndiden ongelmat ja pyrkii
ratkaisemaan ne. Markkinointi on maratonjuoksua, jossa sitked keskinkertaisuus voittaa

vadjaamattd kirsimittomasti ryntiilevat huiput.

6.2 Sissimarkkinointi ja musiikki

Kaikki muusikot hakevat huomiota. Tietysti rahakin on mukava asia, mutta ensisijaisesti oman
itsensd markkinointi vaikkapa ilmaiseksi internetin kautta tihtdd tunnettuuden kasvamiseen —
ainakin vihemmén tunnettujen, ns. “indie-artistien” osalta. Markkinointi nojaa sithen
vanhanaikaiseen toivomukseen, etti kun joku huomaa, niin hyvid asioita seuraa. Tulee
keikkabuukkauksia, levysopimus ja uusia kuulijoita / asiakkaita. Jos se ei toimi, niin tulee ainakin

hieman huomiota ja se on aina kiva.

Sissimarkkinointi vaikuttaa ajatuksena kovin tutulta kaikille, jotka ovat joskus promotoineet omaa
kellaribdndiddn. Suuria rahoja ei mainonnassa litku, vaan tunnettuutta kasvatetaan levittdmalla
julisteita, tarroja ja flyereitd. Radiokanaville ldhetetdin omia demojaan ja ilmaiset internetin
mainostuskanavat, kuten Facebook, SoundCloud ja YouTube kiyvdat kuumina. Tuttavat
suosittelevat eteenpdin ja kotijuottolan DJ saa neninsi alle uutta soitettavaa muutaman oluen
toimiessa lahjuksena. Térked promoamistapa on myds live-esiintymiset, jotka toimivat sekd
useimpien artistien padasiallisena tulonldhteend, sekd parhaana mainosalustana omalle musiikilleen

—oli sitd sitten myytdvéna keikoilla tai kuultavissa internetissa.



Ehké tarkein vihje Parantaisen Sissimarkkinointi-kirjassa yhtyelle on kohdassa “Tilaa yritysilme
ammattilaisilta” (s. 284): ”Mieti tarkkaan, haluatko vdlittdd yrityksestdsi kotikutoisen vaikutelman.
Ellei sitten nimenomaan halua, ettd liiketoimintasi vaikuttaa puolivillaiselta harrastelulta. Investoi
kerran ne muutamat sadat tai ehkd jopa tuhannet eurot, joilla saat ammattimaista vaikutelmaa

huokuvan logon ja/tai litkemerkin.”

Myo6s huomautus nettisivuista (s. 286) osuu yritysten liséksi hyvin my6s muusikoihin: ” Web-sivusto
on tdrkedmpi markkinoinnin vdline kuin moni vieldkddn suostuu uskomaan. Web on paikka, jossa
vhd useampi asiakasehdokkaasi tormdd yritykseen ensimmdisen kerran. Ensivaikutelma on tdrked,

silld sitd on vaikea muuttaa jdlkikdteen.”

Useat kotikellarista operoivat yhtyeet aliarvioivat huolitellun ulkonddn ja ammattimaisen grafiikan
etuja musiikkimaailmassa. Siskontyttiren kdnnykkdkameralla ottamat keikkakuvat, tai naapurin
piirtdma, valokopioitu juliste eivit valttdmaittd tuo satunnaisia katsojia musiikin luo, ellei kyseessa

ole punk-musiikki.

7 MUSIIKKIVIDEON TEKEMINEN

Satakunnan ammattikorkeakoulu on antanut minulle lukuisten henkisten evdiden lisdksi myds
kontakteja thmisiin, joiden tietotaitoa ja osaamista on hyvd hyodyntdd. Ammattitaitoa vaativat tyot

on hyvé jattdd ammattilaiselle, jotta saatu lopputulos on mahdollisimman hyva.

Musiikkivideon kuvaamiseen rekrytoin avukseni viestinndn koulutuksesta jo valmistuneen Mikael
Leppéniemen. Héelld oli kdytossddn Canon EOS 5D Mark Il-kamera, tarvittava valaisuvélineistd
(Jinbei 800W -halogeenivaloja), sekd Adobe Premiere Pro CC 2015 -videoeditointiohjelma.
Mikael toimii télld hetkelld freelance-kuvaajana ja minuun on tehnyt vaikutuksen Mikaelin
omistautuminen digitaalisen kuvan alaa kohtaan, teknisen tiedon méérd, halu kehittdd itseddn seki

vastuullinen luonne.



Mikael on ollut osa Seisomakatsomo-projektia alusta 1&htien ja suostui mielelldén osallistumaan
projektiin. Kisikirjoitus pidettiin tarkoituksella mahdollisimman suuntaa-antavana, jotta Mikael

saisi tuoda oman visionsa omien, hatarien ajatusteni punaiseksi langaksi.

7.1 Seisomakatsomo-musiikkivideo

7.1.1 Tausta-ajatukset

Ainut ndkeméni jadkiekkoaiheinen musiikkivideo, joka on jddnyt mieleen, on kanadalaisen
Classified-rappérin ”Oh... Canada” (YouTube.com www-sivut). Koska Kanadan lipussa padvérit
ovat punainen ja valkoinen, oli videon virimiirittely vahvan puna-valkovoittoinen. Porin Assien
vdritys on puna-musta, josta punainen on ollut esilld aina myds vieraspaidoissa. Video tulisi siis

olemaan varimadrittelyltdén vahvasti punavoittoinen.

Videon oli aluksi tarkoitus nojata vahvasti vanhoihin videoklippeihin mestaruusvuodelta 2013 seka
hopeakevailtd 2006. Lahestyin sekd Yleisradiota, ettd Nelonen Mediaa kyseisten vuosien videoista
ja niiden oikeuksista. Nelonen kielsi omien pitkiensd kdyttdoikeuden, Ylen asiakaspalvelu ohjasi
minut Ylen arkistoaineistoin Usein Kysytyt Kysymykset -verkkosivuille, jonka takaa 16ysin hinnan
olevan sata euroa per alkava minuutti videopdtkdd ei-kaupalliseen verkkojulkaisuun (Yle Arkisto

Arkistomyynti 2015, 4). Kaupallisen materiaalin kidyttiminen siis oli poissa laskuista.

Kannattajien videoima materiaali osoittautui my0s vaikeaksi kayttdd, koska verkossa kdyttGvapaana
olevat, kidnnykkikameralla kuvatut videot, eivit vastanneet laadultaan projektin omalla kameralla
kuvatun materiaalin laatua. Koko projekti olisi siis kuvattava itse, jotta valmiista tyoOstd tulisi

tarpeeksi yhdennédkdinen.

Isoméden jddhalli kavi kesélld 2015 14pi kunnostamis- ja uudistamisremontin, eikd sielld pelattu
jadkiekkoa ennen lokakuun 10. piivdd (Lehto 2014). Assien mediavastaava, Jaakko Ruusunen,

ilmoitti kuvaamisen olevan mahdotonta ainakin ennen kotikauden alkua.

Muut videoon tarvittavat kuvat pddtettiin kuvata ennen hallilla kuvaamista, jotta tarvittavan
tdytekuvan miird seki tyyli olisi selvilld. Jadkiekon pelaamisen ja hallikuvien lisdksi videoon oli

tarkoitus saada itse artisti rippddmaddn Isoméen selostuskopissa, sekd muutamassa muussa paikassa.



Koska digitaalisen videokuvan ottaminen on helppoa ja ldhes ilmaista, oli parempi saada liikaa

materiaalia kuin liian vahén.

Lopulliseen videoon olin toivonut Mikaelilta lyriikkatekstitystd. Kappaleen sanojen mukanaolo
videossa tekstind on mielestdni hyvd kikka nopeatempoisen musiikin genressd ja on toimiva

elementti ainakin Dan Bullin ja Epic Rap Battles of History-YouTube-kanavien videoissa.

7.1.2  Kuvauspaikat

Kuvauspaikkoja videolle valikoitui nelja — Radio Porin studio, Isoméki Areena ja sen ymparisto,
Bar Rattaanpydra ja Porin kauppatori. Ndiden lisdksi musiikkivideolle tuli kuvamateriaalia myos

autosta matkalla kuvauspaikoille, sekd lyhyt patkd Aittaluodosta.

Kuvasimme kappaleen rdp-osuuden Radio Porin studiossa, Bar Rattaanpyordssd, Porin
kauppatorilla ja Isomiki Areenan edessi parkkipaikalla. Tdmin lisdksi kuvasimme Assit — Pelicans
-ottelun 24.10.2015, jonka kuvaamiseen Assien mediavastaava antoi luvan. Piisimme my®s
kuvaamaan Radio Porin Jussi Ahon selostuskoppia ennen pelid ja kesken ottelun saimme luvan
erddltd ottelun jarjestyksenvalvojalta siirtyd hetkeksi istumakatsomoon hakemaan uusia
kuvakulmia. Kiitos Liigan kirkkaimman valaistuksen 2000 luksin voiman (Assien www-sivut

2015), oli video laadultaan hyvdi myds nopeatempoista jadkiekkoa kuvatessa.

Laulaja Jarkko Noukkalan osuudet kuvattiin Rattaanpyorassd, sekd Isomidki Areenassa. Hallilla ei

ollut tuolloin ottelua, mutta pddsimme kuvaamaan A-katsomon nurkille remonttimiesten luvalla.

7.1.3  Videon julkaisu

Valmis musiikkivideo ladattiin YouTubeen 9.11.2015. Se kerdsi alle kuukaudessa 3652

néyttokertaa (Kuva 3) pienelld markkinoinnilla.



3 Tarkka-a - Seisomakatsomo =

Koko elinkaari (9.11.2015 - 6.12.2015)

Katseluaika Nayttékertojen
t keskimaardinen kesto

g 221 2:31

Mayttokerrat Arvioidut kokonaistulot *

3652 005$

Tykkdykset Ei-tykkdykset Kommentit Jaot Videot soittolistoissa Tilaajat
36 2 0 36 8 0
Suosituimmat maantieteelliset sijainnit Sukupuoli

Kuva 3. Seisomakatsomo-musiikkivideon nédyttokerrat YouTubessa 6.12.2015.

Pédasiallinen markkinointikeino videolle oli jélleen sosiaalinen media eli Facebook. Lisdksi —
sissimarkkinoinnin oppien mukaisesti — myds kasvokkain toimiminen, eli videon mainitseminen /

ndyttiminen ihmisille esimerkiksi Rattaanpyoréssa, oli suuressa roolissa.

Perinteisistd medioista videon huomioi Satakunnan Kansa. SK linkitti videon osaksi haastattelua
(Elo 2015), jossa kerrottiin 14.11. jarjestettdvistd Bar Montun porilaisvoittoisesta rip-illasta. Muut

paikalliset mediat tai jddkiekkojoukkueet eivit innostuneet jakamaan linkkié videoon.

7.1.4 Markkinointi

TuneCoren kautta YouTubessa rahastaminen ei osoittautunut kovin viisaaksi liitkkeeksi. Kuukauden

aikana TuneCore ei kerdnnyt YouTubesta senttiikdin mainostuloina (kuva 4), vaikka videot



mainoksia ndyttivétkin. Tavallisesti omassa videossaan mainoksia ndyttivd saa YouTube-tililleen
edes muutaman sentin kuukaudessa. Pdddyin eroamaan TuneCoren tarjoamasta Monetizestd ja
siirryin ndyttdmadn mainoksia oman tilini kautta. Ei koko TuneCore-kokeilu sentddn pieleen
mennyt. Kéteen jdi hyddyllisen ISRC-koodin liséksi yhden sentin tilitys seitseméstéd toistokerrasta

musiikkipalvelu Spotifysté jo yhdessd kuukaudessa!

€ > C & httpsy//www.tunecore.com/my_account/list_transactions

@tunecons n Balance: $0.01 W Oitems Help | & Juho-AleksiLepisto w

Music  Publishing Administration  Artist Services  DropKloud  Money & Reports  Promote  Blog

Balance HiStOfy (from November 2015 to December 2015)

All amounts in USD. Download This Report
Date Description Debit Credit Balance Currency Date Range
Start date End dats
1210712015 Sales Posted $0.01 $0.01 UsD Nov 2015 ¥ | [Nov 2015 ¥

112312015 You Tube Royalties Posted $0.00 $0.00 uso Transaction Type

Displaying all 2 Person transaction

¥ Fiiend Refersl

#) YouTube Royaities

Dec. 8t Sp
Dec.7th In

On Our Blog

Kuva 4. TuneCore-palvelun tilitys marraskuun ajalta.

Ystdvdni, YouTube-kanava #Perdnurkan pitdjd, Ville Santikko, péitti pyytdmadttd tarjota
musiikkivideolle Facebook-mainosaikaa, koska olin aiemmin tehnyt hénen kanavansa kanssa
yhteistyotd. Kymmenen euroa maksanut mainos tavoitti 3889 henkilod ja kerdsi 35 klikkausta
(kuva$). Itsendisen musiikin rahallinen markkinointi on siis tyoldstd, eivitkd maksetut mainokset

ole ainakaan itsendisesti tie onneen.

Kayttajatili: Ville Santikko > Kamparja: Tarkka-a - Seisomakatsomo

v o X Haku | v | | Suodattimet v | | Viimeiset 30 paivaa +
Mainosjoukko: Pori - 18+
Asiakkaat Euroopan unionissa: Facebookin on varmistettava, etta verotietosi ovat oikein, jotta voimme maarittiaa asianmukaisestiIrannin arvonlisaveron (ALV)
Kiyta hetki ALV-tietojesi péivittimiseen
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35 35 Tulokset: Sivustoklikkaukset 0,29 € Tuloskohtainen hinta  0,19% Tulosprosentti Nayttaminen
Tolakset Askettain valmistuneet 5
Shusloki ks L hitps:/fwww.y outube.com/watch?v=kieak

Tanan kiyttamasi summa
3889 » 0,44 € kaytetty tanaan
10,00 € Aikataulu
0 16. maraskuuta 2015 12:25 - 26. marraskuuta 2015
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\—/\/\/ e
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Mainoksen nimi Nayttaminen . Tulokset Kattavuus Kustannukset Kaytetty Osuvuuspis...
7v=kteakVOoKnE - Sivustoklikkaukset Ei nayteta 3% 3889 029€ | 10.00€ 7
ori- 18+
35 3 889 029 € 10,00 €

Kuva 5. Seisomakatsomo-musiikkivideon Facebook-markkinoinnin tilastoja.



8 LOPUKSI

Kun tekee toitd itse itselleen, jdd helposti oman putkindkonsd vangiksi. Onneksi ymmaérsin
ympérdida itseni ihmisillé, jotka ovat oman alansa asiantuntijoita. Muiden kanssa tydskentely auttaa

myos aikarajoitusten asettamisessa, ettei projekti kaadu omaan laiskuuteen.

Tutustuessani Sissimarkkinointi-kirjaan, huomasin musiikkialan jo valmiiksi kéyttdvin useaa
sissimarkkinoinnin periaatetta. Flyer-mainonta, julisteet, sanallinen markkinointi ja hyvét
asiakassuhteet ovat kellaribdndien markkinoinnin peruskauraa ja myos sissimarkkinoinnin
kulmakivid. My0s perinteisten julkaisukanavien rinnalle noussut internet helpottaa oman &énensa

esiintuontia, joskin my®os lisda kilpailua.

Yllatyin, ettei kappaletta otettu vastaan riemumielelld ja avosylin paikallisessa kentéssd. Varsinkin
Assien muutaman kuukauden tiysi hiljaisuus tuli yllityksend, mutta myds radioasemien osoittama
vihdinen kiinnostus kummeksutti. Vika oli luultavimmin omassa viestinnédssidni. Kun kappaletta on
valmistellut yli vuoden, sitd alkaa itse pitdd niin itsestddnselvyytend, ettei sitd ymmaérrd markkinoida
tarpeeksi. Assiit olisi pitinyt ottaa reippaasti mukaan jo kappaleen tekovaiheessa, jottei kyseinen
biisi olisi tullut niin ylldttden ja pyytdmattd. Jatkossa vdrvidn ainakin oman itseni markkinointiin

my0s apua, koska ldpikotaisin porilaisena ihmisend itsensé esiintuonti on joskus vaikeaa.

Saatesanoja kirjoitettaessa Porin Assit soitti Seisomakatsomo-kappaleen musiikkivideon
mediakuutiolla ottelussa KooKoota vastaan 26.12. 2015. Alustavia neuvotteluja live-esiintymisesta
hallilla ottelun aikana on kdyty. Sissimarkkinoija ei tavoittele vélitontd hyotyd, vaan pitkdkestoista

menestysta.
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