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Opinnaytetyon aiheena oli neljan etiketin suunnittelu ja toteutus nelja vuodenaikaa
-teemalla oluttdlkkeihin Maku Brewing -pienpanimolle. Tyohon sisaltyi lisaksi hana-
latkien suunnittelu ja toteutus etikettien pohjalta. Tyon tavoitteena oli luoda Maku
Brewingin nykyisten etikettien ilmeesta poikkeava, moderni ja tyylikas ilme etike-
teille, jotka toimivat niin erikseen kuin kokonaisuutena olutperheenakin. Suunnitte-
luprosessiin oli annettu pitkalti vapaat kadet, mutta asiakkaan kanssa oltiin tiiviisti
yhteydessa jokaisen valivaiheen aikana.

Ty0 etenee teorian kautta produktiiviseen osuuteen. Teoriaosuudessa perehdyttiin
etikettisuunnitteluun ja mielikuvamarkkinointiin ja pohdittiin pienpanimoiden ja suu-
rempien panimoiden eroja suunnittelutyon nakokulmasta. Produktiivinen osio eteni
vaihe vaiheelta lopputulokseen, eli valmiisiin etiketteihin ja hanalatkiin.

Lopussa yhteenvedossa ja pohdinnassa kaydaan lapi, miten tavoitteet saavutettiin
ja toteutuivat tydssa. Lopputuloksena etikettisarjaan oltiin erittain tyytyvaisia ja ko-
ettiin, etta se nakyisi edukseen muuten kohtalaisen savyttdomassa oluthyllyssa,
tavoittaen kuluttajan.
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My thesis project was to design four beer can packaging labels for a beer family
with the “Four Seasons” theme for the Maku Brewing microbrewery. Besides the
packaging labels, | also designed beer tap labels for each of the four beers. The
goal was to create a design different from the present packaging label design used
by Maku Brewing, which would still be modern and look professional. The four la-
bels had to work alone as a design, but also together as a beer family. | had basi-
cally the freedom to design what | liked, but we had close contact with the custom-
er during the whole process.

The study progresses through the theory to a productive part. In the theoretical
part, | discuss packaging label design and image marketing and compare the dif-
ferences between microbreweries and bigger breweries. The productive part pro-
gresses phase by phase to the finished designs.

Lastly, in the summary, | review how | succeeded with the goals and the designs.
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that these four beer can labels could pop out from the otherwise so colorless beer
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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Adobe lllustrator

Typografia

Symboli

Kuvitus

Brandi

Vektorigrafikkaan perustava piirto-ohjelma. Kaytetaan
muun muassa grafiikan, esitteiden, julisteiden ja logojen

suunnitteluun ja toteutukseen.

Tekstin, kirjainten ja kirjaisintyyppien asettelua visuaali-

seen muotoon.

Symboli kuvastaa yleensa jotain asiaa, tuoden asian ilmi
yhdella tai useammalla tavalla, kuin milla se ollaan alun
perin esitetty. Tassa opinnaytetydossa symbolit ovat kuvia,

jotka tuovat mielikuvat visuaaliseen muotoon.

Kuvituksen tarkoituksena on havainnollistaa ja koristaa
esimerkiksi kirjallisia toita, mutta sitd voidaan kayttaa
myOs kertovana kuvana ilman tekstia. Kuvituksella voi-
daan ilmaista sellaisia asioita, joita kirjoittamalla olisi han-
kalaa selittaa.

Brandi on sita, kun tietyn tavaramerkin ymparille on muo-
dostunut positiivinen maine. Onnistunut brandi antaa asi-
akkaalle tunteen laadukkuudesta ja saa tuotteen vaikut-
tamaan houkuttelevalta. Brandin arvo yleisesti maaraytyy
nimen tai logon tunnettuudesta seka kuluttajien merkkius-

kollisuudesta.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyonani suunnittelen ja toteutan nelja etikettia Maku Brewing -
pienpanimolle aiheenani ja tydnimena "Nelja vuodenaikaa”. Etikettien lisaksi teen
jokaiselle oluelle myos etiketteja vastaavat hanalatkat. Suunnittelemiani etiketteja
voidaan kayttaa mahdollisesti tulevaisuudessa toteutettavan Nelja vuodenaikaa -
olutperheen ilmeena, mikali Maku Brewingin nykyisen ilmeen rinnalle halutaan

ottaa uusi, nykyisesta ilmeesta poikkeava ilme.

Valitsin aiheen siksi, etta pidan lahtokohtaisesti oluesta ja olen kiinnostunut pak-
kaussuunnittelusta, erityisesti elintarvikkeiden pakkaussuunnittelusta. Kaupassa
kaydessani, mikali jotain uutta haluan kokeilla, valitsen itse kokeiltavan tuotteen
puhtaasti sen visuaalisen ilmeen perusteella. Milta etiketti nayttaa? Millaista typo-
grafiaa on kaytetty? Mika pullon tai tolkin muoto on? Vaikka opiskelijana tuotteiden
ostoon vaikuttaa useimmiten tuotteen hinta, voi kaunis ulkomuoto houkutella os-
tamaan tuotteen siita huolimatta, etta mita se kustantaa. Nain on ainakin minulle
kaynyt usein. Luulen, etta mikali tuotteella ei ole vahvaa brandia takanaan, niin
houkuttelevalla visuaalisella ilmeella voidaan lisata kuluttajien kiinnostusta tuotetta

kohtaan ja taten lisata yrityksen myyntia.

Tyon tavoitteena on ollut luoda Maku Brewingin nykyisten etikettien iimeesta poik-
keava, moderni ja tyylikas ilme etiketeille, jotka toimivat niin erikseen kuin koko-

naisuutena olutperheenakin.

Taustatyon olen aloittanut syksylla 2015 syventavien opintojen merkeissa, jolloin
tutkin, etta millainen on hyva ja mielenkiintoa herattava etiketti seka mika on etike-
tin vaikutus kuluttajan ostopaatokseen. Kevaalla 2016 taas olen perehtynyt pak-
kaussuunnitteluun ja alkoholijuomiin keskittyviin opinnaytetoihin, verkkolahteisiin
seka kirjallisuuteen. Tutkimusmenetelmina olen kayttanyt strukturoitua kyselya
mielikuviin liittyen seka teemahaastatteluja, haastatellen asiakastani seka pienpa-

nimoille etikettisuunnittelua tehneita graafisen alan ammattilaisia.

Opinnaytetyossani olen jatkanut syventavien opintojen tutkimusta tarkastellen pi-
demmalle, ettd millainen se hyva etiketti tosiaankin on ja miten pienpanimoiden

pakkaussuunnittelu eroaa isojen panimoiden vastaavasta.
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2 TOIMEKSIANTO

Toimeksiantona pohdimme asiakkaan kanssa alustavasti useamman vaihtoehdon
valilla, etta minkalaista yhteistyota lahdemme tekemaan. Jotta yhteistyo kuitenkin
hyodyttaisi kumpaakin osapuolta, asiakas paatyi lopulta Nelja vuodenaikaa -
teemaan, joka olisi todennakoisimmin tulossa toteutettavaksi panimolla lahitulevai-
suudessa. He saisivat vaihtoehtoisen ilmeen sarjalle, mikali yrityksen markkinoin-

tipuoli haluaisi jotain uutta kokeilla, ja mina saisin opinnaytetydlleni aiheen.

Lopullisena toimeksiantona on siis suunnitella ja toteuttaa nelja etikettia olutsarjal-
le, joka kulkee nimella "Nelja vuodenaikaa”. Kesa-, syksy-, talvi- ja kevatoluet saa-
vat kukin oman etikettinsa yhtenaisella ilmeella, mutta niin, ettd ne toimivat omana
oluenaankin. Etiketit suunnitellaan alumiinitolkkeihin, silla Maku Brewing on siirty-
massa paaosin tolkkituotantoon vuonna 2016. Alumiinitolkit ovat valkoiseksi maa-
lattuja, kannen ollessa kuitenkin alumiinin varinen ja etiketit, mikali tuotantoon me-
nevat, painettaisiin suoraan tolkkeihin. Lisaksi jokaiselle oluelle suunnitellaan ja

toteutetaan hanalatka.

2.1 Toimeksiantaja Maku Brewing

KUVA POISTETTU

Kuva 1. Maku brewingin logo.

Maku Brewing (Kuva 1) on Tuusulassa sijaitseva pienpanimo, joka on perustettu
2013 ja varsinainen toiminta on aloitettu tammikuussa 2014. Vuonna 2013 viisi
kaverusta perusti Maku Brewingin. Idea panimon perustamiseen lahti yhden heista
pitkaaikaisesta unelmasta perustaa panimo. Maku Brewingin taustalla on vankkaa
tietoa ja osaamista oluen panemisesta ja oppia on haettu ympari maailmaa tutus-

tumalla muun muassa ulkomaisiin panimoihin ja oluen panemiseen. Porukka on
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kasautunut vuosien mittaan yhteen ja jokaisella on oma alueensa yrityksessa. Jo-
kaisella heista on intohimo tehda jotain omaa ja jotain hauskaa, "hyvalla meiningil-
1&”. (Parviainen 2016.)

Nykyisellaan kaksi perustajajasenista on varsinaisesti tdissa panimolla ja loput
osakkaina, lisaksi on palkattu muutamia tyontekijoita lisaa. 2013 kaverukset tekivat
yritykselle liiketoimintasuunnitelman ja tekivat erilaisia testieria testilaitteistoilla.
2014 tammi-helmikuussa itse panimoa alettiin rakentamaan Tuusulaan. My0s lu-
pa- ja rahoitusprosesseja kaytiin lapi ja lupa oluen tekemiseen mydnnettiinkin huh-
ti-toukokuussa 2014. Heinakuussa Suuret oluet, pienet panimot -messuilla Maku

Brewing myi ensimmaista kertaa olutta. (Parviainen 2016.)

Maku Brewingin nimi on lahtenyt tyonimella "Jussi olut” toimitusjohtajan mukaan
nimettyna. Nimea mietittiin pitkaan ja lopulta Makun porukka oli jo sita mielta, etta
Jussi olut -nimella mennaan, jos ei parempaa keksita. He paattivat, etta oluen ma-
ku on kaikkein tarkein asia heidan menestyksensa osalta ja Maku nimena nayttikin
olevan vapaana. Kavi kuitenkin ilmi, etta Olvi omisti oikeudet tahan nimeen, mutta
yritys luovutti Maku Brewingille kayttooikeudet ja nain heista tuli Maku Brewing.
Nimi toimii Suomessa ja kaverukset uskovat, etta ulkomaille mentaessa se tulee

toimimaan yhta lailla. (Parviainen 2016.)

2.1.1 Tuotteet

Maku Brewingin tuotteet tahtaavat laadukkuuteen. He haluavat tehda tuotteita,
joista tulee hyva mieli ja jotka herattavat tunteita. Maku kayttaa runsaasti laaduk-
kaita raaka-aineita. Maku ja raaka-aineet ovatkin heille erityisen tarkeita. Pienpa-
nimohenkisyys on korostettuna, mutta he haluavat tehda ennemminkin ns. laaduk-
kaita, hyvanmakuisia, mahdollisimman laajaa asiakaskuntaa miellyttavaa oluita,
eika niinkaan supererikoisia "himoharrastajille” maittavia erikoisoluita. Naitakin to-
sin tehdaan silloin talldin kausioluina. Maku ei toimi rahan ehdoilla, heidan intohi-

monsa oluen tekemiseen siis nakyy ja kuuluu. (Parviainen 2016.)
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2.1.2 Kohderyhmi

Maku Brewingin tahdattyyn kohderyhmaan kuuluvat nuoret, urbaanit, tyossakay-
vat, noin 30-40-vuotiaat naiset ja miehet, jotka etsivat kokemusta tai "fiilista”. He
ovat tietoisia siita, mita he ostavat ja ovat tavallaan ylpeitakin siita. Kohderyhma on
valikoitunut oikeastaan niin, etta perustajat ovat itse omaa kohderyhmaansa ja he
kokevat, ettd tama kohderyhma on todenndkoisin asiakaskunta. (Parviainen
2016.)

2.2 Nykyinen ilme vs. toteutettava ilme

Maku Brewingin ilmetta Iahdettiin rakentamaan lahtokohtaisesti niin, ettd he halu-
sivat nayttda hyvalta, kiinnostavalta ja erilaiselta, kuitenkin perustajilta itseltaan.
Mainostoimistolle annettiin selvat ohjeet, ettd ohranjyvia tai oluttynnyreita, oikeas-
taan mitdan, mika tulee oluesta ensimmaisena mieleen, ei saanut etiketeista 10y-
tya. Jos l0ytyi, niin etikettiehdotus hylattaisiin heti. Asiayhteys alaan piti olla, mutta
ei tosiaan sellaisia asioita, jotka heti ensimmaisena oluesta tulisivat mieleen. Eti-
ketteihin haluttiin tarina ja yhtalaisyytta, jotta Maku Brewing tunnistettaisiin heti,
kun sen tuotteita hyllyssa nakyisi. Valkoinen pohja oli myos priorisoitu korkealle,
silla sellaista ei oluthyllysta 16ytynyt ja se viesti muun muassa raikkaudesta ja mo-

derniudesta. (Parviainen 2016.)

Etiketit on toteuttanut Make Helsinki mainostoimisto, joka saavuttikin ilmeen luon-
nissa toivotut elementit. Maku Brewingin ilme on tietylla tapaa modernin simppeli.
Valkoista pohjaa on kaytetty niin pulloissa kuin tolkeissakin, ja musta viivakuvitus

sisaltaa paljon yksityiskohtia ja jokainen etiketti kertoo tarinan (Kuva 2).
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KUVA POISTETTU

Kuva 2. Maku Brewing IPA oluen etiketti.

Asiakas halusi, etta opinnaytetyonani toteutettava ilme vuodenaika olutsarjalle tuli-
si poikkeamaan Makun nykyisesta ilmeesta taysin. Samat ohjeet, kuin mitd mai-
nostoimistolle aikoinaan annettiin, pativat minuunkin — poikkeavuus nykyisesta
iimeesta koski 1ahinna kuvitustyylia ja varien mahdollista kayttoa. Asiakas halusi
antaa minulle vapaat kadet toteuttaa itseani ja tehda sarjasta omannakoéiseni.
Vuodenaika olutsarja designini tulee olemaan tyylillisesti vaihtoehto nykyisen il-

meen rinnalle, mikali sarja tulevaisuudessa toteutetaan.

2.3 Kausioluet

Kausioluet on tyypillisesti pantu tiettyna ajankohtana (esimerkiksi isot tapahtumat),
vuodenaikana tai juhlapyhakautena (esimerkiksi joulu). Kausioluiden panemis-
ajankohtaa voidaan maarittaa esimerkiksi sen mukaan, ettd koska on saatavilla
jotain tiettya raaka-ainetta, jota oluessa halutaan kayttaa, vuodenajan mukaisen

ilmaston vaikutuksen tai sitten ihan vain tradition mukaan.
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3 ETIKETTISUUNNITTELU

Tassa luvussa paneudun etiketteihin yleisesti, mielenkiintoa herattaviin ja hyviin
etiketteihin tutkimusmenetelmien keinoin seka analysoin ja pohdin mielikuvamark-

kinoinnin merkitysta etikettisuunnittelun saralla.

3.1 Etiketit yleisesti

Etiketti, eli tarkemmin tuote-etiketti, on tuotteeseen tai tuotteen pakkaukseen kiin-
nitetty lappu, Kilpi tai tarra, jossa annetaan tietoja tuotteesta. Etiketteja voidaan
painaa suoraan tuotteen pakkaukseen, tai mikali pakkauksen muoto tai pinta tekee
painamisen vaikeaksi tai liilan kalliiksi, niin etiketti voidaan tehda erikseen liimatta-
vana etikettina, joka sitten kiinnitetaan tuotepakkaukseen. Etiketti on osa tuotteen
imagoa. Etiketissa voi lisaksi olla koristeita tai kuvia, jotka markkinoivat tuotetta

mielikuvin kuluttajalle.

Etiketin tarkoitus on toimia tuoteselosteena. Visuaalisuuden lisaksi etiketissa on
paljon tietoa aina pullokoosta alkoholipitoisuuteen. (Karmavuo, [viitattu
20.4.2016].) Etiketissa lukee yleisimmin muun muassa tuotteen nimi, logo, valmis-
taja, tuotteen esittely, ainesosat ja kayttoohje.

Suomessa on muutamia olutmerkkeja, kuten Karhu, Koff, Karjala ja Olvi, joiden
pullot ja tolkit myyvat oikeastaan poikkeuksetta brandinsa avulla. Pienpanimoiden
oluille myynti on hankalampaa, mikali vahvaa brandia ei taustalla ole. Tasta syysta
pienpanimoiden oluet luottavatkin enemman visuaaliseen ilmeeseen, eli tassa ta-
pauksessa etikettiin. Etiketti voi siis olla my0s silmanruokaa - markkinointihenkisen
tuottajan kannalta etiketti on onnistunut, mikali se loistaa edukseen hyllyssa ja ve-
toaa kuluttajiin. (Karmavuo, [viitattu 20.4.2016].) Marja-Terttu Suutari (Suutari, [vii-
tattu 20.4.2016]) toteaa opinnaytetyossaan Etiketin vaikutus mielikuviin viinin va-

linnassa, etta jos viestinta onnistuu, kuluttaja kiinnostuu ja ostaa tuotteen.

Alkoholijuomien etiketeissa kaytetaan useimmiten materiaalina paperia, johon eti-
ketti on printattu, tai sitten etiketti painetaan suoraan pulloon tai tolkkiin. Varit maa-
raytyvat painoteollisuudessa standardiksi muodostuneen Pantone Matching Sys-
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tem (PMS) varijarjestelman mukaan. PMS varikartassa on lisana myos erikoisva-
reja, kuten esimerkiksi kulta, hopea ja metallivarit, joita etikettisuunnittelussakin
voidaan kayttaa tehosteena. (Graafinen, [viitattu 20.4.2016].) Myos suunnittelema-
ni etiketit painettaisiin PMS-vareilla, silla tolkkivalmistaja Rexam, josta avaan lisda
tietoa kappaleessa 5, kayttaa vain tata varijarjestelmaa (Arvidsson 2016).

3.2 Millainen on huomiota herattava etiketti?

Syksylla 2015 tekemani Webropol-verkkokyselyn perusteella kaikkien vastannei-
den kesken varit nousivat erittain vahvasti esille, kun oli kyse etiketin huomiota
herattavyydesta. Pullo tai tolkki sai olla varikas tai tumman savyinen, mutta erityi-
sen hyvaksi koettiin, jos vari kertoo jotain juoman mausta. Etiketin pitaisi kuitenkin
sopia juoman oman varin kanssa yhteen. "Ja jos etiketti on varikkdampi kuin joku

muu vastaava, niin otan enemmin varikkddmman kuin 'tylsan varisen” ja “Liian
raikeat ja levottomat pullot jatan hyllyyn. Rumaa pulloa ei pysty kylla ostamaan”

olivat jotkut vastaajista kommentoineet.

3.2.1 Kysely tutkimusmenetelmana

Kyselytutkimus on helppo tapa tavoittaa suuri joukko vastaajia, varsinkin jos kysely
toteutetaan internetissa. Verkossa toteutettu kysely myos todennakdisesti madal-

taa melkoisesti osallistujien kynnysta vastata.

Kyselytutkimuksen tarkoituksena on saada koottua tietyin kriteerein valitulta jou-
kolta vastauksia samoihin kysymyksiin. Tutkimuksen kohteena on yleensa otoksel-
la valikoitu kohderyhma jostakin tietysta perusjoukosta. Kohderyhma voi olla suu-
rikin. (Virtuaali ammattikorkeakoulu, [viitattu 20.4.2016].)

Kyselyt ovat usein strukturoituja, eli kyselylomakkeita, joissa kysymykset ja niihin
tulevat vastausvaihtoehdot on rakennettu etukateen tarkasti. Kaikki vastaajat vas-
taavat siis samoihin kysymyksiin. Kyselyn tekijalla, kuten ei kyselyyn vastaajalla-
kaan ole lainkaan vapausasteita tulkinnoille. Seka kysymys etta siihen tulevat vas-

tausvaihtoehdot on annettu ennalta. (Virsta, [viitattu 20.4.2016].)
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3.2.2 Kyselyn toteutus

Verkkokysely on toteutettu Webropol-kyselytutkimustyokalulla. Kysely (Liite 1)
kaynnistettiin 13.12.2015 illasta, ja se kesti 14.12.2015 noin kello 15:00 asti. Kyse-
lyyn osallistui yhteensa 194 henkil6a, joista 141 oli opiskelijaa, 37 tydssa kayvaa ja
16 tyotonta. Opiskelijoista 44 vastannutta opiskeli kulttuurialaa ja 97 jotain muuta
alaa. Verkkokysely oli kaynnissa vain hetken aikaa, mutta suuren vastaajamaaran
vuoksi tutkimuksesta sai varteenotettavia tuloksia. (Korpela 2015.)

3.2.3 Analyysi ja tulkinta

Koko kysely koski etiketin vaikutusta ostotilanteessa, mutta kyselyssa oli kysy-
myksia liittyen hyvaan ja huomiota herattavaan etikettiin. Naihin kysymyksiin vas-
tanneiden vastauksia tulkitsemalla erilaiset ja omaperaiset etiketit nousivat esille,
samoin yksinkertaiset etiketit "pienella sarmalla”. Pelkistettya tai minimalistista eti-
kettia ei koettu huonoksi — painvastoin. Tallaiset etiketit koettiin siisteiksi ja moder-
neiksi. Esimerkiksi nostettiin Finlandia vodkan etiketit. Etiketin piti olla myos infor-

matiivinen ja tuotetietojen nakya selkeasti. (Korpela 2015.)

Typografia ja kuvitukset koettiin myos tarkeiksi. Kuvituksen olisi hyva omata yhte-
nevaisyytta juoman nimeen ja sellainen kuvitus, josta mahdollisesti nakisi tarinaa

juoman takana, saisi tarttumaan pulloon kaupassa. (Korpela 2015.)

Vastaajat olivat melkein yksimielisesti sita mielta, etta etiketin vaikutus ostopaa-
tokseen on suuri. Tyylikkaat ja hienot etiketit, logot ja brandit pistivat ehdottomasti
silmaan ja myoOs esteettisyys, harmonia ja toimiva asettelu kiinnittivat huomion
puoleensa. Vaikkei etiketti vaikuttaisi kaikilla lopulliseen ostopaatokseen, niin se
ainakin hyvassa tapauksessa kiinnittaa kuluttajan huomion ja saa taman tutkimaan
tuotetta. (Korpela 2015.) Rekolan panimon graafikko Aino-Maria Vuoti (Vuoti, [vii-
tattu 20.4.2016]) kirjoittaa panimon blogissa etiketin suunnitteluun liittyen:

Kun etiketti oli sitten melkein valmis painoa varten, kyselin viela kolle-
goiltani etiketista ja sain palautetta etuosan luettavuudesta. Se ei ole
valttamatta helppolukuinen, mutta herattaapa heti kiinnostusta ja se
olikin tarkoitus. Mielestani etiketin ei tulekaan olla helppo, silla silloin
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se jaksaa kiinnostaa, haastaa seka erottuu visuaalisesti muiden olui-
den joukosta”.

Mikali etiketti on huono, jaa pullo tai tolkki helposti huomiotta, eika silloin edes hal-

pa hinta saa kuluttajaa tuotetta valttamatta ostamaan.

Suunnittelijan tehtavana on antaa tuotteen ominaisuuksille ja halutuille mielikuville
visuaalinen muoto pakkauksen pinnassa. Kuvallinen viestinta tukee sanallista
viestintaa, ja kaikki kaytetyt visuaaliset elementit ovat maariteltyja ja perusteltuja.
(Joutsela, [viitattu 20.4.2016].)

Vastanneiden kesken erityisesti huomiota kiinnittivat etiketin lisaksi aivan ehdot-
tomasti varit. Varit olivat aikalailla aaripaaesimerkkeja; toinen puoli vastanneista
puolsi varikkyytta ja raikeita vareja, toiset taas olivat tummien tai jopa minimalistis-
ten savyjen kannalla. Nelja muuta erityisesti esille noussutta huomionherattajaa
olivat pullon tai tolkin erikoisuus ja omaperaisyys, tyylikds ulkoasu, kuvitukset ja
kuviot seka typografia. (Korpela 2015.)

Kuvituksen osalta vastanneet huomioivat erityisesti sellaisia pulloja ja tolkkeja,
joissa kuvitus ja juoman nimi on integroitu toisiinsa tai muuten vain ovat yhtenai-
sia. Monet kokivat myds, etta juoman maun pitaisi lukea pullossa tai tolkissa sel-
keasti ja aika isollakin, mutta mikali kuvitus selkeasti viesti mausta, niin maun ni-

men ei tarvinnut olla juuri ollenkaan nakyvilla. (Korpela 2015.)

Lyhyesti ilmaistuna nimenomaan vari, typografia ja selkeys nousivat esille hyvan
etiketin ominaisuuksissa. Kuvitusta ja kuviointia saa toki olla, mutta se on hyva

pitéaa yksinkertaisena. Monesti vahempi on parempi. (Korpela 2015.)

3.2.4 Teemahaastattelu tutkimusmenetelmana

Haastattelun tyyppina oli teemahaastattelu, joka on puolistrukturoitu haastattelu-
menetelma. Tallaiselle haastattelutyypille on ominaista, etta halutaan vastauksia
tiettyihin teemoihin liittyen niin, etta jokin nakokohta on lyoty lukkoon, muttei kui-
tenkaan kaikkia. Teemahaastattelu suunnataan tutkittavien henkildiden subjektiivi-
siin kokemuksiin ja silla voidaan tutkia heidan ajatuksiaan, tuntemuksiaan, koke-
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muksiaan ja kokemustietoa (Hannila & Kyngas, [viitattu 20.4.2016]). Haastattelija
maaraa siis valittujen teemojen ymparille tehdyt kysymykset, mutta haastateltava
saa vastata omin sanoin vapaasti. Teemahaastattelulla saadaan usein enemman
tietoa, kuin valmiiksi maaratyin kysymyksin tehdyssa strukturoidussa haastattelus-
sa.

3.2.5 Haastattelun toteutus

Etsin haastateltavaksi pienpanimoille etiketteja suunnitelleita tai edelleen suunnit-
televia, asiantuntevia henkiloita. Otin aluksi yhteytta puhelimitse eri pienpanimoihin
ja kyselin heidan graafikoistaan, etta keita he ovat ja voisiko heitd mahdollisesti
haastatella opinnaytetyohoni liittyen. Sain panimoilta sahkopostiosoitteen tai puhe-
linnumeron, jonka kautta sain yhteyden haastateltaviin.

Haastattelupyyntoihini vastasi kaksi asiantuntijaa: Senior visual designer suunnit-
telutoimisto Nordkappista (Haastateltava A), seka Art Director Make Helsinki mai-
nostoimistosta (Haastateltava B). Molemmat suunnittelevat etiketteja pienpanimoil-
le. Haastattelut kaytiin puhelimitse ja aanitin ne myohempaa lapikaymista ja analy-
sointia varten, kirjoittamalla paakohtia haastattelusta ylos kuitenkin puhelun aika-
na. Teemakysymyksia (Liite 2) haastattelussa oli 7.

3.2.6 Analyysi ja tulkinta

Haastateltava A, senior visual designer suunnittelutoimisto Nordkappista, toi hyvan
etiketin ominaisuuksina esille simppeliyden, selkeyden, linjakkuuden ja suuret va-
ripinnat. Joku pieni "kikka” olisi hyva Ioytya etiketista, jota kilpailijoilla ei ole. Tallai-
nen "kikka” voi olla esimerkiksi oluen nimen kanssa leikittely. Haastateltava antoi
esimerkkina Olvin lisalmi Pale Alen, jonka nimi on lyhennettyna IPA. IPA on alun
perin lyhenne Indian Pale Alesta, joka on humalainen oluttyyppi. Olvi onkin oival-
tavasti ja hauskalla tavalla toteuttanut nimimuutoksen omalle tuotteelleen. Haasta-
teltava A korosti, etta etiketin suunnittelussa on mentava tuote ja kuluttaja edella.
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Haastateltava A:n mielesta vareilla on suuri merkitys, silla nimenomaan varit hyp-
paavat kaupan hyllylta kuluttajan silmiin ohjaamaan katsetta. Olutsarjoja ajatellen
sarja-asumaisuus oli hanen nakemyksensa mukaan tarkeaa ja sen pystyisi saa-
vuttamaan esimerkiksi typografian avulla, vaikka kuvitus poikkeaisikin tuotekohtai-
sesti. Tama oli erittdin hyva huomio omaa tyoskentelyani ajatellen. Oman huomio-
ni mukaan isot panimot eivat erityisemmin kayta kuvitusta etiketeissaan, kun taas
pienpanimot kayttavat kuvituksia paljonkin, joko konkreettisella kuvituksella tai ty-
pografialla. Isojen panimoiden tolkit eivat teoriassa tarvitse muuta kuin nimen tai
logon suurena nakyviin, silla niiden brandi luodaan markkinoinnilla, jolloin tuotteet
tavallaan "vain ovat”. Tasta haastateltava A kommentoikin, etta isojen panimoiden
tuotteiden pitaisi puhutella huomattavasti suurempaa asiakaskuntaa. Isojen pani-
moiden pitda olla tunnistettavia ja geneerisempia. Kuvitusta isommat panimot
kayttavat l[ahinna markkinoinnissaan, mutta kuvitusten esiintyminen on usein osa

kampanjaa ja taten ne ovat kampanjaluonteisia.

Tykkaan tosi paljon pienpanimomeiningista, kun voi kokeilla kaiken-
laista ja villitelld puhtaasti visuaalisten elementtien kanssa. (Haastatel-
tava A 2016)

Make Helsinki mainostoimistossa Art Directorina tyoskenteleva haastateltava B,
joka vastaa Maku Brewingin tdman hetkisesta etikettien ilmeesta, kommentoi hy-
vaa ja huomiota herattavaa etikettia tuomalla esiin sen faktan, etta kilpailijat maa-
rittavat paljolti sen, mika hyllyrivissa herattaa huomiota. "Jos etiketin tyyli on toteu-
tettu eri tavalla kuin muiden, se yleensa erottuu joukosta”, han sanoo. Pitaa myos
miettia, etta kenelle tuotteita halutaan myyda ja keita niiden tulisi visuaalisesti pu-
hutella. Han toi esiin my0s etiketin muodon esimerkiksi pulloetiketeissa, joissa siis
etiketin muotoa muuttamalla voidaan erottautua paljon, mutta tama lisaa aina kus-
tannuksia mitd enemman muodolla leikitellaan. Haastateltavan mielesta myos va-
rien kayttd voi olla oivallinen erottautumiskeino. Han tuo esille varien psykologiset
vaikutukset, joita suunnittelija voi kayttaa hyvakseen. Myos kulttuurin luomat kasi-
tykset vareista seka kilpailijoiden tuntemus olisi hanen mukaansa hyva huomioida,
silla jos suurin osa kilpailijoiden etiketeista on vaikkapa punasavyisia, niin joukosta

voi erottua punaisen vastavarilla vihrealla.
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Typografialla on aina valtavasti merkitysta ja fonteilla on vahvoja mielikuvia herat-
tavia vaikutuksia. Typografiaan kiinnitetaan eniten huomiota silloin, kun se on pie-
lessa. Haastateltava B korostaa, ettd typografian valinnassa on tarkeinta tietaa,
etta mika on brandin tyyli.

Maku brewingissa fontit ovat esimerkiksi rosoisia ja kasin piirretyn na-
koisia, tukemassa piirrettya visuaalisuutta ja kasityolaisoluen tuntua.
Se myds luo sopivaa vastapainoa sirolle piirtoviivalle muuttaen tolkin
ilmetta hieman ravakampaan suuntaan. (Haastateltava B 2016.)

Kuten Maku Brewingilla nyt iimeessaan onkin ja syksyisen tutkimukseni pohjalta
tuli myos ilmi, varittdmyys on toinen tehokeino. Mustavalkoisuus miellettiin kiinnos-
tavaksi ja erottuvaksi nykyiseen tarjontaan nahden, ja se viesti monen vastaajan
mielesta moderniutta ja tata paivaa. Haastateltava B kuitenkin huomautti, etta vii-
me aikoina naita perusilmeeltaan valkoisia pulloja on tullut enemman, jolloin erot-

tuvuus alkaa heikentya.

Omaa tyotani ajatellen varien kaytto tulisi olemaan yksi asia, milla halusin luomani
ilmeen erottuvan Maku Brewingin nykyisesta graafisesta ilmeesta. Kyselytuloksia
ja haastateltavien kommentteja analysoidessa paatin kuitenkin kayttaa valkoista
varia tehokeinona. Valkoinen tuo varina raikkautta muuten varilliseen etikettiin ja
varsinkin, jos sita kayttaa enemmankin pinta-alana, kuin yksittaisena varina, kuten

haastateltava A toi ilmi.

3.3 Pienpanimot vs. Isot panimot

Pienpanimot ovat luonteeltaan paikallisia ja innovatiivisia yrityksia, tyypillisesti per-
heyrityksia tai ystavysten perustamia yrityksia, joiden koko vaihtelee yhdesta hen-
kilosta muutamaan kymmeneen tyontekijaan. Pienpanimoiden tuotteet valmiste-
taan paaosin kasityona ja tuotteet tehdaan lahtokohtaisesti kotimaisista ja laaduk-
kaista raaka-aineista. (Pienpanimoliitto, [viitattu 20.4.2016].)

Pienpanimoiksi maaritellaan Suomessa tuotantolaitos, joka valmistaa vuoden ai-
kana maksimissaan 10 miljoonaa litraa olutta. Suomessa monen pienpanimon yh-

teydessa on lisaksi panimoravintola, jossa pienpanimot myyvat oluitaan. Kaikki
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panimot eivat suinkaan keskity vain oluen valmistukseen, vaan saattavat valmistaa
my0s esimerkiksi sahtia, siidereita, long drink —juomia ja/tai virvoitusjuomia. (Pien-
panimoliitto, [viitattu 20.4.2016].)

Pienpanimoiden tuotteiden kysynta on ollut viime vuosina kasvussa. Pienpanimoi-
takin on perustettu yha useampia ja Pienpanimoliittoon kuuluu talla hetkella reilu
20 pienpanimoa. Yleisesti Suomessa on toiminnassa yli 50 pienpanimoa (Saimaan
juomatehdas, [viitattu 25.4.2016]).

Pienpanimoiden suunnittelutyd0 eroaa haastateltava A:n ja B:n mielesta suuresti
suurien panimoiden suunnittelutyosta. Pienpanimoiden ilme on haastateltava B:n
mukaan ehka hieman harrastelijamainen, kasityolaismainen, usein enemman ris-
keja ottavaisempi kuin suurilla panimoilla, mutta pienpanimoiden valilla on iso kirjo
erilaisia ilmeitd. Mitd olen itsekin paivittaistavarakaupoissa ja Alkossa pienpa-
nimoiden etiketteja tarkastellut, niin pienpanimoilla tuntuu olevan enemman va-
pauksia esimerkiksi juuri etikettisuunnittelun suhteen, kuin suurilla panimoilla. Eti-
ketit ovat mielestani hyvin paljon luovempia ja rajoja rikkovampia. Oluttolkin ei tar-
vitse valttamatta nayttaa heti ensinakemalta oluttolkiltd, vaan mielleyhtymia voi
tulla stereotyyppisesti esimerkiksi siideri- tai lonkerojuomiin.

Koen itse, ettd on vain hyva asia haastaa isoja panimoita tassa asiassa ja tuoda
variaatiota oluthyllyille, silla juuri nailld keinoilla pienpanimoiden oluet saadaan
hyppaamaan asiakkaan silmille hyllysta hyllyasettelusta huolimatta. My6s oma
suunnittelutyoni nojaa tahan pienpanimomaisuuteen ja lopputulos eroaakin huo-
mattavasti "normaalista olutetiketistd” ja on jopa hieman siiderimainenkin en-
sinakemalta. Jokainen tekemani etiketti kuvastaa kuitenkin mielestani hyvin sita

oluttyyppia, jota kussakin vuodenaikaoluessa on.

Haastateltava B mainitseekin, ettd pienpanimot saavat paattaa, ettd haluavatko
nayttaa "pienpanimoilta”, eli persoonallisemmilta, vai haluavatko ne niin sanotusti
soluttautua isojen panimoiden ilmeiden joukkoon laittamalla etikettiin vain logon ja
vahan varia, jolloin he helpommin vaikuttavat silta, etta he olisivat yksi isoista. Tal-
I& hetkella pienpanimoille on kuitenkin hyotya ja etua siita, etta ne nayttavat pien-

panimoilta, silla pienpanimot ja niiden tuotteet ovat nousussa.



23(71)

Visuaalisuus on erittain tarked seikka, silla kilpailevia tuotteita on hy-
vin paljon ja hyllysta ei erotuta maulla - sen kuluttaja kokee vasta os-
ton jalkeen. Pienpanimot eivat kuitenkaan juuri kilpaile kaupan kaljo-
jen kanssa, vaan toisten pienpanimoiden ja laatuoluiden kanssa.
(Haastateltava B 2016)

Haastateltava A:n mukaan pienpanimot tekevat suunnittelutyota pienemmalla po-
rukalla. Tama mahdollistaa jouhevamman tydskentelyn kaikkien osapuolien kes-
ken ja suunnittelijan alkuperaisesta ajatuksesta tyohon jaa enemman elementteja
alkuperaisesta ajatuksesta. Haastateltava B toi samoja ajatuksia ilmi tyoskentely-
tahdin nopeudesta - etiketin toteutukseen saattaa olla valilla aikaa viikosta vain
muutamaan paivaan, mutta haastateltava ei koe sitd huonoksi asiaksi. Suuret pa-
nimot taas kierrattavat ideoita useammalla henkildlla, suuremmalla budijetilla ja
mitd enemman ihmisia suunnittelutyéhon puuttuu, sitd enemman se muuttuu. Isoil-
la panimoilla on myos enemman aikaa ja enemman tyontekijoita jokaisen etiketin

suunnitteluun.

Isojen panimoiden visuaalisuus perustuu vahvasti jo kauan olemassa
olevaan brandiin ja sen saantoihin, joita useimmiten ei juuri rikota.
Suomalaiset panimot ovat myos mielestani (ainakin olleet) suhteelli-
sen tylsia ja tyylillisesti samankaltaisia. Ulkomaisissa panimoissa on
laaja kirjo eri tyyleja ja kilpailu kovempi. Suomessa ei kenties uskalleta
lahtea rikkomaan vanhaa ja tututtua. Onhan siina aina riski, etta huo-
nolla tavalla erottuva tyyli jopa vahentaa myyntia. (Haastateltava B
2016)

Pienpanimoilla voi itse sanoa paattaneensa asioita, niin oluiden teke-
misen kannalta kuin markkinoinninkin puolesta. Esimerkiksi KOFFin
tekijat eivat voi sanoa nain, silla isoilla panimoilla asiat kayvat niin
monen mutkan ja ihmisen kautta. (Parviainen 2016.)

Suunnittelutyohon pitaa kuitenkin haastateltava A:n mukaan satsata paljon, silla
jos pienpanimo ei mainosta itsedan tai tuotteitaan paljon (esimerkiksi televisiossa
tai sosiaalisessa mediassa), niin juurikin hyvin tehdyt ja mielenkiintoiset pakkauk-
set ovat ne, jotka saavat kuluttajan ostamaan tuotteen.
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3.4 Mielikuvamarkkinointi etiketeissa

Ihmisilla on tapana perustella ostoksiaan jarjella, vaikka todellisuudessa ihminen
muodostaa mielikuvan tuotteesta nakemansa perusteella. Lopullinen paatos teh-
daan siis usein tunteella ja juuri tunteisiin voidaan vaikuttaa mielikuvilla. (Kunnari,
[viitattu 27.4.2016].) Ostajaa ei kiinnosta tuotetta aluksi ostaessaan niinkaan se,
etta mika on rahan todellinen vastine, vaan mitd han odottaa saavansa (Virtuaali
ammattikorkeakoulu, [viitattu 27.4.2016]). Tuotteiden brandi on esimerkiksi mieli-
kuvamarkkinoinnin tuotos. Onnistunut brandi on kuluttajalle lupaus laadusta. Mieli-
kuva laadukkuudesta luodaan siis markkinoinnin keinoin ja tahan vaikuttaa kaikki
se, mita yritys antaa itsestdan ulospain. (Kunnari, [viitattu 27.4.2016].) Mielikuva-

markkinoinnilla pyritaan johonkin haluttuun tavoitteeseen.

Pakkaussuunnittelussa mielikuvia ostajalle luodaan pakkauksen muodolla ja mate-
riaalilla, varivalinnoilla ja kuvituksella. Tekemassani kyselyssa koskien etiketin
vaikutusta ostotilanteessa (Liite 1) useampi vastaus koski mielikuvan muodostu-
mista tuotteesta, jos juoma oli pakattu muovipulloon tai lasipulloon. Lasipulloon
pakattu juoma koettiin paremmaksi ja laadukkaammaksi tuotteeksi, kun taas muo-
vipullo loi mielikuvan halvasta tuotteesta. Lasipullo miellettin myds visuaalisesti

miellyttdvamman nakoiseksi.

Vari- ja kuvitusvalinnat pakkauksessa taas ohjailevat ostajan mielikuvia sen sisal-
|0sta. Esimerkiksi etiketteihin valitut varit ja kuvitukset viestivat ostajalle usein juo-
man mausta tai tuoksuista. Paarynasiideriin ei kannata laittaa omenan kuvaa, silla
monet ostajat kiinnittavat ensimmaisena huomiota kuvioihin ja symboleihin, ennen

kuin perehtyvat sen enempaa pakkausselosteessa olevaan tekstiin.

3.5 Mielikuvat vuodenajoista —kysely

Mielikuvat vuodenajoista -verkkokysely on toteutettu Webropol-
kyselytutkimustyokalulla. Kysely (Liite 3) kaynnistettiin 2.2.2016 klo 12:34, ja se
kesti 9.2.2016 klo 14:41 saakka. Kyselyyn osallistui yhteensa 69 henkiloa. Kyse-
lyssa ei kaytetty taustakysymyksia, silla en kokenut, etta ne palvelisivat kyselyn
tarkoitusta. Tarkoitus oli saada kerattya yleisesti ottaen tietoa ihmisten mielikuvista
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vuodenaikoihin liittyen ikaan, sukupuoleen tai muihin taustakysymyksiin katsomat-

ta tueksi omaan suunnittelutyohoni.

Kyselyn ensimmaiset kysymykset koskivat yleisesti ottaen mielikuvia vuodenajois-
ta. Jokaiselle vuodenajalle oli oma kysymyksensa samasta aiheesta. Vastauksia
purkaessa sain nopeasti huomata, ettd suurimmalla osalla vastaajista oli hyvin
samankaltaisia mielikuvia jokaisesta vuodenajasta. Joitain eroavaisuuksia toki I0y-
tyi, mutta pitkalti linja oli yhtenainen. Kesan vahvimpia mielikuvia olivat aurinko,
valo, lamp0, festarit, veteen liittyvat mielikuvat (jarvi, uiminen, ranta, vesistot), jaa-
teld, nurmikko, aurinkolasit, kukat ja grillaaminen. Syksyn vahvimpia mielikuvia
olivat puista pudonneet lehdet, ruska, lampimat vaatteet, sade, kumisaappaat,
Halloween, pimea ja tuuli. Talven mielikuvat olivat kaikista yhtenaisimpia vastan-
neiden kesken ja variaatiota vastausten valilla oli hyvin vahan. Vahvimpia mieliku-
via olivat kuitenkin kaikki lumeen liittyva, kylmyys, pimeys ja joulu. Kevaan vah-
vimpia mielikuvia olivat lumen sulaminen ja luonnon heraaminen, linnut ja niiden
laulu, pajunkissat ja valon lisaantyminen. Suunnittelutydn osalta hyodyin eniten
taman kysymysosion vastauksista.

Taman jalkeen halusin kartoittaa ihmisten mielikuvia koskien vuodenaikoihin liitty-
via makumielikuvia. Jalleen jokaiselle vuodenajalle oli oma kysymyksensa samas-
ta aiheesta. Kesan eniten esille nousseet makumielikuvat olivat mansikka, jaatelo
ja alkoholi. Syksyn eniten esille nousseet makumielikuvat olivat kahvi, suklaa, ka-
neli, lakritsi, kurpitsa seka tee. Talven eniten esille nousseet makumielikuvat olivat
kaakao, glogi, pipari seka punaviini. Kevaan eniten esille nousseet makumielikuvat
olivat kirpeys, sitrushedelmat ja mammi. Kevaan makumielikuvissa oli eniten eroa-
vaisuuksia vastaajien vastausten valilla, vaikka karkikolmikko olikin selkeasti edus-
tettuna. MyOos makukysymyksista sain poimittua suunnittelutydhon oivia, symbo-
leiksi sopivia elementteja.

Toiseksi viimeisena jokaiselle vuodenajalle oli oma kysymyksensa aiheena haju-
mielikuvat. Kesan selkeasti eniten esille nousseet hajumielikuvat olivat nurmikko ja
kukat. Koska nama elementit toistuivat aiemmissakin kysymyksissa, oli minulle
selvaa, etta sisallyttaisin nama elementit etiketteihin tuleviin symboleihin. Syksyn
eniten esille nousseet hajumielikuvat olivat markyys (varsinkin marat lehtikasat ja

sade), sienet seka omena. Talven eniten esille nousseet hajumielikuvat olivat pak-
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kanen, raikkaus, kaneli ja glogi. Kevaan eniten esille nousseet hajumielikuvat oli-
vat koivu, luonto itsessaan, sitrushedelmat ja uloste. Hajumielikuvissa vastanneilla

oli jalleen hyvin samankaltaisia vastauksia toisiinsa nahden.

Viimeisina kysymyksina selvitin mielikuvia vuodenaikoihin liittyvista vareista. Ke-
san eniten esille nousseet varimielikuvat olivat lahes yksiselitteisesti vaaleanvihrea
ja keltainen. Yllatyksekseni vaaleanvihrea oli jopa useammin mainittu, kuin keltai-
nen, vaikka yleisissa mielikuvissa aurinko, valo ja lampo olivat enemman vastattu-
ja mielikuvia, kuin esimerkiksi nurmikko ja luonto. Syksyn eniten esille nousseet
varimielikuvat olivat ruskea, oranssi, punainen ja keltainen. Tassakaan ei ollut vas-
taajien kesken mitaan epaselvaa, vaan kaikki olivat pitkalti samoilla linjoilla. Talven
eniten esille nousseet varimielikuvat olivat ehdottomasti valkoinen, sinisen eri sa-
vyt seka musta. Kevaan eniten esille nousseet varimielikuvat olivat keltainen ja
vihred, kuitenkin eri jarjestyksessa kuin kesan mielikuvissa. Kevaalle mainittiin

useasti myos pastellisia savyja, kuten turkoosi.

Kysely ammensi omia mielikuviani vuodenajoista erinomaisesti ja antoi minulle
hyvia tyokaluja etikettien suunnittelua varten. Jos olisin itse vastannut kyselyyn,
niin olisin paaosin vastannut eniten vastattujen mielikuvien mukaisesti. Jotkin eni-
ten vastatut mielikuvat olivat kuitenkin sellaisia, mita ei itsellani olisi valttamatta
tullut edes mieleen sisallyttaa tyohoni, jotka kuitenkin tekivat lopputuloksesta ko-
konaisen ja ehdottomasti paremman.
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4 SUUNNITTELUPROSESSI

Tassa luvussa kerron suunnitteluprosessista kokonaisvaltaisesti, lahtien tausta-
tyosta ja lopettaen lopullisien tuotoksien viime metreille. Luvussa on runsaasti ku-

via luonnoksista. Kasittelen myos lyhyesti, etta mita hanalatkat kaytannossa ovat.

4.1 Lahtokohdat

Taustatyoni lahti 2015 loppuvuodesta, ennen kuin opinnaytetyon aihe oli edes
varmistunut. Tiesin, etta etikettisuunnittelua haluaisin tehda ja sen paansisaisen
paatoksen mukaan aloin tutkimaan vahittaistavarakauppojen seka Alkon olutvali-
koimia kyseisissa liikkeissa vieraillessani. Kiinnitin huomiota etiketteihin yleisesti ja
koitin painaa mieleeni sellaisia etiketteja, jotka kiinnittivat oman huomioni syysta
tai toisesta. En niinkaan etikettia itsessaan, mutta sita syyta, etta miksi se oli kiin-
nittdnyt minun huomioni. Tein myos syventavana tyona tutkimuksen, ettd kuinka
paljon etiketti vaikuttaa kuluttajan ostopaatokseen. Halusin taman tutkimuksen
myota saada pohjaa tulevalle opinnaytetyolleni. Etikettisuunnittelu aiheena varmis-
tui kuitenkin vasta 2016 tammikuussa.

Maku Brewing lahti yhteistydhon kanssani ja ideoimme aluksi asiakkaan kanssa,
etta millaista tyota Iahtisimme toteuttamaan. Ideoista valikoitui nelja vuodenaikaa —
teemalla kulkeva olutperhe, johon kuuluisivat keskeisina tuotteina kesa-, syksy-,
talvi- ja kevatolut. Suunnittelisin ja toteuttaisin siis nelja etikettia.

Aiheen varmistuttua tein Webropol-kyselyn, jossa kartoitin vastaajien mielikuvia
jokaisesta vuodenajasta. Kyselyn tarkoitus ei ollut niinkdan tutkimuspohjainen,
vaan sen tarkoitus oli antaa minulle suuntaa siita, mitka asiat herattavat inmisissa
tunteita eri vuodenajoista puhuttaessa. Nama mielikuvat helpottaisivat suunnittelu-
tyotani kuvituksen osalta, silla vastausten perusteella pystyisin saamaan etikettei-

hin kuluttajaa puhuttelevaa grafiikkaa, enka vain tyrkyttaisi omia mielikuviani.

Etikettien osalta konkreettista luonnosteluty6ta lahestyin ensimmaisena kuvitustyy-
leja miettimalla. Asiakkaan kanssa kaydyn keskustelun pohjalta oli selvaa, etta

vuodenaikaetiketit tulisivat olemaan erilaisia, kuin Maku Brewingin jo olemassa
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olevan brandin kuvitustyyli. Kuvitustyyli tulisi olemaan tassa tyossa se ensisijainen
muutoksen kohde, joten ennen kuin saatoin miettia, etta millaista graafista suunnit-
telua sommittelun ja typografian osalta tolkkeihin tulisi, piti valita kuvitustapa. Kun
tapa olisi valittu, siirtyisin luonnostelemaan graafista ilmetta, josta sitten lopulta
toteutettaisiin lopullinen tuotos jokaiseen etikettiin.

4.2 Ideointi ja luonnostelu

Lahdin ensitdikseni etsimaan inspiraatiota internetista selaamalla esimerkiksi Pin-
terest- ja Tumblr-sivustoja. Varsinaisia referenssikuvia en tallentanut, vaan katse-
lin inspiraatiota silmamaaraisesti kyseisilta sivustoilta. Vaikka olin entuudestaan
pyoritellyt kahta ideaa paassani, halusin toteuttaa asiakkaalle viela kolmannenkin
vaihtoehdon, josta valita. Pidin mielessani aiemmin toteuttamani mielikuvakyselyn
tuloksia seka asiakkaan toivetta etikettien toteutuksen suhteen, joten ideoinnin

osalta suuressa roolissa oli sana "fiilis”.

Lopullisia tuotoksia ajatellen tulisin toteuttamaan etiketit Adobe lllustratorilla vekto-
rigrafiikkana. Tama piti pitaa mielessa ideoidessa ja luonnostellessa ideoita. Vek-
torigrafiikka on tietokoneella toteutettua grafiikkaa, joka perustuu koordinaatistoon
sidottuihin objekteihin. Tallaisia objekteja ovat esimerkiksi suorat, monikulmiot,
ympyrat ja kaaret. Naiden objektien muodot seka ominaisuudet esitetaan koordi-
naatein seka matemaattisin funktioin, joka mahdollistaa luotujen objektien koon
muuttamista ja skaalaamista ilman, ettd kuvanlaatu karsii. Kuva ei siis mene ra-
keiseksi tai pikseldidy. (Kerminen, [viitattu 20.4.2016].) Voisin siis tehda halutun
kuvituksen mihin kokoon tahansa ja sitten pienentaa tai suurentaa sen lopulliseen
kokoonsa ilman sen kummempaa saatamista ja miettimista. Tyylillisesti vektorigra-
fiikka soveltuu myos minimalistisempaan ja graafisempaan tyyliin, jota halusinkin

omalta kuvitukseltani.

En kokenut, etta tassa vaiheessa tarvitsisi luonnoksissa olla jokaista vuodenaikaa,
joten paadyin tekemaan vain talvi-teemalla luonnosehdotukset ja suunnittelemaan
etiketit kokonaisuudessaan vasta sitten, kun kuvitustyyli ja graafinen ilme olisi va-
littu.
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Ensimmaisen kuvitusidean nimesin "Piktogrammiksi” (Kuva 3). Siina ajatukseni oli
kayttaa Maku Brewingin logon muotoa niin sanotusti gridina, jonka sisaan ja jonka
muotoon asettuisi etikettikohtaisesti vuodenaikaan sopivia asioita. Kuvio ei olisi
naita elementteja kuitenkaan taynna, vaan Maku Brewingin logon muodon viimeis-
telisi haaleammalla, jatkuvalla kuviolla toistuva tausta. Tausta jatkuisi joko ulos
muodosta ja koko tolkin ympari, tai sitten se olisi vain ja ainoastaan muodon taus-

tana.

',\\/ pe S\
4 A8 / aatideffa , 9
Vaa Taustancr :
kuumnbu/t rolmiona
abs tollan wmpa N
’c\u% mva tod nak. kuvitvesea alle | rauste At e ol 'j{q'
N e pourhaa ¢
Fou oS onlun varines P\ T205 testacia nmid 7 \’*4‘11‘) \
( ! :

t Makun Voeuwsineinen oo totells puwolctia

Kuva 3. Piktogrammi ehdotus.

Toinen kuvitusidea kulki nimella "Pattern” (Kuva 4) tyylinsa mukaisesti. Siina etike-
tin kuvituksessa kaytettaisiin kuviopintaa, jossa olisi pienia, vuodenaikaan liittyvia
symboleja toistuvasti. Tama kuvitustyyli nojasi ideana eniten graafiseen ilmee-
seensa, mikali tulisi valituksi, silla kuviopinnan kanssa pystyisi eniten leikittele-
maan graafisen suunnittelun ja typografian kanssa kuvituksen ollessa niin ikaan
pienemmassa roolissa. Kuviopinnan tukena olisi taustavari, joka viestisi myos
vuodenajasta. Ideoin taustaakin ja ndin sen omassa paassani hieman roisina, ku-
luneena, grunge-tyylisena tekstuurina. Tama kuvitusehdotus oli oma suosikkini ja

minulla oli siitd vahvimmat visiot.
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Kuva 4. Pattern ehdotus.

Viimeisella, kolmannella ehdotuksella, ei ollut mitdan varsinaista tyonimea, mutta
se oli selkeasti kaikista eniten vuodenaikojen tunnelmiin nojaava ja vahvasti kuvi-
tettu (Kuva 5). Ajatuksenani oli sisallyttaa jokaiseen kuvitukseen ihmisia tekemas-
sa jotain vuodenajan mielikuviin liittyvaa ja kuvituksesta valittyisi valittomasti kun-
kin vuodenajan kohdalla, etta mika vuodenaika olisi kyseessa. Tahankin ehdotuk-
seen halusin jonkun muodon, jonka sisdan varsinainen kuvitus tulisi, mutta toisin
kuin ensimmaisessa ehdotuksessa, niin tassa ehdotuksessa muodon sisalla oleva
kuvitus rikkoisi muotoa. Muodoksi valikoitui ympyra ja muodon rikkominen tarkoitti
tassa tapauksessa sita, etta esimerkiksi kuvassa olevan ihmisen kasi, jalka tai paa
tulisi muodosta ulos. Tama tyyli oli ehkd eniten Maku Brewingin nykyista ilmetta

mukaileva.
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Kuva 5. Nimeton ehdotus.

4.2.1 Kuvitustyylin valinta

Lahetin luonnokset asiakkaalle, jonka mieleen olivat eniten toinen ja kolmas ehdo-
tus. Ensimmainen ehdotus, Piktogrammi (Kuva 3), olisi sopinut hanen mielestaan
paremmin pulloon. Asiakas oli lopulta sita mielta, etta lahtisin viemaan kolmatta
ehdotusta (Kuva 5) eteenpain ja mahdollisesti yhdistellen siihen toisen ehdotuksen
(Kuva 4) teemoja my6s. Han halusi kuitenkin kuulla myds minun mielipiteeni ja
nakemykseni luonnoksista. Olin samaa mielta kuin hankin ja otin tyon alle toisen ja

kolmannen ehdotuksista.
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4.2.2 Kuvitustyylin yhdistaminen graafiseen ilmeeseen

En lyonyt kolmatta kuvitusehdotusta kuitenkaan taysin lukkoon, vaan aloitin teke-
maan graafisen ilmeen luonnoksia molemmista kuvitusehdotuksista erikseen, seka
niita yhdistelemalla. Lopullisia luonnoksia erilaisista graafisen ilmeen tyyleista syn-
tyi yndeksan.

Tolkkien graafisen ilmeen luonnoksissa piirsin luonnokset télkin muotoon, jotta
asiakkaan olisi helpompi hahmottaa, etta milta etiketit tulisivat nayttamaan. Kokei-
lin molempia kuvitustyyleja, miettien myos typografiaa ja tekstin sommittelua tolk-
kiin. Oli tarkeaa muistaa, etta tekstia tolkeissa tulisi olemaan runsaasti, mutta tyota
helpotti kuitenkin se, ettd suurin osa teksteista tulisi olemaan pienella fonttikoolla.
Kuvitus paasisi siis oikeuksiinsa ja oleelliset tiedot, kuten esimerkiksi Maku Bre-
wingin logo, oluen nimi ja sen tyyppi saisivat enemman tilaa etiketin pinta-alasta.

Kuva 6. Pattern ehdotus.

Ensimmaisessa luonnoksessa (Kuva 6) kuviopinta kiertaa tolkin ympari, jattaen
kuitenkin tekstiosuuksille jonkin muotoisen tilan. Tolkin edessa olisi kaikki tarvitta-

va ns. nopea info ja takana yksityiskohtaisemmat tiedot.
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Kuva 7. Pattern ehdotus.

Toisessa luonnoksessa (Kuva 7) idea on hyvin samankaltainen, kuin ensimmai-
sessakin luonnoksessa, mutta graafinen toteutus vain hieman erilainen. Taman

luonnoksen kanssa pystyisi pelaamaan typografian kanssa tuomalla etuosan teks-

tit osaksi kuvitusta.
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Kuva 9. Kuvitus ehdotus
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Kolmas ja neljas luonnos (Kuvat 8 ja 9) olivat graafisesti saman tyylisia, kuvitustyy-
li vain erona. Alaosa tolkista olisi jokaisessa vuodenajassa valkoinen, mutta teks-

tien varit vaihtelisivat vuodenaikojen teemojen mukaan.

Kuva 10. Kuvitus ehdotus.

Viides luonnos (Kuva 10) olisi leimamainen, oleelliset tiedot kiertaisivat kuvitusta ja
muu tieto olisi tolkin selkdosassa. Omasta mielestani tama oli tylsin vaihtoehto,

enka miettinyt sita graafisesti hirveasti pidemmalle.

Kuva 11. Pattern+Kuvitus ehdotus
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Kuudennessa luonnoksesta (Kuva 11) kuvitus yhdistettaisiin graafiseen suunnitte-
luun kuvan 11 mukaisesti. Ympyran takana oleva kuviopinta olisi taustaltaan yh-
den varinen ja symbolit olisivat muutaman asteen tummempaa varia, kuin tausta.
Talldin ne eivat veisi huomiota varsinaiselta kuvitukselta, mutta toisivat tekstuuria

muuten tyhjaan ja yksivariseen taustaan.

Kuva 12. Kuvitus ehdotus.

Seitsemannen luonnoksen (Kuva 12) piirsin vahan holmosti tolkin kyljen puolelta.
Rikoin alkuperaista ympyra-ajatustani tassa luonnoksessa. Tekstit olisi sommiteltu
jotenkin jarkevasti niin, ettd myos kuvitus nakyisi tolkin ollessa hyllyssa. Tolkin yla-
osassa menisi palkki, johon tulisi jotain tekstia ja kuvitus ylittaisi joiltain osin palkin

alareunan ja menisi sen paalle.



37(71)

Kuva 13. Kuvitus ehdotus.

Kahdeksannessa luonnoksessa (Kuva 13) keskelld meneva nauha menisi tolkin
ympari, sisaltden mahdollisimman paljon oleellista tietoa. Kuvitus jatkuisi tolkin

ympari.
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Kuva 14. Kuvitus ehdotus.
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Yhdeksas luonnos (Kuva 14) oli kaikista minimalistisin. Tolkki olisi taysin valkoinen
ja minimalistisen kuvituksen lisdksi pelattaisiin enemman typografialla. Oluen ni-
men ja muun tiedon alla olisi yksi ainoa vuodenaikaa tunnelmoiva kuva. Ajatukse-
nani oli, ettd kuvana olisi yksi ihminen tekemassa jotain vuodenaikaan liittyvaa.
Toteutuksen puolesta kuvitus olisi tehty vektorigrafiikkana, tasaisena vareiltaan ja

erittain karikatyyrimaisena.

Naista yhdeksasta luonnoksesta asiakasta miellytti kuitenkin eniten 1-3 luonnokset
(Kuvat 6,7 ja 8), jotka olivat hanen mielestaan kaikista kayttokelpoisimmat ja toimi-
sivat parhaiten sarjana. Opiskelijakavereilta saadun palautteen perusteella, jossa
han mietti luonnoksen numero kaksi (Kuva 7) vinoittain menevan palkin toimivuut-
ta tolkin ympari, poistin luonnoksen numero kaksi joukosta kokonaan ja lahdin

tyoskentelemaan ensimmaisen ja kolmannen luonnoksen kanssa.

4.3 Kohti valmista etikettisarjaa

Koska valituksi kuvitustyyliksi valikoitui Pattern, kuviopintatyyli, piti minun kuviopin-
taa luodakseni toteuttaa jokaiselle vuodenajalle runsaasti erilaisia symboleita, ku-
via, jotka kuvaisivat kukin tavalla tai toisella ihmisten mielikuvia vuodenajoista. Li-

saksi piti luoda naille kuvioille taustapohja.

Jokaiseen etikettiin valikoidut elementit olivat mielikuvakyselyssa eniten esiin
nousseita asioita ja mielikuvia, joita vastaajille vuodenajoista mieleen oli tullut. Ky-
selyn vastaukset purettuani kirjoitin ylos 5-9 eniten esiin noussutta asiaa vuoden-
aikaa kohden. Naista valikoituivat kuvittamisen kannalta toteutuskelpoisimmat asi-
at.

Kokeilin aluksi erilaisia tapoja toteuttaa naita symboleita; piirsin kasin ja skannasin
koneelle, jolla koitin sitten muokata niitéa vektorigrafiikaksi; piirsin vapaalla kadella
piirtopdydan avulla Adobe Photoshopilla; tein vektorigrafiikalla. Testailtuani eri ta-
poja, paadyin vektorigrafiikkaan, jota olin alun perinkin ajatellut toteutustavaksi.
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Kuva 15. Kokeiluja symboleista.

Ennen kuin aloin tekemaan lopullisia symboleita, niin valitsin jokaiselle vuodenajal-
le taustavarin (Kuvat 16, 17, 18 ja 19). Paavarit maaraytyivat pitkalti mielikuvaky-
selyn varimielikuvien perusteella, mutta loppusilauksena luotin omaan varisilmaani

savyn valitsemisessa. Jokaisen taustan paalle tein viela grungetekstuurin.

Kuva 16. Tausta "Kesa”.
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Kuva 17. Tausta "Syksy”.

Kuva 18. Tausta "Talvi”.

Kuva 19. Tausta "Kevat”.

Taustojen ollessa valmiit, jatkoin symboleiden kanssa tyoskentelya. Kun tarvittavat
symbolit olivat kasassa, aloin sommittelemaan graafista ilmetta asiakkaan lahet-

tamasta etikettipohjasta kopioituun tolkkimuotoon.



41(71)

4.3.1 Graafiset symbolit — Kesa

KUVA POISTETTU

Kuva 20. Symbolit "Kesa”.

Kesan symboleiksi mielikuvakyselyn perusteella tulivat aurinko, vesipisara (jonka
valitsin symbolina kuvaamaan uimista ja jarvia), jaatelo, sydan (jonka valitsin sym-
bolina kuvaamaan rakkautta ja kesaheiloja), ruoho, paivankakkara, nuotti (jonka
valitsin symbolina kuvaamaan festareita) ja aurinkolasit. Naista vesipisara ja sydan
jaivat pois ja ne siirtyivat kevaalle, jolle samat mielikuvat vastattiin kyselyssa. Lo-
pullisiksi kesan symboleiksi etikettiin valikoituivat aurinkolasit, aurinko, ruoho, jaa-
teld, nuotti seka kaksi versiota paivankakkarasta (Kuva 20).
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4.3.2 Graafiset symbolit — Syksy

KUVA POISTETTU

Kuva 21. Symbolit "Syksy”.

Syksyn symboleiksi mielikuvakyselyn perusteella tulivat ruskan varjaamat lehdet,
kumisaappaat, tuuli, puunoksa (jonka valitsin symbolina kuvaamaan lehdettomia
puita), kurpitsa (jonka valitsin symbolina kuvaamaan Halloweenia seka Syksy olu-
en tyyppia, eli Pumpkin Alea) ja sieni. Nama kaikki paatyivat myos lopullisiksi syk-
syn symboleiksi etikettiin (Kuva 21).
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4.3.3 Graafiset symbolit — Talvi

KUVA POISTETTU

Kuva 22. Symbolit "Talvi".

Talven symboleiksi mielikuvakyselyn perusteella tulivat appelsiinin pala (jonka va-
litsin symbolina kuvaamaan appelsiinin ja klementiinien makua), pipari (jonka valit-
sin symbolina kuvaamaan joulua), lumiukko (jonka valitsin symbolina kuvaamaan
lunta ja nietoksia), lyhty (jonka valitsin symbolina kuvaamaan pimenevia iltoja ja
kynttiloita) seka lumihiutale.

Alun perin Talvi-etiketissa oli vain nelja symbolia, eli appelsiininpala, pipari, lu-
miukko seka lumihiutale, mutta asiakas toivoi, etta appelsiinin pala otettaisiin pois
ja tilalle laitettaisiin ehdottamani lyhty (Kuva 22).



44(71)

4.3.4 Graafiset symbolit — Kevat

KUVA POISTETTU

Kuva 23. Symbolit "Kevat”.

Kevaan symboleiksi mielikuvakyselyn perusteella tulivat pajunkissat (jotka valitsin
symbolina kuvaamaan paasiaista ja luonnon heraamista), kielo, paaskynen, sydan
(jonka valitsin symbolina kuvaamaan sanontaa “kevattd rinnassa”), vesipisara
(jonka valitsin symbolina kuvaamaan sateisia keleja seka lumen sulamista), ilma-
pallo (jonka valitsin symbolina kuvaamaan vappua) seka limen lohkon (Kuva 23).
Naista symboleista sydan jai lopulta pois, silla se ei mielestani sopinut lopullisen

etiketin ilmeeseen.

4.3.5 Varit

Varien osalta minulle oli alusta asti selvaa, etta haluaisin pitaa ne kirkkaina, mutta
luonnonmukaisina, ehka jopa hieman pastellisina. Nain tolkit hyppaisivat hyllyaset-
telua ajatellen erinomaisesti muiden geneeristen oluttolkkien joukosta, joiden sa-
vymaailma on pitkalti mustaa, ylipaataan tummaa seka ehka jopa tunkkaista. Val-
koisen tolkkipohjan hyédyntaminen valitun kuvitus- ja graafisentyylin puitteissa oli
my0s tarkoitukseni ja sita paasinkin oivallisesti kayttamaan.
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Kuvitustyylin ja kirkkaampien varien osalta jouduin miettimaan, etta tuleeko tolkeis-
ta lilan siiderimaisia, mutta toisaalta pienpanimoiden etikettimaailman rikkoessa
oluiden stereotypioita muutenkin, en kokenut, ettd tama olisi valttamatta huono
asia. Pienpanimot harvemmin myyvat tavalliselle tallaajalle brandin avulla, toisin
kuin isot panimot, joten erottuvuus muista oluista hyllyssa on heille se asia, jolla he
kiinnittavat kuluttajan huomion. Vuodenajat-sarjan erottuvuus tassa tapauksessa

useammalla tavalla olisi siis vain eduksi.

4.3.6 Typografia

Typografia valikoitui oikeastaan kokeilemalla erilaisia vaihtoehtoja. Kirjoitin oluen
nimen ja tyypin allekkain ja 1ahdin selaamaan fonttivaihtoehtoja, ottaen ylés aina
itseani miellyttaneet vaihtoehdot. Vaihtoehtoja oli usean sadan joukosta lopulta 7
(Kuva 24).

Kuva 24. Karsiutuneita fonttivaihtoehtoja.

Fonttivaihtoehdot valittuani aloin tarkastamaan niiden lisensseja. Seitsemasta
vaihtoehdosta viisi olivat sellaisia, joiden lisenssit mahdollistivat niiden kayton
myos markkinointitarkoitukseen ja kaksi olivat sellaisia, joiden henkilokohtainen

kaytto oli sopivaa, mutta markkinointitarkoitukseen pitaisi ostaa erillinen lisenssi.

Koska mielestani etikettien iimeeseen sopivin fonttivaihtoehto Sound of Silence

(Kuva 25) oli juuri toinen erillisen lisenssin ostamista vaativa, paatin kysya asiak-
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kaalta hanen mielipidettdan asiaan. Han oli kuitenkin kanssani samoilla linjoilla ja
oli sitd mieltd, ettd pysytdan valitsemassani fontissa. Mikali etiketit tulisivat siis
kayttoodn, pitaisi 15 euron lisenssi fonttiin ostaa.

Kuva 25. Sound of Silence fontti etikettien otsikoinnissa.

Tuoteselosteeseen ja muuhun etikettiin tulevaan tekstiin halusin kuitenkin valita
sellaisen fontin, johon ei lisenssia tarvitsisi enda erikseen ostaa. Koska otsikko-
fontti oli koristeellista fonttityyppia, halusin informatiivisempaan tekstiin simppe-
limman ja helppolukuisen fontin, joka olisi mahdollisesti matala otsikkofontin olles-
sa korkea. Tahankin tarkoitukseen monia samankaltaisia fontteja kokeilin, paatyen
lopulta kuitenkin Caviar Dreams (Kuva 26) fonttiin sen selkeyden, helppolukuisuu-
den ja ohuuden vuoksi, fontin olematta kuitenkaan samaan aikaan tylsa ja tavalli-

nen. Etiketeissa kaytin kyseisesta fontista Regular seka Bold leikkauksia.

Kuva 26. Caviar Dreams Regular ja Bold leikkauksilla.
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4.3.7 Graafiset ilmeet

Asiakkaan valitsemien luonnosten (Kuvat 6 ja 8) perusteella 1ahdin toteuttamaan
kasin piirtdamiani ilmeita Adobe lllustratorissa. Huomasin hyvin nopeasti, etta ehdo-
tus 1 (Kuva 27) ei tulisi toimimaan yhta hyvin, kuin ehdotus 2 (Kuva 28).

Ehdotus 1 (Kuva 27) olisi siis koko tolkin peittava kuviopinta. Talvi- ja syksyetiket-
tien kohdalla varien vuoksi tama tyyli ei erottuisi edukseen hyllyasettelussa kilpaili-
joihin nahden.

Kuva 27. Ehdotus 1.

Graafisen suunnittelun kannalta myos tuoteselosteen, pakollisten pakkausmerkin-
tojen ja muun halutun informaation sommittelu tolkkiin saattaisi tehda lopullisesta
tuotoksesta sekavan ja vaikealukuisen. Tama vaihtoehto ei myoskaan tukisi olut-
perheen sarja-asumaisuutta yhta hyvin, kuin ehdotus 2 (Kuva 28), jonka tein luon-
noksen numero kolme (Kuva 8) pohjalta.



48(71)

AMBER ALt

Kuva 28. Ehdotus 2.

Tama ehdotus toimi sarja-asunsa puolesta niin graafisen ilmeen mukaisesti, kuin
yhtalaisen typografiansakin puolesta. Jokainen tolkki toimisi kuitenkin myds yksi-
naan ja voisi kiinnittda kaupassa asioivan kuluttajan huomion. Tein taman ehdo-
tuksen pohjalta vield kolmannen ehdotuksen (Kuva 29), jossa muutin symbolit vii-

vakuviksi.

MR

BRRWING

AMBER ALE AMBER ALE

Kuva 29. Viivakuvitukset.
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Viivakuvituksissa huomasin myds hyvin nopeasti ongelman varillisten symboleiden
muuttamisessa pelkiksi viivoiksi. Kesa-olueen sain symbolit viela toimimaan hyvin,
mutta Kevat-oluen symboleita muuttaessani viivoiksi (Kuva 30) totesin, etta sym-

bolit ovat liian monimutkaisia taméan idean toteutukseen.

A

Kuva 30. Monimutkaiset symbolit viivakuvitukseen.

Viimeiseksi variaatioksi kokeilin viela lisata ehdotus 2 (Kuva 28) mukaisiin etiket-
teihin kuvitusosan paalle kohina tekstuuria (Kuva 31). Tama kokeilu ei tehnyt kui-
tenkaan mitaan huomattavaa eroa ehdotusten valilla. Lahetin kaikki versiot asiak-
kaalle ja ilmaisin, etta itse olin ehdottomasti ehdotuksen 2 kannalla. Asiakas ol
muuten samaa mielta, mutta halusi vaihtaa viela Talvi etiketista appelsiinin pala-

symbolin lyhtysymboliin (Kuvat 32 ja 33).
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MAY MRSy

BREVING BREWING

AMBER ALE AMBER ALE

Kuva 31. Oikealla ehdotus 2 mukainen tolkki, vasemmalla tekstuurin kanssa.

AVBER ALE

Kuva 32. Appelsiinin pala.
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AMNBER ALE

Kuva 33. Lyhty.

4.3.8 Pakolliset pakkausmerkinnat ja muu informaatio

Pakkausmerkinnat antavat kuluttajille tietoa esimerkiksi tuotteen alkoholipitoisuu-

desta, sisallon maarasta ja valmistajasta (Pekkarinen, [viitattu 20.4.2016]).

Euroopan parlamentin ja neuvoston asetus 1169/2011 elintarviketietojen antami-
sesta kuluttajille on se asetus, johon pakkausmerkintdvaatimukset pohjautuvat.
Lisaksi maa- ja metsatalousministerio on esittanyt asetuksessa 834/2014 kieli- ja

eratunnusta koskevat vaatimukset. (Valvira, [viitattu 20.4.2016].)

Pakollisia pakkausmerkintdja alkoholituotteissa ovat juoman nimi ja juomatyyppi,
valmistaja, sisallon maara litroina, senttilitroina tai millilitroina, alkoholipitoisuus
seka pullotus- tai juomaeran tunnus (esimerkiksi merkitsemalla "Parasta ennen”
paivamaara). Joissain tapauksissa pakkaukseen pitaa merkitd myos varoitusluon-
teiset ainesosamerkinnat (esimerkiksi yliherkkyyttd aiheuttavat ainesosat) ja
muuntogeeniset ainesosat (mikali tuote niita sisaltaa), sailytys- ja kayttoohje seka

alkuperamaa tai -alue. (Ahtola, [viitattu 20.4.2016].)
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Kaikki pakolliset pakkausmerkinnat on tehtava suomen ja ruotsin kielella ja niiden
on loydyttava helposti havaittavasta paikasta helppolukuisina (Valvira, [viitattu
20.4.2016])).

Ainesosaluetteloa ei ole valttamatta pakko alkoholijuoman pakkausmerkintdihin
sisallyttaa, mutta se on suositeltavaa. Mikali se pakkausmerkintdihin sisallytetaan,
niin siitd on loydyttava kaikki kaytetyt valmistus- ja lisdaineet valmistusajankohdan
mukaisen painon mukaan alenevassa jarjestyksessa. (Valvira, [viitattu 20.4.2016].)

Suunnittelemiini etiketteihin kaytettin Maku Brewingin Golden Ale tuotteen EAN
viivakoodia, silla etiketit eivat ole talla hetkella menossa viela tuotantoon. Golden
Alen etiketistd (Kuva 34) kopioin myos Maku Brewingin kuvausosion seka ai-
nesosaluettelon. Kaikki pakkausmerkinnat merkittiin alustaviksi merkinnoiksi eti-
kettien viimeisteltyjen ilmeiden luomiseksi. Esimerkiksi ainesosaluettelot tulisivat
varmasti muuttumaan, mikali etiketit tuotantoon menisivat. Pantti- ja ALU-merkki

(materiaalimerkinta alumiinista) I6ytyivat PALPAn materiaalipankista.

KUVA POISTETTU

Kuva 34. Maku Brewing Golden Ale -etiketti.

4.4 Hanalatkat

Hanalatkat ovat anniskeluravintoloissa hanatuotteiden etiketteja. Hanalatka nakyy
my0s asiakkaalle tiskin toiselle puolelle, jolloin se etiketin tavoin markkinoi kulutta-
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jalle sita, mita ravintolalla on asiakkailleen hanajuomana tarjota. Hanalatkasta tu-
lee kayda ilmi alkoholijuoman nimi, valmistaja ja alkoholipitoisuus seka useimmiten

mya0s juomatyyppi.

Maku Brewingin hanalatkat ovat aina pyoredn muotoisia, eika niilla ole mitaan
konkreettista standardikokoa. Vektorigrafiikan ansiosta toteutetut hanalatkat saa-

daan aina nopeasti ja helposti mallinnettua haluttuun kokoon.

Toteutin itse hanalatkat myos satunnaisessa kokoluokassa ja koska myos teke-
mani grafiikka etiketeissa on vektorigrafiikkaa, niin tekemani hanalatkat saa vaivat-
tomasti muutettua tulevaisuudessa haluttuun kokoon. Esittelen hanalatkat valmiina

tuotoksena seuraavassa luvussa.
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5 VALMIIT ETIKETIT JA HANALATKAT

- — WITBIER | A —

ALC. 45w 1/ 0531

Kuva 35. Mock-uppiin tehty 3D mallinnus etiketeista. Mock-upin on tehnyt Zokide-
sign ja kuvaa ei saa kayttaa markkinointitarkoituksessa.

Lopullisiksi etiketeiksi valikoituivat ehdotuksen 2 (Kuva 28) ilmeen mukaiset toteu-
tukset. Hanalatkat toteutin etikettien valmistuttua kuvituskuviopinnan ja graafisen
ilmeen mukaan. Sommittelin pakolliset pakkaustiedot ja muun asiakkaan toivoman
informaation tolkin alaosaa kiertavaan valkoiseen palkkiin niin, etta se "reunusti”
oluen nimea, jattaen nimen molemmille puolille kuitenkin tarpeeksi tilaa ilmavuu-
den saavuttamiseksi (Kuva 35). Sommittelussa minun piti ottaa huomioon muotoi-
luoppaan ohjeet (Kuvat 36 ja 37), jotka asiakas minulle Iahetti. Muotoiluopas on

Rexamin, joka tekee tolkit Maku Brewingille.

Etikettien valmistuttua asiakas huomasi viivakoodien olleen vaarinpain, kuten esi-
merkiksi viela kuvassa 37 nakyy. Viivakoodien oikeinpain kaantaminen ei itses-
saan ollut vaikeaa tai aikaa vievaa, mutta minun piti viela tarkastaa, etta saan vii-
vakoodit PALPAn maaraamien kokojen mukaan siihen samaan linjaan, jonka olen
etiketissa olevien tekstien kanssa viivakoodit alun perin asettanut. Viivakoodien
minimikoko oli kuitenkin siina mielessa sopivan kokoinen, ettei etikettien alaosan

suunnittelu mennyt uusiksi.



55(71)

Etikettien sarja-asu toteutui mielestani erinomaisesti. Ne ovat yhtenaisia olutper-
heena. Yhtenaisyyden luo valkoinen ja tekstien sijoittelulta identtinen alaosa, yhte-
naiset fonttivalinnat ja niiden koot, Maku Brewingin logon sijoittelu samalla tapaa
jokaiseen etikettiin, jokaisessa taustassa toistuva tekstuuri seka symboleiden
pehmeys ja pyoreys. Myos etikettien varit tuovat sarja-asumaisuutta. Vaikka varit
ovat toisistaan poikkeavat, ne silti sointuvat toisiinsa. Samat asiat patevat pitkalti

myos hanalatkiin.

KUVA POISTETTU

Kuva 36. Rexamin muotoiluopas.

KUVA POISTETTU

Kuva 37. Esimerkki valmiista etiketista muotoiluopaspohjassa.
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5.1 Painotekniset tiedot

Mikali Nelja vuodenaikaa -olutperhe tulevaisuudessa menee suunnittelemillani
etiketeilla tuotantoon, niin tolkit tulee teettamaan Rexam, joka on maailmanlaajui-
sesti johtava yritys virvoitusjuomatolkkien teossa. Se on viidenneksi suurin kulutta-
japakkausyritys, jolla on toimintaa 24 maassa 67 tehtaan verran. Yritys tuottaa
neljanneksen maailman juomatodlkeista. Rexamin isoimpia asiakkaita ovat muun
muassa Coca-Cola, Pepsi ja Heineken. (Rexam, [viitattu 26.4.2016].) Suomessa
Rexamin suurimpia asiakkaita ovat Olvi, Sinebrychoff seka Laitilan Wirvoitusjuo-
matehdas (Bamberg, [viitattu 26.4.2016]).

Maku Brewingin tolkit ovat 0,33 litran alumiinitolkkeja, jotka on paallystetty valkoi-
siksi. Alumiinin vari ei puske valkoisen pohjavarin alta enaa, mika saattaa haitata
esimerkiksi kulta- tai hopeavarien kiiltoa etiketeissa, mutta omassa tydssani val-
koinen pohja tuo vain kaikki varit paremmin ja kirkkaammin esiin. (Rexam, [viitattu
26.4.2016].)

Tolkkeihin painetaan etiketit suoraan paallystetylle alumiinille ja suunnittelijan luo-
man etikettimateriaalin koko 0,33 tolkkiin on 208 x 107,5 mm (Kuva 36 ja 37). Pai-
nettu etiketti tulee reunoista jonkin verran toistensa paalle, joten Rexamin muotoi-
luoppaassa on kehotettu jattamaan noin 2 mm leikkausvarat. Etiketeissa olevien
tekstien osalta muotoiluoppaassa mainittiin, etta leipatekstin pienet kirjaimet, eli
gemenat, pitaisi olla vahintaan 1,2 mm korkeita. Lisaksi kaikki teksti pitaisi vekto-
roida lopulliseen etikettimateriaaliin tai vaihtoehtoisesti lahettaa kaikki kaytetyt fon-
tit tiedostona mukaan. (Rexam, [viitattu 26.4.2016].) Pienin rasterikoko Rexamilla
on 2%, mutta tata ei tarvitse designia tehdessa ottaa huomioon, silla he mukautta-
vat materiaalin tdhan painojaljennoksessa. Etikettidesignit 1ahetetdan Rexamille
lllustrator (.Al) tiedostona, jonka lisaksi liitetaan viela matala resoluutioinen pdf-
tiedosto etiketista. (Arvidsson 2016).
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5.2 Kesa

KUVA POISTETTU

Kuva 38. Valmis KESA etiketti.

KUVA POISTETTU

Kuva 39. Valmis KESA hanalatka.
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Kesa-etiketista (Kuva 38) tuli kokonaisuudessaan raikas ja kesainen. Siita valittyy
aurinkoinen tunnelma, festarit ja lampimana paivana nautittu kioskijaateldo. Samaa
voi sanoa hanalatkasta (Kuva 39). Mauksi valikoitunut witbier on tyypillisesti he-

delmainen, kevyt ja raikas. Naista syista niita pidetaankin erityisesti kesgjuomana.

5.3 Syksy

KUVA POISTETTU

Kuva 40. Valmis SYKSY etiketti.
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KUVA POISTETTU

Kuva 41. Valmis SYKSY hanalatka.

Syksy-etiketista (Kuva 40) tuli kokonaisuudessaan syksyinen ja siind mielessa
leikkisa, ettd mielikuvat heraavat sateen jalkeisesta hetkesta kuralammikoissa
hyppimisesta. Mielikuvat tuulisuudesta ja syksyn ruskasta valittyvat myos. Samaa
voi sanoa hanalatkasta (Kuva 41). Mauksi valikoitunut pumpkin ale on nimensa
mukaisesti maustettu useimmiten tavalla tai toisella kurpitsalla. Naissa oluissa
kaytetaan joskus mausteina myos esimerkiksi inkivaaria, muskottipahkinaa, kane-
lia, neilikkaa tai jopa maustepippuria (Beeradvocate, [viitattu 26.4.2016]). Pumpkin

alet ovat useimmiten kausioluita ja niita tehdaankin yleensa syksyisin.
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5.4 Talvi

KUVA POISTETTU

Kuva 42. Valmis TALVI etiketti.

KUVA POISTETTU

Kuva 43. Valmis TALVI hanalatka.

Talvi-etiketista (Kuva 42) tuli kokonaisuudessaan kirpean talvinen. Etiketti nayttaa
itsessaan pakkasen kylmettamalta, mutta pipari-symbolit tuovat omaa lampdaan
mukaan. Samaa voi sanoa hanalatkasta (Kuva 43) - ravintolassa taman oluen ha-
luaisi varmasti pakkasessa kylmennettyyn tuoppiin. Mauksi valikoitunut stout on
tumma olut, variltdan melkein musta. Sen maku on paahtunut ja kitkera ja tuoksuja
[0ytyy niin kahvista, tummasta suklaasta kuin lakritsastakin (Salmi, [viitattu
26.4.2016]).
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5.5 Kevat

KUVA POISTETTU

Kuva 44. Valmis KEVAT etiketti.

KUVA POISTETTU

Kuva 45. Valmis KEVAT hanalatka.
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Kevat-etiketistd (Kuva 44) valittyy paasiainen, raikkaus, luonnon heraaminen, vap-
pu ja tunnetun kevatlorun loppu “ja paaskysesta ei paivaakaan”. Sama henki tois-
tuu hanalatkassa (Kuva 45). Mauksi valikoitunut blonde ale on kuiva ja kevyt, kes-
kitaytelainen olut, jossa on kevyt hedelmainen maku (Beeradvocate, [viitattu

26.4.2016]). Se sopii siis erinomaisesti kevaiseen hetkeen nautittavaksi.
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6 YHTEENVETO JA POHDINTA

Vastaavanlaista pakkaussuunnittelun opinnaytetyota ei olla aikaisemmin tehty,
ainakaan suoranaisesti keskittyen etiketteihin. Tama toi oman haasteellisuutensa
omaan tyohoni esimerkiksi taustatiedon hankkimisen kannalta. Pienpanimoiden
ilmeitad ja muuten pienpanimoihin liittyvia opinnaytetodita on kylla tehty, joissa muu-
tamissa sivuttiin etikettejakin, ja ne olivatkin erittdin hyvaa luettavaa teoriatietona.

Aiheeni oli siina mielessa hyvinkin ajankohtainen, silla pienpanimotuotteet ovat
olleet viime vuosina pinnalla ja pienpanimoiden tuotteille on koko ajan enemman
kysyntaa. Ne viedaan suorastaan kasista ja suosio onkin tuonut Suomeen toista-
kymmenta uutta pienpanimoa viime vuosien aikana. (Matilainen, [viitattu
25.4.2016]). Mitd enemman uusia oluita pannaan, sitd enemman tarvitaan myos

etiketteja, joita pitda suunnitella.

Yhteisty0 asiakkaan kanssa sujui hyvin. Lahetin jokaisesta vaiheesta yhteyshenki-
I0lleni Maku Brewingista luonnokset, joista han valitsi mieluisensa. Han halusi
myos aina kuulla minun mielipiteeni, mika toi tyoskentelyyn sellaisen positiivisen
tunteen, etta teemme tata yhdessa. Maku Brewingin nykyisen ilmeen mukailemat-
tomuus oli niin positiivista kuin haastavaakin, silld toisaalta "vapaammat kadet”
suunnitteluun oli hyva asia, mutta toisaalta se myos haastoi minua suunnittelijana
luomaan jotain sellaista, joka kuitenkin ilmeellaan yllapitaisi Maku Brewingin lu-
pausta laadukkuudesta. Visiomme etiketeistd kuitenkin kohtasivat mukavasti ja
lopputulos olikin molempia tahoja miellyttava. Itse voin ainakin sanoa olevani ylpea
lopputuloksesta ja saavuttaneeni ne tavoitteet, joita talle tyOlle asetin. Suunnitte-
lemani etiketit poikkeavat Maku Brewingin nykyisesta ilmeesta, ne ovat moderneja
ja tyylikkaita ja ne toimivat sarja-asumaisuudeltaan olutperheena, mutta myos yk-

sittaisinakin tuotteina.

Teoriaosuutta ajatellen teettamani mielikuvakysely oli arvokasta aineistoa suunnit-
teluvaiheeseen. Sen nojalla etiketteihin luomani symbolit ja varimaailmat eivat ol-
leet vain omia mielikuviani jokaisesta vuodenajasta. Myos syventavien opintojen

projekti oli tarkea tyo tiedonhankinnan kannalta opinnaytetydssani.
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Olisin halunnut teetattaa jokaisen etiketin viela asianmukaiseen tolkkiin prototyy-
piksi, mutta aikataulut tulivat tassa vastaan. Kyselin Seindjoella muutamista paino-
taloista, etta painattavatko he alumiinitdlkkeihin materiaalia, mutta vastaukset oli-
vat valitettavasti kieltavia. Olisin lisaksi tehnyt myos kayttajatestauksen, mikali olisi
ollut varmaa, etta etiketit menevat tuotantoon. Testaus jaaneekin siis tulevaisuu-

teen ja omaksi iloksi tehtavaksi, mikali etiketit kayttoon otetaan.

Opinnaytetyon tekeminen antoi minulle vaihtoehtoisen tavan suunnittelutydhon
syvallisemman taustatyon tekemisella eika vain suoraan suunnitteluun ryntaami-
sella. Voisin siis sanoa oppineeni ja kehittyneeni paljon juurikin tiedonhankinnan ja
tutkimusmenetelmien kayton osalta. Ohjelmien kaytossa itsessaan en koe kehitty-
neeni sen ihmeellisemmin, silla hallitsin ne entuudestaan erinomaisesti. Muutamia
pienia asioita kuitenkin niin sanotusti "I6ysin uudelleen” Adobe lllustratorilla tyos-
kennellessani, mitka varmasti taman projektin jalkeen eivat enaa mielestani unoh-
du. Kuviopinnan suunnittelu olikin minulle taas taysin uutta. Huomasin nauttivani

niiden suunnittelusta, joten tulen tulevaisuudessa varmasti tekemaan niita lisaa.

Loppusanoina haluan kiittda avopuolisoani, joka idean olutetiketeistda opinnayte-
tyon aiheena alun perin paahani iskosti. Tama projekti on ollut sen verran mielui-

saa, etta jatkaisin mielellani etikettisuunnittelun parissa tulevaisuudessakin.
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LITTEET

Liite 1. Webropol-kyselylomake 1

Kun haluat kokeilla jotain

5. Kun kokeilet jotain uutta juomaa, mikd vaikuttaa ostopiidtokseen? Valits
3 vaihtoehtoa. *
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Kun haluat kokeilla jotain utifia..

7. Millainen etiketti kiinnittada huomiosi? *
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Kun haluat kokeilla jotain uutta..
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Liite 2. Teemahaastattelun kysymykset
1) Mita otat/otit huomioon, kun aloit suunnittelemaan etikettia?

2) Millainen on mielenkiintoinen/huomiotaherattava etiketti? Pyritkd sellaiseen ja

miten koitat sen saavuttaa?
3) Onko vareilla merkitysta?
4) Onko typografialla merkitysta?

5) Verrattuna isoihin panimoihin (Olvit, Koffit, Karjalat jne) — kuinka paljon pienpa-

nimoiden pitaa satsata visuaalisuuteen (etiketit)? Jos pitaa, niin miksi?
6) Onko suunnittelutyd erilaista isoilla panimoilla verraten pienpanimoihin?

7) Millainen kuvitustyyli myy alkoholijuomissa?
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Liite 3. Webropol-kyselylomake 2

VUODENAJAT

Mit& mielikuvia kukin vuodenaika sinulle tuo?

Opiskelen Seindjoen ammattikorkeakoulussa graafista muotoilua ja tama kysely on osa opinnaytetyotani, jossa toteutan nelja etikettia
pienpanimolle, aiheena nelja vuodenaikaa. Tutkimustuloksia tulen hyddyntamaan suunnitteluprosessissani ja avaamaan niita myds kirjallisesti
osana opinnaytetyotani.

1. KESA - mita sinulle tulee kesasta mieleen? Vastaa vapaastl ja mahdollisimman monella sanalla. Mielikuvat vol kirjoittaa adjektiveina tal
muuten yksittaisina asioina. *

2. SYKSY - mita sinulle tulee syksysta mieleen? Vastaa vapaasti ja mahdollisimman monella sanalla. Mielikuvat voi kirjoittaa adjektiiveina tal
muuten yksittaisina asloina. *

3. TALVI - mita sinulle tulee talvesta mieleen? Vastaa vapaastl ja mahdollisimman monella sanalla. Mielikuvat vol kirjoittaa adjektiiveina tal
muuten yksittaisina asloina. *

4. KEVAT - mita sinulle tulee kevaasta mieleen? Vastaa vapaasti ja mahdollisimman monelia sanalla. Mielikuvat voi kirjoittaa adjektiiveina tal
muuten yksittaisina asloina. *

™
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5. Mitd makuja sinulle tulee vuodenajoista mieleen? Vastaa kuhunkin vuodenaikaan makumielikuva(t) erikseen. *
Kesa

Syksy

Talvi

Kevat

6. Mita hajuja sinulle tulee vuodenajoista mieleen? Vastaa kuhunkin vuodenaikaan hajumielikuva(t) erikseen. *
Kesa

w
¢

Talvi

Kevat

Wz

7. Mita vare)a sinulle tulee vuodenajoista mieleen? Vastaa kuhunkin vuodenaikaan 2-4 varimielikuvaa. *
Kesa

Talvi

Kevat




