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TIIVISTELMA

Opinnaytetyo tehtiin pyynnosta Eurokankaalle ja yhteistyona kiertotaloutta
tutkivan AARRE-projektin kanssa. Tyfssa selvitettiin luonnonkuitujen ja
tekokuitujen eroja seka perehdyttiin eri materiaalien
kierratysmahdollisuuksiin kierratyskeinojen, teknisten mahdollisuuksien
seka sosiaalisen median kautta. Lisaksi tutustuttiin suomalaisiin
kiertotaloutta edistaviin yrityksiin ja muissa Euroopan maissa tehtyihin
kiertotalouskokeiluihin.

Tutkivan osuuden tavoitteena oli [0ytaa mahdollisuuksia tekstiilien
kierratykseen kuluttajakyselyn avulla. Eurokankaan kuluttajille teetetty
haastattelukysely selvitti kuluttajien valmiuksia tuoda ylimaaraisia ja
kierratettavia tekstiilejd Eurokankaan mahdollisiin kierratyspisteisiin seka
vastaajien tietAmysta uudesta tekstiilijatteen loppusijoituspaikkaan
liittyvasta kaatopaikka-asetuksesta. Lisaksi selvitettiin kuluttajien
kiinnostusta retrokangasosastoon seké heidan toiveitaan tekstiilien
jatkokasittelylle.

Haastatteluissa vastaajien ik& arvioitiin kolmeen eri luokkaan, alle 30-
vuotiaisiin, 30-65 vuotiaisiin seké yli 65-vuotiaisiin. Tutkimuksen
perusteella voidaan todeta, ettd kuluttajat ovat kilnnostuneita tekstiilien
kiertotaloudesta, ja neljalla viidestd vastaajasta on ylimaaraisia tekstiileja.
Kyselyn perusteella vastaajien tietoisuus tekstiilijatteen
loppusijoituspaikasta oli heikosti tiedossa kaikissa ikaluokissa, mutta
suurin osa olisi valmiita tuomaan ylimaaraiset tekstiilinsa Eurokankaan
mahdollisiin kierratyspisteisiin.

Kyselyn perusteella voidaan paatella, etta tekstiilien kierratyspiste toimisi
Eurokankaan myymaléissa hyvin ja ettd Eurokankaalla on monia erilaisia
mahdollisuuksia hyddyntaa kiertotaloutta liiketoiminnassaan.
Kyselytutkimuksen tuloksia voidaan hyédyntdéd myos esimerkiksi
mahdollisten uusien kiertotaloustapahtumien ja -ideoiden markkinointiin.

Asiasanat: kierratys, kiertotalous, tekstiilimateriaalit,
kierratysmahdollisuudet, kuluttajakysely, kaatopaikka-asetus
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ABSTRACT

This thesis was commissioned by Eurokangas Oy in collaboration with the
AARRE project, which conducts research on circular economy for
businesses. Eurokangas is a Finnish company that sells fabrics and
sewing products. This study explains the differences between natural
fibers and synthetic fibers, and establishes how they should be recycled.
The issues that are considered in the study are the methods of recycling,
as well as the technical and social media possibilities to recycle textiles. In
addition, the thesis deals with Finnish companies concerned with circular
economy and recycling experiments carried out in European countries.

The empirical part of the thesis aims to establish the possibilities for textile
recycling through a consumer poll. The poll was carried out by interviewing
Eurokangas customers to find out if a recycled textile collection could work
in the stores. Another aim of the poll was to find out if the consumers know
where to take their surplus clothes and other textiles. This is because of
the new landfill regulation that forbids taking organic waste to landfills.

The interviewees were categorized into three groups: under 30 year-olds,
30-65 year-olds and over 65 year-olds. Based on the research, it was
established that consumers were interested in textile recycling, with 80
percent of the respondents having surplus recyclable textiles. It was also
found that knowledge of the new landfill regulation was weak; only 33.5
percent out of the 200 respondents knew it. However, most of the
interviewees were ready to take their surplus textiles to a textile collection
point at Eurokangas.

Based on the research, it is possible to say that a textile collection area
placed in Eurokangas stores would work. Eurokangas has many
opportunities to benefit from recycling of textiles in its business. The
research results can be used, for example, for marketing new events and
ideas concerning circular economy.

Key words: recycling, circular economy, textile materials, consumer poll,
landfill regulation
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1 JOHDANTO

Vaatteet ovat yksi ihmisen perustarpeista. Tosiasia on, etta tekstiilien
valmistusta ei koskaan tulla lopettamaan. Kuitenkin ihmiskunta tuhoaa
maailmaa koko ajan yh& nopeammin tekstiilimateriaalien valmistuksen
takia. Miksi siis tuotamme koko ajan uutta tekstiilig, vaikka emme tieda
mitd teemme ylijaaneella ja kaytetylla materiaalilla?

Luonnonvarojen takia kierratyksen, etenkin tekstiilienkierratyksen, tarkeys
on noussut pinnalle vimeisen kymmenen vuoden aikana. Tassa
opinnaytetydssa etsitdan mahdollisia ratkaisuja aina vain kasvavalle
tekstiilijatevuorelle.

Vuoden 2016 vaihteessa astui voimaan lakiasetus, jonka mukaan
orgaanista jatetta ei saa enaa vieda kaatopaikalle. (Jateasetus 288/2013)
Tama kohdistuu etenkin tekstiilijatteeseen ja siihen, ettei sitd saa enaa
laittaa kaatopaikkajatteeseen. Talla hetkella jatehuoltoyrityksien ratkaisu
on havittaa tekstiilijatteet polttamalla, mutta materiaalin arvon sailyttamisen
kannalta se on huono vaihtoehto. Tavoitteena onkin |6ytaa

tekstiilimateriaalille jokin muu vaihtoehto kuin polttaminen.

Opinnaytetyoni on kangaskauppa Eurokankaalta saatu tutkimuspyynto,
jonka avulla pyrin tarkastelemaan kuluttajien valmiutta
tekstiilienkierratykseen. Toteutin kyselyn haastattelemalla Eurokankaan
asiakkaita henkilokohtaisesti tekstiilien kierratyksestd Eurokankaan
kymmenessa myymalassa eri paikkakunnilla. Eurokankaan osallisuus
AARRE-kiertotalousprojektissa on hyvana esimerkkina siita, etta yritys on
kiinnostunut ymparistoon liittyvista asioista ja etta se on valmis tekemaan

asian eteen muutoksia omassa toiminnassaan.



2 TOIMEKSIANTAJAT JA TUTKIMUSKYSYMYKSET

Opinnaytetyon toimeksiantajana on Eurokangas Oy, joka on suomalainen
kankaita, ompelutarvikkeita ja verhojen ompelupalvelua myyva yritys.
Eurokankaan osallisuus kiertotaloutta tutkivassa AARRE-projektissa,

mabhdollisti opinnaytetyon tarjoamisen kiertotalousaiheeseen liittyen.

2.1 Eurokangas Oy

Vuonna 1945 Saimi ja Veikko Heinonen avasivat kangaskaupan nimeltaan
Torintaus Lahden Vapaudenkadulle. Yritys oli alusta asti menestyva ja
laajensi [&hikaupunkeihin. 1960-luvulla yritys muutti nimekseen Sekunda ja
Pala Ky, ja kauppa kavi edelleen hyvin. Vuonna 1971 Saimi ja Veikko
Heinosen tytar Kaija aloitti kokopaivatyon yrityksesséa. 1980-luvun aikana
kangaskauppa laajeni entisestddn myymalla eurooppalaisia laatukankaita
seka sisustukseen ettéa vaatetukseen. Menestyksen myo6ta yritys muutti
nimekseen Superkangas. (Eurokangas 2015.)

Eurokangas -nimen yritys sai vuonna 1991, jolloin liikkeet avattiin Lahteen
ja Turkuun. Eurokankaan liikeideana on edelleenkin tarjota laajaa
valikoimaa kankaita asiantuntevalla palvelulla kilpailukykyiseen hintaan.
Vuodesta 2004 alkaen toimitusjohtajana on toiminut Kaija Wardin poika
Daniel Ward. Eurokankaan menestys on kasvanut jatkuvasti nykyaan yli
100 000 erilaisen kankaan ja 400 ty6ntekijan voimin. Myymaléita on
ympari Suomea yhteensé 32 kappaletta seka verkkokauppa, joka on aivan
uusi liiketoiminta Eurokankaalle. (Grongvist 2016.)

Eurokangas hankkii myytavat kankaat tehtailta ympari maailmaa.
Jokaisesta maanosasta tilataan jotain, mutta Euroopasta kankaita tulee
ehdottomasti suurin méara. Kaikilla Eurokankaan tavarantoimittajilla on
EU:n asettamat saddokset, joissa kiinnitetdan huomiota esimerkiksi
kankaiden eettisyyteen ja ekologisuuteen seka tydolosuhteisiin. Yrityksen
omissa tiloissa on sisainen kierrétys, jonka avulla kaikki mahdollinen

kierratetddn. Esimerkiksi tavarantoimituksiin kaytetaan kierratettyja



pakkauksia, ja kangaspakoissa olevat rullat kaytetadn monta kertaa
uudelleen. (Grongvist 2016.)

2.2 AARRE-projekti

Eurokangas on mukana AARRE-projektissa, joka on kesan 2015 lopulla
Suomessa aloitettu kiertotaloutta tutkiva projekti. Projektin tavoitteena on
loytad, ymmartaa ja kehittda uusia ymparistoystavallisia
liketoimintamalleja. Projektissa ovat mukana Helsingin Yliopisto, Syke eli
Suomen Ymparistokeskus ja VTT eli Valtion Teknillinen Tutkimuskeskus
seka suomalaisia, ymparistoystavallisista valinnoista kiinnostuneita,
yrityksia. Kansainvaliselta puolelta Cambridgen Yliopisto ja Lundin

Yliopisto ovat mukana tutkimusyhteistybkumppaneina. (SYKE 2015.)

Projektin tavoitteena on |0ytaa ratkaisuja koko ajan kasvavaan
jateongelmaan liikketoimintalahtdisesti. Uusiutumattomat luonnonvarat
hupenevat ja kallistuvat hurjaa vauhtia, minka takia uusia vaihtoehtoja
etsitddn kuumeisesti. Projektin mydta yritysten toivotaan muuttavan
ansaintamallejaan radikaalisti ja uudistavan liiketoimintojaan ja
arvoketjujaan. Kuluttajat kiinnittavat tdnd paivana yha enemman ja
enemman huomiota kierratykseen ja ekologiseen ajattelutapaan. He
ovatkin ratkaisevassa asemassa mahdollistamassa yrityksien muutosta.
Projektin tarkea tehtava on lisata kiertotalouden liiketoimintalahtdisyytta
lisdamalla toimijoiden valisid kumppanuuksia seka muutosta asenteissa ja
toimintatavoissa. (VTT 2015.)

VTT:n johtama AARRE-projekti kaynnistyi elokuussa 2015 ja paattyy
syyskuussa 2017. Toimintamallina projekti kayttaa kuukauden pituisia
nopeita kokeiluja, jotka tehdaan yhdessa yritysten ja kuluttajien kanssa.
AARRE-projekti arvioi hankkeen aikana kuluttajan roolia muutoksessa
seka teknologian mahdollisuuksia kierratyksessa. Projektin budjetti on
600 000 euroa, jota rahoittavat Tekes, VTT, Helsingin yliopisto, SYKE ja
mukana olevat yritykset. (VTT 2015.)



Erés Valtion Teknillisen Tutkimuskeskuksen kokeilu oli vuoden 2015
marraskuussa aloitettu uudenlainen Lassila & Tikanojan kierratyspiste.
Espoon Selloon sijoitettiin kolme kierratyslaatikkoa: yksi hyvakuntoisille
merkkivaatteille, toinen hyvantekevaisyyteen soveltuville vaatteille ja
kolmas kayttokelvottomille vaatteille. Tavoitteena oli testata kuluttajien
valmiutta tuoda ylimaaraiset vaatteet kierratykseen ja samalla helpottaa
heidan mahdollisuuksiaan kierrattaa tekstiileja. Merkkivaatteet on tarkoitus
myyda Emmy-verkkokaupassa. Hyvantekevaisyyteen kuuluvat vaatteet
lahjoitetaan Hope-yhdistykselle, joka toimittaa vaatteet vahavaraisille
lapsiperheille. Kayttbkelvottomat vaatteet toimitetaan uusiotuotteita

valmistavalle Dafecor Oy:lle. (Helsingin Sanomat 2015.)

Eurokangas lahti alun perin mukaan AARRE-projektiin projektin johtajan
pyynndsta. Suurin motivaatio mukaan lahtemiselle oli kuitenkin halu 16ytaa
uusia tekstiilien kierratysvaihtoehtoja. Eurokankaan kehitysjohtaja Paivi
Grongvistin mukaan olisi tarkeda 16ytaa seka yrityksia etta kuluttajia
parhaiten palveleva vaihtoehto tekstiilijatteille. Talla hetkella
kiertotalouskulttuuri on vaikeuttamassa esimerkiksi lastenvaateyritysten
toimintaa kehottamalla kuluttajia mieluummin antamaan vaatteet kiertoon
kuin heittamaan pois. Kiertotalouden takia lasten vanhemmat ostavat yha
vahemman uusia vaatteita, kun vaatteita saa halvemmalla ja

ekologisemmin kirpputoreilta. (Gronqgvist 2016.)

2.3 Tutkimuskysymykset ja tutkimusote

Taman opinnaytetydn tavoitteena on tarkastella Eurokankaan
myymaloissa asioivien kuluttajien valmiutta kierrattaa ylimaaraisia
tekstiileja ja kartoittaa heidan tietAmystaan kierratyspisteisiin tuotujen
tekstiilien jatkokasittelysta. Tutkimuksessa kaytetty aineisto on keratty

vuoropuhelua hyddyntavalla haastattelumenetelmalla.

Tutkimusote on hermeneuttinen. Termi tarkoittaa huomion kiinnittdmista
asioihin, jotka auttavat ymmartamaan ja kehittdmaan tietoa toisten

ihmisten kokemasta todellisuudesta.



Tutkimuskysymykset tassa tutkimuksessa ovat:

1. Mika on kuluttajien valmius tuoda ylimaaraiset tekstiilit Eurokankaan
myymaloissa sijaiseviin tekstiilinkierratyspisteisiin?
2. Onko kierratyspisteisiin tuotujen tekstiilien jatkokasittelylla

merkitysta kuluttajan ndkdkulmasta tarkasteltuna?



3 TEKSTIILIMATERIAALIT

Kierratyksen kannalta olennaista on kuitu, josta kierratettava tuote on
tehty. Tekstiiliteollisuudesta 16ytyy jo vuonna 5000 eaa. kayttoon otetut
luonnonkuidut seka 1800-luvulla kehitellyt tekokuidut. Synteettisia
kuitutyyppeja on siita lahtien kehitelty kasvavalla vauhdilla. Vuonna 2009
tekstiilikuitujen arvioitu koko tuotantoméaré oli noin 96,7 miljoonaa tonnia,
josta pelkastaan puuvillan tuotantomaard on noin 25 prosenttia. Nykyaan
tekokuiduista polyesteri on noussut maailman tekstiilikuiduista johtavaan
asemaan 47 prosentilla. (Boncamper 2011, 21.) Eurokankaalla on
myynnissa valikoimissaan ehdottomasti mittavin maara tekokuituja sen
suuren kysynnan vuoksi. Suhde kuitujen valilla on noin 70 prosenttia
tekokuituisia kankaita ja noin 30 prosenttia luonnonkuitu- seka
sekoitekankaita. Suuren kysynnan lisaksi tekokuidun edullisuus seka
helpot huolto-ominaisuudet vaikuttavat kuitujen runsaaseen maaraan.
(Grénqvist 2016.)

3.1 Luonnonkuidut

Luonnonkuidut voidaan jakaa kahteen alalajiin, kasvikuituihin ja
elainkuituihin. Kasvikuidut eli selluloosakuidut muodostetaan eri
kasvilajikkeista saaduista materiaaleista. Suosituimmat kasvikuidut ovat
siemenkuidut, joista saadaan puuvillaa ja kapokkia, seka runkokuidut,
joista saadaan pellavaa, hamppua, jutia, ramia ja nokkosta. Muita
alaryhmia ovat lehtikuidut ja hedelméakuidut, mutta niista saatujen kuitujen
maara on todella vahaista siemen- ja runkokuituihin verrattuna. (Eberle,
H., Hermeling, H., Hornberger, M., Kilgus, R., Menzer, D. & Ring, W. 2007,
8.)

Kaytetyin selluloosakuitu on puuvillakuitu, jonka laaja viljely Euroopassa
aloitettiin vasta 1400-luvulla. 1890-luvun lopulla kolme neljasosaa
vaatteista tehtiin kyseisesta kuidusta. (Burns & Bryant 2008.) Puuvillan
korjuu tapahtuu joko kéasin tai koneella halutusta laadusta riippuen, minka

jalkeen puuvillakuidut erotellaan siemenisté koneellisesti. Puuvillasta



saadaan 15-50 millimetrin pituisia kuituja, joista kehrataan lankaa
jatkojalostusta varten. Suurimmat eettiset ongelmat puuvillantuotannossa
keskittyvat puuvillan kerddmiseen seké vaatteiden ompeluvaiheeseen
(Moilala 2013). Ekologisia haasteita tekstiilien tuotannossa on monia.
Eniten ymparistéa kuormittavia tekijoita ovat maatalousmaiden lannoitus ja
kasittely kasvinsuojeluaineilla, joista suuri osa joutuu ymparistoon. Muita
ymparistda kuormittavia tekijoita ovat ilman epéapuhtaudet, veden kulutus,
jatteet ja melut. (Eberle ym. 2007, 53.)

Elainkuidut eli proteiinikuidut muodostuvat kemiallisessa reaktiossa, jossa
aminohappoja yhdistetdan polypeptidi ketjuihin. Proteiinikuidutkin jaetaan
kahteen alaryhméan: eldimen karva kuituihin seka kehraajahyonteisen
tuottamiin kuituihin. Nykyaan on onnistuttu valmistamaan proteiinikuituja
myos tofusta seké soijasta johdetusta tuotteesta. Kaikkien luonnonkuitujen
tavoin, myds proteiinikuidut ovat uusiutuvia. Elainten karvat luokitellaan
niiden hienouden perusteella erilaisiin alakategorioihin. Suosituin
elainkuitu on villa sen helpon saatavuuden ja kuidun laadun takia. (Collier,
Bide & Tortora 2009, 89-113.)

Hienoiksi karvoiksi eli erikoisvilloiksi luokitellaan alpakka, laama, angora,
mohair ja muut pituudeltaan lyhyet kuidut. Naita kuituja kutsutaan myos
korkealuokkaisiksi karvoiksi niiden rajoitetun tuotannon takia. Niita
kaytetaankin paaasiassa ylellisissa ja arvokkaammissa tuotteissa. Karkeita
karvoja kaytetdan harvoin tuotannossa, vaikka ennen muinoin tdhan
ryhmaan kuuluvat kuidut olivat hyvia esimerkiksi jaykissa hatuissa ja
mekoissa. Karkeita kuituja ovat muun muassa naudan- ja vuohenkarvat
seka hevosenjouhet ja harjat. Kehragjahyonteisen tuottama silkkikuitu on
ainoa proteiinikuitu, joka voi olla jopa satoja metreja pitk&, minka takia
silkkikangas on erityisen kiiltava seka silea. Nykyaan monet proteiinikuidut
ovat korvattu synteettisilla kuiduilla. (Collier, Bide & Tortora 2009, 89-113.)



3.2 Tekokuidut

Tekokuidut jaetaan kahteen ryhmé&éan: synteettisiin kuituihin seka
muuntokuituihin. Synteettiset kuidut ovat alusta asti teollisesti valmistettu.
Muuntokuiduissa molekyyli on luonnon valmistama, mutta tekstiilikuitu
pitd& valmistaa siita teollisesti. Tekokuidusta tehdyn kankaan tavoitteena
on usein imitoida luonnonkuituja, mutta myds |6ytad uusia, kestavampia ja
teknisida materiaaleja. Synteettisista kuiduista akryylia kaytetaan
villantyyppisena kuituna ja polyamidia sileana ja ohuena silkin kaltaisena
kuituna. Polyesteri puolestaan toimii hyvin monena erilaisena

kuitutyypping, lankana ja tekstiilind. (Karppanen 2014, 44-45.)

Muuntokuituihin kaytetaan talla hetkella eniten selluloosaa, josta tehdaan
esimerkiksi viskoosia. Suomessa loytyvista puulajikkeista koivu ja kuusi
ovat sopivimpia puuselluloosan raaka-aineita. Suomesta esimerkkiyritys
on Stora Enso, joka valmistaa koivusta liukosellua, josta voidaan valmistaa
viskoosia. Selluloosakuituja on helppo kierrattaa ja liséaksi ne ovat
biohajoavia. Kuitujen uusiutuva raaka-aine takaa kestavan kehityksen

mukaisen tekstiilliraaka-aineen. (Harlin 2015.)

Synteettisten kuitujen yleisimmin kaytettyja raaka-aineita ovat 6ljy, kivihiili,
ilma ja vesi. Kuitujen valmistusprosessi on kaksivaiheinen, jolloin
ensimmaiseksi valmistetaan kuitumolekyylit ja toiseksi kehrataén
tekstiilikuitu. Tavallisesti naméa kaksi vaihetta tapahtuvat kuitenkin
samassa tuotantoprosessissa jatkuvana linjastona. Synteettisten kuitujen
ominaisuuksia voidaan muuttaa lisddmalla kehruuliemeen lisdainetta tai
muuttamalla kuitujen rakennetta. Lisaaineilla kuituun voidaan lisata
esimerkiksi palosuojausta tai varipigmenttia, ja rakennetta muuttamalla
saadellaan esimerkiksi kuidun joustavuutta tai kosteudenlapaisya.
(Boncamper 2011, 275-282.)

Luonnonkuidut yhdistetaan helposti luonnollisuuteen, ja nadin ollen ne
koetaan usein ymparistolle vaarattomammiksi kuin tekokuidut. Tosiasiassa
luonnonkuitujen kemikaali runsaat viljelyt, valttamattomat vimeistykset ja

jalkeenpain lisatyt kasittelyt aiheuttavat vahintdan tekokuitujen vertaiset



ymparistohaitat. Esimerkiksi mista tahansa luonnonkuidusta valmistettu
lasten ulkoiluhaalari olisi kaikkea muuta kuin ymparistoystavallinen, silla
sen kestavyys olisi niin huono, ettd se sailyisi kdaytdssa ehjana vain
muutamia paivia tai viikkoja. Tekokuidut eivat kuitenkaan paihita taysin
luonnonkuituja, silla kaikesta teknologiasta huolimatta ihmisten tekemat
kuidut eivat pysty imitoimaan kaikkia luonnonkuitujen ominaisuuksia.
Tekokuidut ovat silti ehdottoman tarkea lisa tekstiilikuitujen valikoimaan

ymparistonakoékulmat huomioon ottaen. (Karppanen 2014, 44-45.)

3.3 Sekoitekuidut

Sekoitekankaissa tekokuitu ja luonnonkuitu yhdistetdan joko
langanvalmistuksen tai tekstiilitasorakenteen yhteydessa. Hyviksi todettuja
sekoituksia on villan sekoitukset polyesterin, polyamidin ja akryylin kanssa
seka puuvillan sekoitukset polyesterin, polyamidin, viskoosin ja modaalin
kanssa. Useimmiten sekoitekankaat ovat kestavampid, kevyempia ja
helpompia huoltaa niiden yhdisteltyjen ominaisuuksien takia. Taman
kaltaiset kankaat ovat usein myos edullisempia kuin yhden kuidun
kankaat. (Karppanen 2014, 44-45.)

Luonnonkuituja yhdistella&dn my®os toisiin luonnonkuituihin, kuten
puolipellavassa, jossa kude on puhdasta pellavaa ja loimi puhdasta
puuvillaa. Yhdistamalla kuituja molempien materiaalien parhaat
ominaisuudet korostuvat. Tekokuiduissa tavoiteltavia ominaisuuksia ovat
esimerkiksi hyva hankauskesto, elastisuus seka edulliset huolto-
ominaisuudet. Luonnonkuitujen erinomaiset vaatetusfysiologiset
ominaisuudet yhdisteltyna kyseisiin ominaisuuksiin saadaan
lopputulokseksi materiaaleja, joissa on kaikki tavoitellut ja valikoidut
ominaisuudet. (Eberle ym. 2007, 43.)

Vaikka ominaisuuksiltaan sekoitekankaat voivat olla erinomaisia, niiden
sijoitus kayton jalkeen on hankalaa. Sekoitekuiduista tehtyjen materiaalien
kierratys on paljon ongelmallisempaa kuin puhtaista kuiduista tehtyjen,

silla luonnonkuitujen ja tekokuitujen kierratykseen kaytetaan erilaisia
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tapoja. Sekoitekankaiden takia tekstiilimateriaalien hyddyntaminen
uudeksi raaka-aineeksi ei ole lahtenyt kasvuun. Kuidut taytyy erotella
toisistaan, mika on vield hankalaa, ennen kuin ne voidaan kierrattaa niille

sopivilla tavoilla. (Kankaanpaa 2015.)
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4 TEKSTIILIEN KIERTOTALOUS SUOMESSA

Kiertotalous tarkoittaa Suomen vakaata ja tasapainoista kehitysta
edistavan rahastoyritys Sitran selittamana talouden uutta mallia, jossa
materiaalit ja arvo kiertavat ja tuotteille luodaan lisaarvoa palveluilla seka
alykkyydella (Sitra 2016). Kaytannossa kiertotalouden toteuttaminen
tarkoittaa, etta valmisteilla oleva tuote suunnitellaan niin, etté tuotteessa
kaytettavat materiaalit ovat helposti eroteltavissa ja kierratettavissa kayton
jalkeen. Sitran Kiertotalouden uudet liiketoimintamallit -tutkimuksen
mukaan Suomella olisi suuret mahdollisuudet péarjata kansainvalisessa
kilpailussa kiertotalouden tiimoilta. Varsinkin tekstiiliteollisuudessa
mahdollisuudet ovat nousussa Suomeen tulevan runsaan tekstiilimaaran
takia. (Suomen Tekstiili & Muoti 2016.)

4.1 Kierratys ja kiertotalous

Kuviossa 1 ndhdaan kierratyksen, kiertotalouden ja vastuullisuuden suhde
toisiinsa. Vastuullisuus koetaan suurimmaksi velvoitteeksi sisaltaen,
tekstiilista puhuttaessa seka ekologisen, kulttuurisen, sosiaalisen etta
taloudellisen kestavyyden. Monet yritykset keskittyvat etenkin sosiaaliseen
kestavyyteen, eli tekstiiliteollisuuden tydolosuhteisiin ja tyGilmapiiriin.
Nama kysymykset ovatkin olleet taman vuosituhannen puolella uutisissa
paljon, ja siksi yritykset keskittyvat niihin helposti. Vastuullisuuteen kuuluu
my0s kiertotalous, jolla pyritaan siihen, ettei materiaali mene muutaman
kayttokerran jalkeen hukkaan. Kiertotalous on tarkeé&a, silla maailman
luonnonvarat kaytetaan joka vuosi puolitoistakertaisesti siihen nahden
mihin ne tulevaisuutta ajatellen riittaisivat. (Suomen Tekstiili & Muoti
2016). Kyseiseen kohtaan kuuluu myés tuotteiden laadukkuus ja pitka
kayttoika, hyvantekevaisyysjarjestott seka kuviossakin oleva kierratys.
Ympariston kannalta ympyrakuvion sisin osuus kierratys on yksi
tarkeimmista kehitysalueista, silla se saastaa raaka-aineiden tarvetta ja

vahentaa oleellisesti havitettavien jatteiden méaaraa. (Suojanen 1997.)
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Kiertotalous

Kuvio 1. Vastuullisuuden, kiertotalouden ja kierratyksen suhde (Suomen Tekstiili & Muoti
2016)

Kiertotaloudella pyritaan materiaalin kayttéian pidentamiseen, ennen kuin
se joutuu poltettavaksi energiajatteeseen. Ymparistosuojelullisen
jarkevyyden ehtona on, etta tuotannollinen tekeminen ei lisda energian
tuotantotarvetta, paastoja tai paastojen haitallisuutta. Kierratyksen
tavoitteena on vahentaa ymparistokuormitusta ja samalla saada uutta
raaka-ainetta jo kaytetysta raaka-aineesta, tai saada tuote kiertoon
sellaisenaan. (Myllymaa ym. 2008, 17.)

Tekstiilien kierratys ei ole ongelmatonta erilaisten materiaalien takia, silla
kierratystapaa pitaéd vaihdella kuidun mukaan. Suomessa erilliskerayksia
on eri toimijoilta jo lAhes 3000 kappaletta, mutta suuri osa sinne
laitettavista tekstiileistda menee myyntiin sellaisenaan
hyvantekevaisyysjarjestojen kautta. Ennen kuin jatkuva erilliskerays
otetaan kayttoon, pitaisi tekstiilien uudelleenkayttoon I6ytaa toimiva
ratkaisu. (Kankaanpaa 2015, 4-5.) Massaratkaisun pitaisi myos olla
tarpeeksi edullinen, jotta kuiduista saatu raaka-aine olisi jarkeva
vaihtoehto yrityksille. Talla hetkella kaikkien kuitujen palauttaminen
lahtoaineiksi kuluttaa paljon energiaa ja on kalliimpaa kuin
neitsytmateriaalin tekeminen.
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Kuvio 2 havainnollistaa kierratyksen voiman tuotannon, markkinoinnin ja
kulutuksen nakokulmasta. Kuvio asettaa luonnon vastakkain teollisten
tekijoiden kanssa ja kertoo kuinka kierratys vahentaa jatetta seka saastaa
luonnonvaroja. Tavoitteena on, etta suuri osa syntyneesta jatteesta palaa
kierratyksen kautta uudelleen tuotannon raaka-aineiksi.
Kuluttajatietoisuutta kierratyksesta pyritaan lisddméaan, jotta myds toiminta-
ja elamantapamuutoksilla voidaan vaikuttaa vélillisesti tuotantoon ja
markkinointiin. (Suojanen 1997, 14-15.)

Tuotanto — - Markkinointi ——  Kulutus

Tavarat Pakkaus Varastointi Tavarat
Palvelut Kuljetus Mainonta Palvelut
y Kierratys Kierratys
<= T T T 1
'Varat Jite | \arat Jate | Warat Jate!
W W W
Luonto

Kuvio 2. Luontoa vahemman rasittava tuotannon, markkinoinnin ja kulutuksen kierratysmalli
(Suojanen 1997, 14-15.)

Muita tekstiilinkierratykseen liittyvid ongelmia on tekstiilien tunnistaminen,
erilaiset viimeistykset kankaissa sekd mahdolliset myrkylliset kemikaalit
kankaan pinnassa. Kauan sailytyksessa olleet tekstiilit voivat myos olla
heikossa kunnossa. Esimerkiksi luonnonkuidut voivat homehtua
kohtuullisen nopeasti sailytyspaikasta riippuen. Kiertotalous tuo kuitenkin
lisda tyopaikkoja myds Suomeen, vahentaa jatetta seka saastaa jaljella

olevia luonnonvaroja. (Giesen 2008.)
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4.2 Tekstiilikierratyksen nykytila

Tahan asti tekstiilien kierratys on keskittynyt kirpputoreihin ja
matonkuteiden leikkaamiseen. Tekstiilien raskasta vaikutusta ymparistoon
on kuitenkin alettu pohtimaan tosissaan, ja vuoden 2016 alussa tuli
voimaan uusi kaatopaikka-asetus, joka kieltda tekstiilimateriaalien
kaatopaikkasijoituksen, jos siind on yli 10 prosenttia orgaanista ainetta.
(Kaatopaikka-asetus 288.) Uudistuksen liittyvida muutoksia ei ole viel,
vahvasta julkisuudesta huolimatta, juurikaan tehty ja kuluttajia kehotetaan
edelleen laittamaan tekstiilit energia- tai sekajatteisiin. Energiajatteet seka
l&hes kaikki sekajatteet poltetaan nykyaan energiaksi. Jatteesta saatua
energiaa kaytetaan esimerkiksi rakennusten lammittdmiseen. Polttamisella
ei saada hyddynnettya tekstiilikuitujen kaikkea potentiaalia, minka takia se
ei ole niille paras vaihtoehto. Siksi ehjat vaatteet ja muut tekstiilit
suositellaan vietavaksi kerayspisteisiin. (Kankaanpaa 2015, 12.)

TEXJATE -hankkeen tekeman tutkimuksen mukaan Suomessa poistuu
vuosittain kaytdsta 73 miljoonaa kiloa tekstiileja. Kaksivuotinen tutkimus
pyrki selvittamaan tekstiilivirtoja ja kasittelyiden ymparistovaikutuksia
Suomessa. Suomalainen ostaa vuoden aikana noin 20 kilogrammaa ja
heittéda pois noin 10 kilogrammaa tekstiilia. Tutkimuksessa todettiin, etta
erilliskeraykseen, eli tekstiilien uudelleenkayttéon, menee vain noin
viidennes kaikesta tavarasta. Tasta tilastosta puuttuvat kuitenkin sellaiset
kaytetyt tekstiilit, jotka on myyty kirpputoreilla tai annettu laheisille. Noin 80
prosenttia meni tutkimuksen mukaan poltettavaksi energiaksi. (Suomen
ymparistokeskus 2015, 16-17.)

Ehdottomasti suosituin jatteenkasittelytapa Suomessa on materiaalin
hyodyntaminen energiana, eli poltto jateasemilla. Téalla hetkella Suomessa
on jatteenpolttolaitos kuudella eri paikkakunnalla Oulussa, Vaasassa,
Lahdessa, Vantaalla, Riihimaella seka Kotkassa. Suunnitteilla ja tekeilla
on myos lisaa polttolaitoksia. (JLY 2016.) Kuvion 3 perusteella voidaan
todeta, ettd energiaksi hyddyntaminen on kasvanut runsaasti
kaatopaikkasijoitteluun verrattuna.
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Yhdyskuntajitteet Suomessa kasittelytavoittain 1997-2014
1D ¢

20004 - 3 000
25004 - 2500
20004 - 2 000

1887 19BE 1800 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011 2012 2013 2014
I Kaziopaikkasijoius [ Hyodyniiminen ensrgiana [ Hyodyniaminen maisriana

Kuvio 3. Yhdyskuntajatteiden kéasittely Suomessa (Tilastokeskus 2015)

4.3 Tekstiilien elinkaari

Tekstiilien elinkaariajattelulla tarkoitetaan, etta tekstiilia kasitteleva ihminen
ymmartaa tekstiilien ymparistovaikutukset kokonaisuudessaan.
Tekstiilituotteen elinkaarta analysoitaessa pitda ottaa huomioon tuotteiden
suunnittelu, materiaalivalinnat, tuotannon ymparistévaikutukset,
kaytettyjen tuotteiden kierrdtysmahdollisuudet ja tuotteiden purkaminen
takaisin raaka-aineiksi. (Suojanen 1997, 18-19.) Lahtokohtana on siis
arvioida kaikki tekstiilituotteen valmistuksessa kaytetyt luontoa rasittavat
prosessit.

Kaikki tekstiilikuidut rasittavat ymparistéa niiden valmistamisvaiheessa.
My6hemmin kasiteltavassa tutkimuksessa suurin osa kuluttajista
ajattelevat, etta luonnonkuidut ovat ekologisempia kuin tekokuidut. Tama
johtuu siita, ettd usein vertailuihin otetaan huomioon vain raaka-aineiden
alkupera. Tekstiilien koko elinkaari huomioon ottaen tekokuidut ovat
monella tapaa ekologisempi vaihtoehto kuin luonnonkuidut. Uusiutumaton
luonnonvara, 6ljy, koetaan tekokuiduille suureksi ymparistoa rasittavaksi
heikkoudeksi. Taysin synteettisesti tehdyt kuidut ovat kuitenkin helpompi

palauttaa takaisin alkuperaiseen muotoonsa ja kayttaa uusiin tuotteisiin.
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Kuidun rakenne ei mydskéaan heikkene uudelleenkéyton yhteydessa, miké
mahdollistaa tekstiilin pitkdn elinkaaren. Luonnonkuitujen kierratyksessa
kuidut hajoavat pienemmiksi kuin alkuperaiset, jolloin uusiokankaan
rakenne ei ole niin laadukasta kuin neitsytmateriaalista tehty materiaali.
Tekokuidut ovat myds kestavampia ja pitkaikaisempia niihin lisattyjen
ominaisuuksien ansiosta. (Nurmi 2009.)

Muotimaailmassa trendit vaihtuvat nopeasti, mika luo paineita yrityksille
tuottaa jatkuvasti uusia mallistoja. Parhaimman voiton saamiseksi vaatteet
halutaan tuottaa mahdollisimman edullisesti, koska kuluttajat helposti
valitsevat samankaltaisista tuotteista halvimman vaihtoehdon. Tama
taktiikka kuormittaa luontoa huomattavasti, ja vaikka yritykset vaittavat
kiinnittavansa huomiota ymparistbongelmiin, ei vaatteiden valmistus ole
vahentynyt vaan lisdantynyt. Suurissa yrityksissd muutokset tapahtuvat
hitaammin laajojen tuotantoma&arien takia, joten vaikka yritys on mukana
ymparistda suojelevissa organisaatioissa, ei kokonaisvaltaista muutosta
tapahdu heti. Suurin ongelma tekstiilien kiertotaloudessa on kuluttajien
tietdmattomyys ja valinpitamattomyys tekstiilien tuotannosta. Tahan
ratkaisuna olisi kestavan kehityksen opettaminen jo koulussa. Zero Waste
-filosofian apulaisprofessori Timo Rissanen kertoo oheisessa sitaatissa
hyvin kiteytettyna elinkaariajattelun keskeisen ongelman. (Modin 2015,
18-20.)

"Kaunis mekko ei ole oikeasti kaunis, jos sen ompelija ei pysty
elattamaan perhettddn saamalla palkalla, tai jos sen varjays
pilaa tuhansien ihmisten juomaveden.”

(Rissanen 2015, 18-20 [Modin 2015].)

Kuluttaja voi vaikuttaa elinkaaren pituuteen hoitamalla tekstiilituotteitaan
hyvin ja kiinnittamalla huomiota tuotteen laadukkuuteen. Yrityspuolella
tekstiiliteollisuuteen 16ytyy elinkaaren laskemiseen monia erilaisia
sovelluksia, joita voi kayttad hyvaksi tuotteen kehittdmisessa. Elinkaaren
laskentaan kaytetdan LCA (Life Cycle Assessment) -arviointia, jossa
tunnistetaan ja valtetaan ymparistokuormien siirtyminen prosessien valill&.

Esimerkiksi Instant LCA Web Portal tarjoaa yrityksille portaalin, joka
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laskee kaiken tarvittavan halutun vaatteen ekologisuudesta vain
tayttamalla yksityiskohtaiset tiedot vaatteesta. (RDC Environment 2012.)

Eurokangas pyrkii pidentdméaén kankaiden elinkaarta mahdollisimman
pitkaksi esimerkiksi ostamalla Eurokankaan myymaldissa myytavat valmiit
palat tehtaiden jaanndspaloina. Kangaspalat tulevat tunnettujenkin
brandien tehtailta lavatavarana, joten yritys saa laadukasta materiaalia
edulliseen hintaan. Palat myydaan kilohinnalla myymaldissa, ja jokaisessa
myymaléssa on erilaisia kankaita sen mukaan, mité tehtailta on saatu.
Kuluttajille suositun konseptin ansiosta Eurokangas on avannut Lahteen
pelkkid kangaspaloja myyvan liiketilan. Eurokangas on myads tutkinut
kuinka usein kuluttajat vaihtavat, esimerkiksi verhot, uusiin. Tuloksiksi
saatiin, etta yksityiset henkilot vaihtavat verhot keskimaarin seitseman

vuoden valein, ja yrityksilla vaihtovali on 15 vuotta. (Grongvist 2016.)

Elinkaarta pidentaviin yrityksiin kuuluu myds esimerkiksi britannialainen
Tom Cridland, ruotsalainen Nudie Jeans seka tanskalainen Vigga.
Kaikkien naiden yritysten tavoitteena on tuoda markkinoille laadukkaita ja
kestavia tuotteita. Tom Cridland lupaa kokonaiselle mallistolleen 30
vuoden takuun. Miesten malliston materiaali on kehitelty kestamaan
mahdollisimman pitkaan. Nudie Jeans puolestaan tarjoaa kestavia uusia ja
kaytettyja farkkuja ja lupaa jokaiselle asiakkaalleen korjauspalvelun
veloituksetta. Vigga taas on lastenvaateyritys, joka myy palvelua, jossa
vuokrataan lastenvaatteita. Kuukausihinnalla asiakas saa tietyn maaran
kaytettyja lastenvaatteita kaytt6onsa, jotka palautetaan niiden kaydessa
pieneksi. Palautuksen yhteydessa asiakas saa seuraavat vaatekoot
lapsen seuraavan koon ajaksi. Yritys takaa laadukkaat tuotteet esimerkiksi
materiaalikehityksella seka hyvilla hoito-ohjeilla. Yksi vaate kestaa

keskimaarin kahdeksan talouden kiertoa. (Suomen Tekstiili & Muoti 2016.)
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5 KIERRATYSMAHDOLLISUUDET

Tekstiilien kierratys, eli materiaalin kayttdminen uudelleen johonkin toiseen
tarkoitukseen, alkoi Kiinassa jo 1800-luvulla, jolloin kehiteltiin tehokkaat
repimakoneet. Repiméakoneita kaytettiin repimalla tekstiilit pieniksi silpuiksi
eli repimisen avulla tekstiilit palautettiin kuitumuotoihinsa. Nykyaan
tekstiileja voidaan prosessoida uudelleen raaka-aineiksi kolmella tavalla:

mekaanisesti, termisesti tai kemiallisesti. (Talvenmaa 1998, 68.)

5.1 Mekaaninen kierratys

Mekaaninen kierratys tarkoittaa tekstiilien repimista takaisin kuiduiksi.
Tama menetelma toimii seka luonnonkuiduille ettd tekokuiduille.
Repimisen jalkeen kuitumateriaali karstataan, minka jalkeen
uusiokuiduista voidaan kehrata uutta lankaa tai valmistaa uutta
kuitukangasta. (Talvenmaa 2002, 68.) Mekaanisessa kierratyksessa kuidut
lyhenevét radikaalisti, joten uudelleen kankaaksi kuitua on laadun takia
haastava tehda. Kierratyskeinosta saatu kuitu toimii kuitenkin hyvin

esimerkiksi 6ljynimeytysmattojen ja paloturvahuopien tekemiseen.

Hyvana esimerkkind suomalaisesta yrityksesta, joka kierrattaa
tekstiilimateriaaleja mekaanisesti, on PureWaste. Mallistossaan
PureWaste kayttaa vain kierratettya tekstiilijatetta mekaanisella
kierratystavalla. Mekaanisessa kierratyksessa kuitumateriaali rikotaan ja
siitd tehdaan massa lisaamalla tehtaiden ylijgama puuvillaa tai
polyesterikuitua, joka on tuotettu esimerkiksi muovipulloista. Taman
jalkeen massasta kehrataan lankaa, joka jalostetaan kankaiksi. Kankaisiin
painetaan printti tarpeen mukaan, minka jalkeen ne menevat
leikkaamoihin ja ompelimoihin. (Pure Waste Textiles 2015.) Suuret koneet
hoitavat toiminnan Kiinassa ja Intiassa paljon vaativan osaamisen ja
laitteiston takia (Suomen Tekstiili & Muoti 2016.) Kierratystoiminnan

ansiosta mallistoa tehdessa saastetaan noin 10 miljoonaa litraa vetta.
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5.2 Terminen kierratys

Terminen- eli sulatusmenetelma on tarkoitettu vain synteettisille
tekokuiduille. Termisen kierratyksen tarkoituksena on sulattaa kuidut
muovimassaksi, jolloin massasta voidaan tehda uusia tuotteita.
Prosessissa kuitujen elastisuus heikkenee, eiké niista saada riittavan
laadukasta kangasta tekstiilituotteisiin. Usein termisessa kierratyksesta
tekstiilikuiduista tehdaan muovipelletteja joista valmistetaan muovisia

tuotteita, kuten ampareita, muovilevyja seka putkia. (Talvenmaa 2002, 68.)

Suomessa muovia sulattavia yrityksid on monia, joista yksi esimerkki on
Ekokem. Rithimé&ella toimiva Ekojalostamo ohjaa muovit
uudelleenkayttoon, jossa ne prosessoidaan uusiksi tuotteiksi. Muoveista
valmistetaan esimerkiksi uusiomuoviprofiileja, jotka kestavat iskuja,
pakkasta, vetta, valoa ja kosteutta. (Ekokem 2015.) Muovipulloista voidaan
tehda myos polyesterikuitua tekstiilituotteisiin, mutta kyseinen menetelma
ei ole Suomessa kaytossa haasteellisen valmistusprosessin ja patenttien
takia (Tuomipuu 2011).

5.3 Kemiallinen kierratys

Kolmas menetelméa on kemiallinen kierratys, jossa tekstiili palautetaan
alkuperaisiksi lahtéaineiksi eli monomeereiksi. Reaktiossa kuidun
polymeeri rikkoutuu, ja tAman menetelméan avulla voi valmistaa kutakuinkin
uudenveroista kuitua. Kemiallinen menetelma on todella kallis ja soveltuu
ainoastaan 6ljyyn pohjautuville synteettisille tekokuiduille. Menetelmaan
tarvittavia laitteistoja on vain muutamilla isoilla kuidunvalmistajilla
Euroopassa, l&ahinnd Saksassa. Tekstiileissa kallis kierratyshinta on
hankala, silla kierratysraaka-aineet pyritaan pitdméaan edullisempina kuin
neitseelliset raaka-aineet. (Talvenmaa 2002, 68.)

Suomalainen vaateketju Seppala on mukana TEKI -projektin
pilottikokeilussa, jossa puuvillatekstiileja kerataan kuluttajilta ja tehdaan
VTT:n liuotusmenetelméan avulla uusia tuotteita vuonna 2017 alussa

iImestyvaan Seppalan mallistoon. Menetelmassa 100 prosenttisesti
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puuvillaisista tekstiileista poistetaan vetoketjut, napit ja muut ei-puuvillaiset
osat kierratyskeskuksissa. Siistimisen jalkeen tekstiilit revitaan,
hienonnetaan ja liuotetaan selluloosaksi, joka kuidutetaan Valkeakoskelle
avatussa Pop Up -kuitutehtaassa. Kierratetyista materiaaleista tehdaan
lankoja ja kankaita, joista mallisto kootaan. (Suomen Tekstiili & Muoti
2016.)

Seppéala haluaa liiketoimintaansa suljetun kierron, jonka avulla
poltettavaksi joutuisi mahdollisimman vahan tekstiilia. Nain materiaalin
arvo sailyy pidempéaéan. (Raiha 2015.) Lopullinen tekstiilimateriaali ja
valmistus muistuttavat viskoosin valmistusta. Vaikka prosessi itsessaan on
edullinen ja kuitu laadukas, itse kangas ei ole nailla ndkymin kovin
edullinen, raaka-aineen keraamisen ja kasittelyista tulevien kustannusten
takia. (Suomen Tekstiili & Muoti 2016.)

5.4 Kiertotalous sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisen median kayttd on yritysmaailmassa lisaantynyt huomattavasti.
Sen avulla voi nykypaivana helpottaa asiakassuhteiden muodostumista
seka l6ytad uusia asiakkaita. Sosiaalisen median ansioista yritykset voivat
helpommin kuunnella kuluttajien mielipiteité tuotteista ja saada apuja
tuotekehitykseen. (Launiainen 2013.) Paivitysten avulla kuluttajat voidaan
pitdd ajan tasalla esimerkiksi talla hetkella ajankohtaisesta
kiertotalousaiheesta. Uudet kokeilut ja ideat kiinnostavat kuluttajia ja
niiden avulla on mahdollista houkutella lisda asiakkaita, esimerkiksi

Eurokankaalle.

Kiertotalous trendi on huomattavissa selkeasti sosiaalisessa mediassa.
Kun, esimerkiksi Googlen hakukoneeseen, laittaa hakusanoiksi kierratys ja
blogi, tulee hakutulokseksi 789 kappaletta erilaisia blogipostauksia.
Blogipostauksia avatessa huomio kiinnittyy "vanhasta uutta” -ideologiaan,
joka kiinnostaa erityisesti henkiloita, jotka tekevat itse paljon tuotteita.
Postauksia selailemalla huomaa, etta lukijat inspiroituvat tekemaan itse

vanhasta uutta lukiessaan muiden paivittamia teksteja. Tdssd huomaa
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selkedasti sosiaalisen median voiman: kun huomaa miten helppoa uuden
tekeminen on ihan tavalliselle harrastelijalle, motivoituu itsekin etsimaan
kaapinpohjalta kaikki mahdolliset turhat tekstiilit ja askartelemaan niista

esimerkiksi matonkuteita, barbin vaatteita tai jopa itselle uusia vaatteita.

Sosiaalisen median kautta on tullut myds tutuksi niin sanottu KonMari -
IImio, joka innostaa lukijoita kdymaan lapi kaikki omat tavaransa ja
heittamaan pois itselle ylimaaraiset tekstiilit, kirjat, levyt, paperit ja muut
tavarat. KonMari on japanilaisen kirjailjan Marie Kondon kehittelema
siivousmenetelma, josta Kondo on kirjoittanut nelja kirjaa; ensimmainen
suomennettu teos ilmestyi vuoden 2015 alussa. Blogeja selatessa
huomaa myos, etta yllattdvan moni on ottanut KonMari haasteen vastaan,
todennakoisesti sosiaalisen median innostamana. (Aalto 2016.)

Facebookista [6ytyy myds oma KonMari -ryhma siité kiinnostuneille.

Sosiaalisen median voimaa hy6dyntdd myads yritys nimelta Kierratysverkko
Oy. Sen tavoitteena on digitalisoinnin ja skaalautuvien konseptien avulla
nostaa materiaalien uudelleenkaytto ja kierratys uudelle aikakaudelle.
Yrityksen alla toimiva Kiepaus kannustaa kuluttajia luonnonlaheisemp&éan
toimintaan luomalla kierratysaiheisia kanavia sosiaaliseen mediaan. Niin
sanottuja Kiepauksia on syntynyt muun muassa Twitter-, Facebook- seka
Pinterest palveluihin. Kierratysverkko Oy on myds mukana AARRE-

projektissa. (Kierratysverkko 2015.)

5.5 Teknisia ratkaisuja kiertotaloudessa

Shameek Vatsin opinnaytetydssa tutkittiin sairaalasta tulevia tekstiilijatteita
ja niiden uudelleenkayttéa. Yksi kiinnostava tutkimustulos oli, etta
aluslakanat ja pussilakanat kuluvat eri tavalla. Ratkaisu eri tahtia kuluvien
lakanoiden kierrattdmiselle olisi Vatsin mukaan mikrosirun laittaminen
lakanoihin. Sen avulla lakanoiden laatua voisi tarkkailla pesujen mukaan,
silla voimakkain kuluminen tapahtuu juuri pesujen aikana. Materiaalin
ollessa vield hyvassa kunnossa sen voisi jatkokasitella uusiotuotteiksi.

Mikrosirun avulla materiaalin kulumista on helppo tarkkailla ja kuluneet
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tekstiilit on helppo edelleen kierrattaa esimerkiksi keittiopyyhkeiksi tai
eristysmateriaaleiksi. Pesukertoja mittaava mikrosiru voisi toimia myods
esimerkiksi Eurokankaan verhoissa. Sirujen avulla materiaalin pesussa
tapahtuvaa kulumista olisi helppo tarkkailla ja nain ollen tietdd, missa
kunnossa materiaali on sen tullessa takaisin yritykselle. Shameek Vats
huomasi myos, etté kuluttajat kierrattavat ylimaaraisia tekstiileja
helpommin, jos niiden kierratys on tehty mahdollisimman luontevaksi.
(Vats 2015.)

Suomalainen tekstiilihuoltoyritys Sakupe Oy otti vuonna 2015 kaytt66n
tybasuautomaatin, joka pesee ja huoltaa yrityksen tydasut automaattisesti
vaatteisiin lisattyjen mikrosirujen ansiosta. Yhdelle automaatille voidaan
ohjelmoida 1100 kayttajaa ja noin 4000 vaatetta. Tybasuautomaatti
parantaa vaatteiden kierron hallintaa ja vAhentaa vaatteiden
kokonaismaaraa. Talla hetkella automaatti on kaytdéssa Kuopion
yliopistollisen keskussairaalan tiloissa. (Palovuori 2015.) Automaatin
jatkosuunnittelussa voisi ottaa myés huomioon myoés verhojen ja muiden
tekstiilien kierratyksen, esimerkiksi jo mainittujen mikrosirujen avulla. Jos
automaatti tunnistaisi kayttbonotetun sirun, olisi tekstiilien kerays

nopeampaa automatisoinnin ansiosta.

Espanjassa toimiva Lidem -yritys tekee ja myy mekaaniseen kierratykseen
soveltuvia tekstiilia hajottavia koneita, joista syntyy loppumateriaalina
hienoksi rikottua kuitua. Koneet soveltuvat kaikille kuiduille ja niiden
toiminta on yksinkertaista. Lopullista tuotetta voidaan kayttaa esimerkiksi
taytteena erilaisille tuotteille tai pehmusteena. (Lidem 2016.)
Tamankaltaisia koneita on Suomessa kaytossa esimerkiksi Dafecor -
yrityksella helpottamaan seka sekoitekuidun ettéd sekalaisen tekstiilin

lajittelua ja kierratysta.
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6 KIERTOTALOUSTOIMIJOITA SUOMESSA

Suomessa kierratettya tekstiilia hyddyntavia yrityksia on jo satoja, joista
suurimmassa osassa kierratystoiminta on viela pienimuotoisia. Suomesta
puuttuu edelleen isommat tekstiilimaarat kokoava teollisuus. Tekstiilin
kierratys tapahtuu lahestulkoon taysin jarjestétasolla ja
kirpputoriverkostojen kautta. Mittava maara jarjestoille lahjoitetuista
tekstiileista on kuitenkin laadultaan huonokuntoisia, mika kuormittaa
toimintaa. (Hinkkala 2012, 4-5.)

6.1 Kiertotaloutta edistavia yrityksia

Suomessa kiertotaloutta edistavia tekstiili- ja vaatetusalan yrityksia on jo
jonkin verran. Esimerkiksi Nanso kerési viime elokuussa 2015 jo neljatta
kertaa ehjid ja pestyjd Nanson vaatteita 14:ssa eri myymalassaan ympari
Suomen. Myds Seppéla on jarjestanyt pienimuotoisia tekstiilien kerayksia

ja kokeiluja.

Kampanjoiden aikana Nanso on kerannyt jo noin 2000 kilogrammaa
vaatteita. (Suomen Tekstiili & Muoti 2016.) Lahjoitetuista vaatteista
hyvakuntoiset toimitetaan Suomen Punaisen Ristin kautta kansainvaliseen
vaateapuun. Uusiokayttoon kelpaamattomat vaatteet ohjataan
hyoddynnettavaksi oljynimeytysmattoihin, aanieristeiden valmistukseen tai
energiantuotantoon. Vaikka yritys keskittyy keradmaan nimenomaan
Nanson omia vaatteita ja myy niitd omissa liikkeissaan, se ei kieltaydy
muun merkkisista vaatteista. Palauttaessaan vaatteen Nanson
likkeeseen, kuluttaja saa hyvitykseksi 20 prosentin alennuksen uudesta
tuotteesta. (Modin 2015, 6.)

Suomessa toimiva tekstiiliyritys Finlayson puolestaan aloitti vuoden 2016
alussa keraamaan vanhoja lakanoita. Yrityksen tavoitteena on kierrattaa ja
uusiokayttaa kaytetyt lakanat rasymatoiksi Finlaysonin omissa
tuotantopisteisséd. Samoin kuin Nansolla, kuluttaja saa alennuskupongin
tuodessaan lakanat kerayspisteisiin. Kierratyspisteista lakanat lajitellaan,

vieddan pesuun ja siitd edelleen ommeltavaksi pakkoihin. Materiaali
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leikataan kangasrullista ohuiksi kuteiksi ja kudotaan matoiksi. Mattoihin
voidaan my@s painattaa erilaisia painatuksia ennen myyntid. (Tunturi
2016.)

Jyvaskylassa sijaitsevan EcoCenter JykaTuoteen toiminta perustuu
luonnon saastamiseen kierratyksen keinoin. Yritys tuottaa villa- ja
keinokuituvaatteista uusiovanua ja huopamaisia mattoja. JykaTuotteelle
tulevat tekstiilit jaotellaan kahdeksaan jakeeseen: myyntivaatteet,
puuvillatrikoo, tavallinen puuvilla, vaalea puuvilla, lakana, keinokuidut,
villavaatteet sekd avustustarkoituksiin menevat vaatteet. Kaikki tekstiilit
uudelleenkaytetd&n materiaalille soveltuvalla tavalla. (EcoCenter
JykaTuote 2016.)

Yritysten lisaksi, myds eri oppilaitokset ovat olleet mukana kartoittamassa
tekstiilikierratyksen mahdollisuuksia. Esimerkiksi Lahden
ammattikorkeakoulu aloitti vuonna 2015 resurssitehokkuutta parantavan
REISKA -projektin. (LAMK 2015.) Lappeenrannan teknillisen yliopiston
kanssa yhteistydssa tehtavan projektin tavoitteena on selvittaa erilaisten
kierratettyjen tekstiilikuitujen soveltuvuutta hyotykayttotarkoituksiin. Eras
selvitys on esimerkiksi tekstiilimateriaalien kaytto ja kierratys Lahdessa

vuonna 2017 pidettavissa maailmanmestaruuskilpailuissa.

6.2 Dafecor Oy

Dafecor Oy on EcoCenter JykaTuotteen kaltainen suomalainen
tekstiiliteollisuuden ylijddmamateriaaleista uusiotuotteita valmistava yritys.
Turengissa sijaitseva tehdas valmistaa erilaisia ymparistotuotteita kuten
Oljynimeytysmattoja ja suojamattoja, teollisuuspyyhkeita seka
verhoiluhuopia ja -vanuja ylijadmatekstiileista. Valmistusprosessin
keskeisin osa on mekaaninen kierratysmenetelma, joka tapahtuu tekstiilia
karstaamalla. Karstaamisesta tai muista prosessin vaiheista ei aiheudu

ymparistolle juurikaan ylimaaraista kuormitusta. (Dafecor 2016.)

Dafecor Oy on mukana kierratyspalvelu Lassila-Tikanoja -yrityksen

pilottihankkeessa, jossa kuluttajille rakennettiin kauppakeskus Selloon
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kerayspiste ylimaaraisille tekstiileille. Dafecor osallistui huonokuntoisten ja
kayttokelvottomien tekstiilien keraykseen vastaanottamalla ne ja
kayttamalla omaan tuotantoonsa. Kerayskampanja kesti kolme kuukautta
ja onnistui niin hyvin, etta pysyvaa kerayspistetta suunnitellaan

avattavaksi. (Lassila & Tikanoja 2016.)

6.3 Pure Waste

Jo mainittu Pure Waste Textiles kayttaa raaka-aineena vain jo jatteeksi
luokiteltua tekstiilia, mutta tarjoaa kuluttajalle samanlaista laatua
tuotteissaan kuin neitsytmateriaalista tehdyt tuotteet. Kayttamalla
kierratettya puuvillaa vetta sdastyy 11 000 litraa yht& kilogrammaa kohti,
jos huomioidaan kaikki vesi, mita kaytetaan puuvillan kasvatuksesta
lopputuotteeksi. (Pure Waste 2015.)

Pure Waste T's - Costo

Perfect fit with zero water consumption

Fresh water needed to
produce one cotton t-shirt

2700 litres 2700 litres 0 litres

Fresh Organic Recycled
Cotton Cotton Cotton

This t-shirt is made of
100% recycled textile waste.
No water wasted.

Zero Water, No Dyeing,
0% Fresh Cotton

Kuvio 4. Pure Waste Textiles -mainos veden saastamisesta
(Pure Waste 2015)



26

Talla hetkella Pure Waste Textilesin tavoitteena on tehd& mahdollisimman
ekologisia tuotteita luontoa kuormittamatta. Kuviossa 4 on esimerkki
suomalaisen Costo -yrityksen ja Pure Wasten yhteismainonnasta.
Mainoksella pyritaan lisdamaan kuluttajien tietoisuutta siitd, kuinka
kierrdtysmateriaaleista tehty t-paita saastaa vetta ja on siten ekologisesti
paljon kestavampi vaihtoehto. (Pure Waste 2015.)

6.4 Suomen Poistotekstiilit ry

Suomen Poistotekstiilit ry on perustettu vuonna 2012 edistamaan
tekstiilijatteen materiaalinkiertoa ja hyotykayttoa seka auttamaan
tekstiilijatemaarien vahentamista. (Hinkkala 2012, 4-5.) Suomen
Poistotekstiilit ry aloitti lahes saman tien nuorten tyépajoja
toimintamuotonaan. Toiminnan tavoitteena on muodostaa vahitellen

laajeneva tekstiilimateriaalien verkosto.

Yhdistys on avannut Texvex poistotekstiilipankkeja ympari Suomea, joilla
tuetaan nuorten tyollistymista ja kehitetédn oman seudun kierratysta.
Texvex -pankit ottavat vastaan puhtaita ja kuivia tekstiileja, kuten vaatteita,
verhoja, poytaliinoja ja muita kodin tekstiileja. Pankeissa tyoskentelevat
lajittelevat tekstiilit, minka jalkeen tekstiilit myydaan tai luovutetaan
eteenpain. (Suomen poistotekstiilit 2015.) Materiaalipankeista hyotyvat
muun muassa koulut, kerhot, Martat, maa- ja metsatalousnaiset, 4H -

yhdistykset sek& muut paikalliset toimijat. (Hinkkala 2012, 4-5.)
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7 KIERTOTALOUSESIMERKKEJA EUROOPASSA

Eurooppa ja varsinkin Pohjoismaat tavoittelevat kestavan muotoilun,
kulutuksen seké tuotannon vahvistamista tekstiiliteollisuudessa. 2015
kevaalla Kobpenhaminassa esiteltiin Pohjoismaiden yhteinen
toimintasuunnitelma, Nordic Sustainable Action Plan eli Pohjoismainen
kestavan kehityksen suunnitelma, jonka tavoitteena on tehda
Pohjoismaista kyseisen aiheen ykkdsalue. Taméan toimintasuunnitelman
tavoitteena tekstiilialalla on tehdéa Pohjoismaisesta muodista maailman
kestavinta. (Loikkanen 2015, 21.)

7.1 Ruotsi

Ruotsissa toimiva Filippa K. muotitalo on kehitellyt ajatusta
kiertotaloudesta jo pidemman aikaa. Yritys tarjoavaa laadukkaita ja
klassisia tekstiilituotteita, ja toisen elaman myydyille vaatteille. Kolme
kiertotaloutta edistdvaa mallia ovat Filippa K. Collect, Filippa K. Lease ja
Filippa K. Frontrunners. Collect -mallin tavoite on nimenkin perusteella
kerata Filippa K. -mallistojen vaatteita myymaloissaan ja myyda niita
Second Hand -liikkeissé alennetuin hinnoin. Leasing -malli toimii
vuokrausperiaatteella; malliston tuote annetaan vuokralle 20 prosentin
hinnalla alkuperaisesta hinnasta, ja kuluttaja saa kayttaa tuotetta tietyn
ajan. Takaisin tuodessaan kuluttaja voi maksaa loput hinnasta ja pitaa
tuotteen. Yrityksen tekeman tutkimuksen mukaan yksi tuote kestaa kuusi
vuokrausta ennen kuin se menee Filippa K. :n Second Hand -myymalaén
myyntiin. Frontrunners on mallisto, joka on toteutettu mahdollisimman
ekologisesti ja kaikki malliston tuotteet ovat helposti kierratettavia.
(Suomen Tekstiili & Muoti 2016.)

Ruotsalainen H&M on yksi ensimmaisista yrityksista, joka aloitti
vaatekerdyksen omissa myymaldissdan. Palauttaessaan ylimaaraiset
tekstiilit H&M :n myymalaan, kuluttajat saavat alennuskupongin uusiin
tuotteisiin. Kierratetyt tuotteet H&M kayttaa tuotteen ja tekstiilin mukaan.

Hyvakuntoinen tekstiili menee uusiokayttoon, esimerkiksi
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hyvantekevaisyysjarjestdjen kautta. Huonokuntoinen tekstiili paloitellaan
esimerkiksi siivousrateiksi tai jatkojalostetaan erilaisiksi tiivisteiksi.
Yrityksen tavoitteena on pienentaa omaa hiilijalanjalke&éan kierrattamalla

tekstiileja, joita se itsekin koko ajan tuottaa. (H&M 2014.)

7.2 Hollanti

Hollannissa tehdyn tutkimuksen mukaan vaate on kuluttajan
vaatekaapissa keskimaarin nelja vuotta. Aktiivisesti vaatekappaletta
kaytetaan noin 40 paivaa omistusajasta. Tutkimusten mukaan kuluttaja
olisi valmis maksamaan jopa 30 prosenttia enemman tuotteesta, jos

tietaisivat sen kestavan kauemmin. (Loikkanen 2015, 18-20.)

Hollantilainen yritys Desso Group valmistaa mahdollisimman ekologisia
mattoja yritysten, yksityisten henkildiden ja liiketilojen kayttoon. Yrityksen
tavoitteena on toteuttaa Cradle to Cradle® -suunnitelmaa, joka tarkoittaa
materiaalin kayttéa jatkuvana kierteené vahingoittamatta ymparistbéa
entisestaan. Desso Groupin visiona toimii materiaalien ja muotoilun
suunnittelu niin, ettd tuotteet voidaan tuoda takaisin yritykselle ja kayttaa
kokonaan uusiin tuotteisiin kayttamatta neitsytmateriaalia. Desso Groupin
kaksi tehdasta ja suurin osa tuotannosta tapahtuu Euroopassa, mutta

asiakkaita yritykselld on yli 100 maassa. (Desso Group 2015.)

7.3 Ranska

Pariisin komposiittimessuilla esiteltiin vuonna 2011 vene, jonka rungosta
suurin osa oli tehty pellavasta. Kehittamassa suurinta valmistettua
biokomposiittituotetta oli epoksihartsin valmistaja Huntsman ja
pellavakudosten valmistaja Lineo. Pellavan ansiosta tuotteiden
tarindvaimennus paranee huomattavasti. Kuitua kaytetaan myaos lujitteena

hiilikuituun sekoittamalla. (Boncamper 2011, 23.)
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8 KYSELY EUROKANKAAN ASIAKKAILLE

Opinnaytetyon tutkimuspyyntéon kuuluu kyselyn jarjestdminen
Eurokankaan kuluttajille, tarkoituksena selvittaa yritykselle minkalaiset
kierratykseen liittyvat toimet kiinnostavat kuluttajia. Kyselyyn péatettiin
ottaa kymmenen Eurokankaan myymalaa ympari Etela-Suomea, joissa
jokaisessa haastattelin 20 asiakasta. Kyselyyn vastasi yhteensa 200

kuluttajaa.

8.1 Kyselyn toteutus

Kyselyn sisallon miettiminen aloitettiin Eurokankaan ohjaajan Paivi
Grongvistin kanssa palaverissa, jossa kartoitettiin mita kyselyn avulla
halutaan saavuttaa. Olin tehnyt kysymysehdotuksista listaa jo ennen
palaveria, joten kymmenen kysymyksen paattaminen kavi nopeasti.
Tarkeimpina tutkimuskohdiksi koettiin etenkin kuluttajien halukkuus tuoda
ylimaarainen tekstiili mahdolliseen Eurokankaan kierratyspisteeseen seka

kuluttajien mielipide korvaukseen.

Kierratyshalukkuuteen liittyvien kysymysten lisaksi Eurokankaassa
toivottiin, etté kyselyn myota asiakas kuulisi samalla Eurokankaan
osallisuudesta AARRE-projektissa. Kannustaakseen kuluttajia
osallistumaan kyselyyn, Eurokangas paatti lahjoittaa kaikille vastaajille
ilmaisen verho-ompelun. Kyselylomake paatettiin luoda niin, ettd lomake
pystyttiin antamaan vastaajalle sisaltden faktat, kysymykset seké
etukupongin. Kirjoitin kolme vaihtoehtoista kyselylomaketta, joista
muokattiin Eurokankaan ohjaajan kanssa lopullinen kyselylomake. Ennen
kyselylomakkeen lahettamista Eurokankaan markkinointi- ja
viestintapaallikké Heidi Keskikylalle, vimeistelya ja etukupongin lisaysta
varten, kysyin viel& Valtion Teknillisen Tutkimuskeskuksen edustajan

Maria Antikaisen mielipidettd lomakkeesta.

Lopullinen kyselylomake (Liite 1) siséaltdd Eurokankaan imagoon sopivan
ulkomuodon sekéa kyselyn toisella puolella olevan etukupongin, jonka

avulla kuluttajia houkuteltiin vastaamaan kyselyyn. Kyselyn otsikossa:
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"Oletko miettinyt tekstiilin kierratysta? Eurokangas on”, huomioitiin
Eurokankaan kanta ja kiinnostus kiertotaloutta kohtaan.
Johdantokappaleessa esitellaan lyhyesti AARRE-projekti ja kerrotaan,
mika rooli Eurokankaalla on kyseisessa projektissa. Lomakkeessa on
my0s lyhyt esittely haastattelijasta, josta selvida, etta kysely on osa
Lahden ammattikorkeakouluun tehtdvaa opinnaytetyota. Lomakkeesta
selviad myos kyselyn tarkoitus seka se, etta vastaajat saavat ostoedun
verho-ompeluun Eurokankaalle. Kyselyssa olevan johdannon
tarkoituksena on, etta vastaajalle jaa kyselylomakkeen muodossa muistiin
haastattelussa puhutut asiat myods paperilla.

Kysymykset alkavat kartoittamalla kuluttajien ylimaaraisten tekstiilien
maaraa ja laatua. Eurokangasta kiinnostaa erityisesti se minkalaista
tekstiilid kuluttajilla on, eli onko heilla enemman sisustustekstiilia vai
vaatteita ja missd kunnossa tekstiilit ovat. Toisen kysymyksen
tarkoituksena on selvittda, ovatko kuluttajat tietoisia, minne loppuun
kaytetty tekstiili kuuluu. Kysymys pohjautuu uuteen tekstiilijateasetukseen
eli kieltoon laittaa tekstiilia kaatopaikkajatteeseen. Uudesta
tekstiilijateasetuksesta kerron vastaajille tarkemmin heti kyseessa olevan
kysymyksen jalkeen. Alkuperaisena ideana toisen kysymyksen kohdalla oli
antaa 10 kilogramman painoinen muovikassi kuluttajalle. Sen avulla
vastaaja olisi saanut konkreettisen kasityksen tekstiilimaarasta, jonka
suomalainen keskimaarin heittda pois vuoden aikana. Ensimmaisessa
myymalassa kyselykierroksen aikana totesin taman kokeilun olevan turha,
silla olisin joutunut raskaan kassin takia olemaan paikallani, jolloin
vastaajien l0ytaminen oli hankalampaa. Kyselyt olivat sen verran lyhyita,
ettéd helpoin tapa toteuttaa haastattelu oli samalla kun asiakas kierteli

myymalassa.

Kolmannen kysymyksen tarkoituksena on selvittaa, olisivatko kuluttajat
valmiita tuomaan ylimaaraiset tekstiilinsa veloituksetta Eurokankaan
kierratyspisteeseen, vai haluaisivatko he siitéa jonkinlaisen korvauksen. Jos
he halusivat korvauksen, kysyin jatkokysymyksena, minkalainen korvaus

olisi heidan mielestdan hyva.
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Kysymyksella numero nelja pyrittiin kartoittamaan kuluttajan motivaatiota
kierrattdmiselle ylipdansa. Tarkoituksena oli selvittaa, mitd Eurokankaan
kannattaa ottaa huomioon mainostaessaan mahdollista kierratyspistetta.
Viidennen kysymyksen tarkoituksena on selvittdd muuttuuko kuluttajan
kasitys Eurokankaasta hanen kuullessa yrityksen osallisuudesta
kiertotalousprojektissa. Kysymyksen avulla kartoitetaan, vaikuttaako
vastuullisempi yrityskuva kuluttajan asiakaskayttaytymiseen.
Seitseméannessa kysymyksessa tiedustellaan kuluttajien mielipiteita siihen,
onko merkitystd miten kierratetyt tekstiilit jatkokasitellaan.
Vastausvaihtoehtojen ansiosta vastaajan oli helppo valita yksi tai useampi
kierratyskeino sen mukaan mika kiinnosti. Vaihtoehto E eli ”joku muu
jatkokasittelykeino, mika?” oli turha haastattelutilanteessa, silla vastaajille
tuntui olevan helpompaa valita vastausvaihtoehdoista joku, kuin keksia
jokin uusi jatkokasittelykeino.

Kysymykset kahdeksan ja yhdeksan kytkeytyvat kuluttajien valmiuksiin
ostaa kierratettya tekstiilid. Kahdeksas kysymys liittyy retrotekstiileihin eli
60- 70 -lukujen printtikankaisiin. Ohessa kysytaan vastaajan mielenkiintoa
kierratettyihin sisustustekstiileihin, kuten verhoihin, lakanoihin ja
poytaliinoihin. Kysymyksen avulla selvitetaan tdman kaltaisen osaston
kysyntaa Eurokankaan myymaldissa. Kysymykselld numero yhdeksan
halutaan kartoittaa, missa muodossa Eurokankaan asiakkaat ovat valmiita
ostamaan kierratettya tekstiilia. Tassékin kysymyksessa vastaajia helpotti,

kun heille antoi vastausvaihtoehdot.

Viimeisella kysymyksella halutaan selvittaa vaikuttaako tekstiilikuitu
ostopaatdkseen, eli ostaako kuluttaja mieluummin teko- vai
luonnonkuituiset verhot, ja miksi kuluttaja paatyi tahan paatokseen.
Kyselyn lopussa kiitetdan vastaajaa vastaamisesta seka kiinnostuksesta

kiertotaloutta kohtaan.

Haastateltavat jaettiin kolmeen ikdluokkaan, alle 30 -vuotiaisiin, 30-65
vuotiaisiin seké elakelaisiin eli yli 65 -vuotiaisiin. Tata ei merkitty
kyselylomakkeeseen, silla vastaajien ikia ei haluttu kysya suoraan.
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Haastattelupapereihin kirjattiin mihin ik&luokkaan vastaajan arvioitiin
kuuluvan, jotta tuloksia voisi tarkastella my6s idn mukaan. Vain kolme
ikaluokkaa helpotti haastateltavien luokittelua ryhmiin. Muuten kaikki

haastattelut tehtiin nimettdminéa.

Kyselylomakkeen valmistumisen jalkeen varattiin Eurokankaan
myymaloista paivat, jolloin haastattelut suoritetaan. Vastauksien
keradminen oletettiin kestavan pidempaan, joten yksi Eurokankaan
myymala per paiva luultiin sopivaksi. Tavoitteiden toteuttamiseksi oli
tarkeaa, ettd kaikki vastaajat olivat Eurokankaan asiakkaita. Jokaisessa
myymalassé haastateltiin 20 kuluttajaa. Yhteensa vastauksia tuli 200
kappaletta. Otos on hyva, tavoitteisiin nahden. Yhteen haastatteluun meni
aina noin 5 minuuttia, joten 20 haastattelun tekeminen kesti myymalasta,
asiakkaiden maarasta seka halukkuudesta riippuen 2-4 tuntia. Haastattelut
toteutettiin aikavalilla 8.-22.2.2016.

Yleisesti ottaen ihmiset olivat halukkaita vastaamaan kyselyyn.
Etukupongin saaminen, seka se, etta kysely liittyi opinnaytetyon
tekemiseen, motivoi asiakkaita vastaamaan kyselyyn. Monet olivat
kiinnostuneita koulutuksestani ja toivottivat onnea opinnaytetyon

tekemiseen.

8.2 Tulokset ja niiden analysointi

Kyselytuloksien avaaminen kesti kauan, silla haastattelut piti ensin
kirjoittaa puhtaaksi tietokoneelle, minké jalkeen jokaisesta vastauksesta
kerattiin halutut tiedot seka kaaviot tehtiin melkein jokaiselle kysymykselle.
Jokaisen haastattelupaivan jalkeen vastaukset kirjoitettiin tietokoneelle,
mika helpotti myéhemmin muuten ty6laiden vastauksien avaamista.
Etenkin kysymysten numero 2 ja 8 vastausten lopputulokset yllattivat

minut, mika lisasi mielenkiintoa tdhan tutkimukseen entisestaan.
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8.2.1 Vastaajien luokitus ikaryhmittain

Kyselyyn vastanneet luokiteltuna
ikdryhmittain

m Alle 30

0,
40 % vuotiaat

30-65 vuotiaat

48 % Yli 65 vuotiaat

Kuvio 5. Kyselyyn vastanneet kuluttajat luokiteltuna ian mukaan

Kyselyyn vastanneet nahdaan kuviossa 5, jossa vastaajat ovat jaoteltu
kolmeen ikaluokkaa 200 haastateltavasta. Vastaajien iat perustuvat
haastattelijan omaan arvioon, joten muutaman vastaajan kohdalla
luotettavuus saattaa karsia. Arvioiden mukaan alle 30 -vuotiaita vastaajia
oli 24 kuluttajaa, eli 12 prosenttia vastanneista. 30-65 vuotiaita vastaajia
oli 96 kuluttajaa, eli 48 prosenttia ja yli 65 -vuotiaita 80 kuluttajaa, eli 40
prosenttia. Vastauksia kertyi eniten 30-65 vuotiailta. Siihen ik&luokkaan
kuuluvat kuluttajat tuntuivat kiinnostuvat aiheesta huomattavasti enemman
ja vastasivat sen takia helpommin. Alle 30 -vuotiaiden vahyys saattaa
johtua siita, etta kyselyt suoritettiin aamupaivalld, jolloin myymaldissa ei
likkunut juuri lainkaan nuoria ihmisia. Silloin kun heita oli liikkeell&, he
lahes poikkeuksetta vastasivat kyselyyn. Miehia vastasi kyselyyn vain 4,5
prosenttia haastatelluista eli yhdeksan kuluttajaa. Miesten vastauksilla ei

ollut merkittavaa eroa analysoinnin kannalta.
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Vastaajamaarat ian perusteella myymaloittain
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Kuvio 6. Vastaajat luokiteltuna idn mukaan kussakin myymalassa

Kuviossa 6 ndhdéan, kuinka monta vastaajaa eri ik&luokissa oli

myymaloittain. Kuvio nayttaa, etta joissakin myymaloissa ei ollut yhtakaan

alle 30 -vuotiasta vastaajaa. Suuri syy tdhan oli haastatteluiden ajankohta

myymaldissa, kuten edella todettiin. Oli kuitenkin hyva, etta jokaisessa

myymalassé haastattelut tehtiin suunnilleen samaan kellon aikaan, jotta

tutkimuksen kannalta on luotettavampaa verrata vastauksia kussakin

myymalassa. Ostoskeskuksissa seka Helsingin keskustan myymaléassa oli

selkeda piikki nuorimman ikdluokan vastaajissa, mutta ndissa myymaloisséa

oli myos eniten asiakkaita aamupaivan haastatteluajan aikana.
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8.2.2 Kartoitus ylimaaraisesta tekstiilista

Kysymys 1: Ylimaarainen tekstiili
kuluttajilla
19,5 %
On ylimaaraista
Ei ole ylimaaraista
80,5 %

Kuvio 7. Kyselyvastauksen kysymykseen, onko kuluttajilla ylim&araista tai kierratettavaa
tekstiilia

Kysymyksessa numero yksi kuluttajilta kysyttiin, onko heilla kierratettavaa
tekstiilid kotitaloudessaan. Oletettiin, etta jokaisella kuluttajalla olisi jonkin
verran kierratettavaa tekstiilia, mutta kyselyn perusteella ndhdaan, etta
noin viidesosalla ei téalla hetkella ole ylimaaraista tekstiilia. Kasillaan
tekevat sadastavat ylimaaraiset tekstiilinsa mahdollisia uusia
tekstiiliprojekteja varten. Monet vastaajista olivat harrasteompelijoita tai
tekstiilituotteita tuunaavia. Vastaajat inmettelivat tekstiilien heittamista
roskiin, silla tekstiilikuitu on nykypaivana arvokasta. Suosituin tekstiilien
jatkokasittely muoto oli matonkuteiksi tai siivousrateiksi leikkaaminen.
Siivousrateista tekstiilit heitetaan lahes poikkeuksetta roskiin oljyn tai

muun lian takia.

Ylim&araisista tekstiileista kuluttajilla oli endottomasti eniten vaatteita. Vain
16/200 vastaajista oli mainittavasti enemman turhia sisustustekstiileja kuin
vaatteita. Jos sisustustekstiilia jaa yli, se on helpompaa kayttaa
askarteluihin tai antaa eteenpéin. Lakanat ja verhot on puolestaan helppo

sdilyttdad varastossa ja ottaa kayttoon kun niita tarvitaan. Huonokuntoisille
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vaatteille on sen sijaan vaikea l10ytda muuta jatkokayttod kuin kirpputorit tai
hyvantekevaisyyskerayksiin vieminen. Lahes kaikki mainitsivat jonkin
hyvantekevaisyyskerayksen, johon vievat hyvakuntoiset ylimaaraiset
vaatteensa. Suosituimpia hyvantekevaisyyspisteita olivat Fida, UFF ja
Pelastusarmeija. Myos kirpputorit olivat suosittu kierratyskeino niista
saadun lisdansion takia. Kuluttajien mukaan kohteita, jonne vieda
huonokuntoisia tekstiileja, on todella vahan, joten helpompi on heittaa
roskiin. Kierrétyspisteiden vahyyden takia Eurokankaan tekstiilien

kierratyspiste tulisi tarpeeseen.

Suomessa kierratysideologia on omaksuttu hyvin, mika saattaa liittya
sodan jalkeiseen aikaan, jolloin mitdén ei heitetty pois, vaan jokainen tuote
kaytettiin loppuun. Viela senkin jalkeen itselle ylimaarainen tekstiili saattoi
kelvata jollekin toiselle. Vastauksissa tama ilmenee vahvasti etenkin
elakelaisten ikaluokassa, ja haastatteluissa mainitaankin, etta itselle
ylimaaraiset tekstiilit annetaan mielellaan niita tarvitseville. Esimerkiksi
vuoden 2015 trendina oli vieda tekstiileja maahanmuuttajille. Vanhat
ikaluokat myo6s opettavat oppejaan nuoremmille ja ohjaavat lapsiaan
kierrattAmaan jo pienesta pitden. Suomalaisten kiertotaloustoiminta on

taman tutkimuksen perusteella todella hyvalla mallilla.

Muutamat vastaajat mainitsivat suuren osan ylimaaraisesta tekstiilista
lojuvan heidan kaapeissa tai kellarissa. Tama ei kuitenkaan ole valttaméatta
mahdollista padkaupunkiseudulla asuville pienempien asuntojen takia.
Tilanpuutteen vuoksi kuluttajien taytyy heittaa ylimaaraiset tavarat
herkemmin pois. Eras vastaaja mainitsi olevansa kiinnostunut
kotipalvelusta, jossa joku tulisi hakemaan hé&nen ylimaaraiset tekstiilinsa.
Asiakas olisi myds valmis maksamaan kyseisesta palvelusta. Esimerkiksi

Eurokangas voisi kehittaa tata ideaa eteenpain.
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8.2.3 Heikko tietoisuus loppusijoituksesta

Kysymys 2: Tekstiilijatteen loppusijoituspaikan
tietoisuus ikaluokkien otosmaarista

<30 vuotias 30-65 vuotias >65 vuotias

Kuvio 8. Tekstiilijatteen loppusijoituspaikan tietoisuus prosentteina kolmen ikaluokan
otosmadarista

Jateasetuksen (Jateasetus 288/2013.) mukaan orgaanisen jatteen, eli
myds tekstiilijatteen, vieminen kaatopaikalle on 1.1.2016 alkaen kielletty.
Kysymyksen numero kaksi avulla tutkittiin ihmisten tietoisuutta

tekstiilijatteen loppusijoituspaikasta.

Tutkimustuloksista on laadittu kaksi kuviota: kuviossa 8 tulokset ovat
jaoteltu ikaryhmittain ja kuviossa 6 myymalaittain. Alle 30 -vuotiaista 3/24
kuluttajaa tiesi, minne ylimaaraiset tekstiilit kuuluu sijoittaa. lkaluokittain
jaoteltua kuviota tarkastellessa on hyva huomioida, etta alle 30 -vuotiaiden
otos oli vain noin kymmenesosa kaikista vastaajista. 30-65 vuotiaiden
ikaluokassa 29/96 kuluttajaa tiesi, minne yliméaraiset tekstiilit kuuluu
sijoittaa. Tietoisuus uudesta loppusijoituspaikasta oli paras elékelaisilla,
35/80 kuluttajaa tiesi tekstiilien loppusijoituspaikan. Monet heista sanoivat
kuulleensa uudesta asetuksesta radion kautta. Yleisesti ottaen vastaajien
vahainen tietoisuus uudesta asetuksesta oli yllattava. Prosentteina
kaikkien vastaajien tietoisuus on vain 33,5% eli 67 vastaajaa. Suurin
ongelma tekstiilijatepaljoudessa onkin ihmisten epéatietoisuus siitd, minne

tekstiilit kuuluisi havittaa. Jateasetuksen ja loppusijoituspaikan
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tietoisuuden lisddminen vaikuttaisi positiivisesti tekstiilin oikeaoppiseen

havittamiseen.

Kysymys 2: Tekstiilijatteen loppusijoituspaikan
tietoisuus myymaloittain

75%

45% 45%
35%
e 30% 30%
]
15% 15% 20%
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Kuvio 9. Tekstiilijatteen loppusijoituspaikan tietoisuus myymalgéittain

Kuvion 9 perusteella voidaan todeta, etta suurin tietoisuus tekstiilijatteen
loppusijoituspaikasta oli Lahden myymaéalassa. Tama johtunee siita, etta
Lahden asukkaita on informoitu hyvin kunnan ja median puolesta.
Kerrostalojen roskakatoksista 16ytyy nykyaan paikka seka sekajatteelle
ettd energiajatteelle. Sekajateastioihin laitetaan polttoon tai kompostiin
kuulumaton jate. Muissa tutkimukseen osallistuneissa kaupungeissa kaikki
jate kerataan yhteen roskikseen: sekajatteeseen. Huonoiten tekstiilijatteen
loppusijoituspaikasta tiedettiin Kouvolan ja Tapiolan Eurokangas-

myymaloissa.

Tietoisuuden lisddmiseksi Eurokangas voisi omalta osaltaan esimerkiksi
lisdta omien myyjien tietoisuutta tekstiilien loppusijoituspaikasta sekéa laatia
tiedotuslehtisia kiertotaloudesta. Tiedotuslehtisia voisi jakaa seka
Eurokankaan myymaloissa ettd sahkopostitse lahetettavassa

uutiskirjeessa.
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Kyselyistéd saatujen tulosten perusteella herési kiinnostus, miten hyvin
paikallislehdissa on informoitu uudesta kaatopaikka-asetuksesta tai
tekstiilijatteiden loppusijoituspaikasta, joten kaikkien haastatteluissa
mukana olleiden kaupunkien paikallislehdet tarkastettiin Internet-hakujen
perusteella vuoden 2015 lopusta vuoden 2016 maaliskuuhun asti. Tama
aikavali valittiin, koska uusi asetus astui voimaan 1.1.2016. Kouvolan
paikallislehdistd, Kouvolan sanomista, Kaupunkilehti Pohjois-
Kymenlaaksosta ja Keskilaaksosta ei I6ytynyt yhtakéaan mainintaa uudesta
lakiasetuksesta. Kymenlaakson Jatteen sivuilta |0ytyi kohta, jossa
kerrottiin rajoituksesta, mutta samaisessa tiedotteessa sanottiin, ettei se

aiheuta asukkaille mitddn muutoksia. (Kymenlaakson Jate Oy 2015.)

Porvoossa vastaajat olivat saaneet postin mukana kotitalouksiinsa jate
seinakélenterin, jossa kerrottiin uudesta asetuksesta. Ylimaaraiset tekstiilit
kehotettiin viemaan sekajatteeseen, josta ne kuljetetaan poltettavaksi
Vantaan Energian jatevoimalaan. Myos Lahdessa kotitalouksiin jaettiin
vuoden 2016 alussa jateopas-seindkalenteri, Lokki-kalenteri. Porvoossa
jaetun kalenterin tavoin jakelulehtisessa on ohjeet kierratykseen, mutta
Lahden versiossa tekstiilijatteet kehotetaan laittamaan energiajatteeseen,
silla Lahden alueella on energiajatteen lisaksi erikseen kaatopaikalle

meneva kerays. (Paijat-Hameen Jatehuolto Oy 2016.)

Muiden kaupunkien paikallislehdisté tai muissa lehtisista ei [0ytynyt
artikkeleita tai tiedotteita uudesta jateasetuksesta. Muutamassa lehdessé,
kuten Keski-Uusimaan Viikkouutisissa seka Vantaan Sanomissa oli
mainintoja jatteenpoltosta, mutta ei suoranaisesti tekstiilin sijoituspaikasta.
Helsingin Sanomat tiedotti aiheesta melko hyvin ja tasaisin valein. Siell&a
oli myo6s listattuna minne ylimaaraiset tekstiilit pitaisi nykyaan vieda.

(Helsingin Sanomat 2016.)

Jos ihmiset saisi valveutuneemmiksi tekstiilien kierratykseen liittyvista
asetuksista, Eurokankaan olisi helpompi tuoda toimintaan tekstiilien

kerayspiste. Kierratyspisteen mainostuksen pitaisi olla vahvaa, jotta
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ihmiset tekisivat paatoksen tuoda ylimaaraiset tekstiilinsa juuri

Eurokankaan kierratyspisteisiin.

8.2.4 Kiinnostus Eurokankaan kierratyspisteesta

Kysymys 6: Toisiko kuluttaja Eurokankaan
kierratyspisteelle ylimaaraiset tekstiilit

100%
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80% Korvauksella
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Kuvio 10. Kyselyvastaukset kysymykseen kuusi eriteltyina

Kuvio 10 kuvaa kysymysta kuusi eli kuluttajien valmiutta tuoda
ylimaaraiset tekstiilit Eurokankaan mahdolliseen kerayspisteeseen.
Kokonaisuudessaan tama valmius on 88,5 prosenttia. Samassa kuviossa
nahdaan kuluttajien vastaukset jaoteltuna syihin, miksi ei toisi tekstiilia
Eurokankaalle, ja jos toisi, tekisikd sen veloituksetta vai korvauksella.
Suurin osa ihmisista toisi ylimaaraiset tekstiilinsa veloituksetta
Eurokankaan kierratyspisteisiin. Suurin osa télla tavalla vastanneista koki,
ettd he saavat mielihyvaa siita, etta tekstiilit menevat kiertoon ja etta joku
muu hyotyy itselle turhista tekstiileista. Kierratyspiste ylimaaraisille
tekstiileille sai paljon positiivista palautetta, silla monet eivat tienneet
muuta paikkaa minne vieda ylimaaraiset huonokuntoiset tekstiilinsa.
Muutamalle vastaajalle ehtona kierrattamiselle oli kierratyspisteen

tarpeeksi laheinen sijainti, jotta kierratys olisi mahdollisimman helppoa.
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Osa vastaajista koki, ettd kunnollista kerayspistetta ei viela ole, vaikka
tekstiilijatetta ei saa enda vieda kaatopaikalle. Tallainen kerayspiste pitaisi
olla esimerkiksi roskakatoksissa muiden jatteiden yhteydessa, jotta
kierrattdminen olisi mahdollisimman helppoa. Erés vastaaja ehdotti
tekstiilikierratyspisteiden laajentamista kauppakeskuksiin, jolloin pisteita
tulisi enemman. Ongelmaksi saattaa tdsséd ideassa muodostua
mahdollisen korvauksen antaminen seka kierratyspisteen yllapitaminen.
Yleisesti kierratyspiste ideasta ja etenkin siita, etta ne sijaitsisivat
Eurokankaan myymaloissa, pidettiin. Myymalaan tullessa voisi samalla
ostaa uutta kangasta uusiin projekteihin. Osa vastaajista koki
mainostamisen erittain tarkeéksi, jotta kierratys muodostuisi osaksi arjen
rutiineja ja jotta Eurokangas koettaisiin hyvaksi vaihtoehdoksi tuoda

ylimaaraiset tekstiilit.

Vastaajia, jotka eivét olleet halukkaita tuomaan kierratettavaa tekstiilia
Eurokankaan pisteisiin, oli 11,5 prosenttia. Suurin syy tadhan oli
Eurokankaiden sijainti. Jotkut asiakkaat asuivat jopa 50 kilometrin padssa
myymalasta. Talloin on helpompi vieda tekstiilit muihin kierratyspisteisiin
tai heittaa energia- tai sekajatteeseen, paikkakunnasta riippuen. Joitakin
vastaajia taas ei pitka matka haitannut, silla matkalla kaupunkiin voisi
tuoda tarpeettomia tekstiileja kassi kerrallaan. Osa vastaajista ei ollut
aluksi halukkaita tuomaan tekstiileja ollenkaan kierratyspisteeseen, mutta
ajatus korvauksesta tuntui motivoivan yllattavan montaa kuluttajaa
tuomaan tekstiilit pidemmankin matkan. Vastaajat katsoivat my6s voivansa
antaa esimerkiksi silput veloituksetta, mutta suuremmista kangaspaloista

he toivoivat saavansa jonkun korvauksen.

Ehdotuksia korvaukseksi ei ollut kuin muutama. Kun vastaaja ei osannut
sanoa mitaan sopivaa korvausta, pienté kilohintaa ehdotettiin ja kysyttiin,
mika maksu olisi hyva. Vastaajat eivét siltikdan osanneet sanoa sopivaa
hintaa. Muutama vastaaja mainitsi kuitenkin esimerkiksi 2 euron kilohinnan
tekstiilista riittdvan. Myo6s 5-15 prosentin alennus uusista kankaista
mainittiin pariin otteeseen. Suurin osa korvausta haluavista oli sitd mielta,

ettd korvaus voisi olla mika vain, kunhan korvauksen saisi. Korvaus
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motivoisi tuomaan tekstiileja Eurokankaalle. Muutamat vastaajat kokivat
panttijarjestelman loistavaksi ideaksi, mutta ongelmaksi muodostui
tekstiilien etukateislajittelu, eli jos kuluttajat joutuisivat tekemaan
tekstiileille jotain ennen palautusta, kierrétys koettaisiin liian vaikeaksi tai

tyolaaksi.

Tekstiilien erilaatuisuudesta ja arvokkuudesta oli muutenkin keskustelua,
silla osa vastaajista haluaisi esimerkiksi verhoista jonkinlaisen korvauksen,
mutta lahestulkoon samat vastaajat toisivat muut huonompikuntoiset
tekstiilit kierratyspisteisiin veloituksetta. Muutamat vastaajat toivoivat
matkakuluihin jotain korvausta, mutta tama lienee kaytannossa
mahdotonta. Suurin osa korvausta haluavista vastaajista koki
alennuskupongin Eurokankaan myymalaan olevan sopiva korvaus. Minun
mielestani jonkinlaisten pisteiden kerays kuluttajan tuodessa tekstiileja
kierratykseen, olisi hyvé idea. Esimerkkina voisi olla kanta-asiakkuus,
jonka avulla kuluttaja keréisi bonus-pisteitd, joilla saa alennuksia tai muita
etuja Eurokankaan myymaléissa. Kanta-asiakkuutta voisi kayttdd myos
iImaisompelun seka erilaisten erikoiskampanjoiden mainostamiseen vain

kanta-asiakkaille.

8.2.5 Kauluttajia motivoivia tekij6ita

Kysymyksella nelja pyrittiin selvittdmaan kierrattdmiseen motivoivia
tekijoita. Monille vastaajille kysymys oli hankala, silla kaikki eivat olleet
aikaisemmin miettineet asiaa lainkaan. Noin 35 prosenttia haastatteluun
vastanneista kokivat luonnon ja ymparistdn olevan suurin syy
kierrattdmiseen. Vaikka maailman pelastaminen kuulostaa
ymparipyoreélta vastaukselta, se on lahes kaikille vastaajille syy
kiertotalouden toteuttamiseen. Jarkyttavista jatemaarista on sosiaalisessa
mediassa sen verran varoiteltu, ettéa se on jaanyt sosiaalista mediaa
seuraavien alitajuntaan. Niin kuin eraskin vastaaja mainitsi, ‘'monesta
pienesta purosta muodostuu joki”. Jos jokainen tekee oman osuutensa,
voi maailman tulevaisuus nayttda hiukan paremmalta. Sama koskee

tekstiilijatteen maaraa. Eras vastaaja mainitsi myos, etta vaikka
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maailmantilanne on huono, Suomessa on vield hyva tilanne ja taalla on

viety jdteongelmaratkaisuja eteenpain.

Kysymykseen motivaatiosta noin 10 prosenttia vastaajista mainitsi
tottumuksen ja tavan olevan syy kierrattamiseen. Jos johonkin asiaan on
totuttu, sita jatketaan oman elaman loppuun asti, ja opetetaan seuraavalle
sukupolvelle. Kasvatus onkin yksi suurimmista keinoista vieda tarke&a
ideologiaa eteenpdain. Muutama vastaaja, joilla oli lapsia mukana
mainitsivat kierrattavansa, jotta "lapset saisivat perinnoksi kauniin
maapallon”. Lapsille halutaan my6s olla hyvana esimerkkina. Suuri osa yli
60 -vuotiasta vastaajista oli elanyt aikaa, jolloin mitaan ei heitetty hukkaan.

Tama ajatusmaailma oli jaanyt heille koko loppuelamaksi.

Ylim&araisen tekstiilin hyotykayttdén meno on noin 15 prosentille
vastaajista motivoiva asia. Se, etta itselle turha tekstiili on jollekin toiselle
aarre, tuottaa tuotteen lahjoittajalle mielihyvaa. Hyva mieli on muutenkin
iso syy kierrattaa. Esimerkiksi hyvantekevaisyyteen vieminen ja muille
antaminen koetaan hyvaksi teoksi. Oli mukava huomata kuinka hyva miel
motivoi ihmisia kierrattamaan. Eurokangas voi hyodyntaa
motivaatiokysymysta esimerkiksi kierratyspisteiden mainostamisessa.

8.2.6 Mielipide Eurokankaasta

Kysymyksessa viisi selvitetaan haastateltavien mielipidetta Eurokankaasta
yrityksené nyt, kun se on mukana AARRE-kiertotalousprojektissa. Kukaan
vastaajista ei tiennyt, etta yritys on mukana téllaisessa hankkeessa.
Yleisesti vastaajien mielipide Eurokankaasta ei muuttunut tai jos muuttui,
niin hiukan positiivisemmaksi. Vastaajat kokivat, ettéa nykypaivana
kiertotalous on yritysten velvollisuus, joten se on myds Eurokankaan
velvollisuus. Vastaajien mielesta tekstiilid myyvan yrityksen vastuuseen
kuuluu kertoa kuluttajille minne ylimaaraiset tekstiilit voi laittaa.
Kenellekdan vastaajalle ei tullut negatiivisempaa kuvaa Eurokankaasta.
Muutamat vastaajat myos mainitsivat pitdvansa Eurokangasta oikein

hyvana yrityksena ilman kiertotalousajatteluakin. Noin kolmasosan
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vastaajista mielipide oli neutraali. He eivat olleet juurikaan kiinnostuneita
vastaamaan kyseiseen kysymykseen, silla kavivat Eurokankaan
myymalassa todella harvoin, ehka noin kerran viidessa vuodessa. Noin
neljasosa vastaajista olivat erityisen iloisia Eurokankaan osallisuudesta
kiertotalouteen, silla he kokivat esimerkiksi retrokangas -osaston olevan

mahtava lisa yrityksen myymaloihin.

8.2.7 Jatkokasittely toiveet

Kysymys 7: Miten kuluttaja haluaa
tekstiilinsa jatkokasiteltavan?

H A. Jos viela kankaana, kaytto

S kankaana
19% &*‘ B. Palautus kuiduksi

13% C. Hyvantekevaisyyteen

53 %

D. Uusiin tuotteisiin

Ei valia

Kuvio 11. Kyselyvastaukset siihen, kuinka kuluttajat haluavat tekstiiliensa jatkokasiteltavan

Kysymys seitseman liittyy vastaajien mielipiteeseen, kuinka he haluaisivat
Eurokankaan kierratyspisteisiin tuodut tekstiilinsa jatkokasiteltavan. Kuvio
11 kuvaa piirakassa prosentuaaliset luvut kuhunkin vaihtoehtoon.
Vastausvaihtoehdossa A ehdotetaan kaytt6a kankaana, jos tekstiili on
viela siind muodossa, vaihtoehdossa B ehdotetaan palautusta kuiduiksi, C
vaihtoehdossa ehdotetaan hyvantekevaisyyteen laittamista ja D
vaihtoehdossa ylimaaraisista tekstiileistd ehdotetaan tehtavan uusia
tuotteita. 53 prosentille vastaajista ei ole valid miten tekstiilit
jatkokasitellaén, tarkeintd on, etta ne menevat johonkin hyodtykayttéon.
Tekstiilien jatkokasittelypaikan valinta ei ole yksinkertaista, silla jokaiselle



45

materiaalille ja erikuntoiselle tekstiilille on erilaiset kierratyskeinot.
Vastaajien mielesta yrityksessa on varmasti alan asiantuntijoita, jotka
tietdvat paremmin mihin tekstiili kannattaa jatkokasitellda. Monet ovat sité
mielta, ettad tekstiilit kuuluu jatkokasitella niiden kunnon mukaan.
Esimerkiksi huonokuntoiset suoraan kuiduiksi, hyvakuntoiset uudelleen
kiertoon tai hyvantekevaisyyteen ja suuremmista kangaspaloista uusia
tuotteita tai kaytto kankaana, jos ne ovat tarpeeksi laadukkaita, vaikka

mahdolliselle Eurokankaan retrokangasosastolle.

On my0Os mahdollista, etta tekstiilin jaottelu ja eteenpdin laittaminen
ulkoistetaan toiselle yritykselle. Eurokangas olisi vain vélikatena tekstiilin
kerddjana, ja antaisi tai myisi halvalla toiselle yritykselle. Muita ideoita
tekstiilin jatkokasittelyyn on lahjoittaminen erilaisille kerhoille tai
tyovaenopiston ompelukursseille. Esimerkiksi lasten ompelukerhot
kelpuuttavat pienempikokoisempiakin kankaita. Jos kankaat ovat suuria,
voisi olla mahdollista kasitella kankaat uudestaan esimerkiksi varjaamalla
tai kuvioimalla ne. Uudella kasittelylla kankaista saadaan uuden kankaan

kaltaisia.

Melkein kaikki kyselyyn vastanneista toivoo, ettd Eurokankaalle tuodut
tekstiilit eivat mene polttoon eivéatka varsinkaan kaatopaikalle, vaan
johonkin hyotykaytt6on. Toinen mainittava asia, mita toivottiin on, etta
yritys tekee materiaalilla juuri sen, mita ovat sanoneet tekevansa.
Vastaajat toivovat myds, etté tekstiilinkierratys ei olisi liilan voitonhakuista
yritykselle. TAma on kuitenkin hankalaa, silla yrityksen ei kuuluisi
myoskaan menettaa kierratyspisteen takia mitdan, vaan mieluummin
paasta plussan puolella ylimaaraisen tekemisen takia. Kaksi vastaajaa
mainitsi etta on tarkeaa, etta tekstiili pysyy Suomessa tai vahintaankin
Pohjoismaissa. Ei ole jarkevaa kuljettaa kierratettavad materiaalia muualle
kasiteltavaksi, jos on mahdollista l16ytaa ratkaisu lahialueilta. Materiaali on
kerran jo kuljetettu Suomeen kalliilla rahalla, joten taalla se on
arvokkaampaa kuin muissa maissa. Vastaajat haluavat tietd& miten
tekstiilit loppuen lopuksi jatkokasitellaan, minka voisi kertoa esimerkiksi

siina vaiheessa, kun he tuovat tekstiilinsa kierratyspisteelle.
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Kuiduiksi palauttaminen oli vastausvaihtoehdoista suosituin yksittainen
jatkokasittelykeino, vastaajia kertyi 37 kappaletta eli 18,5 prosenttia.
Kuiduiksi palauttaminen vastausvaihtoehtona oli joillekin vastaajille
hankala ymmartaa, jos ei tiennyt tasta keinosta, mutta suurin osa ol
kuullut esimerkiksi VTT:n kokeiluista ja odotti mielenkiinnolla lopputuloksia.
Samalla tekniikalla kierratetysta uudesta kankaasta voisi tehda esimerkiksi

kangaskasseja Eurokankaan myymaldihin myyntiin.

Erés vastaajista kertoi olevansa ammatiltaan verhoilija. Han mainitsi
kierratetyn kankaan olevan luultavasti laadultaan juuri sopivaa verhoilun
suojakankaaksi pehmusteen ja verhoilukankaan valiin sijoitettuna. Tama
onkin hyva idea. Jos kierratettya kangasta saisi tehtya tuotannollisesti
sopivan maaran, sita voisi myyda kohtuullisella metrihinnalla esimerkiksi
verhoiluyrityksille. Talla hetkella kierratetyn kankaan tekeminen uudeksi
kankaaksi on kallista ja kaikki tahan liittyvat ratkaisut on testattava, ennen
lopullista paatéstd. Muutamat mainitsivat palautuskuiduiksi laittamisen
olevan helppo ratkaisu, silla heilla on paljon jo valmiiksi pienté silppua

ompeluprojektien takia.

Vastausvaihtoehdon C hyvantekevaisyyteen vastasi 25 kuluttajaa eli 12,5
prosenttia kaikista. Hyvantekevaisyyteen laittaminen tarkoittaisi
esimerkiksi maahanmuuttajille lahjoittamista, kehitysmaihin lahettamista tai
vahéaosaisille antamista. Hyvantekevaisyyden puolestapuhujat kokivat, etta
ainakin osa keratysta tekstiilista pitaisi laittaa hyvantekevaisyyteen. Nain
mielikuva Eurokankaasta parantuisi entisestddn. Muutama muu vastaaja
mainitsi, etta hyvantekevaisyyteen laittaminen ei ole Eurokankaan tehtava
ja sen voi jattaa muille kierratyskerayksille. Hyvantekevaisyys on kuitenkin
yleisesti ottaen iloa ja hyvaa mielta tuovaksi vaihtoehdoksi, joten jos

tekstiili menisi hyvantekevaisyyteen, asiakkaat haluaisivat tietaa siita.

Vastaajista 20 eli 10 prosenttia toivoi tekstiilijatteen jatkokasittelya uusiksi
tuotteiksi. T&man vastausvaihtoehdon valitsijat mainitsivat, ettd uusien
tuotteiden myynti ei kuitenkaan ole Eurokankaan tehtava. Jos
ylimaaraisesta tekstiilistéa tehddan uusia tuotteita, ovat tuotantomaarat
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materiaalin vahyyden takia pienid, jolloin hinta tuotteissa nousee korkealle.
Tama onkin kierratetysta materiaalista tehtyjen tuotteiden suurin ongelma.
Muutama vastaaja mainitsi voivansa ostaa uusia tuotteita, jos ne eivat olisi
lian hintavia. Uudet tuotteet kiinnostavat etenkin niitd, jotka eivat osaa itse
ommella. Uusiotuotteet kiinnostivat myos siksi, etta niitd katsottiin voitavan
ostaa hyvalla omallatunnolla. Erds vastaaja oli tehnyt pienista
tekstiilipalasista nukkeja ja nuken vaatteita lahituttavilleen sek&a Uniceffille
lahjoitukseen. Ehk& Eurokangas voisi myyda edullisella kilohinnalla
kayttokelpoista materiaalia nuorisotaloille, vastaanottokeskuksiin,
tydvaenopiston kursseille tai muihin toiminnallisiin ty0pisteisiin, missa
niista voitaisiin tehdé uusia tuotteita kierratetysta materiaalista. Tarkeinta

olisi, ettd kaikki materiaali menisi kiertoon.

Muita ideoita tekstiilin jatkokasittelyyn on tekstiilikuidun sekoittaminen
muihin materiaaleihin, esimerkiksi betoniin, saveen tai puukuituun. T&méan
kaltaisilla kokeiluilla voi I6ytya uusia materiaaleja, jotka ovat alusta asti
ekologisia. Rikotusta tekstiilikuidusta on mahdollista tehda myos erilaisia
muovisekoitemattoja tai pehmustemateriaaleja huonekaluihin

huonekaluyrityksien kanssa yhteistyona.
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8.2.8 Kierratysosastojen kysynta

Kysymys 8: Kierratettyjen retrokankaiden ja
sisustustekstiilien kysynta paikkakunnittain
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Kuvio 12. Kysymyksen kahdeksan kyselyvastaukset aseteltuna kaavioon kylla -vastauksien
perusteella

Kysymyksesséa kahdeksan kysytaan retrokankaiden eli 60- ja 70 luvun
printtikankaiden seka kaytettyjen sisustustekstiilien kysyntad. Kysymyksen
vastaukset on luokiteltu seka ikaluokittain ettd paikkakunnittain. Mikali
Eurokangas todella aloittaa uuden osaston, on tarkeada tietdd missa
myymaloissa kysynta olisi suurinta kyselyn perusteella. Kuviosta 12
huomaamme, ettd useimmissa myymaloissa retrokankaat kiinnostavat
enemman kuin kierratetyt sisustustekstiilit. Kuitenkin Lahden, Variston ja
Sellon myymaldissa sisustustekstiilit, etenkin verhot, kiinnostivat
retrokankaita enemman. Vahiten retrokankaat kiinnostivat Espoon Sellon

myymalassa ja eniten Itakeskuksessa.

Otos retrokankaiden seka sisustustekstiilien kiinnostuksesta
paikkakunnittain on kohtuullisen pienen haastatteluotoksen takia vain
suuntaa antava. Jos tallaiset osastot todellisuudessa perustettaisiin,
kannattaisi siitd tehda erillinen kysely. Osaston suunnittelussa tulisi my6s
ottaa huomioon paitsi kankaiden ja kaytettyjen tekstiilien kunto ja

siistiminen, myos niiden mittaus seka realistinen hinnoittelu. Osastoa
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rakentaessa voi myos harkita kankaiden erilaisten tarinoiden keraamista.
Myynti saattaa lisdéntya jos kankaan oston yhteydessa paasee lukemaan
kankaan tarinan eli edellisen omistajan kirjoittaman tekstin siitd, missa se

on niin sanotun edellisen elaméansa aikana ollut.

Kysymys 8: Kierratettyjen retrokankaiden
ja sisustustekstiilien kysynta ikaluokittain
Retrokankaat Sisustustekstiilit
87,50%
71,90%
66,70% 65,60% 62,50%
56,30%
alle 30 vuotias 30-65 vuotias yli 65 vuotias

Kuvio 13. Kierratettyjen retrokankaiden ja sisustustekstiilien kysynnéan vertailu ikaluokittain

Kysymys kahdeksan jaoteltiin ikaluokittain siksi, ettéa se antaa jotain tietoa
siitd, miten retro- ja sisustuskankaiden kiinnostus jakautuu ikaryhmittain.
Kuvion 13 avulla voidaan todeta alle 30 -vuotiaiden olevan selkeasti
kiinnostuneempia retrokankaista kuin muut ikéluokat. Vain kolme
nuorimman ik&luokan edustajaa koki, ettei ole kiinnostunut retrokankaista.
Alle 30- vuotiaiden joukossa on paljon sellaisia, jotka metsastavat
muutenkin tietynlaisia vanhoja kankaita Facebook -kirpputoreilta seka
Tori.fi -kauppapalvelusta. Mutta koska retrokankaiden l6ytdminen erillisista
kauppapalveluista koetaan hankalaksi kankaiden hajanaisuuden takia,
Eurokankaan idea retro-osastosta kiinnosti kyselyyn vastanneita.
Muutama vastaaja pohti voisiko osastolta kenties 16ytaé edullisemmin
hyvia kankaita. Todennakoisempaa kuitenkin on, etta kankaat olisivat
melko hinnakkaita niiden kasittelykulujen takia.
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Keskimmaisessa ikaluokassa eli 30-65 vuotiaiden keskuudessa
retrokankaiden kysynta oli kohtalaista. Otos jakautui kahteen ryhmaan:
Niihin, joita 60-70 luvun printtitekstiilit eivat kiinnostaneet yhtaan ja niihin,
jotka olivat todella innostuneita mahdollisesta retrokangasosastosta.
Monet 30-65 vuotiaat hakevat ajan patinaa omaan sisustukseensa, joten
erilaiset retrokankaat kiinnostavat. Kyselyyn vastaajat muistuttivat
vastauksessaan kankaiden hyvasta putsaamisesta astman ja muiden
allergisien oireiden takia. Kierratetty kangas jaa helposti ostamatta, jos se
haisee ummehtuneelle tai pdlyiselle. Yleisesti ottaen retrokankaat saivat
tassa ikaluokassa aikaiseksi riemunkiljahduksia ja innostuneen unelmoivia
iimeitd. Vastauksien perusteella on selkead, etta retrokankaat ovat tulleet

takaisin muotiin viimeisten vuosien aikana.

Yli 65 -vuotiaiden keskuudessa retrokankaiden kysynta oli selkeasti
heikompaa kuin muissa ikaryhmissé. Mielenkiintoista on, ettda vanhimman
ikaluokan kohdalla sisustustekstiilien kysynta nousi korkeammaksi kuin
retrokankaat. Monille kiinnostumattomuus retrokankaita kohtaan johtui
i&sta ja siita, ettéd on jo elanyt 60-70 -luvulla, eik& halua en&a elaa sita.
Toinen syy kiinnostamattomuuteen oli, etta talta ikaluokalta |6ytyy jo
muutenkin paljon tdman ajan kuoseja. Osa vastaajista mainitsi kuitenkin
tyttariensa olevan melko varmasti kiinnostuneita 60-70 -luvun kankaista.
Vaikka 60-70—lukujen kuosit eivat vanhempia ikaluokkia
kiinnostaneetkaan, innostuivat he vanhemmista tekstiileista, kuten 20-30 -
luvun kankaista. Saattaa siis olla, etta jos kyseinen osasto Eurokankaalle
perustettaisiin, elakelaiset olisivat se suurin ikéluokka, jotka toisivat

kankaita myyntiin.

Kierratettyjen sisustustekstiilien kysynta on ikaryhmittain paljon
tasaisempaa. Edelleen nuorimmat vastaajat ovat kiinnostuneimpia 66,7
prosentilla, mutta prosentit sisustustekstiileissa vaihtelevat vahan
retrokankaiden kysyntaan verrattuna. Sisustustekstiileista etenkin verhot
kiinnostavat. Sisustustekstiileissd suurimmiksi ongelmiksi muodostuvat
erikokoiset ikkunat ja erikokoisten verhojen tarpeet. Yksi ratkaisu tdh&n on

mitata ja merkita jokaiseen verhoon koot senttimetreing, jotta valitseminen
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olisi helpompaa. Muista sisustustekstiileista erityisesti poytaliinat
kiinnostivat muutamaa vastaajaa. Vastaajien mielestéd on hyva idea ostaa
poytéliinat esimerkiksi juhliin kierratettyna, koska hinnat eivat ole niin
korkeita kuin uusissa, vain kerran kaytettaviin tekstiileihin. Juhlien jalkeen
liinat voi laittaa uudelleen kiertoon ja vieda vaikka uudestaan
Eurokankaalle. Vanhimman ikaluokan kohdalla kiinnostumattomuus
sisustustekstiileihin johtui siita, etta heilla on jo tarpeeksi
sisustustekstiileja. Jos vastaajat, joilla on tarpeeksi sisustustekstiileja,
haluaa ostaa lisda tekstiilia, on se usein jokin tietty tuote, jota ei Ioydy
kovin helposti kierratettyna. Talloin uutena ostaminen on helpompaa.
Mainittavaa on myds, etta osa vastaajista oli sitd mieltad, etta kierratettavat
tekstiilit kuuluvat joko kirpputoreille tai kierratyskeskuksiin, missa

kiinnostuneet voivat kayda tekeméssa loytoja.

Retrokangasosaston kayttoonottaminen jokaisessa myymalassa voi
kaytannon tasolla olla hankalaa. Yksi vaihtoehto voisi olla kierratettyjen
kankaiden myyntitempauksien jarjestdminen tai vastaavan osaston
avaaminen vain yhdessa Eurokankaan myymalassa. Jos tdmakin on liian
vaikea toteuttaa, voi parempi idea olla tAman kaltaisen osaston avaaminen
Eurokankaan verkkokauppaan. Siella kierratetyt kankaat ovat kaikkien
saavutettavissa ja selailu on helpompaa. Postitus asiakkaalle tehtaisiin
samalla tavalla kuin verkkokaupasta ostettavat muut kankaat.
Retrokangasosaston liittAminen verkkokauppaan merkitsee monipuolista
sosiaalisen median hyédyntamistad sek& mainostusta. Eurokangas voisi
kierratysteeman tiimoilta avata blogin kierratysaiheille ja tuunaus -
ehdotuksille, ja kayttdd Eurokankaan kierratysta yhdistavia avainsanoja,
kuten #EurokangasKierrattaa tai #TekstiileilleUusiEIAma.
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8.2.9 Kiinnostus kierratystuotteista

Kysymys 9: Missa muodossa kuluttaja olisi
valmis ostamaan kierratettya tekstiilia
70%

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

0, .
10% 3,50%
0% - : I

Uutena kankaana Uutena tuotteena Sellaisenaan Ei ostaisi

Kuvio 14. Kyselytulokset kysymykseen yhdeksén, missa muodossa kuluttaja olisi valmis
ostamaan kierratettya tekstiilia

Kysymyksessa yhdeksan haluttiin selvittdd kuluttajien mieltymysta
kierratetysta tekstiilisté ja missa muodossa he olisivat valmiita sita
ostamaan. Kuvio 14 kuvaa prosentteina kiinnostuksen eri vaihtoehtoihin.
Noin 30 prosenttia vastaajista ostaisi kierratettya tekstiilia missa tahansa
muodossa ja noin 20 prosenttia vastasi kelpuuttavansa kaksi vaihtoehtoa,
nama vastaukset lisattiin niitd koskeviin vastausvaihtoehtoihin. Niukasti
suosituin vastausvaihtoehto oli kierratetyn tekstiilin ostaminen uutena
kankaana. Uusi kangas on mekaanisesti tai kemiallisesti kierratetysta
tekstiilista tehty uusi materiaali. Innoitus tdhan on tullut VTT:n kokeilusta
tehda kierratetysta tekstiilistd uutta. Eras syy siihen, ettd tama kategoria

on yksi suosituimmista, on uuden, ihmisia kiinnostavan, innovaation takia.

Yritys voisi tuoda ekologisemman ndkemyksen myymaldkuvaan, myymalla
Kierratetysta tekstiilista tehtyja kayttotavaroita, jotka soveltuvat
kangaskauppaan myytavaksi. Tallaisia tuotteita olisivat esimerkiksi
kangaskassit, tyynyliinat seka koristetuotteet. Tietysti itse kangastakin

voisi tarpeen mukaan myyda kuluttajille erilaisina suojakankaina,
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verhoilukankaan valimateriaalina tai mahdollisuuksien mukaan taulun
paallystekankaana. Kankaan tekeminen on helpoin ulkoistaa yritykselle,
jolla on valmiiksi osaaminen asiasta. Seppalan kierratyskuitukokeilun takia
Valkeakoskelle avattu tekstiilien kierratys- ja kuitutehdas on tilapéainen,

joten Suomeen pitaisi I6ytaa jokin pysyvampi ratkaisu.

8.2.10 Valinta kuitujen valilla

Kysymys 10: Ostaisiko kuluttaja
tekokuituiset vai luonnonkuituiset verhot

M Eivalia
71,50%
° Tekokuitu

Luonnonkuitu

Kuvio 15. Kyselytulokset siihen, ostaisiko kuluttaja mieluummin luonnonkuituiset vai
tekokuituiset verhot

Kysymys 10 otettiin mukaan siksi, etta selvitetddn vastaajien mielipide
kuituvalintoihin verhoissa. Kuviossa 15 n&dhdaan luonnonkuitujen
ylivoimainen suosio. Jopa 71,5 prosenttia vastaajista koki luonnonkuidun

paremmaksi vaihtoehdoksi. Syita tdhan vastaukseen oli monia:

— helpompi kierrattaa

— ei sahkoisty helposti

— variltdan luonnollisempaa
— natimpaa

— el keréaa polya
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— ei aiheuta allergisia reaktioita
— pehmedmpaa

— ekologisempi vaihtoehto

— laadukkuus

— kodikkuus

Monet kuluttajat valitsivat luonnonkuidun ennen kysymyksen loppua,
jolloin jotkut vastaajat erehtyivat luulemaan kysyvéni vaatteissa kaytettavia
kuituja. Talloin vastauksissa perusteina oli ihoystavallisyys. Luonnonkuitu
on helposti periaatekysymys eli halu ostaa luonnonlaheisempaa.
Mainittavaa on myds, etta eraan vastaajan mukaan luonnonkuituiset
verhot ovat arvokkaamman tuntuiset, kun taas tekokuituiset koettiin
sivistymattomiksi. Haastatteluita tehdessa huomasin luonnonkuidussa
monia viehattavan sana luonto. Monesti syyta kuidun valintaan ei osattu
sanoa tai selityksena oli "kuulostaa mukavammalta”. Kuitujen eroista ei
juurikaan tiedetty ja joillekin vastaajille selitin mita eroa teko- ja

luonnonkuiduilla on.

Tekokuidun valitsijat osasivat kertoa paremmin syita siihen, miksi he

suosivat verhoissa tekokuitua. Syita tekokuidun valitsemiseen olivat:

— kuivumisen nopeus
— parempi kestavyys
— helppohoitoisuus

—  rypistyméattomyys
— laskeutuneisuus

— siliavyys

— kaytannollisyys

Erés vastaaja mainitsi tekokuidun laadun olevan nykypaivana parempi
kuin aikaisemmin, joten hén valitsee nykyaan tekokuituisen mieluummin.
Aihe on sellainen, etta harvempi kuluttaja oli sitd tarkemmin miettinyt.
Alkuun vastaus oli helposti luonnonkuitu, mutta hetken paasta vastaus

muuttui tekokuiduksi sen parempien ominaisuuksien tahden.
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Kolmen vastaajan kohdalla oli selkeita ristiriitoja, silla he vastasivat
valitsevansa luonnonkuituiset, mutta olivat juuri ostaneet tekokuituiset
verhot. On siis kyseenalaista, toteuttavatko vastaajat kuvion 15 mukaista
valintaa. Ne vastaajat, jotka vastasivat, ettei kuidulla ole valid verhoissa,
sanoivat tarkeammiksi tekijoiksi estetiikan, helppohoitoisuuden,
laskeutuvuuden sek& suomalaisen muotoilun. Monet myds sanoivat

valitsevansa verhot niiden kayttotarkoituksen mukaan.
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9 YHTEENVETO

Tassa opinnaytetydssa olen perehtynyt tekstiilien
kierratysmahdollisuuksien kartoittamiseen Eurokankaissa tehdyn
kuluttajakyselyn ja teoriaosuuden avulla. Tutkimuksen tilaaja oli
Eurokangas Oy, ja se tehtiin yhteistydnd AARRE-projektin kanssa.
Eurokangas on suomalainen kankaita, ompelutarvikkeita ja verhojen
ompelupalvelua myyva yritys, joka on mukana syyskuuhun 2017 asti
toimivassa kiertotaloutta tutkivassa AARRE-projektissa. Tarkoituksena ol
selvittdd Eurokankaan asiakkaiden valmiutta tekstiilienkierratykseen
henkilokohtaisten haastatteluiden avulla.

Tyo6n alussa selvitettiin tekokuitujen ja luonnonkuitujen eroja ja kerrottiin,
ettd nykyaan tekokuiduista pelkastaan polyesterid tuotetaan noin puolet
tekstiilien koko tuotantomaarasta. Luonnonkuidut jaotellaan kasvikuituihin
eli selluloosakuituihin ja elainkuituihin eli proteiinikuituihin. Kasvikuituja
saadaan muun muassa puuvillasta, kapokista, pellavasta, hampusta ja
jutista. Niiden kerays on erilainen kasvista riippuen, mutta tuotantolinjasto
ja menetelméatavat ovat samankaltaisia. Tekokuidut jaotellaan synteettisiin
kuituihin ja muuntokuituihin. Suurin ero néille kuitumuodoille on, etta
synteettiset kuidut ovat alusta asti teollisesti valmistettu ja muuntokuidut
muokattu luonnon valmistamasta molekyylista. Kaytetyin tekokuitu on
polyesteri, jonka tuotanto oli vuonna 2011 koko tekstiilituotantomé&arasta
47 prosenttia.

Teoriaosuudessa selvennettiin myds Suomen tekstiilien taman hetkista
kiertotaloutta ja kierrdtysmahdollisuuksia. Tekstissa selitettiin kierratys ja
kiertotalous termin erot sekd uudesta kaatopaikka-asetusta, jonka mukaan
orgaanisen jatteen kaatopaikkasijoitus kiellettiin vuoden 2016 alussa.
Suosituin jatteenkasittelytapa on materiaalin hyédyntadminen energiana eli
poltto jateasemilla. Kiertotaloudella pyritdan siihen, ettei materiaali mene
muutaman kayttokerran jalkeen hukkaan vaan paasee uudelleen kiertoon.
Kiertotalous on tarkeaa, silla maailman luonnonvarat kaytetaan joka vuosi

puolitoistakertaisesti siihen nahden mita luonnonvarojen on laskettu
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riittdvan. Kierratyksella tavoitellaan ymparistonkuormituksen vahentamista
saamalla joko tuote kiertoon sellaisenaan tai uutta raaka-ainetta kaytetysta

tuotteesta.

Tekstiilien kierratysmahdollisuudet ja niiden mahdollinen kayttd Suomessa

selvitettiin ennen itse tutkimusta. Toimivia keinoja ovat:

1. mekaaninen kierratys, jossa tekstiili revitaan takaisin kuiduksi ja
kasitellaan uudeksi materiaaliksi,

2. terminen kierratys, jossa synteettiset tekokuidut sulatetaan takaisin
muovimassaksi, seka

3. kemiallinen kierratys, jossa tekstiili palautetaan alkuperaisiksi

lahtoaineiksi kemiallisen reaktion avulla.

Tekstissa esimerkkina kerrottiin Seppalén kokeilusta VTT:n kanssa.
Kokeilussa puuvillatekstiilit palautetaan kuiduiksi liuotusmenetelmé&n avulla
eli aluksi mekaanisella ja tAméan jalkeen kemiallisella kierratyksell&.
Suomessa on talla hetkella vain mekaanisesti kierrattavia yrityksia,
esimerkiksi Dafecor, joka valmistaa kierratetysta kuidusta muun muassa
Oljynimeytysmattoja ja verhoiluhuopia. Ty6ssa esitellaan myds muita
kiertotaloutta edistavia yrityksia ja kokeiluja myds muista maista.

Tutkimuksen tavoitteena on selvittda kuluttajien valmius tekstiilien
kierratykseen, seka mitka toimet kiertotaloudessa kiinnostavat kuluttajia.
Pelkastaan kyselylomakkeen laatiminen kesti kauan monien mutkien ja
liitteiden lisddmisten takia. Lopulliseen lomakkeeseen tulivat esittelytekstit
sekad Eurokankaasta ettd AARRE-projektista, lyhyt esittely haastattelijasta
eli minusta seka 10 haastattelukysymystd, jotka liittyivat tekstiilin
kierratykseen ja kiertotalouden mahdollisuuksiin. Tarkeimpina tutkittavina
asioina pidimme Eurokankaan ohjaajan kanssa kuluttajan valmiutta tuoda
ylimaaraiset tekstiilinsd nimenomaan Eurokankaan pisteeseen seka sité,
onko kuluttajilla ylipaataan kierratettavaa tekstiilia kotitalouksissaan.
Kyselyn taakse liitetty ostoetu Eurokankaan verhojen ompelupalveluun

innosti kuluttajia vastaamaan kyselyyn.
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Haastattelututkimukseen osallistui yhteensa 200 kuluttajaa kymmenessa
eri Eurokankaan myymaléassa ympari Etela-Suomea. Kyselyn aikana sain
hyvia vastauksia ja ideoita tutkimustydhoni, mutta haastattelussa kysytyn

tekstiilijatteen sijoituspaikan heikko tietoisuus yllatti minut.

Opinnaytetyon tutkimusosuudessa tehtyjen havaintojen perusteella suurin
yllatys oli kuluttajien tietamattomyys uudesta asetuksesta, retrokankaiden
kysynnan jakautuneisuus seka luonnonkuitujen valinta verhokankaaksi.
Haastavimmaksi kysymykseksi osoittautui motivaatiokysymys, jossa
kysyttiin mik& motivoi kierrattamaan. Kuluttajat eivéat aluksi osanneet
vastata, mutta lopuksi mainittiin yleensa ymparisto. Talla kysymyksella
toivoin voivani selvittaa tapoja, joilla Eurokangas voisi motivoida

asiakkaitaan, mutta tata tavoitetta ei tdysin saatu toteutettua.

Haastattelusta selvisi myos, ettd kuluttajat olisivat valmiita tuomaan
ylimaaraiset tekstiilinsd Eurokankaalle. Suuri osa olisi valmis tekemaan
taman jopa veloituksetta. Mielihyva seka maailman pelastaminen
motivoivat kierratystoimintaan. Tutkimuksen tulokset ovat mahdollisesti
yksi lahtokohta sille, perustaako Eurokangas tekstiilien kierréatyspisteet
myymaldihinsad. Pelkastaan kierratyspisteiden ja retrokangasosaston
aloittamisessa olisi valmiuksia jatkotutkimuksille. Jatkotutkimus
mahdollisuuksia ovat myos tekstiilien tutkimukset niiden jatkokayttéa
varten seka yhteistydkumppaneiden etsiminen mahdolliselle
kierratystoiminnalle. Suomi on pieni maa, ja tekstiilialan yrityksia on vahan,
joten on suositeltavaa tehda tulevaisuudessa yhteistyota eri toimijoiden
kesken ja saada sita kautta toimiva ja kokonaisvaltainen ratkaisu

tekstiilijateongelmaan.

Kaikkiaan koen saavuttaneeni tutkimuksen tavoitteen I6ytamalla erilaisia
ehdotuksia Eurokankaalle kiertotalouden toteuttamiseen. Itse opin koko
opinnaytetydprosessin aikana paljon ja varsinkin haastatteluiden aikana
sain hyvan katselmuksen kuluttajien kiertotaloustietamyksista.
Tavoitteenani oli myds lisata kuluttajien tietdAmysta kiertotaloudesta, ja

luulen sen onnistuneen jokaisen vastaajan kohdalla.
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Eurokangas —kierratyskysely

Oletko miettinyt tekstiilin kierratysta? Eurokangas on.

Eurokangas on mukana AARRE-projektissa, joka on elokuussa 2015 Suomessa aloitettu
kierto-taloutta tutkiva projekti. Tavoite on ymmartaa kuinka kiertotalous muuttaa
liketoiminta-ympariston, ja miten nykyiset arvoketjut muutetaan kiertotaloudeksi.
Mukana on Helsingin Yliopisto, Syke eli Suomen Ymparistokeskus, VTT eli Valtion
Teknillinen Tutkimuskeskus, Cambridgen Yliopisto ja Lundin Yliopisto seka suomalaisia
yrityksia.

Kyselyhaastattelijana Rosanna Bethell Lahden ammattikorkeakoulusta ja tekee
opinnaytetyota tekstiilien kierratyksen mahdollisuuksista Eurokankaan liiketoiminnassa.

Kyselyn tarkoitus on selvittaa kierratyksen tarvetta, seka mahdollisuuksia Eurokankaan ja
Aarre-projektin nakokulmasta. Kyselyyn vastanneet saavat ostoedun verho-ompeluun.

1. Onko Teilla kierratettavia tekstiileja, kuinka paljon suunnilleen? Jos on, ovatko ne
sisustustekstiileja vai vaatteita? Missa kunnossa tekstiilit ovat?
2. Tiedattekd mihin jatteeseen kaytetty ja turha tekstiili nykyaan kuuluu?

-Suomessa tulee vuosittain 73 miljoonaa kiloa tekstiilijatetta, joka on tahan
asti mennyt kaatopaikalle. Suomalainen ostaa noin 20 kiloa ja heittaa pois
noin 10 kiloa tekstiilia vuodessa. Uusi jatelaki kieltaa tekstiilien viemisen
kaatopaikalle.

3. Luopuisitteko tekstiileistanne veloituksetta vai haluaisitteko korvauksen
luovutetuista kankaista? Minka kokoinen korvaus olisi hyva?

4. Mika muu motivoisi teita kierrattamaan? Esim hyvantekevaisyys tai muu
hyotykayttd?

5. Miten Eurokankaan osallisuus kiertotalouteen vaikuttaa nakemykseenne
yrityksesta?

6. Jos Eurokankaalla olisi tekstiilien kierratyspiste, toisitteko kayttamatta jaaneet
tekstiilit Eurokankaissa oleviin kierratyspisteiseen?

7. Miten haluaisitte ettad kierratetyt tekstiilinne jatkokasitelldan?

a) Jos tekstiili on vield kankaana, niin kaytté kankaana
b) Palautus kuiduiksi

c) Hyvantekevaisyyteen

d) Uusiin tuotteisiin

e) Joku muu, mika?

8. Kiinnostaisiko Teita 60-70 —luvun printtikankaat, jos Eurokankaalla olisi oma
osasto niille? Enta vanhat pitsiliinat, hyvakuntoiset verhot tai kauniit
kasipyyhkeet?

0. Missa muodossa olisitte valmis ostamaan kierratettya tekstiilia? Esim. Uutena
kankaana, uutena tuotteena tai sellaisenaan?

10.  Ostaisitteko mielummin tekokuiduista vai luonnonkuiduista valmistetut verhot?
Miksi?

Kiitos kyselyyn vastaamisesta ja kiinnostuksesta kiertotaloutta kohtaan.
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