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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Kierratystuotteet

Tuunaus

Luonnos

3D-mallinnus

Renderointi

Projektio

Planssi

Tuotteita, jotka on valmistettu vanhaa materiaalia uudel-
leen kayttamalla tai hyotykayttamalla jotain ylijgama mate-

riaalia.

Esineiden itse muokkaamista siten, ettd vanhasta tai ta-
vallisesta saadaan uutta ja yksilollista. Tuunaus on sita,
ettd turhille asioille keksitaan uusi kayttotarkoitus, vanhaa
uudistetaan tai vanhoista tuotteista valmistetaan koko-

naan uusi tuote.

Nopea piirustus tai hahmotelma.

Tuotteiden kolmiulotteista suunnittelua tietokoneella.
3D-mallinnuksesta kuvan luominen tietokoneohjelmalla.

Teknisissa piirustuksissa kolmiulotteisen kappaleen ku-
vaaminen kaksiulotteisessa tasossa. Kappale kuvataan

yleensa 90° valein kdannetyista kuvakulmista.

Suunnitelmaa kuvaava juliste, jossa tehty tyd on esitelty.
Planssissa on yleensa yksi tai useampi kuva, otsikko ja

joitain tarkentavia teksteja.
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1 JOHDANTO

Sain opinnaytetythoni toimeksiannon Rento Design Oy:ltd. Opinnaytetyoni aihee-
na on suunnitella yritykselle betoninen kaluste- ja sisustustuotemallisto. Tuotemal-
listo on konseptitasoinen, ja tyon lopullinen tuotos on 3D-mallinnetut tuotekuvat.
Tavoitteenani on luoda yhtenevaista muotokieltd puhuva kodin piensisustustuote-

mallisto. Malliston tulisi viestia niin yrityksen kuin heidan asiakkaidensa tyylia.

Pyrin opinnaytetydssani selvittdmaan yrityksen asiakkaiden tyylia, mieltymyksia ja
tarpeita, ja vastaamaan niihin suunnittelemallani tuotemallistolla. Projekti on siis
asiakas- ja kayttajalahtdinen. Liséksi analysoin opinnaytetydssani Rento Designin
tyylia kuva-analyysin kautta. Suunnittelen projektissa kaksi mallistokonseptia, jois-
ta loppukayttajat saavat valita lopullisen malliston. Projektin lopussa pohdiskelen
myo6s malliston mahdolliseen markkinointiin liittyvid asioita yhdessa toimeksianta-
jan kanssa. Olen laatinut opinnaytetyolleni aikataulun ja vaiheistuksen, jonka mu-

kaan toteutan projektin (Liite 1).

Projektin paatavoitteena on suunnitella kaluste- ja sisustustuotemallisto, joka miel-
lyttaisi yhteistyoyritystéa ja ennen kaikkea yrityksen asiakkaita eli tuotteiden loppu-
kayttajia. Projektissa henkilokohtaisena sivutavoitteenani on keksié betonille uusia
kayttotarkoituksia, ja suunnitella siitd uudenlaisia mielenkiintoisia kayttoesineita.
Tavoitteenani on suunnitella mallistoon yksiléllisia ja ainutlaatuisia tuotteita, vaik-

kakin tuotteiden valmistus tapahtuisi sarjatuotantona.

Raportissani selvitdn sisustustuotteiden kayttdéa kotien sisustuksissa. Lisdksi tuon
ilmi omaa kasitystani yhtenaisesta muotokielesta mallistotuotteiden valilla. Kasitte-
len raportissani my6s betonia; sen kayttda esineissa ja sen kayttomahdollisuuksia
kotien sisustuksissa. Liséksi kerron betonin yleiskasityksista ja eri betonilajien kay-
tosta sisustustuotteiden ja kalusteiden valmistuksessa. OpinnaytetyGraportissani

tulen myo6s raportoimaan projektin koko muotoiluprosessin.
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2 YHTEISTYOYRITYS

Y hteistydyritykseni on hadmeenlinnalainen Rento Design Oy. Rento Design on si-
sustusliike, joka tarjoaa urbaania muotia ja sisustusta. Yritys on kahden yrittgja-
naisen pienyritys. Rento Designin yrittdjakaksikko on luonnehtinut tuotteidensa
teemoiksi industrial, kierratys ja uniikki. Yritys aloitti toimintansa verkkokauppana
vuonna 2011, mutta on sittemmin avannut myds liikkeen Hameenlinnan keskus-
taan. Rento Designin tuotevalikoima koostuu paasaantoisesti kierratystuotteista.
(Rento Design 2013.)

2.1 Yritystoiminta

Rento Design aloitti toimintansa t-paidoista, julisteita ja omaperaisesta Read it 'n
wear it -mallistosta. Read it 'n’ wear it -malliston tuotteisiin kuuluu laukkuja, kuten
kirjekuori- (Kuva 1), ilta- ja olkalaukkuja sek& urheilukasseja. Liséksi mallistoon
kuuluu pienempidkin tuotteita, kuten rahapusseja (Kuva 2), kannykkésuojia, pe-
naaleja, meikkipusseja ja toalettilaukkuja (Kuva 3). Read it 'n’ wear it -malliston
tuotteet ovat kierratystuotteita, silla ne valmistetaan vanhoista muotilehdista, sar-
jakuvista ja nuoteista ja ovat néin ollen jokainen uniikkeja kappaleita. Yritys on ke-
hitellyt tuotteiden valmistukseen oman valmistustekniikan. Lisaksi yritys tekee tila-
ustoita, joihin lukeutuvat esimerkiksi yritysten liikelahjat, joita voidaan valmistaa
vaikkapa yrityksen mainosjulisteista (Kuva 4). Yritysten lisaksi tilaustoéita tilaavat
yksityisasiakkaat, joille tuotteita valmistetaan heidédn omien materiaalien tai toivei-
den pohjalta. (Rento Design 2013.)



Kuva 2. Nuoteista valmistettu rahapussi (Rento Design 2013).

12
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Kuva 3. Muotilehden sivusta valmistettu toalettilaukku (Rento Design 2013).

SAIjOGTS.

=

Kuva 4. Sibelius 150 -juhlavuoden julisteesta valmistettu laukku (Rento Design
2013).
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Vuonna 2014 yritys laajensi toimintaansa my6s kalusteisiin ja sisustustuotteisiin.
Sen myota tuotevalikoima on kasvanut esimerkiksi seinataskuilla, tarjottimilla (Ku-
va 5), seinanaulakoilla, tuoleilla, poydilla, sisustuskeinuilla sek&a vanhoista keittion
kaapinovista "tuunatuilla” sailytyslaatikoilla (Kuva 6), vaatetangoilla ja hyllyilla.
Tuotevalikoimaan on tullut myos lisaa julisteita (Kuva 7). Lisaksi yritys jalleenmyy
vanhoja kaytettyja kalusteita, jotka ovat perdisin ulkomailta. Osa on peraisin esi-
merkiksi Intiasta ja Indonesiasta. Naita kaytettyja kalusteita ovat puiset ja metalli-
set kaapit seka tuolit (Kuva 8). Yrityksen muita jalleenmyytavia metallisia tuotteita
ovat myos sailytyslaatikot, lyhdyt ja hauskat kyltit. Liséksi tuotevalikoimaan kuuluu
kierratyssilkista kudotut varikkdat rasymatot. Rento Designin tuotteisiin voidaan
yhdistaa sanat huumorintaju, varikkyys, ekologisuus seké yksildllisyys. (Rento De-
sign 2013.)

Kuva 5. Sarjakuvilla "tuunatut” tarjottimet (Rento Design 2013).
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Kuva 7. Rento Designin Noora Aalto -julistemalliston juliste (Rento Design 2013).
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Kuva 8. Vihrea metallituoli Rento Designin tuotevalikoimasta (Rento Design 2013).

2.2 Asiakkaat

Rento Design Oy:lla on paljon yhtalaisyyksia suomalaisen Globe Hope Oy:n kans-
sa. YrityksillaA on samantyylinen liikeidea, arvot ja tuotekategoriat. Tastd syysta
voidaan olettaa myos yritysten asiakaskuntien muistuttavan toisiaan. Koska Rento
Design ja Globe Hope omaavat mita luultavimmin toisiaan muistuttavan asiakas-
kunnan, tulen seuraavaksi viitaamaan vuonna 2011 Globe Hopelle tehtyyn kulut-

taja-asiakastutkimukseen (Kettula 2011).

Globe Hopen kuluttaja-asiakastutkimuksen mukaan yrityksen asiakasryhma koos-
tuu ymparistoystavallisyyttd arvostavista naiskuluttajista. Tutkimustulosten perus-
teella tarkeimpana valintakriteerind yrityksen tuotteille pidettiin kierratysmateriaa-
lia. Toiseksi tarkeimmaksi valintakriteeriksi nousi tuotteiden design ja kolmanneksi

tarkein kriteeri oli tuotteiden eettisyys. Puolet Globe Hopen kuluttaja-
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asiakastutkimukseen vastaajista pyrkii kierradttamaan materiaalia arkielamassaan.
Enemmistd vastaajista on myo6s valmis maksamaan enemman ymparistoystavalli-

sesti ja eettisesti tuotetuista tuotteista. (Kettula 2011.)

Rento Designin asiakasryhmén voidaan siis olettaa koostuvan ymparistoystavalli-
syytta, eettisyyttd ja designia arvostavista naiskuluttajista. TAmé& on myds oma
kokemukseni Rento Designin asiakkaista, suorittaessani yrityksessa tyOharjoitte-
lua syksylla 2014. Rento Designin asiakkaiden voidaan luonnehtia nain ollen kuu-
luvan niin sanottuun LOHAS-kuluttajaryhmaan eli ryhmaan, joka tekee ostopaa-
toksensa eettisen, ekologisen ja terveellisen kuluttamisen mukaan. Tama kulutta-
jaryhma ei ole kulutusvastainen, vaan suhteellisen kulutusmyonteinen joukko, joka

peraankuuluttaa niin sanotusti jarkevaa kuluttamista. (Maki 2013).

Rento Designin asiakkaat haluavat kannattaa materiaalien uudelleenkayttéd ja
vanhojen kalusteiden kierratysta. Tuotteet ovat selkedsti kierratystuotteita, eika
sitd ole yritetty peitella. Tuotteilla on mielenkiintoinen tarina, ja materiaalin uudel-
leenkayttd on tuotteissa selkedasti nahtavilla. Tuotteet saattavat nousta ulkonakdon-
sa ja persoonallisuutensa vuoksi helposti keskustelunaiheeksi. Tuotteita ostavat
kuluttajat pitavat luultavasti tuotteiden aiheuttamasta huomiosta ja haluavat kertoa
kierratystuotteiden tarinaa eteenpéin ja sitd kautta edesauttaa kierratystuotteiden

suosion kasvua.

Globe Hopen kuluttaja-asiakastutkimuksessa selvisi, ettd asiakasryhmaan kuuluu
kuluttajia, jotka haluavat persoonallisella pukeutumisella erottautua joukosta el
designin koetaan olevan tuotteissa tarkeaa (Kettula 2011). Uskoisin, etta myos
Rento Designin asiakkaat haluavat pukeutumiseensa persoonallisuutta. Rento
Designin tuotteet ovat huumorintajuisia ja huomiota heréattavia. Uskoisinkin Rento
Designin asiakkaiden omaavan huumorintajuisen ja hauskan tyylin, johon tuotteet
sopivat. Rento Designin asiakkaat arvostavat yrityksen tuotteissa luultavasti niiden
ainutlaatuisuutta. Asiakkaat haluavat kotiinsa persoonallisia kalusteita ja sisustus-
tuotteita, sen sijaan, ettd ostaisivat kotiinsa tuotteita vain suurilta valmistajilta. Asi-
akkaita ovat kuluttajat, jotka arvostavat suomalaista kasityotd ja haluavat myds

ostokayttaytymisellaan kannattaa sita.
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2.3 Yrityksen visuaalisen ilmeen kuva-analyysi

Koen tuntevani Rento Designin tyylin melko hyvin, silla suoritin heilla puolet opin-
tojeni tydharjoittelusta syksylla 2014. Tydharjoittelussani suunnittelin ja valmistin
yritykselle myyntiin sisustuspuolen tuotteita ja kalusteita. Syksylla 2015 toteutimme
yrityksen kanssa myos yhteistyOprojektin, jossa suunnittelin heille betonisen va-
laisimen. Syksyn projektia varten haastattelin toimeksiantajaa visuaalisella haas-
tattelulla, jonka avulla selvitin yrityksen tyylisuuntaa esittamalla kuvia erilaisista

sisustustyylisuunnista.

Visuaalisessa haastattelussa yritysta miellytti eniten industrial-tyylikuva ja sen yk-
sittaiset elementit. Industrial-sisustustyyli on teollinen tyyli, jossa teollisena raken-
nusmateriaalina kaytetty betoni on keskeinen tyylielementti. Industrial-tyyli on alun
perin lahtdisin vanhoista isoista teollisuushalleista, joihin on sittemmin rakennettu
loft-asuntoja. Naissa asunnoissa betoni on pintamateriaalina oleellinen osa sisus-
tusta. Industrial-tyylin lisdksi boheemi sisustustyyli kuvasi parhaiten yrityksen tyy-
lia. Boheemissa tyylissa ominaista on materiaalien laaja kirjo. Boheemissa tyylissa
nahdaan usein pehmeita tekstiileja, nahkaa, maanléheista puuta, luonnosta poi-
mittuja elementteja kuten sulkia tai sarvia. Boheemissa tyylissa yritys piti ronsyile-
vista yksityiskohdista ja vareista.

Rento Designin tuotteisiin voidaan yhdistaa sanat huumorintaju, varikkyys, ekolo-
gisuus ja yksil6llisyys. Rento Designin tuotteet ilmentavat kirkkaiden vérien ja ma-
teriaalien kautta humoristisuutta ja rentoutta. Humoristisuutta tuotteisiin tuovat
muun muassa sarjakuvat, joita on kaytetty kokonaisvaltaisesti yrityksen tuotteissa
(Kuvio 1). Sarjakuvat nakyvat niin Read it 'n’ wear it -malliston tuotteissa kuin si-
sustuspuolen tuotteissa. Materiaalien uudelleenkaytté on tausta-ajatuksena yrityk-
sen useimmissa tuotteissa. Tuotteissa vallitsevat materiaalit ovat vanhat sarjaku-
vat, nuotit ja aikakauslehtien sivut. Tuotteet sopivatkin materiaalikirjon ansiosta
niin lapsille, nuorille kuin aikuisille. Yritykselta 16ytyy lahes joka tyyliin sopivia tuot-

teita.
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Kuvio 1. Rento Designin sarjakuvatuotteita (Rento Design 2013).

Rento Designin tuotevalikoimaan kuuluvat my6s kaytetyt huonekalut ja sisustus-
tuotteet, jotka tuovat tuotevalikoiman ilmeeseen kulutetun rustiikkista tyyli& (Kuvio
2). Nama tuotteet ovat kaytdssa kauniisti kuluneita ja patinoituneita, eikd vanhaa
pintaa ole uudelleen kasittelemalla peitetty. Kaytetyt huonekalut ja sisustustuotteet
tuovat yrityksen tyyliin lisdvaikutteita kierratyksesta ja uudelleenkaytosta. Koska
tuotteet ovat uniikkeja kierratystuotteita, on tuotevalikoima tyylillisesti melko ronsyi-

leva ja monimuotoinen.
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Kuvio 2. Vanhoja rustiikkiisia tuotteita Rento Designin tuotevalikoimasta (Rento
Design 2013).

Rento Design ei pelkaa kayttaa tuotteissaan kirkkaita vareja (Kuvio 3). Tuotevali-
koimassa onkin nahtavissa varien laaja kirjo. Tastakin syysta yrityksen tuotevali-
koima on kokonaiskuvaltaan erittdin varikas, rento ja ronsyileva. Kirkkaat varit
viestivat yrityksesta kuluttajille iloa ja hauskuutta. Varikkaita tuotteita on niin kalus-

te-, matto-, sisustustuote- kuin asustevalikoimassa.
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Kuvio 3. Rento Designin tuotevalikoimassa on paljon kirkkaita vareja (Rento De-
sign 2013).

Rento Designin liiketila sijaitsee Hameenlinnassa Kauppakeskus Tavastilassa.
Liikkeesta saa ensisilmayksella kasityksen, mita yritys myy ja millainen tyyli yrityk-
sella on. Yrityksen nimi, aukioloajat, yritystarina ja nettiosoite ovat nahtavissa liik-
keen nayteikkunassa. Nama tiedot ovat siis esilla myds liikkeen ollessa kiinni. Tie-
tojen avulla asiakas saa kasityksen yrityksesta ja voi vaikkapa vierailla heidan net-

tisivuillaan.

Liike on avara, varikas ja valoisa (Kuvio 4). Liike on sisustettu kodikkaasti. Myyn-
nissa olevien kalusteiden péaalle on aseteltu viherkasveja, liikkeen seinille on ripus-
tettu tauluja ja julisteita, aikakauslehtia on pinottuna hyllyihin ja lehtitelineisiin. N&-
ma kaikki yksityiskohdat luovat tilaan kodikasta ja rentoa tunnelmaa. Lisaksi muoti-
, sarjakuva- ja aikakauslehdet tuovat hyvin asiakkaille ilmi Rento Designin yritys-
ideaa eli lehtien uudelleenkayttoa Read it 'n’ wear it -malliston tuotteissa. Myyma-

lakalusteina yritys kayttdd vain kierrtysmateriaaleja, kuten poydiksi kasattuja
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vanhoja lavoja ja hyllystoksi koottuja betoniharkkoja ja lautoja. Naméa tukevat myos

yrityksen kierratysteemaa ja tyylillista kokonaisuutta.

P{V\tﬁou S

kierritysmuotia

Kuvio 4. Rento Designin liiketila Kauppakeskus Tavastilassa Hameenlinnassa
(Rento Design 2013).

Tuotteet ovat liiketilassa selkeésti esilla ja tuotteiden esillepanossa on hyddynnetty
eri korkeuksia. Tuoleja on nostettu esille likkeen peréseindlle ja olkalaukut on ri-
pustettu esille seindkoukkuihin ja rekkeihin. Pikkulaukut, meikkipussit ja toaletti-
laukut ovat esilla levean hyllystdn kolmella eri tasolla. Read it 'n’ wear it -malliston
tuotteet on aseteltu liikkeeseen esille tuoteryhmittain. Esimerkiksi rahapussit, kan-
nykkasuojat, meikkipussit ja toalettilaukut ovat kaikki aseteltu omiin tuoteryhmiin-
sa. Myos kaikki laukut ovat esilla tuoteryhmittéin. Lisdksi myynnissa olevia kalus-

teita on hyddynnetty sisustustuotteiden esillepanossa.
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3 YHTENAISEN MUOTOKIELEN MUODOSTUMINEN
SISUSTUSTUOTEMALLISTOSSA

Yhtenaisyys malliston tuotteiden vélille muodostuu yleensd muotokielen avulla.
Tassa luvussa kerron miten eri tavoin yhtendinen muotokieli malliston tuotteiden
valille voi muodostua. Tuotteiden yhtenaisyys on tarkead, jotta tuotteet tukevat

toinen toistaan ja niiden tunnistetaan kuuluvan samaan mallistoon.

3.1 Muotokielen yhtenaisyys

Tuotteiden vélinen yhtendinen muotokieli voi muodostua monellakin tavalla. Se voi
muodostua varien, kuvioiden, pintakuosien, materiaalin, tyylisuunnan, mallin ja
muodon kautta. Yksi havainnollistava esimerkki tuotteiden yhtenaisestd muotokie-
lesta on littalan Aalto-mallisto, jonka tuotteissa sailyy sama yhtendinen muoto,
vaikka materiaalit ja tuotteiden funktiot muuttuvat (Kuvio 5). Sen sijaan Rento De-
signin Read it 'n’ wear it -malliston tuotteiden valille yhtenainen muotokieli muo-
dostuu tuotteissa kaytettyjen materiaalien eli uudelleen kaytettyjen lehtien, nuotti-
en ja karttojen kautta.

KUVA POISTETTU

Kuvio 5. littalan Alvar Aalto -kokoelma (littala, [viitattu 10.3.2016].)
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3.2 Pientuotteet sisustuksessa

Kodin sisustus muodostuu asukkaan esineista ja niiden jarjestyksesta. Esinetutki-
muksen mukaan kayttajan ja esineiden valisessa vuoropuhelussa syntyvat identi-
teettid rakentavat merkitykset ja sosiaaliset ulottuvuudet ovat kayttajalle jopa téar-
kedmpié kuin esineiden varsinaiset materiaaliset ominaisuudet. Sisustaminen an-
taa asukkaalle mahdollisuuden ilmaista omaa persoonallisuuttaan ja tyylidéan. Si-
sustus on ikaan kuin asukkaan persoonallisuuden jatke. Kodin sisustuksen esinei-
ta kuvaillaan usein asukkaan "nakoisiksi”. Esineista ja tekstiileista tehdaan merki-
tyksellisia symboleja, joilla viestitaan asukkaiden persoonallisuutta, elamantyylia ja
suhdetta kulutuskulttuuriin. (Karna-Behm 2011, 10-11, 66.)

Kodin sisustus muodostuu monesta eri osa-alueesta; pintamateriaaleista, vareista,
kalusteista, valaisimista, tekstiileista ja koriste-esineista. Koriste-esineitd puhutaan
my0s sisustusesineinad. Sisustusesineet ovat kodin pientuotteet, joilla tilaan luo-
daan kodikkuutta ja viihtyvyyttd. Sisustustuotteilla voidaan ilmentaa asukkaan
omaa tyylia, eikéa niilla valttamatta ole muuta funktiota kuin niiden esteettisyys. Si-
sustuksen pientuotteisiin voidaan lukea taulut, valokuvat, peilit, patsaat, veistokset,
kynttilanjalat, kynttelikot, lyhdyt, posliini- ja lasiesineet, vaasit, ruukut ja sailytys-
tuotteet.
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4 BETONI SISUSTUKSESSA

Betonin kayttd sisustuksissa on kasvanut runsaasti vimeisen kymmenen vuoden
aikana. Tassa luvussa kerron betonin historiasta, sen kaytosta puutarhassa ja ko-
tien sisustuksissa. Lisaksi kerron eri betonilaaduista, muoteista, valuista ja koriste-

lutavoista kalusteiden ja sisustustuotteiden valmistuksen nakékulmasta.

4.1 Kalusteet

Ruotsissa betonin suosio alkoi toisen maailmansodan jalkeen. Betonista oli jo pit-
kaan valmistettu pienempié esineita ja terasseille valettu helppohoitoisia ja halpoja
laattoja. Myo6s betoniset kukkaruukut yleistyivat puutarhoissa ja puistoissa. Pian
my0s taiteilijat huomasivat betonin mahdollisuudet, ja alkoivatkin kayttaa sita veis-
tostensa materiaalina. Vuonna 1981 sisustusarkkitehti Jonas Bohlin muotoili lop-

putybénaan Concrete-karmituolin, joka oli valmistettu raudasta ja karkeasta betonis-

ta (Kuva 9). Concrete avasi useiden silmat ndkemaan betonin niin sanotun karke-
an kauneuden. (Skote 2006, 11.)

Kuva 9. Jonas Bohlin betoninen Concrete-karmituoli.
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Aiemmin betonia on kaytetty kalusteissa lahinn& kiintokalusteissa; kuten keittion
tasoissa, kylpyhuonekalusteissa ja tulisijoissa. Lisdksi betonin kayttd kalusteissa
alkoi puisto- ja ulkokalusteista; lahinnéa penkeista ja poydista. Nama kaikki olivat
kiinteita kalusteita, joita ei ollut tarvetta siirrellda. Betoni sopiikin hyvin ulkokalustei-
siin, silla se kestaa hyvin pakkasta ja muita s&ailmioita. Nykyaan betoni on kuiten-
kin otettu kayttddon myods kotien sisatilojen irtokalusteissa. Taméan ovat mahdollis-
taneet betonin uudenlaiset valmistustekniikat ja yhdistely muihin materiaaleihin,

joiden avulla on saatu aikaan paljon kevyempia betonikalusteita.

Kevyempia betonikalusteita on aikaansaatu yhdistamalla esimerkiksi tekstiilia ja
betonia. Esimerkki tallaisesta betonikalusteesta on Stitching Concrete -tuoli, jossa
tuolin muoto on annettu tekstiililla ja jaykistetty ohuella betonoinnilla (Kuva 10).
Tuolissa kaytettya materiaalia kutsutaan nimella "Concrete Canvas” eli betonilla
kyllastetty kangas. (Verhe 2015.) Toinen suosittu materiaali nykyaikaisten betoni-
kalusteiden valmistuksessa on kuituvahvistettu betoni eli kuitubetoni. Kuitubetoni
on kuitujen ansiosta tavallista betonia kevyempéaa ja vahvempaa. Kuitubetonissa
sementin sekaan on sekoitettu kuituja; kuten terds-, muovi- tai lasikuituja. Talla
hetkella monelta huonekaluvalmistajalta 10ytyykin kuitubetonisia kalusteita. Esi-
merkiksi Vepsaldisen kesadkalustemallistosta 10ytyy kuitubetonista valmistettuja
jakkaroita, penkkeja ja poytia. (Kuusisto 2015.) Myo6s Jyskin kesékalustevalikoi-

maan kuuluu kuitubetonista valmistettu jakkara (Kuva 11).
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KUVA POISTETTU

Kuva 10. Florian Schmidin betoninen Stitching Concrete -jakkara (Florian Schmid
2016).

Kuva 11. Kuitubetonista valmistettu Vann-jakkara (Jysk, [viitattu 15.2.2016.)
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4.2 Sisustustuotteet ja pinnat

Betonin taman hetkinen suosio alkoi 2000-luvun alussa, jolloin materiaalia alettiin
kayttaa pienina yksityiskohtina sisustuksissa. Nyt 2010-luvulla betonin kayttd koti-
en sisustuksissa on selkeasti yleistynyt ja voidaankin puhua betonin nousseen
jopa taman ajan trendiksi. Nykyaan betonipintoja pystyy tekemaan kotiinsa helpos-
ti tapeteilla, maaleilla ja pinnoitteilla. Nama pinnat nayttavéat betonilta, mutta eivat
todellisuudessa ole sita. Betonin yleistyminen on noteerattu myds useissa sisus-
tuslehdissa. Esimerkiksi Avotakassa on Kkirjoitettu, kuinka betoni mielletddn usein
taustansa vuoksi teolliseksi ja karuksi materiaaliksi, mutta moni yllattyy sen sovel-
tuvuudesta monenlaiseen tyyliin (Savaloja 2015).

Monet bloggaajatkin ovat ihastuneet betonin kayttéon sisustuksissa. Esimerkiksi
Jutta K. (2014) kehuu Oblik.-sisustusblogissaan: "Betoni on siita taydellinen mate-
riaali, ettd sen yhdistaminen pehmeisiin pintoihin luo l&ahes taianomaisen kontras-
tin”. Bloggaaja kirjoittaa betonipinnan rouheuden ja elavyyden olevan mielenkiin-
toista katsottavaa silmalle. Bloggaajan mielesta materiaalista ei mydskaan tartu
kylm&a tunnetta, vaikka niin voisi helposti luulla. Kunhan betonipintaa on kaytetty

sopivassa maarin kontrastina pehmeiden materiaalien kanssa.

Betoniteollisuus ry:n sivuilla on myds noteerattu betonin esteettisyys (Betoniteolli-
suus ry, [viitattu 16.2.2016]). Sivuilla on mainittu betonin yhdeksi vahvuudeksi ni-
menomaan sen estetiikka. Sivuilla kirjoitetaan betonin olevan plastinen, ki-
venomainen ja valettava materiaali. Betonin kokonaisuuden muodostavat osa-
aineet, muodot ja rakenteet, varit ja pintakasittelyt. Sivuilla kirjoitetaan, ettd beto-
nissa sen kivisyys, massiivisuus, karuus ja karkeus voivat toimia hyvin kontrastina
muiden materiaalien kanssa. Betonin kieli voi olla samaan aikaan seka kova etta
herkka. Betonin muovailtavuus sopii lisdksi myds graafisiin ja veistoksellisiin aihei-

siin.

Betoni voi yksinkertaisesti tdydentaa tyylikk&asti muuta sisustusta. Se sopii yhta
hyvin moderniin kuin talonpoikaiseen tai mihin tahansa muuhunkin tyyliin. Se voi
olla niukkaa ja hillittyd, mutta myos vaikuttaa pehmedltd karheasta pinnastaan
huolimatta. Betonista voi valaa kotiin lukemattomia erilaisia esineitéa. (Nilsson

2013, 6.) Betonia voidaan kayttdd kodeissa lahes missa tahansa. Sita on nahty
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kaytettavan sisustuksessa esimerkiksi lakattuna kylpyhuoneissa, poyta- ja keittio-
tasoissa, valitiloissa, seiné-, katto - ja lattiapintoina seké koriste-esineina (Savaloja
2015).

Monet "DIY” eli Do it yourself -bloggaajat ovat innostuneet lisaksi itse askartele-
maan betonista erilaisia koriste-esineitéa. Eilen tein -blogi (2013) on yksi esimerkki
naista Tee se itse -blogeista. Blogin kirjoittaja on tehnyt betoniaskarteluistaan use-
ammankin blogijulkaisun. Bloggaaja on askarrellut betonista muun muassa kulho-
ja, kynttilanalusia, vaaseja, poytakelloja (Kuva 12), vetimia ja magneetteja. Myos
monet muut bloggaajat ovat innostuneet betonitoista. Yleisimpia betonista askar-
reltuja esineitd ovat kynttilanjalat, tuikkukipot, kukkaruukut, valaisimet ja muut ko-
riste-esineet. Uskonkin, ettd yhtena isona tekijana betonin suosioon on, ettd kuka

tahansa pystyy halutessaan itse valamaan siita helposti hauskoja ja uniikkeja esi-

neité tai pintoja.

_A-J\ahm-wﬂu

Kuva 12. Betonista askarreltu poytakello (Eilen tein 2013).

4.3 Betonitekniikka sisustustuotteissa

Betonilaatuja on monia, ja niiden raekoko ja rakenne vaihtelevat. Laadun valinta
vaikuttaa my0s tuotoksen lopputulokseen. Betonilaatu ja valmistustekniikka tulee

ottaa huomioon erilaisia kalusteita ja pienempia sisustustuotteita valmistettaessa.
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Eri betonilaadut sopivat paremmin tiettyihin valutekniikoihin ja tietyn paksuisiin

tuotteisiin.

4.3.1 Materiaali

Betoni muodostuu sementista, sideaineena kaytettavasta hiekasta tai sorasta ja
vedesta. Sementti on kalkkikivea ja savea, jotka on jauhettu jauheeksi ja kuumen-
nettu. Betonia valettaessa siis sekoitetaan keskendan sementtia, hiekkaa ja vetta.
Kun sementti paasee kosketukseen veden kanssa, alkaa kemiallinen prosessi.
Tama kemiallinen prosessi muuttaa sementtia ikaan kuin liimaksi, joka sitoo hie-
kanjyvat kovaksi ja kestavaksi materiaaliksi. (Skote 2006, 8.) Betonin ominaisuuk-
siin vaikuttavat sementin ja veden sekoitussuhde, massaan sekoitettavat lisdai-

neet tai varipigmentit.

Betoni on luja, paloturvallinen, pitkaikainen, luonnon raaka-aineista valmistettu ja
kierratettava materiaali. Betoni on my6s suhteellisen edullista. Oikein pinnoitettuna
betoni kestad myos kosteutta. Betoni sopii myds pienempiin askarteluihin. Betoni
on erittain kylma& materiaali, joten vaikkapa betonilattia vaatii lattialammityksen.
Betonissa on huokoinen pinta, joka on pinnoitettava huolellisesti, jotta se ei ime

nesteita. (Savaloja 2015.)

Korkealujuusbetoni on lujaa, iskunkestavaa ja pitkaikaista. Se soveltuu kaytetta-
vaksi tasoissa ja porrasaskelmissa. Korkealujuusbetoniseos sisaltaa ainesosia,
jotka nostavat sen lujuutta ja pitkakestavyytta. Liséksi siind kaytetyt ainesosat
alentavat sen ominaispainoa. Korkealujuusbetoni on siis kevyempaa kuin tavalli-
nen betoni. Korkealujuusbetoni vaatii silti tavallisen betonin tavoin raudoituksen.

Pienia kappaleita siitd voidaan valmistaa ilman raudoitusta. (Sisustusbetoni 2016.)

Kuitubetoni on erdénlaista korjausbetonia. Kuitubetoni sisaltda nimensa mukaises-
ti kuituja, joiden ansiosta betonista voidaan valaa ohuita kerroksia. Kuitubetonista
saa valettua vaaleita, sileité ja kevyita betoniesineita. Pienet kuidut estavat pintaa
murtumasta ja mahdollistavat ndin ohuiden pintojen valamisen. (Skote 2006, 14,
102.) Kuitubetoniin lisattyjen kuitujen tarkoituksena on lujittaa sen rakennetta.

Yleisimpia betonin seassa kaytettyja kuituja ovat teras-, muovi- tai lasikuidut. Kui-
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dut vaikuttavat betonin ominaisuuksiin parantamalla sen vetolujuutta, kulutuksen-
kestavyyttd, palonkesto-ominaisuuksia ja koossapysyvyytta. Vaikutus riippuu se-
koitettavasta kuitutyypista ja kuidun materiaalista. Teraskuidut lisdavat lujuutta,
kun muovikuidut taas rajoittavat betonin halkeilua. Kuidut sekoitetaan betoniin
valmistuksen yhteydessa. (Rakentaja 2012.) Kuitubetonia kéaytettdessa tavallinen
raudoitus voidaan jattaa kokonaan pois, jolloin tuote onkin huomattavasti kevyem-

pi kuin raudoitettuna.

Valkosementin avulla betonitdihin saa ikdan kuin uuden ulottuvuuden. Val-
kosementti on karheaa sementtilaastiakin vah&eleisempaa ja sopii kauniisti sisati-
loihin. Valkosementti on yksinkertaisuudessaan kaunista ja tyylikasta. Val-
kosementtia myydaan valmiina sekoituksena kuten kuivabetonia. Valkosementin ja
sementtilaastin valinen ero on siing, ettd valkosementti on hieman karkeampira-
keista, jolloin erikokoiset rakeet voivat valettaessa kerrostua herkasti erilleen. Siksi
valkosementti onkin sekoitettava huolellisesti ennen valua ja my6s tyon aikana.
(Nilsson 2013, 6, 14, 101.)

Paisuva juotosbetoni on erittdin hienorakeista betonia. Valmiissa paisuvasta juo-
tosbetonista valetussa tydssa on silea pinta, joten tama laatu sopii hyvin esimer-
kiksi poytalevyihin. TAma betoni laajenee kuivuessaan ja puristuu muotin reunoi-

hin, joten muotin irrottaminen voi olla hieman hankalaa. (Nilsson 2013, 101.)

4.3.2 Muotit ja valu

Marka betoni on puuroa, jota on vaikea muotoilla tai taivutella kasin. Sita ei voi
kasin muotoilla, eika siitd voi myoskaan veistdé tai hakata muotoja. Betoni taytyy-
kin valaa muottiin. Valumuotti maarittelee, milta valmis esine tulee nayttamaan.
Muotin valmistus tai valinta onkin betonin valamisen tarkein vaihe. Muotin tulee
olla valmis ennen kuin aloittaa betonin sekoittamisen, silla betoni alkaa jAhmettya
jo 20 minuutin kuluttua sekoittamisesta. Hienobetonia voi valaa ohuimmillaan noin
kahden sentin paksuisena kerroksena. Pienissé esineissd paksuus voi olla puoli-
toista senttia. (Skote 2006, 19.)



32

Niin kauan kuin betoni pysyy liikkeessa, kuten pyoérivasséd betonimyllyssa, se ei
kovetu. Betoni alkaa jdhmettya oltuaan paikoillaan muotissa puolikin tuntia. Vuoro-
kauden kuluttua betoni tuntuu taysin kovalta, mutta betonin sisélla kovettuminen
jatkuu useita viikkoja. Jos betoni kovettuessaan paasee kuivumaan lilan nopeasti,
se saattaa halkeilla. Tama on vaarana tapahtua, jos saa on lammin ja kuiva, tai jos
betonia ei ole peitetty muovilla. Jos valamisen aikaan on kylma ilma, betoni kovet-
tuu hitaammin. Valu tulisi tehda yli viiden asteen lampdtilassa, ellei kayta eritysbe-

tonia, joka on tarkoitettu pakkasessa valamiseen. (Skote 2006, 56.)

Hyvia muottimateriaaleja ovat muovi, silikoni ja lateksi. Muotin voi rakentaa my6s
itse polystyreenista eli styroksista, vesivanerista ja rimoista. Nama irtoavat helposti
kuivuneesta betonista. Muotin liitokset voi tiivistaa silikonilla, jotta marka betoni ei
paase tihkumaan niistd ulos. Keraamiset ja metalliset muotit saattavat tarttua be-
toniin siten, ettd ne ovat vaikea irrottaa. Tallaiset muotit kannattaakin oOljyta hyvin
ennen valua. Muottien 6ljyamiseen sopii tavallinen ruokadljy. (Nilsson 2013, 99.)
Tiilet, saviruukut ja -vadit eivat sovellu muoteiksi, silla betoni palaa niihin kiinni
(Skote 2006, 23).

Betoni irtoaa helpoiten kovilta ja sileiltéd pinnoilta, kuten muovista ja kovasta puus-
ta. Huokoiset puukuitulevyt ja lastulevyt saattavat imeéa betonista kosteutta. Téallai-
set muotit on hyva o6ljyta ennen valamista. Myos erityisen vahva pahvi soveltuu
muottimateriaaliksi. Ohut pahvi sen sijaan ei sovellu, silla se imee kosteutta méa-

rasta betonista, jolloin pahvi pehmenee ja menettaa muotonsa. (Skote 2006, 21.)

Vaikka betoni onkin kova ja kestava materiaali, on sillakin heikkoutensa. Betonin
vetolujuus on hyvin pieni verrattuna sen puristuslujuuteen. Kun valetaan palkkeja
ja siltoja, betonista saadaan riittavan lujaa valamalla sen sisaan pitkia rautatankoja
tai terasverkkoja. (Skote 2006, 50.) Myds betonista valetut tasot ja hyllyt tulee
vahvistaa raudoitusverkolla, etteivat tasot murru. Raudoitus my6s parantaa beto-
nin pakkasenkestavyyttd vaikkapa ulkokalusteissa. Raudoituksessa voidaan kayt-
taa harjaterasta, raudoitusverkkoa tai kanaverkkoa. (Zacke & Hedengren 2011,
11.)
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4.3.3 Pigmentit ja pintakasittely

Betoni on harmaata, mutta siihen voi sekoittaa pigmenttia, jolla siihen saadaan
monenlaisia vareja. Parhaimpaan tulokseen paasee kayttamalla ruskeaa tai pu-
naista pigmenttia. Vaikeinta on saada nékyviin sininen tai vihrea vari. Sinisen pig-
mentin on oltava kalkinkestavaa, jottei betonin kovettuessa muodostuva kalkkihyd-
raatti vaikuta siihen. Betonin variin vaikuttaa myds se, miten paljon vettd betoni
siséltda ja missa lampotilassa se valetaan. Kostea betoni ja matala lampdtila teke-
vat varista tummemman. Betonin varjagamiseen soveltuvia pigmentteja ovat rauta-
oksidikeltainen ja -punainen, caput mortum, kromioksidivihre&, kobolttisininen, rau-
taoksidiruskea ja -musta. (Skote 2006, 14, 72, 74.)

Talorakennelmissa varipigmenttia saa olla enintaan 10 %, muuten betonin lujuus
heikkenee. Pienisséa esineissa sita voi olla enemmankin, mutta usein se ei vaikuta
kuitenkaan varin voimakkuuteen. Useimmat pigmentit saavuttavat tadyden varikyl-
laisyyden jo noin neljan prosentin vahvuisena. Pigmenttia on hyva liséata vahitellen,
kunnes savy tuntuu sopivalta. Pigmentin kayttd haurastuttaa betonia jonkin verran.
Myds kuivumisaika hieman pitenee. Oikein kirkkaita véareja ei saa esiin sekoitta-
malla betoniin pigmenttia, vaan silloin on parempi maalata valmis esine. (Skote
2006, 14, 72, 74.)

Betonin karhea ja huokoinen pinta on jo itsessaan kaunis, mutta huokoisuuteensa
takia se saattaa kerata pdlya ja likaa. Pinnan arkuutta voi vahentaa kasittelemalla
sen. Talldin pinnan puhtaanapito on helpompaa eika se mydskaan polya yhta hel-
posti. Ennen pintakasittelya betonin on annettava kuivua kunnolla, jotta sen sisélle
ei jaa kosteutta. Sen jalkeen pinta hiotaan hiomapaperilla tai -koneella tasaiseksi.
Jos pinta on hyvin huokoinen, sen voi sivella ohuella laastilla, jolloin siita tulee ta-
sainen. Pintakasittelyn voi tehda useilla eri tavoilla; 6ljylla, saippualla, lakalla ja
vahalla. (Nilsson 2013, 102.)

Betonin pintakasittelyyn voi kayttdd esimerkiksi betoni- tai uretaanidljyd. Ure-
taanioljylla pinta jaa hieman vaaleammaksi. Oljy imeytyy betonin pintaan hieman
epéatasaisesti ja lopputulos on nain ollen mielenkiintoinen. Kasittely on tarvittaessa
uusittava. Myos saippua sitoo betonipdlya ja tekee pinnan vetta ja likaa hylkivaksi.

Kovin kestava siitd ei kuitenkaan tule, joten tamakin kasittely on ajoittain uusittava.
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Betonin pinnan voi myos lakata. Lakkapinta naarmuuntuu helposti eikd kesta
kuumuutta. Lakka voi myds muuttaa betonin savyn kellertavaksi. Betonipinnan voi
vahata. Vahoja on seka kovia ettd pehmeita. Vahapinta hylkii vetta, mutta myos
vahaus on aika ajoin uusittava. Betonin pinnan voi myds maalata. Vesi- ja lakka-
bensiiniohenteiset maalit tarttuvat betoniin hyvin. Vesiohenteinen, jonkin verran

ohennettu maali tunkeutuu pintaan viela paremmin.

4.3.4 Koristelu

Betonin koristelussa on paljon mahdollisuuksia. Koristelussa koristeet voidaan
painaa markaan betoniin kiinni. Esimerkiksi mosaiikin, kaakelin tai klinkkerin avulla
betoni muuttaa taysin luonnettaan. Koristelussa voi kayttdd myos luonnonkivia tai
lasihelmid. (Zacke & Hedengren 2011, 11.) Betonin pintaa voi Koristella myos
muotin pinnan avulla. Jos muottiastian pinnassa on koho- tai kuperakuvio, peilau-
tuu se pintakuvioksi betonitydhdn. Muotin pintakuvion avulla betonin pintaan on
mahdollista saada kauniita kuvioita. Kuvion voi painaa betoniin myos erillisen pin-

nan avulla, esimerkiksi pitsilinalla (Kuva 13).
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Kuva 13. Pitsikoristeltu ja valkoiseksi maalattu betonilaatta (Pienta kivaa 2014).

Betonin pintaa voi koristella myos graffiteja muistuttavien kuviomallien avulla. Niita
myydaan askartelu- ja maalikaupoissa, mutta niitd voi tehd& myos itse piirtdmalla
ja leikkaamalla pahvista tai kontaktimuovista. Kuviomallit toimivat sabluunoina,
joiden lapi kuvion voi maalata betonin pintaan. Maalin voi levittdd siveltimella tai
topsottelemalla.
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5 KAYTTAJALAHTOINEN MUOTOILU

Rento Designin asiakkaat ovat suunnittelemani malliston lopullisia kayttgjia ja lah-
tokohtanani oli suunnitella mallisto, joka miellyttdd ensisijaisesti yrityksen asiakkai-
ta eli kuluttajia. Pyrin opinnaytetydssani selvittdmaan yrityksen asiakkaiden tyylia,
mieltymyksia ja tarpeita, ja vastaamaan niihin suunnittelemallani tuotemallistolla.
Yksi tapa toimia asiakas- ja kayttajalahtdisesti on kerata tietoa asiakkaista ja kayt-
tajista tutkimuksen avulla ja hyddyntaa tietoa tuotteiden suunnittelussa. Projektis-
sani teetin yrityksen asiakkaille nettikyselyn, jonka avulla kartoitin asiakkaiden tar-
peita ja tyylillisia mieltymyksia.

Kyselyn yhtend osiona olivat eri tyyleistd koostuvat kuvakollaasit, joista asiakas
valitsi itseaan miellyttavimman kollaasin. Lisaksi kyselyyn vastaaja valitsi erilasista
sanakokonaisuuksista omaa tyyliaan parhaiten kuvaavat kokonaisuudet. Asiakkai-
ta motivoi kyselyyn vastaamisessa tieto siita, etta heidan mielipiteensa ja tyylimiel-
tymyksensa vaikuttavat tuotemalliston suunnitteluun. Siten asiakkaat saattavat
saada kyselyyn vastaamisesta henkilokohtaista hyttya. Talloin asiakkaat jaavat
my6s mielenkiinnolla odottamaan kayttajalahtdisen muotoiluprosessin tuotoksia,

joilla pyritd&n vastaamaan heidan tarpeisiinsa.

Kyselysta saatujen tulosten avulla tiedan millaiset tuotteet kiinnostavat asiakkaita
ja millaisesta tyylista asiakkaat pitavat. Valitut kuvakollaasit ja sanakokonaisuudet
toimivat myds inspiraation apuna tuotesuunnittelussa. N&in ollen tuotemalliston
tuotteet ovat asiakkaille mieluisan oloisia ja ennen kaikkea vastaavat heidan tar-

peisiinsa.

Yrityksen asiakkaat eli malliston loppukayttajat padsevat myos projektin lopussa
valitsemaan lopullisen malliston. Lopullisen malliston valinta tapahtuu aanestyksel-
|&, jossa kahdesta mallistokonseptista eniten dania saanut mallisto voittaa. Nain
loppukayttgjat ovat mukana prosessissa koko projektin ajan ja tuotokset ovat heille
mieluisia. Kayttajalahtdisessa projektissa asiakkaat kokevat, ettd heidat otetaan

huomioon ja, etta heidan mielipiteitdéan pidetaan merkityksellisina.

Kayttgjalahtdisessa muotoilussa suunnittelijan tulee paneutua kayttajan maail-

maan. Tuotteeseen tulee osata ladata nakyville juuri ne tarpeet, joita kuluttaja tuot-
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teelta vaatii. Kuluttaja ei kuitenkaan valttamattd osaa pukea omia tarpeitaan sa-
noiksi. Merkittavimmat syyt kuluttajan tietynlaiseen ostokayttaytymiseen saattavat
olla melko vaikeasti maariteltavat tekijat, kuten kauneuskasitykset, arvomaailmat,
ennakkoluulot ja asenteet. Kun kayttajan tarpeet otetaan huomioon jo suunnittelu-
vaiheessa, on niihin myds tuotetta markkinoidessa helpompi vedota. (Huotari, Lai-
takari-Svérd, Laakko & Koskinen 2003, 15-16.)

Kuluttajalle uuden tuotteen kayttoonotto riippuu tuotteen kiinnostavuudesta ja tar-
peellisuudesta. Siksi onkin tarkeda tuntea kohderyhman arvot ja tarpeet. Nain tuot-
teen kiinnostavuutta voidaan nostaa. Tuotteen kayttdonottoon liittyvd motivaatio
kasvaa, jos kohderyhmalle suunnitellaan tuote, joka heidéan on helppo hyvaksya.
Kayttajakeskeisen tuotekehityksen menetelmia ovat esimerkiksi haastattelut, kyse-
lyt, tiedonkeruu valmiista lahteista, itsedokumentointi ja visuaalinen havainnointi.
(Huotari, Laitakari-Svéard, Laakko & Koskinen, 15-16.)

5.1 Kyselyn toteutus

Valitsin tutkimusmenetelmakseni kyselytutkimuksen. Kyselytutkimus on nopea ja
helppo tapa kerata tietoa suurelta asiakasryhmaltd, esimerkiksi haastattelututki-
mukseen verrattuna. Haastattelututkimuksessa haastattelija esittdd kysymykset
suoraan vastaajalle, esimerkiksi puhelimitse tai kasvotusten. Kyselytutkimuksessa
vastaaja voi valita vastaamisajankohtansa vapaasti itse. Toisaalta kyselytutkimuk-
sen haasteena on, etta kyselylomakkeen on oltava selkea ja toimittava omillaan
ilman haastattelijan apua. Kyselylomake onkin suunniteltava huolellisesti, jotta se
on toimiva kokonaisuus. (Vehkalahti 2014, 11.)

Kyselylomakkeessa myo6s saatekirjeellda on suuri merkitys. Saatekirjeen perusteel-
la vastaaja joko motivoituu vastaamaan kyselyyn tai hylkdd sen. Paras vastaa-
mismotivaatio tulee vastaajaa kiinnostavasta aiheesta, mutta myds hyvin laaditulla
saatekirjeella voi herattdd vastaajan kiinnostuksen. Valitsin kyselyn tapahtuvan
verkkolomakkeella paperilomakkeen sijaan. Verkkokyselyssa vastaukset tallentu-
vat suoraan sahkoiseen muotoon, mik& helpottaa tulosten analysointia. Tiedonke-
ruun jalkeen siirrytaan keratyn tutkimusaineiston tarkasteluun ja analysointiin.
(Vehkalahti 2014, 48.)
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Kyselytutkimus toteutettiin kyselylomakkeella (Liite 2), johon Rento Designin asi-
akkaat vastasivat. Asiakaskysely toteutettin Webropol-kyselyna internetissa ja
kyselyn linkki jaettiin yrityksen Facebook-sivulla, jota kautta uskoin kyselyn tavoit-
tavan kohderyhméan parhaiten. Facebook on internetissa toimiva sosiaalisen me-
dian yhteisopalvelu, jolla on yli 968 miljoonaa paivittaista aktiivikayttajaa (Face-
book, [viitattu 20.2.2016]). Kyselyn kohderyhmana toimivat Rento Designin asiak-

kaat, jotka ovat yrityksen Facebook-sivun tykkaajia.

Rento Designin Facebook-sivulla oli kyselyhetkella 1175 tykkaajaa, joista kyselyyn
vastasi 36 henkilod. Kysely oli avoinna kymmenen paivaé, jonka aikana kyselyn
linkki jaettiin yrityksen Facebook-sivulla useampaan otteeseen. Kyselyyn vastan-
neiden ja yhteystietonsa jattaneiden kesken arvottiin yrityksen Read it 'n’ wear it -
malliston toalettilaukku, jonka voittaja sai itse valita yrityksen valikoimasta. Kyselyn
paatavoitteena oli selvittéd Rento Designin asiakkaiden tarpeita ja tyylillisia miel-
tymyksia. Lisaksi yrityksella oli samalla hyva tilaisuus kysya asiakkailtaan joitain

kysymyksia projektin ulkopuolelta.

Asiakaskyselyssa oli kaiken kaikkiaan 14 kysymysta, joiden jalkeen kyselyssa oli
avoin kohta, johon vastaaja sai halutessaan jattda yhteystietonsa. Asiakaskyselys-
sa oli viisi taustakysymysta; sukupuoli, ika, elaméantilanne, asumismuoto ja asuin-
paikkakunta. Taustakysymysten liséksi kyselyssa oli kahdeksan monivalintakysy-
mysta. Naita kysymyksia olivat; 9. "Mita kautta olet alun perin tutustunut Rento
Designiin?”, 10. "Mita kautta olet ostanut Rento Designin tuotteita?”, 12. "Mitka
seuraavista tuotteista sinua kiinnostaisi betonista valmistettuna?”, 13. "Mitka seu-
raavista sanakokonaisuuksista kuvaavat sisustustyyliasi?” ja 14. "Mika seuraavista

kuvakollaaseista miellyttaa sinua tyylillisesti eniten?”.

Yritys lisasi kyselyyn muutaman heita hyddyttavan kysymyksen. Yrityksen valitse-
mat kysymykset olivat monivalintakysymyksia, joiden avulla yritys halusi selvittaa
asiakkaidensa ostotottumuksia ja mieltymyksia. Kysymykset olivat; 6. "Mista
yleensa ostat sisustustuotteita?”, 7. "Loytyykd Suomesta mielestasi mielenkiintoi-
sia kalusteita ja sisustustuotteita?” ja 8. "Mista haet inspiraatiota sisustamiseen?”.
Avoimia kysymyksia oli kyselyssd yksi. Tassd kohdassa kyselyyn vastaaja sai
mahdollisuuden mainita, jos hanen mielestaan yrityksen tuotevalikoimasta puuttuu

jokin tarkea tuote.
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5.2 Tulosten analysointi

Kyselyn tuloksilla ei ole niinkdan tilastollista merkitysta, silla kyselyn vastaajamaa-
ra oli yrityksen asiakasmaardén ja Facebook-tykkaajiin nahden verrattain pieni.
Voidaan kuitenkin nahda, ettda kyselyyn vastanneet asiakkaat ovat kiinnostuneita
yrityksesta; sen tuotteista ja toiminnasta. Kyselyyn vastanneet henkilot ovat siis
todennakoisesti yrityksen aktiivisimpia asiakkaita, jotka haluavat olla omalla toi-
minnallaan mukana kehittdméssa yrityksen toimintaa. Nain ollen vastaajat ovat
yrityksen asiakkaiden tarkein ja aktiivisin sisdinen ryhma. Tassa projektissa kyse-

lyn tulokset toimivatkin l&hinn& vain inspiraation lahteena malliston suunnittelulle.

Kyselyyn vastanneista 36 henkilosta 34/36 oli naisia ja 2/36 miehid. Taman perus-
teella voidaan todeta valtaosan Rento Designin asiakkaista olevan naisia. Kaikki
kyselyyn vastanneet henkil6t olivat yli 19-vuotiaita ja alle 70-vuotiaita. Vastanneis-
ta 19-25-vuotiaita oli viisi, 26—30-vuotiaita myos viisi, 31-40-vuotiaita 14, 41-50-
vuotiaita kolme, 51-60-vuotiaita kuusi ja 61—-70-vuotiaita kolme henkilda (Kuvio 6).
Vastaajista valtaosa oli siis 19—40-vuotiaita. Heita oli kaiken kaikkiaan 66,67 %

vastaajista.
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Kuvio 6. Suurin osa kyselyyn vastaajista oli 31-40-vuotiaita.
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Kyselyyn vastaajista 24 oli tydssakayvia, kahdeksan oli opiskelijoita, kolme oli el&-
kelaisia ja yksi tyoton. Tyossakayvia oli siis 66,67 % kaikista vastaajista. Vastaajis-
ta 18 henkil6a eli 50 % asui kerrostalossa. Omakotitalossa asuvia oli 13 henkil6a,
rivitalossa asuvia nelja ja yksi paritalossa asuva henkild. Kyselyyn vastanneista 33
henkil6& kertoi kyselyyn asuinkaupunkinsa. Naista henkildista 21 asui Hameenlin-
nassa ja kolme Hameenlinnan lahikunnissa. Vastaajista kaksi asui Tampereella,
kaksi henkil6a Oulussa, yksi henkilé Helsingissa, yksi henkild Turussa, yksi henki-
|6 Keravalla, yksi henkild6 Akaassa ja yksi henkildo Sastamalassa. Hameenlinnalai-
sen Rento Designin asiakaskunta on siis painottunut selkeasti Hameenlinnan kau-

punkiin ja sen lahikuntiin.

Kyselyyn vastanneista 31 henkil6& ostaa sisustustuotteita yleensa sisustusliikkeis-
td, 21 henkilda huonekalukaupoista, 18 henkiléa kirpputoreilta tai huutokaupoista,
14 henkil6a verkkokaupoista, 12 henkiloa marketeista, kuusi ulkomailta ja nelja
jostain muualta. Viimeisen kohdan vastauksiksi oli mainittu; markkinoilta ja mes-
suilta. Vastanneista 91,67 % mielesta Suomesta I6ytyy mielenkiintoisia kalusteita
ja sisustustuotteita, kun taas 8,33 % mielesta ei. 26 henkiléd hakevat inspiraatiota
sisustamiseen sisustuslehdistd, 17 henkil6a blogeista, 13 henkildd nettikaupoista,
seitseman henkil6d messuilta, seitsemén henkilda yritysten nettisivuilta, kuusi
henkil6a televisiosta ja 11 henkiléa jostain muualta. Kolme henkil6d sanoo hake-
vansa inspiraatiota Pinterestista, kolme henkilda liikkeita ja kauppoja kiertelemalla,
kaksi henkilod omasta paéastaan, yksi henkild Instagramista ja yksi henkilo ystavil-
ta.

Rento Designiin alun perin Hameenlinnan liikkeen kautta on tutustunut 16 henki-
|64, kaverin kautta 11 henkil6&, Facebookin kautta nelja, nettisivujen kautta kaksi,
messujen tai jonkun muun tapahtuman kautta kaksi, blogin kautta yksi ja jalleen-
myyjan kautta ei yhtaan henkildd. Rento Designin tuotteita on ostanut Hameenlin-
nan liikkeesta 26 henkil6a, nettikaupasta kahdeksan henkil6&, messuilta tai jostain
muusta tapahtumasta nelja henkil6a ja jalleenmyyjan kautta yksi henkil6. Nelja

henkil6a ei ole ostanut Rento Designin tuotteita ollenkaan.

Kysymykseen 11. "Onko mielessasi jokin tarkea tuote, joka puuttuu Rento Desig-
nin tuotevalikoimasta?”, saimme vastauksen neljalta vastaajalta. Vastauksia olivat;

sarjakuvalehdilla paallystetyt erikokoiset sailytyslaatikot, tarjotin s&ngylle tai tarjotin
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sohvan kasinojalle. Lisaksi vastauksissa oli mainittu joku "hittituote”, jolla erottuisi
vastaavista liikkeista. Joku vastaajista oli my6s maininnut tuotevalikoimasta puut-

tuvan olkahihnallisen "alypuhelinpussukan”, johon mahtuisi puhelin ja avaimet.

Betonista valmistetusta jakkarasta oli kiinnostunut 21 henkil6d, pikkupodydasta 19
henkil6d, ruukusta 16 henkil6d, kynttilanjalasta 16 henkil6d, tarjoiluastiasta 13
henkil6&, halkotelineesta 11 henkil6d, vaasista yhdekséan henkil6a, tuikkukupista
kuusi henkil6d, magneeteista kuusi henkil6d, koristekulhosta kuusi henkil6a, lehti-
telineesta kuusi henkil6d, naulakosta kuusi henkil6&, kellosta viisi henkil6a ja koris-
te-esineesta viisi henkiléa (Kuvio 7). Lisaksi kohdan “joku muu, mika?” oli valinnut
viisi henkil6d ja ehdottanut muita tuotteita, jotka puuttuivat listasta. Tuote-
ehdotuksia olivat sangynpaaty, yopoydat, sailytysastia koiran kuivamuonalle, ka-

sienpesuallas ja betonikirjaimia.

Jakkara

Pikkupotyta

Ruukku

Kynttildnjalka

Tarjoiluastia

Halkoteline

Vaasi

Kuvio 7. Betonista valmistettavien tuotteiden valinen &énijakauma.

Kyselyyn vastanneista 18 henkil6d koki sisustustyylinsa olevan klassiseksi, ajat-
tomaksi ja designiksi (Kuvio 8). Vastaajista 11 henkil6a kokivat sisustustyylinsa

industrialiksi, rouheaksi ja uniikiksi. Kymmenen henkil6a pitivat sisustustyyliaan



boheemina, kierratyksena ja maanlaheisena. Liséksi kymmenen henkil6a pitavat
sisustustyyliddn modernina, geometrisend ja selkeédné. Varikkdana omaa sisustus-
tyylidan piti viisi ja mustavalkoisena nelja henkilda. Vastaajista vain kolme henkil6a

piti sisustustyyliaan romanttisena, koristeellisena ja runsaana.
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Boheemi, kierréatys,

maanliheinen N=10
Industrial, rouhea, uniikki N=11
Klassinen, ajaton, design N=18
Moderni, geometrinen, selkea N=10
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Romanttinen, koristeellinen,
runsas

Virikas

Kuvio 8. Kyselyyn vastaajista 50 % piti sisustustyyliaan klassisena, ajattomana ja
designina.

Kuvakollaaseista Tyylin 1 valitsi 13 henkilda eli 36,11 % vastanneista. Tyylin 3 va-
litsi 11 henkil6a eli 30,56 % vastanneista (Kuvio 9). Tyylin 2 valitsi seitsemé&n hen-
kiloa eli 19,44 %. Tyylin 4 taas valitsi viisi henkiloa eli 13,89 % vastaajista. Kuva-
kollaaseista Tyyli 1 sai siis eniten aania. Tyyli 1 on tyyliltdan puhdas, vaalea ja sel-
kedlinjainen. Toisaalta myods Tyyli 3 sai lahes saman verran aania, kuin Tyyli 1.
Tyylien vélinen aaniero oli kaksi henkiléa. Tyyli 3 on uniikki ja rouhea. Tyyli 1 ja

Tyyli 3 eroavat nain ollen taysin toisistaan.
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Kuvio 9. Kuvakollaaseista vastaajia eniten miellyttivat Tyyli 1 ja Tyyli 3.

Seuraavaksi tarkastelen kyselyn vastauksia ikaryhmien mukaan. Otan tarkaste-
luun suurimmat ikaryhmat. Asiakaskyselyyn vastanneista viisi oli 19—-25-vuotiaita.
Heistéa nelja olivat naisia ja yksi mies. Heista nelja olivat opiskelijoita ja yksi ty0s-
sakayva. Tasta ikaryhmasta kaikki asuivat kerrostalossa Hameenlinnassa. Heista
nelja viidesta ostaa sisustuotteita yleensa kirpputoreilta tai huutokaupasta. Sen
sijaan kaksi viidesta tekee sisustustuoteostoksensa yleensa sisustusliikkeista ja
verkkokaupoista. Inspiraatiota sisustamiseen hakee blogeista kolme henkil6a ja
sisustuslehdista niin ikaan kolme henkildéa. Ikaryhmasta nelja henkil6d on ostanut

Rento Designin tuotteita Hameenlinnan liikkeesta.

19-25-vuotiaiden ikdryhman edustajia kiinnostaisi selkeasti eniten betonista val-
mistettuna jakkara. Jakkaran on valinnut tuotelistalta kaikki viisi henkil6d. Seuraa-
vaksi eniten kiinnostusta herétti halkoteline, joka on saanut nelja dantd. Taman
ikdryhman sisustustyylid kuvaavat eniten sanat: boheemi, kierratys ja maanlahei-
nen. Kuvakollaasien valinnassa aanet ovat selkeasti jakautuneet, silla Tyylit 1-3
ovat saaneet jokainen yhden aanen ja Tyyli 4 kaksi danta.
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26—30-vuotiaita vastaajia oli viisi, joista nelja olivat naisia ja yksi mies. Heisté nelja
olivat tydssakayvia ja yksi opiskelija. Tasta ikaryhmasta nelja henkiléa asui kerros-
talossa ja yksi henkilé6 omakotitalossa. Heista kaikki ostavat sisustuotteita yleensa
sisustusliikkeista ja nelja tekee ostoksensa verkkokaupasta. Lisaksi kolme henki-
|64 tekee sisustustuoteostoksensa huonekalukaupoista. Heista suuri osa hakee
inspiraatiota sisustamiseen sisustuslehdistd, nettikaupoista ja blogeista. Tasta ika-
ryhmasta kolme on ostanut Rento Designin tuotteita nettikaupasta, yksi henkild

likkeesta ja yksi henkil6 jalleenmyyjalta.

26-30-vuotiaiden ikaryhman edustajista kolme olisi kiinnostunut betonista valmis-
tetusta kynttilanjalasta, magneeteista ja koristekulhosta. Taman ikdryhméan sisus-
tustyylia kuvaavat eniten sanat: klassinen, ajaton, design, moderni, geometrinen ja
selkea. Kuvakollaaseista Tyyli 1 ja 2 saivat molemmat kaksi aanta ja Tyyli 4 yhden
aanen. Voidaan siis todeta, etta tata ikaryhmaa miellyttaa eniten mustavalkoiset,

pelkistetyt, selkeat ja puhdaslinjaiset sisustustyylit.

Vastaajista kuusi oli 51-60-vuotiaita, joista jokainen henkild oli tydssékayva nai-
nen. Heistad kolme asui kerrostalossa ja kolme omakotitalossa Hameenlinnassa tai
Tampereella. Heista viisi osti sisustustuotteita yleensa sisustusliikkeista ja nelja
huonekalukaupoista. Tastad ikdryhmasta viisi hakee inspiraatiota sisustamiseen
sisustuslehdista, nelja yritysten nettisivuilta ja kolme nettikaupoista. Heista viisi on
ostanut Rento Designin tuotteita Hameenlinnan liikkeesta, yksi nettikaupasta ja

yksi messuilta tai muusta tapahtumasta.

51-60-vuotiaiden ikAryhman edustajista nelja olisi kiinnostunut betonista valmiste-
tusta jakkarasta, kolme tarjoiluastiasta ja kolme pikkupdydasta. Taman ikaryhman
sisustustyylid kuvaavat eniten sanat: klassinen, ajaton ja design. Kuvakollaaseista
Tyyli 1 ja 4 saivat molemmat kaksi aanta. Voidaan siis ajatella, etta tata ikdryhmaa
miellyttavat eniten vaaleat, selkedlinjaiset, ylelliset sisustustyylit ja ylellisen laa-

dukkaat materiaalit.

Seuraavaksi tarkastelen ja vertailen tytssakayvien ja opiskelijoiden vastauksia.
Asiakaskyselyyn vastaajista tyossakayvia oli 24 henkiléd ja opiskelijoita kahdek-
san henkiloa. Tyossakayvien ikahaarukka jakautui 26—60-vuotiaisiin. Heista suurin
yksittéainen ikaryhma oli 31-40-vuotiaat, joita oli kymmenen henkiléa. Sen sijaan
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opiskelijoiden ikahaarukka jakautui 19-40-vuotiaisiin. Heistd suurin yksittainen
ryhmé oli 19-25-vuotiaat, joita oli nelja henkilod. Tydssakayvista 11 henkil6a asui
omakotitalossa ja kahdeksan kerrostalossa. Heista 15 henkiloa asui Hameenlin-
nassa tai sen lahikunnissa. Opiskelijoista seitseman asui kerrostalossa ja yksi asui
omakotitalossa. Heistd kuusi asui Hameenlinnassa tai Hameenlinnan [&hikunnis-

sa.

Tybssakayvista 22 henkildd ostaa sisustustuotteita yleensa sisustusliikkeista, 17
huonekalukaupoista ja 12 kirpputoreilta tai huutokaupoista. Opiskelijoista viisi 0s-
taa sisustustuotteita yleensa sisustusliikkeista, nelja verkkokaupoista ja nelja kirp-
putoreilta tai huutokaupoista. Tydssakayvistd 19 henkildd hakevat inspiraatiota
sisustamiseen sisustuslehdistda, kymmenen henkiléa nettikaupoista ja kymmenen
henkil6d blogeista. Myds opiskelijoista suuri osa hakee inspiraatiota blogeista ja
sisustuslehdista. Tyossakayvista 17 henkildd on ostanut Rento Designin tuotteita
Hameenlinnan liikkeesta, viisi nettikaupasta, kolme messuilta tai jostain muusta
tapahtumasta ja yksi jalleenmyyjalta. Niin ikdan opiskelijoista suurin osa on osta-
nut Rento Designin tuotteita Hameenlinnan liikkeesta, mutta vain yksi nettikaupas-

fa.

Tyossakayvista 13 henkilda olisivat kiinnostuneita betonista valmistetusta ruukusta
ja pikkupoydasta, 12 henkil6a olisi kiinnostunut betonisesta jakkarasta, yhdeksan
henkil6a kynttilanjalasta, kahdeksan tarjoiluastiasta, seitsemén halkotelineesta ja
kuusi vaasista. Opiskelijoista viisi henkilo&a olisi kiinnostuneita myos betonisesta
kynttilanjalasta ja jakkarasta, nelja henkiloa kellosta ja halkotelineesta, kolme hen-

kiloa tarjoiluastiasta, lehtitelineesta ja pikkupdydasta.

Tybssakayvien keskuudessa suosituin sisustustyylia kuvaava sanakokonaisuus
oli: klassinen, ajaton, design. Sen oli valinnut vastaajista 14 henkil6a. Lisaksi yh-
deksan henkiloa valitsi sisustustyyliddn kuvaavaksi sanakokonaisuudeksi: indust-
rial, rouhea ja uniikki. Opiskelijoiden keskuudessa tasavertaisesti suosittuja sisus-
tustyylid kuvaavia sanakokonaisuuksia oli yhteensa kolme. Sisustustyyleja eniten
kuvaavimmat sanakokonaisuudet olivat; "boheemi, kierratys ja maanlaheinen”,
"klassinen, ajaton ja design” ja "moderni, geometrinen ja selked”. Kuvakollaaseista

Tyyli 1 miellytti tydssakayvista eniten yhdeksaa henkilda. Lisaksi Tyyli 3 miellytti
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seitsemaa tyossakayvaad henkilod. Myos opiskelijat valitsivat Tyyli 3 mieluisam-
maksi kuvakollaasiksi.

Suurin yksittdinen vastaajaryhma olivat tyossakayvéat 31-40-vuotiaat naiset. Yh-
teensd tahan ryhmé&an kuuluvia oli kymmenen henkil6d. Heistd yli puolet asui
omakotitalossa, mutta osa asui myds rivi- ja kerrostalossa. He ostavat sisustus-
tuotteita yleensa sisustusliikkeista ja huonekalukaupoista. Liséksi he hakevat in-
spiraatiota sisustamiseensa sisustuslehdista ja blogeista. Heista suurin osa on
ostanut Rento Designin tuotteita Hameenlinnan liikkeestd, mutta osa on tehnyt
ostoksia my0ds nettikaupan ja messujen kautta. Taman vastaajaryhman mielesta
mielenkiintoisimpia tuotteita betonista valmistettuna olisivat ruukku, pikkupoyta,
kynttilanjalka, halkoteline ja jakkara. Vastaajaryhman mukaan heidan sisustustyy-
liddn kuvastavat parhaiten seuraavat sanakokonaisuudet; "industrial, rouhea ja
uniikki” seka "klassinen, ajaton ja design”. Kuvakollaaseista Tyyli 3 miellytti heita
selkeasti eniten. Tyyli 3 kuvastaa maanlaheisté ja rouheaa tyylia, jossa on kaytetty

kierrattamalla kekseliaita yksityiskohtia.

Asiakaskyselysta saatuja tuloksia, jotka vaikuttivat tyoni jatkoon, olivat asiakkaiden
tyylilliset mieltymykset ja heidan tuotevalintansa. Asiakaskyselysta saatujen tulos-
ten mukaan suunnittelemani tuotemalliston tulisi olla tyyliltdan klassinen, ajaton ja
design, mutta samalla myds industrial, rouhea ja uniikki. Nama tyylit nakyivat myos
tyylillisia mieltymyksia kartoittavassa kysymyksessa, jossa vastaajien tuli valita
miellyttavin kuvakollaasi neljasta vaihtoehdosta (Liite 2). Kuvakollaaseissa kaytta-
mani kuvat ovat ilmaisten ja vapaasti kaytettavien kuvien kuvapankista Pixabay-
verkkosivustolta (Pixabay 2016).

Asiakaskyselyn vastaajia miellytti tyylillisesti eniten Tyyli 1 (Kuvio 10) ja Tyyli 3
(Kuvio 11). Tyyli 1 on tyyliltddn vaalea, selked, ilmava, puhdas ja ajaton. Sen si-
jaan Tyyli 3 on tyyliltdan maanlaheinen, rouhea ja uniikki. Naitd kahta tyylia tulisi
malliston tyylin mukailla. Minun tulisi siis saada malliston tuotteissa yhdistym&an
kaksi edella mainittua tyylia, mutta myds yrityksen tyyli tulisi ottaa tuotteissa huo-
mioon. Valitut tyylit sopivat hyvin my6s toimeksiantajalle, silla heiddn mukaansa
yrityksen tyylia on ollut tarkoitus kehittdd linjakkaampaan ja virtaviivaisempaan

suuntaan. Yrityksen tyyli on talla hetkella monimuotoisempi ja ronsyilevampi.



Kuvio 11. Asiakaskyselyn Tyyli 3 -kuvakollaasi (Liite 2).
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Kyselyn tuotelistalta eniten dania saivat; jakkara, pikkupoyta, ruukku, kynttilanjalka
ja tarjoiluastia. Seuraavaksi eniten 4ania saivat halkoteline ja vaasi. Keskustelin
toimeksiantajan kanssa mallistoon otettavista tuotteista. Hanen mielestaan mallis-
toon voisi jattaa kynttilanjalan ottamatta ja sen tilalle voitaisiin ottaa listalta seuraa-
vaksi eniten &ania saaneen halkotelineen. Toimeksiantajan ndkokulmasta betonis-
ta valmistettu halkoteline on mielenkiintoisempi tuote kuin kynttilanjalka. Lisaksi
toimeksiantaja on todennut kayttdesineiden olevan yleisesti ottaen suosituimpia
tuotteita. Mallistoon kuuluisivat siis seuraavat viisi tuotetta; jakkara, pikkupoyta,
ruukku, tarjoiluastia ja halkoteline. Nama viisi tuotetta toimisivat hyvin mallistona
taydentden toisiaan. Lisaksi puhuimme toimeksiantajan kanssa, jos joillakin tuot-
teilla voisi olla useampikin funktio. Toimeksiantaja kertoi esimerkiksi lehtitelineilla
olevan paljon kysyntaa, siksi halko- ja lehtitelineen voisikin yhdistaa yhdeksi tuot-

teeksi. My6s ruukku ja vaasi voisivat toimia yhtena tuotteena.
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6 SUUNNITTELU

Tassa luvussa kerron projektin suunnitteluprosessista ja sen kaikista eri vaiheista.
Tulen kertomaan, kuinka etenen suunnittelun l&htokohdista ideoinnin kautta tuot-
teiden suunnitteluun, konseptointiin ja mallistojen muodostamiseen. Suunnittelu-
prosessin lopputuotoksena on kaksi mallistokonseptia, joista kuluttajat valitsevat

lopullisen malliston.

6.1 Suunnittelukriteerit

Suunnittelun l&htékohtana olivat asiakaskyselyssé valikoituneet tyylisuunnat. Tuot-
teiden tulisi mukailla vaaleaa, selke&da ja puhdasta tyylid, mutta samalla myds
maanlaheistda, rouheaa ja uniikkia tyylia. Lahtokohtana olivat my6s viisi asiakas-
kyselyssa eniten &anid saanutta tuoteryhmaa, joista mallisto tulisi koostumaan.
Kavimme toimeksiantajan kanssa kyselyn tulokset |api ja muutimme tuoteryhmat
toimeksiantajaa miellyttavaksi kokonaisuudeksi. Padadyimme ottamaan mallistoon
jakkaran, pikkupdydan, ruukun/vaasin, tarjoiluastian ja halko-/lehtitelineen. Koska
tuotteet valmistettaisiin betonista, niitd voitaisiin kayttaa niin sisatiloissa kuin esi-
merkiksi terassilla tai parvekkeella. Tuotteiden paakayttotarkoitus olisi olla sisdkay-
tossé ja osana kodin sisustusta. Malliston tuotteiden materiaali kuitenkin mahdol-
listaa tuotteiden kayton myds ulkona, jolloin kayttaja saa itse paattada mihin tuotteet

kotonaan sijoittaa.

Jakkaran paasaantoinen funktio olisi toimia varaistuimena tai pienen tilan istuime-
na. Lisaksi sita voitaisiin kayttdd pikkupodytdna. Malliston pikkupoytd voisi toimia
niin sohva-, sivu- kuin apupdytana kayttajan omien kayttétarpeiden mukaan. Mal-
liston ruukku/vaasi olisi kaytettavissa niin istutettaville kasveille ruukkuna kuin ve-
siastiana leikkokukille. Tarjoiluastia olisi sen sijaan astia, johon voi asettaa poy-
taan tarjolle pienta syotavaa tai vaikkapa leivoksia. Halko-/lehtitelineen funktiona
olisi toimia halkojen tai lehtien kauniina sailytystelineend, eika niinkaan halkojen tai
lehtien kantamisvélineena. Lahtkohtana tuotteiden suunnittelulle oli, etta tuotteet
olisi yrityksen itse valmistettavissa eikd valmistuksessa tarvitsisi kayttaa alihankki-

jaa.
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6.2 Ideointi

Aloin ideoida tuotteita tuoteryhmittain kasin piirtamalla (Kuva 14). Luonnostelin
paljon erilaisia ideoita. Tassd vaiheessa keskityin suunnittelussa halko-
/lehtitelineisiin, jakkaroihin, pikkupoytiin ja ruukkuihin/vaaseihin. Tarjoiluastioita en
viela tassa vaiheessa ideoinut. Nain parhaaksi keskittya ensimmaiseksi malliston
isoimpiin tuotteisiin, joiden kautta maarittyvat myods mallistojen muotokielet. Isoim-

pien tuotteiden muotokielten muodostuttua pystyisin suunnittelemaan niiden mu-

kaiset pientuotteet. Lisdksi muista tuoteryhmista ideoita syntyi helpoiten.

Kuva 14. Ensimmaiset kasin piirretyt luonnokset.

Paadyin suunnittelemaan tuotteita, joissa olisi kaytetty betonin lisdksi jotain muuta
materiaalia. Suunnitelmissani toistui betonin lisaksi puu. Puumateriaali sopi mie-
lestéani asiakkaille mieluisaan maanlaheiseen ja rouheaan tyyliin. Luonnonmateri-
aalina puu luo mielestani mielenkiintoista kontrastia ja lampda karuun betoniin.
Luonnostelemastani ideamassasta poimin omasta mielestani parhaimmat ideat, ja
piirsin poimitut ideat uudelleen toimeksiantajalle esittelya silmalla pitden. Luonnos-
teltuani ideoita siirryin myods aika nopeasti 3D-mallintamaan tuoteideoita tietoko-
neella Rhinoceros-suunnitteluohjelmalla. Ajattelin 3D-kuvien tuovan tuoteideat pa-

remmin esille toimeksiantajalle.
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6.3 Ideoiden valinta

Menin tapaamaan toimeksiantajaa ja esittelemaan luonnoksia (Kuvio 12) ja mal-
linnuskuvia ensimmaisista tuoteideoista (Kuvio 13; Kuvio 14; Kuvio 15). Toimek-
siantaja piti lahes kaikista suunnittelemistani tuoteideoista. Kavimme ideat lapi ja
poimimme mieluisimmat mallit jatkokehitykseen. Ideoista I6ytyi paljon toimeksian-
tajaa miellyttavia elementteja. Toimeksiantaja piti eniten tuoteideoista, joissa beto-
ni oli yhdistetty johonkin toiseen materiaaliin, kuten esimerkiksi puuhun. Toimek-
siantaja piti esimerkiksi tuotteissa kaytetyistd puisista kantokahvoista, jaloista ja
istuimista. Mieluisia olivat myds jollain tapaa viistot tuoteideat. Liséksi toimeksian-
taja koki ilmavat ja sirot tuoteideat mieluisiksi. Toimeksiantaja piti jakkara-ideoista
numero 8 ja 17 (Kuvio 12), jotka ovat myds mallinnettuna (Kuvio 13). Pikkupoyta-
ideoista mieluisimmaksi nousi numero 9 (Kuvio 12). Halko-/lehtiteline -ideoissa
mieluisimpia olivat numerot 5, 9, 12, 14 ja 18 (Kuvio 12). Ideaan numero 12 toi-
meksiantaja ehdotti puista kantokahvaa, kuten joissain muissa ideoissa. Siita
ideoimmekin yhdessa tuoteidean numero 21. Ruukku/vaasi -ideoissa toimeksian-

taja piti numeroista 8 ja 9 (kuvio 12).

Kuvio 12. Toimeksiantajalle esitellyt luonnokset tuoteideoista.



Kuvio 14. Ensimmaisisté pikkupoyta-ideoista 3D-mallinnetut kuvat.

52



53

Kuvio 15. Ensimmaisista halko-/lehtiteline -ideoista 3D-mallinnetut kuvat.

Toimeksiantaja piti jakkara-ideoista numero 8 ja 17 (Kuvio 16). Pikkupdyta-ideoista
mieluisimmaksi nousi numero 9 (Kuvio 16). Halko-/lehtiteline -ideoissa mieluisim-
pia ideoita olivat numerot 5, 9, 12, 14 ja 18 (Kuvio 16). Ideaan numero 12 toimek-
siantaja ehdotti lisattdvaksi puisen kantokahvan, kuten ideoissa 9 ja 18. Siita
ideoimmekin yhdessé tuoteidean numero 21 (Kuvio 16). Ruukku/vaasi -ideoissa
toimeksiantaja piti numeroista 8 ja 9 (Kuvio 16). Osan valituista tuotteista olin

myds mallintanut esittelyyn.



Kuvio 16. Jatkosuunnitteluun valitut tuoteideat.

Tapaamisessa paatimme toimeksiantajan kanssa myo6s kahden suunniteltavan
mallistokonseptin muotokielet mieluisimpien tuoteideoiden pohjalta. Paadyimme
siihen, ettda Mallisto 1. olisi viisto, geometrinen ja suoralinjainen. Mallisto 2. olisi
sen sijaan ilmava, siro ja siina yhdistyisi puu & betoni. Tapaamisen jalkeen aloin
kehittdd toimeksiantajan valitsemia tuoteideoita. Suunnittelutyd jatkui 3D-
mallintamalla Rhinoceros-suunnitteluohjelmalla. Valittujen tuoteideoiden pohjalta
aloin myo6s suunnitella mallistokonsepteihin sopivia tarjoiluastioita (Kuva 15). Paa-
dyin 3D-mallintamaan ideat numero 2, 4 ja 5. Mielestani nama ideat poikkesivat
eniten jo olemassa olevista tarjoiluastioista. Idea numero 2 sopi parhaiten siroon
mallistoon, jossa yhdisteltiin puuta ja betonia. Sen sijaan ideat numero 4 ja 5 sopi-

vat muotokielellddn parhaiten viistoon mallistoon.
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Kuva 15. Luonnoksia tarjoiluastioista.

6.4 Konseptointi

Kokosin suunnittelemistani tuotteista kaksi erilaista mallistokonseptia (Kuvio 17;
Kuvio 18). Kokosin 3D-mallinetuista tuotteista renderoidut kuvat plansseiksi ja la-
hetin planssit toimeksiantajalle. Pyysin toimeksiantajalta kommentteja tuotteista.
Joissakin tuoteryhmissa oli viela kahdesta kolmeen toisistaan eroavaa ideaa, jois-
ta halusin toimeksiantajan valitsevan mieluisimmat. Kommenttien ja huomioiden
perusteella tulisin kokoamaan kaksi lopullista mallistokonseptia, jotka esitettaisiin
my0s yrityksen asiakkaille Facebookin kautta.
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MALLISTOKONSEPTI 1 // TUOTTEITA // VIISTO- JA SELKEALINJAINEN

Jakkaroita Ruukkuja/vaaseja

Pikkupoytid

Halko-/lehtiteline

Tarjoiluastioita

L

TUOTTEISSA MYOS BETONIIN YHDISTETTYJA PUISIA YKSITYISKOMTIA // SATU KUUSISTO

Kuvio 17. Mallistokonsepti 1 -planssi.
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MALLISTOKONSEPTI 2 // TUOTTEITA // SIRO, KEVYT, BETONI & PUU

Jakkaroita Ruukkuja/vaaseja

Halko-/lehtiteline

TUOTTEISSA BETONIIN YHDISTETTYNA PUISIA YKSITYISKOKTIA // SATU KUUSISTO

Kuvio 18. Mallistokonsepti 2 -planssi.
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6.5 Konseptien valinta

Toimeksiantajan mielesta Mallistokonsepti 1 eli "viisto- ja selkedlinjainen” mallisto
(Kuvio 17) oli kokonaisuutena parempi kuin Mallistokonsepti 2 (Kuvio 18). Toimek-
siantajan mukaan betoni tulee Mallistokonsepti 1:ss& paremmin esille. Liséksi ta-
man Mallistokonseptin tuotteet ovat selkeasti betonituotteita eivatka puun ja beto-
nin yhdistelmétuotteita. Taméan malliston halkoteline sai runsaasti kehuja toimek-
siantajalta ja kahdelta yrityksessa toimivalta harjoittelijalta. Molemmat tdmé&n mal-
liston kahdesta jakkara-vaihtoehdosta miellyttivat toimeksiantajaa, mutta valintaa
tehdessa jakkaraidea 2 tuli valituksi. Toimeksiantajan mielesta kahdesta jakkaras-

ta 2 oli viela erikoisempi kuin numero 1.

Mallistokonsepti 1 poéytaideoista toimeksiantaja valitsi idean 1 (Kuvio 17), jonka
padllinen ja alataso ovat betonia ja sivut puuta. Tarjoiluastia-ideoista molemmat
ideat olivat toimeksiantajan mielesta hienoja, mutta tarjoiluastia numero 2 (Kuvio
17) oli ideoista matalampi ja siksi toimeksiantajan mielesta ehka kaytannéllisempi.
Ruukku/vaasi -ideoista toimeksiantaja piti enemman ideasta 1 (Kuvio 17). Toimek-
siantajan mielesta pyramidin mallinen ruukku oli ideoista erikoisempi ja mielenkiin-
toisempi. Kysyin toimeksiantajalta mielipidetta tarjoiluastia-idean numero 1 kaytos-
t& malliston ruukkuna, silla alun perin piirsin idean ruukuksi, ja vasta myohemmin
idea muuntui tarjoiluastiaksi. Omasta mielestani idea oli niin mielenkiintoinen, etta
halusin sen paatyvan mallistoon. Toimeksiantaja pitikin ehdotuksestani, ja tarjoi-

luastia-idea 1 paadyttiin valitsemaan malliston ruukuksi.

Mallistokonsepti 2 eli "siro, kevyt ja betoni & puu” miellytti toimeksiantajaa vahem-
man kokonaisuutena. Tassa malliston tuotteissa on yhdistelty puuta ja betonia sel-
keasti enemman kuin Mallistokonsepti 1:ssé. Malliston jakkara-vaihtoehdoista toi-
meksiantaja piti eniten ideasta 3 (Kuvio 18), jossa on betoninen pydrea istuin ja
puiset jalat. Poyta-ideoista toimeksiantaja valitsi idean 1 (Kuvio 18), jonka poytale-
vy ja alataso ovat betonia ja jalat ovat puuta. Ruukku/vaasi -ideoista toimeksianta-
ja valitsi idean 3 (Kuvio 18), silla toimeksiantajan mielesta se sopii parhaiten mal-
liston tarjoiluastian kanssa yhteen. Toimeksiantajan palautteen ja valittujen ideoi-
den pohjalta siirryin jatkosuunnittelemaan ja viimeistelemaan kahta mallistokon-

septia.
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6.6 Jatkokehittely

Mallistojen lopulliset kokoonpanot muodostuivat toimeksiantajan valitsemista tuot-
teista. Viimeistelin valittujen tuoteideoiden mitoitukset, rakenteet ja mallinnukset.
Tassa vaiheessa tein tuoteideoista myts hahmomalleja, jotka auttoivat mittojen ja
mittasuhteiden hahmottamisessa. Taman jalkeen renderoin mallistojen tuotteista
ja kokonaisuuksista hyvat tuotekuvat, joissa tuotteiden mittasuhteet tulivat parem-
min esille toisiinsa nahden. Otin tuotteista kuvia eri kuvakulmista. Tuotekuvien
kautta asiakkaalle tulisi valittyd, minkélainen tuote on. Kuvista taytyi myos valittya
tuotteissa kaytetyt materiaalit. Nama lopulliset tuotekuvat kokoaisin plansseiksi
Facebookiin, jonka kautta yrityksen asiakkaat aanestaisivat mieluisamman mallis-
ton. Hyvat tuotekuvat ovat nain ollen erityisen tarkeassa roolissa. Asiakkaan taytyy

saada molemmista mallistoista kuvien valityksella juuri oikeanlainen kuva.

Lopullisten tuotekuvien renderoinnin jalkeen kokosin mallistot tuotekuva-
plansseiksi (Liite 3). Tassa kohtaa myos nimesin mallistot, jotta asiakkaan olisi
sitdkin kautta helpompi samaistua mallistoihin. Paadyin nimedméaan mallistot nii-
den muotokielten mukaisesti. Mallisto 1 sai nimekseen "Viisto” ja Mallisto 2 sai
nimekseen "Siro”. Kysyin myos toimeksiantajalta mielipidettd mallistojen nimiin, ja

heidan mielestaan nimet sopivat mallistoille oikein hyvin.

Viisto-malliston yhtenainen muotokieli muodostuvat viistoista linjoista (Kuva 16).
Taman malliston tuotteet on valmistettu paasaantdisesti betonista. Malliston pdy-
dassa ja halkotelineesséd on kaytetty lisdana puumateriaalia. Mallistoon valikoitui
geometrinen nelijalkainen kuutiomainen jakkara (Kuva 17). Malliston halko-
/lehtiteline on malliston muotokieleen sulautuva viisto-sivuinen (Kuva 18), jonka
puinen kantokahva luo betonille pientd kontrastia. Taman malliston pikkupdyta
koostuu betonisesta pdytalevysta ja alatasosta (Kuva 19). Péydan sivut ovat alas-
pain viistot puulevyt. Viisto-malliston ruukku/vaasi mukailee myds osaltaan mallis-
ton kokonaisuuden muotokieltéd (Kuva 20). Ruukussa/vaasissa on kaksi syvennys-
ta eli siind voi halutessaan pitd&d samanaikaisesti kahta kukkaa tai kasvia. Tuotetta
voisi kayttdd ruukkuna istutetuille kasveille kuin vaasina leikkokukille. Tarjoiluasti-
assa on nelja erillistd syvennysta (Kuva 21). Tarjoiluastian jokaisen erillisen kupin

sivut kapenevat viistosti alas.



Kuva 16. Viisto-mallisto.

Kuva 17. Viisto-malliston jakkara.
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Kuva 18. Viisto-malliston halko-/lehtiteline.

Kuva 19. Viisto-malliston pikkupoyta.

61



62

Kuva 20. Viisto-malliston ruukku/vaasi.

Kuva 21. Viisto-malliston tarjoiluastia.

Siro-malliston yhtenainen muotokieli muodostuu tuotteiden ilmavista linjoista (Kuva
22). Malliston kaikissa tuotteissa betoniin yhdistyy jollain tapaa puumateriaali.
Puumateriaalia on kaytetty tuotteissa esimerkiksi jaloissa ja kantokahvassa. Mal-
liston jakkaraksi valikoitui malli, jossa on py6rea betoninen istuin ja puiset pyoreéat
ristikkojalat (Kuva 23). Siro-malliston halko-/lehtiteline on my6s ilmava ja siro (Ku-
va 24). Halko-/lehtitelineessa on kapeat sivut ja puinen kantokahva. Pikkupoyta
koostuu betonisesta poyta- ja alatasosta (Kuva 25). Péydanjalat ovat pyoreéat puu-
jalat, jotka ovat saman paksuiset kuin jakkaran puiset jalat. PGydan alataso on
pienempi kuin poytataso, jolloin pdydanjalat laskevat viistosti alas. Malliston kulmi-

kas ruukku/vaasi koostuu betonisesta yldosasta ja puisesta alaosasta (Kuva 26).
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Puinen alaosa on erillinen, jonka voi myds halutessaan irrottaa ja kayttaa erillisena
kuppina. Talloin ruukuksi/vaasiksi jaa vain betoninen osa. Tarjoiluastia on useam-
masta osasta koostuva setti (Kuva 27). Tarjoiluastia koostuu kolmesta betonisesta
Kiposta ja puisesta astiasta. Betoniset astiat ovat pienempia kulmikkaita kippoja,

jotka mahtuvat isomman puisen astian sisélle. Halutessaan astioita voi kayttaa

mya0s erillaan, jolloin kokonaisuuden puinenkin osa toimii tarjoiluastiana.

Kuva 22. Siro-mallisto.



Kuva 23. Siro-malliston jakkara.

Kuva 24. Siro-malliston halko-/lehtiteline.
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Kuva 25. Siro-malliston pikkupoyta.

Kuva 26. Siro-malliston ruukku/vaasi.
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Kuva 27. Siro-malliston tarjoiluastia.

6.7 Kuluttajapalaute

Mallistojen tuotekuvista koostuvat planssit ladattin Rento Designin Facebook-
sivulle. Tata kautta yrityksen Facebook-sivun tykkaajat paasivat nakemaan kuvat
mallistoista. Rento Designin Facebook-sivusta tykkaajien oletetaan olevan yrityk-
sen asiakkaita eli malliston kohderyhma ja malliston tuotteiden loppukéayttajia. Nain
ollen malliston loppukéayttajat saivat tykkaysaanestyksella aanestaa omaa henkilo-
kohtaista mallistosuosikkiaan ja halutessaan myos kommentoida mallistoja tai nii-

den tuotteita.

6.7.1 Toteutus

Koska projekti on kayttajalahtdinen, kuluttajat ovat saaneet olla projektissa muka-
na alusta loppuun saakka. Projektin alussa toteutetun asiakaskyselyn vastaajat
olivat yrityksen Facebook-sivun tykkaajia, silla asiakaskyselyn nettilinkkia jaettiin
vain Rento Designin Facebook-sivulla. Nain ollen myé6s lopullisen malliston valin-
nan haluttiin olevan asiakaskyselyyn vastanneen kuluttajarynman pé&atds. Talla

tavalla varmistuttaisiin siita, ettéa lopullinen mallisto on projektin kohderyhmaélle
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mieluinen. Kuvista tyk&nneiden kesken arvottiin Rento Designin Read it 'n’ wear it
-malliston korttikotelo. Facebookissa viikonlopun yli kestaneessa aanestyksessa

seka Viisto-mallisto etta Siro-mallisto saivat kuitenkin molemmat 24 tykkaysta.

Aanestys paattyi siis mallistojen valiseen tasapeliin. Lopullisen malliston valinnan
tekikin Facebook-aéanestyksen jalkeen Rento Design itse. Yrityksen mielesta mo-
lemmat mallistokonseptit olivat hienoja ja kehityskelpoisia, mutta toimeksiantaja
paatyi kuitenkin valitsemaan lopulliseksi mallistoksi Viisto-malliston. Viisto-
malliston muotokieli miellytti toimeksiantajaa eniten ja lisaksi tama mallisto oli hei-
dan mielestaan selkeasti betoninen kokonaisuus verrattuna Siro-mallistoon. Toi-

meksiantajan mielesta Viisto-mallisto olisi my6s myyvampi.

6.7.2 Analyysi

Mallistokonseptit kerasivat Facebookissa yhteensa 48 tykkaysta. Projektin alussa
toteutettuun asiakaskyselyyn vastasi 36 henkil6a. Voidaan katsoa, etta kaikki
asiakaskyselyyn vastanneet ovat danestaneet omaa henkilokohtaista mallistosuo-
sikkiaan myods Facebook-aanestyksessa. Kuitenkin naiden henkildiden liséksi aa-
nestaneissa oli 12 henkiloa, jotka eivat kuuluneet asiakaskyselyyn vastanneisiin.
Namakin henkilot kuitenkin kuuluvat malliston kohderyhmaan, silla he ovat Rento
Designin Facebook-tykk&aajia, joiden katsotaan olevan yrityksen asiakkaita eli mal-

liston loppukayttajia.

Aanet mallistojen valilla jakautuivat tasan ja molemmat mallistokonseptit saivat
kuluttajilta yhta paljon aania. Voidaan siis paatelld, etta onnistuin suunnittelemaan
kaksi tyyliltdan erilaista mallistoa, jotka molemmat miellyttivat kuluttajia eli Rento
Designin asiakkaita. Onnistuin siis poimimaan asiakaskyselyn tuloksista tata kulut-
tajaryhmaa miellyttavat tyylit ja suunnittelemaan molemmat mallistot ndiden tyylien
mukaisesti. Mallistot saivat Facebookissa tykkayksien lisaksi muutaman kommen-
tin. Kommenteissa kehuttiin sek&a Siro- ettd Viisto-mallistoa. Kuluttajat kommentoi-
vat valitsevansa mieluummin toisen malliston, koska juuri se sopisi paremmin hei-
dan kotiinsa. Siro-malliston kommentoitiin olevan nimensa mukaisesti siromman ja
kevyemman oloinen. Viisto-malliston kommentoitiin miellyttavdn enemman silmaa.

Samainen Facebook-kommentoija kuitenkin kirjoitti: ”...mageita silti molemmat
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mallistot!!”. Vaikka lopullisen mallistovalinnan tekikin Rento Design, uskon etta
valittu mallistokonsepti miellyttaa myo6s kuluttajia. Niin voi Facebook-tykkayksista

ja mallistojen saamista kommenteista paatella.

Toimeksiantaja otti lopullisen malliston valinnassa huomioon malliston muotokielen
ja tyylin. Rento Designin mielesta Viisto-mallisto on mielenkiintoisempi tuotteissa
esiintyvien viistojen linjojen ansiosta. Yrityksen mukaan Viisto-mallistossa miellytti-
vat tuotteiden graafinen linja ja jykevd muotokieli, joka ilmentda ja tukee myds
tuotteiden materiaalia eli betonia. Lisaksi betoni tulee yleisesti ottaen Viisto-
mallistossa toimeksiantajan mukaan paremmin esille. Rento Designin mielesta
Viisto-malliston tuotteet ovat kokonaisvaltaisesti yhteensopivampia ja mallisto ko-
konaisuudeltaan yhtenevaisempia kuin Siro-mallisto. Viisto-malliston valintaan vai-
kutti myds se, ettd taman malliston halko-/lehtiteline nousi jo ensimmaisista tuo-

teideoista toimeksiantajan suosikiksi.

Viisto-malliston tuotteet olisivat valmistettu enimmakseen pelkastd betonista, ja
vain kahdessa tuotteessa olisi kaytetty lisdksi muuta materiaalia. Mallisto olisi siis
selkeasti betoninen mallisto, eikad puu & betoni -yhdistelma mallisto. Uskoisin yri-
tyksen valintaan vaikuttaneen myods mahdolliset valmistusteknilliset asiat. Viisto-
mallistossa on vdhemman puisia yksityiskohtia kuin Siro-mallistossa. Viisto-

mallisto olisi siis nain ollen myds helpompi valmistaa.
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7 LOPULLINEN MALLISTO

Kaluste- ja sisustustuotemalliston tuli olla asiakaskyselysta saatujen tulosten pe-
rusteella tyyliltaan klassinen, ajaton ja design, mutta samalla myds industrial, rou-
hea ja uniikki. Lisaksi asiakkaat pitivat vaaleasta, selkeastd, ilmavasta ja ajatto-
masta, mutta myds maanlaheisestd, rouheasta ja uniikista sisustustyylista. Yrityk-
sen tamanhetkinen tyyli oli rénsyilevampi kuin asiakkaiden mieltdmat tyylit. Yrityk-
sen tyylia olisi kuitenkin tarkoituskin kehittdd nimenomaan linjakkaampaan ja virta-

viivaisempaan suuntaan.

Lopulliseksi mallistoksi valikoitui Viisto-mallistokonsepti (Kuva 28). Viisto-malliston
muotokielessé yhdistyvét graafisuus, viistolinjaisuus ja keveys. Malliston tuotteet
ovat suoralinjaisia ja kulmikkaita. Mallistokonsepti sisaltaa viisi monikayttdista tuo-
tetta; jakkara, pikkupéyta, halko-/lehtiteline, ruukku/vaasi ja tarjoiluastia. Mallisto
on yhtenainen, mutta sen tuotteet ovat silti toisiinsa ndhden selkedsti erilaisia. Mal-
liston tuotteita yhdistda jokaisessa tuotteessa toistuva viistolinjaisuus. Tuotteet
sopivat moneen tyyliin ja niitd voidaan helposti yhdistella erilaisiin sisustuksiin.
Malliston kahdessa tuotteessa yhdistyy betoni- ja puumateriaali, mika luo mielen-
kiintoa malliston kokonaiskuvaan. Kylmé ja kova betoni seka lammin ja pehmea

puu myos taydentavat hyvin toisiaan.

Kuva 28. Lopullinen mallistokonsepti.
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Betoni vastaa jo itsessddn viimeistelemattomalla pinnallaan asiakkaiden mielta-
maan rouheaan industrial-tyyliin. Betoni on lisaksi yksi industrial-tyylin tarkeimmis-
ta tyylielementeistd. Betoni huokuu my6ds maanlaheisyytta, silla sehan on ikaan
kuin kivea. Selkeys, ilmavuus, ajattomuus ja design sen sijaan kumpuavat tuottei-
den muotokielesta. Tuotteet ovat muodoltaan selkedlinjaisia, graafisia ja omalla
tavallaan keveitd. Malliston tyyli ja muotokieli vastaavat niin asiakkaiden kuin yri-

tyksenkin toiveita.

Viisto-malliston jakkara on kuutiomainen (kuvio 19). Se on korkeudeltaan 400 mm,
syvyydeltddn 300 mm ja leveydeltddn 300 mm (Liite 4). Betonituote on 30 mm
paksuinen. Jakkaran viistot jalat yhdistavat sen mallistossa vallitsevaan viistolinjai-
seen muotokieleen. Tuotteen muoto on mielenkiintoinen ja erikoinen. Jakkara on
ikdan kuin kuutio, jota on lapileikattu kahdella kallistetulla kuutiolla. Katsoja saat-
taakin nahda jakkarassa neljan viiston jalan sijaan nelja viistoa aukkoa. Jakkaran
kahdella sivulla on kaddensija-aukot, jotka helpottavat jakkaran siirtelya ja nostelua.

Aukkojen mitat ovat 80 x 20 mm.

Kuvio 19. Lopullisen malliston jakkara.

Jakkaraa voidaan istuimen lisdksi kayttaa pikkupoytana, kuten esimerkiksi sirona
sohvapoytana. Lisaksi sdankestavan materiaalin ansiosta kalustetta voidaan kayt-
t&& niin sisalla kuin ulkona terassikalusteena. Jakkara on ontto, mika lisaakin sen
monikayttoisyytta. Onttouden ansiosta kalustetta voidaan kayttad myos ylosalaisin
kaannettynad sailytyslaatikkona (Kuvio 19). Lisaksi kaluste voidaan asettaa kyljel-
leen, jolloin sitd voidaan kayttaa lehtitelineend. Myos toimeksiantaja piti mallistoon
valitusta jakkarasta. Toimeksiantajan mielesté jakkara on hieno ja erikoinen.

Viisto-malliston halko-/lehtiteline toimii seka halkojen etta lehtien sailytystelineena

(Kuvio 20). Telineen korkeus on 400 mm, leveys 350 mm ja syvyys 400 mm (Liite
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4). Tama tuote on 20 mm paksuinen. Tuote on tarkoitettu kaytettavaksi kauniina
sailytystelineena eikd niinkaan kantovalineena. Teline on ominaispainoltaan sen
verran painava, etta sita voi olla vaikea kantaa pitkda matkaa, sen ollessa taynna
vaikkapa halkoja. Telineessa kahden sivuseinan valilla on puinen pydrea 30 mm
paksuinen kantokahva, josta telinetta voi tarvittaessa siirrella. Kahvalle on telineen
sivuseinissa reiat, joiden lapi kahva asettuu. Puukahva nakyy nain ollen myos si-
vuilla. Muotokieleltdan tdmékin tuote on viistolinjainen ja ilmava. Telineessa on
puoliksi viistot sivut tuovat tuotteeseen geometrista linjakkuutta. Tama tuote ol

toimeksiantajan ehdoton suosikki koko mallistosta.

Kuvio 20. Lopullisen malliston halko-/lehtiteline.

Malliston pikkupoytd jatkaa viistoa linjaa (Kuvio 21). Péytd muodostuu neljasta
osasta: poytdlevysta, alatasosta ja kahdesta sivulevysta. Poytalevy ja alataso ovat
betonia. Tasojen valiin asettuvat sivut ovat puuta. Poytalevy on mitoiltaan 500 x
500 mm ja 30 mm paksuinen (Liite 4). Alataso on sen sijaan 350 x 350 mm ja pak-
suudeltaan 20 mm. Alataso on poéytatasoa pienempi, joten poydan sivuseinat las-
kevat viistosti alas. Osien valille jaa aukko, joka tuo ilmavuutta kalusteen ulkona-
koon. Aukkoa voi kayttaa myos sailytystilana. Alatasolla on sailytystilaa vaikkapa
kaukosaatimille, lehtia tai sailytyskorille. Pikkupoyta on monikayttdinen. Sita voi
kayttaa esimerkiksi sohva- tai sivupdytana. Poyta sopii myds parvekekayttoon.
Betoninen poytédlevyn materiaali on paloturvallinen, jolloin sen paalla voi myo6s

vaaratta polttaa kynttil6ita.
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Kuvio 21. Lopullisen malliston pikkupoyta.

Malliston viisto- ja suoralinjainen ruukku/vaasi on kaksiosainen (Kuvio 22). Siina
on kaksi erillistd astiaa, jotka ovat kuitenkin ylareunoista kiinni toisissaan. Viistolin-
jainen aukko erottaa astiat toisistaan. Ruukun/vaasin korkeus on 150 mm, koko-
naisleveys 250 mm ja syvyys 100 mm (Liite 4). Sisdastioiden suuaukot ovat mitoil-
taan 100 x 80 mm ja sisaaukkojen korkeus on 140 mm. Betonituote on paksuudel-

taan 10 mm.

Kuvio 22. Lopullisen malliston ruukku/vaasi.

Tuotetta voidaan kayttaa istutettaville kasveille ruukkuna, jolloin astia taytetdaan
mullalla. Ruukussa ei kuitenkaan ole reikda pohjassa, joten istutettaville kasveille
taytyy tehda ruukun pohjalle salaojitus, esimerkiksi ruukkusorasta. Reiattomyyden
ansiosta tuotetta voidaan kayttdd myos vaasina leikkokukille, jolloin astia taytetdan
vedella. Tuotetta voidaankin kayttda samanaikaisesti seka ruukkuna etta vaasina.
Vedenpitdmisen maksimoimiseksi astia taytyy lakata sisapuolelta kirkkaalla lakal-
la. Lakka muodostaa astiaan vedenpitavan pinnan. Sdédnkestavan betonin ansios-
ta tatdkin malliston tuotetta voi kayttda myos ulkona. Toimeksiantajan mielesta

mallistoon valittu mielesta ruukku/vaasi on hieno ja erilainen.
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Betonisessa tarjoiluastiassa on nelja erillistd osiota (Kuvio 23). Kupit ovat ikdan
kuin erillisia astioita, jotka yhdistyvat yhdeksi kokonaisuudeksi. Osiot ovat siis
kaikki kiinni toisissaan ja muodostavat kulmikkaan tarjoiluastian. Korkeudeltaan
tarjoiluastia on 40 mm, leveydeltdan ja syvyydeltaan 220 mm (Liite 4). Yhden ku-
pin koko on 95 x 95 mm. Astian viisto muotokieli n&kyy kupeissa, jotka kapenevat
viistosti alaspain. Tarjoiluastia on kaytannoéllinen, silla siihen saa tarjolle samanai-
kaisesti neljaa eri herkkua. Tarjoiluastia sopii kayttéon niin kahvipoytaan kuin illal-

liselle. Toimeksiantajan mielesta tarjoiluastia on hieno ja kaytanndllinen.

Kuvio 23. Lopullisen malliston tarjoiluastia.

Malliston tuotteet valmistettaisiin kuitubetonista, jolloin tuotteet ovat kevyempipai-
noisia kuin tavanomaisesta hienobetonista valmistettuna. Kuitubetoni on myo6s
kuitujen ansiosta vahvaa, jolloin esimerkiksi pikkupdydan poytélevy tai alataso ei
tarvitse raudoitusta. Tuotteiden betonivalumuotit voidaan valmistaa muovista tai
paksusta pahvista. Pahvi tukisi yrityksen ja kuluttajaryhmén ekologista ajattelua,
mutta toisaalta muovista valmistettuja valumuotteja voitaisiin kayttdd useampaan
kertaan toisin kuin pahvisia muotteja. Muoviset valumuotit yrityksen kannattaisi

teettaa alihankkijalla.

Kuitubetonista syntyva pinta on siled, mutta siihen voi silti jadda joitain betonille
ominaisia epatasaisuuksia. Tuotteiden alapintoihin voisi kiinnittéa huopatarrat
naarmujalkien minimoimiseksi. Esimerkiksi jakkaran jalkoihin, halko-/lehtitelineen
ja pikkupoéydan pohjiin olisi hyva kiinnittdd huopatarrat. Huopatarrat estaisivat
naarmujen aiheutumisen ja niiden ansiosta kalusteita olisi myds helppo siirrella

lattialla.

Tuotteiden puuosat voitaisiin valmistaa kierratys- tai yljadmépuusta, jolloin tuot-
teissa yhdistyisi myos eettisyys ja ekologisuus. Talla tavoin tuotteet tukisivat myos

Rento Designin kierratysteemaa. Puuosat lisdavat myos tuotteiden yksil6llisyytta.
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Kierratyspuusta valmistetut osat voitaisiin jattdd mahdollisimman kasittelematto-
maksi, jolloin pinta jaisi kuluneeksi ja ajan patinoimaksi. Puuosissa voisi myds olla
aiemmassa kaytossa syntyneita kolhuja. Puuosat olisivat talldin jokainen omanlai-
sensa ja uniikki yksild. N&ain ollen koko tuote olisi muihin verrattaessa ainutlaatui-
nen. Kierratetyn puumateriaalin avulla tuotteissa olisi myds mielenkiintoisia yksi-
tyiskohtia. Pelkastd betonista valmistetut tuotteetkaan eivat olisi identtisia, silla
betonikin on materiaali, jossa esiintyy eroavaisuuksia. Kuivunut betonipinta on elé-

va ja rouhea, jolloin kaikki siitd valetut tuotteet ovat omia uniikkeja yksilditaan.
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8 MALLISTON MARKKINOINTI

Markkinointiviestinta on yrityksen kilpailukeino, jolla se kommunikoi asiakkaiden
kanssa. Markkinointiviestinnalla yritetddn saada tuotteille kysyntaa ja kuluttaja
saadaan kiinnostumaan tuotteesta. Markkinointiviestintaan kuuluvat niin myyntityo,
mainonta, myynninedistaminen ja tiedotustoiminta. Yksi markkinointiviestinnan
yleisimmista muodoista on kuitenkin mainonta. (Kannisto 2013.) Markkinointikeino-
ja ja -kanavia on monia. Tarkeinta on loytaa oikea keino, jolla yritys tavoittaa tuot-
teidensa kohderyhman edustajat. Yleisin pienten yritysten kayttama markkinoinnin
keino on verkkomainonta. Se on edullista ja sita kautta tavoittaa suuren maaran
potentiaalisia asiakkaita. Verkkomainontaa ovat yrityksen omat kotisivut, jalleen-
myyjien kotisivut seka sosiaalinen media ja yhteisopalvelut; kuten Facebook, Twit-

ter, Instagram ja Pinterest.

Suunnittelemani kaluste- ja sisustustuotemalliston markkinointi tulisi kyseeseen,
mikali yritys paattaisi ottaa malliston valmistukseen ja myyntiin. Ennen tata olisi
kuitenkin edessa viela monta vaihetta, kuten mahdolliset prototyypit, testimallistot
ja 0-sarja, joiden avulla malliston tuotteet ja niiden valmistusvaiheet konkretisoitui-
sivat. Niin sanotun testimalliston kautta yritys arvioisi miten tuotteiden myynti lah-
tee kayntiin eli onko mallistolle ja sen tuotteille tarpeeksi kysyntaa. Testimalliston
avulla yritys myds kartoittaisi, miten tuotteiden valmistus ja tuotanto olisi kannatta-
vinta k&ytannossa toteuttaa.

Rento Designin yrittajat ovat markkinoinnin ja viestinnan alan ammattilaisia. Poh-
diskelimme yhdessa toimeksiantajan kanssa malliston markkinointimahdollisuuk-
sia, mikali yritys ottaisi suunnittelemani malliston myyntiin ja tuotantoon. Itsessaan
mallisto ja sen tuotteet sulautuvat hyvin yrityksen ilmeeseen ja tukevat tyylillaan
yrityksen tuotevalikoimakokonaisuutta. Mallisto siis sopii jo alun perinkin Rento
Designin ilmeeseen. Mallistoa ei kuitenkaan alettaisi markkinoida yhdessa muiden

tuotteiden kanssa, vaan sita alettaisiin markkinoida omanaan.

Mallistolle voisi Viisto-nimen lisaksi keksid my6s oman esittelytekstin tai lauseen,

joka kuvailisi mallistoa ja sen mahdollisuuksia kuluttajalle. Esittelyteksti voisi olla
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ikdan kuin malliston tarina. Tarina voisi auttaa myds malliston markkinoinnissa.
Esittelytarina voisi parhaimmillaan tehda kuluttajaan vaikutuksen ja jaada sita
kautta mieleen. Mallistolle tehtaisiin myds oma mainosbanneri ja tuotekortti, josta
kuluttaja voi lukea tietoja tuotteista. Mallistolle tulisi siis suunnitella my6s graafinen
ilIme, jota kaytettaisiin malliston omissa markkinointimateriaaleissa. Rento Desig-
nin myymalassa malliston tuotteet aseteltaisiin esille omaan osastoonsa noudatta-
en samaa tuoteryhmittéista esillepanoa, mitd myymalassa on nytkin nahtavissa.
Talla hetkella esimerkiksi nuottituotteet ja sarjakuvatuotteet ovat esilla omina osas-
toinaan. Verkkokauppaan mallistolle tehtéaisiin oma tuoteryhmakategoria, jonka
kautta kuluttaja l6ytaisi malliston tuotteet ja paasisi selailemaan niita.

Malliston verkkomainonta voitaisiin aloittaa Facebookissa nostamalla sitd pienina
sponsoroituina mainoksina. Mainokset ponnahtelisivat ndin Facebook-kayttajien
uutissivulle. Verkkokaupassa uutta mallistoa voitaisiin nostaa esille etusivulle, jol-
loin kuvat uudesta mallistosta nékyisivat heti ensimmaisena verkkokaupassa eli
yrityksen kotisivuilla vierailijoille. Mallistosta voitaisiin nostaa kuvia my6s Pinteres-
tiin. Mallistosta voisi lahetella myds juttuvinkkeja sisustuslehtiin ja sisustusblog-
gaajille. Esimerkiksi lehtimainoksista voisi maksaa siina vaiheessa, kun mallistoa

yritettaisiin saada voimakkaasti markkinoille.
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9 YHTEENVETO JA POHDINTA

Opinnaytetyo oli pitkd ja opettavainen projekti. Kehityin opinnaytetyon aikana en-
nen kaikkea Rhinoceros-mallinnusohjelman kaytossa. Suunnitteluohjelma olikin
konseptitasoisen malliston suunnittelussa erittéin tarkeassa roolissa. Koenkin
omaavani nyt hyvét taidot 3D-mallintamisessa ja osaan kayttaa 3D-mallintamista

tulevaisuudessa muotoilijan ammatillisena tyovélineena.

Kayttajalahtdinen muotoilu toi projektiin omat haasteensa. Kayttajalahtdisessa pro-
jektissa muotoilija on ik&d&n kuin kuluttajien ja toimeksiantajan ndkemysten ja mie-
lipiteiden valissa. Muotolilijalla on kuitenkin my6s oma mielipide, eik&d omaa nake-
mysta voi jattaa taysin huomiotta. Haasteena projektissa olikin yhdistaa kuluttajien
mieltama tyyli ja tarpeet yrityksen tyylin kanssa. Lisaksi muotoilijana minun taytyi
omaksua nadma tyylit ja suunnitella niiden mukaisia tuotteita. Kayttajalahtdinen
muotoilu oli kuitenkin erittdin mielenkiintoista, silla kuluttajat paattivat mita tuotteita
suunnittelen ja mita tyylia tuotteiden tulee mukailla. Muotoilijalla itsellaan ei siis
lahtbkohtaisesti ole sanavaltaa kayttajalahtdisessa projektissa, vaan loppukayttajat

maarittelevat hyvin paljon.

Opin myds kyselytutkimuksen kaytannon toteutuksesta ja vastausten analysoinnis-
ta. Havaitsin projektin myo6td, etta asiakkaita saattaa olla haastavaa motivoida vas-
taamaan kyselyihin tai aanestyksiin, mika luokin haasteita kayttajalahtdiseen pro-
jektiin kokonaisuudessaan. Tulevaisuudessa tdamén kaltaisen projektin toteuttai-
sinkin kuluttajista kootun pienemmaé&n ryhman kanssa. Tallgin ideointi voisi tapah-
tua yhdessa kuluttajaryhman kanssa, esimerkiksi tapaamisen yhteydessa. Nain
mielipiteet ja ajatukset saataisiin rekisteroitya paljon nopeammin. Tapaamiseen
lupautuneilla kuluttajilla olisi myds varmasti halu ja motivaatio jakaa omia mielipi-

teitdan yrityksen kanssa.

Malliston suunnittelu oli itselleni suhteellisen uutta. Ennen opinnaytety6ta olin
suunnitellut vain yhden mallistokonseptin. Mallistossa tuotteet eivat saisi olla liian
samanlaisia, vaan niiden tulisi olla selkeasti yksiloitd. Tarkedd kuitenkin on, etta
malliston tuotteiden valilla on yhtenainen tyyli ja muotokieli. Tallin tuotteet ovat
tunnistettavissa mallistoksi. Malliston suunnittelu oli todella mielenkiintoista, silla

se sisélsi monta eri tuotetta. Jokaisessa tuotteessa on omat haasteensa ja esi-
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merkiksi mitoitukset tulee ottaa jokaisessa kalusteessa tai sisustustuotteessa eri
tavalla huomioon. Aiempiin projekteihin verrattuna taytyi siis keskittyd useamman
tuotteen suunnitteluun samanaikaisesti. Lisédksi betoni loi materiaalina omat rajoit-
teensa suunnittelulle ja tuotteiden taytyi olla valmistuskelpoisia. Opinnaytetytssa
suunnittelemani mallisto on kyllakin vasta konsepti, ja esimerkiksi mitoitukset tai

valmistukseen liittyvat seikat ovat viela muutettavissa.

Projektin alussa asetetut tavoitteet toteutuivat mielestani hyvin. Tavoitteenani oli
luoda yhtenevaista muotokieltd puhuva kodin piensisustustuotemallisto. Malliston
tuli viestia niin yrityksen kuin heidan asiakkaidensa tyylid. Selvitin asiakasryhman
tyylid, mieltymyksia ja tarpeita kyselytutkimuksen avulla ja pyrin vastaamaan niihin
suunnittelemallani tuotemallistolla. Rento Design piti erittdin paljon lopullisesta
mallistosta. Aanestyksesta ja kuluttajien kommenteista voi paatella, etta lopullinen

mallisto miellytti myds heita.

Henkilokohtaisena sivutavoitteenani oli keksia betonille uusia kayttétarkoituksia, ja
suunnitella siitd uudenlaisia mielenkiintoisia kayttdesineita. Mielestani onnistuin
suunnittelemaan betonista mielenkiintoisia ja erilaisia kayttbesineitd, verrattuna
markkinoilla jo oleviin betonituotteisiin. Lis&ksi onnistuin mielestani mallintamaan
tuoteideat hyvin tietokoneella ja renderoimaan tuotteista kuvat, joista tuotteen

muoto ja yksityiskohdan valittyvat katsojalle.

Projekti eteni aikataulun mukaisesti ja toimeksiantaja oli projektiin tyytyvainen.
Rento Designin mielesta yhteistybmme oli vaivatonta ja mieluisaa. Heidan mieles-
td&n tunnen yrityksen ja heidan tyylinsa hyvin. Liséksi yhteiset tyylilliset mielty-
myksemme kohtaavat. Toimeksiantajan oli helppo valita ideoista mielenkiintoi-
simmat ja toimivimmat tuotteet. Toimeksiantajan mielesta otin hyvin ehdotuksia
vastaan ja muokkailin tuotteita niiden mukaisesti. Viisto-mallistosta tuli yrityksen
mielesta erityisen tyylikds. Toimeksiantajan mielesta lopullinen mallisto on erittain
toteuttamiskelpoinen ja sen tuotantoon ottaminen otetaan vakavasti harkintaan.
Toimeksiantajan mielesta opinnaytetyon tarkoitus ja tavoitteet toteutuivat Kiitetta-
vasti, ja yhteisty6 sujui niin ikdan kiitettavasti. Koko prosessi suunnittelusta Face-
book-nostoihin onnistui Rento Designin mielesta hyvin. Itsekin olen kokonaisuu-
dessaan tyytyvainen opinnaytety6hon, suunnitteluprosessiin ja lopulliseen mallis-

toon.
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LIITE 2. Asiakaskysely

Asiakaskysely

Opiskelen Seinajoen Ammattikorkeakoulussa teollista kalustemuotoilua ja suunnittelen opinnéytetydssani betonisen kaluste- ja
sisustustuotemalliston Rento Designille. Taman kyselyn tavoitteena on kartoittaa Rento Designin asiakkaiden tarpeita ja mieltymyksia.
Hyddynnan tdman kyselyn tuloksia malliston suunnittelussa.

Kiitos jo etukateen vastauksistanne!

1. Sukupuoli *

() Nainen

O Mies

2.1ka *

O alle 18
(O 19-25
(O 26-30
() 31-40
() 41-50
() 51-60
(O e1-70

O vt 70

3. Mika seuraavista olet? *
(O Tyassakiyva

() Tystsn

C) Opiskelija

C) Elakeldinen

4. Asumismuoto *
C) Kerrostalo
A

() Rivitalo

O Omakotitalo
(:J Paritalo

5. Missa kaupungissa asut?

6. Mistd yleensa ostat sisustustuotteita? *

[] Huonekalukaupoista

[] sisustusliikkeists

[___] Verkkokaupoista

[] Marketeista

[ xirpputoreilta tai huutokaupoista
[[] ulkomailta

[] 3ostain muualta, mists?



8. Mistd haet inspiraatiota sisustamiseen? *
(Valitse enintdan kolme)

[] yritysten nettisivuilta
D Nettikaupoista

[[] slogeista

D Sisustuslehdista

[:] Messuilta

D Televisiosta

D Jostain muualta, mista?

9. Mita kautta olet alun perin tutustunut Rento Designiin? *

() Liike, Hdmeenlinna

() Nettisivut

() Facebook

() Blogi

O Jilleenmyyja

() Messut tai jokin muu tapahtuma
() Kaverin kautta

10. Mitd kautta olet ostanut Rento Designin tuotteita? *
(Voit valita useamman vaihtoeshdon)

[] tiike, Hameanlinna

[:l Nettikauppa

[:| Jilleenmyyja
[:l Messut tai jokin muu tapahtuma
[] &n ole ostanut

11. Onko mielessési jokin tarkea tuote, joka puuttuu Rento Designin tuotevalikoimasta?

12. Mitk3 seuraavista tuotteista Sinua kiinnostaisi betonista valmistettuna? *
(Valitse viisi)

[___| Vaasi

[[] Ruukku

D Kynttilanjalka
D Tuikkukuppi

[ kello

D Magneetit

[] koristekulho

[] Tarjoiluastia

[:| Koriste-esine

[[] Halkoteline

[[] Lehtiteline

[] 3akkara

[] naulakko

[[] pikkupayta

D Joku muu, mika?

2(4)
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13. Mitka seuraavista sanakokonaisuuksista kuvaavat sisustustyyliasi? *
(Valitse enint3adn kaksi)

[[] Boheemi, kierratys, maanlsheinen
[[] industrial, rouhea, uniikki

D Klassinen, ajaton, design

["] Moderni, geometrinen, selkes

[[] Mustavalkoinen

[[] Romanttinen, koristeellinen, runsas
[] varikas

14. Mika seuraavista kuvakollaaseista miellyttda Sinua tyylillisesti eniten? *

Tyyli 1.




Tyyli 4.

15. Mikali haluat osallistua Rento Designin tuotteen arvontaan, jat3 tdhdn yhteystietosi!

4(4)



1(1)
LIITE 3. Planssit

b4 b4
V [ ] 5 T 0 BETONINEN KALUSTE- JA SISUSTUSTUOTEMALLISTO

Ruukku / vaasi

Jakkara Halko-/ lehtiteline

SATU KUUSISTO

1 "
S | R O BETONINEN KALUSTE- JA SISUSTUSTUOTEMALLISTO

Ruukku / vaasi

Tarjoiluastia

Jakkara Pikkupoyta Halko-/ lehtiteline

SATU KUUSISTO



