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Abstrakt

Den visuella identiteten ar viktig for ett foretag, det ar den som syns utat och som
tilltalar potentiella kunder och far dem att fasta uppmarksamhet vid féretaget. For att
kunna bygga upp en enhetlig visuell identitet for ett foretag, ar det bra att veta vad
farger, former och fonter symboliserar for oss manniskor.

Syftet var att skapa en grafisk profil till det nyetablerade foretaget RF Design. For att
uppna basta mojliga slutresultat, har jag forst tagit upp teorin om typografi, fargers och
formers betydelse med mera. Resultatet ar en logo som skall representera foretaget
RF Design, samt en grafisk manual som innehaller vilken font som skall anvandas i
olika sammanhang och hur olika trycksaker skall se ut. Grafiska manualen ar till for att
fa en enhetlig visuell identitet till féretaget. | slutet av arbetet presenteras logon och
den grafiska manualen som skapades med hjalp av teorin i examensarbetet.
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Tiivistelméa

Visuaalinen identiteetti on tarkea yritykselle; se on se, joka nakyy ulospain ja vetoaa
mahdollisiin asiakkaisiin seka saa heidat kiinnittamaan huomionsa yritykseen. Jotta
yritykselle voidaan rakentaa yhtenainen visuaalinen identiteetti, on hyva tietaa, mita
varit, muodot ja fontit symbolisoivat meille ihmisille.

Tyon tarkoituksena on luoda graafinen profiili vastikaan perustetulle yritykselle RF
Design. Saavuttaakseni parhaan mahdollisen lopputuloksen, olen ensin kaynyt lapi
teoriaa typografiasta, varien ja muotojen merkityksesta ym. Tydn tuloksena on logo,
joka kuvastaa yritysté RF Design, seka graafinen manuaali, joka sisaltaa tiedon siita,
mita fonttia pitaa kayttaa eri tarkoituksissa ja milta kaiken painomateriaalin pitaa
nayttaa, jotta yritys voisi saisi yhtenaisen visuaalisen identiteetin. Tyon lopussa
esitetaan logo ja graafinen manuaali jotka luotiin teorian pohjalta tassa
opinnaytetyossa.
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Summary

The visual identity is important for a company; this is the external image of the
company which appeals to potential customers and attracts their attention. In order to
create a unified visual identity for a company, it is important to know what colors,
shapes and fonts symbolize.

The purpose of this thesis is to create a graphic profile for the newly established
company RF Design. In order to achieve the best possible result, the first section of the
thesis examines the theory behind what typography, colors and shapes mean to
people. The result is a logo that will represent the company RF Design, as well as a
graphic manual that contains information about which font should be used in different
contexts and what various printed materials should look like. The aim of the graphic
manual is to create a unified visual identity for the company. At the end of this thesis
the logo and graphic manual, which were created by applying the above mentioned
theory, are presented.
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1 Inledning

For att foretag skall kunna locka till sig kunder ar det som syns utat bland det viktigaste
som finns for att visa en bra bild av foretaget. Det ar det som potentiella kunder faster forst
uppmarksamhet pa. Det som syns utat ar det grafiska, alltsa logon, typografin och farger
med mera. Nya kunder féaster forst uppmarksamhet pa bland annat foretagets logo. For att
fa dessa nya kunder att fasta sin uppméarksamhet pa foretaget behdvs en tilltalande logo,
som framhaver foretagets image och formedlar foretagets verksamhet. Numera da internet
har blivit en stor del av var vardag ar det aven viktigt att ha en tilltalande webbsida.
Undersokningar har pavisat att manniskor avgor redan efter ungefar tio sekunder om de

vill fortsatta se pa webbsidan eller inte. For att inte ga miste om potentiella kunder bor
webbsidor planeras och struktureras upp pa ett satt som gor att kunder kanner sig valkomna

och hittar latt den information de sOker efter.

1.1 Syfte

Syftet med detta examensarbete &r att skapa en attraktiv logo for RF Design, som ar ett
nystartat foretag, med hjélp av teorin och psykologin om farger, typografi och former.
Utgaende fran det skall jag dven utveckla en grafisk profil, som kunden sedan kan anvanda
sig av i sitt foretag. Till grafiska profilen skall dven fonterna och fargerna som skall

anvandas valjas.

En grafisk profil & mycket viktig for ett foretag. Den faststéller bland annat hur logon ser
ut och hur den skall anvéndas, hur visitkortet och brevpapper ser ut och annat grafiskt
material. RF Design dr ett nytt féretag och det finns ingenting fardigt att utga ifran, endast
kundens egna 6nskemal. Min uppgift ar att gora en grafisk profil, faststalla fonterna som

skall anvandas, hur visitkortet skall se ut och &ven designa en logo.



1.2 Kundens foretag och 6nskemal

RF Design kommer att vara verksamt inom omradet for grafisk- och webbdesign. Agaren
for foretaget har valt att lagga marknadsforingens tyngdpunkt pa webbsidor, logon,
visitkort och annat grafiskt material. Utover detta erbjuder RF Design tjanster inom
fotografering, textutformning samt hjalp vid skapande av konton pa sociala medier.
Affarsidéen och malsattningen med RF Design &r att erbjuda sina tjanster till mindre och
medelstora foretag samt foreningar som ar i behov av marknadsféring eller till foretag som
vill uppdatera till ett mera modernt och enklare koncept. Genom att fokusera pa kvalité
istallet for kvantitet stravar de till att laga enkla men effektiva lsningar. Tanken med detta
ar att kunna ha konkurrenskraftiga priser pa sina tjanster men fortfarande uppfylla alla sina

kunders behov.

Eftersom foretaget ar nyetablerat &r mitt uppdrag att gora en logo och grafisk profil. For att
fa en borjan pa projektet ordnade jag ett mote med kunden déar vi planerade och skrev ner
idéer om vad grafiska profilen skulle innehalla och hur logon skulle struktureras. Kunden
hade redan fardiga idéer om hur logon skulle kunna se ut, exempelvis hade han funderat pa
att logon skulle komma mellan initialerna RF och ordet Design eller att logon skulle vara
som en skild bild dar man kunde lagga namnet RF Design efter eller under sjélva logon.
Han funderade dven pa om bokstéverna RF skulle kunna utforma sjalva logon och att
design-ordet sedan skulle komma separat. Som fargénskemal hade han att det skulle finnas

med nagon grundfarg: rott, gront, blatt eller gult.

2 Foretagsidentitet

For att kunna vara ett konkurrerande foretag pa marknaden ar foretagsidentiteten viktig.
Den skiljer foretaget fran andra foretag och far kunderna att vélja precis det foretaget.
Kunder vénder sig oftast till det foretag som har ett bra rykte om sig och tilltalar dem.
Foretagen forsoker oftast marknadsfora hela varumarket, inte bara en enskild produkt. De
flesta ser sékert bilmarket VVolvo som en séker och trygg bil, vilket betyder att de har
lyckats med marknadsforingen av sjalva varumarket, inte bara en specifik bil. For att
foretagen skall kunna uppna detta, kravs det en tydlig och enhetlig kommunikation.
(Bergstrom 1999)



Till foretagsidentiteten raknas identitet, profil och image. Alla dessa saker paverkar
varandra och gar hand i hand. Lyckas man uppfylla alla med bra och trovérdiga saker, sa
har man lyckats med att skapa ett starkt varumarke. UIf Bergman (2010) kallar dessa for de

tre magiska cirklarna. I figur 1 nedan definieras de tre cirklarna.

IMAGE
som foretaget
upplevs

IDENTITET
det féretaget
ar

PROFIL
det féretaget
vill vara

Figur 1. De tre magiska cirklarna

2.1 Ildentitet

Identitet innebar det som foretaget pa riktigt ar och vad det har, allt fran positiva till
negativa saker. Till identiteten rdknas bland annat foretagets personal, produkter, tjanster
och platsen var det ar. Genom att foretaget ar medveten om bagge saker, har det storre
mojligheter for att kunna utvecklas och bli framgangsrikt. Da foretaget vet dess svagheter,

kan det satsa pa dess styrkor och forbattra svagheterna.

2.2 Profil

Foretagets profil ar det som foretaget vill att konsumenterna skall uppfatta foretaget som. |
profilen raknas dven foretagets mal och visioner. Den byggs upp av allt som méanniskorna

ser och hor, det vill sdga bland annat det visuella uttrycket och rykten kring foretaget.



2.3 Image

Foretagets image innebér det hur andra ménniskor uppfattar foretaget som. Imagen byggs
upp av det visuella som syns utat och rykten som méanniskor hor. Ar det visuella i foretaget
enhetligt, att manniskor genast kopplar ihop med foretaget da de ser den specifika logon
och firgerna, sa har foretaget lyckats med att skapa en stark image. Ar dessutom foretaget
lyhort och lyssnar pa sina kunder, vad de tanker om foretaget, sa har foretaget &nnu mera

till for att skapa ett &nnu starkare varumarke. (Bergman 2010)

3 Grafisk profil

Man kan sdga att den grafiska profilen ar en regelbok for hur grafiskt material skall
anvandas i ett foretag. Den ér till for att gora foretagets identitet utat enhetlig, da allt
material och farger ar i likadan stil, sa kanner kunderna till direkt vilket foretag det handlar
om. Ifall man inte satsar pa det och anvander vilka som helst material och farger sa bygger
man inte upp en stark, enhetlig identitet. | grafiska profilen finns oftast logon och annat

kontorsmaterial, till exempel visitkort och brevpapper. (Logosack 2013)

3.1 Innehallet i grafisk profil

Beroende pa foretaget och dess behov, ar innehallet i den grafiska manualen olika. Allt
som oftast innehaller den anda logon, visitkort och fonten som anvénds. En liten firma som
drivs av en person kanske inte behdver mer an logon och fonten, medan ett stort féretag
som har internationell verksamhet har ett annat behov. De kan &ven behdva PowerPoint-

mallar, kuvert med mera.

Den grafiska profilen innehaller allt grafiskt i ett féretag och reglerar anvandningen av det.

Den kan definiera anvandningen av bland annat:

e Logo
e Visitkort
e Fonter

e Brev och kuvert



e Annonser

o Skyltar

e Tejpningar

¢ Bildanvandning
e PowerPoint

o Kilader

e Banderoller

Dessa ar kanske bland de vanligaste som grafiska profilen innehaller, men som sagt ar det

foretagets behov som sist och slutligen avgoér vad som manualen skall innehalla.

4 Visuell identitet

Da man talar om den visuella identiteten for ett foretag, menar man oftast den grafiska

profilen. Det vill sdga allt det grafiska ett foretag har.

4.1 Typografi

”Typografin ar laran om bokstavernas form, deras anvandning och de arrangemang de
upptréider i” (Bergstrom, Karlsson & Parmenvik 2009 s. 79). Ordet typografi kommer fran
det grekiska spraket, dar typos betyder form, marke och graphein skrivande. Aven om man
kanske inte tanker pa det, sa har typografin funnits sedan urminnes tider, den borjade
skapas redan da nar grottméanniskor ritade olika symboler pa grottvaggarna. Fran det har
det utvecklats till de bokstéver vi nu k&nner igen. De bokstaver vi sen k&nner igen har olika
kannetecken, for att veta till vilken grupp nagon bokstav hor sa ar det bra om man lar sig
dess bestandsdelar. Som man kan se fran figuren nedan sa har bokstaverna en hel del olika

bestandsdelar.



harstreck anslutning uppstapel
grundstreck
(stapel)
°
- Typograii
nedstapel ) .
6gla serif
ansvallning

Figur 2. Typografins bestandsdelar.

Man kan dven dela in typografin i bade synlig och osynlig. Den synliga kallas &ven for
narrative typography, alltsa berattande typografi som forklarar battre vad det ar for nagot.
Den avser bokstavs- och sifferarrangemang som pa nagot vis réjer den som sander
meddelandet. Bokstaverna ar dar for att gora budskapet starkare. Osynlig typografi ar
forstas motsatsen, bokstaverna ar till for att endast lasas och inte meddela nagot annat

budskap, till exempel en sida i en novell bok (Bergstrom 2012).

| figur 3 nedan visas exempel pa synlig och osynlig typografi. ”Vilkommen pé cirkus”

skriven i fonten Jokerman, ger redan kanslan av att det handlar om cirkus bara med fonten.
Aven om vi kanske inte medvetet tinker pa det. Andra med texten “lorem ipsum...” ir
skrivet i Times New Roman och &r dar endast for att lasas. Texten paverkar oss inte pa

nagot vis, jamfort med den synliga.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
VALK@MMEN PA adipiscing elit. Vivamus eget erat non libero
scelerisque vulputate. Sed nec pellentesque
CFRKUS’ odio. Maecenas non ante ac tellus
condimentum dapibus. Curabitur venenatis.

Figur 3. Exempel pa synlig och osynlig typografi.



4.1.1 Teckensnittsfamiljer

Det finns olika typer av teckensnittsfamiljer, de vanligaste ar antikvor och sanserifer. Till
antikvor hor bland annat den ké&nda fonten Times New Roman, speciellt for dessa fonter ar
att de har seriffer. Dessa fonter anvands da man vill att texten skall vara latt att lasa da

serifferna hjalper till att visa vilken rad texten gar pa och det &r lattare att lasa.

Sanserifer har fatt sitt namn fran det franska ordet sans, som betyder att det saknar seriffer.
Sanserifer ar dven kanda som linjarer, eftersom bokstéverna &r helt raka och jamntjocka.
Dessa fonter anvéands speciellt da man vill att en text skall ga att lasa pa avstand, till

exempel posters.

Mekaner ar i princip en blandning av sanserifer och antikvor, de ar jamntjocka som

sanserifer, men har seriffen fran antikvorna.

Skripter liknar pa handskriven text och har fatt sitt namn fran handskrift. Skripter anvands

framst da man vill visa en elegant stil utat.

Extremer eller fantasistilar, ar ofta svarlasta, speciella fonter. De anvands da man vill

formedla nagot med texten eller i andra speciella sasmmanhang. (Bastrup 2014)

| figur 4 nedan ar det exempel pa de olika teckensnittsfamiljerna.

TIMES NEW ROMAN - times new roman
Antikvor

ARIAL — arial
Sanserifer

ROCKWELL - rockwell

Mekaner

FREESTILE SCRIFT - freestyle serpt
f»gﬁfatw

MAGNEITO — magneto
’ E l Ll l E.l ’

Figur 4. Exempel pa teckensnittsfamiljer.



4.1.2 Vikten av att valja ratt font

Fonten ar formen pa bokstaverna och olika fonter formedlar olika saker till oss som laser
texten. Det férsta man bor tanka pa nar man véljer font &r att vad det skall formedla. Ar
foretaget nagot inom branschen for barn, borde fonten vara lekfull, till exempel comic
sans. Verkar foretaget inom nagot man skall vara formell i, till exempel ett
forsakringsforetag, bor fonten ocksa vara formell och serios (Hemsida24 2013). Man bor
aven tanka pa typsnittet i sig, om det ar skarpt eller runt. Taggiga och kantiga fonter
uppfattas latt som aggressiva, medan bojda och kursiva ses tilltala mera kvinnor. Dessutom

ses fet markerad font som starkt och mera maskulint. (Martin 2016)

De flesta kanner till forsédkringsbolaget LokalTapiola och hur deras logo ser ut.
Nedanstaende exempel med LokalTapiola bevisar att fonten har betydelse. Ingen skulle
antagligen se LokalTapiola som ett seriost forsékringsforetag om de skulle byta texten till
Snap ITC?

LOKALTAPIOLA

LOKALYAPIGLA

Figur 5. Lokaltapiola skrivet i fonten Calibri, som &r en sanserif, samt i fonten Snap ITC, som &ar en fantasistil.

4.2 Logo

Logon tillsammans med webbsidan utgor tva viktiga saker inom foretagets marknadsforing
eftersom det ar de som tilltalar till nya kunder och far dem att mojligtvis anvanda foretaget.
Det finns fem saker man atminstone bor tanka pa for att kunna fa en bra logo. Man maste
kunna beskriva logon och den skall vara latt att komma ihag, den skall &ven fungera som
svartvit och i alla storlekar, samt vara relevant inom omradet foretaget verkar i

(Logokompaniet u.a.).



4.2.1 Skapandet av logon

Da man skall skapa en logo ar det viktigt att valja ratt program, det vill siga ett program
man kan skapa vektorgrafik i. Det gor att man kan forminska och forstora logon, utan att
kvaliteten blir dalig. Det finns ett antal program till det, bade gratis och sadana som Kkostar.
Det forsta man bor tanka pa nar man borjar skapa logon ar varumarket, vad ar det foretaget

skall formedla till kunder?

Sedan bér man tanka pa om logon bara skall vara text, eller skall den innehélla nagon slags
grafisk symbol ocksa. Det &r lattare att gora en logo i enbart text av foretagsnamnet, men vi
manniskor kommer lattare ihdg bilder, sa det blir lattare att komma ihag logon om den
innehaller nagon symbol. Dessutom blir texten svarlast och svar att tyda pa avstand och i

mindre storlekar, medan en symbol kan tydas pa avstand.

Nar man val vet om man skall ha bara text eller d&ven en symbol med, skall man téanka pa
fargerna och fonten. Fargerna man véljer borde vara tva till tre stycken, valjer man flera ar
risken stor att det blir stokigt. Man skall &ven komma ihag att fargerna formedlar olika
saker, vilket kommer fram i kapitel 4.3.1. Det basta &r sedan att borja med CMY K-farger
for att fa basta resultat. Aven med fonten skall man tanka pa budskapet den formedlar, ar

den seri0s eller inte. Mera om fonter i kapitel 4.1.2.

Véljer man att ha ndgon symbol i logon, bér man tanka pa att inte gora den alltfor
invecklad och med for manga sma detaljer. Sa som med text, kan det latt bli stokigt och
svartydligt. (Klasson 2015)

4.2.2 FoOretagsmarke

Da man talar om logo och foretagsmarke, innebar logon hur namnet skrivs och med vilken
font. Foretagsmarke ar det grafiska i logon, nagon sorts bild eller symbol. Orsaken till att
man anvander foretagsmarken ar for att manniskor lattare k&nner igen bilder, vi lar oss

redan som sma barn att tolka bilder pa olika satt. Det finns olika sorters foretagsmarken.

Ideogram ar ett grafiskt mérke som ar dar for att symbolisera idén med foretagets

verksamhet.
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Piktogram ar en mycket forenklad bild.

Symbolbild, aven kallad figurbild, &r ett grafiskt mérke som skall symbolisera foretagets

verksamhet.

Bokstavsmarken, alltsa bokstaver som bildar en bild. | bokstavsmarken anvands ofta

initialer eller férkortningar av foretagets namn. (Bastrup 2013)

4.2.3 Psykologin bakom logon

Da man designar en logo &r det viktigt att tanka pa vilken form den har. Olika former

formedlar olika saker till oss manniskor, precis pa samma satt som med farger.

Runda logon ger positiva kéanslor till ménniskor, de kan formedla samhdérighet och
vanskap. Ringar och cirklar brukar aven kombineras till aktenskap som antyder pa
stabilitet och uthallighet. Runt brukar ocksa kombineras med feminint.

Trianglar och kvadrater som logon antyder stabilitet, styrka, professionalism och
effektivitet. Det ar dock dnda latt kombinerade med kallt och franstotande, speciellt da de
har farger sasom blatt och gratt. Trianglar kan dven forenas med kraft, vetenskap, juridik

och religion. De tenderar dven att ses som manliga.

| figuren nedan &r det judendomens stjarna som exempel pa att triangel-logo férenas med

religion.

Figur 6. Judendomens stjarna.
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Aven riktningen pa linjerna har betydelse. Lodréata associeras som manliga och aggressiva,

medan vagréata tyder pa lugn och gemenskap. (Martin 2016)

4.3 Farger

Alla tanker inte pa att farger faktiskt har en betydelse i olika sammanhang, vissa sager att
vi inte paverkas av farger och vissa sager att farger har en betydelse for hur vi manniskor
tanker och kanner. Vi manniskor uppfattar dven fargerna olika, men man har anda kunnat

gora nagon slags riktlinje kring hur de fungerar for oss (Nilsson 2009).

4.3.1 Vad betyder farger?

Alla farger har bade positiva och negativa associationer for oss manniskor. Fargerna man
valjer till foretaget har stor betydelse, eftersom det beréttar mycket om en sjalv och

foretaget.

Svart ar associerad med makt, styrka och allvarsamhet, men som negativt &r den svarta
fargen deprimerande och trakig, samt radsla da man kan sammanbinda det med till
exempel svarta hal i rymden och morker. | psykologiskt sammanhang ses den som att

manniskor forsoker gémma sig och gora sig osynliga fér andra.

anses vara oskyldigt, rent och simpelt. Speciellt d& man anvander fér mycket vitt kan
det ge kanslor sasom kyligt, sterilt och ensamt.

Lila ar ofta forknippad med marknaden for 28-35 ar gamla manniskor, da de ser den lila
fargen som sexig och upprorisk. | positiva sammanhang ses den som konstnarlig, kreativ

och kvinnlig, i negativa som lidande och omogen.

Blatt &r en av de mest anvanda fargerna, speciellt i foretag sasom forsakringsbolag och
banker. Den ger oftast intrycket av att vara lugn och tillitsfull, som hjalper att bygga upp
kundlojaliteten. Blaa fargen ger kéanslor sasom lugnande och arlighet. Den blaa fargen kan

anda vara isig och trakig.

Brunt ses som jordnara och brukar inge trygghet, men forbinds latt med smutsigt, speciellt

av kvinnor.
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Rott anses vara fargen for aptit och sexuell passion. Den representerar maskulin energi,
medan ljusrdd &r mera feminin energi. Rod kan aven skapa aggression och ilska. De
positiva betydelserna i fargen om man anvander den i sitt foretag ar energi, passion och

beslutenhet. Den kan dock ocksa ge kéanslan av att vara valdsam och rebellerande.

ses vara energikéllan till kreativitet och entusiasm. Som positiva betydelser &r den

aventyrlig och sjalvséker, men i negativa sammanhang ses den som pessimistisk och billig.

ar en varm och glad firg, som ses som optimistisk. Aven kreativitet och sjalvsakerhet

ar associerad till gul farg. Negativa bemarkelser for gult ar kritisk, otalig och egoistisk.

Gront anses vara en jordnara farg och ar oftast positiv, den ger positiva kanslor sasom
sympati, fredlighet, och generositet. Som negativt &r den sjélvisk, materialistisk och girig.
(Scott-Kemmis 2013)

Fargerna delas aven in i kalla och varma farger. Kalla farger ar lila, bla och grén. De
associeras ofta med lugn och professionalism, men dven som trista. VVarma féarger ar rod,
orange och gul. De associeras ofta med energi och gladje, men dven som skrikande.

Fargerna ar aven placerade pa varsin halva av fargcirkeln.

| figur 7 nedan ar det samma bild, ena redigerad sa att den innehaller kalla farger och den
andra varma farger. Man kan tydligt se att den vénstra som har varma farger ar mera
inbjudande och lockande, medan den hégra som har kalla farger ar lite isig och helt enkelt

ger ett kallt intryck.



Figur 7. En bild redigerad s att vanstra har varma och hogra kalla farger.

4.3.2 Attvalja farger till logon

Det finns primara farger, som &r rod, bla och gul. Dessa ar de grundlaggande fargerna, de
kallas primara eftersom man inte kan skapa dem fran nagon annan farg, de bara finns helt
enkelt. Sekundara farger ar gron, lila och orange. De kallas sekundara eftersom de bildas

av att blanda ihop olika mangder av de primara férgerna. (Douglas 2016)

Da man skall valja fargerna till logon ar det en bra idé att se pa fargcirkeln. Det ar allts
precis det som namnet séger, en cirkel som bestar av farger. Nedan i figur 8 visas det hur

fargcirkeln ser ut.

13
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Figur 8. Fargcirkeln.

Fran fargcirkeln kan man anvanda sig av olika sorters fargkombinationer.

Analogiska farger, aven kallade harmoniska farger, ar tre farger som ar bredvid varandra i
fargcirkeln. D& man anvander sig av analogiska farger bor man tanka pa att ha tillrackligt

hog kontrast mellan fargerna sa de skiljs fran varandra.

I figur 9 nedan &r det gult, orange och orangerdd farger, som man kan se sa ar de
harmoniska, alltsa fargerna gar ton i ton med varandra. Det ser annars bra ut, men det ar

dock svart och jobbigt att ldsa texten harmoniska som ar skriven.

Figur 9. Exempel pa harmoniska farger.

Komplementfarger ar farger som ligger mittemot varandra i fargcirkeln. Till exempel rott
och gront, orange och blatt. Det kan vara svart att anvanda sig av komplementfarger,

speciellt i stora mangder.



15

I figur 10 nedan ar det komplementfargerna gul och lila, som man kan se sa passar fargerna

ihop, det &r dock lite skrikigt.

(O EMENT

Figur 10. Exempel pa komplementfarger.

Split-komplementfarger bestar av en farg och fran dess komplementféargs tva narmaste

farger. Till exempel fargen gron och sedan fargerna rod-orange plus rédlila, exempel pa

dessa farger i figur 11 nedan.

SPLIT-KOMPLEMENT

Figur 11. Exempel pa split-komplementfarger.

Triadfarger ar tre farger som ligger pa lika stort avstand fran varandra i fargcirkeln. Till
exempel lila, orange och gron. Denna fargkombination brukar vara ganska livfull, aven om
man anvander olika toner av fargerna. Som figur 12 nedan visar, kénns det som att det
hander mycket i bilden, &ven om det bara ar farger. (Tiger Color 2015)

TRIADFARGER

Figur 12. Exempel pé triadfarger.
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4.3.3 Fargsystem

Det finns olika sorters fargsystem som man kan anvanda sig av for att kunna definiera en
farg. Olika fargsystem ar for olika andamal. Det ar rekommenderat att definiera fargerna
man anvander i RGB, CMYK och PMS, for att fa ratt farger nar man anvander de till olika

andamal.

RGB anvénds i alla slags skarmar, till exempel dator- och TV-skédrmar. Namnet har
kommit fran engelskan, dar R — red, G — green och B — blue. Alltsa rott, gront och blatt. |
RGB-fargsystemet far man farger da man blandar ihop dessa ljus och det kallas for additiv

fargbildning, ju mera ljus man anvander desto ljusare &r fargen man far.

CMYK-fargsystemet anvinds huvudsakligen i alla trycksaker. Aven CMYK har fatt sitt
namn fran engelskan, C — cyan, M — magenta, Y — yellow och K — key som betyder
nyckelfargen svart. Man kan fa av dessa fyra farger flera miljoner olika fargtoner.
Fargerna uppstar genom att man trycker en farg pa en annan och da man anvénder sig av
CMYK sa kallas det for subtraktiv fargbildning, ju mera farger man har anvant desto

morkare &r slutresultatet.

PMS-fargsystemet ar fran Pantone Matching System, men kallas aven for spotfarger. PMS
ar anvant i trycksaker, sa som dven CMYK. D& man anvander sig av PMS sa blandas
fargerna fran olikfargade black fore tryckning och pa sa vis far man en jamnare farg i

slutresultatet. Fargen blir aven alltid ratt pa trycksaken. (Toivanen 2015)

| figur 13 nedan visas de olika fargsystemen for att tydliggora hur de ser ut och hur

fargerna bildas i dem.

Figur 13. Jamférelse pd RGB, CMYK och Pantone.
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5 Varumarke

Varumarke kan vara allt fran ett namn, en grafisk symbol, logo eller ett ljud, som gor att
man kan identifiera en sarskild produkt fran en annan. Varumarken finns for att vi ska
kunna skilja pa produkter som liknar varandra och de hjalper oss att associera produkter
med namnet. Till exempel varuméarket Coca-Cola kan anses som den ratta produkten,
medan bara Cola ses som en kopia som inte ar lika bra. Man kan daven kombinera till
exempel ett namn med nagot grafiskt och i dessa fall blir det ofta sa att symbolen racker
for att man ska tanka pa det foretaget. Bra exempel pa detta ar bland annat Nike, Puma och
McDonalds (Mossberg och Sundstrom 2011).

Figur 14. Nikes swoosh-symbol 2016

5.1 Varumarke — benchmarking

Benchmarking innebér, enkelt sagt, att man jamfor nagot i sitt foretag med andra foretag.
Man gor benchmarking for att hitta saker att forbéattra i sitt egna foretag. (Westling 2012)

Det finns redan ett antal foretag i Raseborg som verkar inom samma omrade som RF
Design. Jag googlade och sokte pa kauppalehti.fi for att hitta liknande foretag. Jag valde
dock att ta upp i detta examensarbete enbart de foretag som jag anser vara mer kénda i
Raseborg. Syftet for benchmarkingen var att fa en klarhet i vad dessa foretag har for logo.
Genom benchmarkingen kunde jag sedan avgoéra vad som ser bra ut och vad jag kan gora
béattre med RF Designs logo. Syftet var &ven att klargtra vad de andra har och inte skapa
en som liknar de andras, eftersom det ar svart att skilja sig fran méangden och fa kunder

ifall foretaget inte har en egen visuell identitet.
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| jamforelsen har jag utgatt fran kapitlen 4.1.2 Vikten av att valja ratt font, 4.2.3
Psykologin bakom logon och 4.3.1 Vad betyder farger. Jamforelsen &r gjord utgaende fran

egna tankar och asikter, jag vet inte vad deras egentliga budskap ar som foretagen har tankt

sig.

511 MR Media

MR Media ar ett litet foretag som &r ratt sd kant i Raseborg omradet. MR Media har kontor
i Ekends, Karis och Hangd. De har ganska langt samma tjanster som RF Design, de
utvecklar webbsidor, designar visitkort med mera. De har anda lite andra tjanster att
erbjuda, sasom tejpningar och skyltningar. Deras slogan &r ”We create visibility”, 6versatt

vi skapar synlighet”.

MR MeEeEDIo

\—/ WE CREATE VISIBILITY

Figur 15. MR Media 2016

Deras logo ar skapad i gratoner och har en lite sa att saga IT-liknande font. Ser man bara
pa deras varuméarke, som ar en cirkel med ett M i sig, formedlar det runda samhérighet och
vanskap. Gratonerna ger stilren kéansla. Deras slogan i logon forklarar bra vad det &r som
de gor, skapar synlighet, dock om man inte vet vilken bransch foretaget ar i, si kommer det
inte helt fram. Har man sjalv en lite bredare kunskap om fonter, sa kan man forsta att det

handlar om IT med deras val av typsnitt.

Av foretagen jag valde att jamfora ar MR Media en av tva som har skapat en skild grafisk
symbol. Enligt mig passar den bra in, da den har sitt M i sig, som &r forsta bokstaven fran
bada orden. Da det ar en svart boll och en silver/grafargad cirkel runtom, kan man tolka det
som att det ar en ring. | kapitel 4.2.3 skriver jag att ringar associeras med livslanga
relationer och aktenskap, vilket antyder pa stabilitet och uthallighet, sa kanske de vill
formedla att deras tjanster och varor &r stabila, alltsa de haller och man behover inte till

exempel fornya sin webbsida varje ar pa grund av att den skulle bli gammalmodig.



19

Logon skall aven fungera som svartvit, i alla storlekar och vara latt att komma ihag, enligt
mig lever MR Media upp till det ganska bra. Logon &r redan i gratoner, vilket betyder att
den fungerar som svartvit. Dock ifall man valjer att forminska logon med texten for

mycket, sa blir texten olaslig, cirkeln med M &r dnda synlig.

5.1.2 SydWeb

SydWeb grundades ar 2004 och finns i Ekenas. De erbjuder tjanster sdsom utveckling av

webbsidor, webbhotell och webbutiker.

Sydwen

Figur 16. SydWeb 2016

SydWebs logo ar skapad av komplementfargerna bla och orange. Logon &r gjord bara av
ordet SydWeb och innehaller inget annat grafiskt, vilket gor den enkel. Texten ar aningen
kursiv, som ger en feminin kéansla, medan bokstaverna dnda ar tjockare an vanligt, som
formedlar maskulinitet. Vilket ar lite motstridande, da de har tvd motsatser i sin logo. Men
kanske det &r till for att jamna ut varann, att det inte skall vara fér feminint, och inte heller

for maskulint.

Den blaa fargen i sig ger en kénsla av lugn och den orange piggar upp det hela lite, samt

symboliserar kreativitet och sjalvsékerhet.

Logon fungerar da man forminskar den mycket, da bokstaverna har lite mera mellanrum
mellan sig och &r tjockare, ar texten anda laslig. Aven om man inte skulle kunna tyda
bokstaverna helt, sa kanner man anda igen logon fran fargen. Da logon inte innehaller

nagot mera &n bara text, fungerar den bra dven som svartvit.

Sjélva logon i sig sager inte sd mycket i vilken bransch foretaget ar verksamt i, det ar

endast fran ordet web som det kommer fram att foretaget har ndgot med webben att gora.
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513 j+co

De har funnits sedan ar 2008 i ganska sa centrum av Ekenas. Deras huvudsakliga tjanst ar
att programmera applikationer, men dven att géra webbsidor.

L |
Figur 17. J+co 2016

Aven J+co har en enkel log med endast texten, den anvands i bade vitt och svart. Svart och
vit farg i positiv betydelse betyder makt, styrka, simpelt och rent, men som negativt ar det

deprimerande, trakigt och ensamt.

Namnet i sig, J+co, ar ganska intressant: Juha plus company. Agaren heter alltsd Juha

Javanainen. De anvander dock JCO i text, utan plusmarket.

Da logon bara finns i svart och vitt, fungerar den forstas som svartvit. Det korta och
koncisa namnet gor att det fastnar i minnet. Aven om det bestar av bara bokstaver, ar den
igenkéannbar aven som liten, tack vare den fetmarkerade fonten och avstandet mellan

bokstaverna.

5.1.4 Codes Digital Media

Codes finns mitt i Raseborg och &r grundat ar 2004. De erbjuder tjanster sasom
webbdesign, alltsa de gor hela webbplatsen, designar logon, och annat grafiskt. Codes
bygger sina webbplatser i WordPress. Man kan &ven bestélla webbhotell och doman via

dem.
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CODES

GITAL MEDIA

Figur 18. Codes 2016

Codes logo &r en ljusare grén nyans pa CO och ], medan resterande &r vitt. Hela logon blir

rektangular med [ ] — tecknen.

Den vita fargen ger kanslorna rent och stilrent, medan den gréna symboliserar fredlighet
och generositet. Som negativ blir den latt kylig. CO-bokstaverna ar malade i gront, som
agaren antagligen har tagit fran sitt namn — Conny, och for att fa en balans i hela logon har
han malat ] — tecknet gront ocksa. Logon skulle sa att saga falla till vanster ifall den inte

skulle ha det gront ocksa.

Jag antar att dgaren har utformat foretagets namn fran sitt namn Conny och ordet design,
da foretaget gor webbsidor och designar grafiskt material. For att sedan gora det tydligt

vilken bransch foretaget &r i, har de valt att skriva Digital media under Codes &nnu.

Logon fungerar felfritt i svartvitt, valet och placeringen av fargerna gor den lite
ofdrglomlig. Dock da den bestar av bara text, gar den inte att forminska alltfor mycket, da
texten blir olaslig. Ar logon i farg kan man urskilja fargerna, annars vet man inte vilken

logo det handlar om.
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5.1.5 WebX Solutions

WebX Solutions &r ett litet foretag i Raseborg som gor webbsidor, foretaget ar grundat ar
2015.

WEB Solutions

Figur 19. WebX Solutions 2016

Deras logo ar enkel, bestdende endast av namnet, texten skrivet i en sanserif font. Dock ar
x:et lite grafiskt utformat, vilket utgor deras varumarke. X:et ar ungefar dubbelt storre i
storleken an resten av texten och &r tjockare &n resterande. X &r aningen kursivt, som ger

en feminin kansla.

X:et ar fargat som gradient fran gul till rod, vilket gor att den innehaller da gult, orange och
rétt. Utan att tanka desto mera pa betydelsen av fargerna, sa tanker jag pa eld. Elden bestar
ju precis av dessa farger. Ser man pa psykologin bakom farger sa symboliserar valet av
farger energi, sjalvsakerhet och kreativitet.

| mycket litet format blir texten oléslig, medan x:et sticker ut. P& sa vis ar den anda
igenkannbar. Den fungerar som svartvit, da det endast blir en toning mellan gratt och svart

pa x:et.

6 Planering och utférande av grafisk profil

Som jag namnde i inledningen, hade kunden lite fardiga idéer om hur logon skulle kunna
se ut. Det var till exempel att det skulle sta RF logo Design, logo RF Design eller liknande.
Utifran det utvecklade jag nagra forslag pa hur logon ungefar skulle kunna se ut. Logon
skulle &nda representera vad foretaget gor, sa det skulle pa nagot vis komma fram att det

handlar om design inom IT-branschen.

Till den grafiska profilen definierade jag &ven hur kuvert och visitkort skulle se ut, samt for

framtida bruk hur t-skjortor skulle se ut. Detta var uppdragsgivarens dnskemal att skulle
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finnas med i den grafiska profilen, eftersom han inte ansag sig nagonsin behdva till

exempel PowerPoint-mallar.

6.1 Planering av logo

Utifran kundens idéer gjorde jag nagra forslag pa hur logon ungefar skulle kunna se ut.

Dessa tre logoforslag nedan ritade jag pa mobiltelefonen med hjalp av applikationen
Adobe Draw. Det har var bara riktgivande for hur logon ungefar skulle kunna se ut.
Uppdragsgivaren gillade idéerna, men efter att ha sett dessa ansag han att det inte riktigt
kom fram att foretaget var i IT-branschen, utan det representerade for mycket design. Fran
det kom vi dverens om att slopa idén med att ha bade RF och Design pa nagot vis grafiskt
ritat, ndgondera skulle goras mera s att saga IT-likt. Bokstaverna RF skulle géras grafiskt
fint och utifran dessa tyckte kunden att jag skulle fortsatta utveckla pa det roda RF,
mittersta logon i figur 20.

Destyr %%?ﬂ/ %gm/

Figur 20. Tre forslag pa hur logon ungefar skulle kunna se ut.

Utifran tankarna med de foregaende exemplen pa logon i figur 20, gjorde jag foljande
forslag i figur 21. Nar jag dven visste lite battre nu vad kunden hade for tankar sa borjade
jag forma dessa i Adobe Illustrator. Fran forsta logon har konstaterade jag att det ar svart
att fa logon pa nagot vis symmetrisk om den formades i stil med den. Andra logoforslaget i
figur 21 fick mig att fundera hur det skulle vara om det skulle vara nagot grafiskt pa i-et
som skulle utgora sjalva punkten pa i. Dérifran kom sedan tredje forslaget. Kunden
konstaterade sjélv efter dessa forslag att forsta och andra exemplet i figur 21 inte riktigt var

bra, att idén med att ha R svangt at motsatt hall var definitivt en ide att fortsatta arbeta pa.
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Fran det borjade jag fundera pa att hur jag skulle fa RF att se ut som nagot design och att
texten Design skulle vara sa att saga IT-liknande. Sedan ville jag dven nu ha in ordentligt
nagra av de fargonskemal som kunden hade, sa jag valde komplementfargerna rétt och
gront. Ra6tt for att det skulle symbolisera energi och passion, samt gront for fredligt och

generositet.

R)F%eﬁgn R F %?QF“

DESIGN D

Figur 21. Tre nya forslag pa hur logon skulle kunna se ut.

| forsta forslaget i denna figur nedan kom jag pa att logon aven kan ha ett hemligt
meddelande, det bildas en pil uppe mellan R och F. Det andra forslaget kom nér jag tankte
pa att ha lite mera farger an bara tva olika, for att inte heller likna for mycket pa till
exempel Googles logo och farger. Enligt kunden var bada férslagen bra, men han tyckte
anda mera om det andra och funderade om man kunde féa in ett hemligt meddelande i det

ocksa. Utifran det blev den slutgiltiga logon till.

] -
R 1

DESIGN DESIGN

Figur 22. Tva forslag pa logo.
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6.2 Den slutgiltiga logon

Fran logoforslaget i figur 22, tyckte jag att bokstaverna RF var lite for smala, sa jag gjorde
dem bredare. Fonten i ordet design ar OCR A Extended, vilken bade kunden och jag tyckte
att var passande, sa jag beholl den till den har logon. Som hemligt meddelande i denna
logo star det aven design inne i RF med fonten Ruach LET Plain:1.0, som enligt mig ser
lite ut som penseldrag, som gor det mera design-liknande. Logon ar gjord med Adobe
Ilustrator, vilket betyder att den ar i vektor format och kan darfér forstoras och forminskas

hur man vill, utan att kvaliteten lider pa logon.

Fargerna blev till slut tva olika nyanser av gron, rétt och en rod-orange farg. Meningen att

logon skall symbolisera med férgerna &r energi, passion, harmoni och kreativitet.

DENIGN

Figur 23. Den slutgiltiga logon.

Logon skulle aven fungera som svartvit och pa svart bakgrund, vilket den gjorde och som
figuren nedan visar att den gor det. Logon fungerar aven att man skiljer pa bokstaverna RF
och ordet design, ifall man vill ha det mera vagrétt.
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Figur 24. Logon som svartvit och pa svart bakgrund.

6.2.1 Hur har jag lyckats leva upp till reglerna for skapandet av logon?

Efter att ha gatt igenom hur fonterna, fargerna och formerna paverkar oss manniskor,

gallde det da att skapa en logo som skulle formedla de ratta sakerna.

Meningen &r att logon med sin fyrkantiga helhetsform skall férmedla stabilitet och
professionalism, alltsa expertis inom sitt omrade. Fargerna orange-orangerdd och grén som
ar anvand i logon, ar nastan komplementférger till varandra i fargcirkeln. Tanken &r att de
skall formedla positiva kanslor s som energi, passion och harmoni. Med den lite rod-
orange tonen i bokstaven F, ar det meningen att associera till kreativitet da det handlar om
att designa webbsidor med mera. Ordet design skall symbolisera IT, da den &r lite kantig
av sig och inte alltfor tjock.

Det var rekommenderat att bara anvanda sig av tva-tre farger i logon. Réknar man med den
svarta fargen i RF Design logon sa har jag anvant mig av fem farger, tva olika nyanser av
gron och tva av rod. Jag tycker dock anda inte att den blir stokig pa nagot vis da rod och
gron hélls atskilda fran varandra. Aven da jag fragade nagra bekanta vad deras asikt var, s&

tyckte de att den var tydlig.
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Logon fungerar att forstora och forminska. Da bokstaverna RF ar olika farger sa urskiljer
man latt pa dem aven som férminskade. | ordet design har bokstaverna mera utrymme
mellan sig, dven om den &r férminskad kan man latt lasa vad det star. Enda lilla problemet
med logon nar den ar forminskad &r att man inte kan pa nagot vis tyda att det star design

inne i RF, men man kanner dock latt igen logon anda.

| figuren nedan &r logon férminskad rejélt och man kan anda se att det handlar om samma
logo, samt man kan tyda texten, vilket bevisar att den fungerar i forminskat format.

RF F

DESIGN DESIGN

Figur 25. Logon i forminskat format.

Logon &r skapad i ett vektorprogram, sd man behdver inte fundera pa att kvaliteten skulle
lida ifall logon skall forstoras mycket. Uppdragsgivaren far aven alla filer, sa han kan fritt

andra storlek pa den.

Det var dven viktigt att logon skulle fungera som svartvit, vara latt att beskriva och komma
ihdg. Enligt mig &r den latt att beskriva da det ar foretagets namn i logon och egentligen

bara bokstaver, aven om initialerna ar till for att gora det till en symbol.

6.3 Fonten

Fonten som skulle anvandas till webbsidan skulle vara gratis och finnas i de flesta
programmen fardigt. For att hitta en font som skulle passa, gick jag igenom fonterna som
erbjuds i Microsoft Word och valde dérifran tre olika som forslag till kunden. | figuren

nedan &r fonterna jag valde som forslag, de &r Arial, Bell MT och Myriad Pro.
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Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
0123456789

Bell MT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

0123456789

Myriad Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
0123456789

Figur 26. Tre forslag pa fonter.

Fran dessa bestamde vi att Arial skall anvandas pa webbsidan och Myriad Pro i tryckt text.

Bold version av fonterna skall anvandas i rubriker.

6.4 Visitkort

Tanken var direkt att ha logon pa ena sidan och kontaktinformationen pa andra sidan. Pa
kontaktinformationssidan skulle det komma fram nagon farg fran logon, for att fa lite
samhdrighet i det hela. Visitkortet skulle &ven vara simpelt och inte ha for mycket onddigt

pa sig. Det skulle dven vara samma visitkort for finskt och svenskt, for att inte behdva ha

RE |

b e
DESIGN

Figur 27. Visitkortets fram- och baksida.

tva olika.

AW 0404131 355

infa@rfdesign.fi

S e ridesign. i

Logon &r pa framsidan av visitkortet och tacker en stor yta. Pa andra sidan finns

kontaktinformationen till &garen, grona fargen &r samma ljusgréna som i logon.
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6.5 Kuvert

Kunden 6nskade ett fardigt botten for kuvert for framtida bruk. Modellen skulle goras
enligt kuvert med fonster, da fakturorna var formade sa att namnet och adressen skulle

synas dar.

Y
DESIGN

Figur 28. Kuvert i storlek C5.

7 Slutord

Med hjalp av teorin om farger, typografi och formers betydelse i detta examensarbete
skulle jag utveckla en logo och grafisk profil for det nyetablerade foretaget RF Design. For
att fa en borjan pa sjalva skapandet hade vi ett méte med kunden for att jag skulle fa en

klarhet i vad kunden hade for onskemal och tankar.

Min storsta utmaning med detta examensarbete var att utveckla sjalva logon. Efter att ha
last all mojlig fakta om hur farger och olika former pa logon paverkar oss manniskor, sa
kandes det som en riktig utmaning att fa fram en ordentlig logo som skulle tilltala kunden
och representera foretaget. 1 borjan kandes det svart att fa fram idéer, men val nér jag hade
fatt en borjan sa borjade det 16pa. Kunden hade bra feedback pa forslagen jag hade gjort
och vi kunde sedan tillsammans utveckla mojligheterna till en attraktiv logo. Att bestdimma
typsnittet var sedan ganska latt, jag behdvde bara fundera pa om det da skulle vara antikvor

eller sanserifer och sedan ga igenom alla fonter, att vad som skulle passa.



30

Kunden sjalv ar mycket néjd med logon, som var huvudsaken i detta examensarbete. Han
anser att den ar relevant och representerar foretaget. Sjalva grafiska manualen har kunden
sedan till sitt forfogande for att kunna bygga upp en enhetlig visuell identitet till sitt
foretag. Aven jag sjalv dr néjd med logon, jag lyckades leva upp till de fem sakerna med
logon. Enda konkreta saken som jag tycker skulle ha kunnat vara béttre, dr det sa att saga
hemliga meddelandet i logon, det &r inte alltfor tydligt, sa det ar inte sékert att alla lagger
marke till det. Detta var dven forsta logon jag utvecklade helt fran bérjan och gjorde till
slut med fargdefinitioner och anvisningar hur den skall anvandas och som sedan ocksa blir

anvand.

Med tanke pa framtiden anser jag att det gar att utveckla logon, ifall uppdragsgivaren sa
onskar. Aven den grafiska manualen gar att utveckla och lagga till saker, om behovet 6kar

med grafiskt material. Det viktigaste nu &r att kunden &r ndéjd och vill anvanda logon.

Detta examensarbete har varit mycket larorikt for mig, dven om jag fran borjan redan
visste en hel del om hur farger paverkar oss, sa kom det mycket nytt fram. Bade kunden
och jag ar ndjda med slutresultatet och jag hoppas att kunden har nytta av den grafiska

profilen i framtiden.
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DESIGN

Logon med farger bér anvindas sa langt
som mojligt. Logon finns anda i svartvit om
den behovs anvandas. Det finns aven en
version med ordet design som vit, ifall log-
oh skall placeras pa en svart bakgrund som
svartvit.

Logon finns dven sa att ordet design kommer efter RF och inte under.
Det &r dock rekommenderat att anvénda den i valdigt séllsynta fall.
Den med RF pa och Design under skall alltid anvéndas i férsta hand.
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DESIGN

Da logon placeras nadgonstans, sa skall avstandet till kanterna hallas. Sa att det
atminstone ar 5 mm fran kanten. Den skall inte heller vara for ndra nagra andra
objekt, utan dar skall ocksa hallas minst 5 mm fran andra narstdende objekt.

Proportionerna bor hallas, logon far inte stretchas ut.
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DESIGN

Visitkortets bada sidor. Pa ena sidan skall logon finnas som stor och
pa andra sidan kontaktinformationen i ovanstaende modell.



Kuvert i storlek C5 med fonster.

Logon &r placerad 12 mm ifrén dvre kanten och 12 mm ifran fonstret
pa kuvertet. D gar i linje med fonstret och &r da 20 mm ifran vanstra kanten.

Fonstret dr rdknat som 90 mm x 33 mm.



RE RF
DESIGN

Pa en t-skjorta skall logon placeras pa vanstra brostet. Storleken skall vara pa
héjden 8 cm och bredden 9,5 cm.

Pa baksidan skall den vara mitt pa ryggen, i storleken 16 ¢cm och 22 em.



