PK-YRITYKSEN VISUAALINEN IDENTITEETTI

Lahden Ammattikorkeakoulu
Muotoiluinstituutti
Viestinnan koulutusohjelma
Graafinen suunnittelu
Aikuiskoulutus

Anne Nurmi
Opinnaytetyo, 2006



Tiivistelma

Opinnaytetydssani olen tehnyt yritysilmeen uudelle aloittavalle pienyri-
tykselle (Manette), jonka toimiala on viestintd, mainonta ja toimittami-
nen.

Alustuksena on kerrottu mika on visuaalisen ohjeiston merkitys
yrityksen imagolle, mika on yrityskuvan tavoite, mitd kertoo yrityksen
visuaalinen ilme ja mita on yrityksen viestinndn graafinen suunnittelu
seka mitka ovat kyseisen yrityksen viestinnan ja ulkoasun konseptin
lahtokohdat seka tavoitteet.

Visuaalisen identiteetin suunnittelun vaiheet on selostettu. Kaikki
graafisen ohjeiston tuotteet on kayty lapi suunnitteluprosessina, jonka
perusta on Mood Board eli miellekartta. Sen avulla koko visuaalinen linja
on helppo pitdd yhtenevdisena kaikissa tuotteissa.

Abstract

In my final thesis | have made a visual identity for a new starting small
company (Manette). The line of business is communication, advertising
and editing.

At first | have told what is the meaning of visual identity for a company
image, what is the goal of company image, what the visual identity of a
company tells and what is graphic design in communication of a com-
pany. | also define what is the starting point and goals of the company in
communication and in visual concept.

Design progresses of visual identity is explained. All the graphic man-
ual products have been explained as a design prosess, which is based
on visualising the Mood Board. Visual identity of all products is easy to
maintain throughout the Mood Board.
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Johdanto

Taman opinndytetydn tavoitteena on ollut tuottaa valmis visuaalinen
konsepti pienen aloittelevan viestinnan ja mainonnan toimiston tarpei-
siin.

Yhtendinen ja selkea visuaalinen ilme on yrityksen identiteetin muo-
dostuminen kannalta tarkeda, koska ilmeen vaikutus mielikuvaan yrityk-
sestd on asenne- ja arvoperusteista. Selkeat viestinnalliset perusideat
helpottavat identiteetin toteuttamista.

Manetten visuaalisen ilmeen viestinnan ja kaiken ulkoasun lahtékoh-
tana on ollut yhtendinen ilme, joka pitda sisallaan kaikki markkinointi-
viestinnan perusasiat. Tavoitteena on ollut myos helpottaa paivittdista
viestintdad ja luoda yritykselle yhtendinen ja hallittu yrityskuva.

Koska Manette on aloittava yritys on erittdin tarked3, ettd on olemassa
graafinen ohjeisto. Sitd voidaan toteuttaa sovelletusti ja laajentaa aina
uusien tarpeiden ilmaantuessa. Menestyksen takeina ovat nakyvyys,
erottuvuus ja omaleimaisuus omalla alallaan ja omalla tavallaan.



Visuaalisen ilmeen merkitys yrityksen imagoon

Yrityksen imago muodostuu asiakkaan mielessa. Se on hanelle todel-
linen mielikuva yrityksesta. Asiakkaan saamaan mielikuvaan ei yritys
kuitenkaan aina valttdmatta pysty vaikuttamaan, ellei se tietoisesti suun-
nittele viestintdansa. Suunniteltu, markkinoinnin pdamaariin sovellettu
markkinointiviestintd muovaa asiakkaiden mielipiteita kohti yrityksen
todellista identiteettid tai haluttua imagoa, johon ollaan matkalla ja jota
tulee jatkuvasti seurata ja kehittaa. (Nieminen, 2003, 5. 27)

Toimiva visuaalinen ilme selkeyttaa ja yksinkertaistaa viestinnan
toteuttamista ja poistaa turhaa paallekkdisyyttd ja monen asian jatkuvaa
uudelleen suunnittelua. Ulospdin nakyvassa viestinnassa visuaalinen
ilme on selkeda ja varmaa toimintaa. Se nopeuttaa ratkaisun tekoa, kun
tiedetdan, miten toimia kaikissa tilanteessa.

Visuaalisen ilmeen vaikutus mielikuvaan yrityksestd on asenne- ja
arvoperusteista. Se on ihmisen henkildkohtainen kasitys, eika valttamat-
ta ole yhdenmukainen todellisuuden kanssa. Erityisen suuri merkitys on
muistiin jadneilla kuulopuheilla, joita asiakas on kuullut yrityksesta tai
sen tuotteista ja palveluista. Yrityksen maine on kaiken kaikkiaan laaja
kokonaisuus, johon liittyy yleinen hyvyys tai huonous. Maine syntyy pai-
vittaisen toiminnan kautta ja kertoo yrityksen kyvysta tdyttaa kohderyh-
miensa odotukset. Mielikuva ja tunne toimivat numeroiden ja faktojen
rinnalla ja usein ohittavatkin ne. Yrityksen hyvda mainetta edesauttaa
selked ja varma visuaalinen identiteetti. (Nieminen, 2003, s. 49)

Visuaalinen ilme, mielikuva ja maine ratkaisevat aseman ja menestyk-
sen markkinoilla. Niiden sisdltdéihin on mahdollista vaikuttaa, edellyttden
ettd viestinndssa annetuille lupauksille 16ytyy toiminnasta katetta.



Visuaalinen yrityskuva ja identiteetti

Visuaalisen yrityskuvan tavoitteena on symbolisoida niitd arvoja ja toi-
mintaperiaatteita, joita yrityksessa pidetdan tarkeina. Perusidea yritysku-
van kehittdmisessa on, ettd kaikessa mita yritys tekee, kaikessa mita se
omistaa, kaikessa mita se valmistaa, sen pitda kuvastaa selvaa ajatusta
siitd, mita se on ja mitka ovat sen aikomukset.

Yrityskuvan tulee valittda yrityksen toimintaperiaatteita, tavoitteita,
arvostuksia seka yksilollisia tunnuspiirteitd — omaleimaisuutta ja per-
soonallisuutta. Visuaalisen yrityskuvan ja identiteetin paras tydkalu
on horjumaton graafinen tyyli. Visuaalinen linja on kokonaisuus, joka
muodostuu tavasta esiintya eri valineissa, typografiasta, tunnusvareistd,
tunnuksista, symboleista, merkeista ja niiden yhteen sovittamisesta ja
soveltamisesta.

Hyvin maaritelty visuaalinen linja saastaa kaytdssa selvaad rahaa, sen
lisdksi etta se luo yhtenevdisen ja luotettavan ilmeen. Jotta tallaista
ilmettd voidaan hallita, tarvitaan yhtendinen graafinen ohjeisto yrityksen
visuaalisesta markkinoinnista.

Kun yritykselld on selked kuva toiminnastaan, tuotteistaan, asiakkais-
taan ja visuaalisesta markkinoinnistaan, voidaan puhua ehjasta identi-
teetistd. Hyvin suunnitellun identiteetin kautta viestinta ja muu suun-
nittelu toimii aidosti ja ponnistelematta. Yritys toteuttaa identiteettinsa
mukaista toimintaa ja on siksi hyvin erottuva, omaleimainen ja kiinnos-
tava. Mielikuvat vahvistuvat helposti, silla yrityksestd on tullut ikdan kuin
tuttava, jolla on tutut kasvot, tuttu tapa puhua, tuttu visuaalinen ilme
— ikdankuin tunnettu julkisuuden henkil®, idoli ja brandi.

(Nieminen, 2003, s. 41-42)



Yrityksen viestinndn graafinen ilme

Yrityksen visuaalinen ilme kertoo konreettisimmillaan ja silmin havaitta-
vasti jotakin yrityksen identiteetista. Sisdainen identiteetti on tulos, joka
on syntynyt kokonaisvaltaisen makkinoinnin toimintaprosesssin ja hy-
van suunnittelun tuotoksena. Kaiken perustana ovat liikeidea, tuotteet,
asiakaskohderyhmat, yrityksen tapa toimia seka sen arvot ja tavoiteltava
imago.

Visuaaliseen ilmeeseen tarvitaan yhtendinen fyysinen kieli, jolla vies-
titdan asiakkaille tunnistettavalla tavalla tuotteista, palveluista, arvoista
ja menettelytavoista. Tarvitaan siis hahmo ja ilme kirjallisessa muodossa,
jolla ilmaista identiteettid. Yritysgrafiikka on valine, jolla design manage-
mentin toimintamallia noudatteleva nakyva osa yrityksen persoonalli-
suutta luo lopullisen hahmon yrityksen viestinnalle.

Yrityksen visuaalisella ja graafisella ilmeelld on tehtdvd, jonka osaami-
sella voidaan tavoittaa mielikuvien syntymistd, mielikuvien luomista ja
vahvistamista.

Visuaalisen ilmeen luovat tilan muoto, kuvat, merkit, symbolit, teksti-
tyypit, varit ja ndiden elementtien sijoittelu. Visuaalinen ilme on myos
jokaisella suunnittelemattomalla viestinnalld ja jokaisella yrityksen
yksittdiselld sanomalla.

(Nieminen, 2003, s. 84,86)



Yrityksen viestinndn graafinen suunnittelu

Yrityksen viestinnan tulee olla tavoitteellista ja tehokasta. Tavoitteiden
mukainen viestinta on tunnistettavaa, positiivista yrityskuvaa luovaa,
kilpailijoiden viesteista erottuvaa, persoonallista, huomiota herattavas,
mielenkiintoa aikaan saavaa, ostohalua synnyttavaa ja aktivoivaa.
Oleellista on miettid millaisella viestinnalla asiakkaan mielenkiinto he-
radmdan. Lopullinen tavoite on ostohalun syntyminen ja aktivoituminen.

Markkinointiviestinndin muodot ovat

1. Mediamainonta, josta l0ytyvéat iimoittelumainonta, televisio-
mainonta, radiomainonta, elokuvamainonta, ulko- ja liikenne-
mainonta seka verkko- ja mobiilimainonta.
Suoramainonta
Muu mainonta
Myynninedistdminen, josta |Oytyvat tuotteiden esillepano, nayte-
ikkunamainonta, myymaldmainonta, ndyttelyt ja messut,
promoaotiot ja sponsorointi.

5. Suhdetoiminta

Aida-kaavan kdytto eri medioissa mainontaa suunniteltaessa

Aida-kaava on hyvd muistaa tavoitteiden toteutumista suunniteltaessa.
Se sisdltaad oleelliset asiat menestyksekkaadn viestinnan elementeista.

Attention eli huomioarvotekijat
— kirjallinen viestintd, lehti-ilmoitukset, ulkomainonta
eli viestinndn koko, muoto, vérit, fontit ja kuvat
- radio- ja ddnimainonta eli erottuvuus, aika ja sijoittaminen
- tv-mainonta ja kotisivut eli kuvien liikkuvuus ja kolmiulotteisuus

Interest eli mielenkiintoa aikaansaavat tekijat
— kirjallinen viestinta eli otsikon osuva puhuttelu, valiotsikot ja
kuvien symboliikka
— sahkoinen viestintd eli sanat ja niiden antama merkitys ja lupaus

Desire eli ostohalu
- tuotteen tai palvelun tarjoama hydty eli myyntiperustelut
(argumentit), joita ovat taloudellisuus, arvostus, laatu, kaytto ja hinta

Action eli aktivointi

- kupongit, kilpailut, arvonnat, tuotenaytteet, testaus ja kokeilut

(Nieminen, 2003, s. 87-88)



Manetten viestinnin ja ulkoasun lahtokohdat

Visuaalisen ilmeen suunnittelu aloittelevalle viestintd- ja mainostoimis-
tolle, jonka toimialaa on myods kustannustoimittaminen. Tarkoitus on
suunnitella toimiva ulkoasullinen konsepti pienen toimiston kaikkiin
tarpeisiin, jota voidaan mydhemmin kayttaa rakenteellisena pohjana
my0s pk-yritysasiakkaiden vastaavien tarpeiden suunnitteluun.

Tavoitteena yhtendinen ilme ja sisdltd yrityksen logossa, iskulauseessa,
tekstityypissd, mainonnan elementeissa, viestin sisalldssd, viestinnan
tyylissa ja mediavalinnoissa.

Suunnittelu pitaa sisalldén kaikki markkinointiviesinnan perusasiat;
logon, peruslomakkeiston, varimaailman, typografian, kuvien kayton,
grafiikan, nettisivut ja esitteen.

Koska markkinointi tahtaa aina tulokseen eika se voi onnistua ilman
tehokasta viestintad, on viestinnan oltava yrityksen nakoista ja siten
muista viesteista erottuvaa. Nakyvyys, erottuvuus ja omaleimaisuus ovat
elinehtoja eteenpdin pyrkivdlle yritykselle, joka haluaa puhua ja esiintya
asiakkailleen uskollisena omalle identiteetilleen.



Suunnittelun tavoite

Tavoitteena on luoda toimijoidensa nékdinen visuaalinen kokonaisuus,
joka samalla antaa mielikuvaa yrityksen toimialasta. Lahtdkohtana on
motivaatio, taito, tieto, ndkemys, kokemus, monipuolisuus, luova lahjak-
kuus ja ammattitaito.

Tavoitteena on myos helpottaa pdivittaista viestintaa seka luoda yri-
tykselle yhtendinen ja hallittu yrityskuva.

Missioajatus

Elamassa kaikki olennainen on viestintaa,

ajatuksen ilmaisemista sanoin, kuvin ja teoin.

Oikean ilmaisun 16ytdminen

ja sen oikea kohdentaminen vaatii osaamista.

Kayttamalla mainonnan ja viestinnan suunnittelupalveluja
teet yrityksesi markkinoinnista entista tehokkaampaa!



Suunnittelutyon lahtokohta ja vaiheet

Suunnittelu Iahti liikkeelle Mood Boardin (eli miellekartan) visualisoimi-
sesta, johon on koottuna yrityksen mahdollisia visuaalisia elementteja
samalle arkille. Mietiskelin lomakkeiston tuotteita, typografiaa ja logon
muotoja. Piirtelin aluksi kasin leiskoja, mutta siirryin kuitenkin melko
pian koneelle tydskentelmaan.

10000001

Kuvitustyylin, vdrimaailman, graafisten elementtien ja typografian
lopullinen suunnittelu oli aloitettava ldhes samanaikaisesti, koska kaikkia
kdytetdan lopputuotteissa.

Lopputuotteita ovat peruslomakkeisto (kirjelomake, kirjekuoret, kayn-
tikortti, tarjouskansio ja saate), nettisivut, esite, ilmoitukset ja graafinen
ohjeisto.

Kuva 1, Manette Mood Board, sivu 12
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Nimi ja logo

Yrityksen nimi on lahtdkohta, josta visuaalinen suunnittelu saa lahtopis-
teen. Nimi luo parhaillaan mielikuvan yrityksen toimialasta, tuotteista,
toimintatavasta ja tyylista. Yrityksen nimed suunniteltaessa on hyva
muistaa seuraavia asioita: helppo muistaa, helppo ymmartaa, helppo
aantaa, kansainvalisesti helppo kirjoittaa ja lausua, ytimekds, hyvan sa-
nakuvan muodostava, mahdollisimman lyhyt, yksiloi yrityksen ja erottaa
kilpailijoista, nimesta brandi. (Nieminen, 2003, 5. 90)

Manetten logon haluttiin olevan vahva, helposti muistettava sanalli-
sesti ja visuaalisesti. Lisaksi sen ei haluttu olevan liian feminiininen, mité
tukee kirjaimien vahvat pystylinjat kontrastina keveat hiusviivat.



Kuva 1

Kuva 2

Kuva 3

Kuva 4

Logon suunnitteluprosessi

Kirjaimiin perustuvaa logosuunnittelua on mielekasta lahtea kokeile-
maan eri fonteilla.

Otin pohjalle tekeméni fonttisuunnitelman ‘raakakirjaimia’ (kuva 1),
joiden lahtokohta oli alunperin Bodoni-kirjaintyyppi. Aloin kokeilemaan
suunnittelemiani kirjaimia Manette-sanan kirjaimiin ja melko pian tote-
sin niiden toimivan. Muotoilua se tarvitsi vield paljon. Halusin korkean
x -korkeuden (gemena eli pikkukirjaimen), jotta logo toimii ja nakyy
hyvin my0s erittdin pienessa koossa (esimerkiksi 23 millimetrid leveana
kdyntikortissa). Tarkastelin sitd aivan ensimmaiseksi. Versaali (suuraakko-
nen) M-kirjain puuttui kokonaan ja ligatuuri (kahden saman kirjaimen
yhdistelma) gemena tille vaati ulkomuodon suunnittelua. Kaaret A:n,
N:n ja T:n pylvaissd vaativat myos ulkoasun kokeilua (kuva 2).

Kokeilin myds yritystunnusta sanan eteen muutamalla eri versiolla,
mutta hylkasin ne, koska kirjasinversio vaikutti yhtendiselta ja yhdella
silmaykselld luettavalta sanakuvalta (kuva 3).

A:n ja E:n koukun suoristus osoittautui hyvaksi ja logo alkoi ndyttaa
paremmalta. Kaaren lisdys M-kirjaimen oikeanpuoleisen pylvaan alava-
sempaan kulmaan viimeisteli logon (kuva 4).
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Logon kayttosaannot

Yritysilmeen tarkein peruselementti on logotyyppi, jolla tarkoitetaan
Manette-nimen madramuotoista kirjoitustapaa.

Logon esitystapoja on kolme erilaista: positiivimuoto, positiivimuoto
mustalla ja negatiivimuoto valkoisella varitaustalla tai kuvataustalla.
Kaikissa tapauksissa etusijalla on varillinen positiivimuoto.

Positiivimuotoa kaytetdan silloin, kun logon taustan vari on joko
valkoinen tai vaaleasavyinen. Negatiivimuotoista logoa kdytetaan silloin
kun tausta on hyvin tumma (yli 60 % varisavy) tai kirjava, esimerkiksi
valokuva, jolloin on katsottava ettd logon sijoituspaikka on riittavan
rauhallinen.

Logona (esim. taitossa) kaytetdan aina digitaalista vektoroitua origi-
naalia (.ai tai .eps) tai originaalikelpoista tif-tiedostoa.

Na&illd periaatteilla pyritddn parhaaseen mahdolliseen nakyvyyteen
kaikissa olosuhteissa.

Muutamia hylattyja Lopulliset versiot:
versioita:

Manetie  [imee Manetie

CMYK 0/60/100/0

Manette o
YK 070107100 Manette

Mdneffe Negatiivimuoto
valkoisella
ot Manette

Manette ~=




Logon koko, suoja-alue ja alaviite

Logotyypin mittasuhteet ja suoja-alue ilmenevdt parhaiten kuvan avul-
la. Suoja-alueen tarkoitus on tehostaa logon nakyvyytta rauhoittamalla
sen valitdn ymparisto tdydellisesti muilta visuaalisilta elementeilta paitsi
alaviitteeltd. Suoja-alue on merkitty oheiseen kuvaan vaalean harmaalla
M-kirjaimella logon yla- ja alapuolelle seka sivuille. Niiden rajaaman tilan
sisdpuolelle ei koskaan sijoiteta mitddn kuva tai tekstiaineistoa.

Logotyyppi ja sen alapuolelle sijoitettu teksti, mainonta ja viestintd,
muodostavat oman tunnuksensa. Myds tama asetelma on graafisesti
madramuotoinen. Sitd ei tule kayttda alle 30 mm levedssa logossa.

Tunnusta kaytetaan ensisijaisesti markkinointiin liittyvissa painotuot-
teissa seka ilmoittelussa, mieluiten aina 2-varisend, jotta huomioarvo
sailytetaan tehokkaasti.

Huomioitava on kuitenkin, ettd logon alapuolella oleva teksti sailyy
mustana, paitsi niissa tilanteissa, jolloin tausta on liian tumma ja naky-
Vyys saattaa tasta syysta heikentya.

Logotyypin tapaan myos talla versiolla on oma suoja-alueensa, jonka
ulottuvuudet ilmenevat myos allaolevasta mallista.

Logotyypin alapuolelle tuleva teksti on muokattuy, joten sita tulee
kdyttaa vektoroituna originaalina mittasuhteet sailyttden suhteessa
logotyyppiin. Mittakaava 5:8 suhteessa logon pituuteen.

Suoja-aluetta koskevan ohjeen noudattaminen parantaa merkittdvasti
tunnistettavuutta markkinoilla.

Lopullinen logo
suoja-alueiden ja

alaviitteen kanssa. : Maneﬂe

mainonta ja viestinta



Kuva 1

Kuva 2

Kuva 3

Kuva 4

Logon alaviitteen kehitys

Logon alaviitteen sanamuoto on muuttunut suunnitteluprosessin
aikana moneen kertaan. Sen halutaan kertovan tasmallisesti yrityksen

toimialan ja tasta syysta se on mietittava tarkkaan. Lisaksi sen taytyy

nakya selvasti pienessa koossa, jopa huokoisella offset- tai sanomaleh-

tipaperilla. Typografinen vahvuus, sanojen pituus ja paikka on tarkeaa

(kuvat 1,2,3ja4).
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Kuvitustyyli

Kuvan merkitys viestinnassa on kiistaton. llman kuvaa julkaistut mai-
nokset jadvat helposti huomiotta. Sama toimii kaikessa muussakin
viestinndssd. Paras kuva antaa katsojalle oivaltamisen ilon. Kuvassa on
aina mukana merkitysta. Kuvien tutkimista kutsutaan semiotiikaksi, joka
tutkii niissa piilevid merkityksia ja merkkeja. Symbolit ja myytit koetaan
useimmiten alitajunnan tasolla, kun taas pelkka vari symbolisoi eri kult-
tuurien mukaan iloa, surua, puhtautta ja kithtymysta. Vdrien tulkinnat
ovatkin yleensa kultturisidonnaisia. Hairidtekijoiden vaara on aina suuri
silloin, kun puhutaan herkista asioista tutkimatta kohderyhmien arvo-
maailmaa.

Kuvien huomioarvotekijat ovat helppo ymmartaa. Mitd suurempi kuva
sitd parempi huomioarvo. Kuvasarja on yksittdistd kuvaa parempi ja
valokuva uskottavin. Piirros on persoonallinen ja piirros yhdessa valo-
kuvan kanssa tehokas yhdistelma, kuten myds henkildkuvat, tuotekuva
tai tuotteen kdyttda havainnoiva kuva sekd ennen-jdlkeen-kuvasarjat.
(Nieminen, 2003, 5.89)

Kuva 1 Kuva 2 Kuva 3



Lahdin miettimaan Manetten kuvitustyylid vdrien kautta. Kuvitustyy-
li markkinointianeistoissa ja muissa julkaisuissa rakentuu padasiassa
kahden kuvan yhdistelmasta tai grafiikan ja kuvan yhdistelmdsta. Lisaksi
voidaan kayttaa taustastaan irroitettua kuvaa eli niin sanottua syvattya
kuvaa. Kuvan aihe tukee aina tekstin sisaltda ja varit sulautuvat harmoni-
sesti toisiinsa tai harkitusti korostaen tiettyd asiaa aiheesta.

Varien kayttd kuvissa on ensisijaisesti Manetten vériskaalan mukainen.

Kuvat edellisella sivulla:

Kuva 1 on peruslomakkeistossa kaytettava yksivarinen grafiikkakuva.

Kuva 2 on markkinointiaineistoissa, esitteissa ja muissa julkaisuissa kaytettdvien
kuvayhdistelmien malleja.

Kuva 3 on internet-sivulle suunniteltu aloitussivun kuva, johon on yhdistetty ‘tumma
punainen’ (pms 1945¢) tehostevariksi.



Tunnusvarit

Tunnusvarit ovat selkea signaali siitd, mitd yritys haluaa kertoa itsestaan
pelkistetyimmilladn. Varit yndessa logon kanssa suunniteltuina ovat
pienoiskuva yrityksen litkeideasta, asiakaskohderyhmasta, ideologioista
ja arvoista. (Nieminen, 2003, 5.103)

Manetten varien haluttiin tukevan ennen kaikkea positiivisuutta, iloa
ja aurinkoista ilmettd. Mukana myos energisyys, valoisuus ja ldamminhen-
kisyys.

Manetten pddvari on tumma oranssi. P4dtos tehtiin helposti yhtio-
kumppaneiden kesken. Molemmilla oli sama visio varista.

Padvaria (CMYK 0/69/100/0 tai PMS 1665C) kdytetaan ensisijaisesti
logossa. Logoa voidaan kdyttdd myods negatiivisena tumman oranssilla
varitaustalla. Kirjaimet ovat tdlldin valkoiset.

Oranssin tunnusvarin tukena voidaan kayttdd harkiten tehokeinona ja
lisdvarind lamminta keltaista, mutta tummaa ruusua vain pienina "tehos-
tepisteind”. Vaaleita oransseja ja keltaisia voidaan kayttda taustalaatikois-
sa ja muissa isompaa varialaa tarvitsevissa tilanteissa.

Internet-sivuistoille on lisaksi valittu taustavariksi keskiharmaa 40 %
musta; korostamaan ‘tumman ruusun hehkua' kuvituksessa.

CMYK 0/37.5/50/0 CMYK 0/69/100/0
PMS 170C PMS 1665C

RGB 246,179,136 RGB 235,107,9
CMYK 0/6/43/0 CMYK 0/15/94/0
PMS 1215C PMS 116C

RGB 255, 237,167 RGB 255,211,0
CMYK 0/100/56/18.5

PMS 1945C

RGB 217,0,66

CMYK 0/0/0/40

RGB 156,157,159
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Typografia

Typografia on yrityksen visuaalisen identiteetin luomisen avain. Paino-
tuotteet ja muut viestinndlliset dokumentit rakentuvat luovalta osuu-
deltaan hyvin pitkalle typografiaan ja sen luomien vaikutusten varaan,
koska ratkaiseva tekija on tekstin luettavuus. Sen tulee olla asiallinen, asi-
antunteva, selked ja hyvin luettava seka visuaalisesti miellyttava silmalle.
Painoalustasta riippumatta fontin tulee toistua hyvin.

Manetten typografiaksi halusin jonkin modernimman ja uudemman
groteskin kirjainperheen, mika sopii logon tyyliin. Kirjaintyyppi ei saa olla
liian samanlainen logon kirjaimien muodon kanssa, mutta sen tulee olla
selkedsti kevyempi logon vahvuuteen verrattuna.

Leipatekstin kirjainleikkauksien vahvuudet ja italic ovat kirjainperhees-
ta Myriad Pro. Sen ovat suunnitelleet Carol Twombly ja Robert Slimbach
vuonna 1992.

Antiikva-kirjainleikkausta tarvitaan pidempia teksteja sisaltavissa
julkaisuissa, kuten lehdet ja tiedotteet. Antiikvaksi on valitsin kirjain-
leikkauksen Minion Pro Regular. Sen on suunnitellut mydskin Robert
Slimbach, joten yhteensopivuus Myriad Pron kanssa on mita parhain.

Valitsin ensin Warnock Pron, mutta se osoittautui liian runsaaksi
muodoiltaan eikd sopinut Minion Pron kanssa yhteen.

Mallit typografiasta sivulla 22.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvzyxaad
1234567890 (-,1%&/=1+€@")

Myriad Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ
abcdefghijklmnopqrstuvzyxaad
1234567890 (-,.1%&/=7+€@")

Myriad Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvzyxaao
1234567890 (-,.1%&/=?+€@")

Myriad Pro Bold

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVXYZAAOD
abcdefghijklmnopgrstuvzyxadao
1234567890 (-,.1%&/=+€@")

Myriad Pro Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvzyxado
1234567890 (-,.1%&/=+€@")

Myriad Pro Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

abcdefghijklmnopqrstuvzyxaao
1234567890 (-,.1%&/=?+€@”")

Minion Pro Regular
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Peruslomakkeisto

Lomakkeiston suunnittelun keskeisimmat tekijat ovat lomakkeen kayt-
totapa ja tekninen toteutus. Euroopassa on yleisesti kdytdssa A4-loma-
keformaatti, mutta amerikassa kdytdssa on hieman matalampi Letter-
koko. Kansainvalisessa kaytdssa ei lomakkeen asettelutapoja ole sidottu
yhta tiukasti kuin Suomessa (SFS-lomakestandardi, jota tietyt ammatti-
alat noudattavat erittain tarkasti).

Séhkdisten lomakkeiden kayttd mahdollistaa vapaamman asettelun.
Muutenkin siirtyminen sahkdiseen tuotantoon lomakkeissa on vahen-
tanyt lomakkeiden painattamisen tarvetta. Esipainettu lomakepohja
kuitenkin antaa yrityksen visuaalisen ilmeen elementeille voimaa ja
tulostusta paremman laadun. Sahkadisessa pohjassa on yleensa syyta
valttaa tekstin alla kulkevia varipintoja tekstin erottumisen takia. Pohjaan
sijoitettavia elementteja ei mydskaan tule sijoittaa taysin reunaan, koska
tulostus yleensa jattaa muutaman millimetrin valkoisen marginaalin.
(Pohjola, 2003, 5.161-162)

Lomakkeiston suunnittelu lahti liikkeelle kirjelomakkeesta, joita syntyi
hyvin monia vaihtoehtoja varsin nopeaan tahtiin. Alla muutamia hylat-
tyja versioita.

Huomioon otettavat tekniset seikat kirjelomakkeessa olivat kaksiva-
risyys (kaksi PMS-varid) ja marginaalit. Sahkoisen lomakkeen tulee olla
lahes samanlainen kuin vastaava painettu.

Manette Manette
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Lopputavoitteena oli lomakerakenne, jossa oli kdytettyna yhtendinen
logoon sopiva typografia tai jokin yksivdrinen tyyliin sopiva kuvaele-
mentti. Yksivarinen toteutus on kirjapainossa taloudellisempi painattaa
ja sitd voidaan kadyttdd PMS-vdring, jolloin véri saadaan pysymadan helea-
na, kirkkaana ja mahdollisimman saman sdvyisena jokaisessa tuotteessa.

Manetten lomakkeiston paperiksi olen valinnut Terreus Smooth-pape-
rit Map Suomi Oy:n mallistosta. Siita 16ytyy tarpeeksi eri vahvuuksia joka
tarpeeseen ja on lisaksi tdysin kotimainen ja uusiokelpoinen paperi. Se
on olemukseltaan siled, miellyttava kadessa, variltdan lammin luonnon-
valkoinen ja omaa hyvan opasiteetin (ldpikuultavuus).

Yrityksen toimialaan sopivaksi kuvitukseksi koettiin kirjaimiin perustuva
kirjainsommitelma ja se tuntui toimivan hyvin myds muissa tuotteissa.

Kirjelomakkeen paperi on Terreus Smooth, 130 g/m?, luonnonvalkoi-
nen.

Liite 1, kirjelomake painettuna..

Manette

Manette Oy
Korpelankuja 2

PL 5, 03400 Vihti
Puh. 09-2225 254
Fax 09-2225 254
Y-tunnus 1234567-8
Kotipaikka Vihti
wwwmanettefi
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Kayntikortit

Suomessa on kaytossa kdyntikorttistandardi, joka on 90 x 50 mm. Tahan
perustuu myds Manetten vaakaformaattiin suunniteltu kayntikortti.
Pitkddan mukana oli myds pystyversio. Se kuitenkin vaikutti hieman
ahtaalta sommittelulta, joten jatin sen pois.

Varillisyys on 2/1 vérid. Etupuolen varit ovat oranssi PMS 1665C ja
musta. Kirjainkuvitus on etupuolella positiivinen. Kdantdpuoli on yksiva-
rinen ja taysin sama kirjainkuvitus toimii kadantdpuolella negatiivisena.

Painokartonki Terreus Smooth, luonnonvalkoinen, 270 g/m?2

Liite 2, kdyntikortti painettuna.

Manette

Anne Jessen-Petersen
FM, copy, toimittaja

Manette

Anne Nurmi
Graafinen suunnittelija, AMK

Manette Oy, PL 10, 03401 Vihti, anne.nurmi@manette.fi
Gsm 050-3090 715, Fax 09-2225 254, www.manette fi
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Kirjekuoret

Kirjekuorien koko on aina maaritelty suhteessa kaytettaviin lomakeko-
koihin. Kirjekuorien painatuksen voi tehda joko ennen kuoren kokoa-
mista tai valmiiseen painamattomaan kuoreen.

Manetten kuoriratkaisu sisaltdd reunaan asti menevan saman tois-
tuvan kirjainkuvituksen kuin muissakin tuotteissa, joten paras paina-
tusratkaisu ndille kuorille on tehda painatus ennen kokoamista. Talloin
valtytddn mahdolliselta taustapuolen tahriintumiselta painettaessa.

Manetten kirjekuorien koot ovat C4 (324x229 mm), C5 ikkunakuori
(229x162 mm) ja C65 (220x110 mm).

Painovarit ovat oranssi PMS 1665C ja musta osoiteplokissa. Logo ja
osoite ovat samankokoisia kaikissa kuorissa, joten sama originaali kdy
kaikkiin kirjekuoriin. Kuvituskuvan sijoitus vaihtelee. Se on sijoitettuna
vasempaan alakulmaan muissa paitsi C5 ikkunakuoressa, joka on ilman
kuva-aihetta.

Liite 3, Kirjekuori C4 painettuna.

Manette

Korpelankuja 2 03400 Vihti

Manette

Korpelankuja 2 03400 Vihti
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Saate

Saatetta tarvitaan kaikkeen kirjeenvaihtoon asiakkaan, alihankkijoiden ja
muiden yhteistydkumppaneiden kanssa. Silla varmistetaan aikatauluja ja
selvennetdan viestin perillemenoa.

Manetten saatelomake noudattelee yhtendisesti kehitettya linjaa. Siita
I6ytyvat samat yhteystiedot kuin kirjelomakkeessa.

Varitys on kuten kirjelomakkeessa oranssi PMS1665C ja musta vari
tekstissa. Sen koko on A5 (148 x 210 mm) eli puolet kirjelomakkeen
koosta. Painopaperi on Terreus Smooth, luonnonvalkoinen, 130 g/m?.

Liite 4, Saate-lomake painettuna.

Liite 4

Manette

Sopimuksen mukaan

Tiedoksenne

Toimenpiteita varten

Hyvaksyttavaksi

Pyydémme palauttamaan

oooooog

Palautamme

Manette Oy
PL 15, 03401 Vihti
Korpelankuja 2, 03400 Vihti
Puh. 09-2225 254

Gsm 050 3090 715

Telefax 09 2225 254
www.manette.fi

Alv.rek. 1234567
Y-tunnus 12345678
Kotipaikka Vihti




Tarjouskansio

Tarjouskansion merkitys on todella suuri, koska asiakkaalle se on usein
ensimmadinen mielikuva yrityksen visuaalisuudesta. Asiallinen ja miellyt-
tdvasti viimeistelty kansio antaa asiakkaalle varmuuden ja turvallisuuden
tunnetta.

Tarjouskansion etupuolella on valkoinen pohjavari, jossa oranssilla
painettu (PMS 1665C) Manette-logo ja kirjainkuvituskuva seldn yli pai-
nettuna positiivisena. Molemmin puolin sama painovari, 1/1 varia. Sisus
painettu yli kokonaan oranssilla.

Kansion koko on 220 x 305 mm. Nuuttaus seldssd, syvyys 7 mm ja
nuuttaus lapissa, syvyys 5 mm. Alhaalta kadntyvan lapan korkeus 70 mm
ja pitkalta sivulta taittuvan ldpén leveys on 40 mm taitettuna. Lisaksi
pitkdssa lapassa on viilto sulkijalle ja alhaalta kddntyvdssa on sulkijame-
kanismi.

Liite 5, Tarjouskansio painettuna.

(

Manetie
-—_ ]

¢

Manetie
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Yrityksen Internet-sivusto

Yrityksen Internet-sivuston on oltava yhtenevaisia muun mainonnan
kanssa, jotta yritysmielikuva sdilyy asiakkaan silmissa. Mukaan tulevat
nykyddn mielikuvien lisdksi monet muut kriteerit, kuten toimivuus,
ladattavuus, interaktiivisuus, informaatiokyky, esteettisyys ja pelkistetty
ulkonadko, helppokayttdisyys, joustavuus, tehokkuus, hyvat kayttoohjeet
antava rakenne ja turvallisuus.

Internet-sivusto tdydentaa yrityksen toimintakulttuuria ja palvelun
laatua aina henkilokohtaisella tasolla, kun asiakas istuu koneensa dareen
ja klikkaa yrityksen www-sivujen tunnukseen. Lisaksi sivuston www-
osoitteen tulisi olla kaikissa muissa painotuotteissa selkedsti ja helposti
|6ydettavissa.

Internetin avulla mainossanoma voidaan kohdentaa erittain tarkasti.
Hyva interaktiivinen sivusto voi tarjota erinomaista palvelua asiakkaalle.
Vaivattomuus on ensiarvoisen tarkeda. Asiakkaan tulee |6ytaa tarvitse-
mansa tiedot helposti. Opastusten tulee olla loogisia ja symbolit selkeita.

Sivujen design tulisi suunnitella oikealle kohderyhmalle. Omaperdisyys
on tarkedd, mutta asiakkaan arvomaailma kannattaa tuntea.

(Nieminen, 2003, s.110-112)

Manetten Internet-sivuston pyrkimys on selkeys, helppokayttoisyys
ja tiedon nopea léytdminen seka palaute/kyselylomake yhteydenottoa
varten. Niiden tarkoitus on kertoa toiminta-alue, yhteistyon ja kommu-
nikoinnin tarkeydesta ja erityisosaamisalue. Aloituskuvalla pyritaan jo
kertomaan ihmisldheisyydestd ja yritystoiminnan vuorovaikutuksesta.

Varivalinnalla viestitaan positiivisuutta ja ystavallista suhtautumis-
ta asiakkaaseen ja alihankkijoihin. Printtimallit sivuston ulkoasusta on
sivulla 25.

Liite 6, http://www.fidisk fi/~anne.nurmi/manette
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Vanette

“Elamassa kakki olennainen on vestintsa,
ajatuksen imaisemista sanoin,kun j teoin.

TYONAYTTEITA
Oikean imaisun l6ytaminen
TAIROT ja sen oikea kohdentaminen vaatii osaamista.
YHTEYSTIEDOT Kayttamalla mainonnan ja viestinnan

suunnitelupalveluja, et yrityksesi

Vanette

Manette on perustetty hyvan mainonnan ja viestinnan te-
ket varten, Toteutamme tarvitsemanne markkinainnin
tolveenne tehokkaast

TaDOT Eikoisosasmisemme on kaikiilehdet ja niden toimittami-
P T nen. Voimme suunnitella s toteuttaa yriyksenne asakss-
lehden alusta alkaen. Toimitamme, kuvaamime, suunnitte-

. teemme tait

Ja okelun asiakkaalle ast.
‘Ossamisemme perustu tietoon, aitoon, nakemykseen,
kokemukseen Ja annokseen luovaa lahjakkuutia, oita
hyodyntamalla kampanjasisaavutavat tehokkaast tavoit-
teensa

YHTEYSTIEDOT

AJANKOHTAISTA

NETTIKAUPPA

e s (110} i K pramal i maslamal,

s

muokdauksat ek kvitaminen piramS, maalamala i etokonedla

Vanette

Lt i
Anna Kauppilanon aultukseloan volokvasj iyl i on vkt YRITYS Ao e esen Ao Nurri
P oimits, copy Grasnen s, AVK
ik TYONAYTTETA Spostanaejesiengmanciiehl 5 post annenumigmanctel
Efa Vo onkoulutksetan losofan mlstr . Hin o aainen i Gomoss s 136 Gsmososomors
‘TaIDOT Faxos 26 Faxog s 250
ot yhstunmalsin i
YHTEYSTIEDOT PLio caorh
Korplakufa, o300V
AJANKOHTAISTA e
nfoamaneie
NETTIKAUPPA o

Stustcjen suunnielu a oteutsen on tehnyt Ane Normi
‘osana opimayteysisan Lahden Muotollinstuutin,

Manette

Voit halutessasi kysys lsatetoja ai lshettas
sahkspostia osoitteeseen info@manette i

Manetten yrtystoiminta alkaa kevala 2007.

TYONAVTTEITA

TaIDOT

YHTEYSTIEDOT

AJANKOHTAISTA

NETTIKAUPPA

Manette

Kaupan idea on itsestaan, kanssaihmisest Ja ymparistostaan
valttavan ihmisen hengen ja selun tarpeisin esineits, aulu-

TYONAYTTEITA
Ja korteja, kijallsuutta jne.
TaIDOT Tiaajile tlemme toimittarmaan muutaman kertan vuodessa
ST fimestyvan iimaisakelulehden, jossa on aina mustarnia mie-
lenkintaisia toimitettuja juttuja henkimaaimasa.
AJANKOHTAISTA

NETTIKAUPPA

Nettikaupps aloittaa toiminnan vuonna 2007.
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Graafinen ohjeisto

Yrityksen alkaessa kdyttad madriteltya graafista ohjeistoa, tulee kai-
ken sen jalkeen tehtdvan markkinointi- ja muun visuaalisen aineiston
pohjautua tietyiltd osin ohjeiston maarityksiin, jotta suunniteltu hyoty
tavoitteista saavutetaan vahitellen. Jos on aikaisemmin toteutettua
aineistoa olemassa, niitd tulee myds uudistaa tarpeen tullen.

Pienenkin yrityksen tulisi panostaa graafiseen ohjeistoon. Tallgin vahai-
sid henkildresursseja saataisiin vapautettua muihin tehtaviin. Kirjallisen
ohjeistuksen lisaksi yhteistydkumppanit arvostavat yritysviestintdmateri-
aalin sahkoista saatavuutta sekd havainnollista graafista ohjeistoa.

Seuraavat tekniset asiat graafisen ohjeiston suunnittelussa ja

toteutuksessa nousivat erityisesti esiin:

Visuaalisen aineiston sanallisten selvitysten oltava tarkkoja ja selkeita.
Vieressa tulee olla kuva selvittdmassé asiaa. Kuvalliset malliaineistot téy-
tyy olla mittakaavassa. Mittakaavan tulee olla sama lapi koko ohjeiston.
Jos kuva-aihe (esim. lomake) vaatii kehyksia tai kulmamerkkeja, tulee
alkuperdisessa dokumentissa viivanleveyden kestaa pienennds niin, ettd
linja tulostuu ja toistuu hyvin vield painossakin.

Liite 7, Manetten graafinen ohjeisto.

Manette

GRAAFINEN OHJEISTO

3 to mustallaja negativimuoto
valk talla tai kuvats

o
e Manette Kalisa tapauksisa xusiallaon virlinen

positivimuoto.
Positiivimuotoa kéytetsan siloin, kun logon

Jokovlkinen tivaes
wen N o
Manette

imuotoista logoa kiytetaan

TARJOUSKANSIO

Tarjouskansion etupuolella on valkoinen
pohjavr, jossa oranssilla painettu (PMS
16650) Manette-logo ja kirainkuvituskuva

Manette

0 mim olkealta ja

Painokartonki joku sileapintainen kartonki
Jonka vahvuus on nain 250-270 g/

Dispersiolakka palle mahdollisuuksien
mukaan molemmin puolin




Tyon onnistuminen

Manetten visuaalisen ohjeiston tekeminen on ollut hyvin omakohtaista,
koska olen itse tulevan yrityksen toinen osakas ja yhtickumppani. Teke-
minen on tdmadn takia ollut hyvin mielekdstd, mutta myos hyvin haasta-
vaa ja vaatinut erityista kriittisyytta.

Tavoite oli tekijoidensa nakdinen visuaalinen ilme, joka on mielesta-
ni onnistunut hyvin. Mitdan kovin radikaalisti hatkdhdyttdvaa ei ollut
tarkoituskaan tehdd, koska asiakaskunta tulee olemaan pienyrityksia,
jotka eivat mahdollisesti ole ikina toimineet mainostoimiston kanssa
yhteistydssa.

Visuaalisen linjan yhtenevadisyyden pitdminen on laajassa kokonaisuu-
dessa vaikea hallita, koska ajatus lahtee helposti ronsyilemaan uusille
poluille.

Vaikeaa on ollut samaan aikaan edesauttaa koko yrityksen liikkeelle-
lahtoa eli koko yrityksen toimintalaajuuden ja alueen maarittelya.
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Manette

mainonta ja viestinta

"Elamassa kaikki olennainen on viestintas,

ajatuksen ilmaisemista sanoin, kuvin ja teoin.

Oikean ilmaisun ldytaminen

ja sen oikea kohdentaminen vaatii osaamista.

Kayttamalld mainonnan ja viestinnan
suunnittelupalveluja teet yrityksesi
markkinoinnista entista tehokkaampaa.”

Liite 6

© Manette Oy
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TYONAYTTEITA
TAIDOT
YHTEYSTIEDOT
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Manette

mainonta ja viestinta

Manette on perustettu hyvan mainonnan ja viestinnan te-
kemista varten. Toteutamme tarvitsemanne markkinoinnin
toiveenne tehokkaasti.

Erikoisosaamisemme on kaikki lehdet ja niiden toimittami-
nen.Voimme suunnitella ja toteuttaa yrityksenne asiakas-
lehden alusta alkaen. Toimitamme, kuvaamme, suunnitte-
lemme ulkoasun, teemme taiton, hoidamme painatuksen
ja jakelun asiakkaalle asti.

Osaamisemme perustuu tietoon, taitoon, nakemykseen,
kokemukseen ja annokseen luovaa lahjakkuutta, joita
hyodyntamalld kampanjasi saavuttavat tehokkaasti tavoit-
teensa.
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Manette

mainonta ja viestinta

Laaja osaamisemme perustuu hyvaa koulutukseen ja pitkdan tydkokemukseen.

Anne Petersen-Jessen on koulutukseltaan filosofian maisteri FM ja hanen kokemusalu-
eensa on laajojen tekstikokonaisuuksien kirjoittaminen ja kuvittaminen, historiikit, lehtijut-
tujen toimittaminen (myds valokuvaukset), mainoskirjoittaminen, kampanjasuunnittely,
lehtien ulkoasu (taitto) ja kasin kuvitus piirtamalla tai maalaamalla.

Anne Nurmi on koulutukseltaan Medianomi, Graafinen suunnittelija AMK, Taideteollisen
Korkeakoulun Yleinen linja ja Mainonnan perustutkinto. Hanelld on vankka kokemus yrityk-
sen mainonnan ja yritysgrafiikan tekemisestd, joka sisaltaa esitteet, kutsut, hinnastot, mit-
tapiirrokset, tapahtumakokonaisuudet, pakkaukset, ajoneuvot, valomainokset, opasteet,
liput, banderollit, folderit, tarrat, nayttelysuunnittelu, valokuvaussuunnittelu ja valokuvien
muokkaukset seka kuvittaminen piirtamalla, maalaamalla tai tietokoneella.

Lisaksi tiimiin kuuluvat:

Anna Valokuvaaja on koulutukseltaan valokuvaaja ja nayttelijd. Han on vakituinen toi-
mittava valokuvaajamme. Kun tarvitset tasokasta valokuvaajaa, joka kirjoittaa myos jutun
valmiiksi.

Erja Toimittaja on koulutukseltaan filosofian maisteri FM. Han on rautainen toimittaja,
jolta onnistuu vaikeatkin tiedottamisen kokonaisuudet ja toimitukselliset jutut. Han on
erikoistunut yhteiskunnallisiin aiheisiin.
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mainonta ja viestinta

Anne Petersen-Jessen

FM, toimittaja, copy

S-posti anne jessen@manette.fi
GSM 044-1234 567

Fax 09-2233 444

PL 10, 03401 Vihti
Korpelankuja 2, 03400 Vihti
http://www.manette.fi
info@manette fi

Anne Nurmi

Graafinen suunnittelija, AMK
S-posti anne.nurmi@manette.f
Gsm 050-3090 715

Fax 09-2222 555

Sivustojen suunnittelun ja toteutuksen on tehnyt Anne Nurmi
0sana opinndytetydtdan Lahden Muotoiluinstituuttiin.

Voit halutessasi kysya lisdtietoja tai lahettaa

sahkodpostia osoitteeseen info@manette fi.

Lahets @
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Manette

mainonta ja viestinta

Manetten yritystoiminta alkaa kevaalla 2007.



mainonta ja viestinta

. Manette

YRITYS Kaupan idea on itsestdaan, kanssaihmisesta ja ympadristostaan
TYONAYTTEITA vdlittavdan ihmisen hengen ja sielun tarpeisiin esineitd, taulu-
ja, kortteja, kirjallisuutta jne.
TAIDOT Tilaajille tulemme toimittamaan muutaman kerran vuodessa
YHTEYSTIEDOT ilmestyvan ilmaisjakelulehden, jossa on aina muutamia mie-
lenkiintoisia toimitettuja juttuja henkimaailmasta.
AJANKOHTAISTA

NETTIKAUPPA Nettikauppa aloittaa toiminnan vuonna 2007.
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JOHDANTO

Graafinen ohjeistus kohdistuu ensisijaisesti
sisdiseen kohderyhmaan, yhteistydkump-
paneihin tai alihankkijoihin. My&s brandin
rakentamiseen, viestintdan ja markkinointiin
sekd johtoon kuuluvat henkilt keskeisten
viestinnén osa-alueiden suunnittelijoiden
kanssa tarvitsevat usein syvallistd tietoa maa-
rityksistd ja niiden perusteista. Osa omasta
henkilokunnasta tarvitsee ohjeita sovellusten
tuottamiseen seka konkreettisia tyokaluja.
Alihankkijat tarvitsevat teknisempda ohjeis-
tusta ja valmiita tiedosto-originaaleja.

Tama graafinen ohjeisto pitda sisallaan
ohjeet perinteisten sovellusten tuottami-
seen, mutta se antaa myds mahdollisuuden
toimia hyvinkin luovasti sen sisdlld. Sen
pddasiallinen tehtdva on opastaa yhtion
logon, tunnusvdrien, typografian (kirjaimis-
ton) ja kuvituksen kaytossa. Naita perusele-
menttejd tulee soveltaa ohjeistossa esitetylla
tavalla kaikissa yhteyksissa. Ohjeistamisella
sadstetddn myds painotuotteiden suunnitte-
lukustannuksissa.



Postiivimuoto
anetie

CMYK 0/60/100/0

Manette

Negatiivimuoto
valkoisella
esim. valokuvan paalla

Manette

Graafiset peruselementit

LOGO

Yritysilmeen tarkein peruselementti on lo-
gotyyppi, jolla tarkoitetaan Manette-nimen
madrdmuotoista kirjoitustapaa.

Logon esitystapoja on kolme: positiivimuo-
to, positiivimuoto mustalla ja negatiivimuoto
valkoisella véritaustalla tai kuvataustalla.
Kaikissa tapauksissa etusijalla on varillinen
positiivimuoto.

Positiivimuotoa kdytetdan silloin, kun logon
taustan vari on joko valkoinen tai vaaleasa-
vyinen. Negatiivimuotoista logoa kédytetdan
silloin kun tausta on hyvin tumma (yli 60 %
varisavy) tai kirjava, esimerkiksi valokuva.

Logona (esim. taitossa) kdytetddn aina digi-
taalista vektoroitua originaalia (.ai tai .eps) tai
originaalikelpoista tif-tiedostoa.

Nailla periaatteilla pyritddn parhaaseen
mahdolliseen nakyvyyteen kaikissa olosuh-
teissa.



Manette

mainonta ja viestinta

Suoja-alue M-kirjaimen korkeus
ylhaalla ja alhaalla sekd

M-kirjaimen leveys sivuilla.

Alaviite sijoitetaan logon alapuolelle
oikeaan reunaan tasan logon kanssa.
Etdisyys logon alareunasta 2 mm.
Kirjaintyyppi Myriad Pro Regular.
Mittakaava 5:8 logon pituudesta.

LOGON KOKO, SUOJA-ALUE JA ALAVIITE

Graafiset peruselementit

Logotyypin mittasuhteet ja suoja-alue
ilmenevat oheisista kuvista. Suoja-alueen
tarkoituksena on tehostaa logon nakyvyytta
rauhoittamalla sen valitén ympadristd tdydel-
lisesti muilta visuaalisilta elementeilta.

Suoja-aluetta koskevan ohjeen noudatta-
minen parantaa merkittavasti tunnistetta-
vuutta markkinoilla.

Logotyyppi ja sen alapuolelle sijoitettu
teksti, mainonta ja viestintd, muodostavat
oman tunnuksensa. Myos tdma asetelma
on graafisesti maaramuotoinen. Sitd ei tule
kdyttda alle 30 mm levedssa logossa.

Tunnusta kadytetdan ensisijaisesti mark-
kinointiin liittyvissa painotuotteissa seka
ilmoittelussa, mieluiten 2-varisena.

On otettava huomioon, ettd logon ala-
puolella oleva teksti sdilyy mustana, paitsi
niissa tilanteissa, jolloin taustan vari on liian
tumma.

Logotyypin tapaan myos talla versiolla on
oma suoja-alueensa, jonka ulottuvuudet
ilmenevat myods ylldolevasta mallista.

Logotyypin alapuolelle tuleva teksti on
muokattu, joten sita tulee kdyttaa vektoroi-
tuna originaalina sdilyttden mittasuhteet
suhteessa logotyyppiin.



CMYK 0/37.5/50/0 CMYK 0/69/100/0
PMS 170C PMS 1665C

RGB 246, 179,136 RGB 235, 107,9
CMYK 0/6/43/0 CMYK 0/15/94/0
PMS 1215C PMS 116C

RGB 255, 237, 66 RGB 255,211,0

CMYK 0/100/60/6
PMS 1935C
RGB 217,0, 66

CMYK 0/0/0/40
RGB 156, 157, 159

Graafiset peruselementit

TUNNUSVARIT

Tunnusvarit ovat selked signaali siitd, mita
yritys haluaa kertoa itsestdan pelkistetyim-
milldan. Varit yhdessa logon kanssa suunni-
teltuina ovat pienoiskuva yrityksen likeide-
asta, asiakaskohderyhmasts, ideologioista ja
arvoista.

Manetten vérit tukevat ennen kaikkea
positiivisuutta, iloa ja aurinkoista ilmetta.
Mukana on myds energisyys, valoisuus ja
ldmminhenkisyys.

Manetten padvari on tumma oranssi,

PMS 1665C, joka koostuu nelivarijarjestel-
massa CMYK 0/69/100/0. Lahtokohtana
varin valinnassa on positiivisuus, valoisuus,
ldmminhenkisyys ja ystavallisyys.

Padvarid kdytetddn 13hinna logotyypissa.
Oranssin tunnusvarin yhteydessa voidaan
kdyttda vaaleampaa oranssia, PMS 170C,
joka koostuu nelivarijarjestelmdssa CMYK
0/37,5/50/0 . Lisdvarind on myos kaksi kel-
taista, PMS 1215C tai CMYK 0/6/43/0 ja PMS
116C tai CMYK 0/15/94/0.

Tummaa punaista, PMS 1935C tai CMYK
0/100/60/6 kdytetaan harkiten tehokeinona
ja tukivarind. Harmaa 40 % mustasta on
nettisivujen lisdvari ja sitd ei tule kayttaa
muualla.

Kaikkien varien PMS, CMYK ja RGB-arvot
|8ytyvat oheisesta kaaviosta.



KUVITUSTYYLI

Graafiset peruselementit

Manetten kuvitustyyli markkinointianeistois-
sa ja muissa julkaisuissa rakentuu paaasiassa
kahden kuvan yhdistelmasta (kuvakollaasi).
Lisdksi voidaan kdyttda taustastaan irroitet-
tua kuvaa, eli niin sanottua syvattya kuvaa.
Kuvan aihe tukee aina tekstin sisaltod ja varit
sulautuvat harmonisesti toisiinsa tai harkitus-
ti korostaen tiettyd yksityiskohtaa aiheesta.
Varien kdytto kuvissa on ensisijaisesti Ma-
netten vdriskaalan mukainen tai asiayhtey-
teen muuten parhaiten sopiva védrimaailma.



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvzyxaad
1234567890 (-,.1%&/="+€@")

Myriad Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvzyxaao
1234567890 (-,.1%&/=?+€@")

Myriad Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQO
abcdefghijklmnopqrstuvzyxaao
1234567890 (-,.!%&/=?+€@")

Myriad Pro Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvzyxadao
1234567890 (-,.1%&/=?+€@")

Myriad Pro Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvzyxado
1234567890 (-,.1%&/=?+€@")

Myriad Pro Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvzyxaao
1234567890 (-,.!%&/= ?+€@”)

n Pro Regular

TYPOGRAFIA

Graafiset peruse

lementit

Erittdin keskeinen yritysilmetta kokoava
elementti logon ja tunnusvarin ohella on
yrityksen typografia. Sen johdonmukainen
kdyttd vahvistaa visuaalista yrityskuvaa. Sen
seurauksena yrityksen tunnistettavuus mark-
kinoilla paranee.

Manetten yritystypografian perusta on
Myriad Pro -kirjainperhe. Kadytettdvissa on
kolme kirjainleikkausta: Myriad Pro Light,
Myriad Pro Regular ja Myriad Pro Semibold
sekd kursiivit kirjainleikkaukset ndistd; Myriad
Pro Light Italic ja Myriad Pro Regular Italic.

Kirjaintyypin valintaan eri tilanteissa vaikut-

tavat yrityskuvapyrkimyksen rinnalla myds
monet muut tekijat. Pidempia tekstijaksoja
sisdltdvissa painotuotteissa tai muissa julkai-
suissa tekstityypin suositus on antikva-kir-
jainleikkaus Minion Pro Regular.
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Kotipaikka Vinti
12mm

40 mm

KIRJELOMAKE

Peruspainotuotteet

Kirjelomakkeen koko on A4, 210 x 297 mm.
Paperi on Terreus Smooth luonnonvalkoinen
130 g/m? Painovarit 2/0, oranssi PMS 1665C
ja musta.

Logon leveys lomakkeessa on 30 mm. Sijoi-
tus yldreunasta 12 mm ja oikeasta reunasta
on 10 mm. Logon vari on PMS 1665C.

Osoitepalstan vasen reuna sijoittuu 40 mm
lomakkeen oikeasta reunasta ja alin rivi on
12 mm alareunasta. Palstan vasen reuna on
suora ja oikea reuna on liehu. Osoitepalstan
vari on musta.

Kirjainleikkaus on Myriad Pro Regular yri-
tyksen nimessa ja osoitetiedoissa Myriad Pro
Light, ja koko on 8/12 pistetta.

Graafisen kuvituskuvan sijoitus on vasem-
massa reunassa leikkauksessa. Sen kokonais-
korkeus on 152 mm. Sijoitus kirjelomakkeen
yldreunasta 80 mm.



23 mm

8,4 mm

Manette

Anne Nurmi

41.6mm Graafinen suunnittelija, AMK

Manette Oy, PL 10, 03401 Vihti, anne.nurmi@manette.fi
Gsm 050-3090 715, Fax 09-2225 254, www.manette.fi

20mm |

Mittakaava 1:1

5mm

4,8 mm

Peruspainotuotteet

KAYNTIKORTTI

Kayntikortin koko on 90 x 50 mm.

Paperi on Terreus Smooth luonnonvalkoinen,
270g/m?. Painovérit 2/1 varia. Logon pai-
novari on oranssi, PMS1665C. Nimen, tittelin
ja osoitteen painovdri on musta. Kdantdpuo-
len painovéri on oranssi, PMS1665C.

Kirjainleikkaus on nimessa Myriad Pro
Regular 9/9 pistettd, tittelissd Myriad Pro
Light 7/9 pistettd. Osoitekenttd on Myriad
Pro Light 7/9 pistetta.

Logo sijoitetaan oikeaan yldkulmaan
5 mm ylhaéltd ja 5 mm vasemmasta laidasta.
Logon leveys on 23 mm. Teksti on samassa
linjassa logon kanssa, oikea reuna suora ja
vasen reuna liehu.

Osoitekenttd jakautuu kahdelle riville.
Kuvan sijoitus vasempaan alakulmaan ja sen
koko on 42 x 21 mm. Kuva-alue menee leik-
kaukseen vasemmasta reunasta ja alhaalta.



12mm

130 mm

18mm | 30mm |
Manette
Korpelankuja 2 03400 Vihti
18 mm 30 mm

Mittakaava 1:2

Peruspainotuotteet

KIRJEKUORET

Kirjekuori C4, 324 x 229 mm.

Paperi valkoinen offset noin 100 g/mz,
sisuspainettu (mielellddn harmaa).
Tasaldppainen kirjekuori, jossa ldppa pitkalla
sivulla ylhaalla.

Painovadrit 2/0, PMS 1665C ja musta.
Logon koko on 30 mm ja sijoitus 12 mm
ylhaaltd ja 18 mm vasemmasta reunasta.
Osoitetiedot 4 mm logon alareunasta ja
18 mm vasemmasta reunasta. Kirjainleikkaus
Myriad Pro Light 7 pistettd, yhdelld rivillg,
harvennus logon leveyteen.

Graafisen kuvan sijoitus on 18 mm vasem-
masta reunasta ja leveys 30 mm, kuten logo.
Sijoitus samaan vertikaaliseen linjaan logon
kanssa.



18 mm ‘ 30 mm ‘
12 mmi

Manette
Korpelankuja 2 03400 Vihti
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Manette
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Mittakaava 1:2

KIRJEKUORET

Peruspainotuotteet

Kirjekuori E5, 229 x 162 mm.

Paperi valkoinen offset noin 100 g/mz,
sisuspainettu (mielellddn harmaa).
Standardi tasaldppainen ikkunakuori, jolloin
ikkuna sijoittuu 18 mm vasemmalta ja

40 mm ylhaalta.

Painovarit 2/0 , PMS 1665C ja musta.
Logon koko on 30 mm ja sijoitus 12 mm
ylhaaltd ja 18 mm vasemmasta reunasta.
Osoitetiedot 4 mm logon alareunasta ja
18 mm vasemmasta reunasta. Kirjainleikkaus
Myriad Pro Light 7 pistettd, yhdelld rivillg,
harvennus logon leveyteen.

Kirjekuori C65, 220 x 110 mm.

Paperi valkoinen offset noin 100 g/mz,
sisuspainettu (mielellddn harmaa).
Standardi tasaldppdinen ikkunakuori, jolloin
ikkuna on 18 mm vasemmalta ja 40 mm
ylhaalta.

Painovadrit 2/0, PMS 1665C ja musta.
Logon koko on 30 mm ja sijoitus 12 mm
ylhdaltd ja 18 mm vasemmasta reunasta.
Osoitetiedot 4 mm logon alareunasta ja
18 mm vasemmasta reunasta. Kirjainleikkaus
Myriad Pro Light 7 pistettd, yhdelld rivilla,
harvennus logon leveyteen.

Graafisen kuvan sijoitus on 18 mm vasem-
masta reunasta ja leveys 30 mm, kuten logo.
Korkeus on 72 mm. Sijoitus samaan vertikaa-
liseen linjaan logon kanssa.
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210 mm

Toimenpiteitd varten
Hyvaksyttavaksi

Pyydamme palauttamaan

ooooog

Palautamme

Manette Oy

PL 15,03401 Vihti
Korpelankuja 2, 03400 Vihti
Puh.09-2225 254

Gsm 050 3090 715

Telefax 09 2225 254
www.manette fi

Alv.rek. 1234567
Y-tunnus 12345678
Kotipaikka Vinti

SAATELOMAKE

Peruspainotuotteet

Koko A5,148 x 210 mm.
Paperi Terreus Smooth luonnonvalkoinen
130 g/m? Painovarit 2/0, PMS 1665C ja
musta.
Logon leveys on 30 mm ja sijoitus 12 mm
ylhaaltd, mm vasemmasta reunasta.
Kuvituskuvan sijoitus vasemmalta leikka-
ukseen. Kuvan korkeus 80 mm alhaalta ja
leveys leikkauksesta oikealle 22 mm.
Saate -tekstikentdssa on kirjainleikkaus
Myriad Pro Light, koko 8/14 pistetta.
Osoitekentdssa on kirjainleikkaus Myriad Pro
Regular yrityksen nimessa ja osoitetiedoissa
Myriad Pro Light 8/12 pistetta.
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TARJOUSKANSIO

Peruspainotuotteet

Tarjouskansion etupuolella on valkoinen
pohjavari, jossa oranssilla painettu (PMS
1665C) Manette-logo ja kirjainkuvituskuva
seldn yli painettuna positiivisena ja koko
seldn korkuisena (sijoitetaan sama kuvio
kaksi kertaa paallekain). Molemmin puolin
sama painovadri, 1/1 varid. Sisus painettu yli
kokonaan oranssilla.

Kansion koko on 220 x 305 mm. Nuuttaus
seldssd, syvyys 7 mm ja nuuttaus ldpissd,
syvyys 5 mm. Alhaalta kdéntyvan lapén
korkeus 70 mm ja pitkéltd sivulta taittuvan
leveys on 40 mm taitettuna. Liséksi pitkéssa
lapassa on viilto (stanssi) sulkijalle ja alhaalta
kaantyvdssa lapassa on sulkijamekanismi.

Logon leveys kannen vasemmassa alakul-
massa on 30 mm. Sijoitus 20 mm oikealta ja
12 mm alhaalta.

Painokartonki on Terreus Smooth, luon-
nonvalkoinen, 270 g/m?.

UV-mattalakka molemmille puolille.

(

Manette
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“Elamassa kaikki olennainen on viestintas,
ajatuksen limaisemista sanoin, kuvin ja teain,
Oikean llmalsun 6ytaminen

Ja sen oikea kohdentaminen vaatil osaamista.
Kayttamlla mainonnan ja viestinnin
suunnittelupalvelua, teet yrityksesi

NETTIKAUPPA
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toiveenne tehokkaasti
TAIDOT Erikoisosaamisemme on kaikki ehdet 3 niden timitam-

NETTIKAUPPA

Osaamisemme perustuy tietoon, taitoon, nakemykseen,
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YRITYS Kaupan idea on itsestaan, kanssalhmisest ja ympariststian
T valittavan ihmisen hengen ja sielun tarpeisiin esineits, taulu-
Ja kortiela, kirallisuutta jne.
TAIDOT Tilaajlle tulemme toimittamaan muutaman kerran vuodessa
i imestyvan iimaisjakelulehden, jossa on aina muutamia mie-
lenkiintoisia tolmitettuja juttuja henkimaailmasta,
AJANKOHTAISTA

NETTIKAUPPA Nettikauppa aloittaa toiminnan vuonina 2007.

INTERNET-SIVUSTO

Digitaalinen media

Internet-sivuston tarkoitus on ilmaista
toiminta-alue, kertoa yhteistyon ja kommu-
nikoinnin tarkeydesta seka erityisosaamis-
alueesta.

Aloituskuvalla pyritadn jo kertomaan ihmis-
|dheisyydestd ja yritystoiminnan vuorovaiku-
tuksen merkityksestd menestymiselle.

Vérivalinnanlla viestitdan positiivisuutta ja
ystavallistd suhtautumis tapaa asiakkaaseen
ja alihankkijoihin.

Selailemalla ldhemmin saa enemman
tietoa yrityksestd ja toiminnasta. Tyondytteita
voi selailla. Ajankohtaiset uutiset ja yhteys-
tiedot I6ytyvat helposti yhteydenottolomak-
keen vieresta.

Sivuston rakenne ldhtee vasemmalle
reunalle sijoittuvasta kuvasta (palkki), jossa
sijaitsevat myos alaotsikoiden painikkeet
yksivariselld taustalla. YIhaalla vaaleankeltai-
nen oikealle hdipyva palkki, jossa on logo ja
slowgun (alaviite).

Keskelle jaa tila varsinaiselle tekstille ja
muulle vaihtuvalle informaatiolle.

Vérien kayttdohjeet Tunnusvarit-osiossa.
Tausta on harmaa, 40 % musta.



ESITE JA ILMOITUKSET

Markkinointiviestintad

Esite, ilmoitukset, lehdistdtiedotteet ja muu
markkinointimateriaali tuotetaan vasta, kun
lanseerauskampanjaa aletaan suunnitella
kevaalld 2007.

Niihin vaikuttaa olennaisesti valittu lansee-
rauksen teema, joten etukateen tekeminen
on turhaa.
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