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Taman opinnaytetydn aiheena on video toimittajan tyévalineena. Opinnaytetydssa on
suunniteltu ja toteutettu opaskirja aloittelevalle videotoimittajalle. Luettuaan oppaan Opas
aloittelevalle videotoimittajalle: Nain teen onnistuneen videon kokematon videotoimittaja
osaa huomioida ne asiat, jotka pitda ottaa huomioon ennen videon kuvaamista, sen aikana
seka videon kuvaamisen jalkeen, ja tuottaa niiden avulla videon verkkoon.

Ty6 on muodoltaan produkti ja se koostuu tasta raportointiosuudesta seka liitteena ole-
vasta varsinaisesta oppaasta. Tekija on koonnut oppaan itsenaisesti eika tyolla ole ollut
toimeksiantajaa. Tarve aloittelevan videotoimittajan oppaalle 16ytyi tekijan tydelaméassé ko-
kemien ja havaitsemien seikkojen kautta.

TyoOn teoreettisessa viitekehyksessa kasitellaan videoiden asemaa journalismissa seka toi-
mittajan tydssa. Lisaksi kasitellaan lyhyesti videon tekemiseen liittyvia perusasioita, kuten
sisélléllisen suunnittelun tarkeyttd. Journalististen videoiden tekemiseen keskittyvaa kirjalli-
suutta on vahan, joten tietoa on hankittu yleisista videoiden tekemista kasittelevista kir-
joista seka verkkojournalismia ja elokuvakerrontaa kasittelevista kirjoista. Lopussa kerro-
taan oppaan tydstamisesta seka pohditaan tydn hyddynnettavyytta kaytannossa.

Varsinainen opas on erillisena liitteena tyon lopussa. Se on rakennettu niin, etta sita voi-
daan kayttaa itsenaisena osana ilman tata raportointiosuutta. Opas on koostettu syksylla
2016. Sen tiedot ovat paasaantoisesti ajattomia, vaikka viitteita ajan henkeen l6ytyy.

Opasta varten on myds haastateltu kolmea videota tydkseen tekevaa toimittajaa. Yhdista-
malla heidan kommenttinsa teoriatietoon oppaasta on saatu elavampi ja lukijalle informatii-
visempi.

Oppaan kohderyhmana ovat etenkin aloittelevat videotoimittajat, mutta myds kokeneem-
mat toimittajat, jotka eivét ole kuitenkaan kuvanneet videoita tydssaan.

Asiasanat: videojournalismi, journalismi, opaskirja, toimittaja
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1 Johdanto

Tama raportti kasittelee produktityyppisen opinnaytetydni syntymista. Opinnaytetyon ai-
heena on video toimittajan tyovalineena ja sen tarkoituksena oli luoda opas aloittelevalle

videotoimittajalle.

Tarve produktille syntyi tydelamassa tehtyjen havaintojen kautta. Printti- ja verkkomedi-
oissa tydskenteleviltd toimittajilta vaaditaan entista laaja-alaisempaa osaamista. Yksi ka-
nava itsensa ilmaisemiseen ei riita vaan on hallittava useampia. Uudet vélineet ja taidot
on usein kyettava omaksumaan ennatysnopeasti. Tyon jaljen on oltava heti ammatti-
maista, vaikka toimittaja joutuisi kuvaamaan videota ensimmaista kertaa. Hektisessa tyo-
tahdissa perehdytys jaa usein vajaaksi, eiké toimittajalla ole aikaa pohtia videoidensa ra-
kennetta tai siséltéa kunnolla.

Alylaitteiden kehittymisen my6ta kuka tahansa on voinut kuvata HD-laatuisia videota ja jul-
kaista niitd missa vain. Taméa asettaa toimituksille paineita paitsi videoiden jatkuvaan tuot-
tamiseen, mutta myo6s niiden laatuun. Katsojan mielenkiinto on heratettava ensimmaisten
sekuntien aikana ja hanet on koukutettava niin, etté video katsotaan loppuun saakka. Vi-
deoiden tuleekin olla lyhyitd, ytimekkaitd, hyvin kuvattuja seké kertoa katsojalle olennai-
nen. Tama vaatii videoiden huolellista rakentamista seké tarkkaa sisallollistd pohdintaa.

Videoiden tekeminen on koettu toimituksissa toisinaan myos taakaksi. Usein yksi toimit-
taja joutuu tekemaan jutun samasta aiheesta useaan eri kanavaan. Juttukeikalla on otet-
tava valokuvat, tallennettava liikkuvaa kuvaa seka hankittava materiaalia laajempaa
verkko- tai lehtijuttua varten. Kun aikaisemmin on voinut keskittyd vain omaan osaamis-

alueeseensa, on toimittajan nykyaan hallittava useita tapoja tuottaa sisaltda.

Tarve produktille eli oppaalle videoiden tekemiseen aloittelijan nakoékulmasta oli myos
siksi, ettd tekemisesta kirjoitetaan paljon keskittyen ainoastaan kuvaustekniikkaan seka
elokuvalle tyypilliseen monikerroksiseen tarinankerrontaan. Vaikka elokuvan tarinanker-
ronnan tapoja voidaan hyddyntéé journalistisessa videossa, ovat journalistiset videot

paitsi lyhempid ja usein myos asiasisalloltddn suoraviivaisempia

1.1 Opinnaytetydn rakenne

Tyo jakautuu kahteen osaan, joista ensimmaisessa osiossa aihetta kasitellaan teorian

kautta. Siind on pohdittu muun muassa videoiden asemaa nykymediassa seka toimittajan



tydssa. Lisaksi sivuan myds muita videon tekemiseen liittyvia seikkoja kuten siséll6llisen
suunnittelun tarkeytta ja videoiden saavutettavuutta. Teoriaosuuden lopuksi olen pohtinut
opinnaytetyon tyoprosessia seka matkan varrella oppimaani. Lisdksi pohdin miten voin
hyddyntaa oppimaani tulevaisuudessa.

Opinnaytetyon toinen osa on varsinainen produkti eli opas aloittelevalle videotoimittajalle.
Tassa osuudessa aihetta lahestytaan kaytannonlaheisemmin. Oppaan avulla kokematto-
mankin toimittajan on helpompi suunnitella seka toteuttaa video tehokkaasti, laadukkaasti
sekd annetussa aikataulussa. Oppaassa kasitellaan niita asioita, jotka on huomioitava en-
nen videon tekoa, sen aikana seka sen jalkeen. Opas on koostettu teoriatiedosta seka ko-
keneiden videotoimittajien kommenteista. Haastattelin tyota varten kolmea videoita tyok-
seen tekevaa toimittajaa: Kristoffer Ignatiusta, Anna Karatvuota ja Tuomo Bjorkstenia.
Heidat esitellaan tarkemmin myéhemmin tassa tydssa. Opas on kirjoitettu niin, etta se toi-
mii itsendisend osana ilman tydn raporttiosuutta. Opas on kokonaisuudessaan liitteena

tydn lopussa

1.2 Kasitteet

Video Tassa tydssa videolla tarkoitetaan kaikkea verkossa julkaistavaa videomateriaalia.
Ne ovat toimitettuja videoita ja televisio-ohjelmien osia seka videopatkia, jotka on julkaistu

esimerkiksi sanoma-ja aikakausilehtien seka televisio- ja uutiskanavien verkkosivuilla.

Journalistinen video Tassa tydssa kasitteella journalistinen video tarkoitetaan niité vide-
oita, jotka ovat toimittajien tekemid. Niilla on tarkoitus valittaa tietoa seka kertoa katsojiin
vetoavia tarinoita. Nailla tarinoilla on myos paahenkild. Journalistisen videon asiasisallolle
ovat ominaisia samat seikat kuin laadukkaalle journalistiselle siséllolle yleensd missa ta-
hansa mediassa. Olennaisia asioita ovat faktojen paikkaansa pitavyys, asiallinen kieli

seka ajankohtaisuus. Lisaksi videoiden siséltéa on pohdittu myos eettiseltd kannalta.

Perinteinen media kéasitteella tarkoitetaan sanoma- ja aikakausilehtid seka uutis- ja tele-
visiokanavien verkkosivuja, jotka ovat 2000-luvun lopulta saakka alkaneet tuottaa enene-

vissa maarin videomateriaalia sivuilleen.

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan tassa tutkielmassa niita kanavia ja alustoja, joilla vide-
oita nykyaan julkaistaan. Naitd ovat muun muassa YouTube, Instagram, Facebook, Snap-

chat, Periscope seké blogit.



2 Videot nykymediassa

Perinteisen median murroksesta on puhuttu koko 2000-luvun ajan. Murroksen aloitti inter-
netin yleistyminen. Samalla kun uudenlaiset mediamuodot ovat kasvattaneet suosiotaan,

painettujen sanomalehtien levikit ovat tasaisesti laskeneet. Uusien alustoiden vakiintumi-

sen myo6ta kuluttajille on avautunut uudenlaisia vuorovaikutus- ja valinnanmahdollisuuksia.
(Maenpaa ja Mannistd, 2009, 103.) Erilaisten sosiaalisen median palveluiden kuten Snap-
chatin, Instagrammin, Periscopen ja blogien kasvattaessa suosiotaan, perinteisen median
on ollut pakko kehittaa tarjontaansa verkon, sosiaalisen median kanavien seka kuluttajien

ehdoilla.

Uudenlainen suhtautuminen videoiden tuotantoon toimituksissa alkoi erilaisten aanta ja
kuvaa jakavien palveluiden, kuten vuonna 2005 perustetun YouTuben totuttaessa verkon-
kayttajat videoiden katsojiksi. YouTuben kayttdjien méaara on kasvanut tasaisesti siita
saakka. Vuonna 2016 YouTubea kayttéaa jo lahes kolmannes kaikista internetin kayttgjista.
Videoita katsotaan paivittdin miljoonia tunteja ja yksittaisia nayttokertoja on miljardeja.
(YouTube, 2016)

Perinteisissa medioissa huomattiin vahitellen kuinka tavallisten kansalaisten eri tilanteissa
kuvaamat ja verkossa jakamat videot alkoivat maarittdd kaikkea julkisuutta uudella tavalla.
(Maenpaa ja Mannistd, 2009, 21-22.) Kuka tahansa saattoi joutua kuvattavaksi milloin ta-
hansa, myds huomaamattaan tai salaa. Kuluttajilla mukana olevat kamerat ja kamerapu-
helimet mahdollistivat suoran, reaaliaikaisen ja paikanpaalta taltioidun kuvan levidmisen
ilman valikasia. Videoita ja kulttuuria ei enaa tuotettu ainoastaan ylhaalta alaspéain, vaan

kuka tahansa saattoi toimia tiedon valittajana. (Pirila ja Kivi, 2008, 53.)

Internetin mydta myds medioiden rajat ovat muuttuneet. Enaa ei pideta niin tiukasti kiinni
omasta kanavasta vaan lehdet ja radiokanavat tuottavat jatkuvasti enemman sisaltéa
verkkoon. Verkko ei enda ole vain lisdilmaisukanava, vaan yhta olennainen osa sisallon-
tuotantoa kuin niin sanottu alkuperainen kanava. Sisaltda ei myoskaan enéa tuoteta vain
oman toimituksen voimin, vaan yhteistydta tehdaan eri tahojen, kuten tuotantoyhtiéiden
kanssa. Erilaisten siséllontuotantotapojen myota perinteisissa lehtitaloissa on esimerkiksi
videoiden todettu tuovan lisdarvoa tekstia ja valokuvia sisaltaviin juttuihin, silla liikkuvalla
kuvalla ja aanella voidaan havainnollistaa monia asioita paremmin. Liséksi ne valittavat
tunteita ja tunnelmia perinteisia juttuja monipuolisemmin. Lehdet pyrkivatkin nykyaan tar-
joamaan lukijoilleen sisaltda niilla tavoilla, joita kuluttajat ovat tottuneet netissa kaytta-

maan. (Maenpaa ja Mannisto, 2009, 63-65.)



Verkkovideoiden tuotantoon ja kehitykseen on vaikuttanut myds teknisten laitteiden kehit-
tyminen. Monipuolisemmat laitteet ovat mahdollistaneet sen, etta niiden valittama sisalté
on aina kuluttajan mukana ja saavutettavissa. Sisalt6d onkin vapaus katsella milloin vain,
oli kotona tai vaikkapa julkisessa kulkuneuvossa. Vastaanottajien entistd suuremmat va-
paudet olla sitoutumatta ennalta maarattyyn katseluaikaan tai laitteeseen ovat pakottaneet
my06s toimitukset miettim&én sisallontuotantoa entista tarkemmin. (Maenpéaa ja Mannisto,
20009, 21, 33)

Tarke&ssa roolissa ovat olleet myds verkkoyhteyksien nopeutuminen ja laajakaistayhteyk-
sien saatavuus. Videot vaativat runsaasti kaistanleveytta ja hitaat yhteydet ovat aikaisem-
min vaikuttaneet negatiivisesti kuluttajien katsomiskokemuksiin. (Maenpaa ja Mannisto,
2009, 23.) Tilanne on kuitenkin muuttunut positiivisempaan suuntaan. Viestintaviraston
mukaan vuoden 2015 lopussa kiinted, nopea 100 megan laajakaista oli tarjolla 52 pro-
senttiin kotitalouksista. Lisaksi 58 prosenttia paasi hyédyntamaan vahintaan 30 megan
laajakaistaa. (Viestintavirasto 2016.) Nopeutuneet laajakaistat ovat helpottaneet myds toi-

mitusten tyota.

Tekninen kehitys on pakottanut toimitukset panostamaan verkkosivujensa suunnitteluun.
Verkkosivujen on kyettava tarjoamaan olennainen tieto nopeasti ja selkeasti, jotta kayttaja
saadaan pysymaan sivustolla mahdollisimman pitkdan. Tama vaatimus on haastava eten-
kin journalistisille sivustoille, joissa sisdlt6a on runsaasti ja se paivittyy nopeasti. (Maen-
paa ja Mannistd, 2009, 35.) Liséksi sivujen on toimittava erilaisissa laitteissa: niitd on kyet-

tava katsomaan selkeasti niin tietokoneelta kuin mobiililaitteeltakin.

Yhdessé nama kehitysaskeleet ovat tuoneet toimittajat ja toimitukset uuden &érelle. Usein
videoiden tekeminen ndhdéaén hyvana mahdollisuutena kehittya paivittaisessa toimittajan
tydssa. Toisaalta samalla toimituksissa kaivataan lisaa perehdytystd, opetusta seka aikaa
videoiden tuottamiseen, silla niiden oletetaan olevan aina ammattitaidolla tehtyja. (Méen-
paa ja Mannisto, 2009, 60.) Ammattimaisuus on se joka erottaa toimitusten tekemaét videot
lukijan videoista. Juuri siksi tdssd opinnaytetydssa kasitellaan videon tekemiseen liittyvia

perusasioita seka keskitytaan antamaan vinkkeja aloittelevalle videotoimittajalle.

2.1 Videot jajournalismi

Verkko on haivyttanyt perinteisten tiedotusvalineiden rajoja. Ennen oli selkeésti printtime-
dia, radiot seka televisiokanavat. Nykyaan kaikista on tullut digitaalisia tyontekijoita ja
kaikki toimittajat tuottavat materiaalia verkkoon. (Bricks, 2013, 7) Lisaksi yhteistyota teh-

daan yha enemman eri medioiden kesken. Méaenpéaé ja Mannist6 ovat tutkimuksessaan
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todenneet, etta yhteistyo ei rajoitu pelkastaan mediakonserneiden sisélle, vaan materiaa-
lia kaytetddan myds omien konsernien ulkopuolelta. Sisaltdja ostetaan esimerkiksi erilaisilta
tuotantoyhtiolta, freelancereilta seka kansainvélisilta toimijoilta. Etenkin valtakunnallisten
ja kansainvalisten juttujen kohdalla saadaan néin ollen tuotantokustannukset pysymaan
alhaisempina. (Maenpaa ja Mannisto, 2009, 65.)

Toimituksissa on usein ajateltu videoiden kulkevan perinteisten juttujen rinnalla ja tuovan
niille lisaarvoa. Videoilla on pyritty houkuttelemaan jutuille lisaa lukijoita ja sita kautta verk-
kosivustoille my6s lisaa mainostajia ja myyntituloja. Samalla on haluttu kertoa lukijoille,
ettd lehti on seuraa aikaansa. (M&enp&a ja Mannisto, 2009, 63.)

Prosessi julkaisupaéatoksen takana on kuitenkin sama kuin kirjoitetuissa jutuissa. On tark-
kaan punnittava riittdékd video kertomaan katsojalleen lisaa informaatiota vai onko se jo
iimestyessaan vanha. Jos videolla pystytaan tarjoamaan jotain uutta, sitd kannattaa kayt-
taa. (Foust, 2005, 199)

Toimituksissa onkin todettu, etta pelkka video voi olla syy julkaista jostain aiheesta juttu,
tekstin ollessa pienemmassa roolissa. Jutuksi paatyy usein videoaiheita, jotka ovat yllatta-
vid, koskettavia sekd hauskoja ja vaikuttavat jollain tavalla ihmisten elamaén. Myos vaka-
via aiheita kasitelldan videoiden avulla. Videot ovatkin laajentaneet aihepiireja ja juttujen

kasittelytapoja. (Maenpaa ja Mannisto, 2009, 57, 63—-64.)

Etenkin iltapéaivalehdet ovat ottaneet tavakseen nostaa erilaisia videoita jutun aiheiksi.
Tyypillisia ovat erilaiset eléainaiheiset videot seka lukijan videot esimerkiksi maanteilla ku-
vatuista vaaratilanteista. Lisaksi monet matkailuun liittyvat sivustot tekevat juttuja yksittais-
ten henkildiden tai yritysten YouTubeen julkaisemista videoista, joissa esitellaédn kohdetta
tai palvelua. Huomiota ovat saaneet myos videot, joissa yksityishenkilot kertovat elamas-

tédan jonkin sairauden kanssa.

Videon journalistinen vahvuus onkin sen todistusvoimaisuudessa. Liikkuvalla kuvalla ja
aanella on helppo nayttaa mita joku on jossain tilanteessa todella sanonut. (Méenpaa ja
Mannist6, 2009, 57, 63-64.) Vaikka liikkuvaa kuvaa voidaan manipuloida siina missa teks-
tiakin, videota yleisesti pidetddn kuitenkin luotettavana ilmaisumuotona. Videot myds ha-
vainnollistavat asioita helpommin kuin pelkka teksti tai kuva. Lisdksi tunteita herattavissa
aiheissa video on ylivoimainen tapa valittaa yleisélle aitoja hetkia. (M&enpaa ja Mannisto,
2009, 57, 63-64.)



Videoita tehdaan nykyaan erilaisiin tarkoituksiin. Yleisimpia ovat suorat, leikkaamattomat
noin minuutin mittaiset uutistaltioinnit. Seuraavaksi eniten tehdéaén yhden tai kahden toi-
mittajan tydstamia, kevyesti leikattuja uutisjuttuja. Kolmas videotyyppi ovat toimitetut jutut,
jotka voidaan jakaa edelleen toimitettuihin uutisiin, henkildjuttuihin, feature-juttuihin ja au-
diovisuaalisiin esityksiin. Naiden kaikkien videoiden laatu vaihtelee sen mukaan minka
verran jutun tekemiseen on ollut aikaa, ja mitk& ovat olleet kaytettavissa olevat vélineet.
(Mé&enpéaa ja Mannistd, 2009, 58.)

Journalistisien videoiden asiasisall6lle ominaisia ovat samat seikat kuin laadukkaalle jour-
nalistiselle siséllélle missa tahansa mediassa. Siséallon on oltava ajankohtaista, kielen
huolellista ja tietojen tarkistettuja. Sisallon on pyrittéva puolueettomuuteen seké tasapuoli-
suuteen. Journalistisen toiminnan on oltava itsendista ja lapinakyvaa, jotta yleiso voi arvi-
oida onko se luottamuksen arvoista. Videoiden siséltdjen on myds oltava journalistisesti
edustavia, eika niita voi kayttaa vain jonkin tietyn vaestdonryhman aanen esiintuomiseksi.
(Jaakkola, 2013, 15-19.)

Toimitusten on pidettava journalistiset sddnndt mielessa myds lukijan videoita julkaista-
essa. Lukijan videoiden kohdalla on mietittava erityisesti lahdekritiikkia ja faktat on tarkas-
tettava huolella. Liséksi eteen tulevat eettiset kysymykset siitéa mita kaikkea voi julkaista.
Vaikka lukijan videot tarjoaisivat reaaliaikaista kuvaa esimerkiksi onnettomuuspaikalta, tu-
lee tarkkaan pohtia onko sellaisen videon julkaiseminen eettisesti oikein. Lukijan videoita
julkaistaessa on huomioitava myds tekijanoikeuksiin ja kuvauslupiin liittyva lainsaadanto.
(Maenpaa ja Mannisto, 2009, 71-73.)

2.2 Videot toimittajan tyosséa

Videot alkoivat yleistya suomalaisissa verkkolehdissa vuodesta 2006 eteenpéin. Aluksi vi-
deoita tehtiin vahan, yleinen julkaisutahti oli noin yksi video viikossa. Haasteita videoiden
tekemiselle loi paitsi tekniikka, mutta my6s uusien julkaisukanavien periaatteiden omaksu-
minen. Siin& missa lehti iimestyy kerran paivassa, on verkkoa paivitettava jatkuvasti. Ver-
kon etuna kuitenkin on, ettei kaikkia ndktkulmia samasta jutusta tarvitse kertoa heti, vaan
juttua voi paivittad mydhemmin. Julkaisun ajankohtaa voi mygs saannéstella ja tietoja jul-
kaista vahitellen. (Maenpaa ja Mannisto, 2009, 48-49, 67.)

Viela 2000-luvun alussa toimituksissa kaytossa oli suuria ja kalliita valineitd, jotka vaativat
useamman toimittajan tyopanoksen. Alusta asti on jouduttu miettimaan tyonjakoa, silla ta-
loudellisesti ei ole jarkevaa lahettaa tekemaan samaa juttua seka toimittajaa, valokuvaa-

jaa seka videokuvaajaa. Samaan aikaan on taytynyt huomioida tehtavien paallekkaisyys:
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haastattelua tehdessa toimittajan saattaa olla vaikeaa keskittya myos kuvaamiseen. (Ma-
enpaa ja Mannistd, 2009, 69.) Usein asia on kuitenkin ratkaistu lahettamalla juttukeikalle

vain yksi toimittaja.

Kun juttukeikalle l&htee vain yksi toimittaja, my0s ajankayttd on jarkevampaa. Yksi toimit-
taja voi tehd& jutun samasta aiheesta useaan kanavaan. Ajankayttda on helpottanut myos
tekninen kehitys, joka on tuonut mukanaan kevyet nappéaréat kamerapuhelimet seka HD-
laatuista videota kuvaavat jarjestelmékamerat. Nykyisilla laitteilla on mahdollista paitsi ku-
vata ja aanittaa, myos editoida ja lahettda video eteenpain. (Maenpaa ja Mannistd, 2009,
21, 31.)

Maenpaan ja Mannistdn tekemasta tutkimuksesta selviaa, ettd useimmat toimittajakonka-
rit pitavat videoiden tekemisen lisdantymista miellyttavana muutoksena normaaliin toimi-
tustyéhon. Uusien vélineiden ja kanavien opetteleminen motivoi ja tarjoaa uusia mahdolli-
suuksia. Monissa toimituksissa jutun tekeminen useaan eri vélineeseen on nahty myos
taakkana ja tyota kuormittavana tekijana. (Maenpéaa ja Mannist6, 2009, 70-71.) Videoita

tekevatkin usein ne henkilét, jotka ovat luontaisesti aiheesta innostuneita.

2.3 Sisaltd on tarkein

Videoita tehtaessa tekniikka ja ajankayttd ovat tarkeita asioita. Olennaisinta on aina kui-
tenkin sisaltd. Kun videota lahdetdan tekemaan, on ensimmaisena mietittava, onko aihe
niin merkittava ja kiinnostava, etta siitd on kannattavaa ja perusteltua tehda video. Pelkka
idea ei riita, vaan on mietittdva mita videolla halutaan sanoa tai saavuttaa. On mietittava
my06s kantaako aihe liikkuvalla kuvalla kerrottuna. Toiset aiheet toimivat paremmin perin-
teisind juttuina, kun taas toiset, esimerkiksi tunteita valittavat ja niihin vetoavat aiheet on

helpompi kertoa liikkuvalla kuvalla. (Bradshaw ja Rohumaa, 2011, 110-111.)

Videojuttua tekevan toimittajan on hyva my6s muistaa ettei han ole ainoastaan kuvaaja.
Han on myds tarinankertoja. Videoissa tulisikin [6ytéda uusia néakdkulmia tuttuihin tarinoihin
ja pyrkid koskettamaan yleisd6a henkilokohtaisella tasolla. (Lancaster, 2013, 146-147.)
Siksi on olennaista milla tyylilla video on toteutettu: onko se tehty televisiosta tutulla toimit-
tajavetoisella uutistyylilla, vai onko mukana dokumenteista ja elokuvista tuttuja piirteita,

joissa paahenkilo nousee ensisijaiseksi. (Lancaster, 2013, 6-7.)

Lancasterin mukaan erot uutis- ja dokumentaarisen tyylin valilla ovat selkeat. Uutisvide-
oissa toimittaja on yleensa kameran edessé ja kertoo tarinan vastaanottajalle. Mahdolliset

haastateltavat ovat ennemminkin sivuroolissa. Mukana voi olla kuvituskuvaa, joka tukee
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tarinaa, mutta liittyy kuitenkin uutiseen olennaisesti. Dokumentaarisessa tyylissa vastaa-
vasti haastateltava nousee paarooliin kuljettaen tarinaa eteenpéin toimittajan jaddessa
taka-alalle. Liséksi dokumentaarisen tyylin kuvallisessa kerronnassa hyddynnetdan eloku-
van elementteja kuten erilaisia kuvakulmia ja -kokoja. (Lancaster, 2013, 7.) Esimerkiksi
kuvattavan etdisyys kamerasta luo katsojalle kohteesta laheisen tai kaukaisen vaikutel-
man. Myds kameran liikkeeseen tulee kiinnittaéd huomiota. Erilaiset liikkeet ylos, alas ja si-
vulle seka mahdollinen tarina vaikuttavat katsojan kokemukseen siitéd, kuinka ammattimai-

sesti tehdysta videosta on kyse. (Lancaster, 2013, 42—44.)

Journalistisissa videoissa on tarinan liséksi hyva olla selke& rakenne. Perinteista draaman
kaarta voidaan hyddyntaa riippumatta siita, kummalla edella mainituista tyyleistéa video on
tehty. Katsoja on aina aluksi saatava kiinnostumaan aiheesta. Hanet on koukutettava ja
aihe on esiteltava kiinnostavalla tavalla. Seuraavaksi on kerrottava asian ydin, ristiriita tai
ongelma. Tamén jalkeen tulee jutun kliimaksi eli huippukohta. Lopuksi tarina suljetaan
kertomalla ratkaisu. (Lancaster, 2013, 17.) Rakenteen toteuttaminen videolle on sita haas-
tavampaa mita lyhemmasté videosta on kyse. Rakennetta voidaan joskus myds perustel-
lusti rikkoa. Kun rakenne rikotaan, on alku videossa tarkein. Lisaksi ydinsanoman on tul-

tava videossa esille kokonaisuutena.

Videot tehdaan usein erilaisista jarjestetyista tapahtumista sek& ennakkoon tiedossa ole-
vista tilaisuuksista. Talldin videotydprosessia ja siséltoa ehditd&n paremmin miettimaan
ennakkoon. Uutistyd puolestaan on nopeampaa. Silloin on ensimmaisena mietittava, onko
mahdollista ehti& paikalle ennen kuin tilanne on jo ohi. Lisdksi on pohdittava minka verran
aikaa on mahdollista kayttaa jalkitdihin: yleisesti noin minuutin videon editoimiseen menee
noin tunti. Uutisjuttua tehtédessé onkin suuri etu, jos kuvaajalla on sen verran kokemusta,
ettd han pystyy nopeasti miettimaan mité ja miten aihetta kannattaa lahestya jutun saa-
dakseen. (Maenpéaa ja Mannisto, 2009, 77, 80-82.)

2.3.1 Apua ennakkosuunnittelusta

Jos tiedetda&n millainen tarina halutaan kertoa, seuraava askel on miettid kuinka se kerro-
taan. Tarinan rakenteen ohella tarke&& on huomioida erilaiset kuvakulmat ja -koot, kame-
ran liikkeet, valaistus sekd danet. On tarkeda ymmartaa kuinka erilaiset kuvakulmat ja-
koot seka valaistus vaikuttavat tarinan kerrontaan seka vastaanottajan kokemuksiin. Esi-
merkiksi laajakulmalla kaukaa kuvattu henkil® jaa katsojalle helposti etaiseksi, kun taas
tiivis lahikuva tuo henkilon Iahemmés vastaanottajaa. Valaistuksella taas voidaan koros-

taa tai haivyttda henkildd seka luoda tunnelmaa ilosta, surusta tai energisyydesta. Naiden



asioiden huomioiminen ennakkoon helpottaa paitsi itse kuvaamista seka jalkitydskentelya
eli videon editointia. (Lancaster, 2013, 39-41.)

Edella mainittuja asioita tulee ainakin pohtia ennen videon kuvaamista. Ne voi, ja etenkin
dokumentaarisempaa tuotantoa tehdessa myds kannattaa kirjoittaa ylos. Uutisjuttua teh-
dessa kuvakasikirjoituksen tekemiseen harvoin on aikaa. Kokemuksen kasvaessa kuva-
kasikirjoituksen kuitenkin oppii tekemé&an mielesséén. Ennakkoon tehtyyn kuvakasikirjoi-
tukseen pitaa myds muistaa jattaa myos likkumavaraa, silla tarinat seka tilanteet elavat ja
kehittyvat. Suunnitelma kuitenkin auttaa myds yllattavista tilanteista selviamisessa.
(Bradshaw ja Rohumaa, 2011, 111.)

Bradshaw ja Rohumaa listaavat teoksessaan yllamainittujen lisaksi myds asioita, joita ku-
vaussuunnittelussa on hyva ottaa huomioon. Ennen kuvauskeikalle l&ahtemista tulee aina
selvittdd minne on menossa ja kuinka sinne paésee kuvauskaluston kanssa. Taustaty6t
kannattaa tehda huolellisesti ja tutustua kuvattavaan henkil6on tai kohteeseen ennak-
koon. On myds hyva selvittaa tarvitaanko kuvauslupaa viralliselta taholta tai lapsia kuva-

tessa vanhemmilta. (Bradshaw ja Rohumaa, 2011, 111.)

Videojuttuja tehdessa olennaista on teknisten taitojen ja kuvauskulmien liséksi toimittajan
taidot. Mitd paremmat haastattelutaidot seka journalistinen vaisto toimittajalla on, sita hel-

pommin han saa aikaan hyvan jutun. (Lancaster, 2013, 68.)

Toimittajan taidot korostuvat erityisesti kokemattoman haastateltavan kanssa. Useat jan-
nittavat enemman videolla esiintymista kuin niin sanottua tavallista haastattelua. Siksi on
hyva esittaa joitakin jaata rikkovia kysymyksia yleisista ja helpoista asioista, jotta haasta-
teltava saadaan rentoutumaan. Hyva haastattelu muistuttaa enemmankin juttutuokiota,
joka on kuitenkin koko ajan toimittajan ohjailtavissa. Luottamuksen rakentaminen haasta-
teltavan kanssa on tarkeaa eika tilanne saa missaan vaiheessa muistuttaa kuulustelua.
(Jaakkola, 2013, 204-205.)

2.3.2 Videoiden saavutettavuus

Videoiden saavutettavuus on olennaista niin toimituksen kuin kuluttajankin kannalta. Vide-
oita tehdaan olettamuksella, etté ihmiset katsovat niitd. Luonnollisesti toimitus haluaa tuo-
toksilleen mahdollisimman suuren katselijam&éran. Kuluttajat puolestaan ovat kiireisia
seka osittain laiskoja. Jos verkkosivut ovat sekavia, eivatka etsityt asiat 16ydy niiltd hel-
posti, kuluttajat poistuvat sivustolta eivatkd palaa sinne uudelleen. Videoiden onkin siis ol-

tava helposti lI6ydettavissa verkkosivustolta. (Médenpéé ja Mannisto, 2009, 35.)

9



Laajemman nakyvyyden saavuttamiseksi videoiden otsikoiden on oltava niin mielenkiintoi-
sia ja vetavia, etta verkossa nopeasti eteneva lukija haluaa klikata otsikkoa ja pysahtya
jutun &arelle. (Jaakkola, 2013, 153.) M&enp&én ja Mannistén (2009, 62) mukaan videoihin
pitaisi Kirjoittaa jonkin verran saatetekstia, joka avaa riittavasti sisaltoa, paljastamatta kui-
tenkaan lilkkaa. Oikeanlaisella saatetekstilla video myds saadaan nayttavammin esiin ver-
kossa. Tama on erityisen tarkeaa kun juttuja jaetaan sosiaalisen median kanavissa. Mikali
otsikko, ingressi ja videon aloituskuva eivat riitd herattamaan riittavasti mielenkiintoa,

myds video jaa katsomatta.

Videoita jaetaan runsaasti erilaisissa sosiaalisen median kanavissa. Lisaksi niitda kommen-
toidaan ja kritisoidaan. Tama vaatii myds toimittajalta aktiivista lasnaoloa varsinaisen ju-
tuntekoprosessin jalkeen. Toimittajan tulee kuitenkin pohtia, missa roolissa ja mihin juttui-
hin reagoi seka kuinka avointa keskustelua kdy vastaanottajien kanssa. Parhaimmillaan
tama kaksisuuntainen kanava voi luoda uusia jutunaiheita seka toimittajille uusia verkos-
toitumismahdollisuuksia. (Jaakkola, 2013, 159, 162.)
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3 Opaskirjasen suunnittelu ja toteutus

3.1 Ideajatarve oppaalle

Idea opaskirjasen tekemiseksi syntyi ty6- ja arkielamassa tehtyjen havaintojen perus-

teella, sekd omasta innostuksesta videoiden tekemiseen. Oma kokemus videoiden teke-
misesta on melko vahaistd, se rajoittuu muutamaan kouluprojektiin. Naiden projekteiden
aikana olen kuitenkin havainnut kaipaavani selkeaa muistilistaa siité, kuinka videota kan-

nattaa lahted tekemaan.

Alylaitteiden kehittymisen my6ta internet ja likkuvaa kuvaa tarjoavat palvelut ovat kaikkien
ulottuvilla. Maailma on reaaliajassa jokaisen taskussa ja tuoreimmat uutistapahtumat on
helppo tarkistaa mobiililaitteesta milloin vain. Mediaa kulutetaan pitkin paivaa pienissa
osissa. Mielenkiintoisimmat video ja artikkeliloydoét jaetaan ystaville ja tuttaville sosiaalisen
median kanavissa. Toimitusten on kyettava vastaamaan kuluttajien tarpeisiin ja tarjottava

jatkuvasti tuoretta informaatiota eri muodoissa.

Nykymediassa toimittajilta vaaditaankin yha laaja-alaisempaa osaamista. Yksi taito kuten
esimerkiksi kirjoittaminen ei enda riita. Yha useammin toimittajan on hallittava myos jokin
toinen ilmaisukanava kuten valo- tai videokuvaus. (Lancaster, 2013, 68.) Toimittajakoulu-
tuksessa uudet vaatimukset huomioidaan jo, mutta toimituksissa ja vapaina toimittajina
tydskentelee toimittajia, jotka eivat valttmatta ole aikaisemmin joutuneet tekemaan sisal-
toa eri valineilla. Tyon jaljen oletetaan kuitenkin olevan heti ammattimaista. (Maenpaa ja
Mannist6, 2009, 60.) Uudet taidot opetellaankin usein kdytannén kautta ja muun tyén

ohessa tai oman innostuksen mukaan vapaa-ajalla.

Tekeméani oppaan tarkoitus onkin helpottaa ensi kertaa videoita tekevaa toimittajaa onnis-
tumaan tydssééan. Oppaan avulla videoiden saralla kokematon toimittaja osaa ottaa huo-
mioon ne seikat, joita on otettava huomioon ennen kuvaamista, sen aikana ja sen jalkeen.
Oppaan luettuaan toimittajan on helpompi pohtia videon tekemista niin sisalléllisesti kuin

kaytannossakin.

Oppaalle oli tarvetta myos siksi, ettd monet oppaat on raataloity tietyn toimituksen kayt-
toon. Videoiden tekemisesta kirjoitetaan myo6s paljon keskittyen ainoastaan kuvaustekniik-
kaan seka elokuvalle tyypilliseen monikerroksiseen tarinankerrontaan. Elokuvan tarinan-
kerronnan tapoja voidaan hyddyntda journalistisessa videossa, mutta journalistiset videot

ovat lyhempia ja sisélloltdéan suoraviivaisempia.
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Varsinainen produkti eli opas on kokonaisuudessaan liitteena tyon lopussa. Haastattelin
tyota varten kolmea videota tydokseen tekevaa toimittajaa. Heidat esitelladn kohdassa 3.3.
Oppaan kokosin kirjallisten lahteiden sek& ammattilaisten antamien kommenttien perus-
teella.

3.2 Oppaan toteutus

Oppaan tekeminen alkoi taustamateriaalin lukemisella. Luin runsaasti suomen- ja englan-
ninkielistd materiaalia videoiden tekemisesté. Havaitsin, ettéd monissa teoksissa kasitel-

l&an vain kuvaamisen teknista puolta tai lahestytaan aihetta elokuvakerronnan kautta. Tu-
tustuin myos jonkin verran YouTubessa oleviin opetusvideoihin, joista valtaosa on englan-

niksi.

Teoriaa lukiessa idea oppaasta selkiintyi. Totesin, etta pelkén teorian liséaksi haluan op-
paaseen vinkkeja ja kommentteja videoita tyokseen tekevilta toimittajilta. Paétin etsia
haastateltavakseni henkil6ita, joilla on monipuolisesti kokemusta media-alalta seka toimit-
tajana tyoskentelysta. Halusin mukaan toimittajia, joiden paaasiallinen tydnkuva on tehda
videoita eri kanaviin. Paatin etsia mahdollisimman erilaisia videoita tekevia toimittajia, jotta

saisin oppaaseen erilaisia nakokulmia sekd monipuolisempia kommentteja.

Etsin haastateltavia erilaisten kanavien kautta. Tutustuin medioiden verkkosivuihin ja tut-
kin ketka tekevat niille videosisaltda. Otin yhteytta kuva- ja videotoimitusten esimiehiin
seka suoraan toimittajiin. Hain mahdollisia haastateltavia myds erilaisten osaajia yhteen

kokoavien sivustojen kautta sekéa kyselin kontakteja alalla tydskentelevilta ystaviltani.

Haastateltavien l6ytaminen oli melko vaikeaa. Aluksi olin ajatellut, ettd haluan haastatella
tyotani varten viitta eri toimittajaa. Osa toimittajista, joille lahetin pyynnon kuitenkin katsoi,
ettei ollut oikea henkilé vastaamaan kysymyksiini. Toiset puolestaan jattivat vastaamatta

yhteydenottoihini. Lopulta onnistuin kuitenkin I6ytamé&én kolme erilaista haastateltavaa.

3.3 Haastattelut

Haastattelujen tarkoituksena oli kerata ammattilaisilta kokemuspohjaista tietoa. Haastatte-
lut toteutettiin teemahaastatteluina, joita varten laadin puolistrukturoidun kysymysrungon.
Kysyin haastateltavilta ensin taustatietoja koulutuksesta ja tydurasta seka nykyisesta toi-
menkuvasta. Varsinainen haastattelu oli jaettu kolmeen osaan, joista ensimmainen kasit-
teli journalistisia videoita yleisella tasolla ja toinen videoiden tekemisen varsinaista tyopro-
sessia. Haastattelun viimeinen osio kasitteli videoiden tulevaisuutta. Lopuksi annoin jokai-

selle haastateltavalle mahdollisuuden kertoa vapaasti muita huomioita aiheeseen liittyen.
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Ensimmainen haastateltavistani oli Anna Karatvuo. Karatvuo on tehnyt monipuolisesti
toité kuvaajana, leikkaajana ja toimittajana vuodesta 2005 alkaen. Karatvuo edustaa
tydssa dokumentaarisempaa nékokulmaa, silla han on tehnyt reportaaseja ja dokument-
teja Suomessa ja ulkomailla. Han on myos toiminut tv- ja elokuvaajana. Karatvuo on ural-
laan tydskennellyt Yleisradion alueuutisissa seka valtakunnallisessa uutis- ja ajankohtais-
toiminnassa. Liséksi han on kuvannut ja editoinut videoita Aito Medialle seka Live Nati-
onille. Talla hetkella Karatvuo kuvaa enimmékseen dokumentteja. Karatvuo asuu ja tyos-
kentelee Meksikossa, joten tein haastattelun sahkopostin valityksella.

Toisena haastattelin Kristoffer Ignatiusta. Ignatius on tydskennellyt media-alalla yli 15-vuo-
den ajan. Han on toiminut radio- ja tv-juontajana, tuottajana ja kirjoittavana toimittajana
Suomessa ja ulkomailla. Ignatius on tyéskennellyt muun muassa Radio Novassa, Savelra-
diossa ja MTV3-kanavalla esitetyssa nuorten iltapdivaohjelmassa Jyrkissa. Talla hetkella
Ignatius tydskentelee SubTV:lla isantana ja hanen tehtaviinsa kuuluu monipuolinen sisal-
|6ntuotanto niin tv-kanavalle kuin erilaisiin sosiaalisen median kanaviin. Ignatiuksen intohi-
mona on populaarikulttuuri. Ignatiuksen kanssa keskustelimme Haaga-Helian Pasilan toi-

mipisteen tiloissa.

Kolmas haastateltavistani oli Tuomo Bjorksten. Bjorksten keskittyy nykyisessa tydssaan
videokerrontaan ja videoaiheiden tuomiseen Ylen uutisvirtaan. Bjorksten on tyéskennellyt
Yleisradiossa vuodesta 2013. Uutisten lisaksi han on ollut mukana tekeméssa Kioskia.
Ennen Yle& han tydskenteli muun muassa Aamulehdesséa. Vapaa-ajallaan Bjorksten ku-
vaa luontoa. Tunsin hanen luontokuviaan ennen kuin tiesin h&nen tydskentelevan myoés

videotoimittajana. Haastattelin Bjorkstenin tata tyota varten puhelimitse.

Kysymyksia oli aluksi todella runsaasti. Haastatteluja tehdessa kuitenkin huomasin, etta
osa kysymyksista toisti itsedan. Lisaksi osaan sain vastauksen toisen kysymyksen yhtey-
dessa, joten aihetta oli turha kéasitella enempaa. Vastaavasti esitin tarvittaessa lisakysy-
myksia ohi kysymysrungon. Paadyinkin siis kysymaan osittain eri kysymyksia eri henki-
I6ilta. Lopputuloksen kannalta tAma kuitenkin osoittautui hyvaksi asiaksi. Haastateltavien
erilaiset taustat seka erilainen tydnkuva taydensivat toisiaan. Vastausten perusteella pys-
tyi luomaan kattavan kasityksen videotuotannossa huomioitavista asioista eri julkaisualus-

tojen ja medioiden ndkodkulmasta.
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3.4 Oppaan kokoaminen

Aloitin oppaan kokoamisen luomalla sille siséllysluettelon ja rungon. Olin ajatellut pitaa

haastattelukysymyksia runkona, mutta totesin sen kuitenkin toimimattomaksi ratkaisuksi.
Kysymykseni olivat suurimmaksi osaksi liian yleisluontoisia. Esimerkiksi havaitsin, etten
ollut kysynyt ammattilaisilta tarpeeksi tarkkoja vinkkeja siihen, mihin kuvaamisen aikana
tulee kiinnittd& huomiota. Halusin sisallosta konkreettisemman, joten paadyin lisdamaan

alaotsikoita kysymysrungon ohi.

Kirjoitin oppaan alkuun lyhyen johdannon ja esittelin haastateltavat. Sen jalkeen jaoin op-
paan osiin. Maarittelin aluksi mik& on journalistinen video. Taman jalkeen kasittelin mita
tulee ottaa huomioon ennen videon kuvaamista, sen aikana ja sen jalkeen. Tiivistin sisal-
I6n kannustaviin loppusanoihin. Laadin loppuun myds kysymyslistan, jonka avulla voi no-
peasti huomioida kaikki tarkeat asiat.

Oppaan tekstissa paatin puhutella lukijaa suoraan. Yritin myds pitaa tekstin mahdollisim-
man tiiviinga, lyhyena ja yleiskielisena vaikeaa termistta valttaen, jotta lukijan olisi hel-

pompi omaksua teksti. Lisasin mukaan muutamia kuvia havainnollistamaan tekstia.

Kirjallisina lahteind oppaassa kéaytin Tom Angin kirjaa Digivideo - kuvaajan kasikirja, Paul
Bradshawn ja Liisa Rohumaan teosta The Online Journalism Handbook. Skills to survive
and thrive in the digital age seka Kurt Lancasterin kirjaa Video Journalism for the Web. A
Practical Introduction to Documentary Storytelling. Soveltuvin osin kaytin hyédykseni
myds Kari Pirilan ja Erkki Kiven tekemaa, elokuvan kuvaamista kasittelevaa kolmeosaista

kirjasarjaa Elava kuva, elava aani: otos, leikkaus ja teos.
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4 Valmiin oppaan arviointi

Lahetin tyon luettavaksi kolmelle aloittelevalle toimittajalle. Heista kaksi, Nora Savolainen
ja Emmi Tulokas ovat kuvanneet videoita aikaisemmin. Heli Selinilla ei ole aiheesta mi-
taan kokemusta. Liséksi lahetin oppaan luettavaksi haastatelluille toimittajille. Pyysin kai-
kilta kommentteja oppaasta seka mahdollisia kehitysehdotuksia. Muokkasin lopullista

opasta saamieni kommenttien valossa.

Testilukijat pitivat opasta perusteellisena, hyoddyllisena ja kiinnostavana. Liséksi sen koet-
tiin olevan selked ja riittdvan konkreettinen. Lopussa olevaa kysymyslistaa pidettiin katta-
vana ja sen uskottiin palvelevan tarkoitustaan. Oppaalle uskottiin olevan tarvetta ja kysyn-
ta4, silla video-osaajia on suhteessa melko vahan ja monet joutuvat [&htema&an kuvaa-

maan kylmiltaan.

Kehitysehdotuksena testilukijat pyysivat mainitsemaan muutaman yleisen editointiohjel-
man nimeltd, jotta heilla olisi kdsitys edes ohjelmien nimistd. Myds videoiden alun suunnit-
telua pyydettiin korostamaan, silla verkkovideoissa alku on olennaisempi kuin draaman-
kaaren mukaan rakennettu alku-keskikohta-loppu-tyylinen video. Lisdksi muutamia kie-
liopillisia seikkoja seka vaikeita lauserakenteita pyydettiin korjaamaan.

4.1 Tyon hyddynnettavyys

Opas on tehty aloittelevalle videotoimittajalle. Sen sisaltdmia vinkkeja voidaan hyddyntaa
niin toimituksissa, freelancer-tydskentelyssa kuin opetuksessakin. Olennaista kuitenkin
olisi, etta oppaan kayttajalla olisi journalistiset perustaidot kuten faktan tarkistus ja haas-

tattelutekniikat hallinnassa.

Ty6ta voidaan hybddyntaa erityyppisia videoita kuvatessa. Vinkit ovat helposti sovelletta-
vissa niin uutisvideoihin kuin enemman aikaa vaativiin toimitettuihin videoihinkin. Perus-
asiat sopivat pohjalle myds pidempiin dokumentaarisiin videoihin, vaikka ne kokonaisuu-
tena vaativat enemman pohdintaa, taiteellista nakemysta seka teknista osaamista. Op-
paan avulla aloitteleva toimittaja pystyy kuitenkin suoriutumaan tavallisimpien verkkosi-

vulla julkaistavien videoiden kuvaamisesta.

Oppaan lopussa olevan kysymyslistan avulla on helppo tarkistaa onko kaikki videon teke-
miseen vaadittavat asiat tullut huomioitua. Kysymyslistaa kayttamalla ei tarvitse joka kerta
kahlata koko opasta lapi. Lista on hyodyllinen apuvaline etenkin kun on jo muutaman vi-

deon tehnyt, mutta kuvaamisesta ei viela ole tullut rutiinia.
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5 Pohdinta

Opinnaytetydprosessin aikana opin runsaasti lisda videoiden tekemisestéa. Vaikka koke-
musta oli vahan jo entuudestaan, en ollut aiemmin lukenut aiheesta yhta laajasti tai ym-
martanyt kuinka tiettyja elementteja voidaan hyddyntda journalistissa videoissa. Koen nyt
olevani valmiimpi ideoimaan ja tekemaan videoita, vaikka tekniset taidot vaativat viela run-

saasti hiomista.

Sain prosessin aikana myds lisda arvokasta kokemusta haastattelujen tekemisesta. Koen
puhelimitse haastattelemisen edelleen vaikeampana kuin henkilén kanssa kasvokkain is-
tumisen. Sahkopostitse haastatteleminen on helppoa, mutta ongelmallista lisékysymysten
kannalta. Koen kuitenkin saaneeni riittdvan hyvat vastaukset ty6téni ajatellen myos talla
metodilla.

Prosessin aikana opin tehokkaampaa ajankayttoa, silla varsinaisen tyon tekemiseen mi-
nulle ei lopulta jaanyt aikaa niin paljon kuin suunnittelin. Otin kirjoittamiseen varsin tiukan
linjan ja sovelsin erdsté ajanhallinnan metodia. Varasin kalenterista paivi&, jolloin tein
tyota kokonaisen tydpaivan. Kaytin hyddykseni ajastinta, johon laitoin kirjoitusajaksi 45 mi-
nuuttia, jonka jalkeen pidin 15 minuutin tauon. Tamé& osoittautui ratkaisevaksi tyon valmis-

tumisen kannalta. Aion soveltaa vastaavaa tyoskentelytapaa tydssani jatkossakin.

Oppaan kokoaminen oli hitaampaa ja tyélaampaa kun osasin aavistaa. Etenkin haastatte-
lujen litteroimiseen meni todella paljon aikaa. Litterointiin kayttamani aika ei kuitenkaan
mennyt hukkaan, silla haastatteluja oli huomattavasti helpompi hyddyntaa kirjallisesta

muodosta kuin nauhaa uudelleen ja uudelleen kuuntelemalla.

Varsinaisen kokoamisen aloitin suunnittelemalla rakenteen, jonka mukaan lahdin opasta
tydstamaan. Alkuperaisena ajatuksena oli tehda tiivis ja pieni opaskirjanen. Tyo6ta kirjoitta-
essa kuitenkin huomasin tiettyjen asioiden vaativan laajemman kasittelyn. Etenkin asiat,
joihin tulee kiinnittd& huomiota videon kuvaamisen aikana, osoittautuivat laajempaa kasit-
telya vaativimmiksi. Esimerkiksi kuvakulmat ja valaistus olivat seikkoja, joita ei mielestani

voinut kertoa vain muutamalla lauseella.

Olen paasaantoisesti tyytyvainen tyohon, vaikka esimerkiksi kuvaamisen aikana huomioi-
taviin asioihin olisin voinut haastatteluissa keskittyd enemman. Nyt keskustelin haastatel-
tavien kanssa paljon videoihin ja niiden tekemiseen liittyvista aiheista, jotka sinallaan oli-
vat mielenkiintoisia, mutta eivat hyddyttdneet minua oppaan kokoamisessa. Uskon kuiten-

kin onnistuneeni tavoitteessani luoda opas aloittelevalle videotoimittajalle.
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Tulevaisuudessa pystyn itsekin hyédyntamaan luomaani opasta tydssani. Etenkin tarkas-
tuslista jaa varmasti kayttoon videoita tehdessa. Aion myos syventdd osaamistani opiske-
lemalla kamera- ja editointitekniikkaa paremmin, jotta voin keskittyd entistd parempaan si-

salldntuotantoon.
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Liitteet:

Liite 1: Haastattelukysymykset

Kysymysrunko toimittajien haastatteluun:

Taustatiedot: nimi, ik&, koulutus, ty6historia paapiirteittain, nykyinen tydnkuva
| Yleista videosta

- Mika on videoiden merkitys nykypdaivan journalismissa?
- Mita eettisia kysymyksia voi tulla vastaan?

- Milloin videon tekeminen on perusteltua?

- Mika on tarinan merkitys videon tekemisessa?

Il Tybprosessi
a) ennen

- Miten lahdet liikkeelle? Eli mita asioita on huomioitava ennen videon tekemista?

- Kuinka usein paasee toteuttamaan oman idean ja kuinka usein tilaaja maaraa
suunnan?

- Minka verran suunnittelet ja k&sikirjoitat tekemiasi videoita?

- Millaista kalustoa itse kaytat kuvatessasi videoita?

- Tyonjako? Teetkd kaiken itse vai tyoryhmassa?

b) aikana

- Mita asioita on huomioitava videon kuvaamisen aikana?
- Kuinka paljon ja miten ohjaat mahdollista haastateltavaa?
- Paljonko kuvaat materiaalia esimerkiksi 1,5minuutin videota varten?

c) jalkeen

- Mitd asioita on huomioitava videon jalkikasittelyssa?

- Mité ohjelmia kaytat?

- Millaisia ongelmia saattaa tulla eteen jalkikasittelyvaiheessa?

- Naytatkd valmiin videon mahdolliselle haastateltavalle ennen kuin video menee jul-
kiseksi?

- Mitd tapahtuu ns. ylijgdmamateriaalille?

Il Videoiden tulevaisuus

- Millaisena néet videoiden aseman tulevaisuudessa?

- Miten videoiden tekeminen tulee muuttumaan nykyisesta?

- Lukijan videoiden osuus tulevaisuudessa? Kuinka vaikuttaa ammattilaisten tyo-
hon?

IV Vapaa sana

- Muita huomioita aiheeseen liittyen.

KIITOS VASTAUKSISTASI!!!
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Liite 2: Valmis produkti — Opas aloittelevalle videotoimittajalle. Nain teen onnistuneen videon

Opas aloittelevalle videotoimittajalle:

Nain teen onnistuneen videon

Kuva: Flickr /PACAF

Anu Vaheristo
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1 Johdanto

"Tee tasta aiheesta minuutin mittainen video, se julkaistaan iltapaivalla”, kuuluu esimiehen
kasky aamupalaverissa. "Video?!” Paassani alkaa surista. Olen tehnyt muutaman videon
opintoihin liittyen, mutta niista on jo aikaa. Lisdksi silloin muutaman minuutin mittaisen vi-
deon tekemiseen oli varattu kokonainen yhdekséan viikon periodi. Tunnen kuinka epéatoivo
ja paniikki alkavat hiipia hikikarpaloiden kohotessa otsalle. Kuinka ihmeessa saan tuotet-
tua mink&anlaista teosta iltapaivddn mennessa? Mitd minun pitaé ottaa huomioon? Pal-

jonko tarvitsen materiaalia? Miten tydstan sen videoksi?

Nama olivat ensimmaisia ajatuksia, jotka nousivat mieleen esimiehen sanojen kaikuessa

korvissa. Toivoin, ettd tydpoydalléani olisi ollut jonkinlainen manuaali, josta olisin voinut lu-
kea mita seikkoja pitdd muistaa videoita tehdessa. Sellaista minulla ei kuitenkaan ollut, jo-
ten péaatin tehda sellaisen. Siksi kdsissasi on nyt opas aloittelevalle videotoimittajalle.

Jokaisessa toimituksessa on omat linjauksensa uutiskriteereille ja tarinankerrontatavoille.
Toimituksissa on myds ohjeet sille, minkalaista materiaalia julkaistaan, mité videoissa
naytetddn ja mita ei nayteta. Kaytdssa on myos erilaisia laitteita ja ohjelmistoja. Tasmalli-
sia teknisia vinkkeja editointiin tai kameran kayttoon tama opas ei sisalla: ne Ioytyvat kun-
kin laitteen ja ohjelmiston kayttdohjeesta. Tassd oppaassa kasitelldan videon tekemista
yleisella tasolla. Olenkin ottanut tahan oppaaseen mukaan ne tavanomaiset seikat, jotka

tulee muistaa ennen videon tekemistd, sen aikana ja sen jalkeen.

Opas koostuu teoriasta seka kokeneiden ammattilaisten kommenteista. Kaikkea ei ole tar-
koitus noudattaa kirjaimellisesti. Naiden ohjeiden avulla on kuitenkin helpompi lahtea tyds-
tamaan videota ensimmaista kertaa. Videoiden tekemisen nimittain oppii parhaiten kay-
tannossa, ja kokemuksen myo6ta varmuus omaan tekemiseen kasvaa. Haastattelemistani
ammattilaisista Kristoffer Ignatius tiivisti asian hyvin:

"Media-alalla tosi moni on itsekriittinen. Jos s& haluat menestya toimittajana, sun status ei
ole kiinni siitéd hallitsetko sa jotain ohjelmaa taydellisesti. Pitaa vaan lakata miettimasta
sitd. Ne on eri tyypit, jotka n*** sité pilkkua. Toimittajana sa et voi vaan jaada jumittamaan

ja miettimaan, vaan sun taytyy vaan tehda.”

Helsingissa 7.11.2016

Anu Vaheristo



2 Heita haastateltiin

Kuka? Anna Karatvuo

Tyo6historia: Tydskennellyt vuodesta 2005 tv- ja elokuvaajana,
leikkaajana, editoijana seka toimittajana muun muassa Aito Me-
dialle, Live Nationille ja Yleisradiolle.

Tanaan: Ollut vuodesta 2013 freelancer tv- ja elokuvaaja. Ku-
vaa tosi-tv:ta, reportaaseja ja dokumentteja Suomessa ja ulko-

mailla.

Tarkeada videoiden tekemisessa: "Tarina on kaiken lahtbkohta. v a: Anna Karatvuo

Jos sinulla ei ole tarinaa, videosta ei voi tulla hyvaa.”

Kuka? Kristoffer Ignatius

Tybhistoria: Tydskennellyt media-alalla yli 15 vuotta. Toimi-
nut radio- ja tv-juontajana, tuottajana ja toimittajana Radio
Novassa, Savelradiossa ja MTV3:n Jyrki-ohjelmassa. Lisaksi
tydskennellyt ulkomailla muun muassa Hollannissa.

Tanaan: Isanta SubTV:lIa. Tydhon kuuluu monipuolinen si-

salléntuotanto eri alustoille sek&a kanavan kehittaminen.

Tarkeda videoiden tekemisessa: "Videon aloituskuva on Kuva: MTV
alyttoman tarkeda asia! Aloituskuva vaikuttaa siihen katso-

taanko videota vai ei.”

Kuka? Tuomo Bjorksten

Tydhistoria: Tydskennellyt toimittajana Aamulehdessé sekéa
vuodesta 2013 Yleisradiossa. Ylessa tehnyt muun muassa
Uutisia sekéa Kioskia.

Tanaan: Keskittyy videokerrontaan Ylen uutisissa.

Tarkeda videoiden tekemisesséa: "Ensimmainen asia on
idean ja tavoitteen miettiminen, ettéa se olisi mahdollisimman
kirkas. Mit& videolla haetaan? Miksi tama tehdaan? Naita ky-

symyksia ei voi kysyaé liian monta kertaa.”

Kuva: Laura Pohjavirta/Yle



3 Mika on journalistinen video?

Journalistisella videolla tarkoitetaan téssa tyssa niita videoita, jotka ovat toimittajien teke-
mid. Niilla on tarkoitus valittaa tietoa seka kertoa katsojiin vetoavia tarinoita. Nailla tari-
noilla on paahenkild. Kerronnassa kaytetadn klassista draamankaarta, jossa on selkea
alku, keskikohta ja loppu. Taman liséksi kaytetddn muita kerronnan tapoja, joissa esimer-

kiksi videon alku korostuu.

Journalistisien videoiden asiasisallélle ominaisia ovat samat seikat kuin laadukkaalle jour-
nalistiselle sisalllle missa tahansa mediassa. Olennaisia asioita ovat faktojen paikkaansa
pitavyys, asiallinen kieli sekd ajankohtaisuus. Sisallén on pyrittdva puolueettomuuteen
seka tasapuolisuuteen, eika sita voi kayttaa vain jonkin tietyn vaestonryhman aanen esiin-
tuomiseksi. Journalistisen toiminnan on oltava itsendista ja lapinakyvaa, jotta yleiso voi ar-
vioida onko se luottamuksen arvoista. Liséksi sisaltda on pohdittu myos eettiseltéd kan-

nalta. Se on myos linjassa julkaisumedian muun siséllon kanssa.

Journalistisen videon vahvuus on sen todistusvoimaisuudessa. Vaikka liikkuvaa kuvaa ja
aanta voidaan manipuloida siind missa tekstiakin, videota pidetaan usein luotettavam-
pana. Lisaksi videot havainnollistavat esimerkiksi tunteita paremmin kuin pelkka teksti tai
perinteinen valokuva. Videolla on my6s helpompi nayttaa mité joku on jossain tilanteessa
sanonut tai tehnyt.

Videoita tehdaan erilaisiin tarkoituksiin. Yleisimpia ovat suorat, leikkaamattomat noin mi-

nuutin mittaiset uutistaltioinnit. Esimerkkind naista voidaan mainita politikkojen haastatte-
lut Eduskuntatalolla. Seuraavaksi eniten tehdaan yhden tai kahden toimittajan tyostamia,
kevyesti leikattuja uutisjuttuja. Naita tehdd&n muun muassa erilaisista tapahtumista kuten
mielenosoituksista. Naille juttukeikoille lahdetdan usein nopeassa aikataulussa eika vi-

deon lopulliseen tydstadmiseen ole paljon aikaa ennen julkaisua.

Kolmas videotyyppi ovat toimitetut jutut, jotka voidaan jakaa edelleen toimitettuihin uuti-
siin, henkilojuttuihin, feature-juttuihin ja audiovisuaalisiin esityksiin. Video sopii hyvin ta-
man tyyppisten aiheiden esittdmiseen. Tallaisten videoiden tekemiseen on usein enem-
man aikaa ja nain ollen sisaltoakin ehditdan pohtia tarkemmin. Lisaksi jalkitdihin voidaan

kayttdd enemman aikaa.

Tassa tydssa journalistisesta videosta puhuttaessa kaytetaan yleisnimitysta video. Op-
paassa esitettyja vinkkeja voidaan hyddyntaa soveltaen, oli videon aihe tai kuvaukseen

kaytettava véaline mika tahansa.



4 Ennen videon kuvaamista

4.1 Kaikki alkaa ideasta

Videon tekeminen alkaa aina ideasta. Kun idea on syntynyt, pitd& aina miettia mihin tar-

koitukseen video tulee ja mita silla halutaan sanoa.

Tuomo Bjérksten: "Ensimmainen asia on idean ja tavoitteen miettiminen, etta ne
olisivat mahdollisimman kirkkaat. Mité videolla haetaan? Miksi tdma tehdaén? Naita

kysymyksia ei voi kysya lilan monta kertaa.”

Kristoffer Ignatius: "Videota tehtdessa pitaa aina miettia, ettd onko video oikeasti
sellainen, etta se kiinnostaa porukkaa. Kantaako juttu sen? Kannattaako oikeasti
kayttaa aikaa siihen, etté tekee videon vai olisiko parempi vain ottaa aani ja valo-

kuva ihan perinteisesti? Mieti aina lukisitko itse tai klikkaisitko auki?”

Videoiden aiheet kumpuavat usein arkipaivan elamasta. Aihe ei viela itsessaan ole juoni
tai tarina, vaan havainto. Etsi ja valitse sellainen aihe, josta voit kertoa tarinan. Tarina voi
koskettaa yksittaista ihmista tai olla laajempi kokonaisuus tai ilmi6. Tarina voi olla iloinen,
surullinen tai humoristinen. Se voi laittaa ajattelemaan, herattaa innostusta, aiheuttaa

ahaa-elamyksia tai auttaa oppimaan.

Anna Karatvuo: "Tarina on kaiken lahtékohta. Jos sinulla ei ole tarinaa, videosta ei

voi tulla hyvaa.”

Tarina on helpointa kertoa ihmisen kautta. P&&henkilé on jokaisen tarinan sydan. Kerto-
malla tarinaa henkilén kautta asia tulee konkreettisemmaksi vastaanottajalle. Paahenki-
l6ksi kannattaa valita tavallinen ihminen, silla asiantuntija saattaa jadda kommentteineen

katsojalle etaiseksi. Nain etenkin silloin kun kasitellaan vakavia ja vaikeita aiheita.

Tarinan kiinnostavuus rakentuu paéhenkilén toiminnan ympaérille. Paahenkilélla tulisi olla
jokin asia, jota han haluaa. Esimerkiksi tarinan paahenkil6 voi olla maahanmuuttaja, joka
haluaa saada perheensa Suomeen. Paahenkilon tulisi tavoitella halunsa kohdetta. Al

vain kerro miten, vaan nayta asia paahenkilon toiminnan kautta. Tama luo tarinaan janni-

tettd ja kuljettaa sita eteenpain.

Perinteisessa draamankaaressa aiheen esittelyn ja katsojan koukuttamisen jalkeen kerro-
taan ristiriita tai ongelma. Esimerkiksi tarinan maahanmuuttajan tavoitteesta perheensa

yhdistamiseksi tekee kiinnostavan ne ongelmat, joita paahenkilé kohtaa. Naméa voidaan
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kertoa eri tavoin kuten viranomaisten tai perheen yhdistamista vastustavien henkiléiden
kautta. Nain tarinaan saadaan myds vastakkaista nakokulmaa. Tarina huipentuu kliimak-
siin, eli lopussa kerrotaan kuinka paahenkilon tavoitteissa kay: saako han perheensa Suo-

meen vai ei.

Tarinan ei aina tarvitse olla draaman kaaren mukainen. Etenkin verkkovideoissa videon

alku on tarkein.

Anna Karatvuo: "Tarinan ei tarvitse aina olla perinteinen aristoteleellinen alku-kes-
kikohta-loppu mallinen, mutta sen on oltava kokonaisuus, josta perusajatus kay sel-
keasti ilmi.

Kun videon tarina ja padhenkilé ovat selvilla, tiivista koko videon idea yhteen lauseeseen
ja kirjoita se ylos. Nain se mitad olet tekemassa, pysyy kirkkaana mielessa tyéprosessin
lapi. Esimerkiksitapauksessa se voisi olla ndin: maahanmuuttaja yrittéda saada perheensa

Suomeen, mutta kohtaa vastustusta niin viranomaisten kuin kantavaestonkin taholta.

4.1.1 Videoiden taustatyot ja kasikirjoittaminen

Ennen kuin [&hdet kuvaamaan, tutustu aiheeseen syvemmin. Tarinan ja paahenkilon [0y-
dyttya mieti mita tiedat aiheesta ja mita pitaa selvittdd? Katso myds minkalaisia videoita
aiheesta on aikaisemmin tehty ja mita uutta voisit tuoda aiheeseen.

Kokematonta videotoimittajaa kasikirjoituksen tekeminen helpottaa. Kasikirjoituksen voi
pohtia suuntaa antavasti omassa mielessa, kirjoittaa tarkasti ylos kuvakulmia my®dten tai
listata ajatukset ranskalaisin viivoin. Jos tyoskentelet tydparin kanssa, keskustelkaa vi-
deon rakenne ja tavoitteet lapi, jotta olette yhtd mielta siitd mité olette tekemé&ssa. Erilaisia
toimintatapoja kannattaa kokeilla ja valita niisté itselle sopiva. Olennaista on kuitenkin,

ettd on koko ajan selvda mita olet tekemassa.

Tuomo Bjorksten: "Mun projekteissa korostuu hyvin paljon ennalta kasikirjoittami-
nen. Eli keikalle ei [ahdetda summamutikassa ja katsota mita sielta tulee, vaan etuka-
teen mietitdan sitd mité lahdetdén hakemaan. Teen myds jonkin verran kuvakasikir-
joituksia etukateen: mista kuvakulmasta kuvataan ja mita kuvissa tapahtuu. Kentalla
sitten katsotaan voiko kaiken toteuttaa. Aina ei voi, mutta se on kuitenkin parempi
lahtokohta kuin se, ettd mennaén vaan kohteeseen ja sitten fiillispohjalta heitellaan

jotain.”



Anna Karatvuo: ”En kaytdnnossa koskaan tee kuvakasikirjoituksia, mutta saatan
listata aiheita tai kuvauskohteita paperille, jotta en unohda niita. Kuvaustyylini on hy-
vin realistinen ja kuvat syntyvat paaasiassa kuvaustilanteessa. Kuvausty® on jatkuva
ja tyblas ajatusprosessi, jossa luodaan koko ajan uusia ennakko-oletuksia siita, mita
seuraavaksi tapahtuu ja miten nuo tilanteet voisi vangita. On tavallaan pysyttava
koko ajan viisi askelta tapahtumien edelld.”

Kristoffer Ignatius: "Ei videoita nykyaan kerkea kasikirjoittaa. Osa toki tarvitsee sel-
laisen [kasikirjoituksen], mutta nyt menn&an niin nopeasti, etta ei hirveasti kerkea
kasikirjoittamaan. Jos mulla on joku artistihaastattelu, pyorittelen mielessani asioita,
mitd ma voisin tehda ja mietin misté otan kuvituskuvaa. Teen ranskalaisia viivoja
korkeintaan itselleni. Jos on haastattelu englanniksi jostain tunnetusta henkilosta,
niin silloin mietin tarkemmin. Tassakin kokemus kasvaa tyoviikkojen, -kuukausien ja

-vuosien aikana. Eli sité& oppii ndkeméaén mitéa voi tehda jossakin paikassa.”

4.1.2 Videoiden eettiset kysymykset

Videoiden tekemiseen patee sama journalismin etiikka kuin kaikkeen muuhun laadukkaa-
seen journalismiin. Eettisia kysymyksid ovat muun muassa keta ja mita videolla esiintyy?
Mita julkaistaan ja mita ei? Onko jollekin taholle mahdollisesti vahingollisen materiaalin jul-
kaisu perusteltua? Mita videolla halutaan todistaa? Ovatko kuvausluvat kunnossa? Kuka

omistaa videomateriaalin oikeudet?

Anna Karatvuo: ”Mité julkaistaan ja mita ei? Taté tulee pohdittua usein ulkomailta
tulevan sotavideomateriaalin kanssa. Enté onko videossa lapsia? Paljon naytetaan
kehitysmaissa kuvattuja kuvia karsivista lapsista. Heilla itsellaan ei ole tietoa, etta
heidéan kasvonsa leviavat maailmalla ja yhdistyvat ainoastaan tietynlaiseen kéyhyy-
desta ja kurjuudesta kertovaan viestiin. Onko tama oikein?”

Tuomo Bjérksten: "Aina on kysyttava kysymys: tietdako tama henkild mita se on
tekeméssa. Olen tehnyt videoita hyvinkin arkaluontoisista aiheista. Esimerkkiné tu-
lee mieleen video missa raiskattu nainen kertoi omalla nimellaéan ja kasvoillaan tari-
nansa. Siina taytyy olla aika herkkéné sen suhteen, etta tietddhan haastateltava

ihan tarkkaan mita se tarkoittaa, etta han on tassa omilla kasvoillaan.”

Journalistin ohjeet 16ytyvat osoitteesta http://www.jsn.fi/journalistin_ohjeet/



http://www.jsn.fi/journalistin_ohjeet/

4.2 Mita kaytannon asioita tulee ottaa huomioon?

4.2.1 Kuvauskalusto

Kun videon idea on jalostettu tarinaksi ja tiedetddn mita tavoitellaan, on syyta miettia kay-
tantéd. Ensimmainen asia on luonnollisesti kuvauskalusto. Laitteet vaihtelevat suuresti eri

toimitusten kesken, joten tutustu tyopaikassasi kaytettavissa oleviin valineisiin.

Anna Karatvuo: "Vaikka aina puhutaan sisallén merkityksesta, on tosiasia, etta vi-
deon tekemiseen vaikuttaa suuresti kaytdssa oleva tekniikka. Kehitys on nopeaa,
enka ihmettelisi lainkaan jos pian jo katsomme uutisemme 3D:na. Tama kaikki tie-
tysti vaikuttaa itse tekoprosessiin. Videon tekijan on oltava kiinnostunut alansa tek-
niikasta ja pysyttava kehityksen mukana.”

Joissain toimituksissa videoiden tekemiseen kaytetaan perinteisia isoja video- ja tv-kame-
roita. Nain etenkin silloin kun kuvataan koko video studiossa. Enimmakseen kuitenkin
suositaan kevyempaa kalustoa kuten jarjestelmékameroita sek& mobiililaitteita, silla ne
tuottavat nykyisin erittdin hyvaa videojalkea. Etenkin nopeasti juttukeikalle lahdettaessa
kevyempi kalusto on helpompi ottaa mukaan. Tarvittaessa voi kayttaa myos erilaisia eri-
koiskameroita, kuten GoProta.

Kristoffer Ignatius: "Nykyaan alypuhelimet on rakennettu niin hyviksi viihdepake-
teiksi, ettei en&a tarvitse mitaén ihmeellisia nauhureita. Esim. iPhonessa on tehok-
kaat nauhurit ja todella hyvét videot. Tassé korostuu myds nopeus, kun juttu pitaa

lahettd& nopeasti toimitukseen eteenpéin verkkotyypeille tai postata video sellaise-
naan eteenpain.”

Tuomo Bjérksten: "En tee mobiilivideoita ollenkaan. Mielesténi mobiili- eli kdnnyk-
kavideo on hyvin rajoittuneeseen kayttoon tarkoitettu tydkalu. Se toimii parhaiten ti-
lanteissa, joissa tapahtuu akillinen uutinen, joka pitaa tallentaa. Mobiili on siihen
hyva. Mutta se sopii aika huonosti ndihin mun projekteihin, joissa kerrotaan elavia

tarinoita. Tarvitsen niihin hieman jareampéaa kalustoa.”

Jotkin asiat patevat kaikkiin laitteisiin. Esimerkiksi peruskuvauksen kaynnistamiseksi har-
voin tarvitsee muuta kuin laittaa virta p&éalle ja painaa tallennusnappia. Tarkempien nippe-
leiden ja lisdlaitteiden opettelu pitdéd tehda laitekohtaisesti kdaytannon harjoittelun kautta, ja
ohjekirjaan tutustumalla.

Olipa laite millainen tahansa, liikaa ei voi korostaa yhta perusasiaa: tarkista aina, etta ka-

merassa ja vara-akussa on riittavasti virtaa ja muistikortilla tilaa!
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Erilaisia apuvalineita on hyva kayttaa tarvittaessa. Kuvanvakaajat ja kolmijalka ovat naista
yleisimpia. Ne poistavat tarindn kuvasta. Vakaa kuva luo videoon ammattimaisen vaikutel-

man.

4.2.2 Kuvauslupa

Ennen videon kuvaamista muistuta mieleen keté saa kuvata ja missa saa kuvata.

Kysy kuvattavalta aina lupa sek& kuvaamiseen etté julkaisemiseen. Ketdan ei saa kuvata
ilman suostumusta. Toki poikkeuksena ovat julkista tehtavaa suorittavat henkilot kuten po-
litikot. Muista, etta kotirauhaa ei saa rikkoa edes julkisuuden henkilolta. Kotirauhan piiriin
kuuluvat myés kotiin rinnastettavat tilat kuten hotellihuoneet.

Erityisen tarkkana tulee olla alle 18-vuotiaita kuvattaessa. Lapsen kuvaamiseen on aina

kysyttava lupa my6s vanhemmilta tai huoltajalta.

Julkisilla paikoilla kuten kaduilla saa kuvata. Ravintoloissa, kauppakeskuksissa, konser-
teissa ja julkisissa liikennevalineissa saa kuvata, ellei tilan haltija ole sita erikseen kielta-
nyt. Usein tallainen kielto 16ytyy. Tall6in kuvauslupa tulee hankkia tilanhaltijalta ennak-
koon. Julkisella paikalla kuvatun aineiston julkaisemisessa tulee myos olla erityisen
tarkka, silla materiaali ei saa olla millaan tavalla loukkaavaa tai aiheuttaa kohteelle vahin-

koa.

Varminta on hankkia kuvauslupa kirjallisena. Tahan kayvat yhtalailla erikseen laadittava
sopimus tai sdhkodposti. Kuvaus- ja julkaisuluvan voi tallentaa myds kuvatessa ennen tai

jalkeen varsinaisen kuvauksen.



4.2.3 Kuvauspaikka

Videon kuvaamisessa olennaista on myds paikka missa kuvataan. Videoita kuvataan har-
voin studioymparistdssa, ainakaan kokonaan. Kun kuvauspaikka on paatetty tai I6ydetty,

kiinnitd huomiota seuraaviin asioihin:

¢ Jos kuvaat ulkona, millainen saa on? Onko mahdollisuutta siirtya sisélle sateen yl-
lattaessa?

¢ Millainen valaistus paikassa on? Tarvitsetko lisdvaloa?

e Miten nauhoitat &dnen? Onko paikassa taustamelua, joka vaikeuttaa tallenta-
mista?

¢ Onko luvat kunnossa? Tarvitsetko kirjallisen luvan, jota voit nayttaa esimerkiksi
vartijalle tarvittaessa?

o Pystytko kuljettamaan kuvauskaluston itse?

¢ Miten ja milla paaset paikanpaalle ja pois sielta?

¢ Julkaisetko videon heti esimerkiksi sosiaalisessa mediassa? Millaiset verkkoyhtey-
det paikassa on?



5 Videon kuvaamisen aikana

5.1 Materiaalin maara

Kaikki olennaiset kohteet on kuvattava ja aanitettava, jotta ne olisivat mukana lopullisessa
teoksessa. Usein tama on tehtava kerralla eikd mahdollisuutta uusintaottoihin ole. Ennak-
komiettiminen auttaa kuvaamisessa: nain tarkeita juttuja ei paase jaamaan pois. Jos arvo-
kas hetki menee ohi, on video vain tydstettava ilman sitd. Lavastaminen on harvoin hyva

ratkaisu.

Tarkeimpia ovat alku ja loppu. Se mitd videon keskiosassa naytetadn, on helpompaa.
Alku maarittaa sen kiinnostuuko katsoja videosta ja jaksaako hén katsoa sen loppuun

saakka. Pyri siis saamaan kiinnostavaa aloituskuvaa!

Materiaalia kannattaa kuvata reilusti, etenkin jos kyseessa on video, jonka editoimiseen
on varattu aikaa. Lisaksi jo kuvatessa kannattaa miettid otoksia editoinnin kannalta: anna
kameran kdyda muutama sekunti ennen varsinaiseen asiaan siirtymista ja sen jalkeen.

Nama "hannat” helpottavat videon leikkaamista myohemmin.

Anna Karatvuo: "Olen aina ollut *filmin tuhlaaja”. 1,5-2 minuutin uutisklippiin materi-
aalia kertyy normaalisti 35-40 minuuttia, joskus jopa tunti, mutta tuskin koskaan alle
20 minuuttia.”

Joskus aiheen kertomiseen riittda muutama lyhyt otos.

Kristoffer Ignatius: "Lyhyet noin 10 sekunnin videot voivat toimia miljoona kertaa
paremmin kuin pitkat. Esimerkiksi onnettomuuspaikalta otat snappeja [SnapChat-
video] tai videoita tapahtuneesta ja that’s it.”

5.2 Ymparistdn huomioiminen

Mieti, mik& on kaikkein paras ymparistd kuvaamiseen itsesi kannalta seka kuvattavan
kannalta. Kuvaaminen ei saa hairiintyd ymparistossa tapahtuvista asioista. Yrita etsia mie-
lenkiintoinen tausta, mutta kuitenkin sellainen, etta katsojan huomio keskittyy kohteeseen

eika taustan tapahtumiin.

Joskus ympéristossa saattaa tapahtua jotain hallitsematonta tai yllattavaa. Silmat on pi-
dettava jatkuvasti auki, jotta tilanteeseen voi reagoida sen vaatimalla tavalla. Joskus tylsa-
kin juttukeikka saattaa muuttua kuumaksi uutisjutuksi. Tarkeinta on toimia nopeasti, jotta
saat jutun ensimmaisena ulos.
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Kristoffer Ignatius: "Jos on joku breaking news, lataa video sinne [sosiaaliseen
mediaan tai toimituksen sivuille] ja laita siihen otsikko ja lisda tekstia myéhemmin.
Vie se video ensin kaikkiin vayliin. Sit palaat johonkin ja alat kirjoittaa lisda aiheesta

ja lisda tageja yms. Kunhan saat sen ekana ulos.”

5.3 Haastateltavan tai kohteen asettelu

Kohde ja huomiopiste sulautuvat usein yhteen. Kuvatessa onkin mietittava kuinka haasta-
teltavan tai kohteen asettelee kuvaan. Hyvana ohjenuorana toimii valokuvauksesta tuttu
kolmanneksen saanto, jossa kuva jaetaan yhdeksdan yhta suureen osaan pysty- ja vaa-
kasuorassa. Kuvan neljélle risteyskohdalle asetetaan ne asiat, jotka ovat kuvassa tarkeita.

Kuva 1: Kolmanneksen saantd (© Anu Vaheristo)

Esitd haastateltava tai kohde aina hanelle edullisimmasta kuvakulmasta. Kohdetta ei kan-
nata sijoittaa keskelle kuvaa. Kohteen ylapuolelle tulisi jattaa riittavasti tilaa, jottei nayta

siltd, ettéd hanet tai se on tungettu kuvaan vakisin. Mikali haastattelet henkil6a lahikuvassa,
aseta silmat horisontin tasalle. Liséksi asettele haastateltava niin ettei h&n tuijota suoraan

kameraan. Hieman sivusta otettu kuvaa vahentaa hyokkaavyyden vaikutelmaa.

Kristoffer Ignatius: "Haastateltaessa ei ole mitdan jarkea Idhted kuvaamaan ensin

seinaa ja sitten vasta haastateltavaa. Sellainen on ihan karseeta.”

Haastateltavat tarvitsevat toisinaan my6s ohjausta. Etenkin jos henkil® ei ole tottunut
esiintymaan kameran edessa. Mieti kuitenkin mink& verran ohjaat haastateltavaa: olen-

naista on kuitenkin se mita h&n sanoo, ei taydellisen asennon hakeminen.

Anna Karatvuo: "Haastattelutilanne on aina hyvin herkka, oli haastateltava tottunut

kameraan tai ei. Videon kannalta maaritdn usein haastateltavan paikan valaistuksen

ja danitaustan mukaisesti seka pyrin sijoittamaan haastateltavan aiheeseen liitty-

vaan paikkaan. Pitkid haastatteluja varten haastateltavat on syyté sijoittaa istumaan
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mukavasti, silla vasyminen nakyy nopeasti kamerassa epamaaraisena liikehdintana.
Kuvaajana pyrin ohjaamaan haastateltavaa mahdollisimman vahan, jotta han ohjei-
den pohtimisen sijaan keskittyisi vastaustensa sisaltoon. Haastattelijana toki ohjaan

haastattelun kulkua, joskus hyvinkin tarkasti. Taméa on taysin tapauskohtaista.”

5.4 Rajaus, erilaiset kuvakulmat ja kuvakoot

Rajauksella maaritelladn mita katsojalle tuodaan nahtavaksi ja mita jaa ulkopuolelle. Ra-
jauksella voidaan yhta lailla valittaa tietoa kuin pimittaa sitd. Rajaa kuvaan aina aiheen

kannalta olennainen asia ja jata ylamaarainen “kiva” ulkopuolelle.
Kuvakulmat ja erilaiset kuvakoot ovat videon peruselementteja. Eri kuvakulmien ja -koko-
jen kaytto paitsi elavoittaa videota, myos luo katsojalle tunteen kohteen tai aiheen lahei-

syydesta tai kaukaisuudesta.

Jo kolmella erilaisella kuvakoolla saadaan aikaan vaihtelua. Ennen kuin alkaa opetella

vaikeampia kamera-ajoja, tulee hallita peruskuvakulmat: laajakuva, puolikuva ja lahikuva.
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Laaja kokokuva (LKK) nayttaa katso-
jalle ympaériston ja kertoo missé ollaan.

Kuva 2. Laajakuva (© Anu Vaheristo)

Puolikuvassa (PK) kohteet tulevat lahem-
Mas ja ovat tunnistettavissa. Ymparisto ei
ole en&a niin merkittavassa asemassa. Ih-

miset rajataan navan kohdalta.

Lahikuva (LK) esittelee kohteen tai hen-
kilon tarkemmin ja tuo sen lahelle kat-
sojaa. lhminen rajattaisiin hartioista
passikuvamaisesti. Lahikuva vahvistaa

katsojan kokemusta intiimiydesta.

Kuva 4. Lahikuva (© Anu Vaheristo)
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Naiden kolmen peruskuvakoon lisdksi voi kayttaa seuraavia kuvakulmia:

e Yleiskuva (YK): Esittelee tapahtuma-alueen laajasti. Ympaéristd on tarkeassa
osassa ja kohteet toisarvoisia. Kaytetaan johdanto- ja ylimenokuvana seka ilmai-
semaan yksinaisyytta.

o Kokokuva (KK): Kasitys tapahtumapaikasta vahvistuu. Kohteiden asemat ja liik-
keet tulevat esille ja kohde nékyy kokonaan. Ymparistolla on edelleen merkitysta.

e Laaja Puolikuva (LPK): Kuvassa olevat henkilot rajataan reiden puolivalista (ei
koskaan nivelten kohdalta). Ymparisto ja kohteet ovat tasavertaisessa asemassa.

e Puolildhikuva (PLK): Ymparistoa voidaan viela jonkin verran hahmottaa, mutta
padasiassa ovat ihmiset/kohde. Rajaus tapahtuu kainalon alapuolelta. limeet ovat
hyvin esilla. Tyypillinen kuvakoko uutisia luettaessa.

e Erikoislahikuva (ELK): Kuvataan yksityiskohtia todella lahelta. Oikein kaytettyna
erittin tehokas.

Olennaista on kuitenkin vaihtelu. Kuvaa kohdetta ja ymparistta eri kuvakulmista seka eri
koossa. Nain saat luotua videoon uusia, raikkaita nakokulmia. Yleensa kuvataan ihmisen
silmén korkeudelta. Alaviistosta kuvatessa kohteen suuruus ja ylevyys korostuvat, kun
taas ylhaalta pain kuvatessa kohde saadaan nayttdmaan pienelta tai jopa alistetulta.

Muista kuitenkin, ettd asiasisalto ja siihen liittyva toiminta maaraavat millaisia kuvakulmia
kaytetaan. Kuvakulmien tulisikin aina olla linjassa videon tyylin kanssa, silla huonosti har-
kitut kuvakulmat saavat aikaan sekavan vaikutelman. Pahimmillaan katsoja ei enda ym-
marra ajan ja paikan yhteyttd. Nain tapahtuu etenkin jos suojaviiva rikkoontuu. Liike tulisi-
kin aina kuvat samalta puolelta kahden pisteen valiin kuviteltua suojaviivaa.

Suojaviiva * * *

Kuva 5. Jos halutaan liikkeen jatkuvan samana kuvasta toiseen, on perattaiset otokset kuvattava suojaviivan
samalta puolelta.
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5.4.1 Kameran liikkeet

Kameran liike vaikuttaa paljon katselukokemukseen. Kuvatessa on hyva kayttaa jalustaa
tai kameraan Kiinnitettavaa kameran vakainta. Jos olet tilassa, jossa jalustan kaikkia jal-

koja ei saa tai pysty levittamaan, veda kaikki jalat yhdeksi jalaksi. Sekin on usein parempi
kuin pelkélta kasivaralta kuvaaminen. Tarind nimittain luo videosta helposti amatddrimai-

sen vaikutelman seka héiritsee katsojakokemusta.

Somevideoissa on tdman paivan trendina ymparistdossa kaveleva, itsedan kuvaava toimit-
taja, joka puhuu spiikkid kameralle samaan aikaan. Liikaa liiketta kuitenkin kannattaa valt-
taa, jollei tavoittele silla tiettya tehostevaikutusta. Myds zoomia on hyva kayttaa harkiten.

On parempi siirtya kohteen lahelle portaittain. Kun k&velet lahemmas kohdetta, saat kuva-
koon muuttumaan tiiviimmaksi ja intensiteetin kasvamaan. Kun peruutat, saat kuvakulmaa

laajemmaksi. Samalla kohteen energia vapautuu ja muuttuu kevyemmaksi.

Jos kuvaat kasivaralta kayta kameraa liikuttaessa koko vartaloa hyvaksi: jos panoroit eli
pannaat eli kuvaat vasemmalta oikealle tai painvastoin, kayta kameran k&antadmiseen
apuna liiketta, joka lahtee lantiosta pelkkien kasien sijaan. Samoin jos tilttaat eli liikutat ka-
meraa pystysuunnassa ylos tai alas, kayta hyvaksesi myos jalkoja pelkkien kasien sijaan.

5.5 Valaistus

Useimmat kamerat ovat nykyaan niin valoherkkia, etta ne tallentavat automaattisesti kai-
ken oikean sdvyisena ja varisena. Aloittelevan videokuvaajan kannattaakin kayttada kame-

ran automaattiasetuksia. On kuitenkin hyva tietdd muutamia perusasioita valaistuksesta.

Eri valonlahteista tuleva valo on erilaista varilampétiloista johtuen. Luonnonvalo ja keino-
valo ovat siis savyiltdan erilaisia. Valon vari ilmaistaan kelvinasteissa (K): luonnonvalon
lampdtila on keskimaarin 5600 K ja keinovalon 3200 K. Mitd pienempi varilampdétila, sita
keltaisempi tai punaisempi on valon vari. Varilampdtilan noustessa valo muuttuu punaisen

ja oranssin kautta valkoisesta vaaleansiniseen ja lopulta tummansiniseen.

Valon suuntaan tulee kiinnittdd huomiota. Valon suunta dramatisoi, tuo esille, haivyttaa tai
korostaa kohdetta. YIhaalta tuleva valo jaljittelee auringonpaistetta ja nayttaa usein siksi
luonnollisimmalta. Alhaalta tuleva valo puolestaan luo vaikutelman jostain vieraasta ja tun-

temattomasta. Kun valo tulee kohteeseen edestépéin eli toisin sanoen kameran takaa, né-
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kyy kohde selkeimmin kaikkine yksityiskohtineen. Jos valo taas tulee kohteen takaa, na-
kyy se kamerassa varjokuvana, eika yksityiskohtia voi erottaa. Sivulta tuleva valo puoles-

taan korostaa kohteen niité piirteitd, joihin valo osuu.

Videot voidaan kuvata pelkalla vallitsevalla valolla. Nain toimitaankin useimmilla juttu-
keikoilla. Tarvittaessa kohteen valaisemiseen voidaan kayttaa erilaisia lamppuja ja heijas-
timia. Lisdvalo voidaan kiinnittd& suoraan kameraan. Tamé on kuitenkin usein huono rat-
kaisu, silla se valaisee kohteen liian raikeésti ja saa sen pomppaamaan ymparistosta. Li-
savalo kameraan kiinnitettyna saattaa kuitenkin olla toimiva ratkaisu vaikeissa olosuh-

teissa, joissa valaistusta ei voida toteuttaa muuten.

Videokuvauksessa perusratkaisu kohteen valaisemiseen on niin sanottu kolmipisteva-
laisu. Tata kaytetadn erityisesti studiossa ja henkilohaastatteluja tehdessa. Siina paava-
lolla tehdaan yleisvalaistus, taytevalolla vahennetaan varjoja ja taustavalolla kohde erote-
taan taustasta. Tahan voidaan kayttaa tilassa esimerkiksi jonkun kotona olemassa olevia

valoja tai erityisia LED-valoja.

@ Taustavalo

Taytevalo

Paavalo

Kuva 6. Kolmipistevalaisu

5.6 Aani

Videoissa visuaalinen puoli on tarkeda, mutta yhta tarkeda on aani. Hyva aani on erotta-
maton osa videota ja sen katsomiskokemusta. Mikali videossa on huono &ani, informaatio
voi jaada piiloon. Katsoja saattaa myos jattaa videon katsomatta heikon aanenlaadun ta-

kia.

Journalistisessa videossa usein olennaisinta on puhedani. Puhedanesta on saatava sel-

vaa, vaikka katsoja ei ymmartaisi haastateltavan kielta. Aanen savyista ja intonaatioista
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katsoja voi kuitenkin paatella paljon. Taustamelu on pyrittava minimoimaan ja aani pita-

maan tasaisena koko ajan. Helpointa puheaani on nauhoittaa erilaisilla mikrofoneilla.

Kameroissa on yleensa valmiina mikrofonit. Naiden &é&nenlaatu on harvoin riittdvan hyva
etenkaan haastattelutilanteessa. Ne myds tallentavat kaiken halydanen ymparistosta.
Siksi on parempi kayttéda kameraan liitettavaa mikrofonia.

Etenkin uutiskeikoilla kaytetaan kasimikrofonia, joka suunnataan puhujaa kohti. Osa
naistd mikrofoneista on langattomia, osa kiinnitetaan kameraan piuhalla. Piuha saattaa
joskus heiluessaan aiheuttaa "kolinaa” videolle. Kun kasimikrofonia kayttéa ulkona, kan-
nattaa kayttaa karvaista tuulisuojaa. T&ma minimoi tuulesta johtuvia hairibaania. Kiinnita
huomiota siihen, ettei mikrofoni peita kuvassa puhujan suuta. Suuntaa se puhujaa kohden
alaviistosta ja pida se noin 20 senttimetrin paassa puhujan leuasta. Nain saadaan puhe

tallennettua parhaiten.

Henkilbhaastatteluja tehdessa kaytetaan paljon langattomia nappimikkeja. Nama ovat
kooltaan huomaamattomia ja tallentavat hyvin puheédantd, mutta myds ymparistosta kuu-
luvat aanet. Haastateltavaa kannattaakin pyytaé riisumaan esimerkiksi helisevat korvako-

rut, joista lahteva &ani saattaa héairita puhetta.

Anna Karatvuo: "Viime vuodet olen kuvannut padasiassa jarjestelmakameralla. Aa-
nitysta varten olen hankkinut kameraan pienen mikserin. Yleismikrofonina kame-
rassa kaytan Roden NGT-1:st4, mutta suurimman osan aanista aanitan nappimi-
keilla. Siis haastattelujen lisdksi taustat ja kohtausaanet tulevat usein napeista. Jos-

kus apuna on danimies ja se helpottaa urakkaa suuresti.”

Kuvatessa danenlaatua tulee tarkkailla kokoajan. Helpointa se on kun kayttaa kameraan
kytkettyja kuulokkeita samalla kuin kuvaa. Aina tama ei kuitenkaan ole mahdollista. Silloin

on vain luotettava siihen, etta &anen saa tallennettua.

Videoon voi tehda myéhemmin spiikin tai voice overin, jos vaikuttaa silta, ettei alkuperai-
nen nauhoitettu &ani ole jostain syysta toimiva. Kannattaa kuitenkin aina pyrkia tallenta-

maan aani kuvaustilanteen yhteydessa. Nain aiheet valittyvat aidommin.

5.7 Yllattavat tilanteet

Videota kuvatessa voi aina sattua jotain yllattdvaa. Tekniikka voi pettdd, akusta loppua
virta, muistikortti tulla tdyteen tai netti olla liian hidas. S&& voi muuttua yhtéakkia tai haasta-
teltava hiljentyd. Naissa tilanteissa kekselidisyys ja toiminta ovat avainsanoja.
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Kristoffer Ignatius: "Ma teen niin et otan haastateltavalta some-terkut. Et hei kerro
nopeasti viisi vinkkia tai kerro tésta vahan lisda. Kytken jutun tahan paivaan ja kirjoi-
tan jutun yhteyteen esimerkiksi et "Aira Samulin haastattelussa myéhemmin tanaan,
tsekkaa kaikki meidan Youtubesta” ja se someen. Silloin mulle jaa aikaa tehda toi-

nen haastattelu paremmalla kameralla ja parempilaatuisena.

Tai jos vaikka onnettomuuspaikalla videohaastattelua tehdessa tulee puhelimen
muisti tayteen, tee Facebook-live vaikka omaan profiiliin, tallenna ja siirra sielta sit-
ten varsinaiselle alustalle tai Youtubeen tms. Kaikki tallaiset mahdollisuudet kannat-

taa aina muistaa.”
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6 Videon kuvaamisen jalkeen

6.1 Editointi

Kun kaikki materiaali on saatu tallennettua, on jalkitdiden aika. Editoinnin tarkoituksena on
saada kuvastusta materiaalista mahdollisimman selke&, sujuva ja toimiva video. Tutustu
toimituksessa kaytettavissa oleviin editointiohjelmiin ja niiden ominaisuuksiin tarkemmin

tyopaikallasi. Tassa kasitellaan editointiin liittyvia asioita vain yleisella tasolla.

Editoinnin perusteellisuus riippuu siita, kuinka paljon jalkitoille on varattu aikaa. Toisinaan

video on julkaistava heti, eika editoinnille ole aikaa kuin muutama minuutti.

Kristoffer Ignatius: "Tana paivana toimittajalla ei ole aikaa videoiden editointiin.
Sulla taytyy olla myds silmaa kun kuvaat juttua. Sa vedat sen jutun aikalailla samaan
aikaan ulos. Kilpailu on niin kovaa ja media on niin kova, etté tietyissa tilanteissa
viisi minuuttia editointia jollekin kuvalle ja voi olla liian mydhaista julkaista mitaan.
Esimerkiksi Britannian X Factorissa Saara Aallon esiintyminen oli 12 minuutissa jul-
kaistu Youtubessa. Samoin kaikki mainostauot tehtiin live-feedia. Niit& ei lahdeté
leikkaamaan vaan ne menee ulos sellaisenaan. Porukka haluaa tiedon heti. My6-

hemmin tehdaan sitten pidemmat versiot, joihin on laitettu jotain extraa.”

Toisinaan aikaa voidaan kayttda enemman.

Tuomo Bjorksten: "Kuvauksien jalkeen on tarkein eli editointivaihe, jossa video lei-
kataan. On projekteja, joissa kuvaaminen kestaa vaikka 2 tuntia ja leikkaaminen
kestaa 3 paivaa. Tarkoitus ei ole, etta kauheasti kulutetaan aikaa joka kohdassa,
vaan se, ettd mietitddn myos leikkausvaiheessa tarkasti, ettd saadaan esiin mité ol-
tiin hakemassa. Teen myos leikkauskasikirjoituksen, jossa mietin erityisen tarkkaan,

ettd misté lahtee liikkeelle.”

Editointi alkaa aina valmiin materiaalin katselulla ja kuuntelulla. Materiaali on hyva siirtda
kamerasta tietokoneelle ja editointiohjelmaan kuten Adobe Premieriin, Final Cutiin, Avidiin
tai muuhun toimituksessa kaytettavissa olevaan ohjelmaan. Materiaalin katselun voi tehda
erikseen tai suoraan editointiohjelmassa. Samalla voi leikata videosta raakaversion. N&ain

kannattaa toimia etenkin kun videon leikkaamiselle ei ole runsaasti aikaa.
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Aiheesta riippuu kuinka paljon aaniraita maarittaa sisaltéa. Uutispatkissa haastattelua
saattaa olla hankalakin leikata kun taas henkildhaastatteluissa mahdollisuuksia on enem-
man. Olennaista on kuitenkin valita videoon mik& on mielenkiintoista ja mika ei, niin, etta

videosta muodostuu selkea kokonaisuus.

Aina editointi ei ole ihan ongelmatonta.

Anna Karatvuo: "Usein tekniset ongelmat paljastuvat tarkkailusta huolimatta vasta
editissé. Joskus on kaynyt niinkin, etta videonauha on vahingoittunut ja se huoma-
taan vasta editissa. Uusissa kameroissa kuvakennolla olevat pienet roskat saattavat
tulla nakyviin vasta suurella naytolla. Uutistydssa naita ei ole aikaa korjailla, tv-sar-
joja ja elokuvia tehdessa ammattilaiset tekevat korjaukset. Urani alkuvaiheesta
muistan joskus editissa kironneeni, ettd materiaalia on liian vahan tai kuvat liian sa-
manlaisia. Tallaiset kokemukset ovat kuitenkin ammattitaidon kerryttya jaaneet kay-
tdnndssa kokonaan pois. Ainoa tilanne voisi olla sellainen, etté jutun runko tai aihe
muuttuu merkittavasti viela kuvausten jalkeen (néin joskus kay uutisissa) ja silloin

voi olla pulaa sopivasta materiaalista.”

Kun kuva ja &ani on leikattu tarkoituksenmukaiseksi, viimeistele video. Leikkauskohtia
pehmentamaan voidaan kayttdd himmennysta, ristikuvaa tai sumennusta. Viimeistelyyn
kuuluvat myds dénen ja varien saatod. Adnessa on tarkeaa, etta kaikki kuuluu samalla ta-
solla, eika vaihteluja tule esimerkiksi eri haastateltavien kesken. Vareja kannattaa saataa
vain jos on aivan pakko. Parempi on pyrkia jo kuvausvaiheessa siihen, etta valaisu on

kohdallaan ja varit tallentuneet oikeanlaisena.

Videoihin voidaan lisatéd myos musiikkia. Musiikin kanssa tulee muistaa tekijanoikeudet:
ihan mita tahansa kappaletta ei voi kayttaa videoissa. Erilaisista &énipankeista voi ladata
ilmaisia kappaleita ja kayttaa niita. Talloinkin pitd& muistaa mainita 1&hde. Musiikki kannat-
taa myds valita niin ettei se vie huomiota pois alkuperéisesta aiheesta. Lisdksi varo ettei

se peitéa esimerkiksi haastateltavan puhetta.

Videoihin lisatéan nykyaan usein myos tekstitys, vaikka puhe olisi suomeksi ja kohde-

yleis6 suomalaista.
Kristoffer Ignatius: "Nykyaan videoissa pitaa olla teksti ja niiden pitaa olla lyhyita.

Videoita on ruvettu tekstittamaan silla tavalla, ettad ihmiset katsoa videoita esim. bus-

sissa ilman kuulokkeita. TAmé& on myos etu kuulovammaisille.”

20



Videoiden loppuun lisatdan usein myos kuka videon on tehnyt. Liséksi alussa tai lopussa
saattaa olla nakyvilla toimituksen logo tai tunnus. Naissa noudatetaan useita erilaisia kay-
tantoja, joten varmista tyopaikkasi tai toimeksiantajasi kaytantd ennen kuin exporttaat eli
otat valmiin videon ulos editointiohjelmasta. Varmista myds missd muodossa video ote-

taan ulos, silla eri julkaisuohjelmat tukevat eri tiedostomuotoja.

Editoinnissa jaa yleensé paljon materiaalia kayttamatta. Sita voi tarvittaessa sééstaa,

mutta usein ylijgamamateriaali paatyy roskiin.

Tuomo Bjérksten: "Periaatteessa kaikki materiaali menee arkistoon ja siivoilen sita
tietyin vdliajoin. Jatén sinne ainoastaan kaytetyn materiaalin ja heitdn ylimaaraista
materiaalia roskikseen, etté séastan levytilaa. En muista, etta olisi tullut sellaista ti-
lannetta, ettd olisin tarvinnut vanhaa materiaalia. Sillei kylla, ettd tehdaan joskus
seurantavideoita. Eli meilla on alkuperainen video ja palataan asiaan vaikka 6 kuu-
kauden paasta, ettd mita on tapahtunut télle asialle tdssa valissa. Niissa voidaan
kayttdad vanhaa matskua. Mutta aika usein se on sitd samaa materiaalia, jota siita on

jo kerran esitetty ja sita vain versioidaan uudestaan.”

Kristoffer Ignatius: "Kyl ma niita saastan. En mydskaan liilkoja. Laitan jotain ulkoi-
selle kovalevylle talteen vaikka puoleksi vuodeksi. Aika monet jutut menee vanhaksi.
Jotain tiettyja spessuja haastattelun osia tai hetkia sdastan, koska niista pystyy myo-
hemmin hakemaan hyvaa matskua. Esimerkiksi kun Kirka kuoli, mé olin tehnyt var-
maan yhden hanen uransa viimeista haastatteluista vilkkoa ennen kuolemaa. Oltiin
juteltu kaikesta tosi paljon. Olin kayttanyt haastattelusta kolme minuuttia radioon ai-
kaisemmin. Haastattelusta pystyttiin hyddyntaméaéan tosi paljon matskua jalkeenpéin.
Jatéan yleensa artistihaastattelut itselle talteen myos raakaversiona vuosiksi. Tietyt
jutut kannattaa aina saastaa. Vinkkind: muista nimeta ne filet niin etta |6ydat
matskut!”

6.2 Julkaisu ja markkinointi

Valmis video julkaistaan toimituksen kanavissa. Naitd voi olla yksi tai useampia. Olen-

naista on kuitenkin valita mihin kanavaan videon laittaa.

Kristoffer Ignatius: "Nykyaan on tarkkaan mietittdva minka videon laitat millekin
alustalle. S& et voi laittaa samanlaista videota verkkosivuille, Facebookiin, Instagra-
miin, Twitteriin ja Youtubeen, koska jokaisessa on ihan erilaiset kayttajat. Liséksi pi-
taa tietdd missé& muodossa mihinkin ladataan video. Esimerkiksi Instassa voi valita
miten video nakyy. Twitter ja Facebook on optimoitu vaakavideoille. Ei ole jarkea la-
data laajakuvaa, jos alusta leikkaa osan pois, jos kuvan pitdakin olla nelié. Osa on

pienia juttuja, mutta niin tarkeita.”
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Julkaisussa tarkedé on alustan lisdksi ajankohta. Toimituksissa on yleensa analytiikkaa
siitd, milloin verkkosivuilla on eniten kavijoita. Julkaisuaikataulut maaraytyvat usein naiden
kellonaikojen mukaan. Naméa saattavat vaihdella eri alustoilla, joten videota kannattaa
markkinoida eri alustoilla eri aikaan. Liséksi eri kanavissa voi nayttaa lynempia patkia vi-

deosta ja ohjata toiseen kanavaan katsomaan koko videon.

Tuomo Bjérksten: "Sitten on tietysti vimeisena vaiheena markkinointi. Eli, etta vi-
deo léhtee lentoon, pitda miettia milloin se julkaistaan ja missé kanavissa. Se ei ole
ihan sattuman varaista. Jos sen vaan heittda nettiin ja toivoo parasta, se johtaa
yleensa huonoon lopputulokseen. Sita pitaa miettia melko tarkkaan, etté milloin juuri

tama video olisi ihmisten mielesta kaikkein kiinnostavin.”

Videon markkinoinnissa tarked& on myds osata linkittdd muihin samaa aihetta kasittele-
viin, jo olemassa oleviin juttuihin seka miettia millaisia aihetunnisteita kayttdd maksi-

minakyvyyden takaamiseksi.

Kristoffer Ignatius: "Sun taytyy osata kayttaa hastageja (#) ja tietda miten tagaat
[merkkaat @-merkilld] ihmiset mukaan. Tai miten valitaan kansikuva tai aloituskuva.
Ne on vaan oltava hallinnassa, jotta ne nousee oikealla tavalla esiin esim. artistin

Facebook-sivulla tai haussa.

Toimittajaksi haluavan, joka on aloittelija sosiaalisessa mediassa, kannattaa ruveta
kayttamaan sita aktiivisesti ja opetella se. Tee videoita, kommentoi, ala tehda omaa
blogisivua tai jotain, eli opettele se alusta! Tana paivana jos et toimittajana handlaa
sosiaalista mediaa sa olet ihan in a deep shit. S& et voi ruveta opettelee niita siina

vaiheessa kun ne pitaa tehda.”

Julkaisuajankohtaan vaikuttaa my6s videon oletettu elinika.

Kristoffer Ignatius: "Videot vanhenee aika nopeasti. Melkein sanoisin, etta elinika
on vuorokausi, nain esimerkiksi ajankohtaiset napakat videot seka uutisvideot. Paitsi
jos video rupeaa trendaamaan eli video lahtee lumipalloefektind eteenpéin ihan valit-
témasti ja aiheuttaa ihmisissa reaktion, positiivisen, negatiivisen tai seka etta. Vi-
deon elin-ik& riippuu myos siitéd milla alustalla se on. Esimerkiksi tubettajien videot
menevat todella nopeasti vanhaksi, koska ne ovat vain sellaista yleisté holinaa. Par-
haimmat videot, jotka ovat oivaltava, esimerkiksi naisten asemaa kasitteleva tai syo-
paa kasitteleva video, saatavat kestaa vuodesta toiseen ja lahtea leviamaan myo-
hemmin. My®&s todella hauskat videot, joissa on huumoria ja jotka ovat opettavaisia,

esim. heijastinten kaytdsta kertova video, voi jadda elamaan kymmeneksi vuodeksi.
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Ja tietenkin kaikki koomiset tapahtumat ja tilanteet. Jos toimittaja saa taltioitua jon-
kun hdlmon hetken ja pystyy nauramaan itselleen. Ne ovat videoita, jotka lahtevat
trendaamaan ja muuttuvat ilmidiksi. Lisaksi juhlapyhiin liittyvat videot, kuten joulu,
juhannus, vappu, ne toimii aina vuodesta toiseen kun ne on tehty hienosti ja journa-

listisesti. Ne nousee aina joka vuosi uudelleen.”

6.3 Palautteeseen reagoiminen

Videoihin reagoidaan monella tavalla. Niita jaetaan ja kommentoidaan eri kanavissa.
Niistd my0s lahetetdan palautetta toimituksiin seka toimittajille henkilokohtaisesti. Aina pa-
laute ei ole rakentavaa, mutta sita ei pida paastaa ihon alle. Pohdi ennakkoon kuinka rea-
goit videoistasi saamaasi palautteeseen.

Palauteisiin vastaamiseen on monessa toimituksessa ohjeet. Selvitd ndma itsellesi ja

toimi niiden mukaan.
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7 Lopuksi

Olet nyt lukenut perusasiat siitd, mita tulee huomioida videon tekemisessa. Kaikkea ei ole
tarkoitus noudattaa kirjaimellisesti. Parhaiten videon toteuttamisen oppii tekemalla ja ko-
keilemalla asioita kdytanndssa. Erilaisia toimintatapoja kokeilemalla oppii myds ne itselle

sopivimmat tydskentelytavat.

Kokemuksen mydta tekninen osaaminen kasvaa kuten myos varmuus kuvaamiseen. Sa-
malla tyon tekemiseen tulee nopeutta. Kun aikaa ei enaa kulu tekniikan opettelemiseen,

vapautuu energiaa ideoimiseen ja uusien taiteellisten ratkaisuiden kehittelemiseen.

Tarke&a onkin unohtaa liika itsekriittisyys ja luottaa omaan tekemiseen! Ala siis kuvata

rohkeasti jo tanaan!
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Liitteet

Liite 1: Muistilista videon kuvaajalle — kysy itseltasi nama!

1. Miksi video tehd&an? Mita silla halutaan kertoa?

2. Mita ovat aiheeseen liittyvét eettiset kysymykset?

3. Mika on tarina yhdella lauseella sanottuna?

4. Kuka on tarinan paahenkild? Mika on asia, joka saa hanet toimimaan?

5. Millainen on tarinan draaman kaari? Eli milla koukutan katsojan, mika on tarinan on-
gelma, miten se huipentuu ja mika on tarinan loppuratkaisu tai opetus?

6. Olenko tehnyt riittavasti taustatyota?

7. Mita ja miten kuvaan jotta saan tarinan kerrottua?

8. Milla kuvaan? Hallitsenko tekniikan? Onko akussa riittavasti virtaa ja muistikortilla tilaa?
9. Missé kuvaan? Tarvitsenko erityisia kuvauslupia?

10. Kuinka paéasen kuvauspaikalle kaluston kanssa?

11. Jos kuvaan ulkona, millainen sda on? Sateen yllattdessa onko mahdollisuutta siirtya
sisélle?

12. Millainen valaistus paikassa on? Tarvitsenko lisavaloa?

13. Miten nauhoitan aanen? Onko paikassa taustamelua, joka vaikeuttaa tallentamista?
14. Olenko saanut kuvattua kaiken olennaisen? Onko minulla riittavasti kuvituskuvaa?
15. Olenko saanut haastateltavasta kaiken irti?

16. Missa juttu julkaistaan ja koska?

17. Minké& verran aikaa on editointiin?

18. Julkaisenko videon heti esimerkiksi sosiaalisessa mediassa? Millaiset verkkoyhteydet
paikassa on? Hallitsenko somekanavan?

19. Miten ja missa markkinoin videota?

20. Kuinka reagoin palautteeseen?
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