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1 BESKRIVNING AV FORENINGEN

Foreningen Studentmissionen &r en sjalvstandig del av den evangelisk lutherska kyrkan
I Finland och en del av OPKO (forkortning av Suomen Ev.lut. Opiskelija- ja
Koululaisléhetys ry) som star for den finska verksamheten och verkar i 10 olika stader i
Finland. Foreningen Studentmissionens bakgrund stracker sig till 1964 da féreningen
startade i Helsingfors. Féreningen finns idag pé& svenskt hall i Jakobstad, Vasa, Abo och
i Helsingfors. Studentmissionen ar medlem i den internationella kristna studentrérelsen
IFES (International Fellowship of Evangelical students) och IFES har verksamhet i 150
lander. (Studentmissionen 2016) Flest antal medlemmar har rérelsen i Vasa, ca 100
medlemmar. Medlemsantal i Helsingfors ar ungefar som i Abo, ca 60 medlemmar. Den
svenska sidan star for 30 % av medlemmarna i OPKO/Studentmissionen. (OPKO:s

verksamhetsberéttelse 2015 s. 14)

Malgruppen for foreningen ar studerande, kristna och unga. Som figur 1 beskriver sa ar
verksamhetsidén “att géra Kristus kind bland studerande och unga” (Studentmission-

en).
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Figur 1 Foreningens mission och vision (OPKO )



2 PROBLEMFORMULERING

Jag har valt att skriva mitt examensarbete om framtagandet av en ny broschyr. Det hér
arbetet hor ihop med praktiken jag gjorde vid Studentmissionen under varen och som-
maren 2016. Vi diskuterade kommunikationslésningar med arbetsgruppen for att oka
kannedomen till organisationen bland studerande. Ledningsgruppen och jag enades om
att en ny broschyr behdvdes till den svensksprakiga malgruppen och jag fick ansvaret
att leda projektet for broschyren under min praktikperiod som var tio veckor lang. Led-
ningsgruppen och jag som projektansvarig var ute efter en modern broschyr som ska
kdnnas rolig att dela ut, latt att halla i handen och dessutom ska den kunna inspirera med

ett innehall som har ett djup.

Broschyren ska i forsta hand hjélpa till med att bygga upp en varumaérkesidentitet som
tidigare, enligt uppdragsgivaren, varit bristfallig. Det 6nskas ocksa att broschyren ska
kunna anvandas i flera ar, vilket innebéar att den inte kan vara for radikal. Jag ska i det
héar arbetet redovisa for hur man utformar reklambudskap och med hjélp av olika layout-
lagar motivera for de element som framkommer i den nya broschyren. Jag gar igenom
broschyren med tankeséttet att “allting kommunicerar” och vill ta reda pa hur olika sor-
ters typografi inverkar pa reklambudskapet och vad olika farger formedlar. Det &r sad-
ana val som kan tdnkas komma automatiskt men jag vill argumentera for att alla farger
formedlar olika saker pa samma satt som att olika fonter passar i olika sammanhang. Jag
hoppas att mina insikter far inspirera till ett kreativt tdnkande och att pA samma gang
som jag lar mig sjalv mera om layout och reklam ocksa kunna lara dig som laser nagot

nytt om detta dlskade och hatade &mne — reklam.

2.1 Syfte

Syftet med detta arbete &r att analysera den broschyr Studentmissionen tagit fram ur ett

kommunikationsperspektiv och granska detta med hjélp av en bildanalys.



3 METODER

Nar man utfor en kvalitativ forskning handlar det till skillnad fran de kvantitativa meto-
derna, dar man tar mangden av nagot karaktarsdrag i beaktande, om att soka svar pa ka-
raktaren eller egenskapen hos nagot fenomen. Vid kvalitativa studier soker man efter
mening och syfte medan man i kvantitativa forskningar soker efter forekomsten av ett
fenomen och hur ofta forekomsten dger rum. (Widerberg 2006 s. 15) | kvalitativ forsk-
ning vill vi veta orsaken bakom ett fenomen och varfor det forekommer. Citat ur Kvali-
tativ forskning (Wikberg s. 31).

Det som gor den kvalitativa forskningen sa spannande och berikande ar just att angreppssatt och
metoder handlar om analyser. Nar man tillats anvanda sig sjalv blir man kreativ, och det dr da man
gor “upptickter”. Kvalitativ forskning ir ett sitt att lira sig ndgot om sig sjalv och andra.

Jag &r intresserad av ett djup i mitt arbete, dar jag fritt far kdnna och tolka. Jag vill, pre-
cis som citatet sdger “anvinda mig sjdlv”’ och vara kreativ. Darfor anvénder jag mig av

en kvalitativ metod.

3.1 Semiotik

I mitt examensarbete har jag valt att anvanda metoden semiotik. Semiotik som metod
anvands for att hitta meningen bakom ett budskap. Semiotikens fordel &r att man med
hjilp av den kan uppticka ’dolda budskap”; sddant som inte formedlas direkt utan indi-
rekt. FoOr att vi ska kunna forstd symboler i vardagen behdver vi ha insikt i laran om
tecken, men det ar inte helt enkelt da olika reklambudskap kan tolkas olika; det beror pa
betraktarens uppfattning och tolkningsformaga. (Bell & Bryman 2013). Med hjalp av
semiotik kan vi analysera alla verbala och icke-verbala budskap. Bakom semiotiken lig-
ger ursprungligen Ferdinand de Saussare och Charles Pierce. (Bignell 1997 s. 1-5).
Saussure som &r en av semiotikens upphovsman var évertygad om att alla tecken, inte
bara ord, har en mening och att man ska kunna studera tecken pa samma satt som man
studerar ord. Han pastar att var uppfattning om verkligheten baserar sig pa ord och teck-
en som vi beskriver verkligheten med. Han menar alltsa att vi istallet for att beskriva

verkligheten med tecken anvéander tecken for att skapa oss en verklighet (Bignell s. 6).



Om vi inte bestamt att det ska finnas bilar sa finns de inte fast vi i verkligheten har sett
dem, eller for att citera Bignell i Media semotics: “we cannot think or speak about so-

mething for which there are no words in our language” (Bignell s. 6).

Semiotik blir anvandbart forst da vi kan enas om vad tecknen star fér, menar Bo Berg-
strom i Reklam, strategiskt kreativt (Bergstrom 2014 s. 197). Tecken &r alltsa uttryck;
visar nagot, och innehall; betyder nagot, redogor Bergstrom (2014 s. 197). For att
kunna tolka tecken behdvs en interpretant, ett objekt och ett tecken. Tecknet bestar av

ikon, index och symbol.

INTERPRETANT

TECKEN
- lkon
- Index
- Symbol

OBJEKT

Figur 2. Hur man tolkar objekt. Baserad pa originalet av Bergstrom (2014 s. 197).

For att forklara modellen (Figur 2) sa kan vi ta en bil som exempel. Jag som interpre-
tant, alltsa tolkaren, ser en bil, alltsa ett objekt. Ikonen forestaller bilen och ikon star for
likhet. Indexet kan i detta fall vara en vag och bekréftar ytterligare min uppfattning att
det maste vara en bil jag ser. Index star alltsa for narhet. Vi forstar nu att bilen och
véagen hor néra ihop med varandra. Symbolen &r sjélva 6verenskommelsen. | detta fall
ar symbolen bokstaverna B, | och L. Med de bokstaverna far vi ordet bil och nu vet
plotsligt laskunniga svensksprakiga vad vi syftar pa nér vi sdger eller skriver ”bil”. Det

har ar den enklaste varianten av en semiotisk analys. | ett annat fall, t.ex. om vi ser
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hamburgerrestaurangen Mc Donalds, sa vore logon, alltsd ”M:et” var symbol och den
gemensamma Overenskommelsen for Mc Donalds. Den har modellen om tecken och

symboler motsvarar den teori som Charles S. Peirce (1958) utvecklade.

Da man utfor semiotiska studier av bilder sa analyserar man bilderna ur tre perspektiv;
det denotativa innehallet, konnotativa innehallet och privata associationer. Med det de-
notativa innehallet avser man det man ser utan att tolka. Man beskriver i denna fas all-
ting utan att tilldmpa privata erfarenheter eller kulturell bakgrund. En denotativ analys
ska inte skiljas sig s mycket fran nagon annans. | ett brollopsfotografi ser man en man
och en kvinna med festklader och i bakgrunden ser man en strand. D& man uppnatt

denna fas s& maste man annu ta sig dver de tva féljande. (Koblanck 2003 s.116-17)

Med det konnotativa innehallet avses sokandet efter den egentliga betydelsen som inte
ar uppenbar utan kraver eftertanke och forstaelse for omvarlden. De hér tolkningarna ar
mellanskedet emellan det denotativa och det privata och delas av flera personer, en
grupp. Gruppen har en liknande bakgrund och forstar darfor omvarlden pa liknande sétt.
Brollopsfotografiet kommer att vdcka tankarna till t.ex. gladje, fest och sommar.
(Koblanck s.116-117). Nar reklambudskap formas maste man kunna férsta sin malgrupp
sa bra att man vet vad dess denotativa associationer kommer vara. For att ge ett daligt
exempel pa detta s& bor man inte vélja en skadespelare fran 70-talet att gora reklam for
ett mobilspel som ska sdljas at 90-talister. Den tredje nivan av bildanalys é&r
den s.k. privata associationen. Den &r unik for oss var och en. (Bergstrom 2014 s. 145).
Vissa element kommer de flesta att tolka lika men den privata associationen avgor vart
atergivande av det vi sett och ocksa vart forhallningssatt till reklambudskapet. Vid tolk-
ning av ett brollopsfotografi kommer alla att aterge att de sett ett par och manga kom-
mer ange att bilden utstralar en festkansla (denotation och konnotation) men néar den
privata associationen laggs till uppstar antingen negativa eller positiva kanslor och det
beror pa vad den enskilde betraktaren har varit med om. Se figur 3 pa féljande sida.
(Koblanck s.116-17)
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Denotation = Vad som ses
pa bilden

Konnotation = Gruppens
kulturella associationer

Privat associaton = Dina
egna erfaranheter som
praglar tolkningen

Figur 3 Tre bildtolkningssynvinklar ( Bild: Pixabay 2016.)

3.2 Reliabilitet

Semiotik gar ut pa att analysera och tolka budskap. Bildanalys, som det kallas pa var-
dagssprak ses vanligtvis inte som en lika etablerad metod som sprak- och matematiska
forskningar och bild- och konst undervisningen ses ofta som nagot avkopplande och
“roligt” istéllet for undervisande och nyttig. (Umeé universitet 2009 s. 48-49). For att
kunna skapa en broschyr maste man ha forstaelse for vad de olika elementen star for.
Semiotiken hjélper till att tolka bilder, farger och text och med hjéalp av semiotiken kan
man motivera de element man véljer ut for sitt arbete. En bild &r aldrig bara en bild utan
den férmedlar nagot pa bade denotativt och konnotativt innehall. Eftersom bilder spelar
en stor roll i den broschyr som ska tryckas sa betonas bildanalys som metod for det har
arbetet. Semiotik ska ga att genomfora pa alla bilder. (Umea universitet.2009 s. 49)

3.3 Tillvagagangssatt

Vid framstéllningen av broschyren gick jag igenom féreningens bilder, analyserade dem
och samlade de basta i en bildbank. Déarefter kallade jag till ett méte och dér gick vi ige-
nom de utvalda bilderna tillsammans med arbetsgruppen. Bildvalen analyserades i sam-
spel med broschyrens text och visuella utformning. For broschyren skulle en parmbild

valjas ut samt atminstone tre bilder for broschyrens egentliga innehall. Jag skrev texter-

12



na for broschyren och handleddes av Eva Gadda. Designern i broschyrarbetet var fore-
ningsledaren llkka Kontturi.

4 TEORIBESKRIVNING

| det hér kapitlet framlaggs teorin dar jag gar igenom de layoutprinciper som Bergstrom
presentar i sin litteratur. Layoutprinciperna beror fargval, typografi, samspelet mellan

text och bild samt hur man producerar reklambudskap.

4.1 Utformning av reklam

All reklam har ett budskap och innan budskapet &r fullstandigt borjar det med ett visst
innehall. Innehallet disponeras sedan pa nagon yta; ett plakat, en webbsida eller dylikt.
Bergstrom poangterar att innehallet ska styra formen och inte tvartom. “Form kan inte
ridda eller délja en ddlig idé” papekar han i boken om reklam (Bergstrom 2014 s.168).
Henriette Koblanck jamfor grafisk design med sprak nar hon pastar foljande: ”Grafisk
design dr ett 'sprak’ som man anvénder for att lyfta fram ett budskap ”(Koblanck 2003
5.126). Innehallet tar alltsa form da man placerar de olika elementen pa ett andamalsen-
ligt satt. D& form och innehall sitts samman och exponeras for mottagaren, bildas sjilva
budskapet. (Bergstrom 2014 s. 168). Denna fas da text och bild satts ihop pa en yta kal-
las layout. Da skaparen dessutom lyckas lagga in en personlig pragel pa arbetet far bud-
skapet liv. (Koblanck 2003 s. 130). Det é&r i detta skede, innan budskapet tar form, ndd-
vandigt att ha klart for sig vilka element som ska anvandas for att fora fram budskapet.
(Dahlqvist & Linde 2002 s. 84). | The advertised mind framlaggs teorier pa hur rekla-
men satter sig i vara hjarnor. Du Plessis slutsats vittnar om att en reklam i print har
mindre dn en sekund pa sig att fanga betraktarens uppmarksamhet och att desto langre
en betraktare ar i kontakt med reklamen, desto béattre fastnar den i minnet. (Du Plessis
2008 s. 129-130)

Da det galler reklameffekter skiljer man pa EQ-agerande och 1Q-agerande malgrupper.
Reklamens utformning bor goras med tanke pa malgruppen; om malgruppen ar EQ-

agerande kan man argumentera med t.ex. “musik, kéinslor och firg” men ar malgruppen

13



daremot 1Q-agerande sa anvander man sig av “logik, siffor och sprdk”. (Dahlqvist &
Linde 2002 s. 84). Bergstrom pratar istallet om instrumentella och kénslomassiga bud-

skap.

DAR LIVET
HANDER

Figur 4 Ikea: Dar livet hander. (Réster 2016)

Budskapet i Ikeas reklam (Se figur 4) tolkar jag till att Ikea ar beredd att forse alla med
mobler och inredning oberoende av livssituation eller ovéantade héndelse som kan
komma i1 livet, Ikea finns for alla och dverallt, ”dér livet hander”. Elementen de har an-
vant sig av ar fotografier och text samt produkter och logo. Innehallet som bestar av

elementen jag nyss raknat upp har tagit form pa en yta och ett budskap har kommit till.

4.2 Designlagarna

Nérhetens lag sager att element som sitter ndra varandra hor ihop. De bildar tillsammans
en helhet. De element som inte ska héra ihop maste man avskilja fran varandra och det
basta sattet att gora det pa ar att anvinda sig av vita ytor eller ”luft”. I och med detta dr
inte vita ytor passiva utan snarare aktiva och ndédvéndiga i designarbetet. Nar designern
vill informera om aterkommande fakta eller tekniska detaljer anvander denne sig av lik-
hetens lag som sager att lika former hor ihop. Likheten i elementen hjalper mottagaren
att navigera sig till viktig information och sadan information marks ofta ut med farger
eller synlig typografi. FOr att forstarka viss information kan man anvéanda sig av ramar
eller fargplattor. Det har skapar tydlighet och utgér lagen om slutenhet. (Bergstrom
2014 s. 171).

14



Narhetens lag Likhetens lag Slutenhetens lag

Figur 5 Gestaltlagarna ( Nygren 2013)

4.3 Typografi och lasbarhet

Typografi &r laran om bokstavsformerna. | visuell kommunikation utgor typografi till-
sammans med bilderna de viktigaste elementen (Bergstrom 2001 s. 119). Vi kan vilja
emellan tva typer av typografi: synlig- och osynlig typografi. Osynlig typografi har som
uppgift att férmedla budskap utan att gora sig markvérdig, eller som Bergstrém uttryck-
er sig: "Den osynliga typografins motto dr att i tysthet verka som innehdllets tidnare”.
(Bergstrom 2001 s. 119). Denna variant av typografi anvands i informativa och seritsa
sammanhang. Ett typiskt exempel pa var man anvander sig av osynlig typografi ar en
sida i en larobok eller i en dagstidning. Synlig typografi & som ordet sjalv sager typo-
grafi som tar plats. Synlig typografi hjalper till med att gora budskap levande genom
utsmyckade bokstaver som vdacker kanslor och utldser en viss stdmning. (Bergstrom
2001 s. 116)

Forutom typografi sa kan ocksa designen som helhet antingen vara “’kaotisk™ eller struk-
turerad. Sidorna i en dagstidning behdver vara strukturerade och &r ett gott exempel pa
funktionell grafisk design och darfor forutsatter ocksd sammanhanget att typografin &r
osynlig. Nar man daremot vagar tanka utanfor det normala och leka med hur innehallet
placeras pa en yta sysslar man istallet med emotionell grafisk design och da lonas det

ocksa att anvanda en synlig typografi font. (Koblanck 2003 s. 126-127)
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Antikva ar teckensnitt med seriffer. De &r indelade i tre kategorier: Diagonalantikvor,
transantikvor och vertikalantikor. Den andra teckensnittsfamiljen ar Sanseriferna. Kan-
netecken for dessa &r att de saknar serifer eller “klackar”. (Bergstrom 2001 s. 126 f.)
For Okad lasbarhet i tryckta sammanhang rekommenderar man att anvanda antikvor.
Deras konstruktion med tjocka och tunna partier och andra drag gor det bekvamt for
Ogat. Serifferna skapar linjer som underlattar for égat vid lasning. En annan anvandbar
regel for att forbattra pa lasharheten ar att vélja teckensnitt som vi dr vana vid, ett sadant

ar Times New Roman, som det h&r examensarbetet ar skrivet med. (Bergstrom 2001 s.

A A

Sans-serif

Figur 6 Serif vs. Sans-Serif (Webboken )

Kant r att gemena (sma bokstéaver) ar mera lattlasta an versaler (stora bokstaver), versa-
lerna lases ndmligen bokstav for bokstav vilket gor langre texter hackiga for lasaren.
Den mest lasbara texten ska helst stavas i diagonalaktiva teckensnitt. (Bergstrém 2001 s.
131-133). Versala ord maste alltid optiskt utjamnas, det innebar att man manuellt juste-
rar mellanrummet mellan bokstéverna i ett ord. Nar man kisar med 6gonen mérker man
om bokstaverna flyter in i varandra eller om avstandet ar mattligt. (Bergstrom 2001 s.
138)
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Rubrikglad
RUBRIKGLAD

Figur 7 gemener och versaler ( fyrisfonts.se)

Radavstandet paverkar lasbarheten sa pass att om det ar for stort sa halls inte texten
ihop, &r avstandet daremot for litet sa suddas raderna ut. Radavstandet mats i kagel och
avstandet okar proportionellt tills teckengraden &r 14 p for att sedan minska. Nar kageln
ar 1-3 punkter storre an teckengraden sags avstandet vara mattligt. Da radlangden ar 60
nedslag ar den optimal. En alltfor lang rad bidrar till att 6gat har svart att hitta nasta rad.
En riktigt kort textrad daremot gor att texten avbryts och blir svarlast. (Bergstrom 2011
s. 134)

Textspalten kan vara nagot av dessa tre alternativ; vansterstalld, hogerstalld eller cen-
trerad. Det ar vanligt att man later texten vara vansterstalld. Att sadan text ar lattlast
beror pa att de ojamna hogerkanterna mojliggor fa avstavningar. Med avstavning menas
att man delar upp langa ord med bindestreck. (Textvart 2016). Vansterstéllda spalter kan
stélla till med o6nskade hackiga hogerradfall och for att lasbarheten ska vara maximal
bor radfallen variera mellan att vara langa och korta eller alternativt langa, medel och
korta. Nar man hogerstaller en text gér den ojamna vansterraden det svart for lasaren att
hitta till foljande rad. Problemet med centrerad text ar att texten da blir klumpig. Att
centrera texten kan vara ypperligt om texten ar kort, exempelvis for rubriker eller boktit-
lar. (Bergstrom 2001 s. 134)
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4.4 Bildens betydelse i sammanhanget

En bild ska attrahera mottagaren for att kunna paverka henne. Vi ar dessvérre dvermatta
av bilder och reklam vilket betyder att bilderna i reklamsammanhang inte kan vara for
okomplicerade — de faller da i glomska. (Bergstrom 2014 s. 132). | reklamsammanhang
far ofta bilden sta for det kansloméassiga och kompletteras da med Gvriga rationella ar-
gument. (Dahlqvist & Linde 2002 s. 79). En bild bor for det forsta innehalla ett element
som star i fokus. Nagot eller nagon maste dominera bilden for att vecka intresset hos
mottagaren. FOr det andra bor bilden, som namndes forst i detta stycke, vara tillrackligt
komplicerad. Det innebar att andra element bor sta i samspel med det dominanta inne-
héllet. Om en person star i fokus kan man komplettera med nagot som rors i bakgrunden
eller andra manniskor rumt omkring henne. Bilden ska for det tredje utmana lasaren och
ha lite ”al dente” som Bergstrom beskriver det (Bergstrom 2014 s. 132). Lésaren bor
finna en utmaning att hitta alla element i bilden och darefter kunna hitta huvudobjektet.
(Bergstrom 2014 s. 132). Fargval géllande bilder kan tdnkas komma automatiskt men
det ar ytterst viktigt att komma ihag att allting kommunicerar. Man har kunnat pavisa att
fyrféargsbilder sétter sig bést i minnet och att svartvitt tycks kommunicera trovérdighet.
(Dahlgvist & Linde s. 95).

Max skapar ett tuggmotstand i kampanjen dar de utbringar en kanga till Mc Donalds
efter att de har intagit wrappar pa menyn. Med hjalp av en catchig rubrik och en bild
som samspelar med texten far Max mottagaren att sjalv tanka till. Betraktaren kanner
sig road och forhoppningsvis ocksa finurlig da hon lyckats luska ut budskapet — en re-
klam med tuggmotstdnd som engagerar ldsaren och som inte faller i kategorin “trakig”

eller sett forut”. Se figur 8.
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8.
' . hamburga

Figur 8 Max reklam fran 2012. (Resumé 2012)

4.5 Samspelet mellan bild och text

Nar text och bild sager samma sak star de i harmoni till varandra. Harmoniska bild- och
textrelationer dr nddvandiga nar mottagaren bor informeras om nagot eller lara sig na-
got. Det har samspelet ar ofta inte sa underhallande och saknar definitivt tuggmotstand
och bor darfor anvandas da mottagaren sjélv letar efter information snarare an vid ty-
piska reklamsammanhang. Typiska exempel pa det har samspelet hittas i manualer och
bruksanvisningar. Nar man drar detta till sin spets brukar man kalla det for dverkommu-
nikation. Om man drar for stora risker med éverkommunikation i reklamsammanhang
kan mottagaren snabbt kanna sig uttrakad och i véarsta fall dumforklarad. Mottagaren
vill garna fa tanka till lite och vi kommer da in pa disharmoniska budskap (Se figur 9)
dar text och bild samspelar med varandra men samtidigt gar at motsatta hall. Man kan
jamfora med en slags rebus; ndr mottagaren lyckas luska fram reklambudskapet kanner
hon sig finurlig. Den har teorin ar baserad pa Roland Barthes forankrings- och reléateori.
Att utforma budskap efter den har principen ar valdigt tacksamt i kommersiella sam-
manhang och masskommunikation. Om det hér dras till sin spets riskerar man att sanda

ut bristfalliga budskap dar mottagaren helt enkelt inte forstar budskapet utan istéllet
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kanner sig utanfor. Denna teori om samspelet mellan text och bild ar hamtad fran Re-
klam, strategist kreativt. ( Bergstrom 2014 s. 199 ff.)

VARJE MALTID KAN INNEHALLA
BOR INNEMALLA  SPARY
EN GRONSAK. ITAM

Figur 9 Dismarmoniska budskap ( Pleasecopyme 2008)
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4.6 Farger

Farg anvands emellertid for att locka lasaren men en av fargens viktigaste tillgangar &r
att man med hjélp av dem kan skapa struktur och pa sé sitt "pedagogisera” ett innehall.
Med farg vécker du kanslor; roda och gula farger skapar en livad stdmning medan
morka farger s& som blatt berdttar om trovardighet och “allvar”. Farger ar ocksa i hog
grad symboliska; gront syftar pa livet (tank pa banker, miljopartier och forsakringsbo-
lag), svart kan vara sorgens farg men ocksa lika mycket ar svart fargen som star for stil
och enkelhet, motsatsfargen vitt star alltjgmt for renhet. ( Bergstrom 2001 s. 282 ff.)
Svartvita bilder talar om datid och ger saledes en sentimental kansla. Rosa ger ett 16fte

om underhallning eller drama. (Bergstrom 2014 s. 182).

Stimulating, Bold, Youthful, Energetic,
Vital, Courageous Exciting

Wise, Creative,
Imaginative

Friendly, Cheerful,
Confident

Optimism, Clarity,
Warmth

Authority, Trustworthy
Strong, Dependable

Balance, Harmony, Unique, Soothing
Health, Growth

Figur 10 Howdesign:s version av en emotionell fargskala (2012)

Google vill med sin senaste logo formedla véanlighet at sina lasare, de vill inte verka for
’sjalvsdkra” ej heller "allvetande” utan visa sig vara ménskliga. Detta formedlas med ett
G i fargerna: blatt (trovardighet), gront (mansklighet och liv), gult (gladje) och rétt pass-
ion). Fargerna gront, blatt och rott dominerar och foretaget har nu lyckats med sin nya

vanliga framtoning. (Wired 2015)
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Figur 11 Googles logo. (Wired 2015)
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5 EMPIRI

| detta kapitel kommer printreklamen som tillverkats for féreningen att presenteras. Med
hjalp av den teori som tidigare presenterats har jag tagit fram ett semiotiskt méatinstru-
ment for att kunna utféra min analys av broschyren. Broschyren &r i a6-format och be-
star av en parm, en insida med tre sidor och en baksida med tva sidor. Broschyren &r
alltsa 6-sidig. Den &r gjord pa svenska och innehaller text, bild, féreningsinfo och kon-
taktuppgifter. Den ar till 100 % gjord av foreningsaktiva och darefter tryckt pa en print-
firma. Har efter foljer den semiotiska analysen. Till sist presenteras vagen fram till den

fardiga broschyren.
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51 Parm

KANN GUD.
ALSKA VARANN.
GOR SKILLNAD.

Figur 12 Parm. Star for sida 1

Denotation

Parmbilden star for sida 1 i broschyren och utgors av en svartvit bild, en logo, och en
slogan. Bilden upptar % delar av sidan och bestdr av nagra personer som ser ut att
mingla pa en fest. Personerna ser glada ut. Dominant i bilden &r tjejen i mitten. Hon hal-
ler i ett glas och ser ut att vara upptagen i en diskussion. | bilden upptécks ytterligare tre
personer. Omgivningen tycks vara inomhus. Rubriken tar darefter fokus och lyder:
"Kénn Gud. Alska varann. Gor skillnad.” i versaler skriven pa en anillinréd bakgrund.
Rubriken &r inramad av en vit box. Valet att anvanda det mera vardagligare ordet

“varann” motiveras med att det forenklar 1dsningen.

Konnotation

Syftet med broschyren antas, efter att ha sett parmbilden, vara att fa bekanta sig med
nagot sammanhang som erbjuder gemenskap och fest men samtidigt en mojlighet att fa
en personlig relation med Gud. Ingenting pa parmbilden séager ndgot om vem som &r
avsandare i sammanhanget, forutom vad logon eventuellt avsl6jar for nagon. Eftersom
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foreningen ar mer eller mindre obekant och parmens text och bild ganska diffusa hade
man kunnat tydliggoéra vem avsandaren ar. For att vara en kristen férening sa kan man
daremot diskutera huruvida dricksglaset ska vara med eller inte. Det finns namligen risk
for missforstand bland dem som inte &r bekanta med foreningens vision. Man kan anda

tydligt se att det inte &r ett vin- eller dlglas utan hogst troligt ett plastglas med vatten i.

Designlagarna

Narhetens lag har tillampats i den slogan som utgor huvudelement pa parmen, i och med
att orden "KANN GUD. ALKSA VARANN. Och GOR SKILLNAD.” sitter tiitt ihop
med ett litet radavstand och inramade, sa inser vi att de hoér samman och inte ar 16s-

ryckta ord och meningar.

Typografi och lasbarhet

KANN GUD.
ALSKA VARANN.

GOR SKILLNAD.

Figur 13 Slogan for broschyren.

Teckensnittet &r Museo sans 900. Det ar en sanserif och &r att foredra i rubriker da de ar
monotona eller “enkla” till sin karaktér. Rubriken 4r osynlig till sin karaktir, alltsd den
berattar bara utan att paverka budskapet. Jag hanvisar till Stycke 3.3 som behandlar las-
barhet och typografi, dar konstateras att gemener, sma bokstaver, forenklar lasbharheten
men jag vill pdpeka att ett undantag finns gallande rubriker eller korta meningar. Da
kan versaler vara att foredras eftersom att de attraherar l&saren och vacker uppmark-
samhet. Designern har lyckats vilja ett lampligt radavstand och mellanrum mellan bok-
staverna i rubriken. Det &r viktigt att inte ha ett for langt avstand mellan bokstaverna nar

man anvander sig av versaler, de lases bokstav for bokstav sa texten riskerar att bli
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hackig. Om ordavstandet daremot blir storre dn radavstandet sa luras vara 6gon att borja
hoppa till foljande rad i stallet for att 14sa rad for rad. (Bergstrom 2001 s. 127)

Museo Sans

Figur 14 Museo sans &r en popular font fran 2008. ( Myfonts)

Bildens betydelse och samspelet mellan text och bild

Bilden har ett tuggmotstand och kéanns behaglig, den kraver tillrackligt engagemang fran
mottagaren nar det kommer till att upptacka alla objekt men bilden &r anda inte for
komplicerad for att forstas. Den kraver lampligt med tid och lamnar dnda utrymme for
rubriken. Bilden formedlar fest och glidje men rubriken ddaremot formedlar ett djup, “att
gora skillnad och att ldra kdnna Gud”. Samspelet mellan text och bild ar definitivt
disharmoniskt. P& detta satt skapas ett intresse att lasa vidare i broschyrens innehall. Jag
hanvisar till stycke 4.5 dér jag jamforde fordelar och nackdelar mellan disharmoniska

och harmoniska budskap.

Farger

Parmbilden &r svartvit och temafarg for parmen &r anillinrod. Fargen forknippas med
underhallning och néje. Féreningen formedlar med detta nagot i stil med noje och fritid.
Jamfor med Tv-kanalen C more, dar star det rosa M:et for drama och den rosa fargen far
sta for filmkanalen medan gront valjs for sporten. Fargvalet pa parmbilden upplevs mo-
tiverat med tanke pa att foreningen visar att de ar aktiva och erbjuder aktiviteter for alla

studerande, “rosa” signalerar hiar en “det hinder hos 0Ss-” kdnsla men samtidigt kan

26



man diskutera ifall det hade varit mera lagligt med en farg som formedlar trygghet,
d.v.s. blatt. Bor poangteras att foreningens fargtema ar blatt och orange, farger som
kommer synas mera av langre fram i broschyren. Designern har v alt att forstarka rubri-
ken med olika visuella element; den rosa bakgrunden och den vita ramen runt texten
skapar balans i parmen. Farg anvands pa parmbilden med syftet att attrahera, struktu-
rera och lara ut (Bergstrom 2014 s. 182).

CMORE
CMORE

CMOREFIRST HD

CMORE SPORT HD
Figur 16 C more logo. (The branding source 2012) Figur 15 C more logo (The branding source
2012)
Ovrigt

Det som tog mest tid nér broschyren tillverkades var att skriva den ”perfekta” rubriken.
Parmens rubrik kallas ocksa i det har examensarbetet for slogan. Till processen hérde att
lasa igenom andra foreningars material, att samla inspiration fran musik och bocker. For
det heter ju “grdv inte ddir du star”. Det bestdmdes tidigt att sloganen skulle vara slag-
kraftig och kort, garna tre meningar med punkt emellan. Bilden nedan beskriver proces-

sen.
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k opywriting - Flyer

Gud. Vanner. Forvandlade liv.
Gud. Vanskap. Forvandlade liv.

Lat dig forvandlas
WVaga forvandlas

GUD KAN FORVANDLA LIV,

Farvandla en varld
Farvandla ett liv
Farvandlade liv.

Far studievarlden

Studieliv med innehall
Studieliv med mening
Studieliv med mervarde
Studieliv med djup

Figur 17 Processen bakom broschyrens slogan. Meningarna sorterdes i grupper utefter deras likhet for att forenkla

5.2 Insida

processen.

| DITT LIV AR viKTIGT |

LEV | KARLEK

Gud har en god plan 10 ditt liv och din studietid.
Han beyr 5ig am dina framtidsval och vill Nalpa dig att goea dem.

Gud vill visa dig vem cu 3¢
och ge ditt v innehdit och riktning.

Han vill forma dig tll den du 3r tankt att vara.

S5k, < shail nl finas. Bubts, <3 skall dderen Sppnas. Matt 7.7

Wi 3r skapade for gemenskap.

En god gemenskap har ett djup, 3 spontan och full av kirek.
Att folja Jesus ar att leva och pd

delar vi viea v | hemmen, pa fester och samiingac

Nar vi akskar varann smittar det av sig.

Alla sikall $8esté att nl 3r mina
ni visar varandra kidel. Joh. 13:35

| ETT LIV SOM GOR SKILLNAD |

Vir generation behover fi mota Guds karkek, och som

studerande vill vi dela hoppet om Jesus.

Vi tror att riden behover dar man
s30der botar spia

och visar omsarg #0r sina studickompisar.

Kom och hitta din plats | Guds plan och lev ett liv som

gor shilinad.

Vi &r skapade genom Kristus Jesus till att géra de goda
gamingar som Gud frin birjan har bestimt oss til. Ef 2:10

Figur 18 Insidan. Star for sidorna 2,3 och 4
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Denotation och Konnotation

Pa insidan finns tre bilder. Den forsta med en tjej som ler brett in i kameran. Inga andra
element finns pa bilden. Det framkommer inte vem hon ar eller var hon &r och det
kunde likvél vara vem som helst. Den andra bilden forestéller ett gang kostymkladda
man i tjugodrsaldern. Killen langst fram i mitten upplevs vara bildens huvudobjekt.
Mannen ser ut att vara roade och pa festhumor. Den tredje bilden pa broschyrens insida
forestaller tva tjejer som ocksa anas vara kladda for fest, de ler och ser ut att vara vanner
eller atminstone bekanta. Bilderna pa insidan formedlar fest, akta gladje och varme. Pa
grund av att personerna pa bilderna ar unga sa antar man att malgruppen ar ungdomar
och nar man dessutom laser texten pa sida 2 (sida 1 i uppslaget) sa namns ordet studietid
i forsta meningen. Vi kan redan har forstd att man riktar sig till studerande. Andamalet
och syftet med broschyren kunde &nnu fortydligas genom att forstérka vissa ord i text-
styckena, exempelvis “studietid” och studentmissionen”. Bade avsidndaren och motta-
garen &r &nnu relativt dolda i det har skedet. Framtoningen ar inte for radikal men det

som broschyren formedlar kanns bade relevant och roligt.

Designlagarna

Insidan bestar av tre sidor och utgor sidorna 2, 3 och 4 i broschyren. Varje sida ar upp-
byggd pa lika satt; en bild hogst upp, en rubrik, ett textstycke och ett bibelord langst ner
pa sidan. Bilderna ar svartvita. Det sista ordet i rubriken ar forstarkt med en farg och
runt rubriken finns en ram. Bibelorden &r insatta i boxar som matchar rubriken. Har har
designern valt att pedagogisera innehallet med hjalp av likhetens-, slutenhetens och nér-
hetens lag. Jag redogor for designlagarna i stycke 4.2. Ordet “kédrlek” som star i blatt pa
s. 3 (i mitten) anknyts till versen i blatt som beror karlek nere pa samma sida, det har
utgor likhetens lag. Slutenhetens lag ser vi i rubrikerna som omringas av ramar och alla

tre lagarna kan anpassas pa bibelversernas layout.
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Typografi och lasbarhet

Figur 19 Fonten Segoe Ul beskrivs som font med hdg lasbarhet. (tutsplus)

Brodtexten ar skriven i teckensnittet Segoe Ul. En font i osynlig typografi av Microsoft.
Den har fonten ar ocksa en sanserif precis som parmens Museo, vilket forvanar en aning
eftersom att en antikva font pa manga satt hade varit motiverat. Segoe Ul ar behaglig
och lattlast och ar trots typografins lagar en mycket stilren och omtyckt font.

Meningarna ar korta och de &r skrivna sa for att vara slagkraftiga och lattlasta men i
tryckt format blir dessa korta rader abrupta och man far en kénsla av att texten avbryts.
Radavstandet skapar tyvarr en osammanhangande text. Har kunde bade skribenten och
designern ha editerat texten. Spalterna ar vansterjusterade med ojamn hégerrad. Det un-

derlattar 1&sningen och &r definitivt att foredra i 9 fall av 10.

Bildens betydelse och samspelet mellan text och bild

Bilderna upplevs akta och inbjudande och inte ett dugg konstgjorda. Har har arbets-
gruppen lyckats med bildvalen. Eventuellt kunde den forsta bilden pa insidan ha mera
tuggmotstand d.v.s. nagra delmoment i bakgrunden. Man har valt glada och unga perso-
ner for att fortydliga budskapet som foreningen vill formedla, pa det séttet kan man mo-
tivera att bild och text pa insidan av broschyren ar harmoniska, texterna berattar om att
du &r viktig och &lskad och dessutom att du kan goéra skillnad i andras liv och i studie-
varlden. Personerna i broschyren ser ut som att de vet om att de ar viktiga och &dlskade
men pd sida 4 (3 1 uppslaget) dér rubriken lyder “ett liv som gor skillnad” kunde bilden
ocksa visa exempel pa vad det innebér “att gora skillnad”. Hir gar det disharmoniska
budskapet aningen langt da bilden endast visar tva glada unga tjejer. Bilderna i broschy-
ren ar alla valdigt lika, vilket i och for sig skapar en enhetlig kénsla men samtidigt
kunde det vara motiverat att variera bilderna sa att de kommunicerar ratt budskap. Bil-
derna i broschyren upplevs emellanat vara ditsatta for att fylla utrymme, de demonstre-
rar inte foreningslivet in action. Det har beror sakert delvis pa att det &r svart att hitta

bilder av bra kvalitet och delvis pa tidsbrist.
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| ETT LIV SOM GOR SKILLNAD

\Vir generation behdver f3 mota Guds karkek, och som
studerande vill vi dela happet om Jesus.

Vi tror att rh behdver per dir man
satider botar shia
och visar omsong $0r sina studiekompisar.

Kom och hitta din plats | Guds plan och lev ett liv som
Qo skillnad.

Vi 3r skapade genom Kristus Jesus till att gdra de goda
gamingar som Gud frin bérjan har bestimt oss il Ef 2:10

Figur 20 sida 4 av 6.

Farger

Designern har valt att trycka alla bilder i svartvitt som tidigare beréattats sta for senti-
mentalitet eller datid. Hér antas att designern vill finga 6gonblicket” och lata motta-
garen sig fangas in i stimningen. Det svartvita kan motiveras i det har sammanhanget,
men det dr trots allt en risk att vélja bilder i svartvitt di de kan uppfattas som “gamla”
eller trakiga. Eftersom att broschyren i Gvrigt ar farggrann och pigg sa upplevs det

svartvita som en kontrast och skapar nyans i layouten.
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5.3 Baksida

Vivill utrusta studerande till a1t g&ra Jesus Xristus kind
| studievariden

Vi hoe tll den tvispriidga organisationen Finlands Ev-luth
Student och Skolungdomsmission rf (FSSM),

Studentmissionen 3r ocksd en del av den
Intematooedla kristng studentrOrolsen IFES {ifesworkdorg)

Vifinns pd svecsha | Helsingfors,

Abo, Vasa och Jakabstad, n
fb/studentmissionen
/elsingforsstudmiss
VAD HANDER ’M‘““""‘"“““
I STUDENTMISSIONEN? fRkobstadstudmiss
- Undervisnings- och loveingstiltsben @f
« Eibel, bon- och RBrjungasiapsgrupper ssm
« Sitzor, baler och fester Finlang Suth "
+ Dusciple=konferensen Sti.ngd:!mh::\ of G&mﬂ
* Spartevents, caftkvallar, m.m Tavastvagen 155 A S
00560 Helsingfors

Figur 21 baksidan av broschyren (sida 5 och 6)

Denotation och Konnotation

Bilden som finns pa kontaktuppgiftsidan bestar av tre personer, tva tjejer och en Kkille.
Bilden &r svartvit och tagen vid en tegelvidgg. Kan tankas att personerna hor till fore-
ningen och att de sjélva tagit fotografiet. Jag tolkar bilden som att personerna sager na-
got i stil med “vialkommen hit till oss” vilket ar passande pa en sida med kontaktuppgif-
ter. Layouten i broschyren kénns genomténkt och designern har valt att strukturera in-

nehallet pa ett satt som gor det enkelt for mottagaren att inta informationen.
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Designlagarna

Man har forstarkt hemsidan med en orange fargplatta hogt upp pa sidan precis under
bilden. Resten av infon pa sida 5 &r centrerad. Layouten &r harmonisk och texten ar
passlig. Mycket talar for att den har sidan ar starkast i hela broschyren. Pa sida 6 har vi
boxar med information. Rubrikerna &r slutna och skapar struktur precis som tidigare i
broschyren. Sidorna 5 och 6 ar tydliga och anpassade av layoutlagarna pa ett satt som

forenklar intagningen av information.

Typografi och lasbarhet
Rubrikerna &r av typsnittet Museo och brodtexten i Segoe. Text finns i méattlig mangd

och fontstorleken ar passlig. Man har optiskt utjamnat rubrikerna sa att de ar lasbara.

Bildens betydelse och samspelet mellan text och bild

Bilden innehaller flera element att inta och den uppfattas vara tillrackligt komplicerad
for att ta hansyn till. Samspelet mellan text och bild ar har harmoniskt. Bilden och tex-
ten sager bada tva samma sak: Kom och besok oss! | detta fall da mottagaren redan har
bekantat sig med broschyren sa &r ett harmoniskt budskap motiverat. Da text och bild
sager samma sak nar man lattare ut med budskapet. Da man vill férmedla enkla uppgif-
ter &r det ingen idé att krangla till det i onddan. Haller man sig endast till disharmoniska

budskap sa skapar man forvirring hos mottagaren.

Farger

Pa sidorna 5 och 6 méts vi av fargerna blatt och orange. De har fargerna ar foreningens
temafarger. Blatt ar en farg som utstralar trygghet och anvands aktivt i foretagsmarken.
Jag hanvisar till stycke 3.6 om farger. Orange ar en lugn farg som fungerar bra for att
pedagogisera utan att vara for skrikig. Se figur 10 dar fargen orange beskrivs som ”vén-
lig och sjdlvsiker”. Hir talar det blaa och orangea till varandra och det ser behagligt ut
(Bergstrom 2014. S. 183).
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5.4 Slutsatser

Presentation av den fardiga broschyren

Arbetet fran borjan till slut innebar manga skeden. Forst skulle bilder véljas ut och se-
dan borjade arbetet med att komma pa en traffsaker slogan. En stor utmaning var att
Overfora visionen till designern. Valet av designer spelar en avgorande roll vid kreativa
arbeten och for den som leder projektet galler det att sta pa sig for att man ska na onskat
slutresultat. Konsten ligger i att kunna forklara och motivera sina idéer och att vaga lita
pa sin vision. Vid ett kreativt arbete dar ett budskap ska utformas maste man vaga enga-
gera sig for att kunna vécka intresse hos mottagaren annars riskerar man att slutresulta-
tet blir likgiltigt. Anna Qwennerstedts rad ar att ta fasta pa négot att dlska eller ndgot
att hata” (Ord till salu 2011.s. 93). Nedan foljer en presentation av utkasten fram till den

fardiga broschyren.

© fssm KANN GUD.
s ALSKA VARANN.
e » GOR SKILLNAD.

Figur 22 Ett av de forsta utkasten

Heil

Muistutan vaan siita ettd vaaleus on tarked asia ja ei pitais vahentya | mun mielesta tasta saa enemman ottaa pois vareja ja "effects” ja
satsata konseptiin, elikka : luftiq, modem, [att att 1asa jne. Vinkkina vield toi Arcada-esitteen joka oli hyvin simppeli mutta kuitenkin varikas ja
tyylikas! -}

Kansio vois olla niin simppeli etta taustana on vaan kollaasi, mustavalkoinen, ja sitten isosti meidan slogani hyvassa fonttissa ja varissal. ..

Olisiko huomenna mahdollista ettd me kaikki nahtais ja valmistellaan asioita, me puhuttiin aamupaivasta, klo. 117

Siunattua viikkoal

Figur 23 Ettt mejl i mitten av processen for att fortydliga min vision.
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VAR VISION
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Figur 24 Utkastet innan slutresultatet presenterades

Ha skeab (013t ott i be s Wirjorvgan om0

i vinsr varanefvs kbrak. Jot. 1335

Figur 25 Den fardiga broschyren fér Studentmissionen. (Liv communications 2016)
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6 ANALYS OCH PERSONLIGA REFLEKTIONER

| det har kapitlet féljer en analys av den insamlade datan och en reflektion kring &mnet.
Jag kommer endast att ta den broschyr som tidigare presenterats i beaktande och de lay-

outlagar som behandlats i teorin och empirin. Till sist féljer en slutkommentar.

Nér broschyren gjordes var examensarbetet &nnu inte planerat. Darfor har det har skriv-
arbetet kravt mycket eftertanke; jag har varit tvungen att gora en resa bakat i tiden for
att kunna genomfora mitt arbete omsorgsfullt. Trots det har arbetet inte varit sérskilt
kravande da jag sjalv var inblandad i arbetsprocessen av broschyren. Arbetet sitter i
farskt minne och jag har sparat bilder, e-mejl och skarmklipp fran arbetsprocessen vilket
har underlattat skrivarbetet betydligt. Det som har forsvarat arbetet aningen &r att jag
inte har haft mojlighet att traffa designern under skrivarbetets gang. Det hade underlattat
att diskutera med honom fér han hade sakert kunnat fylla pa med ytterligare tankar
kring broschyrens framstéllning och noggrannare information om designelementen. Jag
fick info om fontnamn och farger men jag hade kunnat dra nytta av mera utttmmande

information for att kunna gora en mera utforlig analys.

Den semiotiska analysen har tillatit att jag har kunnat ta egna asikter och tankar i beak-
tande; vilket ocksa ar kannetecknande for en kvalitativ forskning. Eftersom att jag har
varit sa starkt iblandad i bade skriv- och designprocessen har det varit en utmaning att
utfora den har semiotiska analysen som opartisk. Man kan ifragasatta ifall min javighet
har paverkat resultatet och ifall det hade varit motiverat att Iata nagra utomstaende ut-
fora en analys med samma analyskriterier pd broschyren. Detta hade sakert gett manga
intressanta synpunkter men det hade ocksa kravt mycket planerande och tid. Examens-
arbetet hade i sa fall fort blivit invecklat. Dessutom var jag intresserad av att sjalv fa
dela med mig av mina upptéckter som jag gjorde langs med broschyrarbetsprocessen —
sadana upptackter hade ingen utomstaende kunnat gora. Som tidigare konstaterats sa har
jag intresserat mig for ett djup och for personlighet i arbetet och det tycker jag att min
metod till&t.

| borjan var jag oséker pa ifall broschyren skulle vara tillrackligt komplicerad for att ut-

sattas for en semiotisk analys. Jag var osaker pa ifall bilderna var tillrackligt komplexa
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och intressanta. Da jag larde mig mera om semiotik uppfattade jag snabbt att semiotiska
analyser kan utforas pa alla bilder och symboler. | efterhand ar jag nojd 6ver att bro-
schyren holl mattet for min analys. Jag kan daremot konstatera att slutresultatet av bro-
schyren hade varit snyggare och mera lasbar om jag hade studerat mera teori innan vi
satte igang arbetet. Visserligen hade jag teorin bakom 6rat men jag kan konstatera att
brodtextens hackighet och det faktum att vissa bildval inte visar foreningen in action ar
missar som inte hade uppstatt om jag hade kunnat avsatta mera tid for forhandsarbetet.

Jag ar ocksa skeptisk till att alla bilder &r svartvita.

6.1 Avslutande kommentar

Syftet for examensarbetet var utformat sa har: Syftet med detta arbete ar att analysera
den broschyr Studentmissionen tagit fram ur ett kommunikationsperspektiv och granska
detta med hjélp av en bildanalys. Metodavsnittet behandlade principerna kring att tolka
bilder och teorin bestod framst av Bergstroms layoutlagar och designlardomar. | den
empiriska delen utfoérde jag den semiotiska analysen pa ett uppslag at gangen och till
slut presenterades slutresultat i for - och efter bilder.

Analysen lyckades vl och jag kan konstatera att broschyren uppnadde sitt syfte att vara
bade attraktiv och larande. Analysen visade ocksa att endast fa andringar hade gjorts i
broschyren efter den semiotiska analysen. Eftersom jag inte arbetar pa foreningen idag
blir det svart for mig att fa tag pd respons men jag ar sjalv nojd Gver broschyren och
over att jag har fatt forkovra mig i layoutens lagar. Jag upplever att broschyrarbetet har
gynnat mig pa manga satt och hoppas att mina insikter gynnar dig som laser. Jag har
upptackt att kreativa arbeten och framtagandet av nya kampanjer bestar av tva huvud-
ingredienser som stavas samarbete och magkansla. Det &r a och o att kunna samarbete
med designern och arbetsgivaren utan att Gverge sin egen vision och magkansla. Ar-
betsgivaren har ju trots allt sokt utomstaende hjalp och da lonar det sig att vaga vara

passligt djarv.
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BILAGOR

Bilaga 1
Analysobjekt Denotation Konnotation Personlig refe- | Ovrigt
rensram
Parm (s.1) Har beskrivs vad som ses | Har gors Har gors unika
- . . . . . analyser av inne-
pa parmbilden. Vilka ar| kopplingar till om-| y v
. hallet. Vad
. varlden och kul-| . .
elementen? Vad fore- o vacker parmen
turen. Beskriv kans-
staller bilden och hur hor | lor och vad man| for
forsoker formedla .
den ihop med rubriken. . tankar/minnen
med parmen. Vad
kan och handlingar?
tankas vara syftet
med broschyren
efter att du sett
parmen?
Innehall (s. 2,3,4) | Har beskrivs bilderna| Vad for slags stam- | Vilka kdnslor | Kommentera
. ning vill man skapa | . . .
utan desto djupare ana- & P vacker  bilderna| faktumet att bilderna

lys. Vad ser du pa bilder-

na. Vad star for hu-

vudobjekt och vilka 6v-
riga element finns det pa

bilderna.

med de valda bil-
derna.
Vem upplever du

att ar malgruppen

for foreningen?

hos dig? Kanner
du valkommen till
foreningen eller ar
det nagot med
bilderna som stoér

dig?

ar svartvita. Upplever
du att det gor bro-
schyren rattvisa eller
borde de vara i farg?
Kommentera  ocksa

ovriga element pa

sida 2,3,4




Baksida (s. 5 o.
6)

Har beskrivs de sidor
som utgdr broschyrens
baksida. Ena sidan bestar
av kontaktuppgifter och
den andra innehaller
foreningsinformation.
Vad ser du pa bilden och
vad forestaller den?

Vad vill man for-
medla med bilden,
vad utgdér huvud-
moment i

bilden och varfor
har man valt denna
bild pa kontaktsi-
dan? Ar bilden i
samklang med de
ovriga

bilderna pa insidan
och med forening-
ens verksam-

hetside?

Har beskrivs per-
sonliga associat-
ioner. Blir du
lockad eller kan-
ner du avsmak av
bilden? Vad
vacker bilden for
tankar/ minnen

och kanslor?

Nu ar man bekant
med hela broschyren.
Har kommenteras
annu sista sidan som
innehaller

foreningsinfo: ar den

nodvandig och un-
dervisande? Till sist
beskrivs  helhetsin-
trycket av broschy-
ren. Nadde den sitt
syfte? Var bild och
text tillrackliga / over-
flodiga...var broschy-
ren for radikal eller
for ointressant? Vad
larde du dig om Stu-
dentmissionen? Fatt-

tas nagot element?

Ovrigt?




