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Kuva 2: Naava One Slim -alyviherseina
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1 Johdanto

Tein opinnaytetyoni Naavalle, joka valmistaa alyviherseinia. Opinnaytetyossa
dokumentoin massaraataloitavan alyviherseinan tuotekehityksen eri osa-alueita
tuotteen seka Naava-suunnitteluoppaan (Liite 1) nakokulmasta. Tuotteet ovat
uuden Naava-tuoteperheen raatalGitavia tuotteita, joita on tarkoitus tuottaa
massatuotannon keinoin. Naava-suunnitteluoppaan avulla uusi tuoteperhe
esitellaan asiakkaille. Teoriaosuudessa esittelen massaraataloinnin kasitteena
seka mita tulisi ottaa huomioon raataloitavan tuotteen esittelyssa asiakkaille.
Olin mukana uuden tuotteen koko tuotekehitysprosessissa muotoilijana seka
tein oppaaseen uuden tuotteen kuvat ja olin mukana oppaan suunnittelussa.
Opinnaytetyoni tavoitteena on tutustua massaraataloinnin menetelmiinja sen

siirtamiseen tuotekehityksesta ja tuotantoon.

Opintoihini kuuluvan tycharjoittelun aikana tein toita Naavan tuotekehityksessa
noin viisi kuukautta. Harjoitteluni alkoi 2016 vuoden alusta. Uuden Naava-
tuoteperheen suunnittelu alkoi harjoitteluni aikana. Tavoitteena oli suunnitella
uusi modulaarinen tuoteperhe, joka mahdollistaa laajemman tuotevalikoiman ja
parantaa alyviherseinan ulkonakoa. Aiemmin tuotetta on suunniteltu teknologia
edella. Tuote on osoittanut toimivuutensa ja uutta tuoteperhetta voidaan
suunnitella teknologia seka muotoilu edella. Opinnaytetyo sisaltaa eri osa-alueita
massaraataloitavan tuotteen seka oppaan suunnittelusta. Teoriaosuudessa on
keskitytty kyseiselle tuotteelle olennaisiin asioihin, jotka ovat olennaisia taman

tuoteperheen suunnittelussa.

Tavoitteena oli luoda tuote, joka saadaan raataloitya seka toimitettua jokaiseen
tilaan. Uuden tuotteen tulee olla helposti muokattavissa tilaan sopivaksi
riippumatta rakennuksen rajoitteista. Asiakkaalle myds haluttiin antaa
raatalointivaihtoehtoja kuten tuotteen koko, vari seka mahdolliset katteet. Naiden
tavoitteiden takia tuotteesta paatettiin tehda modulaarinen. Naavan R&D-

tiimi seka teollinen muotoilija Ville Kokkonen ovat suunnitelleet Naavan uuden

tuoteperheen.

Naava-suunnitteluoppaan tarkoitus on esitella yrityksen uusi massaraataloitava
tuoteperhe. Massaraatalcinti taytyy pystya esittamaan potentiaalisille asiakkaille
mahdollisimman selkeasti, tukahduttamatta asiakasta liialla maaralla valintoja.
Oppaan tarkoitus on esitelld uudet tuotteet seka niiden eri raatalointivaihtoehdot.

Paatavoite oli siis antaa asiakkaalle enemman vaihtoehtoja ja mahdollisuus

raataloida tuote itselle sopivaksi. Uusi modulaarinen tuote mahdollistaa
asiakkaiden toiveiden toteuttamisen monipuolisemmin seka tuotannon

nopeuttamisen, jotta yritys pystyy vastaamaan tuotteen kasvavaan myyntiin.

Naavalla oli vakiotuotteina Naava Original (Kuva 3) ja Naava Smart. Myynnin
kasvaessa myos asiakkaiden vaatimukset tuotteen muokattavuudesta seka
ulkonaosta kasvoivat. Lahdimme kehittamaan uutta Naava-tuoteperhetta, johon
kuuluu Naava One, Naava One Slim ja Naava Designer. Oppaassa esitellaan nama
uudet tuotteet. Uusi Naava-tuoteperhe julkaistiin 2016 loppuvuodesta.

Massaraataloinnista on koottu teos Handbook of research in mass customization
and personalization, joka sisaltaa paljon julkaisuja massaraataloinnista. Kirjat

ovat koonneet Frank T Piller seka Mitchell M Tseng (2007). Kokoelmateos
massaraataloinnista toimii teoriaosuuden pohjana opinnaytetyohon. Toinen
tarkea kirja opinnaytetyota tehdessa oli Custom nation, jonka on kirjoittanut
Anthony Flynn seka Emily Flynn Vencat (2012), tama kirja on hyva aloitus kirja
massaraataloinnin maailmaan. Kirja kertoo raataloitavan tuotteen kehittamisesta
yrittajan nakokulmasta. "Massaraataloinnilla kilpailukykya” -kirja, jonka on
kirjoittanut Lea Ahoniemi, Markus Mertanen, Marko Makipaa, Matti Sievanen,
Petri Suomala seka Mikko Ruohonen (2007) sisaltaa hyvia osioita, jotka tukivat

suoraan Naavan tuotekehitysprosessia.

Kuva 3: Naava Original
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sisailmasta tuotteistetun alyviherseinan avulla. Naavan myynnin kasvaessa
vaatimukset tuotteen ulkonaolle kasvoivat. Yritys halusi lanseerata kokonaan

uuden Naava-tuoteperheen. Yritys tahtaa myos voimakkaasti kansainvalisille

markkinoille, joita varten haluttiin tuote, joka edustaa skandinaavista muotoilua.

2.1 NAAVA

Naava on perustettu Jyvaskylassa 2011 kolmen henkilon voimin, ja he toimivat talla
hetkella toimitusjohtajan, teknologiajohtajan seka operatiivisenjohtajan rooleissa
yrityksessa. Yritys tyollistaa 2017 vuoden alussa noin 60 henkiloa Suomessa seka

Ruotsissa. Kyseisissa maissa on talla hetkella yhteensa toista tuhatta Naava-
tuotetta. Yritys tahtaa voimakkaasti myos kansainvalisille markkinoille. 2017
vuoden alusta yritys aloitti toimintansa New Yorkissa. Aasian maat nahdaan myos
suurena potentiaalisena markkina-alueena. (Kangas, Tuomo 2017.)

Naava yhdistaa luontoa seka teknologiaa. Yritys tarjoaa palvelua luonnollisesta
sisailmasta. Yrityksen tuote on Naava-alyviherseina, jonka teknologia luonnollistaa
ilmaa puhdistaen siita haitallisia kemikaaleja. Naava-alyviherseina eroaa tavallisesta
viherseinasta sen aktiivisen ilmankierron avulla. Tuote kierrattaa ilmaa kasvien
Jjuuriston lapi takaisin huoneilmaan. Yrityksen visio on ratkaista yksi maailman
suurimmista, talla hetkella paljon esilla olevasta ongelmasta; huonosta sisailmasta. Kuva 4: Naava-logo
(Naava.io 2017.)

Naava on kasvavan cleantech-alan edellakavija. Yritys hyodyntaa kasvien juuriston

mikrobeja ilmanpuhdistuksessa. Naava-alyviherseina ei pyri steriiliin sisailmaan

vaan luonnolliseen sisailmaan. (Naava.io 2017.) Naavalla ei talla hetkella ole

vastaavaa kilpailijaa, joka yhdistaisi kasvien potentiaalin ilman puhdistukseen.

Kilpailijoina voidaan pitaa mekaanisia ilmapuhdistuksen yrityksia kuten myos

tavallisia viherseinia.

Naava haluaa tarjota ihmisille puhtaan ilman, jota hengittaa. Huono sisailma on
taman aikakauden ongelma. Suurin osa ajasta lansimaisessa kulttuurissa vietetaan

sisatiloissa, jonne olemme vasta sadan vuoden sisalla siirtyneet. Tama ilmio



2.2 NAIN NAAVA-TUOTTEET TOIMIVAT

Naava-alyviherseina on tuotteistettu viherseina, jonka yritys tai yksittainen
ihminen voi ostaa tai vuokrata sisatilaan. Naava-alyviherseina sopeutuu uuteen
tilaan noin kolmen viikon aikana, jonka jalkeen tuote alkaa luonnollistamaan tilan
huoneilmaa maksimiteholla puhdistaen tilasta ihmiselle haitallisia kemikaaleja.
Tuotetta seurataan ja ohjataan tekoalyn avulla. Alyviherseinén rinnalle on kehitetty
Naava OS -teknologia, joka etavalvoo tuotetta. Naava OS -teknologia lukee

mm. tilan lampatilaa, ilman kosteutta seka vuodenaikoja. Teknologia on kehitetty
sopeuttamaan alyviherseina erilaisiin tiloihin, jotta maksimaalinen teho saadaan
tuotteesta irti. Taman lisaksi tuotetta yllapidetaan saannollisten huoltokayntien
avulla.

Kasvit elavat mullattomassa kasvualustassa, josta ilma imetaan kasvien juuriston
lapi alipaineen avulla. Kasvien juuriston mikrobit poistavat sisailmasta haitallisia
kemikaaleja. Epaorgaaninen kasvualusta antaa mikrobeille tilaa lisaantya,

joka moninkertaistaa kasvien luontaisen kyvyn puhdistaa ilmaa. Tuote ohjaa
luonnollistetun ilman takaisin tilaan tuulettimien avulla tuotteen ylaosasta (Kuva
5). Tuote poistaa ilmasta haihtuvia orgaanisia yhdisteita eli VOC-yhdisteita
(Volatile Organic Compounds) seka muita ihmiselle haitallisia kemikaaleja. (Naava.

io 2017.)

Naava hyodyntaa Nasan tutkimusta kasvien ilmanpuhdistuksesta. Nasan
tutkimustulokset osoittavat, etta kasvit poistavat ilmasta haitallisia kemikaaleja,
jotka esimerkiksi voivat aiheuttaa sick building syndrome -taudista aiheutuvia
oireita. Nasa laati listan, jolta loytyy satoja kappaleita kasveja, jotka toimivat ilman
puhdistajina parhaiten. Naita kasveja Naava kayttaa kaikissa tuotteissaan. (NASA

tecnical documens.)

Kuva 5: Naava OS -teknologia
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3 Massaraatalointi

Uudessa Naava-tuoteperheessa on monia kymmenia vakiotuotteita. Taman takia
tuotekehityksen tavoitteena oli suunnitella massaraataloitava tuote, jotta tuotteen
komponenttien hinta pysyy jarkevana. Samalla haluttiin sailyttaa tuotteen

réété|6itévyys asiakkaalle.
3.1 MASSARAATALOINTI KASITTEENA

Ensimmaisten joukossa massaraataloinnin maaritteli Josep Pine I, 1993.
Hanen mukaansa paras tapa saavuttaa massaraatalointi on luoda modulaarisia
komponentteja, joita yhdistelemalla saadaan laaja valikoima lopputuotteita

tai palveluita. Massaraataloinnin tarkoituksena on minimoida kustannukset ja

maksimoida yksilollinen raatalcinti. (Piller & Tseng 2008,139))

Suurtuotannon edut saavutetaan tuotteiden sijaan komponenteilla. Laaja
tuotevalikoima saavutetaan modulaarisien komponenttien kayttamisella useissa
tuotteissa. Kun taas tuotteen raataloitavyys saavutetaan laajalla tuotevalikoimalla,
joiden kokonaisuuksia pystytaan tilauskohtaisesti yksiloimaan. (Piller & Tseng

2008,139)

Massaraatalointi tarkoittaa yksiloytyjen tuotteiden tekoa massatuotannon etuja
hyodyntaen. Massatuotannolla tarkoitetaan tuotantotapaa, jossa yritys valmistaa
suuren eran tuotteita mahdollisimman tehokkaasti. (Ahoniemiym. 2007,15,17.)
Massaraataloinnin avulla tuotetaan yksilollisia palveluja tai tuotteita vastaamaan

yksiloityihin tarpeisiin, kustannustehokkaasti ja sarjatuotantoa hyodyntaen.

(Ahoniemiym. 2007,10.)

Kosmeettisella raataloinnilla voidaan konkreettisesti vaikuttaa tuotteen tai palvelun
raatalointiin eri asiakasryhmille. Samaa perustuotetta muokataan vastaamaan
asiakasryhman yksiloityja tarpeita. Tuotantoprosessissa huomioidaan esimerkiksi
lopputuotteen lisavarusteet, vari tai muita asiakkaan toivomia parannuksia

tuotteen kayttotarkoitukseen liittyen. (Ahoniemiym. 2007, 18-19.)

Massaraataloinnissa on tarkeaa ottaa huomioon kustannustehokkuus. Tassa on
muistettava ottaa huomioon, ettei raataloinnista saatava hyoty havia kustannusten

noustessa. Kun tuotantoon otetaan mukaan raataldinti, voi se luonnollisesti nostaa

kustannuksia. Merkittavin kustannuksia nostava tekija voi olla monimutkaisuuden

lisaantyminen niin tuotannossa, suunnittelussa kuin verkostoyhteistyossakin.

(Ahoniemiym. 2007, 23.)

Frank Piller maarittelee massaraataloinnin seuraavasti: “Mass Customization
means to offer products or services which meet the demands of each individual
customer, but which still can be produced and delivered with mass production
efficiency.” Pillerin mukaan massaraataloinnilla tarkoitetaan tuotetta tai palvelua,

Jjolla pyritaan vastaamaan asiakkaiden yksiloityihin tarpeisiin massatuotannon

tehokkuudella. (Piller 2014.)

Massaraataloinnin tarkoituksena on kaantaa asiakkaiden yksiloidyt tarpeet
mahdollisuudeksi luoda tuotteelle lisdarvoa. Massaraataloinnilla pyritaan
haastamaan massatuotannon kasitys “one size fits all”, yksi koko sopii kaikille.
Massaraataloinnin tarve on helposti ymmarrettava: mikseivat ihmiset haluaisi, etta
heita kohdellaan yksiloina ja tuotteet raataloidaan heidan yksiloityjen tarpeidensa

mubkaisiksi. (Piller 2014.)

Massaraataloinnin kayttoonotto on ollut haastavampaa, kuin aluksi ajateltiin.
Avain massaraatalcintiin on, etta se voidaan lisata osaksi tuotantoa ja

kaiken tuotannon ei tarvitse perustua massaraatalointiin. Pillerin mukaan
massaraataloinnista saadaan paras hyoty irti lisaamalla se nykyiseen tuotantoon

ja haastamalla ajatus "one size fits all” ja nakemalla asiakkaan yksilolliset tarpeet.
Massaraatalointi ei ole yksittainen likestrategia vaan lisa yritykselle. (Piller 2014.)



3.2 MASSARAATALOINNIN EDUT JA HAASTEET

Raataloity tuote on kallis mutta yksilollinen, kun taas massatuote on edullinen ja
nopea valmistaa mutta aina samanlainen. Massaraatalcinnilla haetaan molemmista
parhaat ominaisuudet, yksiloity tuote, nopea tuotanto seka kustannustehokkuus.
Massaraataloinnin tarkoituksena on tuottaa tuotteita tai palveluita, joissa on
riittavasti vaihtoehtoja tai raatalointivaihtoehtoja, jotta jokainen loytaa juuri

sen mita tarvitsee ja etsii. (Salvador, Rungtusanatham 2008, [Salvadori ja
Rungtusanatham lainaavat tekstissaan alkuperaisteosta Mass Customization: The
New Frontier in Business Competition, Pine 1993, 48.])

Anthony Flynn ja Emily Flynn Vencat kayttavat kirjassaan "Custom Nation”
esimerkkinaan Mustang-automerkkina. Mustang antoi asiakkailleen paljon
vaihtoehtoja kuten vari, kuvio ja erilaiset toiminnot ja autosta tuli menestys, vaikka
myynnin tieteen alan mielesta lika vaihtoehtojen maara pidettiin huonona asiana.

(Anthony Flynn ja Emily Flynn Vencat, Custom Nation 2012, 48-49).

Anthiny Flynn kirjassa Custom Nation esittaa vaitteen, etta hanen mielestaan
Vuoteen 2040 mennessa kaikki tuotteet ovat raataloityja tuotteita,

massatuotteiden aika on ohi. (Flynn ja Flynn Vencat 2012, 8).

"Tuotanto haluaisi mieluiten jakaa moduulit siten, etta samoja moduuleja ja
komponentteja voitaisiin kayttaa mahdollisimman usein ja tuotanto on helppo
organisoida. Tuotekehitys haluaisi ennakoida tulevia muutostarpeita ja erottaa
kokonaisuudesta jatkokehitykseen sopivia moduuleja. Huolto- ja yllapitopalvelut
kantavat huolta tuotteiden huollettavuudesta ja moduuleja haluttaisiin muodostaa
siten, etta niiden valmistaminen ja korjaus on tuotteen valmistuksen jalkeen
mahdollisimman vaivatonta. Asiakkaille usein hyvin merkityksellisia valintoja ovat
tuotteen ulkomuotoon vaikuttavat valinnat, kuten malli- ja varivaihtoehdot tai
mahdollisuus oman brandin mukaiseen kuviointiin tai maalaukseen. Taman vuoksi
yritykset kehittavat joitakin moduuleja vain tuotteen ulkonaon ja raataloinnin
helpottamiseksi ’Suunnittelussa suurin ongelma on se etta suunnittelijat rupeavat
lian nopeasti mallintamaan uutta tuotetta, kun pitaisi myynnin kanssa yhdessa
suunnitella tuoterakenteen muuttujat ja suunnittelusaannot. Perimmainen haaste

on, etta koko yritys ymmartaisi taman.” (Ahoniemiym. 2007, 43-44.)
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3.3 MODULAARINEN TUOTE

Moduulit ovat yksittaisia komponentteja eli osia, joita yhdistettaessa tuotteesta
tulee modulaarinen. Modulaarisuus on rakenne, jolla kasitellaan monimutkaisia

kokonaisuuksia. Se sisaltaa yksiloityja, toimivia ryhmia samanlaisella rakenteella.

(Lidwell ym. 2003,136.)

Tuotannossa saavutetaan massatuotannon etuja, kun vakioidut moduulit toistuvat
lopputuotteissa ja niita voidaan valmistaa varastoon ja nain lyhentaa tuotteen
valmistusaikaa. Muutosten tuotekehitys voidaan kohdistaa yksittaiseen osaan
tuotetta. Vaikka yhteen moduuliin tehdaan muutoksia, se sopii silti yhteen muiden
moduulien kanssa. (Ahoniemiym. 2007, 40.) Vaikka moduuli on valmistettu
massatuotantona, silti lopputuote voi olla taysin yksilollinen. Samoja yhdistelmia ei

valttamatta ole tehty koskaan aiemmin. (Ahoniemiym. 2007, 41)

Modulaarisen tuotteen suunnittelussa tarkeinta on ottaa huomioon ne seikat,
Jjoita asiakkaat haluavat tuotteessa muokata. On mietittava valmiiksi, mita
ominaisuuksia tuotteessa on jarkevaa muokata. Suunnitteluprosessi lahtee
likkeelle siita, etta ensin on tunnistettava asiakkaiden tarpeet, taman jalkeen
kehitetaan tuotetta haluttuun suuntaan vastaamaan naita tarpeita. Mietitaan
tarvittavat moduulit ja kohdistetaan tuoteominaisuudet naihin moduuleihin.
Saatavilla olevia moduuleja voidaan helposti esitella asiakkaille esimerkiksi
tuotekatalogin avulla. Lopulta asiakas ei ole kiinnostunut, kuinka monta erilaista
tuotevariaatiota on saatavilla, vaan han haluaa omiin tarpeisiinsa sopivan
tuotteen mahdollisimman vaivattomasti. Liiallinen vaihtoehtojen maara voi
monimutkaistaa tilauksen tekemista. Suunnittelun alussa on jo hyva miettia, mitka
tuoteominaisuudet myynnin ja valmistuksen kannalta kannattaa pitaa vakioina ja
mita ominaisuuksia voidaan varioida. (Ahoniemiym. 2007, 41-42.)
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toteutus

Naavalla tavoitteena oli suunnitella tuote, joka saadaan jokaiseen tilaan
ulkonaollisesti sopivaksi. Taman takia tuotteesta suunniteltiin raatalcitava.
Naava-alyviherseinat voivat olla monia metreja korkeita seka leveita, taman takia
uudesta tuotteesta tehtiin modulaarinen, jotta tuote saadaan vietya jokaiseen
haluttuun tilaan. Modulaarisuus tuo tuotteelle myos muita etuja kuten helpompi
likuteltavuus seka samoja komponentteja voidaan hyodyntaa eri tuotteissa.
Tarkoituksena oli tehda tuote, mika koostuu ennalta kasatuista moduuleista,
joita yhdistelemalla saadaan kasattua erikokoisia alyviherseinia. Rungon taytyy
olla toimiva seka logistisesti siirreltava, mutta myGs muokattavissa asiakkaiden

tarpeiden ja toiveiden mukaisesti.

Tuotteen muotoilu lahti kahdesta paatavoitteesta. Uudessa tuotteessa haluttiin
korostaa tuotteen tarkeinta osaa eli kasveja seka tuote haluttiin tehda tilaan
raataloinnilla sopivaksi. Tarkeimmiksi raatalointivaihtoehdoiksi valikoitui

tuotteen koko seka vari. Raatalointivaihtoehtojen vuoksi materiaaliksi valikoitui
alumiini. Tahan mennessa tuotetta on suunniteltu teknologia edella, jolloin
tuotteen muotoilun kehittaminen on jaanyt vahaisemmalle. Tuote on osoittanut
toimivuutensa ja tuotteen ulkonaon vaatimukset ovat kasvaneet yrityksen kasvun
myota. Nyt yritys voi panostaa muotoiluun ja uuden tuotteen suunnittelu voidaan
tehda teknologia seka muotoilu edella. Uudella tuotteella lahdetaan kansainvalisille
markkinoille, joten muotoilussa halutaan korostaa skandinaavista muotoilua.

Yrityksen sisaisena tavoitteena oli suunnitella tuote, joka saadaan jokaiseen

tilaan vietya erillisina moduuleina, jotta tuotteen asennus helpottuisi esimerkiksi
kohteissa, joissa ei ole tilavaa hissia tai porraskaytava on kapea. Aiemmin
haasteena oli tuotteen kiintea koko, joka hankaloitti tuotteen kuljetusta. Uudessa
tuotteessa massaraatalointi ja modulaarisuus mahdollistavat tuotteen raataloinnin
tilaan sopivaksi jo suunnitteluvaiheessa tilan asettamien vaatimusten mukaisesti.
Tuotteen helpompi likuteltavuus saavutetaan oikeankokoisilla moduuleilla, jotka
ovat logistisesti siirreltavissa tuotannosta asiakkaan tiloihin. Tasta syysta yksittaisen

moduulin maksimikoko on 1200 mm x 1500 mm.

Modulaarisuus mahdollistaa tuotteen suunnittelun asiakkaan ja tilan tarpeiden
mukaan. Tahan paadyttiin, jotta voidaan luoda tietty maara vakiokokoisia
komponentteja, joita yhdistelemalla saadaan tilaan sopiva ratkaisu. Modulaarisen
tuotteen valmistaminen on kustannustehokkaampaa ja se on helpommin
raataloitavissa. Lahtokohtana oli toteuttaa helposti raataloitava tuote uudella
materiaalilla. Uudesta tuoteperheesta haluttiin helposti muokattava seka
selkealinjainen tuote, joka kay moneen tilaan. Naiden haluttujen ominaisuuksien
takia materiaaliksi valittiin alumiini. Alumiini valikoitui kaytettavaksi materiaaliksi,
koska se on helposti tyostettavissa seka muokattavissa.

Yksi merkittava lahtokohta oli tehda tuotteesta nopeasti valmistettava seka
asennettava. Lopputuotteeksi halutaan valmiita kasvimoduuleita, jotka viedaan
asiakkaan luokse paloina. Nain saadaan nopeutettua seinan asennus- seka
tuotantoaikaa. Taman takia tuotteesta paatettiin tehda modulaarinen. Viherseinia
toimitetaan joko valmiisiin tiloihin tai uudiskohteisiin. Suunnittelussa haluttiin
myos lisata tuotteen tunnistettavuutta seka vahvistaa yrityksen brandia. Taman

takia uuteen tuotteeseen valmistetaan itse suunnitellut komponentit.

Yrityksen taytyy loytaa tuotteesta ne asiat, joihin asiakas haluaa vaikuttaa.
Huomasimme, etta asiakkaat haluavat vaikuttaa tuotteen variin ja kokoon,
joten naista oli tarkeata saada muokattavat ominaisuudet. Nyt asiakas pystyy
valitsemaan halutun varin RAL-varikartasta seka paattamaan tuotteen koon

sentilleen.



4.1 NAAVA-ALYVIHERSEINAN RAKENNE

Kuva 6: Lapileikkauskuva tuotteesta



4.2 ROOLINI MUOTOILIJANA
TUOTEKEHITYSPROSESSISSA

Naavan tuotannon haasteena oli nopeasti kasvava myynti. Jotta myynnin kasvuun
pystyttiin vastaamaan oli aika suunnitella tuote uudella tavalla. Lahdimme
suunnittelemaan massaraataloitavaa tuotetta, jossa pystymme hyodyntamaan
mahdollisimman paljon samoja moduuleja. Tehtavani muotoilijana oli keskittya
tuotteen ulkonakoon ja samalla suunnitella tuotetta niin, etta valmistusprosessi

saadaan vastaamaan kasvavaa myyntla

Toteutuksessa hyodynsin massaraataloinnin keinoja, samoja moduuleja
yhdistelemalla saadaan erikokoisia ja -nakoisia Naava-alyviherseinia. Rakensin
3D-mallit niin, etta samoja moduuleja seka komponentteja voidaan kayttaa
mahdollisimman monissa tuotteissa. Tama helpottaa komponenttien varastointia
Jja sita kautta tuotteen valmistusaika nopeutuu ja kustannustehokkuus lisaantyy.
Esimerkiksi alamoduuli on kaikissa saman levyisissa tuotteissa sama. Kuvasarjassa
(Kuva 8) on esitelty uuden tuotteen asentaminen moduuleista. Moduulien avulla
tuotteen asentaminen on muuttunut huomattavasti tehokkaammaksi. Kuvan
moduulien asettaminen vesiastiaan vei kahdelta asentajalta 20-25 minuuttia.

Tuotteen ulkonaon suunnittelussa keskityin mittasuhteisiin seka siihen, etta
tuotteesta tuli viimeistellyn nakoinen. Projektin edetessa huomasin, etta
muotoilijan tehtava on etsia kaikki mahdolliset vaihtoehdot ja pystya valitsemaan
niista paras, seka toiminnallisesti etta ulkonaollisesti.

Suunnittelun edetessa tein Naava-suunnitteluoppaaseen kuvat seka alustavan
taiton. Kuvien teko oli aikaa vieva prosessi, koska valmiita uusia tuotteita e

viela ollut. Kuvat on tehty mallinnuksista, johon on muokattu kasvit paalle.
Uuden Naava-tuoteperheen tuotekehitys kesti toukokuusta 2016 helmikuuhun
2017. Aikajanalla (Sivu 14) on esitetty tuotteen suunnittelun edistyminen
tuotekehitysprosessissa.

Kuva 8: Naava Designerin asennus




4.3 TUOTEPERHEEN KEHITTYMINEN AIKAJANALLA
KUVATTUNA

6. Naava-suunnitteluoppaan
suunnittelu ja toteutus (Kuva 14).

4. Ensimmainen kokonainen proto 12, Valmis tuote (Kuva 18 )

(Kuva 12).

N
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4.4 VESIASTIOIDEN MALLIT

Suunnittelun alkuvaiheessa vesiastiavaihtoehtoja oli nelja kappaletta. Kuvassa
vasemmalta oikealle: kapea vesiastia, viisto vesiastia, ulkoneva vesiastia seka
sisavesiastia, jossa vesiastia sijaitsi tuotteen sisalla. Naista protokierrokselle
paatyivat kapea vesiastia seka ulkoneva vesiastia.

Moduulien avulla testasimme myos vapaasti seisovan vesiastian oikean koon.
Lopullinen koko on 350 mm syva seka 450 mm korkea. Toinen vakiomallisista
tuotteista on vapaasti seisova, joka pysyy pystyssa ilman seinakiinnitysta.

Riittavan kokoinen vesiastia on tarkea tuotteen toimivuuden kannalta. Ulkonevaan
vesiastiaan paatyttiin, koska yhden tuotteen tulee olla vapaasti seisova ja tassa
vesiastiamallissa tuotteen painopiste jakautuu niin, etta tuotetta ei tarvitse
kiinnittaa seinaan. Kapea vesiastia valikoitui, koska haluttiin tehda tuote, jossa

vesiastia on integroitu tuotteen profiilin linjaan. Kapea alyviherseina tuetaan aina

seinakiinnityksella.

Kuva 19: Vesiastiavaihtoehdot



4.5 MODUULIEN KOKO

Alla on kuvattu, kuinka moduulien koko vaihteli tuotekehitysprosessin aikana.
Kevaalla 2016 lahdimme miettimaan moduulien seka vesiastioiden kokoa. Samaan
aikaan paatimme myos, mita muotoja haluamme moduulien avulla toteuttaa.
Ensimmainen prototyyppi tehtiin neljasta moduulista, testauksien jalkeen
totesimme, etta tuote tullaan toteuttamaan kahdesta moduulista. Samaan aikaan
testattiin moduulien puristamista yhteen. Tama toimintatapa siirrettiin tuotantoon,

moduulit puristetaan tuotannossa yhteen puristinpoytaa kayttaen.

Kuvasarjassa (Kuva 20) vasemmalla on ensimmainen moduuli, joka puristettiin
yhteen toukokuussa 2016 ja viimeinen kuva oikeassa reunassa on valmis

asiakkaalle lahteva moduuli kevaalla 2017.

Suunnittelun edetessa pohdimme tuotteen koon ergonomisia haasteita.
Vakiotuotteen moduulien koko laski neljasta moduulista kahteen. Totesimme,
etta kaksi ihmista pystyy kasittelemaan maksimissaan 1200 x 1500 mm kokoisia
valmiita moduuleja kasveineen. Nain selvisi yhden moduulin maksimikoko, joita
yhdistelemalla saadaan tehtya eri kokoisia alyviheseinia. Testauksien avulla

vakiotuotteiden moduulien ideaali maara vakioitui kahteen moduuliin.




4.6 LOPPUTUOTE

Lopputuotteiksi valikoitui kaksi vakiomallia, joista loytyy useita eri kokovaihtoehtoja
seka yksi taysin raatalcity tuote. Naava One on vapaasti seisova alyviherseina

ja Naava One Slim on seinaan kiinnitettava kapea alyviherseina. Taysin tilaan
raataloitava tuote on Naava Designer.

Uudet vakiotuotteet koostuvat kaikki kahdesta kasvimoduulista, jotka puristetaan
yhteen puristinpoytaa kayttaen. Naava Designer suunnitellaan taysin asiakkaan
toiveiden mukaan. Naava Designerin koko voi vaihdella 45 cm:sta kymmeniin
metreihin. Uudet tuotteet toteutuivat tavoitteiden mukaisesti. Naava One seka
Naava One Slim saadaan toteutettua kahdesta moduulista, joka mahdollistaa
samojen komponenttien kayton useissa erikokoisissa tuotteissa.

NAAVA

designer

17

NAAVA

one slim

Kuva 21: Kolme uutta Naava-tuotetta
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Uuden tuoteperheen rinnalle suunniteltiin Naava-suunnitteluopas, joka

esittelee uudet tuotteet seka eri raatalointi vaihtoehdot. Suunnitteluopas tehtiin
helpottamaan uuden tuoteperheen esittelya asiakkaille. Suunnitteluoppaan tarkoitus
on helpottaa myyntia seka asiakkaan ymmarrysta, mita raatalointivaihtoehtoja uusi

tuoteperhe tuo asiakkaalle.

Tarkea osa massaraataloitavan tuotteen tuotteistamisessa on sen esittely asiakkaalle.
Jos asiakkaalle annetaan liikaa valintoja, myynnin onnistumisen todennakoisyys
laskee. Asiakas kokee liian valinnanmaaran ylivoimaisena. (Flynn, Flynn Vencat

Custom Nation 2012, 135).

Ota turhat valinnat pois ja anna asiakkaallesi vain rajoitettu maara valintoja. Poista
huonot valinnat ja pida huoli, etta valinnat mita annat ovat hauskoja. (Flynn, Flynn
Vencat Custom Nation 2012, 135). Esimerkiksi Naavan kohdalla tarkeimmat
raatalcintivaihtoehdot asiakkaalle ovat koko ja rungon vari. Tuotteen muut
yksityiskohdat on paatetty asiakkaalle valmiiksi, koska halusimme rajata asiakkaalle
turhat raatalointi vaihtoehdot pois.

Naava-suunnitteluoppaan tarkoitus on selventaa asiakkaalle tuotteen
raatalointimahdollisuudet. Yhden tuotemerkin alla on kymmenia vakiomalleja.
Naava-tuote usein tuodaan jo kaytossa olevaan tilaan ja on tarkeas, etta tuote
voidaan raataloida juuri kyseiseen tilaan sopivaksi. Taman takia tuotteen koon seka
varin koettiin olevan tarkeimmat raatalcintimahdollisuudet. Tuotteen nakyvin osa on

kuitenkin kasvit, profiilit tehdaan koon ja varin puolesta sopiviksi tilaan.

Suunnitteluopas on rakennettu niin, etta siina on jokainen uutuustuote esitelty
omana kokonaisuutenaan. Kuvien avulla selvennetaan asiakkaalle raataloinnilla
mahdollistetut materiaali-, koko- ja varivaihtoehdot. Suunnitteluopas on tehty
myynnin tyckaluksi, selkeyttamaan ja helpottamaan alyviherseinan myyntia ja

suunnittelua asiakkaan kanssa yhdessa.

Kuva 22: Naava-suunnitteluopas




6 Pohdinta

Naavan uuden tuoteperheen tuotekehitys alkoi kevaalla 2016. Olin harjoitteluni
aikana mukana Naavan tuotekehityksessa, jossa sain jatkaa harjoitteluni jalkeen

toissa. Uuden tuoteperheen suunnittelun suuret linjat saatiin 2016 loppuvuodesta

valmiiksi. Taman jalkeen tuote siirtyi tuotantoon.

Massaraatalointi tarkoittaa yksilSityjen tuotteiden tekoa massatuotannon etuja
hyodyntaen. Massaraatalointi tarkoittaa yritykselle suurta tuotevalikoimaa

ja asiakkaille raataloityja tuotteita. Suuri tuotevalikoima mahdollistaa suuren
valikoiman edullisimmista vakiotuotteista kalliimpiin taysin raataloityihin
tuotteisiin.

Naava-tuotteet sisaltavat vetta, kasveja seka elektroniikkaa. Naiden

kaikkien eri osien yhdistamisella saadaan aikaan ainutlaatuinen tuote, joka

toimii tilan keuhkoina. Opinnaytetychoni halusin dokumentoida koko
tuotekehitysprosessin, koska modulaarisen alyviherseinan tuotekehitys alusta
loppuun on mielenkiintoinen prosessi, johon tuo uutuusarvoa Naava-tuotteiden
ainutlaatuisuus. Tuoteperheen suunnittelun lisaksi tarkea osa opinnaytetyota

oli Naava-suunnitteluopas, koska raataloitavasta tuotteesta ei ole hyotya, jos

raatalointivaihtoehtoja ei esiteta asiakkaille.

Naava on hyva esimerkki modernista yrityksesta, jossa tuotekehitys tapahtuu
tuotannon yhteydessa. Yritys menee eteenpain hurjaa vauhtia ja tuotannon seka

tuotekehityksen pitaa olla valmiita tekemaan muutoksia tuotteisiin koko ajan.

Tama aiheuttaa tuotekehitykselle seka tuotannolle paljon haasteita. Toisaalta se luo

tyoyhteisoon vauhtia ja pitaa tyon mielenkiintoisena.

Aikaisemmin Naavalla oli myynnissa kolme erilaista tuotetta: kaksi vakiotuotetta
seka yksi taysin mittatilaustyona tehtava tuote. Nama vakiotuotteet olivat aina
samanlaisia. Yrityksen tarkein syy uuden tuotteen kehittamisessa oli luoda tuote,
joka kay jokaiseen tilaan. Asiakkaat halusivat vaikuttaa enemman rungon kokoon
Jja variin, varsinkin kun tuote tuodaan jo sisustettuun tilaan. Yritys otti huomioon
asiakkaiden seka suunnittelijoiden toiveet. Tarve oli erikokoisille tuotteille, jotka
saadaan istumaan paremmin erilaisiin tiloihin. Yritys halusi luoda tuotteen, joka on
vakiotuotteen seka taysin mittatilaustyona tehtavan tuotteen valilta. Tuotteesta
haluttiin myos ulkonaollisesti tyylikkaampi. Taman asian uusi tuoteperhe

mahdollistaa. Talla hetkella yritys tarjoaa kahden vakiomallin sijaan kymmenia

eri raataloitavia vakiomalleja seka taysin tilaan suunnitellun tuotteen. Naava-
tuotteet menivat muotoilullisesti paljon eteenpain yhden vuoden aikana. Koko
yrityksen ja tuotekehityksen vuoden tyo palkittiin, kun Naava-alyviherseina voitti
19.1.2017 Fennia Prize Winner -palkinnon ainutlaatuisen tuotteen seka palvelun
yhdistelmalla. Minulla oli kunnia olla mukana tuotekehityksessa seka paasta

vastaanottamaan palkintoa vasta valmistuvana muotoilijana.

Prosessin aikana opin, etta massaraataloitavan tuotteen valmistus vaatii koko
yrityksen toimintatapojen uudistamista. Yrityksen tulee muuttaa tuotteen
tuotantotapa, joka tarkoittaa tuotannon uudistamista. Tuotteen myynti tulee
uudistumaan, joka tarkoittaa kaiken myyntimateriaalin uudistamista. Naiden
lisaksi logistiikka seka tietojarjestelmat tulee paivittaa uudelle tuotteelle sopivaksi.
Tarkoituksena oli tehda tuote, joka on raataloitava, jarkeva valmistaa seka
varastoida, helposti huollettavissa seka kuljettaa ja naiden lisaksi muotoilultaan
tyylikas alyviherseina. Uuden tuoteperheen tavoitteet olivat korkealla.
Tammikuussa 2017 Naava-tuoteperheen ensimmainen versio oli valmis.
Suunnittelussa yksi suurimmista haasteista on suunnitella taysin uutta tuotetta,
koska modulaarista alyviherseina ei ole aikaisemmin tehty. Opinnaytetyolle
asettamani tavoitteen tayttyivat. Sain tehda prosessin aikana monipuolisesti
muotoilijan toita. Uudet tuotteen paatyivat tuotantoon ja sain jatkaa yrityksessa
toissa teollisena muotoilijana. Tama mahdollisti, etta pystyin osallistumaan seka

dokumentoimaan koko tuotekehityksen alusta loppuun.

Uusi Naava-tuoteperhe korvaa taman vuoden aikana kaikki alemmat tuotteet,
kun tuote siirretaan tuotantoon. Seuraava askel Naavan tuotekehityksessa on
kaksipuoleinen tuote seka erilaisten raatalointivaihtoehtojen lisaaminen. Naavan
missio on tarjota puhdas ilma kaikille ihmisille. Tulevaisuudessa Naava haluaa

luonnollistaa sisailmaa kokonaisissa kerrostaloissa seka jopa kaupungeissa.

B

Kuva 23: Fennia Prize -nayttely
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LIITE 1: NAAVA-SUUNNITTELUOPAS

NAAVA

suunnitteluopas




Yhdistamme uude"een Kaikilla pitaisi olla oikeus hengittaa

: : terveellista sisailmaa. Naava on vuonna
ithmiskunnan luonnon

2011 perustettu terveysteknologiayritys.

I(anssa miljoonia vuosia Naava-alyviherseinassa luonnon

alykkyys yhdistyy saumattomasti

Vanhan Innovaation avu||a, tekoalylla varustettuun teknologiaan.

jossa yhdistyy sekéi Naavan luonnollistamassa ilmassa

voimme paremmin, tyoskentelemme

tulevalsu Uden tek“°|°g'a tehokkaammin ja olemme askeleen

etta luonnollinen muotoilu. lshemp3na luontoa, jonka osaksi

meidat luotiin.

Me Naavalla teemme koko

planeetan alykkaimmat Naava-alyviherseinamme ovat helposti
. o oo raataloitavissa eri tiloihin toiveidesi ja
viherseinat.

tilan asettamien vaatimusten mukaisesti.

Taman oppaan avulla voit raataloida
Naavastajuuri sellaisen kuin haluat.




Naava,
maailman
alykkain

viherseina

LUONNOLLISEN
PUHDAS SISAILMA

Naava poistaa
epapuhtauksia
tehokkaasti
patentoidun
biologisen
ilmanpuhdistuksen
avulla.

TEHOKKAAMPI
TYOPAIVA

Raikkaassa ilmassa
vireystila ja
keskittymiskyky

pysyvat korkealla.

ALLERGIA-

YSTAVALLISET KASVIT

Mullaton
kasvualusta

seka tarkoin
valitut kasvimme
tekevat Naavasta
allergiaystavallisen
viherseinan.

OPTIMAALINEN
ILMANKOSTEUS

Tekoalyyn pohjautuva
teknologia optimoi
ilmankosteutta, joka
vahentaa kuivasta
ilmasta johtuvia

oireita.

TYYTYVAISEMMAT
TYONTEKIJAT

Ihmiset voivat
tutkitusti paremmin
viihtyisassa
tyotilassa.

AINUTLAATUINEN
VIHREYS

Naava on eloisa
Jja nayttava
vihersisustus-
elementti ja
todellinen
katseenvangitsija.




Naavan teknologia 100-kertaistaa kasvien puhdistustehon ja luo raikkaan sisailman

Kasvien ilmanpuhdistusteho piilee niiden juuristossa. Niissd eldvd mikrobisto kéyttdd ravinnokseen ilman Uusinta teknologiaa hyodyntdmaélld voimme saada luonnon &lykkyydesté vield enemmén irti. Tekodlyn
haitallisia kemikaaleja hajottaen ne. Mikrobien puhdistaessa ilmaa sen luonnollisuus séilyy. Kehitimme hyodyntdminen mahdollistaa Naavan ympériston olosuhteiden, kuten ldmpétilan ja ilmankosteuden,
kasvualustan, joka aktivoi kasvien juuriston mikrobeja ja 100-kertaistaa kasvien puhdistustehon. Kaiken seuraamisen. Naava mukautuu ympéristoonsé luoden terveyden ja hyvinvoinnin kannalta optimaalisen
lisiiksi kasvualusta on mullaton ja allergiaystévéllinen. sisailmaston. Thmetteletko vield miksi Naava on élykas viherseina?

Alyviherseinén anturit mittaavat Naava OS -tekodly

analysoi ja ohjaa

Tuulettimet puhaltavat

puhtaan ja luonnollisen \
raikkaan ilman takaisin tilaan.

muuttujia tuotteessa ja ymparistossa.

viherseinan toimintaa

automaattisesti.

Kasvien juuristoissa elavat _—

mikrobit puhdistavat ilman

haitallisista kemikaaleista.

Huoneilma imetaan kasvien

Toimivuutta voidaan seurata reaaliaikaisena. Etajarjestelma valittaa
Juuristojen ja mullattomien Virhetilanteissa jarjestelma tekee viherseinalle tietoa vallitsevasta
kasvualustojen lapi. automaattisesti korjaustoimenpiteitd ja saatilasta mm. saasatelliiteilla.

lahettaa paikalle huoltomiehen.

naava.io naava.io



NAAVA

one

Naava One on vapaasti seisova, kalustemallinen &lyviherseind. Se sopii erinomaisesti
raikastamaan ilmaa avotoimistoihin, neuvotteluhuoneisiin tai henkilokohtaisiin ty6tiloi-
hin. Naava One on mahdollista saada Skate-pyoréalustalla, jolloin sitd voi helposti
liikutella toimistolla. Tamé tekee siitd erinomaisen kéyttotarkoitukseltaan muuntuviin
tiloihin. Naavoista voi my0s muodostaa yhtendisen suuremman kokonaisuuden tuomalla

dlyviherseinia yhteen.
Naava One -dlyviherseinda voi hyodyntdad myos tilanjakajana. Takaseindd on mahdollista

kdyttdd monin eri keinoin, esimerkiksi valko- tai liitutauluna. Vapaana keskelld tilaa

seisoessaan suosittelemme takalevyn kéyttoa.

MUOTO JA KOKO

Naava One -dlyviherseindstd on tarjolla laaja valikoima eri vakiokokoja. Tuotteessa on
oma valaisin, joten &lyviherseiné ei vaadi luonnonvaloa. Voit réatédloidda Naavasi virit ja
pintamateriaalit seuraavalla sivulla.

KASVIT

Kaikki kdyttimamme kasvit ovat allergiaystavéllisié ja niissd on mullaton kasvualusta. Naava
Onessa on noin 35 kasvia neliometria kohti.

TEKNISET VAATIMUKSET

Alyviherseini vaatii sihkéliitinnin. Sihkojohto voidaan sijoittaa joko tuotteen yli- tai
alakulmaan. Naavassa on integroitu vesiastia, joten se ei tarvitse vesijohtoliitantaa.
HINNAT

Alkaen 3400 euroa + Naava Service 85 euroa kuukaudessa tai leasing (48kk, 12kk:n

maksuvili) 163 euroa kuukaudessa sisiltien Naava Servicen (Naava One 60 X 200 cm).



Raataloi

Naava One

1 VALITSE KOKO

Leveydet: Korkeudet: Syvyys:
« 60cm « 200cm . 35cm
. 80cm « 210 cm*
« 100 cm « 220 cm
« 120 cm « 230cm
« 240 cm
« 250 cm

* Varastokoko

2 VALITSE RUNGON VARI

Naavan runko on alumiininen.
Voit valita varin seuraavista vaihtoehdoista.

. Grafiitinharmaa

Valkoinen

ERIKOISVAIHTOEHDOT
3 VALITSE RUNGON ERIKOISVARI

. Kaikki RAL-varit
[ |

4 VALITSE KATTEET

Katteita on saatavilla vanerisena ja massiivipuisena,
vahatuilla tai lapikuultavilla kasittelyilla.

« Tayskatteet
« Vesiastian katteet

5 VALITSE TAKASEINAN ULKOASU

Seisoessaan vapaana keskella tilaa suosittelemme
Naava One -alyviherseinaan takalevya.

T Valkotaulu

. Liitutaulu

b Vanerilevy

Kaikki RAL-varit

6 VALITSE LISAVARUSTEET

Naava Skate -pyocraalusta mahdollistaa tuotteen
likuttelun. Pyoraalusta korottaa Naavaa 7 cm.



NAAVA

one slim

Muotoilultaan anonyymi ja linjakas Naava One Slim sulautuu luontevasti tyyliltdén erilaisiin
sisustuksiin. Kapeutensa ansiosta Naava One Slim on pieniinkin ty6tiloihin soveltuva
dlyviherseind, silld se ei vie lattiapinta-alaa juuri lainkaan. Rungoltaan kevyt Naava One
Slim kiinnitetdan seinédin, jolloin se on integroitavissa saumattomasti tilaan tai jopa omaan

syvennykseensi.

MUOTO JA KOKO

Naava One Slim -dlyviherseinéstd on tarjolla laaja valikoima eri vakiokokoja. Tuotteessa
on oma valaisin, joten &lyviherseind ei vaadi luonnonvaloa. Voit raatiloida Naavasi vérit ja
pintamateriaalit seuraavalla sivulla.

KASVIT

Kaikki kdyttdmamme kasvit ovat allergiaystavallisi ja niissd on mullaton kasvualusta. Naava

One Slimissa on noin 35 kasvia neliometria kohti.

TEKNISET VAATIMUKSET

Alyviherseini vaatii sihkéliitinnin. Sihkdjohto voidaan sijoittaa joko tuotteen yli- tai
alakulmaan. Naavassa on integroitu vesiastia, joten se ei tarvitse vesijohtoliitdntaa.
HINNAT

Alkaen 3400 euroa + Naava Service 85 euroa kuukaudessa tai leasing (48Kkk, 12kk:n

maksuvili) 163 euroa kuukaudessa siséltaen Naava Servicen (Naava One Slim 60 x 200 cm).



Raataloi

Naava One Slim

1 VALITSE KOKO

Leveydet: Korkeudet: Syvyys:
.« 60cm « 200cm « 21cm
« 80cm « 210 cm*
« 100 cm « 220cm
« 120 cm « 230 cm

« 240 cm

« 250 cm

* Varastokoko

2 VALITSE RUNGON VARI

Naavan runko on alumiininen.
Voit valita varin seuraavista vaihtoehdoista.

. Grafiitinharmaa

Valkoinen

ERIKOISVAIHTOEHDOT

3 VALITSE RUNGON ERIKOISVARI

. Kaikki RAL-varit
|

4 VALITSE KATTEET

Katteita on saatavilla vanerisena ja massiivipuisena,

vahatuilla tai lapikuultavilla kasittelyilla.

+ Tayskatteet
o Vesiastian katteet

p=s——§ p==ss.—Hi




NAAVA

designer

Taysin tilaan raataloitdvissd oleva dlyviherseind tuo luonnon vihreyden ja raikkauden
sisétiloihin. Naava Designer on niyttdvé tilataideteos, josta on hyGtyd myos terveydelle.
Ratkaisu soveltuu mys pieniin tiloihin, silld Naava Designer on mahdollista toteuttaa jopa

sentilleen tilaan suunniteltuna.

MUOTO JA KOKO
Asiakaskohtaisesti suunniteltava Naava Designer voidaan toteuttaa eri muodoissa, esimerkiksi

suorakulmiona tai neliéné tilakohtaisten mittojen mukaan. Naava Designer voidaan toteuttaa

yksi- tai kaksipuoleisena, seinddn kiinnitettyna tai vapaasti seisovana.

PINTAMATERIAALIT JA VARIT

Erilaisten pintamateriaalien ja virien ansiosta Naava Designer on mahdollista personoida tilan
sisustukseen sopivaksi.

LAMPPU JA VALAISTUS

Valaistus suunnitellaan asiakkaan toiveiden mukaan tilakokonaisuuteen sopivaksi huomioiden
kasvien valontarpeen.

KASVIT JA SOMMITTELU

Suuri pinta-ala tarjoaa mahdollisuuden sommitella kasveja lukuisilla eri tavoilla ja niilld

voidaan my6s muodostaa kuvioita. Naava Designerissa on noin 35 kasvia neliémetri kohti.
TEKNISET VAATIMUKSET
Alyviherseini vaatii sihkoliitdnnan. Séhkdjohto voidaan sijoittaa joko tuotteen yli- tai

alakulmaan. Naavassa on integroitu vesiastia. Naava Designer on mahdollista liittaa

vesijohtoverkkoon.



Naava Designer

1SUUNNITTELE KOKO

Naava Designer raataloidaan sentilleen
juuri tilaasi sopivaksi.

2 VALITSE RUNGON VARI

Naavan runko on alumiininen. Voit valita
varin seuraavista vaihtoehdoista.

. Grafiitinharmaa

Valkoinen

' RAL-varikartta

3 VALITSE KATTEET

Katteita on saatavilla vanerisena ja massiivipuisena,
vahatuilla tai lapikuultavilla kasittelyilla.

o Tayskatteet
« Vesiastian katteet

4 VALITSE VESIASTIA
Vesiastiavaihtoehdot:

o Ulkoneva vesiastia
+ Kapea vesiastia

5 VALAISTUS

Naava Designerin valaistus voidaan toteuttaa
tuotteen omalla kiintealla varrellisella valaisimella
tai tilan ehdoilla suunniteltavalla valaistuksella,
esimerkiksi kiskoihin kiinnitettavilla valoilla.

VIIMEISTELE KOKONAISUUS
KANSSAMME

Naava Designer tarjoaa rajattomia
mahdollisuuksia tuoda luonto osaksi sisustusta.
Suunnittele toiveidesi mukainen Naava yhdessa
asiantuntijoidemme kanssa.

Ota yhteytta Naava-asiantuntijaasi
0144 591 503 tai sales.fi@naava.io



NAAVA

Naava Service -huoltopalvelu pitda huolen Naavasi hyvinvoinnista puolestasi. Sen ansiosta
Naava toimii ensiluokkaisesti ja pysyy elinvoimaisena. Asiantunteva huoltotiimimme huoltaa

Naavat 4-6 viikon vilein kertoen sinulle samalla kuinka alyviherseinési voi.
NAAVA SERVICE PREMIUM
Premium-huollossa tdytimme puolestasi myos Naavan vesiastian. Naava Service

Premium -palvelu on saatavilla asiakkaille, joiden tiloissa on véhintddn viisi Naavaa

padkaupunkiseudulla tai Jyviskyldn alueella.

NAAVA OS

Etahallintajarjestelma
valvoo Naavaa vuorokauden
ympari. Naava Service -tiimi
on koko ajan kartalla siita,
kuinka Naavasi voi. Tekoalyn
ansiosta Naava mukautuu ja
reagoi pieniinkin muutoksiin
ymparistossaan.

100% TAKUU

Huoltopalvelun
voimassaoloaikana Naavalla
ja sen kasveilla on taysi takuu
tilan lampotilan ollessa

yli 16 astetta.

HUOLTO

Naava Service

-huoltotiimi huolehtii
kasvien hyvinvoinnista
siistimalla ja ravitsemalla
niita. Saannollisilla
huoltokaynneillda Naavan
kasveja hoidetaan ja tarpeen
vaatiessa vaihdetaan uusiin.

SAHKOISET
MUISTUTUKSET

Seuraamme Naavan
toimintaa ja muistutamme
sinua tekstiviestilla tai
sahkopostilla, jos Naava
kaipaa huomiotasi.
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NAAVA

GLOBAALI TEKNOLOGIAJOHTAJA
BIOLOGISESSA SISAILMANPUHDISTUKSESSA

tilaukset ja myynti
+358 14 459 1503
sales.fi@naava.io

lisatietoja
+358 40 533 9758
info@naava.io

Kungsgatan 8 Laukaantie 4 Lapinlahdenkatu 16
11143 Tukholma 40320 Jyviskyla 00180 Helsinki
Ruotsi Suomi Suomi
WWW.naava.io

facebook.com/breathenaava

Tilaa Naava tasta Vaihtoehdot tuotesivulla olevan numerokoodin mukaan

Tuote Madrd 1 Leveys & korkeus 2 3 4 ) 6



