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Taman opinnaytetyon tarkoituksena on selvittdd, kuinka avoimena vapaa toimittaja
voi esiintya sosiaalisessa mediassa ilman, etté se vaikuttaa h&nen tyttilantee-

seensa. Opinnaytety6 on tutkimustyyppinen.

Sosiaalinen media voi toimia vapaalle toimittajalle ponnahduslautana kohti uuden-
laisia toimeksiantoja ja taten parempaa tyotilannetta. Vapaa toimittaja voi pyrkia
brandaaméaan itsensa sosiaalisessa mediassa. Ja kun toimittajasta tulee bréndi, ei
mik& tahansa robotti kykene korvaamaan hénté — ei, vaikka tekniikka miten kehit-
tyisi.

Toimivan henkildbrandin ei tarvitse edes yrittda olla virheetén, mutta voiko va-
paan toimittajan avoimuus sosiaalisessa mediassa menna niin pitkalle, etta hanen
toimeksiantajansa brandi karsii siitd?

Tutkimuskysymys on esitetty kolmen aikakauslehden paatoimittajalle. Aikakaus-
lehdet ovat Cosmopolitan, Demi ja Trendi, ja ne tuottavat aktiivisesti sisaltéa prin-

tin lisdksi sosiaaliseen mediaan. Haastattelut on tehty Helsingissa kevaalla 2016.

Aiheen tutkiminen on tarkead, koska se on tabu: tuskin yksikaan vapaa toimittaja
haluaa kysya taholta, joka tyéllistdd hanta, sattuiko timéa nakemaan arveluttavan
twiitin tai videon, jonka vapaa toimittaja sosiaaliseen mediaan latasi ja kenties sen

jalkeen deletoi.

Keskeinen tutkimustulos on, ettei vapaiden toimittajien kayttksen sosiaalisessa
mediassa koettu olevan irrallaan siita, millaisia ihmisia he "oikeasti” ovat. Aika-
kauslehtien brandien sietokyky ylittyi Iahinna siind tapauksessa, kun lukijat ovat
alaikéisia ja saattavat ottaa vaikutteita vapaan toimittajan epaterveellisista edesot-

tamuksista.
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1 Johdanto

Media-alan myllerrys ndkyy ja tuntuu toimittajien tyétilanteessa. Yha useampi toi-
mittaja on Suomessa ilman ty6ta. Kilpailutilanteen kasvaessa toimittajalle on

eduksi, jos hén pystyy erottumaan kollegoistaan.

Sosiaalisessa mediassa toimittaja voi tuoda oman persoonansa esille ja ilmaista,
mit& ikin& haluaa. Usein, kun puhutaan toimittajien "presenssista” sosiaalisessa
mediassa, korostuvat ndkyvyyden hyvat puolet: kun toimittaja osoittaa tekevansa
tarkkoja havaintoja maailmasta ja seuraavansa aikaa, han saattaa kiinnittaa po-
tentiaalisten tyGnantajien ja toimeksiantajien huomion. Jos hyvin kay, toimittajan
erinomaisuuden huomaavat my6s muut, ja h&n saa tuhansia seuraajia henkil®-
kohtaisille tileilleen sosiaalisessa mediassa. Nain vapaa toimittaja kerryttaa itse
omaa lukijakuntaansa — ja varmistaa, etta hanen tuottamansa sisalté keraa ylei-
s6d julkaistiinpa se sitten missé tahansa. On ymmarrettavad, jos lehdet haluavat
tilata tallaiselta vapaalta toimittajalta juttuja. Kun toimittajan kadenjalki tunniste-

taan, voi sanoa, ettd hanesta on sukeutunut brandi.

Katleena Kortesuo kirjoitti vuonna 2011, ettd henkilébrandi on uskottava silloin,
kun se osoittaa avoimesti olevansa inhimillinen. Mokien peittelylla ei paase pit-
kélle. (Kortesuo 2011, 22.)

Taman opinnaytetyon tarkoitus on selvittdd, miten inhimillisené olentona vapaa
toimittaja voi esiintya julkisesti ilman pelkoa siita, ettd han nayttaytyy toimeksian-
tajilleen epaedullisessa valossa. Sosiaalinen media on verrattain uusi asia, eika
sielld siten ole varsinaisia kayttaytymissaantdja. Kun kaikki on siséllén tuottajan
oman harkinnan varassa, voi olla vaikea vélttya ylilydnneilta. Kuinka sidottu va-
paan toimittajan brandi on niiden aikakauslehtien brandiin, joihin hén kirjoittaa?
Tutkimuskysymykseni on tarkentunut koskemaan erityisesti sosiaalista mediaa ja

sita, mitd vapaa toimittaja saa siella sanoa.

Olen itse tydskennellyt vapaana toimittajana viisi vuotta. Samaan aikaan olen

kayttanyt aktiivisesti sosiaalista mediaa. Vapaana toimittajana olen voinut sanoit-
taa tunteita, joita uskoakseni kaikilla ihmisilla on, mutta joita kaikki eivat syysta tai
toisesta voi sanoa aaneen. Olen kayttanyt tilannetta hyvakseni ja kirjoittanut avoi-
mesti henkildkohtaisista asioistani Twitter-tililleni. Olen myds ladannut Instagram-
tililleni kuvakaappauksia, joissa kaytetdaan paihteitd ja puhunut Snapchat-videois-

sani sydansuruistani ja masennuslaakityksestani. Kaikki ndma tilini ovat julkisia.



Haluan representoida ihmistyyppid, joka tuntee itsensa ajoittain onnettomaksi ja
ulkopuoliseksi, vaikka asiat periaatteessa olisivat hyvin. Saamani palautteen mu-
kaan sille on tilausta, mik& ei ole ihme: ihmisilla kun on yleensa taipumus piilotella
ongelmiaan.

Stuart Hallin mukaan ihmiset pyrkivét pitamaan asiat jarjestyksessa, koska epa-
jarjestys jarkyttaa heita. Se, mika ei ole "normaalia”, pelottaa. (Hall 1999, 156). Iso
osa sosiaalisen median siséllosta esittelee kayttgjien tahtihetkia. Se on omiaan
luomaan harhan, jonka mukaan meisté jokaisen elama olisi yhté auringonpais-
tetta. Kun joku sitten voi huonosti — ja aina joku voi — han saattaa luulla olevansa

yksin ongelmiensa kanssa... mika taas saa hanet voimaan entista huonommin.

Uskon, ettei elama koskaan voi olla taysin jarjestyksessa. Mielestani siita taytyy
voida puhua. Usein olen kuitenkin 18ytanyt itseni miettimasta, olenko mennyt liian
pitkdlle. En haluaisi, ettd kadytokseni sosiaalisessa mediassa viestisi toimeksianta-
jilleni, etté elamani olisi yhtd kaaosta, koska ensinndkaan se ei ole ja toiseksi
vaikka olisikin, on tydmoraalini korkea enké ole koskaan mydhéastynyt deadli-

nesta. Onko muulla valia?

Jos vapaa toimittaja on bréndi, voiko "epéatasapainoisuus” olla mielenkiintoinen
piirre brandissa, vai onko se ammatillinen itsemurha: voiko kayda niin, etta toi-
meksiantaja tulee siihen tulokseen, ettei vapaan toimittajan brandi sovi yhteen
lehden brandin kanssa — minkd my6ta lehti lakkaa antamasta kyseiselle toimitta-

jalle juttuja tyon alle?

Toisin kuin toimituksissa tai tyéhuoneella tydskentelevat toimittajat, eivat kotona
tydskentelevat vapaat toimittajat voi kohdata toisiaan maanantaisin kahvihuo-
neessa ja puida ongelmia kollegoidensa kanssa. Kun kukaan ei taputa olalle ja
sano, ettei yksi arveluttava twiitti nyt mikaan paha juttu ole, voi asia kasvaa va-
paan toimittajan padssa suuriin mittasuhteisiin. Tekemalla opinnaytetydn, joka ka-
sittelee vapaan toimittajan rajoja sosiaalisessa mediassa, haluan tehda palveluk-
sen paitsi itselleni myos kaikille tuleville toimittajille. Kun kysyn lehtien paatoimitta-
jilta, mita kaikkea heidan edustamansa brandit vapaalta toimittajalta sallivat, saat-

taa useampi vapaa toimittaja ja sellaiseksi haluava nukkua yoénsa rauhassa.

Johdannon paatteeksi on oleellista mainita, ettd opinnaytetytni alkuvaiheessa,
helmikuussa 2015, tein kolme haastattelua, jotka eivat lopulliseen opinnaytety6-
honi paatyneet. Haastattelin toimittaja lida Sofia Hirvosta, tietokirjailija Katleena

Kortesuota ja toimittaja-radiojuontaja Anna Perhoa. Koska tutkimuskysymykseni



tarkentui haastatteluiden tekemisen jalkeen, liukuivat haastattelut taustamateriaa-
liksi sen sijaan, etta olisin kayttanyt niita tutkimuksessani. Haastattelut antoivat
minulle kuitenkin ajateltavaa, jota saatoin hyodyntaa alitajuisesti kirjoittaessani
varsinaista opinnaytetyota. Suurkiitos siis lida Sofia Hirvoselle, Katleena Korte-
suolle ja Anna Perholle!



2 Tutkimuksen keskeiset kasitteet

Tassa luvussa kaydaan lapi opinndytetydn kannalta keskeisia kasitteita.

2.1 Aikakauslehti

Aikakauslehden kasitetta on maaritelty eri tavoilla. Osmo A. Wiio on kirjoittanut ai-
kakauslehden tarkoittavan muun muassa "aikakautista painotuotetta, joka ilmes-
tyy sdanndllisesti vahintdan nelja kertaa vuodessa, mutta korkeintaan kerran vii-
kossa”. Lehden voi tilata kotiinsa kuka tahansa. (Wiio 1998, 196.) Tilastokeskuk-
sen maaritelma aikakauslehdista poikkeaa Wiion madritelmasta siten, etta Tilasto-
keskus laskee aikakauslehdiksi "my06s sellaiset sanomalehden muotoiset lehdet,
jotka sisallon tai ilmestymistineyden puolesta eivat taytd sanomalehden kriteereja,
esim. muutaman kerran vuodessa ilmestyvat ammattijarjestéjen lehdet”. (Tilasto-
keskus 2017.)

Aikakausmedian maarittelema aikakauslehti poikkeaa Wiion ja Tilastokeskuksen
maaritelmasta. Aikausmedian mukaan aikakauslehti muun muassa "ilmestyy
saanndllisesti vahintaan kerran vuodessa”, minka lisdksi "lehti voi painettuna olla
kooltaan, muodoltaan ja painomateriaaliltaan millainen tahansa ja digitaalisena lu-

ettavissa milla laitteella tahansa”. (Aikakausmedia 2015.)

Tassa opinnaytetydssa kasiteltavat aikakauslehdet ovat maksullisia, ilmestyvat 12

kertaa vuodessa ja ovat vapaasti kenen tahansa tilattavissa.

Siind miss& Suomessa viela 90-luvulla julkaistiin aikakauslehtia eniten maail-
massa suhteessa asukasmaaraén (Wiio 1998, 196), on kustannusala karsinyt sit-
temmin laskusta. Pelk&staan vuosien 2014 ja 2015 aikana aikakauslehtien me-
nekki laski yli kahdeksan prosenttia. (Tilastokeskus, 2016). Aikakauslehtiin liittyvat
kulutustiedot ovat kuitenkin vain suuntaa antavia. Syynd on nimenomaan kasit-
teen laajuus: kulutustiedot ovat olleet vaikeasti selvitettavissad, koska ihmiset eivét
ole aina ottaneet huomioon, ettd myos jarjestd-, ammatti- ja harrastelehdet seka
asiakaslehdet maaritellaédn aikakauslehdiksi. Inmiset siis saattavat lukea aika-
kauslehtia tiedostamatta, etté ne kuuluvat aikakauslehtien kategoriaan. (Wiio
1998, 198.)

Aikakausmedian teettaman tutkimuksen mukaan Suomessa oli vuonna 2016 yh-
teensa noin 4 000 lehtinimikettd. Huolimatta aikakauslehtien menekin laskemi-

sesta, tuli pelkastdan vuonna 2016 Suomen markkinoille 29 uutta aikakauslehtea.



(Aikakausmedia 2016.) Toimittajien tyotilannetta uusien aikakauslehtien syntymi-
nen ei kuitenkaan tunnu parantavan: vuonna 2015 Tyo- ja elinkeinomisterion
(TEM) teettam&n ammattibarometrin mukaan toimittajat olivat nousseet 15 ylitar-
jonta-ammatin listalle. Toimittajista oli ylitarjontaa myds vuonna 2016 (kuvat 1. ja
2.). (TEM.)

. Paljon pulaa hakijoista
I:‘ Pulaa hakijoista
DTasapa\'no

D Liikaa hakijoita

[ Flion liikaa hakijoita
[]Vajaat tiedot

. Paljon pulaa hakijoista
I:l Pulaa hakijoista
DTasapaimc

[ tiikaa hakijoita

Ml Paljon liikaa hakijoita
D\lajaal tiedot

Kuva 1. Ammattibarometrin arviot toimittajien tyotilanteesta 2016/1

Kuva 2. Ammattibarometrin arviot toimittajien tyottilanteesta 2016/2 (TEM)



Viela viisi vuotta aiemmin toimittajien tydvoiman kysynnén ja tarjonnan tilanne oli

tasapainoisempi (Tuomaala 3.5.2017).

2.2 Brandi

Brandi-kasitteen alkupera juontuu yli 200 vuoden taakse, jolloin maanviljelijat al-
koivat polttomerkita elaimid&n. Merkkien tarkoituksena oli auttaa omistajia tunnis-
tamaan teuraspaikalla omat karjansa. Eldinten nahalta merkit siirtyivat leimoiksi
teollisiin tuotteisiin, jotta ne eivét olisi sekoittuneet kilpailijoihinsa. (Sounio 2010,
25, 26.)

Brandin kasite on paitsi vierasperainen myos laaja. Lisa Sounio tiivistaa Brandi-
kés-kirjassaan, etta brandissa yhdistyvéat asia tai tuote seka siitd muodostuva mie-
likuva (Sounio 2010, 24). Tasséa opinnaytetydssa kasite brandi esiintyy seka yri-
tyksen (aikakauslehti) ettéd ihmisen (vapaa toimittaja) yhteydessa. Kohde voi siis
olla niin yritys kuin ihminenkin. Tassa opinnadytetytssa esiintyy niin ikaan lainauk-
sia, joissa puhutaan seka "bréndistd” etta "henkilobrandista”. Niitd ei ole tarpeen
erottaa varsinaisesta brandin kasitteesta: "henkilobrandilla” kun viitataan téassa
opinnaytetydssa yksinkertaisesti henkiloon, joka on bréandi. Samoin henkildsta pu-
huttaessa héanen bréndiinsa voidaan viitata pelkkana "brandina”.

Kasitteen maarittelyyn parhaiten soveltunee lainaus Henni Aaltoselta ja Maija
Stina Tammiselta, jotka avaavat brandin kasitettd opinnaytetydssaan Some-nar-

sisti paaministerind? — Alexander Stubbin mediaimago Helsingin Sanomissa.

Vaikka brandi on lainasana englannin kielen sanasta 'brand’, se on asemoi-
tunut suomen kieleen vahvasti ja ulottunut yritysmaailmassa kaytetysta ka-

sitteestd kuvaamaan laajemmin kohteeseen liittyvid mielikuvia, mainetta ja

imagoa (Aaltonen & Tamminen 2015).

Tekniikan kehittyminen on muuttanut journalismin tapoja. Tutkimustulosten mu-
kaan alle 35-vuotiaat suomalaiset journalistit kokevat brandayksen olevan tapa
tuottaa siséltdja, jossa heidan persoonansa nakyy aiempaa enemman ja joka si-
ten tuo yleisot toimittajaa lahemmas. (Lehtonen 2013, 81). Sosiaalinen media tar-

joaa tdhan helpon vaylan (Lehtonen 2013, 83).

Viestinten vélinen kilpailu on koventunut, mika on kasvattanut toimittajien aikatau-
lupaineita. (Lehtonen 2013, 7) Yh&a useampi journalisti tekee patkatdita, mika taas
lisda kilpailua pesteistd. Samaan aikaan yrittajyys on yleistynyt. (Lehtonen 2013,
14-15.)



Kun katsoo kauemmas tulevaisuuteen, saattaa brandaamiselle ndkya muitakin
perusteluita. Toimittaja ja tietokirjailija Johanna Vehkoo kirjoitti jo vuoden 2014
loppupuolella Journalisti-lehden nettisivuille artikkelin robottijournalismista. "Ter-
vetuloa liukuhihnalle, robotit” -otsikoidussa artikkelissa Vehkoo kehottaa jokaista
journalistia pohtimaan omia osaamisalueitaan, koska journalistin liukuhihnaty6t on

jo nyt mahdollista delegoida roboteille. (Vehkoo, 2014.)
Vehkoon mukaan robottitoimittaja on ihmistoimittajaa tehokkaampi.

"Robottitoimittajan suuri lupaus on sen skaalautuvuudessa. Yhteen
juttuun kuluu parhaimmillaan alle sekunti, ja yksi ohjelma voi periaat-
teessa tuottaa tuhansia juttuja vuorokaudessa.” (Vehkoo, 2014.)

Siitd huolimatta Vehkoo nékee realistisimpana skenaariona tilanteen, jossa robotit
ovat ihmisten apureita — eivat korvaajia (Vehkoo, 2014). Samoilla linjoilla on Esa
Makinen, joka kirjoittaa Helsingin Sanomien kolumnissaan siitd, kuinka tietoko-
neohjelmista on ollut apua Helsingin Sanomien urheilu-uutisoinnissa (Makinen
2017). Tietokoneohjelma on jo kirjoittanut Helsingin Sanomien julkaisemia jaa-
kiekko-otteluiden tulosraportteja. Makinen vertaa sita uutistoimistoon, joka "tuot-
taa tilastojen perusteella ottelusta raakatekstia”. Kun tietokoneohjelma on hoitanut
osuutensa, jaa toimittajan tehtavaksi enaa lisata tekstiin syvyytta. (Makinen,
2017.)

2.2.1 Henkildsta brandiksi

Henkilobrandi ei voi syntya pelkan roolin varaan. Oma persoona ja henkilébrandi
kulkevat kasi kddessa. (Kortesuo 2011, 23.) Katleena Kortesuo kehottaa tutustu-
maan omaan itseensa, jotta osaisi yhdistaa palasistaan brandin. Kysymykset,
joita Kortesuo neuvoo henkilébrandia tavoittelevaa ihmisté itselleen esittaa, liitty-
vat seka bisnekseen ettd omaan minuuteen. Syvimmalle Kortesuon voisi sanoa
menevan kysymyksillaan "Millainen mina olen”, "Mita haluan elamalta” ja "Mita

pelkdan? Mika on pahinta, jota minulle voi tapahtua?”. (Kortesuo 2011, 24.)

Vaikka brandinsa suunnittelisi miten tarkasti, se ei tule pysymaan samanlaisena,

brandi kun muuttuu kantajansa mukana (Kortesuo, 31). Identiteetin muutoksia on
pohtinut syvemmin Stuart Hall kirjassaan "ldentiteetti”. Hallin mukaan identiteetit,

jotka aiemmin koettiin kiinteammiksi, ovat pirstoutuneet. On syntynyt postmoderni
subjekti. (Hall 1999, 22-23.)



Subjekti ottaa eri identiteetteja eri aikoina, eivatka nama identiteetit ryhmity
yhtenaiseksi kokonaisuudeksi minkaan ehean "minan” ymparille. Sisal-
lAmme on ristiriitaisia ja eri suuntaan tempoilevia identiteetteja, minka
vuoksi identifikaatiomme vaihtelevat jatkuvasti. (Hall 1999, 23.)

Ymparilla olevien identiteettien moneus antaa lukemattomia vaihtoehtoja, joihin
voi "ainakin tilapaisesti” identifioitua (Hall 1999, 23). Aikana, jolloin sosiaalinen
media tarjoaa ihmisille miljoonia ja miljoonia ihmisia tarkasteltavaksi 24 tuntina
vuorokaudessa, voi omaa identiteettidén peilailla lahestulkoon rajattomasti. ldenti-
teettien esitteleminen, omaksuminen ja niiden kaikkien tempoilun seuraaminen on

tuskin koskaan ollut niin helppoa kuin nyt.

Sosiaalisen median applikaatioista erityisesti Instagramin voi ajatella hammenta-
van kayttajan kasitystd omasta minéstaéan. Kuvapalvelu perustettiin vuonna 2010
(Cutler 2012). Instagramiin on siis ehditty tuottaa sisaltda, eli ladata kuvia, yli kuu-
den vuoden ajan. Kes&dan 2016 mennessa Instagramin kayttagjamaara oli jo puoli

miljardia. Heista 300 miljoonaa kayttaa applikaatiota paivittain. (Treanor 2016.)

2.2.2 Brandaykseen kohdistuvaa kritiikkia

Brandays heréttdd monia mielipiteité. Erityisesti taidepiireissé branddamisté on
suorastaan halveksittu. Vanhan uskomuksen mukaan "paras taide syntyy tus-
kasta, nalasta ja karsimyksesta”. (Sounio 2010, 22.) Lisa Sounion mukaan kau-
pallisuuden vastustamista taidepiireissa lisdd Suomessa muun muassa apuraha-
jarjestelma. Sen ansiosta moni voi toteuttaa taidetta stressaamatta sita, elattaako
se vai ei. (Sounio 2010, 23.)

Myds journalistien keskuudessa brandaamisen mielekkyytta on kyseenalaistettu.
Yhdeksi syyksi on arveltu sitg, ettei toimittajan halu itsensa brandéémiseen aina
lahde hénesta itsestaan vaan tydmarkkinoilta. (Lehtonen 2013, 80-81.)

Silloinkin, kun halu brandaykseen lahtee toimittajasta itsestaén, voi se aiheuttaa
naraa kollegoiden keskuudessa. Kesélla 2016 Ylioppilaslehti julkaisi henkilékuvan
toimittaja Saska Saarikoskesta. Artikkelissa Saarikosken arvioidaan olevan yksi
Suomen tunnetuimmista toimittajista (Onninen & Saarikoski, 2016). Hei Saska
keksi meille otsikko! —otsikoidun henkilokuvan alkupuolella luetellaan seitseméan
eri mielipidetta, joita "monella” Saarikoskesta on. Mielipiteistd muutama on myon-
teinen tai neutraali, mutta mukana on myds kuvauksia kuten "Suuria kuvitteleva
kriitikoksi paatynyt epaonnistunut kirjailija...” jonka lisataan liittdneen “itsensa in-
telligentsiaan jo syntyessaan, koska ei voinut sukunimelleen mitdan”. (Onninen &

Saarikoski, 2016.) Artikkeli jatkuu seuraavasti: "Mutta kuten hanen kaltaisillaan on



tapana, parhaiten Saska tietaa itse. Often witty, sometimes serious, never boring,

Twitter-biossa lukee. Never boring!” (Onninen & Saarikoski, 2016.)

"Se, etta yleist tuntee henkilokohtaisesti, on pelastusliivi siina tilanteessa, kun toi-

mittajia irtisanotaan”, Saska Saarikoski sanoo artikkelissa.

Artikkeli kertoo Saarikosken brandayksen onnistuneen "ainakin niissa silmissa,
joissa se merkitsee: kun Saska voitti maan arvostetuimman journalistipalkinnon
Bonnierin vuonna 2014, hanen kiitettiin olevan 'sarmikas ja seurattu keskustelija

sosiaalisessa mediassa’.” (Onninen & Saarikoski, 2016).

Lisayksen "ainakin niissa silmisséa, joissa se merkitsee”, voisi tulkita arvoittavan
brandddmisen merkitysta — tai vahintdankin korostavan sitd, ettei brandays mer-

kitse yhté paljon kaikille.

Toisaalta taas sanavalinnat artikkelissa viestivat myds muilta osin siita, ettei
Saska Saarikoski ole artikkelin kirjoittajien lempihahmoja. Henkilokuvassa esimer-
kiksi viitataan Saska Saarikosken olevan tarkea keski-ikdinen mies. Kyseisessa
kontekstissa sanavalinnan voi tulkita olevan jos ei nyt sarkasmia niin ainakin jon-
kun tason ivaa. Toisin sanoen jos juttu olisi kirjoitettu jostain toisesta toimittajasta,

saattaisi brandayskin saada osakseen neutraalimman kasittelyn.

Katleena Kortesuo (2011, 11) on vastannut brandia kritisoiville, ettei brandays it-
sessaan vauhdita ketddn menestykseen. Oman alansa asiantuntijan brandays voi
kuitenkin siivittda keskitason osaajasta toiseen sarjaan. Brandaaminen ei myos-
kaan tarkoita valttamatta sitd, ettd taotaan rahaa ajattelematta sitd, mita muut siita
saavat — pikemminkin painvastoin. (Kortesuo 2011, 27.) "Bréndi ei ole sinua var-
ten, vaan sind ja brandi olette kohderyhmaa varten”, Kortesuo kirjoittaa. Hanen
mukaansa brandilla voi olla annettavanaan esimerkiksi toivoa (Kortesuo 2011,
27).

2.3 Vapaa toimittaja

Vapaalta toimittajalta ei edellyteta tiettyja opintoja (Lintuja & Valkama 2009, 30).
Tassa opinnaytetydssa kasitteella "vapaa toimittaja” viitataan keneen tahansa,
jonka pyrkimyksena on saada myytya tuottamaansa sisaltéa aikakauslehteen. Ku-

ten kuka tahansa vapaa journalisti, voi vapaa toimittaja laskuttaa myymansa sisal-



I6n free-verokortilla tai hanella voi olla oma toiminimi, avoin yhtid, kommandiittiyh-
tio tai osakeyhtio. Vapaa toimittaja voi niin ikdan kuulua osuuskuntaan. (Suomen
freelance-journalistit 2013.) Anni Lintula ja Meri Valkama kirjoittavat teoksessaan

Nuoren toimittajan eloonjadmisopas seuraavasti:

"Mitd monipuolisempi elaménkokemus toimittajalla on, sita parem-
min han kykenee ymmartamaan erilaisia ihmisia ja samastumaan
heidan tunteisiinsa” (Lintula & Valkama 2009, 30).

Kuten tasséa opinndytetydssa on jo todettu, on toimittajien ammatillinen asema ko-
kenut suuria muutoksia viime vuosina — senkin jalkeen, kun Lintulan ja Valkaman
kirja on julkaistu. Iso syy muutoksiin on jo mainittu viestintateknologian kehitys.
(Lehtonen 2013, 7). Pauliina Lehtosen (2013, 8) mukaan toimittajat, jotka ovat
yleistyneissa, maaraaikaisissa tydsuhteissa, haluavat kehittda paitsi ammatillista

osaamistaan myos "journalismin kehittdmisen tapoja”.

"Tama nakyy esimerkiksi siind, miten he lahtevat uusiin avauksiin
sosiaalisessa mediassa. Samalla nuoret pohtivat kuitenkin tarkoin

julkisen ja yksityisen toimintansa rajoja.”

Muista erottuminen ei kuitenkaan ole helppoa, kun kaikilla on yhtalainen mahdolli-
suus esitellda omaa osaamistaan — jos siis oletetaan, ettd kaikilla on &lypuhelin.
Vapaana toimittajana tydskentelemisessa on toki muitakin haasteita. Patkatoita
tehdessa toimittajalle ei synny esimerkiksi pysyvaa tyoyhteisdda, joskin jonkun
mielesta tyon itsendisyys saattaa olla ammatin parhaita puolia. Mutta miten se
vaikuttaa vapaan toimittajan identiteettiin? Ulla Maija Kivikuru kirjoittaa yksilon ja

yhteistn suhteesta Viestinnan jaljilla —kirjassa seuraavasti:

"lhminen ottaa omakseen sellaisen identiteetin, jonka tuntee itsel-
leen sopivaksi, mutta sille tarvitaan myés muiden hyvaksynta” (Kivi-
kuru & Kunelius 1998, 322).

Naiden vditteiden valossa voi pohtia kahta asiaa. Ensinnékin, mik& on se paikka,
josta vapaa toimittaja "ottaa” identiteettinsa, jos han istuu suurimman osan ty6-
ajastaan yksin kotona tietokoneen &arella? Toiseksi, sikali mikali kyseinen vapaa
toimittaja onkin I0ytanyt itselleen sopivan identiteetin, mika on se paikka, josta

han saisi identiteetilleen muiden hyvaksynnan?

Voisiko vastaus kumpaankin kysymykseen olla: sosiaalinen media?
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2.4 Sosiaalinen media

Tilastokeskuksen maaritelmé&n mukaan "sosiaalisessa mediassa verkkoviestin-
tdén osallistujat sekd kommunikoivat keskenaan etté tuottavat sisaltéja” (Tilasto-
keskus 2010). Sosiaalisen median kayttd on kasvanut rajahdysmaisesti viimeisten
kymmenen vuoden aikana. Mark Zuckerberg perusti yhteisdpalvelu Facebookin
vuonna 2004 (Phillis 2007), ja reilut kymmenen vuotta myohemmin palvelulla oli

maailmanlaajuisesti jo yli puolitoista miljardia kayttajaa (Constine 2016).

Tilastokeskus julkaisi vuonna 2016 Vaeston tieto- ja viestintatekniikan kaytto —tut-
kimuksen, jonka tulosten mukaan Facebookilla on iso rooli myds suomalaisten ar-
jessa. Suomalaisista 16-24-vuotiaista 89 prosenttia oli seurannut tutkimusta edel-
tavan kolmen kuukauden ajan yhteisdpalveluita, "esim. Facebookia”. Vastaava
luku oli 25-34-vuotiaiden suomalaisten keskuudessa 88 prosenttia. (Tilastokeskus
2016.)

Tassa opinnaytetydssa sosiaalinen media on rajattu koskemaan Facebookia, In-
stagramia ja Twitteria, koska niistd jokaisen voisi sanoa vakiinnuttaneen vuosien
aikana paikkansa suomalaisten kayttdjien keskuudessa. Haastattelukysymyksissa
ei tarkennusta kuitenkaan ollut, joten vastauksissa esiintyy myés tuoreempi ta-

paus, videopalvelu Snapchat.

Vaikka sosiaalisen median kayttaja harkitsisikin tarkkaan sit&, mita julkaisee, oli
sisalto sitten tekstia tai kuvia, ei h&n nde vastaanottajien reaktioita. Jos vapaalla
toimittajalla on vaikkapa Instagram-tilillaén 1000 seuraajaa, voi hanen kirjoitta-
mansa kuvatekstin tulkita tuhannella eri tavalla — siitékin huolimatta, etta vapaan
toimittajan mielesta tekstin sisaltd oli hanen omasta mielestaan yksiselitteinen.
Samoin twiitti, joka on toisen mielesta arkista pohdiskelua, voi toisen Twitter-vir-

rassa nousta esiin aggressiivisena mekastuksena.

Itseddn brandaavan vapaan toimittajan voisi siis nahda ottavan riskin joka kerta
kun héan lahettaa viestinsa, tekipa han sen sitten missa tahansa muodossa. Niin
kauan kuin vapaa toimittaja ei riko lakia, saa han toki viestia sosiaalisessa medi-
assa siind missa muutkin Suomen kansalaiset. Suomen perustuslaissa sananva-
paus on méaaritelty pykalassa 12 (Laki sananvapaudesta ja julkisuudesta
11.6.1999/731).
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Jokaisella on sananvapaus. Sananvapauteen siséltyy oikeus ilmaista, jul-
kistaa ja vastaanottaa tietoja, mielipiteitd ja muita viesteja kenenkaan enna-
kolta estamatta. Tarkempia sdéanndksia sananvapauden kayttdmisesta an-
netaan lailla. Lailla voidaan saataa kuvaohjelmia koskevia lasten suojele-
miseksi valttamattomia rajoituksia. Viranomaisen hallussa olevat asiakirjat
ja muut tallenteet ovat julkisia, jollei niiden julkisuutta ole valttdamattémien
syiden vuoksi lailla erikseen rajoitettu. Jokaisella on oikeus saada tieto jul-
kisesta asiakirjasta ja tallenteesta.

Nain ollen lehtien paatoimittajilla ei ole kaytokseen mitddn sanomista — multta,

edelleen, he tekevat paatokset siita, kenelta lehtijutut ostetaan.
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3 Tutkimus

Tassa luvussa kerrotaan, miten tutkimus tehtiin ja kaydaan lapi vastauksia, joita

haastattelussa kuultiin.

3.1 Haastateltavat ja niiden valinta

Opinnaytetydssa kasiteltavat aikakauslehdet ovat Cosmopolitan, Demi ja Trendi.
Lehdet valikoituivat tutkimukseen, koska ne teettévat juttuja paitsi toimituksen si-
séalla myos vapailla toimittajilla, ja koska kyseiset aikakauslehdet julkaisevat artik-
keleita, jotka kasittelevat sosiaalista mediaa. Valintaan vaikutti myos se, ettd Cos-
mopolitan, Demi ja Trendi tuottavat itse ahkerasti sisaltda sosiaaliseen mediaan.
Cosmopolitanilla (@cosmofinland) on Instagramissa 13,5 tuhatta seuraajaa, De-
milla (@demilehti) 26,1 tuhatta seuraajaa ja Trendilla (@trendimag) 12,4 tuhatta

seuraajaa (Instagram 2017).

Jenni Lieto on ollut Trendin paatoimittaja vuodesta 2012. H&n on myo6s A-lehtien
verkkoyhteisd Lily.fi:n pdatoimittaja. Aiemmin Lieto on toiminut Demin paatoimitta-
jana ja Trendin toimituspaallikkéna, toimitussihteeriné ja toimittajana. (Markki-

nointi & mainonta 2012.)

Anni Lintula on ollut Demi-lehden p&&toimittaja vuodesta 2012. H&n on ollut myods
Demin toimituspaallikkd, toimitussihteeri ja toimittaja. Vuonna 2009 Lintula julkaisi
Meri Valkaman kanssa Nuoren toimittajan eloonjddmisopas -kirjan, jossa on tyo-

elamaan liittyvia vinkkeja aloitteleville toimittajille. (Markkinointi & mainonta 2012.)

Stina Mantyniemi on ollut Suomen Cosmopolitanin paatoimittaja vuodesta 2015.
H&an on ollut myds Helsingin Sanomien NYT-liitteen toimitussihteeri ja Cosmopoli-
tanin toimitussihteeri ja toimituspaallikkd seka lltalehden toimittaja. (Sanoma
2015.)

Cosmopolitanilla on lukijoita 144 000 (Pulkkinen 2.3.2017), Demilla 135 000 ja
Trendillda 95 000 lukijaa (A-lehtien verkkosivut).

Cosmopolitanin mediakortissa Cosmopolitanin kohderyhméaa kuvaillaan shoppai-

lua rakastaviksi, aktiivisiksi nuoriksi naisiksi (Aikakausmedia 2017). Demin kohde-
ryhmaan taas lukeutuvat "15-19-vuotiaat naiset, jotka vaikuttavat aktiivisesti omiin
ja perheensa kulutuspéaatoksiin”. Trendin kohderyhmaksi on luokiteltu "Omaa het-

ked ja viisasta luettavaa etsivat kaikenikaiset naiset, jotka ovat kilnnostuneet mm.
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muodista ja kauneudesta”. (A-lehdet 2017.) Trendin kohderyhmén ikahaarukka on
25-45 (Hauskamaa 8.3.2017).

3.2 Tutkimusmenetelma ja haastattelun kysymykset

Tutkimuksen tavoitteena oli saada selville, milla lailla toimituksessa suhtaudutaan
vapaan toimittajan julkisiin edesottamuksiin sosiaalisessa mediassa. Toteutin tut-
kimuksen puolistrukturoituna, laadullisena teemahaastatteluna. P&étin haastatella
tutkimukseen vain kolmea péaatoimittajaa, jotta voisin kayda lapi jokaisen vastauk-

set mahdollisimman perusteellisesti.

Koska sosiaalisen median kayttoé on verrattain uusi asia, oli perusteltua olettaa,
ettei valmiita "sdantoja” sen kayttoon vield ole. Niinpa aineiston keruussa oleelli-
sinta oli kuulla paatoimittajien mietteita heille esitetyista tarkoista esimerkeista.
Tutkimusmenetelma salli haastateltaville vapautta rénsyilla aiheen ymparilla.
Koska lehtien kohderyhmat ovat erilaisia keskenaan, oli odotettavissa, ettd haas-

tateltavien vastaukset poikkeaisivat toisistaan.

Hankin tutkimuksen aineiston Helsingissa kevaalla 2016. Haastattelin paatoimitta-
jia heidan tyopaikoillaan: A-lehtien lehtitalossa Kulosaaressa (Anni Lintula ja Jenni
Lieto) ja Sanoman Ruoholahden toimipisteessa (Stina Mantyniemi). Pyrin mini-
moimaan haastattelussa p&atoimittajien omat, mahdollisesti vakiintuneet, tavat
toimia haastattelutilanteessa. Pidin tata erityisen tarke&ana siksi, etté tiesin jokai-
sella haastateltavalla olevan kokemusta seka haastattelemisesta etté haastatelta-
vana olemisesta. Halusin toteuttaa haastattelut ilman keskeytyksia, jotta haasta-
teltavat eivat olisi ehtineet pysahtya miettimaan sita, miltd he kuulostavat. Haasta-
teltavat valitsivat itse haastattelupaikat. Anni Lintulaa haastattelin A-lehtien pie-
nessa kokoustilassa, Stina Mantyniemea samankaltaisessa ymparistdssa Sano-
milla. Jenni Liedon haastattelun tein A-lehtien terassilla, koska oli kaunis kevét-

paiva.

Olin kertonut haastateltaville etukateen, etta tutkimuskysymys on "Vapaa toimit-
taja vs. toimeksiantajan brandi: mita vapaa toimittaja saa sanoa sosiaalisessa me-

diassa?”.

Pyrin laatimaan kysymyksista sellaisia, etta ajatus niissa esiintyvasta kaytoksesta
saattaisi herattaa inmetysta ja kenties narkastystakin. Haastattelujen toteuttami-
nen kasvotusten oli tarke&a, koska en voinut tietda, minkélaisia reaktioita esimer-

kit paatoimittajissa herattaisivat.
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Kun laadin kysymyksid, otin huomioon se, ettéa yksi haastateltavista paatoimitta-
jista (Anni Lintula) tekee lehte& (Demi), jonka lukijakunta on alaikaista. Siksi valit-
sin kysymyslistalle muitakin asioita kuin sellaisia, joiden tekeminen on Suomessa

sallittu vain yli 18-vuotiaille.

Kysymyksia kertyi yhteensa 15. Kirjoitin ne sellaiseen muotoon, etteivat haastatel-
tavat pystyisi vastaamaan niihin lyhyesti. Kysymyksen asettelu pakottaisi heidat
kuvailemaan ja perustelemaan monisanaisesti heidan edustamiensa brandien lin-

jaa.

Esitin jokaiselle haastateltavalle kysymykset tismalleen samanlaisina ja samassa
jarjestyksessa. Tarvittaessa (haastateltavan pyytaessa sitd) tarkensin kysymysta,

mika saattoi muuttaa kysymyksen alkuperaista ydinta.

Kysymysten teemoiksi valikoituivat lopulta paihteet, uskonto, (lehden) mainosta-
jat, seksi, elamantilanne ja politikka. Naiden teemojen alle laadittiin alkuun sama
kysymys ("Miten lehtenne brandi sietd&a seuraavia asioita”), ja jatkeeksi tarkentava

kysymys teemoihin liittyen.

Haastateltavat vastasivat seuraaviin kysymyeksiin:

Miten lehtenne bréndi sietda seuraavia asioita;

- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin olevansa/olleensa humalassa
- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin, ettd han polttaa tupakkaa
- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin, ettd on kokeillut huumeita

Miten lehtenne bréndi sietdd seuraavia asioita:

- vapaa toimittaja arvostelee uskonto(j)a netissa
- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin henkilékohtaisesta suhteestaan uskon-
toon

Miten lehtenne bréandi sietdd seuraavia asioita:

- vapaa toimittaja arvostelee netissa tahoja, jotka mainostavat lehdessanne
- vapaa toimittaja arvostelee netissa kaupallisuutta

Miten lehtenne bréndi sietdd seuraavia asioita:

- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin omista seksikokemuksistaan
- vapaa toimittaja arvostelee seksuaalisia vAhemmistdja
- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin, ettd kuuluu seksuaaliseen vahemmistdon

Miten lehtenne brandi sietda seuraavia asioita:

- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin olevansa masentunut
- vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin, ettei hanella ole t6ita
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Miten lehtenne bréndi sietdd seuraavia asioita;

- vapaa toimittaja kertoo netissa, keta aanestaa
- vapaa toimittaja arvostelee netissa poliittisia paatoksia
- vapaa toimittaja arvostelee netissa poliitikkoja

Nauhoitin haastattelut iPhone 5 -puhelimen sanelimella. Litteroin &aninauhat seu-
raavien parin viikon sisalla tietokoneelle. Kuten haastattelututkimukseen kuuluu,
ei tutkimus suinkaan ollut ohi, kun haastateltavat olivat sulkeneet suunsa, nauhuri

pantu pois paaltd ja vastaukset kirjoitettu ylds (Alasuutari 1999, 81). Seuraavaksi

edessa oli aineiston analyysi.

Poimin aineistosta esiin kategoriat, joita jokaisessa haastattelussa nousi esille —
en siis purkanut vastauksia opinnaytetydhoni siina jarjestyksessa, missa ne mi-
nulle annettiin. Kategorioiksi erottuivat ik&, arvot, satunnaiset, toisinaan arkaluon-

toiseksi koetut asiat ja vapaa toimittaja brandina.

Jatin haastateltavien vastaukset litteroinnin jaljiltd puhekieliseksi, jotta kaikki mah-
dolliset nyanssit vélittyisivat tulosten analysoinnissa. Poistin vastauksista kuiten-
kin "mutinat” ja muut aanndhdykset, joita ei voi sanoa oleelliseksi sisalléon kan-
nalta. Poistamisen syy oli se, ettéd halusin varmistaa vastausten olevan helppolu-

kuista.

3.3 Tutkimuksen tulokset kategorioineen
3.3.1 Kategoria: ik&

Demin paatoimittaja Anni Lintulan mukaan Demin lukijat katsovat lehdessa esiin-
tyvia henkildita ylospain. Kysymykseen "Miten lehtenne brandi sietaa sita, etta va-

paa toimittaja kirjoittaa nettiin olleensa/olevansa humalassa?” Lintula vastasi:

esimerkiks meil on vaikka kauneustoimittaja jonka kuva on aina siin lehdessa
eli han on niinku hyvinki persoonallaan, omalla persoonallaan lasna. Ma
naen niin, et ne on niinku sillon kiinnostavia, nuorten ihailemia tyyppeja, jotka
niinku Demi on halunnut nostaa my6s omiksi kasvoiksi, ja, sillon, ma naan
ristiriidan siind, omassa henkildkohtaisessa sosiaalisen median kayttaytymi-
sessa ja sitte sen brandin sanomassa. (Lintula 2016.)

Demin vakituisten avustajien tilanne on Lintulan mukaan hieman erilainen.

Sanoisin et silleen ehka tapauskohtasta et jos nyt sattuis kirjottaa meille,
yhden jutun kerran vuodessa eiké millaan tavalla tekis sita niinku omil kas-
voillaan, tai meil on vaikka kirjailijoita jotka kirjottaa meidan Totuuden hetki
-palstalle omakohtasist kokemuksistaan, niin, jos nyt tammaonen kirjailija
sattuis kirjottamaan sosiaalisessa mediassa, etté tulipahan eilen juotua niin
en naa niinku, ettd se olis meille suuri ongelma meille julkasta sen juttua,
mutta tota, kyl se vaikuttaa siihen ettd, mimmosia, tai ket&d me otetaan,
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meian, meian niinku siihen, omilla kasvoillaan ikdan ku edustaa meian
brandii, et mimmosta niiden esiintyminen vaikka sosiaalises mediassa on.
(Lintula 2016.)

Lintulan vastauksista voi paatelld, etta mita alkoholin kaytt6on tulee, on Demille
kasvojaan lainaavan vapaan toimittajan tehtéva harkintaa sen suhteen, mitd han

vapaa-ajallaan viestii.

Suomen Cosmopolitanin laaja kohderyhma on Stina Mantyniemen mukaan 18-30-
vuotiaat. Sen voisi olettaa olevan yksi syisté, miksi Cosmopolitanin bréndi suhtau-
tuu vapaan toimittajan edesottamuksiin sosiaalisessa mediassa Demia 16yhem-
min. Esimerkiksi se, ettd vapaa toimittaja raportoisi sosiaalisessa mediassa ole-
vansa humalassa, ei haittaa paatoimittaja Stina Mantyniemen mukaan Suomen
Cosmopolitanin brandia — niin kauan kuin humalassa oleminen ei vaikuta toimitta-

jan tydsuoritukseen.

Ehka niinku ongelma tulis maksimissaan siin kohtaa jos vapaa toimittaja
kirjottais nettiin olleensa humalassa ja suorittaneensa niinku alkoholin vai-
kutuksen alaisena lukuisia rikoksia tai, ajaneensa kannissa tai jotai, mutta
tota, siis, humalassa olo tai siitd raportoiminen ei oo kylla, mun mielesta liity
hénen tyosuoritukseensa mitenk&an... Ellei juttu oo sitte oo jaény palautta-
matta sen takia etta oli humalassa. (Mantyniemi 2016.)

Lintulan ja Mantyniemen vastaukset siihen, miten brandit sietavat sita, etta vapaa
toimittaja kirjoittaa nettiin huumeiden kokeilustaan, ovat nekin toisistaan poik-
keavia. Koska suuri osa Demin lukijoista on alaikaisia, nakee Anni Lintula "arvo-

ristiriidan” siing, etta lehden avustaja kirjoittaisi julkisesti kokeilleensa huumeita.

No, sitd ma pidan jo, niinku Demin kohderyhmassé, koska meil on ala-
ikaistd kohderyhmaa jotka ei valttdmat oikein osaa suodattaa viela sita, tie-
too, ja valttamatta ei niinku ymmarré vaikka sita, etta on saattanut olla kyse
yksittaisesta kokeilusta, niin sanotaan etta niinku, huumeidenkayttéa niin,
en haluisi yhdistad Demin brandiin. Etta tota, nakisin sen ongelmallisena et
jos meian toimittaja jakais itsestééan tallaista informaatiota tai meian niinku,
meille vakituisesti kirjottava toimittaja niin, sosiaalisessa mediassa niin.
(Lintula 2016.)

Stina Mantyniemi linjaa Cosmopolitanin avustajien vapaa-ajan kuuluvan tyén ul-

kopuolelle.

Kylhdn me lahetdan siita, et ku meil on avustajia tydsuhteessa, ni heitdhan
niinku sitoo meihin vaan se, niinku avustajasopimus joka koskee sitte
niinku niit juttuja ja niit tydsuorituksii joita meille tehaan ja niinku se, sen ul-
kopuolella et mita se toimittaja tekee vapaa-ajallaan, oli se sit huumeita tai
mité tahansa, ni se ei periaattees mun mielest oo niinku meidan asia.
(Mantyniemi 2016.)
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Kun Trendin paatoimittaja Jenni Liedolta kysyy, miten Trendin brandi sietad’sita,

ettd vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin, etta’ on kokeillut huumeita, han sanoo, etta

"sietdd”, mutta lisda, ettei "missaén nimessa haluaisi, 60, tulla, jotenki niinku, tu-

keneeks tai, tykdnneeks moisesta.” Han lisaa, ettéa Trendin lukijat ovat aikuisia,

joille tupakanpoltto ja alkoholinkayttaminen ei ole kiellettya "noin niinku lain puit-

teissa”.

Mutta, mut tota se ettd, ettd, et ne toimittajat on sillee ihmisii, joil on elama,
ihan samalla lailla ku ne lukijatki on ihmisii, joil on elama, et miks me ajatel-
tais etta meian lukijat, et meil ei oo mitdén kantaa siihen et, ettd saavatko
meidan lukijat kéyttaa alkoholia vai eivat, mut sit meil ois kanta siihen et
meidan tekijat, ettd, saavatko ne kayttaa alkoholia, ni, ni, siltd pohjalt suh-
taudun ndihin, vastauksiin. (Lieto 2016.)

Tupakanpoltto Trendin brandi "sietdd” Jenni Liedon mukaan. Mantyniemi kom-

mentoi vapaan toimittajan tupakoimista lauseella "Ei haittaa, siindhén polttaa”.

Anni Lintula sanoo, ettei tupakointi ole "silleen radikaali asia”, mutta suhtautuu

selvasti Lietoa ja Mantyniemea pensedmmin.

Mut jos nyt ihan niinku tupakka, jatkuvasti on niinku tupakka huules jo-
kaises kuvassa ja sit on vaikka meidan kauneustoimittaja tai sanotaan vaik
et kirjottais niinku vakituisesti meidén terveysjuttuja niin sillon méa néakisin et
siin vois olla ristiriita, mut et edelleenki m& sanon et jos se kay jossain yk-
sittéisessd Facebook-paivityksessa ilmi ja tekee meille jotain viihdejuttuja
niin, niin, en ehka pida sita niin kun taysin poissulkevana asiana etta han ei
voi enda Demiin tehda juttuja. (Lintula 2016.)

Anni Lintulan mukaan lukijoiden ik vaikuttaa my6s siihen, miten Demin brandi

sietdd vapaan toimittajan seksikokemuksista kirjoittamista nettiin. Se, ettd samai-

nen vapaa toimittaja kirjoittaisi Demille paljon ihmissuhdejuttuja tai sattuisi ole-

maan Demissé psykologina, ei istuisi Demin bréandiin.

Meil on lehdes psykologi joka vastaa tyttdjen inmissuhdekysymyksiin, ni jos
hirveen voimakkaasti tuo niinku omaa seksielaméé esiin siin lehdessa tai
niinku muissa julkaisuissa niin ehka siin voi syntyy sillon sellanen, semmo-
nen mielikuva etta... en ma tieda, siis seksistaki voi kirjottaa niin monella eri
tavalla, mutta, mut jos ois vaikka kiinnostunu jotenki, jotenki niinku, tois sita
seksii jotenki aina tietysta nédkdkulmasta esiin, ehka ma koen et siit, siit vois
sillon ehka syntyy sellanen vaikutelma nuoremmalle lukijalle joka saattais
hyvinki kattoo et onks joku Demissé esiintyva psykologi sosiaalisessa me-
diassa ja sit jos térmais, tormais sit siella paljon semmoseen niinku, omaa
henkilokohtaista seksielamaa esittelevaan kirjotukseen niin ehka se vois
tuntuu meidan lukijoista véhan hammentavaltaki... (Lintula 2016.)

Lintulan mukaan seksi ei kuitenkaan ole Demissa tabu.

Lahtokohtaisesti suhtaudumme seksiin silleen, et seksi on ihan hyva ja iloi-
nen asia ja ihan normaali asia elamaa etta, etté se taas riippuis siité et milla
tavalla sita seksii kasittelee. Koska kaikki meidéan lukijat ei oo seksii harras-
tanu. (Lintula 2016.)
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Demin lukijoiden ika nousi jalleen esiin, kun Lintulalta kysyttiin, miten lehden
brandi sietaa sita, ettd vapaa toimittaja arvostelee seksuaalisia vahemmistgja.

Anni Lintula kuvasi aihetta herkaksi.

Meidan arvoihin kuuluu suvaitsevaisuus, ja, ja tota, meian lukijoilla niin, toi
seksuaalisuus on niinku vast kehittymassa, ja meian lukijat, ehka niinku etsii
viel sitd omaa seksuaalisuuttaan ja jotkut on sen I6ytény ja saattaa itteki
edustaa seksuaalisii vahemmistéja, niin edelleen jos on meidan vakituinen
avustaja ja kirjottaa ihmissuhdejuttuja ja samaan aikaan kovin sanankaan-
tein arvostelee sosiaalisessa mediassa seksuaalisia véhemmistdja tai jo-
tenki, kirjottaa niist syrjivasti ni kyl ma koen sen aika ristiriidassa Demin ar-
vomaailman suhteen et ma ehka epailisin et sellanen toimittaja ei valttamatta
osais samastua meidan kohderyhmaan ja meidan kohderyhméan arvoihin
jolla ois niin karkevii mielipiteit tast seksuaalivahemmistosté. (Lintula 2016.)

3.3.2 Kategoria: arvot

Anni Lintula ei ollut haastateltavista ainoa, joka puhui suvaitsevaisuuden puolesta.
Jenni Lieto sanoo, etta vapaan toimittajan Facebookiin kirjoittama lause "Homot
pitdd ajaa maasta” saisi hanet ja suurimman osan Trendin lukijakunnasta kyseen-

alaistamaan toimittajan ajattelun tason.

Stina Mantyniemi sanoo, etta "kaikentyyppinen rasismi ja syrjinta” ovat asioita,
jotka eivét ole toivottavia kenenkdan kohdalla — ja voivat vaikuttaa my6s vapaan

toimittajan ammatilliseen kédenjalkeen:

Ja sitte, tavallaa, niinku, rasismi tai niinku rasistisen kaytoksen ja ajatteluta-
van ma ehka myos naan niinku, poikkeuksena noihin kaikkiin muihin ni,
myds ehka sillee sellasena ajattelutapana, mika ihan oikeesti sit saattaa
vaikuttaa myds siihen niinku tyon tulokseen, et totta kai jos sul on niinku hy-
vin vahva tietynlainen oma ajatusmaailma ni kyl mé ehka joutusin vaik siis
toki niinku luotan vaik sillee toimittajan ammattitaitoon ni kyl méa nyt niinku
jossain maarin joutusin kyseenalaistamaan et onks hén niinku oikee ihmi-
nen sitte kirjottamaan niinku objektiivisesti toimittajan roolissa sillee yhteis-
kunnallisista asioita tai, niinku oikeestaa yhtad mist&é jos nyt niinku on tosi
sillee henkilokohtasesti voimakkaan rasistinen tyyppi. (Méantyniemi 2016.)

Seka Anni Lintula ettd Stina Mantyniemi mainitsivat sananvapauden ilman, etta
tutkimuskysymyksissa otettiin puheeksi sitd. Mantyniemi totesi noudattavansa
"tosi vahvasti” journalistin etiikkaa ja sananvapautta, kun hanelta kysyttiin, miten
lehden (Cosmopolitan) brandi sietaa sita, etta vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin ol-

leensa humalassa.

Mm, no meil on niinkun, no, ihan siis niinkun ensisijaisestihan, mua niinku
kaikkiii muitaki Cosmon paatoimittajia aina, ja, mita tahansa muutaki niinku
toimituksellist ihmistd, ensisijaisesti sillee velvottaa journalistin etiikka, et se
on niinku se, tavallaa se lahtokohta, mihin kaiken pitd& perustua, ja sen ta-
kia esimerkiks kaikki noi, niinkun et mitd toimittaja saa sanoa jos, tai et ne
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on aika sillee etta ei mul oo tavallaan niihin mitddn sanottavaa vaik ma ha-
luisinkin (nauraa). (Mantyniemi 2016.)

Anni Lintula mainitsee sananvapauden vastatessaan kysymykseen "Miten Demin

brandi sietaa sita, etté vapaa toimittaja arvostelee netissa poliitikkoja?”

No tassakin ehka niinku linjana ehka se etta, et jos on meidan vakituinen
avustaja ja arvostelee poliitikkoja, mitenkin, silla tavoin ettei loukkaa kenen-
kaan ihmisoikeuksia tai kenenkaan kunniaa, niin, niin tota, se on mun mie-
lesta ihan, ihan téysin ok et sananvapaus sen, sen totta kai sallii ja ei meil-
lakaan mitaan poliittista kantaa ni, niin en naa sitd mitenkaan haitallisena
meidan brandille. (Lintula 2016.)

Lintula pitda myonteisena sitd, jos vapaa toimittaja arvostelee netissa poliittisia

paatoksia, koska se voi antaa lukijalle "kimmokkeen kertoo oman mielipiteensa”.

Jenni Lieto Trendistéd sanoo, ettd vapaan toimittajan harjoittama poliittisten paa-
tosten arvostelu "kuulostaa kiinnostavalta, yhteiskunnalliselta keskustelulta”, et
ku just, ei me olla mink&&n yhdenlaisen politiikan tai tietynlaisen puoluekannan

edustajia”.

Stina Mantyniemi sanoo, ettei Cosmopolitanissa kirjoiteta "sillee paivanpolitii-
kasta”, mutta lisaa, etté jos lehti olisi tekemassa "jotai niinku valtaisaa vaalijuttua”,

voisi tilanne olla "ehka ongelmallinen”.

Ja sitte, toimittaja on kirjottanu niinku hyvin, tai tuonu niinku oman kantansa
sillee tosi voimakkaasti esille ni sit hénelle ei ehk& anneta sité juttuu mika
kasittelee nyt politiikkaa — — niinku sit se paatos et halutaaks noudattaa sita
niinku, tapaa toimia et toimittajan pités aina kirjottaa politiikasta sillee niinku
mahdollisimman objektiivisesti vai et onks, onks se sillee, onks se sit paa-
toimittajan mielest jopa lapinakyvampaa et toimittaja tuo lahtokohtasesti
omat aatteensa esille koska tavallaan koskaan ei voi olla taysin objektiivi-
nen mut sit se on ihan niinku péaatetdan mut et se ei niinku 0o meian niinku
varsinaisesti niinku mik&aan, pohdinta koska se ei oo meian aihe samalla
lailla. (Mantyniemi 2016.)

Méantyniemi ottaa puheeksi toimittajan vapauden puhua mielipiteistaan myos ky-
syttdessa, miten Cosmopolitanin brandi sietda sitd, kun vapaa toimittaja arvoste-

lee netissa tahoja, jotka mainostavat lehdessa:
"Se on, ihan niinku, saa muutkin toimittajat ku vapaat toimittajat, se
on niinku sillee tavallaa journalistinen hyve, (nauraa) myds, etta saa

sanoa, mitd mieltd on...” (Mantyniemi 2016.)

Jenni Lieto vastaa samaan kysymykseen seuraavasti:
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"Emme, esimerkiks Facebook-tykkaisi sellasesta, statuksesta, mutta
ei myoskaan ajateltais niin, etta nyt katkaisemme valit tdhan, tdhan
tekijaan.” (Lieto 2016.)

Kun Liedolle esitetaan jatkokysymys "Mut voisko se kuitenki jotenki vaikuttaa sil-

leen?” han kertoo esimerkkitapauksesta:

Aika silleen sanoisin niinku... case-by-case, mut et ihan meian, jopa meian
niinku omat, omat, freelancer tai siis meian freelance-toimittajat joil on
myds blogi, on saattanu kirjottaa vaikka, ni nyt tdné vuonna on ollu erilaisii
kosmetiikkaan liittyvii kohuja, toinen niist myrkyllisista aineista ja toinen
mikromuoveista, ni tota, useampiki bloggaaja, jotka on ihan meién palkka-
listoilla, meian freelance-tekijoitd, ni kirjotti niistd nimell& mainiten mainosta-
jien tuotteita, ni kyl ma pohdin sitéd sekunnin, mut mik& ihmeen, niinku,
ikdan ku motiivi mulla ois ollu jotenki kieltda sellane? sehan on uutine. Mut
sit sellanen etta, olipa hirveeté paskaa téda Knorrin tuote, ni se on sit vahan
silleen et oliks toi sen henkilékohtanen mielipide sen henkilokohtases ela-
masssa jolloin et mitas mul on siihenkdan sanomista, ei yhtdan mittaéa. Mut
et, jos joku haluu erikseen repostella et olipa hirveen nékdénen mainos
taalla Trendissa taa, ettd onko ne jotain, idiootteja, ni sittenkéad, en ma tiia
sittenk&a oisko mul mitd&n sanomista, se oli sen mielipide et se oli hirveen
nakoénen mainos, et totta kai se lukijaki saattais ajatella silleen, et se riippuu
et mitd niinku, mita s& tarkotat arvostelulla. Et jos se on joku, ettd en tykkaa
tosta firmasta tai ettd, en tykkaa sen firman, tuotteista, nii, et mé en oikein
tieda et, et mika sellanen rajanveto olis et mé olisin silleen ettd hmmm!
(Lieto 2016.)

Kiinnostavaa on, etté Lieto sanoi pohtineensa asiaa vasta, kun tilanne tuli eteen.
Toisaalta taas Lieto sanoi pohtineensa asiaa "sekunnin”, joka viittaisi siihen, ettei

tapaus aiheuttanut hanelle suurta kriisia.

3.3.3 Kategoria: satunnaiset, toisinaan arkaluontoiseksi koettavat asiat

Stina Méantyniemen vastaus siihen, miten Cosmopolitanin brandi sietaa sita, etta
toimittaja kirjoittaa nettiin omista seksikokemuksistaan, on yksitulkintainen:

"No hyvin sietada.”

Myds Jenni Liedon vastaus on tyhjentava: "Ei haittaa.”

Anni Lintula sanoo, ettd Demi kokee seksuaaliseen vahemmistoon kuulumisen ja

siitd nettiin kirjoittamisen rikkautena.

No se ei niinku, millaén tavalla kyl oo meille este vaan et tés oikeestaan péa-
tee se sama etta, et meille on ihan toivottavaa se ettd meidéan toimittajat
edustaa erilaisii elaménkatsomuksii ja elamantapoja ja on ihan hyva jos,
kaikki eivat kuulu enemmistoon ja tota, oo vaikka seksuaaliselta suuntautu-
miselta ei todellakaan tartte kuluu siihen enemmist6on et painvastoin kyl ma
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aattelen et se voi olla ihan rikkauski siind mielessa et pystyy ehka sit samas-
tuu niihin lukijoihin joil on samanlaisii tuntemuksii ja sen asian esiintuominen
ei kyl haittaa meidan, tai oo ristiriidas meidén arvojen kanssa. (Lintula 2016.)

Stina Méantyniemi kommentoi aihetta Cosmopolitanin brandin ndkékulmasta seu-
raavasti:

"Joo iha hyva.”

Kun Trendin paatoimittaja Jenni Liedolta kysyy, miten Trendin brandi sietaa sita,
ettd vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin kuuluvansa seksuaaliseen vahemmistdon,
Lieto kysyy:

"Mitépé sen on valia?”

Demin brandilla ei ole minkdanlaista ongelmaa sietaa sita, ettad vapaa toimittaja
kirjoittaisi nettiin olevansa masentunut — pikemminkin péainvastoin: Demi haluaa
"purkaa semmmosii myytteja mielenterveyshairiditten ympariltd”, sanoo Anni Lin-

tula.

Me nahdaan se masennus niin, Demissa ihan samalla tavalla et jos sul on
ranne murtunut niin s& voit kertoo siit sosiaalisessa mediassa ihan hyvin —
— ehké voi olla ihan hyvaki et sa kerrot sun kavereille et jos sul on ranne
murtunut et en voi tehd jotain asioita niinku ennenkin. (Lintula 2016.)

Stina Mantyniemen mukaan se, etta vapaa toimittaja kirjoittaa nettiin olevansa
masentunut, ei liity Cosmopolitanin brandiin "mitenkdan”, mutta Mantyniemi lisda

olevansa tydonantajana huolissaan toimittajan jaksamisesta. Hanelle esitettiin jat-

kokysymys:

"Voiks se vaikuttaa siihen et miten sitte esimerkiks... tarjotaan toita, tai sillee etta,
jos on just sillee etta han vaikuttaa masentuneelta, no, ehka niinku parempi ettei

han kirjoita meille vdhaan aikaan?”

Mantyniemen vastaus kuului seuraavasti:

Ei niinku varmaa silla taval suoraan et no nyt han ei kirjoita, eipas tilata
koska han lienee masentunut, mut et silla tavalla ehka et totta kai jos, et kyl
sen nyt varmaan toimittaja ymmartaa iteki et jos nyt kirjottaa julkisesti, et
vaik Facebookissa mis on vaik Facebook-kavereit on niinku kaikki maholli-
set tydnantajat ja kolleegat ja haluaa siella niinku kertoo olevansa masentu-
nut ni sit niinku ehka, toki jos niinku lahetetaan séhkopostia — — meil on esi-
merkiksi suurimpaan osaan meidan avustajist — — silleen, silleen kohtuula-
heiset valit, et, et jos on niinku tarpeelllista ni kyl siin niinku kirjeenvaihdos
voidaan puhua my6s muista asioista ku niinku vaan tast kyseisesta ju-
tusta... (Mantyniemi 2016.)
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Cosmopolitanin Stina Mantyniemikin nosti esiin myonteisen puolen siina, ettéa ker-
too masennuksestaan avoimesti, mika ei tosin ollut sama seikka, jonka Demin

Anni Lintula mainitsi.

— — suurin osa meian friikuista on tehny meille aika pitkaan juttuja, ja sit taa
on pieni ala ni niit ehk& tuntee jotenki muutenki et ne on ollu ennen taal tbis
tai entisii kollegoit jostai muualta, niin, tokihan sit niinku, ehké&, ehka taval-
laa niinku kun kysytaan et haluatko tehda jutun ni sit tavallaa niinku olete-
taan ehka sit siina et siin on tavallaan sellanen tila et toimittaja voi sit sanoo
et no, kuten ehka huomasit, olen masentunut, en todellakaan, tai niinku
nain, et se antaa tavallaan se, niinku, julkinen puhuminen netissa enem-
man ehka meille lupaa sit keskustella toimittajan kanssa tast asiasta, mut
et ei se nyt niinku varsinaisesti siihen juttujen tilaamiseen vaikuta. Mut et
noin niinku muuten jos toimittaja ei ois kirjottanu nyt niinku Facebookiin ole-
vansa masentunu ni, mulhan ei ois periaattees mitdan oikeutta kysella ha-
nelté henkilbkohtasesta terveydentilastaan. (Mantyniemi 2016.)

Trendin Jenni Lietoa vastaa, etta Trendin brandia "ei haittaa”, jos vapaa toimittaja

kirjoittaa nettiin masennuksestaan.

Tutkimuskysymyksissa ei tiedusteltu erikseen sita, kuinka paljon paatoimittajat
kiinnittavat huomiota vapaiden toimittajien kaytokseen sosiaalisessa mediassa.
He nostivat itse esiin sen, etteivat "kyttaa” vapaiden toimittajien tekemisia. Anni
Lintula mainitsi asiasta, kun hanelta kysyttiin, miten Demin brandi sietaa sitd, etta

vapaa toimittaja arvostelee uskonto(uja) netissa.

Mut mé ehka niinku tas voisin korostaa sitéa et ma en itse kyl mitenkaan kyt-
tda meidan avustajien vaikka Facebook-paivityksia et ma en nyt puhu ehka
semmosesta et jos on joku asia jossain yhteydessa tullu ilmi vaan et ehka
enemman sitten et jos taa ihminen profiloituu sosiaalisessa mediassa kau-
heen voimakkaasti tai jos se niinku useita kertoja vaikka ilmaisis jotain, jo-
tain niinku todella kielteisia tai vihantunteita jotain uskonnon edustajaa koh-
taan, niin tota, ehk& enemman niinkun tarkotan semmosta, semmost jatku-
vaa, ja semmosta niinku voimakasta, kayttéaytymista. (Lintula 2016.)

On kertovaa, ettd Stina Mantyniemi kaytti verbeja "pamahtaa” ja "stalkata”, kun
han puhui vapaan toimittajan tuottaman sisallon esiintymisesta Facebookissa. Sa-
navalintojen voisi kuvitella viestivan siitd, miten aktiivisesti Mantyniemi seuraa va-

paiden toimittajien tekemisia Facebookissa.

— — ei se, niinku meihin sindnsé mitenkad vaikuta, enemman vaikuttaa se et
jos, tota, vapaa toimittaja kirjottaa etté, minulla on niin paljon t6ita, ettd kuo-
len burn outiin huomenna. Ni sit ehka siit saattaa, meilki on sillee aika kiire,
et jos me ollaa ajateltu et hei tdd saattaa olla hyva juttu antaa télle kysei-
selle toimittajalle, ja sitte samaa aikaa Facebookis pamahtaa joku et mi-
nulla on nyt niin paljon toita ettd en saa tehtyd mitdan ja naitd on nyt naita
buukkauksia ensi joulukuulle asti niinku ympari vuorokauden, ni ehka me
sit siin saatetaan olla et oho, ei hitto ei varmaan ehi teha tata, mut et siin,
siindkin tapaukses vield, ni ehka, koska ma en nyt lahtékohtasesti niinku
jos méa nyt sillee kommunikoin ylipaansa jonku tyéntekijan kanssa, ni kyl
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ma hoidan sen mieluummin jollai muulla tavalla ku stalkkaamalla tydnteki-
jad Facebookista, ni niinku tossaki tapauksessa ni kyl ma saattasin kysya,
viel nopeesti et hei kuule, ootko hirveen kiireinen vai ehtisitkd millaan tehda
nyt tata yhta juttua ja jos se nyt sitte vastaa ettéd kuten kirjoitin statukses-
sani olen todella kiireinen ni sit ma oisin silleen et okei fine, sori, mut et ei
niinku, ei kyl muute. (Mantyniemi 2016.)

Kun Jenni Liedolta kysytaan, miten Trendin brandi sietaa sita, etta vapaa toimit-
taja Kirjoittaa nettiin, ettei hanella ole t6ita, han vastaa, ettei tiedad miksi se kuuluisi

hanelle millaan negatiivisella tavalla. Hanelle esitettiin jatkokysymys:

"Mietin sité siitd ndkdkulmasta, ettd jos vaikka kirjottais tosi paljon
Trendiin, ja sit mul ei oo toitd, vaikuttaisko se siihen et joku vois aja-

tella miksei toi enda kirjota sinne Trendiin, et liittysko se silleen?”

Jenni Lieto vastaa, ettd se on toimittajan oma asia.

Demin paatoimittaja Anni Lintula sanoo, ettei vapaan toimittajan kirjoittaminen toi-
den puutteesta ole "Demin kannalta mik&d&an ongelma”. Han jatkaa:

Et seki on ehk& péainvastoin niinku hyvé asia etta, et tuo sen ilmi, ehka se
kannattaa myos kertoo liséks meidan toimitukselle jos haluu kirjottaa lisda
juttuja niin, niin se on ehk& hyva tuoda esiin, tota, sana ei valttdmatta kulje
toimituksee. (Lintula 2016.)

Lintula huomauttaa my6s Demin arvoista, joihin "kuuluu myds se et kaikkien ih-

misten ei tarvii olla, niin sanotusti menestyvia tai uraihmisia tai...”.

Me tiedetdén se ettd ihmisten niinku elaméntilanteet voi olla erilaisia, se on
myds sellanen viesti jota me halutaan viedd meian lukijoille etta, et ihmiset
voi elaa tosi erilaist elamaa ja tosi erilaisist vaiheista voi selvitd, nekaan ei
00 tabuja. (Lintula 2016.)

3.3.4 Kategoria: vapaa toimittaja brandina

Stina Mantyniemi kokee, ettd Cosmopolitanin bréndin rajat alkavat tulla vastaan
siind, kun vapaa toimittaja kertoo julkisesti huumekokeiluistaan — mutta silloinkin

han muistaa mainita, etta kyseessa on jokaisen vapaa paatos.

Et totta kai sit on eri asia jos niinku nousee oikeesti niinku isompi keskus-
telu, jostain et joku, tunnettu vapaa toimittaja kayttaa joka paiva huumeita
ja puhuu niiden puolesta julkisesti, ni sit ehka siin kohtaa niinku meki joudu-
taan miettiméaéan et onks taa nyt sellanen toimittaja kuka me halutaan liittéa
meid&n brandiin mut et kyl méa nyt nékisin et Suomes aika pitkélle saa
niinku toteuttaa itseédéan silleen haluamillaan tavoilla. (Mantyniemi 2016.)
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Haastateltavat tuntuivat olevan melko yhdenmielisia siitd, miten tunnettuja vapaat
toimittajat voivat lukijoiden keskuudessa olla. Stina Mantyniemi korosti sita, etta
Cosmopolitaniin kirjoittavat toimittajat ovat "voimakkaasti toimittajan roolissa”.

Ne kirjottaa niinku objektiivisesti et ne ei oo meian lehdes sillee varsinai-
sesti niinku henkildbrandeina. Ja sit muutenki suomes niinku, ylipadansa
ehka mediamaisema on niinku sen tyyppinen et se ei valttamat niinku luki-
jalle nyt edes sit, ei ne osaa, et se on ehka sit alan ihmiset jotka ylipdansa
tietéda niitd nimia. (Mantyniemi 2016.)

My6s Jenni Lieto nostaa esiin suomalaisten toimittajien tunnettuuden, tai pikem-

minkin ei-tunnettuuden.

ma oon silleen vahan kyyninen, et ma ajattelisin et jos joku freelancer joka
meil on jos se on snapanny kannis jotain, ni... kuka sen tuntee? Ma kysysin
sillee kyynisesti, et sori nyt vaan, et tds maas on kuitenki vahan sellasii, sit
kuitenki sellasii toimittajanimii, et joiden niinku sitte, typerasti sanoma asia
olis niin painavaa, tai et niinku et se vaatii niinku ikaan ku sité, et heilla on
jo merkityksellisyytta... (Lieto 2016.)

Jatkokysymykseen "Tuleeko tilanne muuttumaan kun korostetaan brandaamisen
merkitysta — — on tarkeeta olla henkilona siella tai taalla?”, Trendin paatoimittaja
Jenni Lieto vastaa, etta talla hetkella se mik& "ratkasee on se ettd, et minkalaist

seuraajakuntaa sa pystyt sit koskettaa”.

— — et jos sa niinku oot jollain lail niinku erityisen nerokas et jos ei se nay
sun ikdan ku seuraajaluvuissa ja siin et minkéalaista engadementia sa pystyt
saamaan aikaan, et sellasist, sellasist me ollaan silleen, ma veikkaan etta
kylld, entist kilnnostuneempii tulevaisuudes, et onks taa niinku sillee, vai-
kuttajahahmo, jonka, niinku, ensinnaki, tekemét siséallét on sairaan hyvii — —
et jonka niinku brandipreesens taal somessa on jollain lail silleen vaikuttaja
etta sil on valia, mut jos ma aattelen jotain tyyliin, yksittaisii juttuja, talla het-
kella, vaik meidan lehteen, ni aika harvojen kohdalla sil on mitdan merki-
tysta. (Lieto 2016.)

Lieto lis&&, ettd "talla hetkella ainaki” paras juttu voittaa ja mainitsee esimerkiksi
Trendin julkaiseman artikkelin, joka kasitteli tydpaikasta lahtemista. Sen oli kirjoit-

tanut vapaa toimittaja Reetta Raty.

No se levis ihan sikana siks et me ite niinku levitettiin sitd verkossa ja et
Reetta Radylla on nimeé ja tota ihmiset [ahetti sille hirveesti palautetta, ja
se levis niinku varmaa senki kanavien kautta mutta, en ma sita ostanu, ma
ostin silt sen jutun, ja et jos se juttu ois ollu vdhemman hyva, ni ei se etta sil
niinku toimittajal on jotain valtavaa seuraajakuntaa itsellaan, ni ei se ikdan
ku sillee auta mitaan. (Lieto 2016.)

Lieto nosti esiin myds toimittaja Maria Veitolan.
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— — esimerkiks meil sillee Maria Veitolan kolumni on tykatty siks, et ihmiset
tykkda myos Maria Veitolasta, niinku et sen kolumnisisallon lisaks ihmiset
niinku diggaa siit tyyppina, mika tietenki niinku syntyy siitd et han on siis te-
levisiossa, viel enemman tieks, mé& uskon et se tulee viel enemman siit et
telkkarist tuttu naama ja myods Trendist tuttu naama ku on kymmenen vuo-
den ajalta kun siita, et kuin paljon se twiittaa tai suuri yleisd seuraa sita
Twitterissa. (Lieto 2016.)
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4 Pohdinta

Tassa luvussa kerrataan, mita tutkimuksen oli tarkoitus selvittaéa ja summataan,

miten siin& onnistuttiin.

4.1 Loppupaatelmat

Tutkimustulokset vahvistivat alkuoletusta, jonka mukaan vapaan toimittajan kay-

toksella sosiaalisessa mediassa on erityisen paljon vélia silloin, kun lehden lukijat
ovat alaikaisid. Aikakauslehtien brandien sietokyky ylittyy vasta, kun vapaa toimit-
taja kayttaytyy sosiaalisessa mediassa tavalla, joka on selkeédssa arvoristiriidassa

lehden brandin kanssa.

Yllattavaa oli, miten paljon paatoimittajat tuntuivat vierastavan ajatusta toimitta-
jasta brandinéd. Haastatteluissa nousi esiin vain muutaman tunnetun vapaan toi-
mittajan nimi. Tutkimustulosten perusteella vaikuttaa silta, etta aikakauslehtien toi-
mittajien ajatellaan olevan "perinteisid” journalisteja sen sijaan, etta he pyrkisivat
tuomaan itsedan esille. Taman voisi sanoa olleen yllattavaa, kun ottaa huomioon
sen, miten paljon mediassa ja toimittajien keskuudessa puhutaan siita, kuinka
"bloggaajat vievat toimittajien tyot”. Vaikuttaa siltd, etteivat paatoimittajat edellyta
lehtiensa sisallon tuottajilta erityisen suuria persoonia. Paatoimittajat tuntuivat

suhtautuvan vapaisiin toimittajiin kuin "keneen tahansa”.

Tutkimuksessa selvisi, etta aikakauslehtien paatoimittajat pitavat myonteisena
sitd, ettd vapailla toimittajilla on runsaanlaisesti omia ndkemyksia, ja etta he myds

ilmaisevat mielipiteensa.

Haastateltavista yksikaan ei tuntunut olevan huolissaan journalistien tyotilanteesta
tai sen tulevaisuudesta. Yksi selitys siihen voisi olla se, etteivat aikakauslehdet
ole se taho, jolle vaikkapa roboteista on ensimmaisend apua. Toinen, joskin kyy-
ninen, selitys voisi olla se, ettei aikakauslehden paatoimittajalle olisi kovin edusta-
vaa maalailla kuvaa journalismin ahdingosta — se kun ei valttamétta antaisi kovin

voitokasta kuvaa hanen tyopaikkansa tilanteesta.

Trendin Jenni Lieto summasi haastattelun jalkeen tutkimuskysymysten koskevan
"itse asias mokaamista”, mika toki onkin sidoksissa maineeseen ja imagoon ja si-
ten brandiin. Lieto esittikin, ettad koko tutkimuskysymyksen olisi voinut muotoilla

toisella tavalla.
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Ehka sit niinku enemman aattelisin, et se on se kokonais, 66, profiili, joka
sul siel on, et mité kaikkee siel on, et niinku et ehka tén vastapainoks sit, et
jos pitas miettii et mihin kannattaa keskittyy, ni miettisin sit enemman et
mita sul on siel, mita kaikkee sul on siel annettavaa, etta, et tota et jos sun
tota somesisallon kaytté on lahinna sita et sa snappaat kannissa, ni sehan
on tietty sun oma valinta etta, snappi jos snappaa kannissa, mut tota, mut
sitte, et jos s& oot siell& — et siel kandee olla olla osallistumas keskuste-
luun tai rakentaa kannanottajaa, tai jotain aihealueen asiantuntijaa tai tie-
tynlaisella &anella kannanottajaa tai keskustelun herattajaa, niin, niin, ni
tota, sehén on se tarkeempi juttu, et mita sul on siel annettavaa, eiké se et
missa kaikkial s&a voit mahdollisesti mokata. (Lieto 2016.)

Haastattelun aikana Lieto totesi myds, etta "idiootti, joka puhuu idiootteja so-

messa, on yleensa idiootti niinku oikeesti”.

"Ja sillee niinku, idiooteil on vahemman t6ita ku fiksuil tyypeilla. Et
jos sa oot fiksu tyyppi ni yleensa se ndkyy siel somessa. Tai ehka
niinku ainaki kannattais nakyy.”

Tutkimuksen perusteella vapaat toimittajat voivat siis kayttaytya sosiaalisessa me-

diassa oman harkintansa mukaan kuten elaméassa yleenséakin — omalla vastuulla.

4.2 Tulosten luotettavuus

Se, mita minulle jai kateen kolmen paatoimittajan vastauksista, ei tietenkaan ole
koko totuus siitd, mita lehtien brandit vuonna 2016 vapaan toimittajan tekemisia
sosiaalisessa mediassa sietivat. Kuten Pertti Alasuutari kirjoittaa kvalitatiivisesta
aineistosta kirjassaan Laadullinen tutkimus, on se "pala tutkittavaa maailmaa si-
kali, ettd se on nayte tutkimuksen kohteena olevasta kielesté ja kulttuurista” (Ala-
suutari 1999, 88).

Kuten laadulliseen tutkimukseen kuuluu, vaikutti tamankin tutkimuksen tuloksiin
myo6s se, minkdlainen mielenkiinto tutkijalla eli allekirjoittaneella oli aiheeseen ja

minkalaisia kokemuksia télla oli aiheesta (Anttila 2005, 276).

Haastattelutilanteisiin tuli oma jannityksensa, koska paatoimittajat olivat minulle
tyon kautta etaisesti tuttuja. Haastattelijan roolissa ei ollut yht& helppo pysya, kuin
toimittajan tydssani. Toimittajana tapaan haastattelemiani ihmisia usein ensim-
maista kertaa ja "uin” luonnollisesti toimittajan rooliin. Kun haastattelin paatoimit-
tajia opinnaytetydtani varten, toimittajan rooli ei tuntunut luonnolliselta, mika her-
mostutti minua. Jalkeenpdin ajatellen selitys saattaa I6ytya siitd, ettd kyseisten
paatoimittajien lehdet ovat julkaisseet kirjoittamiani artikkeleita, jotka ovat olleet

hyvin henkilokohtaisia ja jotka ovat paljastaneet epavarmuuksiani. Tuntui silta,
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ettd he tiesivat minusta liikaa, enké siksi tuntenut ottavani "ohjia kasiin” uskotta-

vasti heiddn edessaéan.

Tassa Stina Mantyniemen kommentissa tiivistyy yksi tutkimuksen suurista ongel-

mista;

Mm, no meil on niinkun, no, ihan siis niinkun ensisijaisestihan, mua niinku
kaikkiii muitaki Cosmon paatoimittajia aina, ja, mitd tahansa muutaki niinku
toimituksellist ihmistd, ensisijaisesti sillee velvottaa journalistin etiikka, et se
on niinku se, tavallaa se lahtékohta, mihin kaiken pitda perustua, ja sen ta-
kia esimerkiks kaikki noi, niinkun et mita toimittaja saa sanoa jos, tai et ne
on aika sillee etta ei mul oo tavallaan niihin mitd&n sanottavaa vaik méa ha-
luisinkin. (Mantyniemi 2016.)

Silla, voiko Stina Mantyniemi estaa toimittajaa kirjoittamasta sosiaaliseen medi-
aan mita tahansa, (ei tietenkaan voi) ei ole merkitysta. Tutkimuksen kannalta hyo-
dyllisempaa tietoa olisi ollut se, mita tapahtuu, kun vapaa toimittaja tekee niin. Mi-
ten lehden brandi sietéisi sitd, jos vahinko olisi jo tapahtunut? Harmi, etten kysy-

nyt sita.

Tutkimus ei ole toistettavissa tasan samanlaisena, mutta sita voisi yrittaa jaljitella.
Tulokset voisivat tosin olla aivan erilaisia, silloinkin kun haastateltavat olisivat sa-
moja. Sosiaalisen median kehitys on niin nopeaa, etta siihen liittyvét tutkimukset
ovat aina aikansa tuotteita. Tilanteet muuttuvat pienimmista yksityiskohdista lah-
tien: Kun tdnaan yhdella aikakauslehdella on Instagramissa 15 000 seuraajaa, Vvoi
niitd huomiseen mennessa olla 16 000. Ylihuomenna saatetaan lanseerata appli-
kaatio, joka keraa Instagramin lailla miljoonia kayttajia parin vuoden sisélla.

4.3 Ehdotuksia jatkotutkimuksiin

Tutkimus oli rajattu kolmeen lehteen, jotka on suunnattu naisille ja nuorille, mutta
toisinkin olisi voinut tutkimuksen toteuttaa. Miten vapaiden toimittajien kaytékseen
sosiaalisessa mediassa suhtaudutaan toisaalla journalismin kentalla, esimerkiksi

uutisjournalismissa?

Jatkotutkimuksessa voisi selvittaa myds sitd, suhtaudutaanko toimituksissa mies-
ten ja naisten kaytokseen sosiaalisessa mediassa eri tavalla. Nimi& mainitsematta
Suomessa on nahty ainakin yksi esimerkki siitd, kuinka miespuolinen urheilutoi-
mittaja on herattanyt kyseenalaista huomiota kaytoksellaan sosiaalisessa medi-
assa, mutta jatkanut toimittajan ty6taan. Sallittaisiinko samanlainen kaytés hanen

naispuoliselle kollegalleen?
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Taméan opinnaytetyon johdannossa kerrottiin, etta tutkimusaihe syntyi, kun allekir-
joittanut turhautui siihen, kuinka sosiaalisessa mediassa ei representoitu tarpeeksi
ihmisia, jotka eivét voi hyvin: aloin twiitata, koska koin, ettd sanomalleni oli tar-
vetta. Halusin auttaa ihmisia. Siksi otin riskeja ja asetin itseni alttiiksi huolimatta

siitd, etta kirjoituksistani olisi saattanut olla haittaa urallani vapaana toimittajana.

Kun kerroin naistéa opinnaytetyoni taustoista eraalle toimittajaystavalleni muutama
viikko sitten (helmikuussa 2017), héan vastasi, etta niin varmaan. Siihen han lisasi:

"Sa vaan nautit huomiosta.”

Saattaa olla, ettd ystavani oli oikeassa. Entapa jos ajatukseni toisten elaméan hel-
pottamisesta onkin harhaa? Ehka ryven itsesaélissa sosiaalisessa mediassa,
koska olen huomannut, etté silla keinolla saa huomiota. Siindkin olisi aihetta jatko-
tutkimukseen: kuinka tarkasti ihmiset edes voivat tiedostaa omia motiivejaan sosi-

aalisen median kaytt6on?

4.4 Opinnaytetyoprosessi ja oman oppimisen arvioiminen

Minulle oli selvdé alusta saakka, etta valitsen aiheen, johon haluan oikeasti etsia
vastauksia. Paatos oli hyva, koska opinnaytetyén tekeminen ei ennen sen Kirjoit-
tamista tuntunut yhtdan "tyolta”. Toisaalta taas ollessani niin innostunut keskuste-
lemaan ja kuulemaan aiheesta, ajauduin helposti sivuraiteille ja meinasin unoh-

taa, minkalainen rajaus tutkimuksessani oli.

Aloin tehdéa opinnaytetyotani alkuvuodesta 2015. Opinnaytetydprosessi kesti siis
yli kaksi vuotta, joskin kaytin varsinaiseen tekemiseen vain murto-osan ajasta.
Osasin odottaa sitd, etta prosessi venyisi, koska opinnaytetydn lopullinen dead-
line kajasti vasta hamassa tulevaisuudessa. Toimin aina tehokkaimmin silloin, kun

on pakko.

Alun perin tutkimuskysymykseni poikkesi hiukan siitd, minkalaiseksi se lopulta
muotoutui. Valiin mahtui kuukausia, jolloin pidin tietoista taukoa opinnaytetyostani
jotta voisin palata sen aareen "uusin silmin” seké kuukausia, jolloin ajattelin, etta

minun pitaisi tehda opinnaytetydtani mutta en tehnyt sité koska en halunnut.

Loppuvuodesta 2015 muotoilin uuden tutkimuskysymyksen opinnadytetytni ohjaa-

jan avulla.
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Tutkimustuloksen kannalta oli ongelmallista, etté tein haastattelut yli vuotta ennen
opinnaytetyon valmistumista. Kuten sanottu, sosiaalinen media ja sen kayttdtavat
muuttuvat nopeasti. Haastatellessani paatoimittajia kevaalla 2016, ei Faceboo-
kissa voinut vield tehdé Facebook Live —lahetyksia. Instagramillakaan ei ollut

omaa Instagram Stories —video-osiotaan.

Hyva puoli opinnaytetydni hitaassa valmistumisessa oli se, etta sain kayttéoni ti-
lastoja vuodelta 2016, koska ne oli ehditty julkistaa kevadseen 2017 mennessa.
Erityisen hienoa oli se, kuinka monelta kantilta paasin tarkastelemaan alaa, jolla
olin ehtinyt tydskennella jo useamman vuoden. Samalla oli aika miettia sita, mihin

suuntaan haluan seuraavaksi urallani edeta.
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