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The goal of this thesis was to make website with WordPress. The employer of this thesis was
Verkkoasema Ltd. and the website was made for private customer. The website was made for
customer’s new project so there were no previous websites. The goal was to make website that
will present information about the project and work as a sales platform for the project. Advertising
agency Kluu made the design for the website.

The thesis will focus on website implementation and applications provided by Google which are in
use on the site. The theoretical part will tell what WordPress is and what it has to offer. The practical
part of the report will focus on installing and programming of the website. It will also tell how to
install Google applications and what can be achieved with them.

As a result of this thesis the customer got website according to plan. Website was made success-
fully and the customer can easily collect data for his sales. With a help of the used Google applica-
tions, it is possible to collect important data out of the site users and their actions.
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon tavoitteena on kehittaa verkkosivusto kayttden hyvaksi WordPress-julkai-
sujarjestelmaa. Projektin toimeksiantajana toimi Verkkoasema Oy, joka on oululainen ohjelmisto-
ja digitalo. Yhdessa Verkkoaseman kanssa tehtiin asiakkaalle, joka haluaa pysya nimettomana,

uudet verkkosivut. Verkkosivuston suunnitelmasta vastasi mainostoimisto Kluu.

Olen ollut Verkkoasema Oy:lla opintoihini liittyvassa ammattiharjoittelussa kevaalla 2016, jonka jal-
keen jatkoin tydskentelya osa-aikaisena opiskelujen ohella. Tyotehtaviini on kuulunut verkkosivus-
tojen ohjelmointia, aina pienista korjauksista uusien verkkosivustojen tekemiseen. Mukana on ollut
Google-palveluihin liittyvia asennustehtavia, seka hakukoneoptimointia. Ammattiharjoittelun ja
tyoskentelyn aikana herasi ajatus kyseisesta opinnaytetyosta ja sen tekemisesta, jos sopiva pro-
jekti [oytyisi. Alun perin tavoitteena oli toteuttaa opinnaytetyo kesan 2016 aikana, mutta kyseinen

tahan opinnaytetyohon sopiva projekti [0ytyi loppusyksysta 2016.

Sivuston toteuttamiseen valittiin WordPress-julkaisujarjestelma. WordPress on yksi suosituimmista
julkaisujarjestelmista ja sen sisaltamien teemojen ja lisdosien avulla erilaisten ja monipuolisten si-
vujen toteuttaminen on mahdollista. Projektiin valittiin juuri WordPress sen sisaltamien lisaosien ja
helpon muokattavuuden takia. Projektissa toteutettiin oma lapsiteema, jonka avulla voidaan turval-

lisesti muokata verkkosivusta suunnitelman mukaiset.

Verkkosivustolle asennettin myos Googlen palveluita, joiden avulla pyritadn keradmaan analytiik-
kaa sivuston kavijoista ja heidan toiminnastaan. Analytiikan avulla saadaan tarkeaa tietoa, jota voi-
daan kayttaa sivuston kehittdmiseen ja mainostamiseen. Asiakkaalle tehty verkkosivusto ja hdnen
projekti ovat uusia, joten tarkeaksi tehtavéaksi nousi myods sivuston mainostaminen. Taméa onnistui
hyvin juuri Googlen palveluiden avulla. Palvelut toimivat myds yhdessa, joka mahdollistaa helpon

tuloksien seurannan.



2 WORDPRESS

WordPress on vuonna 2003 alkunsa saanut avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelma. Se on kehi-
tetty kayttden PHP-ohjelmointikieltd ja MySQL-tietokantajarjestelmaa. Se on ladattavissa il-
maiseksi WordPress.org-verkkosivulta. WordPressin kehitys alkoi ensin blogityokaluna, mutta se
on kehittynyt paivityksiensa, uusien teemojen ja uusien lisaosien ansiosta hyvaksi alustaksi jul-
kaista ja yllapitaa suuriakin verkkosivuja. (WordPress 2017a, Viitattu 20.1.2017.) Se on yksi suosi-
tuimmista julkaisujarjestelmista, silla uusimman tutkimuksen mukaan se on kaytossa jopa 27.4%
kaikista internetin sivustoista (W3techs 2017, Viitattu 20.1.2017).

WordPressin suosion takana on sen helppokayttoisyys ja muokattavuus. WordPress on avoimen
lahdekoodin projekti. Avoin lahdekoodi tarkoittaa, etta jarjestelman lahdekoodit ovat vapaasti saa-
tavilla katselua ja muokkausta varten. Jokainen kayttaja pystyy itse kehittamaan ja lisadmaan omi-
naisuuksia jarjestelmaan. Kayttajat voivat luoda omia lisdosia ja teemoja, tai kayttaa hyvaksi mui-
den kehittamia ominaisuuksia. Avoin lahdekoodi on mahdollistanut suuren kayttajien luoman yhtei-
son kehittymisen, jonka kautta kayttajat voivat valita tuhansien teemojen ja lisdosien valikoimasta
itselleen juuri sopivat. Nama kaikki ovat yhteison luomia, ilmaisia tai maksullisia ominaisuuksia,
joita kaikki kayttajat voivat asentaa. WordPressin kayton oppiminen on my0s todella helppoa ver-
rattuna muihin julkaisujarjestelmiin. Sen kayttoliittyma on hyvin yksinkertainen ja helposti opittava.
Kayttajan ei tarvitse valttamatta osata ohjelmointia ollenkaan, vaan han voi kayttaa valmiita teemoja
ja kayttoliittyman ominaisuuksia hyvakseen. Internetisté 0ytyy todella paljon opetusvideoita ja yh-
teisdn luomia palstoja, joissa kayttajat auttavat toisiaan. WordPress tuokin alalle huomattavan pal-

jon uusia kayttajia juuri helppoutensa ansiosta. (Wpbeginner 2015, Viitattu 27.2.107.)

WordPressin kayttdliittyma on todella yksinkertainen. Kayttaja voi yllapidon puolella luoda sivuja ja
artikkeleita, jotka nakyvat varsinaisella sivustolla. Julkaisujen asetuksista voidaan aikatauluttaa jul-
kaisuja, tehda luonnoksia tai suojata niité salasanoilla. Kayttoliittyma sisaltdd myos kayttajahallin-
nan, minka avulla voidaan luoda sivustolle kayttajia ja hallita heidan oikeuksiaan. Kayttajien oikeuk-
sien avulla voidaan maaritella, mita kukin kayttaja pystyy yllapidossa tekemaan. WordPressin kayt-
toliittymassa on myos mediagalleria, jonne kayttaja voi ladata kuvia ja videoita, joita voidaan liittaa
julkaisuihin. (WordPress 2017b, Viitattu 27.2.2017.)



WordPress asennetaan palvelimelle tai se voidaan ottaa kayttdon hosting-palvelun kautta. Asen-
nettaessa pitaa ottaa muutama asia huomioon, jotta WordPress toimii oikein. Palvelimella tulee olla
kéytossa PHP-versio 7 tai uudempi ja MySQL-versio 5.6 tai uudempi tai MariaDB-versio 10.0 tai
uudempi. Ennen asennusta tulee palvelimelle luoda tietokanta, jota WordPress kayttaa asennuk-
sessaan. (WordPress 2017a. Viitattu 20.1.2017). Jos WordPressia kaytetaan pilvipalvelun kautta,
on asennus usein yksinkertaisempaa, silla useimmat palveluntarjoajat tarjoavat valmiita
WordPress-asennuksia eli automaattisia asennuksia palveluissaan. Automaattisen asennuksen
ansiosta tietokantaa ei tarvitse luoda erikseen ja asennustiedostojen lataamisesta tai siirtelemi-

sesta ei tarvitse huolehtia.

21 Teemat

WordPress-teemalla voidaan vaikuttaa sivuston ulkonakoon, eli siihen mité kayttaja nakee tulles-
saan sivustolle. Teema on verkkosivun runko ja pohja, jota kayttaja voi halutessaan muokata.
WordPress tarjoaa kayttdjilleen kolme oletusteemaa, jotka tulevat asennuksen mukana. Talla het-
kelld uusin WordPress-versio on 4.7.3, jonka mukana tulee seuraavat teemat: Twenty seventeen,
Twenty Sixteen ja Twenty Fifteen. Kayttajalla on kuitenkin mahdollisuus ladata uusia teemoja

WordPressin yllapidon kautta tai osoitteesta https://WordPress.org/themes/. Etsiessdan teemaa

kayttaja voi hakea erilaisia teemoja eri ominaisuuksien mukaan ja vertailla aktiivisten asennusten

maaraa ja katsella muiden kayttajien arvosteluja. (WordPress 2017c, Viitattu 27.2.2017.)

Teemoja Idytyy tuhansittain eri tarkoituksiin. Suurin osa teemoista on iimaisia, mutta myés maksul-
lisia teemoja [oytyy. Monissa teemoissa tulee mukana oma muokkain, jonka avulla voidaan helposti
muokata sivuston ulkoasua. Taman avulla voidaan muun muassa muokata sivuston vareja, fonttia,
lisata logo tai vaihtaa taustavaria. Muokkausmahdollisuudet riippuvat teeman asetuksista. Maksul-
lisista teemoista 16ytyy yleensa enemman asetuksia muokattavaksi ja muokkaamisesta on tehty
helpompaa. (Wpbeginner 2015, Viitattu 27.2.2017.)

WordPress-teema on kokoelma tiedostoja, jotka luovat yhdessa graafisen kayttoliittyman. Teeman
tiedostoja kutsutaan nimella template files. Teema voi siséltdd muokattuja sivupohjia, kuvatiedos-
toja, tyylitiedostoja, sivuja ja tarkeita kooditiedostoja. Nama tiedostot yhdesséa rakentavat varsinai-
selle sivulle pohjan. (WordPress 2017d, Viitattu 2.3.2017).


https://wordpress.org/themes/

2.2 Lapsiteema

Lapsiteema (child theme) on teema, joka perii toiminnallisuuden ja muotoilun toisesta teemasta,
nimelta isdteema (parent theme). Tama saastaa huomattavasti aikaa kehitystydsta, silla kaikki omi-
naisuudet mita isateemalla on, ovat lapsiteeman luomisen jalkeen kaytossa myos lapsiteemassa.
WordPress suosittelee lapsiteeman kayttoa, kun tehdaan muutoksia olemassa olevaan teemaan.
Kaytantoa suositellaan, silla jos tehdaan muutoksia suoraan isateemaan, katoavat tehdyt muutok-
set isateeman paivitysten yhteydessa. Lapsiteeman avulla tehdyt muutokset pysyvat tallessa pai-
vitystenkin jalkeen. Kun muutoksia tehdaan lapsiteeman avulla, sailyvat alkuperaiset koodit tal-
lessa isateemassa. Nain muokkausten tekeminen on myos turvallisempaa. Lapsiteema on loistava
tapa oppia miten teemat toimivat ja paasta mukaan niiden kehittamiseen. (WordPress 2017e. Vii-
tattu 1.3.2017.)

2.3 Lisdosat

WordPress-asennuksen mukana tulee vain yleisimmat ja tarkeimmat ominaisuudet, jotta julkai-
sujarjestelma pysyisi mahdollisimman kevyena ja joustavana. Kun kaivataan liséa toimintoja, voi-
daan kaantya tarjolla olevien lisaosien puoleen. Lisaosat tarjoavat lisaa toimintoja ja ominaisuuksia.
Niiden avulla kayttajat voivat raataloida sivuston juuri heidan tarpeilleen sopivaksi. Kayttajat voivat
ladata valmiita lisaosia suoraan WordPressin omasta lisaosien hakemistosta, mika I0ytyy
WordPressin yllapidosta tai osoitteesta https://WordPress.org/plugins/. (WordPress 2017f. Viitattu
1.3.2017.) Talla hetkelld WordPressin viralliselta lisdosien lataussivulta niita 1dytyy 49 146 kappa-
letta (WordPress 2017¢, hakupaiva 1.3.2017). Jos naista ei I6ydy omaan tarpeeseen sopivaa lisa-
osaa, voi jokainen kayttaja luoda oman lisdosansa ja jakaa sen muiden WordPress-kayttajien
kanssa. Lisaosien sivulla nakyy lisaosien aktiivisten asennusten maara, viimeisin paivityspaiva,
version yhteensopivuus ja muiden kayttajien antamat arvostelut. Lisaosan sivulla on yleensa tar-
kempi kuvaus lisdosasta, ohjeita asennukseen ja tukifoorumi, missa kayttajat voivat keskustella

erilaisista ongelmistaan lisdosan kanssa. (WordPress 2017h, Viitattu 1.3.2017.)

Suosituimpia lisdosia talla hetkella ovat All in One SEO Pack, Google XML Sitemaps ja WooCom-
merce. Naistd kaksi ensimmaista ovat hakukoneoptimointiin liittyvia lisdosia ja jalkimmainen verk-
kokauppa-lisdosa. Yhteensa nailla lisiosilla on yli seitseman miljoonaa aktiivista asennusta.
(WordPress 2017g, Viitattu 1.3.2017.)



3 GOOGLEN PALVELUT

3.1 Google Analytics

Google Analytics on vuonna 2005 alkunsa saanut hakukoneyhtio Googlen kehittama kavijaseuran-
tapalvelu. Palvelu asennetaan kayttajan verkkosivulle, jonka jalkeen kayttaja pystyy seuraamaan
verkkosivunsa  liikennettd.  Google  Analyticsia  hallitaan  selaimessa,  osoitteessa

https://www.google.com/analytics/. Palveluun rekisterdidytaan Googlen tunnuksilla. Palveluun tay-

tetdan sivuston tiedot, jonka jalkeen Google luo kayttajalle uniikin seurantakoodin. Tama koodi li-
sataan verkkosivulle <head>-tagien valiin. WordPressiin 16ytyy myos lisdosia, joiden avulla koodin

lisdys sivustolle on todella helppoa. (Superuser 2016, Viitattu 2.3.2017.)

Google Analytiikka antaa kayttajalleen todella paljon mahdollisuuksia seurata sivustonsa kayttajia.
Analytiikan avulla nahdaan mista kavija on kotoisin, mita selainta han kayttaa ja paljon muita tietoja,
kuten mika on hanen nayton resoluutio ja onko hanella Flash-tuki. Naita tietoja voidaan kayttaa
verkkosivun kehittamiseen eteenpain teknisesti, etta saadaan sivustoista sopivia asiakkaiden kayt-
tamille laitteille ja ohjelmistoille. (Wpbeginner 2017, Viitattu 27.2.2017.)

Analytiikka nayttaa mita kavijat tekevat sivustolla, milla sivulla he vierailevat ja kuinka kauan he
viipyvat millékin sivulla. Analytiikka nayttad myos poistumisprosentin (Bounce Rate). Taméa pro-
sentti kertoo, kuinka paljon kayttajista poistuu ensimmaisen katsellun sivun jalkeen sivustolta. Ana-
lytikan avulla nahdaan mihin aikaan kayttajat kayvat sivulla ja mita kautta he ovat paatyneet sivulle.
Sen avulla saadaan tietoon, onko kayttaja tullut hakukoneiden kautta vai suoran linkin kautta. Sen
avulla nahdaan myos milla hakusanoilla kayttajat ovat paatyneet sivulle. Naita tietoja voidaan kayt-

taa hyvaksi sivuston sisaltoa kehitellessa. (Wpbeginner 2015, Viitattu 27.2.2017.)

3.2 Google Adwords

Google Adwords on Googlen tarjoama mainospalvelu. Google Adwords -mainonta on hakusanoilla
tapahtuvaa markkinointia. Mainokset tulevat nakyviin hakutulossivun mainospaikoilla, eli kun kayt-

taja hakee Googlesta jotain, han paatyy hakutulossivulle. Hakutulossivulla on varattu paikkoja
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Google Adworsin mainoksille. Tehdyt Google Adwords -mainokset nakyvat vain asetetuilla haku-
sanoilla. Kayttajat nakevat mainokset siis vain hakemalla juuri oikeilla hakusanoilla. Nain itse mai-
nostaja ei tyrkyta mainostaan ja hakukonetta kayttanyt asiakas nakee juuri hanelle sopivia mainok-
sia. (Suomen Digimarkkinointi 2017a, Viitattu 13.3.2017.)

Google Adwords -mainoskampanjan kulut muodostuvat ainoastaan kertyneiden klikkausten maéa-
rasta. Kayttaessa palvelua kayttaja maksaa vain onnistuneista mainoksista, eli vasta kun mainok-
sia klikataan. Klikkauksesta henkilo siirtyy suoraan mainostajan sivulle tai mobiililaitetta kayttaessa
han voi soittaa mainostajalle yhdella klikkauksella. Mainostaja voi rajata mainoksen nakymaan vain
valituilla Kielilla, valitussa maassa tai valituilla paikkakunnilla. Tarkeintd on kuitenkin 16ytaa hyvat
hakusanat, joilla mainos tulee nakyviin, jotta oikeanlaiset henkilot nakevat mainokset. (Suomen
Digimarkkinointi 2017a, Viitattu 13.3.2017.)

Google Adwords -palvelun kayttdminen alkaa ilmaisen kayttajatilin luomisella. Taman jalkeen kayt-
taja pystyy paattamaan mihin mainospaikkaan haluaa mainoksen asettaa, valita mika on mainok-
sen budjetti ja kirjoittamaan varsinaisen mainoksen. Kayttajan pitaa myos maarittaa milla hakusa-

noilla mainos tulee nakyviin ja tehdé mahdolliset rajaukset. (Google 2017, Viitattu 13.3.2017.)

3.3 Google Tag Manager

Google Tag Manager on vuonna 2012 alkuunsa saanut Googlen julkaisema ilmainen tydkalu (Suo-
men Digimarkkinointi 2017b, Viitattu 4.4.2017). Sen avulla web-kehittajat ja digimarkkinoijat pysty-
vat helposti hallinnoimaan sivustolla kaytossa olevia tageja eli skripteja kayttamalla vain yhta tyo-
kalua. Jokainen sivulle asennettava palvelu kayttdd omaa tagia eli skriptia, esimerkiksi Google
Analytics ja Google Adwords asennetaan verkkosivustoille lisaamalla palveluiden omat koodit si-
vuston HTML-koodiin. Google Tag Managerin avulla sivustolle ei tarvitse lisata kuin vain yksi tagi,
eli vain Google Tag Managerin asennuskripti. Taman jalkeen voidaan kaikki tarvittavat tagit lisata
Google Tag Managerin kautta, ilman sivuston varsinaiseen koodiin koskemista. Taméa saastaa huo-
mattavasti aikaa ja vaivaa eri palveluiden kayttdonotolta. (Search Brain 2016, Viitattu 4.4.2017.)
Tag Managerin avulla voidaan hallitta mainospalveluiden skripteja, tapahtumien mittarointiin (Event
Tracking) tarvittavia skripteja ja tehda muita toimintoja verkkosivuston varsinaiseen koodiin koske-
matta (Malaprade 2015, Viitattu 4.4.2017).
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Google Tag Manager luo verkkosivulle ikaan kuin sailion. Sailion sisalle julkaistaan kaikki Tag Ma-
nagerin yllapidossa lisatyt skriptit eli tagit. Sailion sisélle voidaan julkaista mita tahansa Javascript-
koodia saantojen puitteissa. Kayttaessa tyokalua pitaakin olla varovainen, silla Tag Manager luo
kaytannossa vaylan verkkosivustolle, jonka kautta voidaan sivulle julkaista kaikenlaisia skripteja.
Onkin tarkead, etta sen kayttd on hyvin organisoitua ja sita pystyy kayttdmaan vain halutut henkilét.
Lisatessa uusia skripteja sivustolle, voi eri skriptien valilla iimeta yhteensopivuusongelmia. Palvelu
antaakin mahdollisuuden testata skriptien toimintaa ennen niiden julkaisua ja nain valttaa konflikti-
tilanteet. (Malaprade 2015, Viitattu 4.4.2017.)
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4 TOTEUTUS

Tassa luvussa kaydaan lapi verkkosivun toteutusta. Sivusto toteutettiin Verkkoaseman toimistolla
kayttaen hyvaksi heidan palvelimia, ohjelmia ja laitteita. Luvussa tullaan kdymaan lapi, miten si-
vusto on toteutettu ja miksi kyseisiin ratkaisuihin paadyttiin. Projektiin saatiin verkkosivuston suun-
nittelu mainostoimisto Kluun kautta, joten opinnaytety6ssa tullaan kasittelemaan juuri verkkosivun

varsinaista toteutusta.

41 Taustaa

Projekti toimeksiantajana toimi Verkkoasema Oy. Verkkoasema on vuonna 1997 perustettu oulu-
lainen digi- ja ohjelmistotalo. Heidan kauttaan saatiin asiakas varsinaiseen projektiin. Asiakas ha-
luaa pysya nimettdomana, joten opinnaytetydssa tullaan kayttamaan asiakkaan nimen sijasta nimea
Asiakas-X. Projektin tavoitteena oli tehda nayttavat ja kiinnostavat sivut, joiden avulla pystytaan
herattamaan verkkosivun kavijdiden kiinnostus ja keradmaan helposti asiakaskontakteja. Googlen

palveluiden avulla oli tarkoitus myos seurata tarkemmin kavijoiden kayntia ja mainostaa sivustoa.

4.2 WordPressin asennus

WordPressin asennus alkoi lataamalla uusin versio asennuspaketista https:/fi. WordPress.org/-si-

vulta. Taméan kansio purettiin paikallisesti toimivaan palvelimeen. Sivusto luatiin siis ensin paikalli-
sesti, jonka jalkeen valmis verkkosivusto siirrettiin julkiselle palvelimelle. Asennuspaketti purettiin
haluttuun tiedostopolkuun palvelimella, esimerkiksi tassa tapauksessa osoitteeksi halutaan
http://asiakas-x.fi. Pakatun kansion purkamisen jalkeen luotiin tietokanta, jota WordPress tulee
kayttamaan asennuksessa. Tietokannan luonti tapahtui my6s vain paikallisesti, mutta siirrettiin jul-

kiselle palvelimelle sivuston mukana.

Asennuspaketin purkamisen ja tietokannan luomisen jalkeen siirrytddn WordPressin asennussi-
vulle. WordPressin asennussivu l0ytyy polusta, mihin asennuspaketti on purettu. Tassa tilanteessa
polku on http://asiakas-x.fi. Asennussivulla WordPress kysyy ensin luodun tietokannan nimen,

kayttajatunnuksen, salasanan ja hostin. WordPress tekee tietokantoihin automaattisesti etuliitteen
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wp_, jota voi halutessaan muuttaa, jos samaan tietokantaan asennetaan monia asennuksia. Tieto-
kannan konfiguroinnin jalkeen paastaan varsinaisesti luomaan sivustoa. WordPress kysyy seuraa-
vassa asennusvaiheessa verkkosivun otsikkoa ja samalla luodaan paakayttajalle tunnukset. Kun
kaikki tiedot taytetty, on WordPress asennettu onnistuneesti. Asennus ohjaa kayttajan automaatti-
sesti kirjautumissivulle, mika 16ytyy osoitteesta http://asiakas-x.fi/wp-admin. Sisaankirjautumisen

jalkeen paastaan kasiksi WordPressin yllapitoon.

4.3 Teeman valinta ja lapsiteeman luominen

WordPressin asennuksen mukana tulleet teemat eivat vastanneet projektin tarpeita, joten ensim-
mainen tehtava asennuksen jalkeen oli etsia sopiva teema projektin pohjaksi. Mikaan teema ei
suoranaisesti voinut vastata projektin tarpeita, silld verkkosivuston suunnitelma on uniikki. Tar-
keinta teeman valinnassa oli kuitenkin 16ytaa teema, joka on helposti muokattavissa ja toimii hyvin

pohjana kyseiseen projektiin.

Aikaisempien kokemusten perusteella, teemaksi valittin GeneratePress-teema. Teema on iimai-
nen, todella helposti muokattavissa oleva ja responsiivinen. Sen asentaminen on helppoa, sillé se
loytyy suoraan WordPressin teemahakemistosta. Ulkonadlla ei tassa tilanteessa ollut mitaan mer-
kitysta, silla tarkoituksena on luoda lapsiteema ja omat sivupojat. Tarkeinta oli teeman sisaltamat
ominaisuudet, kuten mobiilivalikko. Tassa projektissa GereratePress-teema jaa siis isateemaksi ja

kayttoon otetaan lapsiteema Asiakas-X.

Lapsiteema luodaan tekemella Wordpressin hakemiston themes-kansioon uusi kansio. Polku kan-
sioon on wordpress/wp-content/themes. Tasséa tapauksessa uuden kansion nimeksi tulee asiakas-
x. Jotta lapsiteema saadaan toimimaan, taytyy juuri luodun lapsiteeman kansion sisalle luoda sty-
les.css-tyylitiedosto. Tdméa on ainoa pakollinen tiedosto lapsiteemaa luodessa. Tiedosto luodaan,
jotta WordPress tajuaa kyseisen kansion olevan lapsiteema. Luotuun tyylitiedostoon lisataan en-

simmaisille riveille komentoja (Kuvio 1).
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KUVIO 1. Lapsiteeman tyylitiedoston komennot

Komennoista pakollisia ovat Template-kohta, jossa maaritetdédn mita teemaa kaytetdan isatee-
mana ja Theme Name -kohta, mikd maarittaa luodun lapsiteeman nimen yllapidon puolelle. Muut
kohdat ovat vapaaehtoisia, mutta ne on hyva tayttaa, silla ne tulevat nakyviin teemaa valitessa
yllapidon puolelle. Naiden vaiheiden jalkeen lapsiteema voidaan aktivoida WordPressin yllapidon

kautta. Lapsiteema tulee nakyviin yllapitoon teemojen alle (kuvio 2).

-("2& & Asiakas-x <11 B + Uusi
@ Ohjausnakyma

7 puEie: Teemat o Lisd3 uusi Hae asennetiuja teemoja

87 Media
O - 1 it
£ Uusi versio saatavilla. Paivita nyt

W Sivut

¥ Kommentit

ok k ok ok

Yhteydenotto
MOBILE RESPONSIVE

Teeman tiedot LIGHTWEIGHT & FAST

& Ulkoasu EASY TO CUSTOMIZE

Teemat

Mukauta

Aktiivinen: Asiakas-X Mukauta GeneratePress

Muokkain

¥ Lissosat

KUVIO 2. Lapsiteema aktivoidaan Teemat-valikosta

Nyt lapsiteema on kaytdssa, mutta mitdan varsinaisia muokkauksia ei ole tehty. Sivusto nayttaa
tasmalleen samalta kuin GeneratePress-teema. Luodun lapsiteeman kansion sisalla ei ole viela
muuta kuin tyylitiedosto, joka on muutamaa lapsiteemaa varten luotuja komentoja lukuun ottamatta

tyhja. Kun tyylitiedostoon tehdaan uusia komentoja, tulevat ne voimaan ja korvaavat isateeman, eli
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GeneratePress-teemassa olevat tyylimaarittelyt. Tassa projektissa tehdaan muutoksia myos sivus-
ton yla- ja alapalkkiin, joten header.php- ja footer.php-tiedostot kopioidaan isédteeman kansiosta
lapsiteeman kansioon. Tama mahdollistaa turvallisen muokkauksen, jotta muutokset eivat havia
paivityksia tehdessa. Lapsiteeman kansioon voidaan lisatda myos uusia kansioita tai tiedostoja,
jotka eivat sisally isateemaan, esimerkiksi tassa kohdassa lapsiteeman kansioon lisataan kansiot
images ja js. Nama kansiot tulevat sisaltamaan kuvia ja javascript-tiedostoja, joita tullaan kaytta-
maan myohemmin omia sivupohjia luodessa (Kuvio 3). Mukana on my6s luodut sivupohja-tiedos-

tot, joista lisaa seuraavassa kappaleessa.

(0} » Ohjelmat » Xampp » htdocs » oppari » wp-content » themes » asiakas-x

s

Mame Date modified Type Size
images 7.2.201710.44 File folder
is 7.2.201710.44 File folder
_| footer.php 722017 10.44 PHP File 2KE
| header.php PHP File 6 KB
| page-basicpage.php PHP File | KB
| page-frontpage.php PHP File 4KB
5| style Cascading Style 5... 22 KB

KUVIO 3. Lapsiteeman tiedostot

4.4 Sivupohjat

WordPress kayttaa toiminnassa hyvaksi sivupohjia. Sivupohjien avulla luodaan verkkosivun ra-
kenne, jota voidaan kayttaa yhdelld tai useammalla sivulla. Sivupohjat mahdollistavat sen, etta
verkkosivun sivuilla voi olla kdytdssa samanlainen rakenne useammallakin sivulla. Tassa projek-
tissa on kaytossa kaksi sivupohjaa, jotka ovat ohjelmoitu vastaamaan sivuston suunnitelmaa. En-
simmainen sivupohjista on kéytossé etusivulla ja toinen sivupohja on kaytdssa kaikilla sivuston

muilla sivuilla.

Sivupohjien luominen aloitetaan luomalla uusi tiedosto teeman sisalle. Projektissa on kaytossa lap-
siteema nimelta asiakas-x, joten tiedosto luodaan asiakas-x -kansion sisalle, jotta luodut sivupohjat
tulevat kayttdon lapsiteemaan. Kansioon luodaan kaksi php-tiedostoa, toinen nimeltdén page-front-
page.php ja toinen page-basicpage.php (Kuvio 3). Toisesta sivupohjasta tulee pohja, jota kayte-
taan etusivulla ja toista kaytetaan kaikilla mulla perussivuilla. Jotta sivupohjat tulevat nakyviin
WordPressin yllapitoon, pitad ne nimeta. Nimeaminen tapahtuu lisaamalla luotuihin tiedostoihin,
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ensimmaiselle riville komento: <?php /* Template Name: Etusivu */?>. Tama komento vahvistaa
tiedoston sivupohjaksi ja luo sille nimen "Etusivu®, joka tulee nakyviin WordPressin yllapitoon sivu-

pohjaa valittaessa.

Tiedoston luomisen ja nimeamisen jalkeen voidaan aloittaa sivupohjan koodaaminen. Tassa ta-
pauksessa perussivun pohja on todella yksinkertainen ja sen ulkonako muokataan paasaantoisesti
vain tyylitiedoston tyylikomentojen avulla. Etusivulla kaytdssa oleva sivupohja on taas paljon moni-
mutkaisempi, silla etusivulle tulee paljon erilaisia tekstialueita, kuvakenttia ja kuvakaruselli. Etusi-
vua tehdessé kaytetaan hyvaksi WordPressin Advanced Custom Fields -lisdosaa, jonka avulla voi-
daan sivulle lisata useita tekstialueita. Lisaksi kaytetdan HTML5-koodia ja tehdaan maarittelyja tyy-
litiedostoon. Kuviossa 4 on tehtyjen sivupohjien rautalangat, eli asettelumallit. Kuviossa nahdaan
etusivulla monia nostokenttia, joiden avulla voidaan tuoda tarkeaa tietoa esille heti ensimmaisella

sivulla. Perussivun pohja on todella yksinkertainen ja keskittyy vain varsinaisen sisallon nayttami-

seen.
Etusivu Perussivu
I Navigaatio I Navigaatio
Ylapalkki / Header Ylapalkki / Header
Kuvakaruselli
Nostokentta 1
Sisaltokentta Sivupalkki
Nostokenttd 2 Nostokenttd 3
Nostokentta 4
Nostokenttd 5
Alapalkki / Footer Alapalkki / Footer

KUVIO 4. Sivupohjien rautalangat
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4.5 Lisaosat

Tassa luvussa kaydaan lapi mita lisaosia sivulle on asennettu, jotta sivuston toiminnallisuus on
saatu halutunlaiseksi. Luvussa kaydaan lapi miksi juuri kyseiset lisaosat ovat valittu ja mita ne tuo-

vat sivustolle.

Advanced Custom Fields -lisdosan avulla verkkosivustoa voidaan muokata todella helposti halu-
tun malliseksi. Lisaosa tuo WordPressin yllapidon puolelle valinnan, jonka kautta voidaan lisata
uusia kenttia sivuihin ja artikkeleihin. Kentat voivat olla erilaisia tekstikenttia, kuvakenttia tai valin-
tapainikkeita. Custom Fieldsin yllapidossa tehdylle kentélle valitaan asetukset, joiden mukaan
kenttd tulee nakyviin. Kentta voidaan asettaa nékyviin vain tietylle sivupohjalle, sivulle tai artikke-
lille. Sen nakyvyytta voidaan rajata nakyvaksi vain tietyille kayttajille tai tietyntyyppisille kayttajille.
Kun kentta on julkaistu onnistuneesti, tulee se nakyviin WordPressin yllapidossa joko valittuihin

sivuihin, artikkeleihin tai kaytdssa oleviin sivuihin, joihin on valittu asetettu sivupohja.

Jotta luodut kentat tulevat nakyviin myos varsinaisesti verkkosivulle, tulee sivupohjaan lisata koodi,
joka hakee valitun kentan nakyvaksi. Kentan luomisvaiheessa annetaan kentalle kutsumanimi,
jonka avulla kentta tullaan hakemaan nakyvaksi. Jos kutsumanimi on "nostolaatikko” ja kentta on
tekstikentta, voidaan kentta hakea kayttamalla koodia <?php the_field(’nostolaatikko”); ?>. Tama
hakee tekstikenttaan kirjoitetun sisallon nakyvaksi varsinaisesti verkkosivulle. Sisalto tulee naky-

vaksi siihen kohtaan mihin koodi on asennettu sivupohjassa.

Tehdylla verkkosivulla on kaytossa kaksi sivupohjaa, jotka ovat rakennettu paasaantoisesti pelkas-
taan kayttamalla hyvaksi Advanced Custom Fields -lisdosaa. Lisdosa helpottaa ja nopeuttaa paljon

omien sivupohjien tekoa. Kyseinen lisdosa onkin varmasti tarkein lisaosa projektia varten.

Contact Form 7 -lisdosan avulla voidaan verkkosivulle lisaté yhteydenottolomakkeita todella kate-
vasti. Lisdosa tuo WordPressin yllapitoon uuden valinnan, jonka kautta paasee luomaan oman yh-
teydenottolomakkeen. Luontivaiheessa valitaan, minkalaisia kenttia tarvitaan lomakkeeseen, mitka
kentat ovat pakollisia ja nimetaan kentat. Lomake-editoriin on todella helppo lisata uusia kenttia,
raahaamalla niita vain editorin ylapuolella olevasta valikosta. Editorissa voi my6s kayttaa htmi5-

kielta, joten muotoilut onnistuvat myos helposti.
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Kun lomake on ulkopuolisesti saatu tehtya, voi lomakkeen asetuksista maarittaa sen tarkeita ase-
tuksia. Sieltd maaritetdan esimerkiksi, kenelle yhteydenottopyyntd lahetetaan ja halutaanko lahet-
tajalle lahettaa automaatiinen vastausviesti. Tata kautta voidaan muokata my0s lahtevien sahko-
postiviestien rakennetta ja kirjoitusasua. Jotta yhteydenottolomake saadaan nakyviin verkkosivulle,
taytyy sen koodi lisata sivustolle. Lisdosa luo jokaisesta lomakkeesta oman lyhytkoodin, mika pitaa

lisata verkkosivulla kohtaan mihin yhteydenottolomake halutaan.

Asiakas-X:lle on projektissa tarkeaa, etta hanen asiakkailla on helppoa ottaa héneen yhteytta.
Niinpa sivustolle lisattiin kyseinen yhteydenottolomake, joka keraa vaivatta asiakkaiden sahkopos-

tiosoitteen ja puhelinnumeron tulevaisuuden yhteydenottoja varten.

Contact Form 7 Database extension -lisdosa on ikaan kuin lisdosa Contact Form 7 -lisdosaan.
Kyseinen lisdaosa tuo WordPressin yllapitoon uuden valinnan, jonka kautta saadaan vaivatta tark-
kaa tietoa Contact Form 7 -lisdosan kautta lahetetyista sahkopostiviesteista. Se keraa kaikki lisa-

osan kautta lahetetyt yhteydenotot ja niiden tiedot suoraan WordPressin yllapitoon.

Tama lisaosa auttaa huomattavasti yhteydenottopyyntojen ja niiden sisaltamien tietojen kasittelya.
Jos lisaosaa ei olisi kaytossa, pitaisi Asiakas-X:n itse manuaalisesti kayda yhteydenottopyynnot
lapi omasta sahkopostista, mutta taman lisaosan avulla han pystyy helposti vain WordPressin ylla-

pidon kautta nakemaan kaikki yhteydenottopyynnot, lahettajien sahkopostit ja puhelunnumerot.

MailChimp & Contact Form 7 Mailchimp extension ovat palvelu ja lisdosa, jonka avulla verkko-
sivulle saadaan lisattya uutiskirje-ominaisuudet. MailChimp ei varsinaisesti ole lisdosa vaan oma
palvelu. Palvelu on ilmainen aina 2 000 tilaajaan asti ja sen kautta voi lahettaa ilmaiseksi 12 000
uutiskirjettd kuukaudessa. MailChimpin yllapito toimii osoitteessa mailchimp.com, jossa voidaan

luoda ja lahettaa uutiskirjeita ja tarkastella uutiskirjelistoja.

MailChimp lisatdédn WordPress-sivuihin kayttamélla lisdosia. Tassa projektissa kaytettiin hyvaksi
Contact Form 7 Mailchimp extension -lisdosaa, joka antaa mahdollisuuden lisata kayttajia uutiskir-
jelistalle suoraan yhteydenottolomakkeiden pohjalta. Kun lisdosa asennetaan, luo se uuden valin-
nan yhteydenottolomakkeen asetuksiin. Valinnan alta I6ytyy MailChimp APl key ja MailChimp List
ID, joiden avulla lisdosa tietdd mihin uutiskirjelistaan kayttajat lisataan. API key ja MailChimp List
ID 16ytyvat MailChimpin sivulta, oman uutiskirjeen yllépidosta.

19



Kyseinen palvelu ja lisdosa olivat asiakkaalle tarkeita. Han halusi, etté asiakkaisiin pystytaan hel-
posti olemaan yhteyksissa. MailChimpin palvelu kasaa kaikki sahkdpostit valmiiksi yhteen paikkaan
ja koko ryhmalle voidaan helposti lahettaa samanaikaisesti sama uutiskirje. Toteutusta ajatellen oli
myos katevaa, etta palveluun l0ytyi valmiiksi WordPress-integraatio, eika erillista lomaketta uutis-

kirjetta varten tarvinnut tehda.

WordPress Google Maps Pro -lisdosa on ainut maksullinen lisdosa, joka on kaytossa tassa pro-
jektissa. Sen avulla voidaan verkkosivustolle lisatd Google Maps -karttapalvelu. Palvelusta [0ytyy
myos iimainen versio, mutta maksullinen versio tuo mukanaan uusia ominaisuuksia. Liséosa lisaa
WordPressin yllapitoon valinnan, jonka kautta voidaan luoda oma kartta. Karttaan voidaan lisata
omia merkint6ja, vaihtaa kartan teemaa ja lisata reittiohjeita. Luotu kartta saadaan nakyviin verk-
kosivustoille lyhytkoodin avulla, mika taytyy lisata sivustolle johonkin kohtaan missa halutaan kar-

tan nakyvan.

Lisaosa ja sen maksullinen versio mahdollistivat verkkosivustolle halutunlaisen kartan luomisen.
Asiakas-X halusi kartan sisaltdvan monia karttamerkintoja, niiden selityksia ja omia raataloityja

karttamerkkeja. Maksullinen versio toi mukanaan juuri raataloityjen karttamerkkien lisayksen.

WordPress Super Cache -lisdosan avulla voidaan sivuston latausaikoja nopeuttaa huomattavasti.
Kyseinen lisdosa on siis Cache-lisdosa, mika luo verkkosivuston sivuista staattisia html-tiedostoja.
Nama tiedostot tallennetaan kavijan valimuistiin ensimmaisella kayntikerralla ja niita naytetaan,
kunnes valimuisti tyhjennetaan. Jos sivustolle tehdaan muutoksia, osaa lisdosa huomioida tehdyt
muutokset ja poistaa vanhan valimuistissa olevan tiedoston, jotta kavijdille ei nayteta vanhaa vali-
muistissa olevaa sivustoa. Lisdosa luo WordPressin yllapitoon valinnan, jonka kautta voidaan tar-

vittaessa muokkailla sen asetuksia, tyhjentaa valimuisti ja kaynnistaa tai sammuttaa lisdosa.

Luodulla verkkosivulla on kaytdssa paljon suuria ja laadukkaita kuvia, jotka vahentavat merkitta-
vasti sivun latausaikoja. Kyseisen lisdosan avulla on voitu huomattavasti lyhentaa verkkosivuston
latausaikoja. Tama tarkoittaa parempaa asiakaskokemusta kaikille sivustolla kavijoille, mika oli pro-

jektissa todella tarkeaa.

Duplicator-lisdosan avulla sivuston varmuuskopiointi ja siirtdminen ovat helppoa. Lisdosa luo uu-
den valinnan WordPressin yllapitoon, minka kautta voidaan verkkosivustosta luoda paketti. Paketin

voi ladata suoraan lisaosan avulla omalle tietokoneelle. Paketti sisaltda pakatun tiedoston, joka on
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suoraan kopio verkkosivustosta ja asennukseen tarvittavan tiedoston. Naiden kahden tiedoston

avulla sivusto voidaan siirtaa palvelimelta toiselle.

Lisaosaa kaytettiin hyvaksi projektissa, koska alkuperainen versio sivustosta tehtiin paikallisesti
toimivalle palvelimelle. Kun verkkosivusto oli saatu valmiiksi, siirrettiin se kayttamalla hyvaksi ky-

seista lisaosaa.

Password Protected -lisdosan avulla voidaan lukita verkkosivusto, vaikka se olisi julkisella palve-
limella. Lisosa lisaa WordPressin yllapitoon valinnan, jonka kautta voidaan lukita verkkosivusto
salasanalla. Asetuksien kautta voidaan paattaa, minka tasoisilla kayttajilla on mahdollisuus paasta

katselemaan sivustoa tai paastaa tietyn |P-osoitteen omaavat kayttajat sivustolle.

Lisdosaa kaytettiin projektissa, kun sivusto oli siirretty julkiselle palvelimelle, mutta se haluttiin viel&
piilottaa testauksia ja muutoksia varten. Sen avulla voitiin asiakkaan kanssa yhdessa tehda suun-

nitelmia, testauksia ja muutoksia, niin etta asiakaskin paasi katselemaan sivustoa.

Enhanced Media Library -lisaosa tuo mukanaan mahdollisuuden lisata mediatiedostoille katego-
rioita. Kun lisaosa on asennettuna, voi mediakirjastoon luoda omia kategorioita ja lisata mediakir-
jastossa olevia tiedostoja kyseisiin kategorioihin. Tama helpottaa paljon tiedostojen etsimista ja

organisointia kirjastossa.

Projektissa lisaosa tuli tarpeeseen etusivun kuvakarusellia tehdessa. Kuvakaruselli koodattiin itse
ja siind haetaan tietyn kategorian kuvat naytettavaksi. Kyseisen lisdosan avulla voitiin maaritella
kuville kategoriat. Kuvien kategorioiden avulla voitiin maarittaa taas, mitka kuvat tulevat nakyviin

etusivun kuvakaruselliin.

4.6 Google-palveluiden asennus, seuranta ja toiminta

Tassa luvussa tullaan kdymaan lapi sivustolle asennettujen Google-palveluiden asennusvaiheita,
niiden seurantaa ja toimintaa. Luvussa tullaan vastamaan kysymyksiin, miksi palveluita on asen-

nettu ja mita ne saavat aikaan.
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Jokaisen Googlen palvelun kayttd edellyttdad Google-tunnuksen kayttoa, joten ensimmainen vaihe
jokaisen asennuksen kohdalla on luoda Google-tili. Projektissa on kéytdssa kolme Googlen palve-
lua, joita kaikkia kaytetddn saman Google-tilin avulla. On tarkeaa, etta palveluita kaytetaan samalla

ililla, jotta palvelut voivat toimia yhdessa.

4.6.1 Google Analytics

Google Anayticsiin kirjaudutaan luodulla Google-tililla. Taman jalkeen paastaan asettamaan ase-
tuksia asennusta varten. Ensimmaisena paatetaan mita halutaan analytiikan avulla seurata ja onko
kyseessa verkkosivu vai mobiilisovellus. Tassa tapauksessa valitaan verkkosivusto. Taman jalkeen
asetukset kysyvat kayttajanimea ja verkkosivuston nimed. Naihin kannattaa lisata organisaation
nimi ja verkkosivuston nimi, jotta halutun analytiikan 16ytda helposti yllépidosta, jos kéytdssa on

monia verkkosivustoja ja niiden analytiikkaa.

Seuraavaksi asennusvaiheessa tulee tarkein kohta, eli sivuston osoite. Kohdassa kysytaan myos,
onko sivustolla kaytossa suojattu https://-yhteys vai normaali http://. Taméan jalkeen asennuksessa
kysytaan verkkosivuston kategoriaa ja aikavyohykettd. Nama ovat valinnaisia vaihtoehtoja, joiden
avulla Google voi nayttaa vertailukohteita analytiikassa. Asetuksien lopussa Google kysyy viela
tietojen jakamiseen liittyvia oikeuksia. Nama kohdat ovat valmiiksi hyvaksyttyja ja Google suositte-
lee niiden hyvaksymista, mutta ne eivat kuitenkaan ole pakollisia. Viimeisena Google nayttaa viela

palvelun kayttoehdot, jotka tulee hyvaksya, jotta palvelua paasee kayttamaan.

Asetuksien asettamisen jalkeen Google luo sivustoa varten uniikin seurantakoodin. Jotta seuranta
alkaa toimimaan, pitaa tama koodi lisata verkkosivustolle. Tama onnistuu monella eri tavalla, esi-
merkiksi WordPressiin on olemassa lisaosia, joiden avulla seurantakoodin lisaaminen sivustolle on
todella helppoa. Téssé projektissa seurantakoodi kuitenkin listtiin suoraan verkkosivuston tiedos-
toihin. Seurantakoodi lisatdan verkkosivuston header.php-tiedostoon ja heti sen sisélla olevan
<head>-elementin alkuun. Tarkeint& on, ettd seurantakoodi latautuu jokaiselle verkkosivuston si-
vulle ja mielellaan ennen muita skripteja tai tyytitiedostoja mahdollisten konfliktien estamiseksi.
Asennuskoodin lisaamisen jalkeen on Google Analytiikka toiminnassa ja se seuraa sivuston kavi-

j6ita ja heidan tekemisiaan.
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Tassa projektissa Google Analytiikkaa kaytetaan, jotta pystytdén seuraamaan sivustolla kayvia
kayttajia ja heidan tekemisiaan. Taman analytiikan avulla voidaan tehda mahdollisia muutoksia tai
muuten vaan seurata asiakasmaaria. Sivustolle asennettiin myds Google Adwords- ja Google Tag
Manager -palvelut, jotka toimivat yhdessa Google Analytiikan avulla. Analytiikan yllapidon kautta
pystytaan seuraamaan luotuja mainoskampanjoita ja tapahtumien mittarointia, eli tiettyjen klikkaus-

ten seurantaa. Kuviossa 5 on Google Analytiikan yleiskatsaus verkkosivuston kavijoista.

KUVIO 5. Google Analytiikan seurantatietoja

46.2 Google Adwords

Google Adwordsin kayttdminen alkaa kirjautumalla palveluun Google-tililla. Kirjautumisen jalkeen
paastaan luomaan kampanjoita. Kampanjoilla asetetaan halutut asetukset. Asetuksissa voidaan
valita luoduille mainoksille tarkkoja sijainteja, joissa mainokset tulevat nékyviin ja asettaa mainos-
ten budijetti. Asetuksien avulla voidaan my0s asettaa aikataulu, joka maarittaa paivat ja tarkat ajat,

milloin halutaan tehtyjen mainoksien nakyvan.

Kampanjan asetusten jalkeen paastaan luomaan mainosryhma, jonka avulla paastaan tekemaan
varsinainen mainos. Tassé kohdassa voidaan asettaa sivuston osoite mihin klikkaajien halutaan
paatyvan ja paattad mainoksen otsikko ja kuvaus. Varsinaisen mainoksen tekemisen jalkeen paa-

tetdén milléd hakusanoilla kayttajille naytetdan luotu mainos.
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Tassa projektissa kaytdssa on kaksi erillista mainosta. Toinen mainoksista naytetaan tietyilla ha-
kusanoilla Google hakutuloksissa. Toinen mainos esitetdan uudelleenmarkkinointina, eli mainos
naytetaan kayttajille, jotka ovat jo kayneet sivustolla. Mainoksien avulla pyritadn saamaan asiakas
sivustolle tai kaymaan sivustolla uudestaan. Tama lisaa mahdollisia asiakkaita ja sita kautta myyn-

tia.

Google Adwords tuo mukanaan mahdollisuuden yhteistydhon Google Analytiikan kanssa. Tassa
projektissa olikin tarkeaa, ettd kaikki analytiikka sivustosta olisi helposti saatavilla yhdessa pai-
kassa. Tama onnistuu linkittdamalla Google Adwords- ja Google Analytiikka -tilit ynteen. Tama lin-
kitys mahdollistaa sen, etta tiedot Google Adwordsin kautta tehdyista mainoksista, niiden klikkauk-
sista ja statistiikasta nahdaan myds Google Analytiikan yllapidossa. Linkitys tehddén Google Ad-
wordsin yllapidon asetuksista, kohdasta Linked accounts. Klikkaamalla kohtaa Google Analytics,
sen jalkeen luomalla asennuslinkin ja tallentamalla asetukset, ovat tilit nyt linkitetty. Onnistuneen
linkityksen jalkeen tulevat kaikki Adwordsin tiedot nakyviin Google Analytiikan yllapitoon, kohtaan

kampanjat.

4.6.3 Google Tag Manager

Google Tag Managerin kayttdminen alkaa kirjautumalla palveluun Google-tililla. Kirjautumisen jal-
keen paastaan luomaan varsinainen Google Tag Manager -tili. Luomisvaiheessa Google kysyy
asiakastilin nimen, séilién (container) nimen ja tullaanko sailiota kayttamaan verkkosivussa, iOS-
kayttojarjestelmassa vai Android-kayttojarjestelmassa. Sailion nimeksi asetetaan sivuston osoite,
esimerkiksi tassa tapauksessa asiakas-x.fi. Saili6 eli container, on ikaan kuin sivulle asennettava
sailio, mihin kaikki Tag Managerin kautta asennettavat skriptit tallentuvat. Naiden vaiheiden jalkeen

voidaan tallentaa tili ja hyvaksya kayttooikeudet.

Onnistuneen asetusten tallennuksen jalkeen Google Tag Manager luo uniikin Tag Manager -koo-
din, joka pitaa asentaa sivustolle, jotta Tag Manager toimii. Koodi asennetaan heti avaavan
<body>-tagin jalkeen. Tassa projektissa koodi asennettiin header.php-tiedostoon, heti avaavan
<body>-tagin jalkeen, jotta koodi ladataan jokaisella sivulla. Koodin toimivuutta voidaan testata
Preview and Debug -ominaisuudella. Tdmé& ominaisuus dytyy Tag Managerin yllapidosta. Ominai-
suuden ollessa paalla ja menemalla verkkosivuston sivuille, aukeaa Debug-konsoli selaimessa.

Jos konsoli ei aukea, on asennuksessa tapahtunut virhe.
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Onnistuneen asennuksen jalkeen voi Tag Managerin avulla lisaté helposti muita koodeja verkkosi-
vustolle. Tassa projektissa Tag Manager kuitenkin asennettiin viimeiseksi, joten kaikki tarvittavat
koodi l6ytyvat jo verkkosivustolta. On kuitenkin suositeltavaa, etta jos tietdd asentavansa monia
seurantaan ja markkinointiin liittyvia koodeja, kannattaa ensimmaisena asentaa Tag Manager ja

sen kautta kaikki muut tarvittavat koodit.

Tahan projektiin Tag Manager asennettiin sen Event Tracking -ominaisuuden takia. Taman omi-
naisuuden avulla pystytaan seuraamaan kayttajan laukaisemia tapahtumia, esimerkiksi tiedostojen
latausta. Tama onnistuu luomalla uusi triggeri, eli laukaisin Tag Managerin yllapidosta. Asetuksissa
laukaisun tapahtumaksi asennetaan klikkaus, eli tdssa tapauksessa, kun kayttaja klikkaa lataus-
painiketta. Taman jalkeen rajataan mita painiketta halutaan seurata. Rajaus voidaan tehda painik-
keen nimen tai classin mukaan. Projektissa seurataan kahta painiketta. Toinen seurattavista pai-

nikkeista on esitteen lataus -painike ja toinen hinnaston lataus -painike (Kuvio 6).

« @ Ttz

ACCOUNTS WORKSPACE VERSIONS ADMIN

orkspace Triggers

Name < Event Type Filter Tags  Last Edited
ESITTEEN LATAUS Kaikki elementit Click Classes contains alignnone wp-image-93... 1 3 months ago

HINNASTON LATAUS Kaikki elementit Click Classes  contains alignnone wp-image-93. 1 3 months ago

@ Triggers
Bk Variables

B Folders

KUVIO 6. Google Tag Managerissa luodut laukaisimet

Kun laukaisin on asennettu onnistuneesti, pitdd Tag Managerin yllapidosta luoda uusi tagi. Taméan
tagin avulla saadaan luodun laukaisimen tiedot lahetettyad Google Analytiikan yllapitoon. Tagin tyy-
piksi valitaan Google Analytics ja asetetaan oikea seurantatunnus, jotta tiedot paatyvat oikeaan
analytikkaan. Taman jalkeen valitaan seurannan tyyppi, mika on tassa tapauksessa Event. Seu-
raavana paatetaan, milloin tapahtuma laukaistaan, eli tassa tapauksessa lisataan luotu laukaisin

laukaisemaan tapahtuma myds analytiikkaan. Onnistuneen asennuksen jélkeen, jokaisesta rajatun
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napin painalluksesta lahtee dataa Google Analytiikkaan. Tassa tapauksessa jokaisesta esitteen tai
hinnaston latauksesta lahtee dataa Analytiikkaan (Kuvio 7).

d Kaikki verkkosivuston tiedot - T
Q )
Tapahtumien yleiskatsaus 83.2017-14.3.2017
H — - S e -
[C]
oo
[= "
o 5 [
140 0 0,00
Topsheumaluchica Topattumie 3 Topattunis eensa
it
W KouERSD -

KUVIO 7. Rajattujen painikkeiden seuranta Google Analytiikassa
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5 YHTEENVETO

Projektin tarkoituksena oli luoda asiakkaalle nayttavat ja hyvin myyvat verkkosivut. Hanelle oli tar-
keaa, etta verkkosivuston kavijat pystyvat mahdollisimman helposti jattdmaan yhteystiedot verkko-
sivustolla ja, etta hanella olisi mahdollisimman helppo kerata saadut kontaktit itselleen. Kayttamalla
WordPress-julkaisujarjestelmaa ja sen lisdosia, saatiin asiakkaalle toteutettua toiminnoiltaan halu-
tunlaiset verkkosivut. Yhdessa mainostoimisto Kluu:n kanssa saatiin sivuston ulkoasusta mieles-
tani hyvin nayttavat ja asiakkaita kiinnostavat, joihin seka asiakas, etta itse toteuttaja ovat tyytyvai-
sid. Verkkosivusto on julkaistu ja tarvittaessa tullaan paivityksia ja muutoksia tekemaan Verkko-

aseman toimesta.

Verkkosivulle asennettiin erilaisia Googlen palveluita, joiden tavoitteena on keraté tietoa sivuston
kavijamaarasta ja heidan tekemisistaan, seka mainostaa uutta verkkosivustoa. Palvelut toimivat
yhdessa, mika mahdollistaa kavijoiden, mainoskampanjoiden ja luotujen tagien seurannan suoraan
yhdesta palvelusta. Palveluiden avulla saadun analytiikan avulla voidaan sivustolle tehda tarvitta-
essa muutoksia, panostaa lisaa mainontaan ja tehda tarkkoja raportteja asiakkaalle hanen verkko-

sivustostaan. Palveluiden asentaminen on todella helppoa ja mika parasta, iimaista.

WordPress-julkaisujarjestelman kayttaminen mahdollisti sivuston nopean ja vaivattoman toteutuk-
sen. WordPressiin 10ytyy todella paljon erilaisia valmiita teemoja ja lisaosia, joiden avulla monipuo-
listenkin verkkosivustojen toteuttaminen on suhteellisen helppoa. Sen muokkaaminen omaan kayt-
toon onnistuu hyvin ja suurien kayttajamaarien ansiosta sen kayttoon I0ytyy todella paljon apua
internetin keskustelupalstoilta ja videopalveluista. Kayttdmalla hyvaksi lapsiteemaa, valmiita lisa-
osia ja Googlen palveluita, saatiin verkkosivustosta toteutettua projektin tekijan mielesta todella

onnistunut paketti.
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6 POHDINTA

Opinnaytetyota tehdessa olin toissa toimeksiantajalla, Verkkoasema Oy:lla. Varsinaisen projektin
tekeminen alkoi heti, kun mainostoimisto toimitti suunnitelman verkkosivustosta. Minun rooli pro-
jektissa oli sivuston toteutuksen tekeminen ja Google-palveluiden asentaminen. ltse verkkosivus-
ton asettelun ja tyylien ohjelmoiminen oli minulle jo tuttua edellisten projektien ansiosta, mutta pro-
jekti toi uusia haasteita asiakkaan haluamien toimintojen ja Googlen palveluiden avulla. Toteutuk-
sesta julkaisuun aikaa kului noin kolme viikkoa, mika sisaltaa sivuston ohjelmoinnin, testauksen ja
muutoksien tekemisen. Muutoksia tehtiin asiakkaan pyynnosta, kun testausvaiheessa huomattiin,

ettei jokin suunniteltu ominaisuus toiminutkaan halutulla tavalla.

Eniten haasteita toteutuksessa tuotti asiakkaan haluama karttapalvelu ja sen ominaisuudet. Omi-
naisuutta lahdettiin aluksi toteuttamaan ohjelmoimalla itse ominaisuutta, mutta huomattiin sen vie-
van paljon aikaa toteutuksesta. Etsintojen jalkeen Ioytyi maksullinen lisaosa, jonka avulla saatiin
karttapalvelusta oikeanlainen. Vaikka lisaosa oli maksullinen, saastettiin tassa rahaa, silla ominai-

suuden kehittaminen itse olisi lisannyt projektiin kuluneita tunteja.

Ennen taté opinnaytety6ta olin vain asentanut Googlen palveluita, enka tiennyt tarkemmin mita
kaikkea niiden avulla voidaan saada aikaan. Projektia tehdessa Idysin hyvia opetusvideoita ja oh-
jeita, joiden avulla opiskelin tyokalujen kayttda. Opinndytetyon raporttia kirjoittaessa opin paljon
lisdd Google-palveluista, niiden eri mahdollisuuksista ja toiminnoista, joita voisi tulevaisuudessa
kayttaa tamankin projektin ulkopuolella. WordPress-julkaisujarjestelman kaytto oli jo entuudestaan
tuttua, mutta uusi projekti tuo mukanaan uudet ongelmat ja haasteet, jotka pitaa ratkaista. Opin
projektin yhteydessa uusia asioita WordPressista ja sen lisosista ja ndin pystyin kasvattamaan

vanhaakin osaamista.
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