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Abstrakt

| alla tider har manniskan efterstravat att leva i en vacker omgivning. Inredningsplanering
ar att bygga upp en funktionell och estetiskt tilltalande inomhusmiljo genom kreativa
och tekniska l6sningar. Koket har utvecklats med hjalp av nya l6sningar, teknik och mate-
rial fran att vara ett stokigt och otrevligt utrymme till det utrymme var vi garna spender-
ar mycket tid tillsammans med familj och vanner.

Ett mdssdeltagande ar en lang process som kan delas in i tre faser; fore, under och efter
massan. Processen borjar med planering och att faststalla mal, och slutar med uppfol-
jning och utvardering. Under madssan representerar monterdesignen, monteragerandet
och aktiviteterna foretagets identitet och karnvarden.

Mitt uppdrag for Puustelli Miinus ar att planera en massmonter, som skall inspirera
planeringen av kommande massdeltagande och massmontrar. Puustelli Miinus tillverkar
ekologiska kok dar livsstil, varderingar och fakta ligger i fokus. Inspiration hamtar jag ur
radande trender, kdkets ergonomi och Miinus-kokets tidigare massmontrar. | mitt arbete
bygger jag upp kunskap om inredningsplanering, kok och massdeltagande.
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Summary

At all times, people have decorated their surroundings. Interior design is about building
functional and esthetic indoor environment through creative and technical solutions.
Kitchen has developed from being a messy and unpleasant room, through innovative
solutions, technology and materials, to the room we love to spend time in with family
and friends.

Participation at a fair is a process, that can be divided into three phases; before, during
and after the fair. The process starts with planning and setting a goal, and ends with fol-
lowing- up and evaluation. During the fair the stand, behavior and activities represent
the company’s identity and values.

My assignment for Puustelli Miinus is to plan a exhibition stand, that could inspire others
for upcoming fairs and stands. Puustelli Miinus produces ecological kitchens with life-
style, values and facts in focus. | get inspiration for my work from current trends, kitchen
ergonomics and Miinus’ previous exhibition stands at different fairs. Through my assign-
ment and work | get knowledge about interior design, kitchens and participation at fairs.
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1 Inledning

Det intressanta med formgivning &r att
det finns Overallt och den kédnner inga
egentliga granser. Som designer skall jag
uppratthilla och stindigt utveckla min
yrkeskunskap, respektera den byggda
kulturens verk samt genom arbetet stra-
va efter att forbattra miljons kvalitet
(Ornamo).

Design dr en kontinuerlig liroprocess,
och man borde aldrig sluta
att utbilda 6gat genom konst, resor,
bocker, film och teater.
- Constanze von Unruh (Gibbs, s.35.)

Syftet med detta examensarbete dar fa
en inblick i inredningsplanering och
rumsgestaltning, till vilket mitt intresse
okar. I och med att min uppdragsgivare
ar Puustelli Miinus, som tillverkar kok,
vill jag bygga upp lite bakgrundskunskap
om kok och koksplanering for att forsta
foretagets nisch. Koket, i vilket vi spend-
erar mycket tid i, dr ett viktigt utrymme
i hemmet. Uppdraget och dirmed &ven
maélet dar att planera en maissmonter
for Puustelli Miinus, vilket ar mera an
inredningsplanering och jag kommer

darfor att soka upp tips och goda rad for
monterplanering och hur den dr en del av
marknadsforingen pa en missa.

Metoden jag anvdnder mig av i detta
arbete dr design genom forskning. Jag
forskar 1 mojligheter och alterna-
tiva 10sningar (Designfakulteten). Inom
denna metod ar design ett medium
och en process for forskning men dven
resultatet (Simonsen, Berenholdt,
Biischer & Scheuer, s.4).
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2 Uppdragsgivare

Puustelli Group Oy ér ett finskt foretag
som tillverkar koksinredning i Harja-
valta. Dess rotter stricker sig dnda
tillbakatill 1920-taletnidr HarjavaltaOsake-
yhti6 borjade med att féradla traproduk-
ter. Puustelli-koken foddes dock forst ar
1977 under depressionen och erbjod da
ett alternativ till den avtagande mass-
produktionen. Varumirket stod for unik
snickarkunskap, design och planering
samt god betjaning och installation av
koket och blev snart Finlands mest popu-
lara kok. (Puustelli Idea-kirja, s. 106).

Puustelli gor ar 2009 en stor satsning pa
att undersoka, utveckla och ta fram ett
mera ekologiskt kok (muntlig kommu-
nikation, Lonngvist, 15.02.2017). For
projektet Puustelli Ekokeittio 2012 gors
en omfattande undersokning om olika
alternativa material for koksinredning.
Malet ar att med ekologiska grunder
motivera materialvalen. En rapport som
presenterar de olika materialens miljo-
profiler och livscykel tas fram i samarbete
med Teknologiska forskningscentralen
VVT. (Hikkinen, Vares, Ruuska, Bhem, s.
3).

Puustelli Group Oy utvecklar tillsammans
med Desigence Oy och industridesign-
er och professor Juhani Salovaara, som
ledande designer, ett helt nytt koncept
baserat pa rapportens resultat. (Puustel-
li lanserade ett banbrytande, miljo-
vanligt kok). Miinus-koket dr ett i
Finland framtaget kokskoncept vars
“samtliga delar dr valda och utvecklade
pa ekologiska grunder” (Ekologiskt kok,
s.3-5). Miinus-koket lanseras i januari
2013 och kommer till forsédljning under
hosten 2013. (Puustelli lanserade ett ban-
brytande, miljovénligt kok).

Miinus-koket, vars alla delar har blivit
undersokta och godkidnda till kollek-
tionen baserat pa koldioxidutsldppen och
paverkan pa inomhusluften. Allt mate-
rial som anviands i Miinus-kok ar ater-
vinningsbart och s& ekologiskt som
mojligt. Det massiva tramaterialet kom-
mer fran certifierade skogar och yt-
behandlingen innehaller naturliga oljor
och betsfargen och lacken &r bada vatten-
baserade. Dessutom &dr limmet som
anviands helt fritt fran formaldehyd. (Pro-
duktoversikt, s. 4).



2.1. Uppdraget

Miinus dr ett principfast kok dar livsstilen
och fakta ligger i bakgrunden. Puustelli
vill 6ppna folks 6gon och visa att traditio-
nella kok inte alltid behover se likadana ut
pé insidan. Miljo samt framtiden paverkar
var och en av oss, och trots att det ar den
stora massan som gor den storsta inverkan,
hér gillande miljopaverkan, bor den en-
skilda ménniskan ocksé gora kloka beslut.

Trots att Puustelli Miinus har starka eko-
logiska linjer &r foretagets intresse
aven ekonomiska. De deltar i olika all-
manna massor for att konsumenterna och
de kommande kunderna skall bli bekan-
ta med Miinus-konceptet. Pa en stor
maissa behovs tilltalande monter men
sjdlva produkten bor dven vara enkel att
forsta for kunden. Vad kan jag gora for att
locka kunderna till montern, fi dem att bli
nyfikna men dven enkelt fa dem att forstd
idén, stanna kvar i montern en stund
och dessutom sa att Miinus bli kvar i de-
ras tankar dnnu langt efterat? En annan
variant dr interna massor, massor ordnade
for foretagets egna anstallda.

Mitt uppdrag dar att med produkten
och stommen i fokus planera en miss-
monter med nagon WOW! -effekt for
konsumenterna, men dven att fi Puustel-
lis egna forsdljare att bli inspirerade av det
banbrytande koket for att de sedan skall
kunna overtyga kunderna. Koket skall
synas men med hjdlp av kreativa 10s-
ningar visa det i “nytt ljus” Massmontern
skall ha en Oppen 16sning som “tillbaka-
dragna” finldindare kénner sig bekva-
ma i. Eftersom bilder delade pa sociala

medier dr i dagens lige en effektiv
marknadsforingskanal, fir montern
garna vara fotografisk, estetiskt tillta-
lande och inspirerande. Vad kunde vara
litt att ge bort till besdkarna som ett
“minne” eller en give away, som inte dr en
broschyr? Och om Miinus kokets starka
ekologiska aspekter inte tilltalar kunden,
sa vad kunde budskapet i sa fall vara?

(Muntlig kommunikation, Loénnqvist,
15.02.2017).

2.2 Miinus-kokets
produkter

Miinus-kokets kdnnspaka stomme i bio-
komposit dr forutom miljovénligt dven
dtervinningsbart,  ateranvdndningsbart
och slittaligt. Biokomposit dr en bland-
ning polypropen, dvs. plast, och tri-
fiber. (Muntlig kommunikation, Loénn-
qvist, 15.02.2017). Stommen gjuts i ett
stycke med fardiga hal for bl.a. monter-
ing, mekanismer och gavlar. Den tal fukt
och temperaturvariationer och ar viger
dessutom mindre dn en vanlig koks-
stomme. (Produktoversikt, s. 4).

Stommarna finns i fyra olika storlekar
och det finns att vélja mellan tre firger
(Produktoversikt, s. 16). Tack vare de far-
diga fastpunkterna i den héllfasta stom-
men kan de monteras om flera ganger,
flyttas och ateranvandas. Materialet till
stommarnas botten och hyllor kan viljas
mellan glas, OBS och LED-belyst botten.
Fanerad OSB anvinds till 6ppna hyllor,
sidor och socklar. (Produktoversikt, s. 15).

Olika alternativ till bankskap finns att
vdlja mellan; skap for koksredskap med
eller utan lada, skap med innerlador,
diskho- och avfallsskap, ugnsskap, horn-
skap och ladhurtsar med olika stor-
lekars lador samt ladhurtsar for integrerad
spishill. Oppna hyllor finns &ven att fa.
(Produktoversikt, s. 20-30). Modellerna
for vaggskapen ér forvarings-, disk-, och
hornskdp samt oppna hyllor (Produk-
toversikt, s. 33). Hogskép finns i tva olika
hojder och dr utrustade med endast hyl-
lor eller med hyllor samt innerlddor. Det
finns dven mdjlighet till inbyggda maski-
ner med losa sidor och socklar. (Pro-
duktoversikt, s. 39).

Till skapluckorna anvdnds naturmate-
rial; bjork, furu och ek. Utéver dessa finns
dven valmdijligheten till specialfanér-

luckor utvalda av snabbt vixande tréslag.
Skapluckorna é&r litta tack vare cell-
konstruktionen inuti, vilket minskar
belastningen pa skapets gingjirn och
mekanismer. (Produktoversikt, s. 7).

Bankskivor finns i tra och keramik, vilka
béda dr ekologiska med lang livslingd och
atervinningsbara. Trdskivorna ar tillver-
kade av massivt trd och finns i bjork och
ek. Samma bestandsdelar som i naturlig
granit anviands till att tillverka den
hel-keramiska skivan. De keramiska
skivorna dr mycket starka, slittaliga och
tal bade fukt, kyla och virme. De reagerar
inte heller pé sura eller feta amnen. Dessa
keramiska bankskivor ar tunna (7mm och
12mm) och behdver féorhéjningsramar for
stod och for att uppnd samma hojd med
traskivorna. Dessa ramar ér tillverkade
i bjork- eller ek-fanerad plywood. (Pro-

duktévefkt, s. 50-52). l




3 Allmant om

tnredningsplanering

Minniskan har i alla tider forskonat
sin omgivning och gett utlopp for sin
kreativitet genom rumsplanering, ut-
smyckning och val av md&blemang.
Utseendet och atmosfiren spelar en
viktig roll f6r utrymmets andamal. (Gibbs,
s. 6). Ett vil funktionerande utrymme
aterspeglar personligheter, behov och
budskap. (Jokela, s. 7). En inrednings-
planerare bor behdrska olika utrymmens
planering. Utdver privata utrymmen hor
dven planering av allmdnna utrymmen till
en inredningsplanerarens arbetsuppgifter.
(Kortelainen, s. 5-7).

Utgangspunkten dr att inrednings-
planeraren utarbetar en kreativ 16sning
utgdende fran sammanfattningen av
kundens krav och o6nskemal (Gibbs, s.
10). Trots att inredningsplaneraren bor
vara medveten om trenderna, skall in-
redningen vara personlig, dra till sig
uppmaérksamhet och vara odefinierbar for
att vara avvikande frdn andras inrednin-
gar (Gibbs, s. 38). Inredningsplanerarens
yrke kraver, utover kreativitet, flexibilitet
och konstnirlighet, dven effektivitet och
disciplin, och fardighet och kunskap inom
affarsvarlden (Gibbs, s. 8).

Enligt National Council for Interior
Design Qualification, Inc. ar definitionen
pa inredningsplanering féljande:

Inredningsplanering tillimpar kreativa
och tekniska 16sningar for att uppna en
byggd inomhusmilj6, som dr funktionell,
forbattrar livskvaliteten och omgivningen
for dess invdnare, och dr estetiskt till-
talande. Inredningsplaneringen skapas i
enighet med byggnadens yttre och med
kunskap om den fysiska placeringen och
det sociala sammanhanget for projektet.
Regleringar skall tillimpas och hallbarhet
befrimjas. Inredningsplaneringen foljer
en systematisk och koordinerad metod,
som inkluderar bakgrundsforskning och
analys i samverkan med kunskaper inom
den kreativa processen, varigenom
kundens behov och resurser tillfredsstalls
for att skapa en inomhusmiljé som up-
ptyller projektets mal.

3.1 Inredningsstil

Utrymmets stil grundar sig pa vilken
stil som dr mest dominant. Nar stilarna
blandas sinsemellan blir gransen otydli-
gare, men det viktigaste dr dnda att bygga
upp en trivsam atmosfar. En av de vikti-
gaste aspekterna ndr det giller inredning
overlag, ar att tinka efter behoven och
betona det praktiska. Nar behoven ar tyd-
liga ar det ocksa ldttare att bygga upp ett
valfungerande och balanserat utrymme.
(Jokela, s.10)

Finlaindarna har alltid varit duktiga pa
att forenkla saker, sa dven giller inred-
ningsstilarna. De olika klassiska stilar-
na har modifierats fran de ursprungliga
till enklare och mer praktiska. (Jokela,
s.13). Efterkrigstiden var en viktig tid for
finsk formgivning, och materialbristen
som dé rddde, syntes i formgivningen.
Produkterna som da planerades hade
enkla och avskalade former och var vildigt
dndamalsenliga. (Kédld & Seppdld-Kavén,
5.61-62).

Modernismen ar en av de mest in-
flytelserika stilarna i finsk formgivning
och inredning. Finlindare dras till
enkla och tydliga linjer, geometriska
former utan onddiga dekorationer, vilket
dven var modernismens grundidéer.
Modern inredning hémtar inspiration,
material, farger och texturer fran naturen.
(Jokela, s.15-16).

3.2 Trender inom
inredning 2017

Nya trender uppstar ndr tva slump-
massiga faktorer mots. Det kan ta tid for
den ena faktorn att fran att bli uppfattad
till att bli verkstdlld, medan den andra
faktorn uppstar Ogonblickligen, men
det dr i motet mellan dessa var trenden
uppstar. Nya idéer och koncept ma
komma frdn media, resor och de olika
konstformerna, men det dr tillfalligheten
och tidens anda som resulterar i stil och
trender. Inredningsplaneraren bor darfor
utover att halla koll pa trender éven vara
uppdaterad om sociala, ekonomiska och
politiska forandringar vilka i sin tur kan
ha inflytande pa marknaden. (Gibbs, s.
36.)

Louise Klarsten holl en foreldsning om de
kommande trenderna pa Formex méassan
i Stockholm 20.1.2017. Trenderna delar
hon upp i fyra kategorier: Iconic mood,
Cosy concrete, Urban farm och Antique

play.



Inom Iconic mood lyfts morka farger i
juveltoner fram, och tillsammans med
guld blir outtalad lyx och glamour vig-
ledande ord. Mork dramatisk inredning
med morka matta handmalade viggar,
och for att lyfta fram utvalda objekt kan
hyllan malas med samma djupa farg
som vaggen. Fatoljen och andra mobler
vdljs for att framstd som ikoner; vil-
designat och elegant. Det forhoppnings-
fulla 60-talet inspirerar med frimodighet
och nytinkande i modern vintagestil.
Inspirationskallor dr Art Nouveau som
moter nutid i monster och elegans. Runda
mjuka former och vackra lyxiga bordsben
fastes uppmiarksamheten pa. Material-
valen dr sammet och trd i all inredning,
framforallt morkt tra.

Modern arkitektur méter runda former
i Cosy concrete. Som namnet sager ar
det kontraster som inspirerar; innova-
tioner moter organiska former, mjukt
moter hart, kompakt moter trans-
parent och naturliga oregelbundna
monster moter grafisk perfektion. Den
grafiska perfektionen genomsyrar tren-
den med enkla grafiska monster, grafisk
besatthet i vitt, grafiska konstruk-
ioner och modernismen i stort. Maskulina
material, polerade ytor i betong eller trd
och resta ytor tillsammans med skrad-
dade mobler, stora mattor och ria tex-
tila avslut. Sotat uttryck och nobla ma-
terialval sd som keramik, sten och tra ar
dven ikoniska for trenden. Fargsittnin-
gen dr harmonisk; gratt och skuggtoner i
kontrast med vitt.




Lantliga drommar i urbana miljéer ar
vad Urban farm star fér. Medvetenheten
om matproduktionen &r aktuell, bonde-
samhdllet och farmarlivet inspirerar.
Hantverk, gemenskap, nostalgi och tradi-
tion dar nyckelord. Industridesign méter
traditionellt oljat trd i industrilokaler
eller konverterade lador. Mat och ravaror
inspirerar till vertikala trddgardar och
atbar dekor. Klassiska monster, 6ppna
hyllsystem och stora mattor hittar sin
plats i denna trend. Férgskalan éar oliv-
farger med varma roda farger, denimbla i
kontrast till jordfirger, och lammvitt.
Materialvalen ar hallbara, naturella och
naturliga s& som ldder, linne och ullpro-
dukter. Kvalitet och enkelhet fors till-
sammans till funktionella produkter och
16sningar.

Antique play erbjuder en verklighets-
flykt till en annan tid med antika mobel-
traditioner, kristallkronor, volanger och
tunga gardiner. Kinsla av lyx och over-
flod. Skraddat, dekorerat, monstrat, silke,
sammet feminint och passionerat samlat
till ett drama med moderna antikviteter
inspirerat av art deco. Glam i guld,
silver och massing. Fargerna dr feminina;
pudrat, hudfirgat, antikrosa, ljung, ljus-
blatt och antikvitt.
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3.3 Farger

“Férg- och materialplanering ar ett av
2000-talets viktigaste planeringsom-
raden. Man paverkar design- och fore-
tagsstrategier, mojliggor nya former och
forbattrar produkternas anvandbarhet
med dem. Dessutom péverkas produkter-
nas ekologiska fotavtryck och dess aterv-
inningsmojligheter.”

(Helsinki Design Week, 2016)

Atmosfar, intryck och stil skapas direkt
av firgvalen och det dr dven fdrgerna
mén- niskor forst kommer att notera i
en interior (Gibbs, s. 96). I kommersiel-
la sammanhang spelar fargernas psyko-
logiska aspekter roll nar man vill skapa en
speciell atmosfar (Gibbs, s. 101). Det finns
manga allminna firgassociationer (Gibbs,
s. 101) men dven personliga upplevelser
och minnen spelar roll i hur vi upplever
dem (Jokela, s. 19). I en massmonter har
fargvalet betydelse for besokarnas upp-
levelse och for formedlat budskap (Emil-
son, s. 17).

Fargcirkeln anvdnds som ett standard-
verktygikonst och formgivning. Utgaende
fran primarfargerna blatt, gult och rott fas
sekundérfargerna gront, orange och lila.
Tertidrfirg uppstdr ndr primirfirg och
sekundarfarg blandas i lika stora delar.
Genom att tillsdtta vitt, svart eller gratt
i en firg uppstar olika nyanser och farg-
toner. (Gibbs, s. 97). Firger som inne-
haller gult och rott anses vara varma
farger medan farger innehallande blatt
som kalla. De varma firgerna har en
tendens att kdnnas motande, att de
ndrmar sig sin dskadare, medan de kalla
fairgerna dr franstétande och skapar
ddrmed en kénsla av djup. (Jokela, s. 20).

Nar firger placeras intill varandra pa-
verkas de pa olika sdtt. Farger som i farg-
cirkeln dr ndra varandra skapar en har-
monisk och lugn kombination, medan
komplementfarger, dvs. firger mitt emot
varandra i féargcirkeln, framhéaver var-
andra. Aven varma och kalla firger
gagnas av starka kontraster pa samma sétt
som komplementfargerna. (Jokela, s. 20).

Fdrgen rod dr de motsatta kinslornas farg
(Jokela, s. 29) och ér en stark och spén-
nande farg. Den associeras med livskraft,
energi och aggression. Rod firg sigs dven
hoja blodtrycket och pulsen. (Gibbs, s.
100). Dessutom skapar rott bra stimning
for idégenerering men déremot inte for
vidare utveckling av idéer (Keinonen &
Koponen, s. 64).

Blatt anses ddremot sdnka blodtrycket
(Jokela, s. 31) och sidgs oka koncentra-
tionen. Bld ar fredens, harmonins och
héngivenhetens firg. (Gibbs, s. 100). I
ett utrymme utan fonster ut skapar av-
saknaden av firgen bld ett intryck av brist-
fallig inomhusluft (Keinonen & Koponen,
S. 64).

Gul dr den klaraste av alla firger (Keino-
nen & Koponen, s. 63) och ér en stimu-
lerande, energisk firg (Gibbs, s.100). Den
ar véldigt kravande och dominant (Jokela,
s.27) och stora ytor i gult kan den skapa
irritation och rastloshet (Keinonen &
Koponen, s. 63).

Gront skapar balans och anses vara en
helande firg. Den grona firgen dr véldigt
mangsidig firg eftersom det finns bade
varma och kalla nyanser. (Jokela, s. 33). I

naturen skapar det grona en bakgrund at
alla neutrala naturfarger men dven blom-
mornas odandliga nyanser, och gar dirmed
ihop med nistan alla farger (Gibbs, 5.100).
For koncentration och betdnkande é&r
gront en ideal firg (Keinonen & Kopo-
nen, s. 64)

Neutrala farger dr vitt, svart och gratt, men
hit kan dven alla nyanser av dessa dven
raknas (Gibbs, s. 97). Vitt pa stora ytor
reflekterar alla andra farger och lyfter fram
en kdnsla av ljus och rum (Gibbs, s. 100).
Vit framhéver andra farger (Jokela, s.23)
och som accentfirg skapar den spanning
(Gibbs, s. 100). Om man endast anvinder
vitt i inredning blir texturerna viktiga for
att skapa variationer (Jokela, s. 25) annars
kan utrymmet kdnnas kallt (Keinonen
& Koponen, s. 64). Svart ddremot absor-
berar alla firger och kan dirmed anvandas
som barridr for energier for att skapa en
hammande atmosfar (Gibbs, s. 101). Det
svarta tydliggdr och betonar andra
fairger som anvinds tillsammans med
svart (Jokela, s. 25). Gra farg anses all-
daglig och karg, men om man hanterar
eller iakttar firggrant material skapar den
en neutral och jamn bakgrund for bade
ljusa och morka farger (Keinonen & Ko-
ponen, s. 64).




4 Koket-Hemmets hjarta?

Nér vi ser tillbaka i tiden pa kok och
kokets plats har det forst pa senare tid
blivit rummet dar vi umgas tillsammans
med familj och vanner. Tidigare var koket
det minst gemytliga utrymmet i hemmet.
Koket var morkt och stokigt, luften fylld
av rok och lukter. Kéket har under aren
utvecklats mycket tekniskt sett men dven
socialt. Nér vi idag planerar 6ppna plan-
16sningar och allrum med kok, matsal och
vardagsrum i ett, ar vi delvis tillbaka dar
vi borjade. Med funktionella hjalpmedel
ar det nu mycket trevligare an da.

Under tidiga ar bodde fattiga familjer
trangt i hem med endast ett rum. Elden
som man tdnde for att koka maten over,
gav dven varme, ljus och trygghet och
déarfor samlades man kring den. Nar
koket senare blev ett eget rum, placerade
man det sd langt fran de sociala och pri-
vata utrymmena som mojligt. Kok var
inget rum man gdrna vistades i pa grund
av orsaker som rok, lukt, ovasen, brand-
fara och bristen pa ljus.

Roken irriterade bade lungor och 6gon
och eftersom elden skulle héllas vid liv
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hela tiden var det ett stort problem. Nar
man under medeltiden utvecklade skor-
stenen kunde man leda ut roken ur rum-
met och blev det dirmed ocksa lattare
att andas. Skorstenen var stor och delade
rummet i tvd rum; koket och vardags-
rummet, var men kunde ta emot géster.

Ekonomin och politiken har dven pa-
verkat koket. Nar handeln mellan varlds-
delarna vaxte och nya matratter kom satte
det nya krav pa koket. Bestick, porslin,
prylar och ugnar tog sin plats i koket. Nar
festmiddagar serverades var matrdtterna
manga vilket i sin tur ledde till att koks-
personalen hade mera jobb. Utdver att
tillreda maten, skulle nu all utrustning
och disk dven tas hand om.

Niar tekniken utvecklades strivade man
efter att minska antalet anstillda i koket.
Gjutjarn och gjutjarnsspisen gjorde mat-
lagningen enklare, elektriciteten och
lampan kom med ljus, vatten ur kran
minskade arbetsbordan. Allt detta
formade koket, men fortfarande var det
inget rum ddr man umgicks.

Modernt kok med 6ppen planlosning

Industriella revolutionen kom med nya
uppfinningar, billigare priser och tanke-
sitt som ekonomisk och ergonomisk
effektivitet. Under 1920-talet utvecklades
ergonomin radikalt. Koket planerades nu
att vara sa effektivt som mdojligt med allt
som behévdes inom rackhall och ddrmed
blev koket mindre.

Inbyggda skap och apparater som for-
enklade arbetet och sparade tid tillsam-
mans med vackrare inredning gjorde att
koket efterkrigstid var nagonting att vara
stolt 6ver. Efter andra varldskriget kom
uppfinningar som spisfldkt, ugnar, kyl-
skap och diskmaskin, allt i matchande
material och farger. I och med uppfinnin-
garna blev koket betydligt tystare, renare
och mer organiserat. Nu gomde man

lingre inte koket bakom stingda dorrar;
koket var man stolt dver och man visade
garna upp det for sina géster.

Nér intresset for matlagning hemma och
beundran for koksattiraljer blev populért
pa 1960-1970-talen blev koket en plats
for kulinariska upptéckter, for att visa upp
sina design koksforemadl och for socialt
umgdnge. Koket fick dppen planlosning
pd 1980-talet med oppna hyllor och
krokar med plats for kokets vackraste pry-
lar. (Reagan)

Kokets basfunktioner hills likadana 4n
idag; i koket tillredes mat, vilket kraver
funktionalitet och ergonomi, arbets-
yta och forvaringsutrymme (Puustel-
li, s. 4). En populdr planlosning dr den
oppna losningen mellan kok, matsal och

~ vardagsrum i samma utrymme utan

onodiga hoga viggar. I och med tyst-
gadende och integrerade koksmaskiner
bibehalls trivseln i hela det stora utrym-
met (Puustelli, s. 4). Aven att vélja att ha
kokso ar populért och den ér ofta placerad
centralt, med spishdll pa ena sidan och
rum for hoga barstolar pa andra. (Kiuru).

. -w
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4.1 Kokets ergonomi

Niar arbetet dr ergonomiskt anpassat
enligt manniskan bidrar det till okad
sakerhet, hilsa, komfort och effek-
tivitet. Ordet ergonomi kommer frén tva
grekiska ord ergon och nomos, vilka
betyder arbete och lag. Ergonomi ér ett
begrepp som stér for "vetenskapen om en
optimering av samspelet mellan ménni-
skan och miljon enligt principen att
anpassa arbetet till ménniskan” (Er-
gonomin).

I ett vdl funktionerande och ergono-
miskt planerat kok behdver man inte
huka eller bdja sig i onddan. For att
arbetet i koket skall Iopa smidigt galler det
att ta till beaktande nagra olika aspekter.
I koket behover arbetsbanken vara till-
rackligt hog.(Puustelli).Standardhdjden pa
arbetsbankarna 900mm och djupet ar
oftast 600mm. Ovre skap eller hyllor
placeras sa att mellan rummet mellan
arbetsbink och 6vre skap ar 350-500mm.
Tillrackligt med arbetsyta for mat-
lagning dr 600-1200mm brett och bakning
behover 600-1400mm. I nérheten av spis
och ugn rekommenderas 400-700mm
bred avlastningsyta. Om mdojligt sd
placeras ugnen pa en hojd mellan 700mm
och 900mm fran golvet. Detta for att 6ka
sakerheten och bekvamligheten. Spis-
flikten behover vara atminstone 500mm
fran elspisen, medan en gasspis kréaver
600mm. Den ergonomiska hdjden for
diskmaskinen &r 300-400mm fran gol-
vet och framfor behdvs 900-1500mm
tomt utrymme. Samma utrymme framfor

behover kyl och frys. (Rakentaja).
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I koket forvaras ett och annat, och
det I6ns att rdkna med tillrackligt for-
varingsutrymme for matvaror, karl
och sma koksmaskiner. All koksut-
rustning som anviands ofta skall vara lattill-
gangliga, saker som anvdnds mera séllan
kan med fordel placeras hogre eller lagre
ner. Eluttag, de mindre koksmaskinerna
och sorteringskdrl bor dven vara lattill-
gangliga. Det10ns dven att ta till beaktande
at vilket hall moblernas och koks-
maskinernas dorrar 6ppnas. (Puustelli).

4.2 Arbetstriangeln

Koket ar en aktiv arbetsplats dér det sker
mycket. De mest anvinda platserna i ett
kok dr spisen, vattenkranen och kylskapet.
For att skapa effektivt arbetsflode i koket
bor dessa tre vara placerade i forhallande
till varandra. Ju langre ifran varandra de
ar, desto fler onodiga steg behovs det for
att ta sig fran den ena till den andra. Ar de
ddremot for nédra varandra blir koket for
trangt utan tillrackligt med utrymme for
att forbereda och laga maten.

Arbetstriangeln 1 koket utvecklades
under 1940-talet forattfakokettillensabra
arbetsplats som mojligt. Arbetstriangeln
ar en forestalld triangel mellan spis, vatten-
kran och kylskap. Triangelns ben borde
vara mellan 1200mm och 2750mm, och
summan av alla ben mellan 3650mm och
4900mm. Passagen inom triangeln bor
inte storas av nagot hinder, exempelvis
bord, kokso eller annan mobel. Genom
triangeln skall 4ven onddig passage mini-
meras. Triangeln dr dock planerad for
att endast en kock skall jobba i koket sa

effektivt som mojligt och tillreda all
mat ensam. Detta dr kanske inte alltid
laget idag nar vi umgas och tillsammans
med familj och vénner tillreder maten.
(Adams).

En annan utgdngspunkt for koksplanering
ar en tankt cirkel med 1300mm i diameter.
Cirkeln avspeglar den fria yta som behovs
for ett smidigt arbetsflode och forenklar
dven placeringen av de olika funktionerna
i koket. (Rakentaja)
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4.3 Kokstyper

Koket kan planeras pé flera sitt beroende
pa utrymme och vdrderingar. Utgdende
fran formen pa utrymmet och med arbets-
triangeln i atanke delas kok in i olika typer:

I-kok: I-koket dr den enklaste 16sningen
med all koksutrustning langs ena vag-
gen, ett rakt kok helt enkelt. Arbetet blir
effektivt med kyl, spis och vattenkran
ndra varandra, utan att glomma tillrack-
ligt med arbetsbénk. I ett I-kok bér man
noggrant planera koksmaskinernas pla-
cering. Mellan vattenkran och spis bor det
finnas minst 60cm bank for att kunna
stilla ner saker pd. Aven i nirheten av kyl-
skap och eventuell diskmaskin bor finnas
lite bank-yta for att underlétta arbetet.
Ofta dr denna l6sning enda mojliga i sma
kok, men ger d&ven mojligheter i ett storre
kok.

II-kok: T ett II-kok &ar koket planerat
effektivast mojligast ldngs tva motsatta
vaggar. Effektivt arbete gynnas av att en av
triangelns knutpunkter ér placerad pa den
andra vdggen och att det finns mycket
bankutrymme. En vilfungerande 16sning
ar att placera vattenkranen och spisen pé
samma sida, for att minimera risken for
olyckor. Mellan de tvd motsatta viaggarna
skall det minst vara 130cm for att smi-
digt kunna anvdnda kéksmaskinerna och
oppna skapdorrar. II-koket ér flera yrkes-
kockars val.

]
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L-kok: I ett L-kok eller vinkelkok é&r
skapen och koksutrustningen placerade
langs tva viggar som mots i ett horn.
Denna l6sning ger gott med utrymme
for matbord eller kokso och dr darmed
lamplig f6r medelstora familjekok.

U-kok: Ar koksskdpen och -utrustnin-
gen placerade liangs tre viggar bildas ett
U-kok. Har giller samma som i II-kok
att inte de motsatta viggarna édr for nira
varandra. Det skall finnas mint 130cm
mellan skapraderna for att inte gora
arbetet besvirligt. Ett U-kok lampar sig
for ett stort och rymligt utrymme.

18

@;,

% | %




Kok med kokso: Samtidigt som en kokso
ar en rumsdelare i en 6ppen planlosning
forenar den dven tva rum. Material och
fargval gor rummet enhetligt. I ett stort
kok fungerar kokson ypperligt for att
fa mera arbetsyta och arbetstriangelns
sidoldngder forkortas om man placerar
en eller flera av de tre knutpunkterna pa
kokson (Jokela, s.95).

Kok med koksudde: Koksudde lampar
sig som alternativ 16sning till kokso i ett
mindre kok. Den 6ppna planlosningen
bibehalls utan nagon hog vagg mellan kok
och Ovrigt utrymme.
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5 Massdeltagande

Missdeltagandet kan delas in i tre faser;
fore, under och efter massan. Att faststalla
ett mal infér missan dr det forsta steget
och massdeltagandet avslutas med ut-
vdrdering av resultat. Nar man sedan tar
utvdrderingen i beaktande ndr ett nytt
massdeltagande blir aktuellt, knyts foreta-
gets deltaganden till varandra och mass-
kunskapen eller Trade Fair Intelligence

byggs upp.

[nbjudan

Trade Fair Intelligence beskriver mass-
deltagandet som en triangel ddr varje sida
representerar en fas i missdeltagandet.
Varje fas har olika aktiviteter som sedan
inverkar pa slutresultatet. For att utveck-
las som massutstillare tas utvirderingen
med i planeringen av nytt missdeltagande
och triangeln blir hel. (Jansson, s. 16).
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Att delta och stdlla ut pa en massa ar ett
satt att marknadsfora foretaget och dess
produkter eller tjanster och marknads-
foringens viktigaste roll dar att fanga
bestkarnas uppmérksamhet (Larsson).
Enligt American Marketing Assosiation
ar marknadsforing de aktiviteter och pro-
cesser som anvands for att skapa, kommu-
nicera, leverera och utbyta erbjudanden
som vardesitts av kunder, partners och
samhillet. Gronholm refererar Drucker:
"Marknadsféring ar affiren sedd ur slut-
resultatets synvinkel” och “maste dérfor
vara en angeldgenhet och ett ansvar som
genomsyrar alla delar av verksamheten”
Ur kommersiell synvinkel &r syftet med
ett massdeltagande att fa kunderna att
agera dvs. vicka ett kopbehov, samt att
informera om foretaget och de produk-
ter som stélls ut (Keinonen & Koponen,
s. 49). P4 en massa har besokarna redan
ett grundintresse och soker eventuellt al-
ternativa 10sningar for bestimda behov
(Nystrom).

Ett lyckat massdeltagande kan 6ka forsél-
jningen hos foretaget. Utgdende fran
malet man har infér missan kan man
under en missa fokusera pa att fa kontak-
ter, utveckla kundrelationer, fa publicitet i
media, bygga upp varumdrket eller ut-
bilda personal och kunder. Det giller
att leda besokarna till nasta steg i kop-
trappan. Utover montern dar dven in-
bjudan, monteragerandet och aktivite-
terna i montern samt uppféljningen av
massan viktiga aspekter for att skapa ett
helhetsintryck och resultera i ett lyckat
massdeltagande. (Jansson, s.22-27).
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5.1 Att jobba pa massa

Personalen i montern jobbar for att skapa
kontakter och affdrer. For ett bra monter-
agerande bor personalen vara motiverad,
ha kunskap om foretagets produkter
och tjdnster och trivas samt vara hjélp-
samma, utitriktade och positiva. Det
giller for dem att fanga besokarnas upp-
marksamhet. Vidare far personalen mera
kunskap om besokaren och hens intressen
genom att lyssna och stilla vidare fragor.
Nir besokarens behov dr analyserade kan
argumentationen for att hen kopa produk-
terna borja genom att visa att de fyller be-
hoven pa basta sitt. Om besokaren inte ar
intresserad behovs ingen argumentation.
Ett beslut fattas i slutet av samtalet. Antin-
gen kan ett nytt mote bokas, kontakt-
uppgifter tas upp eller om besokaren i
fraga inte dr intresserad giller det att
avsluta samtalet och bdrja ny intervju
men en annan besokare istallet. (Jansson,
5.66-71).

underlattar atm

satta mal

MONTERN
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For att monteragerandet skall fungera bra
i praktiken 16ns det att lata personalen
jobba i korta pass, ha en visitkortsparm
med visitkort till olika nyckelpersoner
som inte finns pd plats, blanda befattnin-
gar sa att s manga fragor kan besvaras pa
plats och eventuellt ha upp en skyllt med
vem som dr pa plats under dagen sa att
besokaren kan komma tillbaka rétt tid for
att triffa sin kontaktperson. En enhetlig
kladsel gor det littare for besokarna att
kdnna igen monterpersonalen och for-
medlar dven foretagets budskap. (Jansson,
s.75)

5.2 Massmontern

Monterdesignen pa missan representerar
foretagets identitet och kdrnvirden. Den
skall fora fram ett Oonskat budskap som
skall hjalpa att uppna utsatta mal. Montern
bor dven vara en fungerande arbetsplats.
(Jansson, s. 42-43). Besokarna, men dven
personalen, trivs battre i montern om det
rdder en mysig och avslappnad stimning
(Sandstrom). Montern bor sticka ut men
samtidigt se inbjudande ut (Oscarsson).

ar en fungerande
arbetsplats

DEN PERFEKTA

overfor utstillarens
identitet och kdrnvarden



Att bestimma ett tema som levererar och
fortydligar budskapet underléttar plane-
ringen. Temat far girna vara originellt
och underhallande. Det skall ga att vidare-
utveckla i andra medier, och vara latt att
forstd och kunna presenteras visuellt.
Viktigaste dar att vara tydlig i allt fran
budskap till monterndesignen. (Jans-
son, s.45-46). En intressant monter till-
talar besokarnas samtliga sinnen. Genom
att anvinda ljud, ljus, bilder, dofter och
smaker bildas en miljo som hjélper att
formedla budskapet. I en helhetlig miljo
uppstar kanslor vilket i sin tur inspirerar
besokarna. (Jansson, s. 46-48). Produkter
som presenteras i ett ssmmanhang hjilp-
er besokaren att forsta produkten, och
genom att “visa vad besokaren kan upp-
nd med din produkt, vad den 16ser eller
vilket behov den tillfredsstéller” ar det
lattare att sdlja (Nystrom). Det giller att
skapa ett helhetsintryck, sa att alla delar
inklusive farg- och materialval, personal-
ens bemdtande och det man delar ut
héller samma linje. (Sandstrom).

Belysningen dr viktigt i en madss-
monter. Utover belysningens grundidé,
att gora det ljust i montern, kan man
fanga besokarens intresse genom att rikta
ljuset ratt och skapa stimning. Med hjilp
av strilkastare och genom att belysa vikti-
ga punkter i montern kan man framhéva
produkten eller foretagets logo sa att den
dven syns langre ifrdn och lockar darmed
besokare till montern. Variation i belys-
ningen gor det intressantare och mass-
montern blir mera vidlkomnande och in-
bjudande. (Palm, s. 19).
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Aktiviteter som passar temat i montern
vdcker intresse och drar till sig besokare.
De utvalda aktiviteterna bor halla samma
linje med budskapet och temat. Intresse-
vackare, produktpresentationer eller
demonstrationer, broschyrer och gratis
gavor eller s.k. give-aways ar exempel pd
aktiviteter med vilka besokare lockas till
montern. (Jansson, s. 56-63). Nar aktivi-
teter planeras bor storleken pd montern,
personalantalet, de utstillda produk-
terna och produkternas karaktir tas till
beaktande (Keinonen & Koponen, s. 56).

6 Idegenerering

Produkturvalet som Miinus har dr moti-
verade och skdpmodellerna ar praktiska.
Att vilja ett ekologiskt alternativ skall
inte betyda att man skall behova vilja
bort ndgon annan egenskap. Funktiona-
litet behovs men likasa en ér en kdnsla av
kvalitet och elegans. Med Miinus-kokets
produkter och ekologiska varderingar vill
jag skapa en tilltalande och trevlig miljo
for bade personal och besokare.
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6.1 Moodboard

Minniskan vill ha ett vackert och person-
ligt hem. Koket jag presenterar i mass-
montern vill jag att skall vara funktionellt
men framforallt estetiskt tilltalande, och
eftersom genom att presentera helhet
forstar besokarna produkten bast. Atmos-
faren skall vara hemtrevlig, trivsam och
stilren, nagot urplock fran de radande
trenderna och hallbarhets-aspekterna vill
jag aven fora fram. Enkla och tydliga lin-
jer kommer i och med kokssképen. Inspi-
ration till material och fargerna hamtas
fran naturen. Naturnira farger; gron for
ekologi men dven for dess balansskapande
egenskaper och dess mangsidighet. Ur
trenden Urban farm betonar jag intresset
till mat och révaror och 6ppna hyllsystem.

Ett kok med 6ppen planldsning tilltalar
allt fler, och i méassmontern vill jag ater-
skapa ett stort rymligt kok som hemmets
hjarta. For att mésskoket skall vara funk-
tionellt kommer jag att anpassa koks-
ergonomi och arbetstriangeln.



Moodboarden ér ett urplock av intres-
santa och inspirerande miljoer och de-
taljer. Aterkommande ir vixter och
naturndra firger med ndgra glansiga
massingdetaljer. Naturfirgat trd kinns
genuint och arligt.

Miinus’ biokompositstomme skall pre-
senteras pa ett sitt som ar intressant och
som vicker nyfikenhet. Stommen &r gan-
ska bra gomd i ett fardigt kok, men den
bor lyftas fram eftersom den ar innovativ
och unik.

gmu, |Esninojar?
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Massmontes
Miinus

For en lugn och avslappnad atmosfir
vdljer jag ut nagra neutrala firger, men
plockar in en varm rdod till accentfirg for
att skapa lite spanning. Ek har en vacker
farg och ar hart, héllbart och uppskattat.
Utover dessa farger kommer dnnu svart
till i form av svarta stommar och svart
keramisk bankskiva.
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6.2 Puustelli Miinus
massmontrar

Puustelli Miinus stéller aktivt ut pa
olika méssor runt om i virlden. Montrar-
na planeras inhouse, dvs. av egna team
pa Puustelli i diverse land, pa sa sitt att
en tar huvudansvaret och besluten tas
i en designgrupp (Lonngvist, personlig
kommunikation 11.04.2017). Bilderna
visar lite vilken linje montrarna har haft
under aren. Jag tittar dven pa hur koket
och framforallt hur stommen presenter-
ats.

Fargskalan i montern pa Eco Build i
London é&r svart, vit och gron. Koket
presenteras firdigbyggt men dven som
ett halvfirdigt kok i biokompositstom-
mar. De Oppna hyllorna i det fardig-
byggda koket dr placerade pa banken,

W EN
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vilket underlittar uppbyggandet och gor
sa att inget behovs fastas pd viggarna.
Materialprover finns att visas och koksons
bankskiva dr gjord av “pusselbitar” av
olika material. Logon finns pa flera stillen
i montern, bade vildigt tydligt men dven
lite diskret. De svarta viggarna ér av OSB,
vilket dr ett material som anvénds i Mii-
nus’ produkter.
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Montern pa Home&Garden Show i
Minneapolis har samma fargskala; svart,
vitt och gront. Koket ar stilrent och fond-
vdggen, som avbildar en bjorkskog, ér ett
intressant inslag. Bjorkskogen paminner
naturen och ddrmed Miinus-kokets eko-
logiska virderingar, men dven om Fin-
land, vilket dr att understryka eftersom
montern presenterats pd en massa i USA.
Samma l6sning med de 6ppna hyllorna
har tillampats och sképen i tre olika farger
skapar spanning. Logon syns férutom pa
vaggen sd aven pa mattan i montern.
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Montern pd Hem, villa & bostadsritt-
massan ar uppbyggd av en mobil mont-
er i en container som utvidgats med en
forlangd vigg och en bordsgrupp framfor.
Information om produkterna och stom-
marna finns pa bakre vdggen samt pa
golvet. Koket presenteras stegvis fran
stommarna till ett fardigbyggt kok. Den

stora kuben med logo pa syns ldngt och
fran alla olika hall.

HJULET BEHOVER
INTE UPPFINNAS
PA NYTT.

KOKET BEHDVDES.

- -

HJULET BEHGVER
INTE UPPFINNAS
PA NYTT.

7 Planering

Koken i montrarna ar funktionella. Det ar
tva fullstindiga kok med essentiella delar
och dven arbetstriangeln dr beaktad med
spis, vattenkran och kyl. De tvd montrar-
na ar 40m? och 20m?, och liknar varandra
med samma val av material, firger och

skap.

/.1 Montrarna

Inspiration till en installation av koks-
stommar tar jag fran moderna byggnader
med glasvéggar. Installationen ér gjord av
tva olika storleks stommar som ar place-
rade ovanpa och bredvid varandra, och
ar tankt att vara en hel vigg stor i bada
montrarna. Den ar planerad for att vac-
ka uppmiérksamhet och nyfikenhet, men
framst for att visa upp den unika biokom-
positstommen.



Fargerna dr valda frdn Tikkurilas farg-
sortiment for att skapa en varm och
naturndra stamning. Ek (Puustelli Mii-
nus kod: K0) ar ett material som haller tid
och trender. Till arbetsbank viljer jag den
svarta keramik-skivan (Puustelli Miinus
kod: Matte Colour Black), som forutom
att den dr vacker dven mycket slitstark och
unik for Miinus-koket.

I den stora montern p& 40m? finns det gott
om férvaringsutrymme och arbetsbank.
En L-formad kokso med spishill, diskho
och diskmaskin fyller delvis ut det stora
utrymmet. Miinus har en egen matgrupp,
WoodX, som dr en modern version av ett
traditionellt bockbord. En sadan bords-
grupp placeras i montern bredvid kokson
for att oka trivseln, men dven for att bidra
till en hemtrevlig atmosfir. Vid kéksons
ena baksida kommer en dppen hylla, som
ar hogre dn arbetsbanken. Hyllan gbmmer
kokson bakom sig sett frain matgruppen,
och fylld med vixter eller 6rter bidrar den
till den trivsamma atmosfiren. Pa sen
bakre viaggen hings en morkgron gardin
som gommer ett latsasfonster bakom sig.
Bottenplanen visar var i montern dessa ér
placerade.

Den mindre montern pd 20m® haller sam-
ma stil med samma material och fargval.
Kokson dr mindre men med en likadan
oppen hylla for orter och vinflaskor.
Négon matgrupp fér inte plats, men in-
stallationen av koksstommar hittar dven
hir sin plats.

M432 Granaattiomena

N494 Nefriitti

N439 Syvénne

e M442 Vuono

Matte Color Black

Bottenplan fé6r montern 40m?*
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Matgruppen WoodX som finns i 40m?
montern.
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Fargsattningen och rekvisita i montern
40m?>.
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Bottenplan fér monter 20m?>.
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A- och B-vy i monter 20m>.
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C- och D-vy i monter 20m?.
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Fargsattningen och rekvisita i montern
20m>.
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7.2 Information pa poster

Texternas mening i en mdssmonter ar
att tydliggora och oka forstaelse for
presenterade produkter. Text skall an-
vindas med matta och for mycket text
kan stora helheten. Storleken pa texten
beror pa syfte och innehéll. Det centrala i
montern skall trots allt vara produkterna.
(Keinonen & Koponen, s. 64)

Miinus presenterar mycket av sina varde-
ringar och férdelar genom informations-
tylld grafik. Bilderna associerar till infor-
mationen och gor den léttare att forstd och
procenttal ger information som 6vertygar.

Vepsildinen delar ut tre olika posters
i sin monter pd Habitare 2016. Dessa
posters presenterar genom ett lekfullt
och grafiskt uttryck tre designklassiker
fran olika artionden: Arne Jacobsens Egg,
Yrjo Kukkapuros Karuselli och FatBoy.
Alla klassiker kan kopas av dem, men
posters som delas ut gratis mojliggor att
besokarna tar hem en litt under armen.
(Vepsildinen).

Pé tre olika posters vill jag lyfta fram koket
som finns i varje hem, Miinus-koket som
ar ekologiskt och biokompositen som gor
Miinus unikt. Informationen boér vara
kortfattad och latt att lasa och forsta, men
dven vacka intresse for att ta reda pa och
friga mera om produkterna. Stilrena
posters pd ra-papper, som stirker bud-
skapet om de ekologiska virderingarna.

Den information som star pa dessa tre
posters dr lampliga for att vacka nyfiken-
het och far kunderna att vaga fraga mera.
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Lonngvist (personlig kommunikation
16.3.2017) ber om att fa posters pa tre
sprak: finska, svenska och engelska.

Informationsdesign om Miinus- kdoket
och dess ekologiska virden.
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Vepsildinens tre posters pa Habitare
2016.

Idéer pa posters till montern.

koket

hemmets hjarta.

har kokar och njuter vi av mat i
sallskap av nédra och kéra.

the kitchen

heart of the home.

where we make and eat food
and spend time with our
beloved ones.

miinus

genuint ekologiskt kok,

som &r bra for miljén men dven
for dig.

miinus
pure ecological kitchen

which is good for the nature and
for you too.
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biokomposiitti

biokomposit

fullsténdigt atervinningsbart
material av polymerer och
naturfiber.

biocomposite

completely recyclable material
made of polymers and natural
fibres.



/.3 Give away

Maénga delar ut give-aways pa madssor,
men for att det skall vara ett bra mark-
nadsforingsknep lonar det sig att ha
genomtankta saker folk vill ha och har
nytta av (Oscarsson). En bra give-away
bor fraimst vicka kundernas uppmark-
samhet, men den skall ocksa vara latt att
bdra med sig. Det lonar sig att tillsam-
mans med produkten ge information om
foretaget i fraga men dven om produk-
ten och dess egenskaper. Jansson (s.63)
tipsar om att, for att sdkerstdlla det att
besokaren skall komma ihdg foretaget,
dela upp give-away’n i tre delar. Den forsta
delen skickas ut fore massan tillsammans
med inbjudan, nésta fas frain montern pa
sjdlva massan och den sista delen kom-
mer i efterhand som tack. Fornyelsebara
och nyttiga presenter, samt referensguider
ar bra give-aways som besokaren blir glad
av och samtidigt formedlar ett budskap
(Jansson, s.64-65).

En av Puustelli Miinus give-away dr en
“sjalvstdende” smorkniv av samma mate-
rial som kokets stommar. Puustelli- och
Miinus-logon finns pa sjilva smorkniv-
en, som kommer i en liten forpackning
med mer information om Miinus kokets
biokomposit. Smorkniven har koppling
till koket och Miinus’ unika biokomposit-
stomme. Den dr liten och litt att bara med
sig och anvédndbar i vardagen.

En ny give-away kunde fortsitta i samma
stil. Eftersom koket dr det aktuella utrym-
met kdnns det naturligt att give-awayn har
anknytning till det och eventuellt kunde
smorkniven vara den forsta av en tre-
delad give-away.

Jag presenterar mina skisser pa forslag for
Lonnqvist. Nagra forslag ar kokshand-
duk eller kokstrasa med logo och en kort
slogan, eller en ampel med fron att sé i, en
vattenflaska for torstiga massbesokare, en
krok for disktrasan, kaffematt och deci-
litersmatt. Han anser att ett decilitersmatt
i biokomposit kunde vara en produkt som
ar latt att tillverka, i stil med smorkniven.
Da behovs inga utomstaende tillverkares
tjanster, vilket haller kostnaderna lagre.
(personlig kommunikation 16.3.2017)

Jag utvecklar olika forslag pa hur deci-
litersmattet kunde se ut. Man kunde des-
sutom klistra pa ett avlangt mirke med
ytterligare information om Miinus-koket,
lite liknande till smorknivens férpackning.
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8 Slutresultat

Utgéende fran min planering ritar Lonn-
qvist tekniska ritningar (se bilagor) och
3D-bilder i. Nagra nddvandiga dndrin-
gar gors for att koket i fraga skall ga att
genomfora rent praktiskt. Nagra andrin-
gar dr resultat av feedback och gemensamt
beslutade forbéttringar.

P& basen av de tekniska ritningarna gors
vidare bestdllningen pa delarna. Ritnin-
garna skickas som sadana till snickare
som utgdende fran ritningen bygger upp
koket. Det hor dven till projektplanerin-

gen att uppskatta och ridkna antalet arbet-
stimmar for byggandet av médssmontern.
Rekvisita lanas ofta av andra foretag for
att inte behova kopa helt nya och for att
slippa problemet med férvaring. En lista
pa rekvisita sammanstdlls och eventuellt
anvisningar for styling.

(Lonnqvist, personlig kommunikation
06.04.2017).

Mina foérslag kommer att anvindas som
inspiration till kommande méssor som
Puustelli Miinus deltar i (Lonnqvist, per-
sonlig kommunikation 11.04.2017).

Biokompositstommarna och béankskivor-
na dr i vitt hdr i den stérre montern pa
40m®. Vitrinen dr av samma djup som
vaggskpden for att det skall vara mojligt
att ha tunnare glashyllor. Installationen av
biokompositstommarna ar i svart och vitt
for att skapa mera variation. Den tdnkta
gardinen pa den bakre vdggen har blivit
utbytt till en vagg framfor montern. Detta
dels for att Puustelli skall sjélv skall kunna

tillverka den, och dels for att den avskil-
jer matgruppen frin resten av mésshallen
och ger mojlighet till att fa lite privatare
utrymme for forhandlingar. Pa den bakre
vaggen far nu posters plats.

En idé ar att flytta den 6ppna hyllan vid
kokson sd att sen dr svangd utat mot gan-
gen istéllet for matgruppen. Detta for att
vdcka nyfikenhet och locka kunder.

(Lonngvist, personlig kommunikation
06.04.2017).




I den mindre montern p& 20m? anvinds
hér delar som ér direkt tagna ur den storre
montern, ddrmed finns inte alla koks-
funktioner med. I ett visningskok dr funk-
tionerna nodvandiga. Kokson dr den ena
lingden frdn den L-formade kokson i den
storre montern. Samma 6ppna hylla kan
ddrmed dven anviandas har. Bankskivan dr
svart, lika s stommarna i vaggskapet.

(Lonnqvist, personlig kommunikation
06.04.2017).

8 Diskussion

och utvardering

Inredningsplanering dr ett mangsidigt
arbete. Jag beundrar vackra hem, rum och
utrymmen vart ja dn gar, och en drom ér
att fa jobba med att skapa det sjalv ocksa.
Trots jag nu jobbade med ett sa specifikt
projekt, far jag inspiration och motivation
for att bygga upp en djupare kunskap i
amnet.

Koket ér ett viktigt rum i hemmet. Funk-
tionaliteten dr hdr mycket viktig, vilket
aven syns i och med att kokets och koks-
funktionerna standigt utvecklas. Malet ar
att koket skall vara en trevlig arbetsplats
dde man dven girna umgas i. Miinus
koket ér ett vackert och modernt kok, som
med sina virderingar, tillvigagéngssitt
och motiverade val dr banbrytande. Jag
hoppas att stota pa allt fler Miinus-kok,
att konsumenterna éven i val av kok tar
allt mera hallbara beslut, men aven att
Miinus fortsitter med det goda arbetet
och utvecklar konceptet dnnu.

Ett missdeltagande dr en process som
borjas langt pa forhand. Foretagen gor
stora satsningar for att delta i en maissa
men en lyckad maéssa kan dven ge myc-

ket. Hiadan efter kommer jag att se pa
olika méssdeltagande och speciellt miss-
montrar ur ett annat perspektiv dn innan.

Min forskningsdel har jag haft nytta av
i min planering, men skulle jag ha haft
mera tid skulle jag ha last mera litteratur
om de olika @mnena. Jag kunde &ven ha
anpassat mera av den kunskap jag un-
der forskningen fick. Det var utmanande
eftersom det inte finns ett slutgiltigt
dndamal for den planerade montern.
Jag himmade min kreativitet med att
tanka traditionell konsumentmassa, ndr
jag kunde ha tdnkt mera utanfor ladan
och latit kreativiteten arbeta friare.
Planeringen och 3D-bilderna blev dock
bra och jag dr n6jd med min insats.

Under arbetets gang har jag samlat pa
mig ny kunskap, men dven vickt intresset
och hungern for mera kunskap, och inte
endast for inredningsplanering och olika
utrymmen utan dven for servicedesign
och visuell marknadsféring. Samarbets-
projektet har varit larorikt trots begridnsad
tid och jag skulle mycket gdrna jobba med
liknande projekt i framtiden.



Utlatande av examensarbetet
fran Puustelli Miinus

Eftersom vi inte hade ett konkret objekt sd lade vi som mal att géra tvd montrar som vi
kan anvidnda internt pa vara skolningar. Fran var sida var uppdraget fritt och viktigt att
fa en syn pa saken med nya 6gon. Det vill sdga att inte ha begridnsningar som ofta féljer
med nir man varit med ldnge.

Sammarbetet och vara méten gick bra dvenom vi var tvungna att improvisera lite. Jenni
fick félja pa ndra hall en missas provuppsittning och sedan den verkliga massan. Wow
factorn blev kanske lite ldgre dn vintat men samtidigt dr det ju ibland bra att ga till basics.
Viggen av biokompositsidor var ett bra tips som vi kommer att ta upp ndr vi gor ndsta
monter. Sen lyfter jag ocksd fram dl mattet som en bra ide att géra av biokompositen. Bra
harmoni i fargerna och de ger ett frascht intryck som miinus star f6r. K6kson har ju bra
egenskaper som sikert inspirerar manga till nya idéer.

Jenni visade att hon hade undersékt produkterna bra och anvinde sma tips pa ett bra
sdtt. Tycker att detta dr en bra bit in pa att ansvara f6r planeringen av en monter och det

ndsta skede dr ju att féra det i mal.

Tony Lonnqvist
Projektchef, Puustelli Miinus
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Figur 30 s. 33. A- och B-vy i montern 40m2. Jenni Enbacka. 2017.

F i‘g u rfa rtec kn i‘n g Figur 31 s. 34. Kokson i montern 40m2, C-, D- och E-vy. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 32 s. 35. Miinus WoodX-matgrupp i bjork. Puustelli.

Parmbild. Jenni Enbacka Figur 33 s. 36. Fargsattning och rekvisita i 40m2 montern. Jenni Enbacka. 2017.
Figur 1 s. 2. Puustelli Miinus Logo. Puustelli. Figur 34 s. 37. Bottenplan f6r monter 20m2. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 2 s. 4. Miinus-kok. Puustelli. Figur 35 s. 38. A- och B-vy i montern 20m2. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 3 s. 7. Moodboard: Iconic mood. Separata bilder: Pexels.com Figur 36 s 39. C- och D-vy i montern 20m2. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 4 s. 8. Moodboard: Cosy concrete. Separata bilder: Pexels.com Figur 37 s. Fargsittning och rekvisita i 20m2 montern. Jenni Enbacka. 2017.
Figur 5 s. 9. Moodboard: Urban farm. Separata bilder: Pexels.com Figur 38 s. 41. Informationsdesign om Miinus koket och dess ekologiska virden. Pro-
Figur 6 s. 10. Moodboard: Antique play. Separata bilder: Pexels.com duktoversikt 2017, Puustelli Miinus.

Figur 7 s. 11. Kollage med firgerna r6d, gron, gul och bla. Separata bilder: Pexels.com Figur 39 s. 42. Vepsildinen’s posters pa Habitare 2016. Jenni Enbacka. 2017.
Figur 8 s. 12. Neutrala farger: svart, vitt och gratt. Pexels.com Figur 40 s. 42. Idéer pa posters till montern. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 9 s. 14. ett Modernt kok med 6ppen planlosning. Bo LKV Helsinki. Figur 41 s. 43 Miinus’ give-away smorkniv. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 10 s. 14. Aldre kok i ett avskilt rum. Bo LKV Helsinki. Figur 42 s. 44. Idéer pa Give-aways. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 11 s. 16 Arbetstriangeln. Jenni Enbacka. 2017. Figur 42 s. 44. Forslag pa decilitersmatt. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 12 s. 17. I-kok. Jenni Enbacka. 2017. Figur 44 s. 45. 3D-bild pa montern 40m2. Tony Lénnqvist. 2017.

Figur 13 s. 17. II-kok. Jenni Enbacka. 2017. Figur 45 s. 46. 3D-bild pa montern 40m2. Tony Lonnqvist. 2017.

Figur 14 s. 18. L-kok. Jenni Enbacka. 2017. Figur 43 s. 46. 3D-bild pa montern 40m2. Tony Loénnqvist. 2017.

Figurl5s. 18. U-kok. Jenni Enbacka. 2017. Figur 44 s. 47. 3D-bild pa montern 20m2. Tony Lénnqvist. 2017.

Figur 16 s. 19. K6k med kokso. Jenni Enbacka. 2017. Figur 44 s. 47. 3D-bild pa montern 20m2. Tony Lonnqvist. 2017.

Figur 17 s. 19. Kok med koksudde. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 18 s. 20. Trade Fair Intelligence. (Jansson, s.17). Jenni Enbacka. 2017.

Figur 19 s. 21. Koptrappan. (Jansson, s.27). Jenni Enbacka. 2017.

Figur 20 s. 22. Den perfekta montern. (Jansson, s. 43). Jenni Enbacka. 2017.

Figur 21 s. 25. Idéskisser till montern. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 22 s. 25. Fdrgval. Tikkurila.
https://www.tikkurila.fi/kotimaalarit/varit/varikartat_sisamaalaukseen

Figur 23 5.26. Moodboard med inspiration. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 24 s. 27. Puustelli Miinus monter pa Eco Build i London 2016.
https://www.facebook.com/PuustelliMiinus/pho to/a.449672965230476.1073741833.16
1293697401739/449672978563808/¢ type=3&theater

Figur 25 s. 28. Puustelli Miinus monter i USA 2017.
https://www.facebook.com/PuustelliMiinus/photos /a.163818073815968.107
3741828.161293697401739/585304895000615/2 type=3&theater

Figur 26 s. 29. Puustelli Miinus monter pa Hem, villa & bostadsritt-méssan.
https://www.facebook.com/PuustelliMiinus/photos ~ /a.168637713334004.10737418
31.161293697401739/168637750000667/¢ type=3&theater

Figur 27 s. 30. Bilder av byggnader med glasviagg. Pexels.com

Figur 28 s. 31. Fargerna som anvdnds i montrarna. Jenni Enbacka. 2017.

Figur 29 s. 31. Miinus stomme i biokomposit. Produktéversikt 2017, Puustelli Miinus.
Figur 29 s.32. Bottenplan fér monter 40m2. Jenni Enbacka. 2017.
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