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The aim of this thesis is to investigate factors that a graphic designer should take into account
when designing window decal. Visual marketing theory, local trends, and various stages of
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competition for window decal. However, the role of windor decal as a viable visual marketing
tool is unlikely to change during the next century.

KEYWORDS:

Window decal, business premises, graphic design, visual marketing



SISALTO

1 JOHDANTO

2 IKKUNATEIPPAUS PAHKINANKUORESSA
2.1 Kasitteet
2.1.1 Ikkunateippaus kasitteena
2.1.2 Visuaalinen markkinointi kasitteena
2.1.3 Ikkunateippauksen historia
2.2 Ikkunateippauksen tydvaiheet
2.2.1 Asiakaskontakti
2.2.2 Mittauskaynti
2.2.3 Materiaalien valinta
2.2.4 Suunnittelu
2.2.5 Valmistus
2.2.6 Putsaus ja asennus

2.3 Ikkunateipauksen hinta

3 IKKUNATEIPPAUKSEN PAIKALLISET TRENDIT
3.1 Turkulaisen kaupunkimiljoon ominaispiirteet

3.2 Ikkunateippaukset Turun keskustassa

4 TOIMIVA IKKUNATEIPPAUS SUUNNITTELIJAN NAKOKULMASTA
4.1 Esteettisyys
4.1.1 Ensivaikutelman merkitys
4.1.2 Varien merkitys
4.1.3 Typografian merkitys
4.1.4 Sommittelun merkitys
4.1.5 Ymparistdn huomioonottaminen
4.1.6 Trendien merkitys
4.2 Informatiivisuus
4.2.1 Informaation maara
4.2.2 Informaation sisaltd
4.2.3 Informaation selkeys

4.3 Suunnittelijan muistilista

10
10
12
12
13
14
17
20
21
22

24
24
25

31
31
31
32
35
37
42
43
43
44
44
45
45



5 IKKUNATEIPPAUS NYT JA TULEVAISUUDESSA 47

6 LOPUKSI 48
LAHTEET 49
LITTEET

Liite 1. 100 turkulaista ikkunateippausta viidessa minuutissa.

KUVAT

Kuva 1. Turvan kaksikerroksinen julkisivu Kasityolaiskadulla. 14
Kuva 2. Tobacco Storen koko ikkunan peittava polymeerinen tuloste. 15
Kuva 3. Parturi-kampaamo Puun vihreasta ja valkoisesta leikkuuteipistd valmistettu
teippaus. 16
Kuva 4. Osatekin erikoisen malliset ikkunat Linnankadulla. 28
Kuva 5. Sammakon kirjakaupan kokonaisuuden kruunaa nayttadva musta markiisi. 28
Kuva 6. Rostenin massiivinen kyltti luo pullantuoksuista vanhanajan tunnelmaa. 29
Kuva 7. Ravintola Tsing Taossa ikkunoita piisaa. 29
Kuva 8. Hivenen syrjassa oleva ATK-Huoltopalvelu yrittaa pysayttaa ohikulkijat A-
mainostelineella. 30
Kuva 9. Kristiinankadun Suutarin liikkehuoneisto on keskimaaraista pienempi 30
Kuva 10. Eccon minimalistinen valkoinen teippaus. 34
Kuva 11. Antiikvalla kirjoitettu "parturi-kampaamo". 36
Kuva 12. Turun Kalusteen groteski kirjasintyyppi. 36
Kuva 13. Miesten parturin symmetrinen sommitelma. 38
Kuva 14. Parran & Palmikon epdsymmetristd sommittelua. 40
Kuva 15. Mustepalvelun diagonaalista sommittelua. 40
Kuva 16. TT-Tuotantotekijoiden omaperainen sommittelu. 41
Kuva 17. Velotema sulautuu mukavasti ymparistoon. 42
KUVIOT

Kuvio 1. Yhteenveto sadasta turkulaisesta ikkunateippauksesta. 26



KAYTETYT LYHENTEET JA SANASTO

Antiikva
Paatteellinen (serif) kirjasintyyppi, jossa on selkeat paksuuserot kirjaimien eri osissa.

Bittigrafiikka
Bittigrafiikassa kuva muodostuu kuvapisteista eli pikseleista, joista jokaisella on oma
variarvonsa. Tama on tavallista valokuvissa.

CMYK

Lyhenne nelivarisen painoprosessin osa-vareista, joista kaikki muut varit painettaessa
muodostetaan. Cyan (syaaninsininen), Magenta (magentanpunainen), Yellow (keltai-
nen) ja Key (musta).

DPI (dots per inch)

Tulostuspisteiden lukumaara tuumalla. Tulostustarkkuuden mittayksikkd ilmaistuna
siten, kuinka monta pistetta (eli kuinka tarkasti) tulostusprosessi tulostaa yhden tuuman
matkalle.

Fontti
(kts. Kirjasintyyppi)

Graafinen ohjeisto
Yrityksen maarittelema graafinen ohje sen tyontekijoille ja sidosryhmille, jonka perim-
mainen tarkoitus on taata visuaalisen linjan sdilymisen kaikessa yrityksen viestinnassa.

Gemena
Pienaakkonen (pienet kirjaimet)

Groteski
Paatteetdn (sans-serif) kirjasintyyppi, jossa kirjainpalkit ovat tasapaksuja.

Kirjainvali
Merkkivali (kirjainten vali)
Kirjasinperhe

Joukko yhden kirjasimen (fontin) leikkauksia, kuten Times Roman, Times ltalic, Times
Bold, Times Bold ltalic.

Kirjasintyyppi
Esimerkiksi Antiikva (paatteelliset) tai Groteski (paatteettomat) —tyyliset kirjasimet.

Leipateksti
Tekstin paaasiallinen osa johon ei kuulu otsikko eika johdantokappale.



Monomeeritarra
Lyhytikainen ikkunateippimateriaali

Polymeeritarra
Pitkaikainen ikkunateippimateriaali

Typografia
Kirjasintyyppeihin, kirjainten asetteluun ja kirjainleikkauksiin liittyvaa suunnittelua.

Vektorigrafiikka
Vektorigrafiikka on tietokonegrafiikkaa joka ei koostu pisteistd vaan erilaisista muodois-
ta ja matemaattisista funktioista.

Versaali
Suuraakkonen (isot kirjaimet)



1 JOHDANTO

Paikalliselle pienyrittajalle liikehuoneiston ikkuna voi olla sen tarkein markkinointikana-
va. lkkunan tavoitteena on houkutella asiakas myymalaan, joten ensivaikutelman tar-
keytta ei voi vahatella. Hyvin toteutettu ikkuna voi nayttda kauniilta, kiinnostavalta ja
kutsuvalta, kun taas huolimaton toteutus saattaa vaikuttaa kuluttajan mielikuviin yrityk-

sesta negatiivisesti.

Opinnaytetydssani selvitan, mita asioita graafisen suunnittelijan tulee ottaa huomioon
suunnitellessaan liikehuoneiston ikkunateippausta. Rajaan opinnaytetyoni pelkastaan
liikehuoneistojen julkisivujen ikkunateippauksiin, enka niinkaan somistuksiin, silla teip-
paus on graafisen suunnittelijan ndkékulmasta olennaisempi osa-alue. Ikkunateippauk-
sista on aiemmin ollut hyvin niukasti tietoa saatavilla, joten koin tarkedksi tutkia asiaa
enemman. Minulla ei ole aiempaa kokemusta ikkunateippauksista, joten tarkastelen

asiaa alan ulkopuolisesta nakdkulmasta.

Opinnaytetydni ensimmaisessa osassa avaan visuaalista markkinointia seka ikkuna-
teippausta kasitteind, kayn lyhyesti Iapi ikkunasomistusten ja -teippausten historiaa
seka tutustun ikkunateippausprosessin tydvaiheisiin haastattelemalla ikkunateip-
pausalalla tydskennellyttd Hannes Hjellmania sekd turkulaisen Ergo-opasteet Oy:n
suunnittelijoita. Toisessa osassa pohdin turkulaisen kaupunkimiljodn ominaispiirteita ja
teen havaintoja turkulaisten liikehuoneistojen ikkunoista ja niiden trendeistd. Opinnay-
tetyoni loppuosassa kayn lapi suunnitteluprosessia teorian sekd havainnollistavien
esimerkkien kautta ja annan lopuksi oppimani perusteella graafiselle suunnittelijalle
vinkkeja ikkunateippausten suunnitteluun. Tutkimusaineistona kaytdn haastattelujen
lisdksi graafisen suunnittelun ja visuaalisen markkinoinnin kirjallisuutta seka ikkuna-

teippausalan internet-lahteita.

Tutkielmani tavoitteena on tarjota suunnittelijoille lisatietoa ikkunateippausten maail-
masta. Toivon, ettd se myo6s heréattaisi lukijan kiinnittdmaan enemman huomiota ympa-
ristdonsa. Liikehuoneistojen ikkunoita on jokaisen kaupungin keskustassa. Toivon, etta

tdman opinnaytetyon avulla niitd osattaisiin jatkossa suunnitella entistakin paremmin.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Niki Pettersson



2 IKKUNATEIPPAUS PAHKINANKUORESSA

2.1 Kasitteet

Aloitan opinnaytetyoni selventamalla tutkimukseni tarkeimpia termeja, eli ikkunateippa-
usta seka visuaalista markkinointia. Tassa luvussa kayn myds lyhyesti [api ikkunateip-
pauksen historiaa, ennen kuin syvennyn seuraavassa luvussa tarkemmin ikkunateip-

pausten maailmaan.

Ikkunateippauksista ei I6ydy suomenkielisia teoksia tai niitd on niukasti saatavilla, joten
opinnaytetydni edetessa joudun kayttdmaan tutkimusaineistona muuta asiaa sivuavaa
materiaalia esimerkiksi visuaalisesta markkinoinnista seka peilaamaan ikkunasomis-
tuksista kirjoitettua tietoa ikkunateippauksiin. Tutkimuksessani esiintyy myds muutamia

englanninkielisia termeja, joita olen 16ytanyt englanninkielisista internet-lahteista.
2.1.1 Ikkunateippaus kasitteena

Englanninkielinen termi signage tarkoittaa usein markkinoinnillisessa tarkoituksessa
kaytettavaa muotoilua tai merkein ja symbolein esitettdvaa sommitelmaa, jolla halutaan
esittda johdatteleva viesti jollekin tietylle kohderyhmalle (Wikipedia, luettu 23.2.2017).
Alasta itsessaan kaytetdan puolestaan englanninkielista termia signage industry joka
kasittdd merkkien ja kylttien lisaksi ikkunateippaukset. Suomenkielista termia ei alalle
varsinaisesti ole tai sita ei ainakaan yleisesti kaytetad (Hjellman 28.2.2017). Ikkunateip-
paus tarkoittaa liikehuoneiston, yksityishuoneiston tai esimerkiksi auton ikkunaan kiinni-
tettavaa teippausta. lkkunateippauksen tarkoituksena on brandata, ohjata, markkinoida

tai mainostaa. (Signarama 2016.)

Ikkunateippaukset voidaan laskea myymalamarkkinointiin tai myymalamainontaan, joka
on puolestaan osa visuaalisen markkinoinnin kokonaisuutta. Myymalamainonnalla tar-
koitetaan kaikkea myymalassa tapahtuvaa mainontaa, kuten myymalakuulutusmainok-
sia, myymalan sisaisen tv-kanavan mainoksia, myymalassa olevia julisteita ja paino-

tuotteita seka nayteikkunamainontaa. (Rope, 2005, 330.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Niki Pettersson
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2.1.2 Visuaalinen markkinointi kasitteena

Visuaalinen markkinointi on nimeensa viitaten markkinoinnin osa-alue, joka tadydentaa
muuta yrityksen markkinointikokonaisuutta visuaalisilla heratteilla. Visuaalinen markki-
nointi on osa yrityksen markkinointiviestintaa, jonka tehtavana on tiedottaa yrityksen
tuotteista ja palveluista. Visuaalisen markkinoinnin tehtdvana on myo6s havainnollistaa
yrityksen identiteettia. (Nieminen, 2004, 8.) Liikehuoneiston tai myymalan visuaalinen

markkinointi pohjautuu yrityksen markkinointipaatoksiin (Hirvi & Nyholm, 2009, 6).

Visuaalisen markkinoinnin tavoitteena on tarjota potentiaaliselle asiakkaalle kosketus
yrityksen tuotteisiin ja niita ymparoivaan tilaan. Visuaalisen markkinoinnin suunnittelus-
sa ja toteutuksessa on otettava huomioon, kuinka saada asiakkaan kokonaiselamyk-
sesta positiivinen ja mieleenpainuva. Visuaalisen markkinoinnin perimmainen tarkoitus
on rohkaista asiakkaan ostotarvetta aktivoimalla hanet tekemaan ratkaisu yrityksen

tuotteiden ja kilpailijoiden tuotteiden valilla. (Nieminen, 2004, 9.)

Potentiaaliselle asiakkaalle syntyy hyvin nopeasti myymalan nahdessaan siitd jonkin-
lainen mielikuva. Myymalamielikuvat voidaan jakaa kahteen kategoriaan; sisaisiin ja
ulkoisiin visuaalisiin tekijoihin. Ulkoisia myymalamielikuvaan vaikuttavia tekijoitd ovat
esimerkiksi nayteikkuna, piha-alue, opasteet ja mainokset, rakennus ja sen julkisivu
seka sisaankaynti. Sisaisia tekijoita ovat rakenteet, valaistus, varit, kdytavat, palvelu-
pisteet, ilmapiiri, palvelukulttuuri, siisteys, myymalamainonta ja esimerkiksi ilmastointi-

ratkaisut tai tydntekijoiden asut. (Nieminen 2004, 132.)

Opinnaytetydssani keskityn vain ulkoisiin tekijoihin ja erityisesti nayteikkunateippauk-
siin. Yleisesti ajatellaan, etta visuaalinen markkinointi kasittda nayteikkunan osalta vain
ikkunan sisapuolella esiintyvat elementit ja sommitelmat, mutta nakisin myos ikkuna-
teippausten kuuluvan visuaalisen markkinoinnin kategoriaan. Houkuttelevan myyma-
[Bmiljoon lisdksi huomiota herattavalla nayteikkunalla on suuri merkitys (Hirvi & Ny-
holm, 2009, 6).

2.1.3 Ikkunateippauksen historia

Varhaisimmat painomenetelmat sijoittuvat Kiinaan Tang-kaudelle (618-907 jKr.), jolloin
kiinalaiset alkoivat painaa kaiverretuilla puulevyilla kirjoja. Painovarina kaytettiin puun-

noesta seka liimasta valmistettua painovaria. Kirjapainon keksijana ja suurimpana vai-

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Niki Pettersson
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kuttaja pidetdan kuitenkin Johannes Guthenbergia (1397-1468 jKr.), joka keksi irtokir-
jakkeilla painamisen. Uuden kirjapainotaidon suursaavutus oli latinankielinen Raamattu

(Biblia latina vulgata), joka valmistui vuonna 1455. (Mattila 2012.)

Ikkunasomistusten aikakauden voidaan sanoa alkaneen 1840-luvulla Yhdysvaltojen
koillisosassa, kun kauppiaat alkoivat asettaa tuotteitaan nakyville "parhaassa mahdolli-
sessa” valossa entisen takahuoneissa suoritetun kaupankaynnin sijaan. Samalla vuo-
sikymmenelld aikansa kenties suurin romaanikirjailja Charles Dickens ihmetteli The
Old Curiosity Shop —teoksessaan sita, kuinka kaupan ulko-oven osa oli ollut suojaama-

tonta lasia, joka saatettaisiin murtaa helposti.

Vaikka 1800-luvun puolivalissa olikin ollut jo viitteitd myytavien tuotteiden ennennéke-
mattomasta esillepanosta, voidaan modernin ajan nayteikkunan sanoa syntyneen
1800-luvun loppupuolella, jolloin Pariisiin perustettiin uudenlaisia merkittavia tavaratalo-
ja; Au Bon Marché, Grand Magasins du Louvre ja La Belle Jardiniere. Amerikkalaiskir-
jailija Frank Baumia (1856-1919) pidetdan kuitenkin yleisesti ndyteikkunamainonnan
isana. Baum oli innostunut aikoinaan teatterista ja han keksi kayttaa nayteikkunoissa
samoja keinoja kuin teatterissa ja herattaa siten visuaalisilla asetelmilla asiakkaan os-
tohalua. Talléin syntyivat ensimmaiset laajalti tunnetut nayteikkunasomistukset. 1900-
luvun ensimmaisten vuosien aikana amerikkalaiset alkoivat muuttaa yhd enemman
maalta kaupunkeihin ja silloin perustettiinkin satoja sosiaalisia, ekonomisia ja poliittisia
organisaatioita. Kaupunkien vauhdikas kasvu ja sita myota kasvanut inmisten ajankayt-
td6 kaupunkien keskustoissa oli edesauttamassa myds nayteikkunamainonnan kehitys-
ta. (Marcus 1978, 12-13.)

Ikkunateippausten historia on lyhyempi. Jo pitkdan liikkehuoneistojen ikkunoissa oli na-
kynyt kauniita somistuksia ja kyltein seka julistein esitettyja ostotarjouksia, mutta kun
design-ala koki myohaan 1980-luvulla massiivisen teknologisen muutoksen, yleistyivat
myos ikkunateippaukset rajahdysmaisesti. Perinteisista painomenetelmistd siirtyminen
digitaalisiin menetelmiin muutti alle vuosikymmenessa ihmisten tapaa ajatella ja suun-
nitella. Aiemmin kaikki painoasiat oltiin ulkoistettu vain harvoihin niiden kanssa tyos-
kenteleviin yrityksiin, mutta nykyaan suunnittelijat ovat mukautuvampia ja kykenevam-
pid ymmartamaan myds paino- ja variasioista. (Drew & Meyer 2008, 169.) 1990-luvulla
alkoi suurkuvatulosteiden todellinen teollistumisen aikakausi uudenlaisten digitaalisten

tulostimien myoéta (Hjellman 28.3.2017).

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Niki Pettersson
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2.2 Ikkunateippauksen tyOvaiheet

Ikkunateippauksen suunnitteluun kuuluu paljon muutakin kuin tietokoneella istumista
piirto-ohjelman parissa. Tassa onkin yksi syy, minka vuoksi ikkunateippaukset suunni-
tellaan usein alusta loppuun saman katon alla. Suunnittelijalla tulee olla kokonaisvaltai-

nen nakemys ikkunateippauksen keinoista ja mahdollisuuksista.

Seuraavassa osiossa kayn lapi ikkunateippauksen keskeisia tydvaiheita. Asiakaskon-
takti, mittauskaynti, materiaalien valinta, graafinen suunnittelu, valmistus, putsaus seka
teippauksen asennus ovat kaikki olennaisia asioita ikkunateippauksen suunnittelussa ja

toteutuksessa.

Ikkunateippauksista puhuttaessa on hyva mainita heti karkeen, etta monet ikkunateip-
pauksia tyostavien yritysten asiakkaista tilaavat teippausten lisdksi liikehuoneistonsa
julkisivuun myds muita elementteja, kuten esimerkiksi ikkunan paalle asetettavan kyltin
tai valomainoksen. Lahes kaikki ikkunateippauksia toteuttavat yritykset tuottavat siis

myos Kyltteja seka muuta painoviestintaan liittyvaa materiaalia.

2.2.1 Asiakaskontakti

Suunnitteluprosessi alkaa yleensa siita, kun asiakas ottaa yhteyttd ikkunateippauksia
tyostavaan yritykseen. Asiakas voi olla joko vanha tuttu, joka tarvitsee ikkunateippauk-
siinsa paivitysta esimerkiksi joulusesongin vuoksi tai uusi yrittaja joka on vuokrannut
ensimmaista kertaa liikehuoneiston kaupungin keskustasta. |kkunateippauksia tuotta-
van yrityksen asiakas voi olla myds esimerkiksi valikatena toimiva mainos- tai viestinta-

toimisto, jonka oma asiakas kaipaa teippaustalon palveluita. (Hjellman 28.3.2017.)

Teippauksia suunnittelevissa painotaloissa voi olla mainostoimistojen tapaan asiak-
kuusjohtaja tai muu myynnista vastaava henkild, joka ei osallistu valttamatta lainkaan
teippaussuunnitteluun. Hanen tehtdvanaan on solmia suhteita ja esitella teippausyri-
tyksen osaamista ja palveluja potentiaalisille asiakkaille. Myos teippaustalon myynnista
vastaava henkild voi siis olla yhteistyon aloittava taho, mutta tdméa on harvinaisempaa.
Asiakastapaamisessa voi olla mukana pelkastdan myynnin edustaja tai isommissa ko-

konaisuuksissa koko teippaustiimi. (Hjellman 28.3.2017.)
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Asiakaskontakti voidaan hoitaa sahkopostin valityksella tai puhelimessa, etenkin jos
asiakas on ikkunateippauksia tarjoavan yrityksen vanha tuttu. Silti nékisin, etta tapaa-
minen kannattaa jarjestaa kasvotusten, mikali se on vain mahdollista. Nain saadaan
todennakoisesti enemman tietoa asiakkaasta sekéa asiakkaan toiveista liittyen tulevaan
projektiin. Lisdksi asiakkaalle annetaan kuva, ettd projektia tehdaan yhteistydssa ja
siina ollaan samalla puolella. Kasvotusten keskustellessa vahapatdisemmiltakin tuntu-
vien kysymysten esittdminen on helpompaa, ja joskus tallaisen kysymyksen esittami-

nen voi olla suunnitteluprojektissa kultaakin arvokkaampaa.

Asiakastapaamisessa olisi hyva keskustella asiakkaan yrityksesta, sen kohderyhmasta,
tavoitteista, markkinointistrategiasta, visuaalisesta ilmeesta, liikehuoneiston tiloista,
sekd asiakkaan mahdollisista toiveista liittyen ikkunateippaukseen. Asiakaskontaktin
jalkeen suunnittelutiimi vetaytyy tekemaan suunnitteluty6ta, jonka jalkeen asiakkaalle
lahetetaan alustava teippaussuunnitelma ja hinta-arvio hyvaksyttavaksi. Kun suunni-
telma on hyvaksytty, voi teippausten tyOstaminen alkaa toden teolla. (Hjellman
28.3.2017.)

2.2.2 Mittauskaynti

Jokainen liikehuoneisto on uniikki, joten on tarkeaa tuntea sen toimintaymparistd ennen
varsinaista suunnitteluvaihetta. Toisinaan asiakas lahettaa mitat ja valokuvat teipatta-
vista ikkunoista, jolloin luonnosteluvaihe voidaan aloittaa heti. Jos mittoja ei ole saata-
villa, saatetaan joutua kdymaan paikan paalla mittauskaynnilla. Ensimmaisia luonnok-
sia ikkunateippauksista voi ja kannattaa lahettda asiakkaalle ennen kuin alkaa tehda
tarkempaa jalkea, silla asiakas saattaakin yllattaen vetaytya projektista. Kun asiakas on
hyvaksynyt luonnokset, voidaan tarpeen tullen suorittaa viela tarkempi mittaus liike-

huoneistossa paikan paalla. (Hjellman 28.3.2017.)

Mittauskaynnilla taytyy varautua siihen, etta teipattavassa liikehuoneistossa voi olla
useampi kerros. (Kuva 1). Tallgin taytyy asiaankuuluvien mittausvalineiden lisaksi vara-

ta mukaan nosturi tai jonkinlainen teline, jolla ylettyy vaikeampiinkin paikkoihin.
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olet Turvassa-/J

Kuva 1. Turvan kaksikerroksinen julkisivu Kasityolaiskadulla.

Myds tietokoneella suunnitellessa on ehdottoman tarkeaa olla tarkkaavainen mittojen
kanssa, silla pahimmassa tapauksessa suuri maara kallista teippimateriaalia voi menna
hukkaan. (Ergo-opasteet 28.2.2017.)

2.2.3 Materiaalien valinta

Joissain tapauksissa asiantuntevalla asiakkaalla on saattanut olla jo ensimmaisen kon-
taktin aikana toivomus siitd millaista teippimateriaalia han ikkunaansa kaipaa. Tallainen
voisi olla esimerkiksi viime vuosina yleistynyt auringonsuojakalvo tai hiekkapuhallus-
teippi, joiden tarkoituksena on suojata liikkehuoneistoa kuumuudelta ja toimia esimerkik-
si nakoesteena. Myds ilkivaltaa ja murtoja ehkaisevaa turvaraidoitusteippia on olemas-
sa. Usein materiaalin ehdottaminen jaa kuitenkin suunnittelijan harteille. (Ergo-opasteet
28.2.2017.) Materiaalien valinnassa olennaisinta on tietda toteutetaanko ikkunateippa-
us leikkuuteipistéd vai kaytetddnkd siind tulostettua teippimateriaalia. (Kuvat 2 & 3.)

Leikkuuteippi ei siis kdy lainkaan tulostimen kautta, vaan jos asiakas haluaa esimerkik-
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si keltaisia paakalloja, on ostettava keltaista leikkuuteippia, josta leikataan paakallon-
muotoisia tarroja. Ikkunateippaus voi olla myds yhdistelma leikkuuteippia ja tulostettua
teippimateriaalia. (Hjellman 28.3.2017.) Alla on havainnollistettu asiaa esittelemalla

helsinkilaisen tarrakeisari-teippausyrityksen erilaisia teippausvaihtoehtoja.

* Vairillisista tarroista muotoonleikatut teippaukset

* Hiekkapuhallus- ym. somistekalvoista leikatut teippaukset

* Valkoiselle tarralle nelivaritulostetut teippaukset

* Valkoiselle tarralle nelivaritulostetut ja muotoonleikatut teippaukset

* Lapinakyville, lapikuultaville ja hiekkapuhallusjaljitelmille tulostetut teippaukset
* Edelliset tarrat muotoonleikattuna

» Kaikkien yllamainittujen yhdistelmat

(Tarrakeisari 2017)

Kuva 2. Tobacco Storen koko ikkunan peittdva polymeerinen tuloste.
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PARTURI
KAMPAAMO

02 2303310

HANNA STEMBERG

Kuva 3. Parturi-kampaamo Puun vihredstd ja valkoisesta leikkuuteipistéd valmistettu
teippaus.

Materiaalin valintaan vaikuttaa vahvasti myds se kuinka kestavaa teippimateriaalia tar-
vitaan ja millaista saata teippaus joutuu keskimaarin kestdmaan. Jos teipin tarkoitus on
olla ikkunassa esimerkiksi vain muutaman viikon kampanjan ajan, voidaan kayttaa
esimerkiksi tulostetta, jossa on ”staattinen kiinnitysmenetelm@”. Staattisella kiinnitys-
menetelmalld tulosteet kiinnittyvat staattisen sdhkdvarauksen avulla ikkunaan ja ne on
myS&hemmin helppo poistaa ja kayttda uudelleen. Tulosteen voi kdytanndssa kiinnittaa
kummalle puolelle ikkunaa tahansa, mutta yleensa tuloste suositellaan kiinnitettavaksi
sisdpuolelle, sillda se kestaa vettd ja kylmyyttd heikosti. Staattisen ikkunateippauksen

kestoika on alle kuusi kuukautta. (Signazon 2016.)

Tarrapintainen lyhytkestoinen teippimateriaali on yleisempaa ja sitd kutsutaan mono-
meeriseksi teippausmateriaaliksi, eli tuttavallisemmin monomeeritarraksi. Tallainen
tarra soveltuu hyvin kampanjakayttéon silld sen kesto ulkotiloissa on maksimissaan
kolme vuotta. Pitkakestoisissa ikkunateippauksissa kaytetdadn jamakkaa, tarraavaa
teippimateriaalia. Tallaista kutsutaan polymeeriseksi teippausmateriaaliksi. (Hjellman
28.3.2017.) Pitkékestoisen teippimateriaalin kohdalla puhutaan myds pysyvaismerkki-
kalvosta. Erdassa raisiolaisessa liikehuoneistossa on edelleen vuonna 1989 kiinnitetyt
teippaukset, joten pysyvaismerkkikalvot voivat olla todella pitkékestoisia. Teipin kesto

riippuu kuitenkin paljon siité joutuuko teippi esimerkiksi vastaanottamaan paivittain au-
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ringon uv-sateilya vai onko se aina varjossa. MyOs esimerkiksi punaiset ja tummat sa-
vyt haalistuvat teippauksissa tavallista nopeammin ja se kannattaa ottaa suunnittelu-
vaiheessa huomioon. Yleensa polymeerisesta materiaalista valmistetun teipin elinkaari
on 10-15 vuotta. (Ergo-opasteet 28.2.2017.)

Polymeerinen teippimateriaali on ohutta muovia, joka kiinnittyy helposti erilaisiin alus-
toihin, kuten lasiin, metalliin, puuhun ja muoviin. Se on vedenpitavaa ja se kestdd myods
hyvin UV-sateilyd. Sekd monomeerista ettd polymeerista teippid voidaan tulostaa tar-
peen mukaan yksipuolisena, kaksipuolisena tai vaikka pelkkina kirjaimina tai muotoina.
Polymeerinen teippimateriaali voidaan irrottaa myohemmin, mutta se vaatii hivenen
tyéta. Se on kertakayttoista, eika sita voi hydédyntaa uudelleen. (Signazon & Signarama
2016.)

On myés olennaista paattda teipataanko ikkunan sisa- vai ulkopuolelle. Molemmat
vaihtoehdot ovat mahdollisia, mutta se taytyy tietda teippia valittaessa. Sisapuoli voi
olla hyva ratkaisu, jos pelatdan esimerkiksi ilkivaltaa. Taytyy kuitenkin ottaa huomioon,
ettd teippi nakyy ulospain huonommin, mikali se on lasin sisapuolella. Tavallista on,
ettd mahdollinen liikkehuoneistoa uv-sateilylta suojaava hiekkapuhalluskalvo on ikkunan
sisapuolella ja mainosteipit ulkopuolella. Teippitaloilla on tapana tilata massiivisia teip-
pirullia tehtaalta varastoon ja kayttaa niitd sitten tarpeen mukaan. Toisinaan tilataan
myos pienempia teippimaaria projektikohtaisesti. Talldin kyse voi olla esimerkiksi |&-

pindkyvasta erikoisteipista. (Ergo-opasteet 28.2.2017.)

2.2.4 Suunnittelu

Ikkunateippausten suunnittelu kasittad monta tyovaihetta ja se voi vaihdella yrityskoh-
taisesti. Tavallisesti se kuitenkin alkaa asiakaskontaktilla, jonka jalkeen tehdaan luon-
nos asiakkaan lahettamien mittojen ja kuvien perusteella. Téman jalkeen tarjouspyynto
ja luonnos hyvaksytetdan asiakkaalla, jonka jalkeen paastdan tydstdmaan grafiikkaa
tarkemmin, valitsemaan materiaaleja ja tulostamaan. Lopuksi poistetaan mahdolliset
vanhat teipit, puhdistetaan ikkunat huolellisesti ja kiinnitetddn uudet tilalle. Graafinen
suunnittelija voi olla mukana kaikissa suunnittelun tyovaiheissa tai vain yhdessa. Tama
on hyvin yritys- ja tapauskohtaista. Toisinaan mittauskaynnin, teippauksen ja tulostuk-
sen hoitaa eri tydryhma kuin graafisen suunnittelun. Tass& otsikossa painopiste on

graafisessa suunnittelussa.
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Ikkunateippauksia suunnitellaan niita tilaavan yrityksen graafisen ilmeen pohjalta. Yri-
tyksen graafinen ilme syntyy yleensa logosta, liikemerkista, tunnusvareista, typografi-
asta ja tunnuskuvista. Graafisen ilmeen tavoitteena on olla tunnistettava, persoonalli-
nen, selked, kilpailijoista erottuva seka liikeideaa ja yritysmielikuvaa vahvistava. (Nie-
minen 2003, 90.) Monissa teippausprojekteissa graafinen materiaali, kuten logo, liike-
merkKi, typografia ja tunnuskuvat tulevat valmiina suoraan asiakkaalta. Mikali teippaus-
firman asiakas on mainos- tai mediatoimisto joka toimii todellisen asiakkaan valikatena,
on materiaali ldhes varmuudella valmiina. Silloin talléin joudutaan kuitenkin suunnitte-
lemaan asiakkaalle esimerkiksi tunnusta tai muuta yritysilmetta, ja tdma kuuluu myos

useimpien painotalojen mainostamiin palveluihin. (Hjellman 28.3.2017.)

Mita suuremmasta yrityksesta on kyse, sitd todennakéisemmin sille on luotu graafinen
ohjeistus joka sisaltda edelld mainittujen elementtien kayttémaaritelmia. Myos graafi-
sen ohjeiston laajuus kulkee monesti kasi kadessa yrityksen koon kanssa. Kansainva-
linen organisaatio tarvitsee usein kattavampaa ohjeistusta kuin pieni organisaatio. Oh-
jeiston ensisijaisena kohderyhmana ovat yrityksen oma henkilokunta, jolle ohjeistosta
on hyotya esimerkiksi erilaisten viestinnan sovellusten tuottamisessa, seka yhteistyo-
kumppanit, jotka tarvitsevat valmiita tiedostoja seka ohjeistusta niiden kayttéon. Graafi-
sen ohjeiston perimmainen tarkoitus on taata visuaalisen linjan sailymisen kaikessa
yrityksen viestinnassa. (Pohjola 2003, 152.) Etenkdan monien pienyrittajien kohdalla ei
graafista ohjeistoa ole kuitenkaan laadittu. Tama antaa ikkunateippaussuunnittelijalle

vapaammat kadet, mutta toisaalta enemman vastuuta. (Hjellman 28.3.2017.)

Mahdollisen graafisen ohjeiston liséksi suunnittelijan tulee muistaa tutustua tarkoin
yrityksen yleisiin tavoitteisiin sekd teemasuunnitelmaan. Imagotavoitteiden tulisi olla
selkeat, jotta suunnittelija pystyy toistamaan ja vahvistamaan niitd myos nayteikkunas-
sa. (Nieminen 2004, 217.) Imagolla tarkoitetaan mielikuvaa yrityksesta tai tuotteesta
ihmisten mielissa. Yritysidentiteetilla on suuri merkitys tuohon mielikuvaan, mutta siihen
vaikuttavat myos vastaanottajan asenteet. (Pohjola 2003, 22.) Graafisen ohjeistuksen
lisdksi suunnittelijan on myos hyva olla perilla asiakkaansa omista asiakaskohderyh-
mista. Tarkedd on myos osata perehtya vallalla oleviin ostokayttaytymisen muutoksiin.
(Nieminen 2004, 217.) Uskoisin, ettd edelld mainituissa asioissa olisi monella suunnit-
telijalla petrattavaa, silld monesti kdydaan heti graafisen suunnittelun kimppuun teke-
mattd sen enempaa taustatyota. Aiemmin mainitsemallani asiakastapaamisella on siis
merkitysta, jos halutaan varmistaa, ettd asiakkaalle suunniteltava materiaali on asiak-

kaan ja sen kohderyhman nakadista. Asiakastapaamisen lisaksi suunnittelijan on hyva
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tutustua esimerkiksi asiakkaan omiin internet-sivuihin seka siita kirjoitettuihin artikkelei-

hin, ennen varsinaisen graafisen materiaalin ty0stamista.

Graafiseen suunnitteluun kaytetdan yleensa piirto- ja kuvankasittelyohjelmista Adobe
lllustratoria, Adobe InDesignia, CoreIDRAW:ta ja Adobe Photoshopia. Ergo-opasteet
kayttavat suunnittelutydéssdan eniten Composer Omega sekd Adobe lllustrator -
vektoripiirto-ohjelmia (Ergo-opasteet 28.2.2017). Naitd ohjelmia kayttavan suunnitteli-
jan on ehdottoman tarkeda tunnistaa bittigrafiikkatiedoston ja vektoritiedoston erot.
Bittigrafiikkaa kaytetdan valokuvien ja muiden skannattujen tiedostojen esittdmiseen
tietokoneella. Bittigrafiikassa kuva muodostuu kuvapisteista eli pikseleista, joista jokai-
sella on oma variarvonsa. Bittikarttakuvan koko ilmoitetaan pikseleiden lukumaarana
vaaka- ja pystysuunnassa. Pikselit ovat ainoastaan tietokoneen muistissa olevia ele-
mentteja, eivatkd niinkdan fyysisia mittoja. Tdma on ongelmallista silloin, kun kuvat
halutaan tulostaa paperille. Paperille tai muulle materiaalille tulostettaessa kuvaan pi-
tdad maaritelld kuvapisteiden koko. Se tehdaan resoluution avulla. Mita tihedmmin tulos-
tettavalle materiaalille sijoitetaan kuvapisteita, sitd pienempi kuvasta tulee. Kun kuva-
pisteita sijoitetaan harvemmin, kuva suurenee ja se alkaa nayttda epatarkalta. Taman
selittyy yksittaisten kuvapisteiden suurenemisella. Resoluution yksikké on ppi (pixels
per inch, pikselia tuumalle), jolla ilmaistaan kuinka monta kuvapistetta sijoitetaan yhden
tuuman matkalle. Painomaailmassa kaytetdan ppi:n tilalla termia dpi (dots per inch,

pistettad tuumalle). (Heinonen 2010.)

Bittigrafiikka toimii huonosti ikkunateippauksissa, koska kuvanlaatu heikkenee mita
suuremmaksi se skaalataan. Bittigrafiikkakuviakin voidaan tulostaa, mutta niiden pitéda
olla valtavan suuria tiedostokooltaan, jotta ne toimivat suuressa koossa. Lisaksi niita ei
pystyta leikkaamaan digitaalisilla menetelmilla, silla painotalojen leikkurit eivat tunnista
bittigrafiikkaa. Painotaloissa kaytetdankin nimenomaan vektorigrafiikkkaa, joka soveltuu
hyvin suurkuvatulosteisiin ja teippauksiin, silla sitd voi skaalata helposti suuremmaksi
ilman kuvanlaadun heikkenemistd ja tiedostokoon suurenemista. Vektorigrafiikkka on
tietokonegrafiikkaa joka ei koostu pisteistd vaan erilaisista muodoista ja matemaattisis-
ta funktioista. Vektorigrafiikkaa kaytetdan yleensa piirtografiikan tuottamisessa seka
kolmiulotteisessa grafiikassa. (Heinonen 2010). Myds tekstit ovat matemaattisesti ku-
vattuja objekteja ja ne ovat vektorien tapaan skaalautuvia. Teksteja voidaan luoda esi-
merkiksi tekstinkasittely- ja taitto-ohjelmilla. Mikali tekstit suunnitellaan painotalon ulko-
puolella, taytyy niiden olla lopullisessa tiedostossa konvertoituna tai tiedoston mukana

pitda lahettda teksteissa kaytetyt fontit mukana, jotta ne aukeavat myds varmasti pai-
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notalon kayttdmissa ohjelmissa. (Hjellman 28.3.2017.) Konvertoinnilla tarkoitetaan jon-
kin sisallon tai tiedon muuttamista toiseen kayttotarkoitukseen tai toiseen tekniseen
ymparistdon kelpaavaan muotoon (Wikipedia 2017). Painotaloilla on yleensa nettisivuil-
laan tarkemmat aineisto-ohjeet, joissa maaritelladn minkalaiset tiedostomuodot ovat

heidan jarjestelmaéansa sopivia. Ohjeet voivat vaihdella painotalokohtaisesti.

Myds graafikoiden suunnittelumenetelmat voivat poiketa toisistaan huomattavasti. Ta-
vallisesti suunnitteluun kuuluu luonnosteluvaihe, jossa voidaan kayttaa esimerkiksi lyi-
jykynda ja paperia. Luonnosteluvaiheen tarkoituksena on tehda ikkunateippauksen
alustava sommitelma paperille. Tallainen luonnos voidaan lahettaa hyvaksyttavaksi
asiakkaalle sellaisenaan tai sita voidaan jatkaa tietokoneella kayttamalla piirto- tai ku-
vankasittelyohjelmaa. Asiakkaan hyvaksyttya luonnoksen, se toteutetaan ja viimeistel-
I1dan tietokoneella tarkkoja mittoja ja tiedostomuotoja kayttaen ennen kuin se viedaan

tulostimeen.

Voidaan todeta, ettd teippaussuunnittelijan tyd voi vaihdella graafisen suunnittelun
osalta tapauskohtaisesti paljonkin. Mikali kaikki elementit on maaritelty sommittelui-
neen paivineen valmiiksi jo asiakkaan puolesta, voi teippauksesta vastaavan graafikon-
tehtavaksi jaada pelkastaan materiaalien painokuntoon laitto seka teippauksen asen-
nus ikkunaan. Toisinaan graafikon vastuulla saattaa olla teippauksen lisaksi asiakkaan
koko yritysilmeen suunnittelu. Téma vaatii graafikolta tietdmysté sekd markkinoinnista,

painoviestinnasta, ettd osaamista piirto- ja kuvankasittelyohjelmista.

2.2.5 Valmistus

Teippauksen valmistus on yksi tarkkaavaisuutta vaativimmista tydvaiheista. Valmistuk-
seen kuuluu tavallisesti painokuntoonlaitto, suurkuvatulostus ja leikkaus. Teippitalossa
tyoskentelevan suunnittelijan on tarkeaa tietdd miten suurkuvatulostimet ja leikkurit
toimivat. Ergo-opasteiden suunnittelijan Marko Kajanderin mukaan naméa asiat oppii

vain t6ita tekemalla ja kantapaan kautta, mutta yritan avata asiaa lyhyesti.

Ensin tietokoneohjelmalla suunniteltu tiedosto, kuten yrityksen tunnus Iahetetaan tulos-
timeen. Tiedoston lopullinen viimeistely tehdaan tulostimen digitaalinaytolta, jossa hio-
taan tulostusasetukset kuntoon ja varmistetaan, ettd tiedosto maarittda sille annetut
kriteerit. Lopuksi tulostetaan. Mikali tulostettava tiedosto on valtavan kokoinen, apuna

saatetaan kayttdd apupoytia, jolle tuloste hivutetaan tasaisesti. (Hjellman 28.2.2017.)
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Suurkuvatulostimia on taso- ja rullatulostimia. XL Mainoksen kayttdma tulostin on
Hjellmanin mukaan 150cm leved, joka on standardikoko Suomessa, mutta tulostimet
voivat olla isompiakin. Erillinen leikkuri on leveydeltdan 130 cm. (Hjellman 28.3.2017.)
Seka taso- ettad rullatulostimissa tulostuspaitéa kuljettavan kelkan liike on poikittaista
tulosteen kulkusuuntaan nahden. Suurkuvien tulostuksessa kaytetddn samaa mus-
tesuihkutekniikkaa, kuin useissa kotikayttdisissa tulostimissa. Tassa tekniikassa paino-
paa ei kosketa painoalustaa vaan kuva muodostuu tuotteelle yksittaisten varipisaroiden

avulla.

Tasotulostinten tuotteita on mahdollista leikata irti tulostetusta materiaalista tasoleikku-
rilla. Materiaalien pintaan tulee kohdistaa leikkausmerkit jotta tasoleikkuri osaa katkais-
ta materiaalin oikeasta kohdasta. Tulostettu kuva voidaan leikata kokonaan irti tai sii-

hen voidaan jattdd mukaan esimerkiksi tarran suojakalvo. (Sakkinen 2016.)

2.2.6 Putsaus ja asennus

Moni ei tule ajatelleeksi, ettd siivoaminen kuuluu olennaisena osana ikkunateippausten
asennukseen. Mikali teipattavat ikkunat eivat ole taysin uudet, on niissa suurella to-
dennakdisyydelld edellisen tai nykyisen yrittajan vanhat teippaukset paikallaan. Hjell-
manin henkilokohtaisen kokemuksen mukaan noin seitsemankymmenta prosenttia
ikkunoista vaatii teipinpoiston ennen uusien teippien asennusta. Tama tydvaihe vaatii
fyysista tyota ja karsivallisyytta. Toisinaan vanha teippi on niin tiukassa, etta siihen tay-
tyy suihkuttaa erikoisvalmisteista limanpoistoainetta. Vanha teippi hinkataan tavallises-
ti pois auton ikkunoiden jaanpoistoon kaytettavan skraban tapaisella tyokalulla. (Hjell-
man 28.3.2017.)

Kun vanhat teipit on poistettu, ikkunat pestaan huolellisesti alkoholia sisaltavalla ikku-
nanpesuun tarkoitetuilla aineella. Mitd enemman ja mitd korkeammalla katutasosta
ikkunat sijaitsevat sitd enemman putsausprosessi vie aikaa. Tavallisesti taméa tyovaihe
kestad kahdesta kolmeen tuntiin, mutta se riippuu taysin putsattavien ikkunoiden maa-
rasta. (Ergo-opasteet 28.2.2017).

Kun ikkunat on huolellisesti putsattu, alkaa viimeistely eli itse teippaus. Tama vaihe
teippaussuunnittelussa vaatii teippaajalta tarkkaavaisuutta ja hyvaa silma-kasi-
koordinaatiota. Teippi asennetaan rauhallisesti sille etukateen suunnitellulle paikalle,

jonka jalkeen siitd poistetaan siirtokalvo. Mikali kyseessa on leikkuuteippi, sen liuskat
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asetetaan hivenen limittain, jotta tyhjia rakoja ei jaa teippimateriaalien valiin. Leikkuu-
teippia asennettaessa ylimaarainen osa leikataan paikan paalla pois. Lopuksi tasoite-
taan rypyt ja ilmakuplat kyseistd toimenpidettd varten suunnitellulla lastalla. Lastalla
siloitetaan pinta tasaiseksi aloittaen teippauksen keskipisteesta ulospain. Kun rypyt on

siloiteltu on teippausprosessi valmis. (Hjellman, 28.3.2017.)

Teippauksen jalkeen kannattaa vield suorittaa itsearviointi tyOprosessista ja teippauk-
sen onnistumisesta. Oman tyon objektiivinen tarkastelu kehittda ikkunateippaajasta

paremman suunnittelijan.

2.3 Ikkunateipauksen hinta

Kun asiakas ostaa jonkin palvelun, se yleensa maksaa. Ikkunateippauksen hinta riip-
puu tietysti asiakkaan ja ikkunateippauksia toteuttavan yrityksen valisesta tapauskoh-
taisesta sopimuksesta, joten keskiarvoa on vaikea maarittaa. Tiedustelin hintaa Ergo-
opasteiden henkildkunnalta ottamalla esimerkkitapaukseksi tavallisen aloittelevan par-
turi-kampaamon, jonka liikehuoneistossa on kaksi isoa ikkunaa ja ovi. Heidan vastauk-
sensa mukaan taman kokoluokan prosessissa puhutaan "muutamista sadoista eurois-
ta” (Ergo-opasteet 28.2.2017). Lopullinen kokonaishinta maaraytyy yleensa suunnitte-
luun, siivoukseen ja toteutukseen kaytetyista tunneista seka teippimateriaalin laadusta

ja maarasta (Signarama 2016).

Tutkin asiaa lisda ja I0ysin helsinkilaisen Tarrakeisarin palveluhinnaston, josta voi saa-

da osviittaa ikkunateippausten hinnoista:

* Tekstilogotarrat oveen yhdella varilla asennettuna 99 e

* 4-varitulostettu muotoonleikattu logo + yhteystiedot asennettuna 150 e

* Logon ja ikkunateippauksen suunnittelu + raitateippaus ikkunan alareunaan
200 e

* Valmiit logotarrat valmiista aineistosta ja aukioloajat postitettuna ilman asennus-
ta70e

* 10 m? 4-varitulostettu peittava ikkunateippaus asennettuna hinta 500 e
(Tarrakeisari 2017)

Monet tarkan markan asiakkaat haluavat sdastaa kuluissa ottamalla itse vastuuta jois-

tain suunnitteluprosessin tyévaiheista, kuten esimerkiksi ikkunoiden putsauksesta. On-
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gelmana on kuitenkin monesti se, ettei yrittdjilla itsellaan ole kokemusta tydhoén vaadit-
tavista tekniikoista tai menetelmista eika valttamatta kaytéssaan niihin tarkoitettuja va-
lineitd. Nain ollen saatetaan tehda turhaa ty6ta, mikali esimerkiksi ikkunat joudutaan
putsaamaan kahteen kertaan. (Hjellman 28.3.2017.) Yrittdjien olisi tarkeda luottaa ik-
kunateippauksista vastaavan suunnittelijan kokonaisvaltaiseen ammattitaitoon. Tilojen
suunnitteluun kaytetyt resurssit kertovat siita, etta myymalad on suunniteltu harkiten ja
siihen on kaytetty aikaa. Tama nostattaa asiakkaiden arvostusta myymalaa kohtaan.

(Nieminen 2004, 127.) Rahan kaytté ammattilaiseen tulisikin ndhda sijoituksena.
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3 IKKUNATEIPPAUKSEN PAIKALLISET TRENDIT

3.1 Turkulaisen kaupunkimiljoon ominaispiirteet

Turku on 187 564 asukkaan kaupunki Varsinais-Suomessa Aurajoen suulla ja se on
Suomen kuudenneksi suurin kunta. Turun seutu on puolestaan Suomen kolmanneksi
suurin kaupunkiseutu. Turku oli pitkddn Suomen suurin asutuskeskus ja 1840-luvulle
asti mydés Suomen suurin kaupunki, mutta nykyaan kaupunki ei ole valtakunnallisesti

enaa niin merkittava kuin ennen. (Wikipedia 2017.)

Turun "Elava keskusta”, jonka alueelle tutkimukseni ikkunateippaukset sijoittuvat, voi-
daan jakaa yhdeksaan kaupunginosaan, jotka on nimetty roomalaisin numeroin (I Kau-
punginosa, |l Kaupunginosa ja niin edelleen). Turun eldvan keskustan rakennuksista
suurin osa (584kpl) on rakennettu vuosina 1951-1970. Myds 1891-1910 rakennettuja
rakennuksia on paljon tallella (541kpl), mutta ne ovat keskittyneet I&hinna Port Arthurin
ymparistoon, jossa ei ole samalla tavalla liiketoimintaa kuin ydinkeskustassa (Ymparis-
t6- ja kaavoitusvirasto 2009). 1950-70 -lukujen tylsdhkét, laatikkomaiset, vaaleat ra-
kennukset siis hallitsevat Turun kaupunkikuvaa, mutta upeita poikkeuksiakin on ole-

massa.

Turun keskustan liikehuoneistoissa toimii suuri maara yrittajia, vaikka Turkulaisen huh-
tikuussa 2016 julkaistun artikkelin mukaan viela pari vuotta sitten Turun keskustassa oli
pulaa yrittajistd. Monta liiketilaa oli tyhjilldan, ja kaupunkikuvaa hallitsivat vuokrataan-
laput ikkunoissa. Nykyaan tilanne on toinen, ja nuoretkin ovat innostuneet yrittamaan
uusien pop-up-liiketilojen tulon myo6ta. Yleinen ilmapiiri on muuttunut, ja nykyaan uudet
yrittajat haluavat nimenomaan keskustaan. Turkulaisen toimitus kartoitti syksylla 2013
Turun keskustan tyhjat liiketilat. Oikotie-palvelun ja Turun seudun kehittdmiskeskuksen
toimitilalistauksen mukaan Turun keskustassa oli silloin vuokrattavana noin sata liiketi-
laa. Samojen lahteiden mukaan Turun ydinkeskustassa on talla hetkella vuokrattavana

noin 80 liiketilaa.

Kaupunkitutkija Martti Wilhelmsin mukaan Turun keskustan elinvoimaisuus on huippu-
luokkaa, ja Turun kaupungin ydin on erittain tehokas ja tiivis. My6s kaupan kokonaisra-
kenne on Wilhelmsin mukaan tasapainossa vaikka keskusta-alueen kaupallinen inten-

siteetti ei ulotukaan tarpeeksi hyvin Aurajoen toiselle puolelle. (Turkulainen 2016.)
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Vuosina 2007-2010 kaynnistettiin Turun elava keskusta -hanke, jonka tavoitteena oli
Turun ydinkeskustan kulttuuriympariston sailyttaminen elavana ja asumisen kannalta
houkuttavana. Hankkeesta kavi ilmi, ettd Turun kaupunkialueella on paljon epayhtenai-
sid asemakaavoja ja alueita, joita tulisi kehittda. Tutkimuksessa mainittiin myds, etta
yksi Turun vahvuuksista oli se, ettd Turulla on ainutlaatuisia kulttuurihistoriallisia arvo-
ja”. (Turku.fi 2016)

3.2 Ikkunateippaukset Turun keskustassa

Kartoitin turkulaisten ikkunateippausten trendeja lokakuussa 2016 valokuvaamalla 100
Turun keskustassa sekad sen lahialueilla Hameenkadulla sekad Martissa sijaitsevaa lii-
kehuoneistoa. Rajasin tutkimukseni sellaisiin liikehuoneistoihin joiden julkisivu on ka-
dulle pain. Tutkimuksessani ei ole siis huomioitu kauppakeskusten sisatiloissa sijaitse-
via liiketiloja.

Tassa otsikossa esittelen turkulaisten ikkunateippausten trendeja, seka muita liikkehuo-
neistojen julkisivujen elementteja, joita teippaussuunnittelijan tulee ottaa tydssaan
huomioon. Turkulaisten liikehuoneistojen ominaispiirteitd on vedetty yhteen seuraavas-

sa havainnollistavassa kuviossa (Kuvio 1).
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Kuvio 1. Yhteenveto sadasta turkulaisesta ikkunateippauksesta.

TEIPPINA IKKUNASSA TAI OVEN LASISSA

Tekstia 98%
Grafiikkaa 91%

Logo 86%

Palvelun kuvaus 85%
Aukioloajat 54%

Puhelinnumero 41%

MUUT OLEELLISET ELEMENTIT

o Valomainos/kyltti 57%
o Markiisi (@aurinkovarjo) 28%
o A-standi/ulkomainosteline 28%

Slogan/mainoslause 34%

00000000

Yhteistyokumppani 34%
O Web-osoite 25%

O valokuvia 8%

o Tarjous/hinnasto 8%
o Ikdrajamerkinta 5%

o Sahkopostiosoite 2%
o Faksinumero 1%

TEKSTIEN VARIT

=

Valkoinen 63%

Musta 29%

Punainen 22%

Keltainen 12%

Oranssi 9%

Vihred 9%

Sininen 6%
Vaaleanvihred/lime 6%
Kulta 5%

Vaaleanruskea 3%

Ei tekstia 2%

Harmaa 2%
Pinkki/vaaleanpunainen 2%
Vaaleankeltainen 2%
Vaaleansininen/turkoosi 2%
Muut 0-1%

O00CO00COO0CO000CO0O0

GRAFIIKAN VARIT

O0CO00O00CO0COO0OCO0000CO0V

Valkoinen 53%

Musta 38%

Punainen 24%

Keltainen 21%

Vihrea 16%

Oranssi 14%

Harmaa 13%

Sininen 11%

Ei grafiikkaa 8%

Ruskea 8%
Vaaleansininen/turkoosi 7%
Vaaleanharmaa 6%
Pinkki/vaaleanpunainen 6%
Vaaleanvihred/lime 5%
Kulta 4%

Vaaleanruskea 4%
Viininpunainen 4%
Vaaleankeltainen 2%

Muut 0-1%

Kuten ylla olevasta kuviosta voidaan todeta, on suuressa osassa liikehuoneistoja jon-

kinlainen teippaus. Melkein kaikissa esiintyy tekstia ja yli yhdeksdssakymmenessa pro-

sentissa jonkinlaista grafiikkaa. Tutkimuksessani havaitsin myds, ettéd suurin osa yritta-
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jista esitti yhteystietonsa liikkehuoneiston ulko-oven ikkunoissa joko ikkunateippauksena
tai itse liimaamallaan lapulla. Itse liimattuja lappuja ei ole otettu huomioon yllaolevassa
kuviossa. Muutamassa liikehuoneistossa informaatiota, kuten ravintolan ruokalistaa,
esitettiin myods nayteikkunaan sijoitetussa kyltissa. Myds erilaiset open- ja close-kyltit
olivat suosittuja ja toivat mukavaa leikkisda kontrastia monen yrityksen visuaaliseen

ilmeeseen.

Véreista valkoinen ja musta olivat selkedsti suosituimmat seka tekstissa etta grafiikas-
sa. Jopa 63 prosenttia yrityksista kaytti ikkunoissaan valkoista tekstia. Muita suosittuja

vareja seka tekstissa etta grafiikoissa olivat punainen, keltainen, oranssi ja vihrea.

Ikkunateippauksista puhuttaessa on olennaista mainita, ettd monet liikehuoneistot kayt-
tivat ikkunateippausten lisdksi markiiseja eli aurinkovarjoja, kyltteja, valomainoksia ja
erilaisia pihatelineitd visuaalisen markkinointinsa valineind ikkunateippausten lisaksi.
Naista aiheista voisi kirjoittaa toisen opinnaytetyon, silla ne liittyvat alaan vahvasti ja
niitd tilataan usein saman katon alta kuin ikkunateippauksiakin. ltse asiassa ikkuna-
teippaukset kasittavat vain 5-10% haastattelemani Ergo-opasteiden liikevaihdosta.
Suurin osa Ergo-opasteiden tuloista tulee nimenomaan kylteistd ja valomainoksista.
(Ergo-opasteet 28.2.2017.) Hjellmanin mukaan XL-Mainoksen tyénkuvasta noin viisi-
kymmenta prosenttia tuli ikkunateippauksista, joten voidaan todeta, ettd painotaloissa

on eroja. Monet niista kuitenkin markkinoivat itsedan "tayden palvelun mainostaloina”.

Turun kaduilla ikkunateippauksia valokuvatessani huomasin hyvin nopeasti, etta liike-
huoneiston malli maarittdd vahvasti sen mitd elementteja julkisivun visuaalisessa
markkinoinnissa on mahdollista kayttaa. Joillakin Turun kaduilla ei nakynyt lainkaan
esimerkiksi markiiseja, kun taas seuraavan kulman takana niitd saattoi olla vieri vieres-
sa. Tama riippuu paljon rakennuksen muodon lisaksi esimerkiksi julkisivun rakennus-
materiaalista. Markiisien, kylttien ja muiden huomiota herattavien elementtien kayttoa
saattavat rajoittaa kiinteiston omistajaorganisaatio, sekd yleiset julkisivulautakuntien

valvomat asetukset (Nieminen 2004, 133).

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd Turkulaiset likehuoneistot ovat hyva esimerkki siita
miten monipuolisia ikkunateippauksia ja sommitelmia voi 16ytya pieneltd kaupunkialu-
eelta. Kun ikkunoiden maara, muoto ja koko vaihtelevat laidasta laitaan, on jokainen
suunniteltava kokonaisuus omanlaisensa projekti (Kuvat 4.- 9.) Opinnaytetyéni seuraa-
vassa luvussa avaan tarkemmin esteettisyyden, varien, typografian, sommittelun, ym-

paristdn ja trendien merkitysta ikkunateippauksien suunnittelussa.
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Kuva 4. Osatekin erikoisen malliset ikkunat Linnankadulla.

Kuva 5. Sammakon kirjakaupan kokonaisuuden kruunaa nayttava musta markiisi.
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Kuva 6. Rostenin massiivinen kyltti luo pullantuoksuista vanhanajan tunnelmaa.
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Kuva 7. Ravintola Tsing Taossa ikkunoita piisaa.
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Kuva 8. Hivenen syrjassa oleva ATK-Huoltopalvelu yrittdd pysayttdad ohikulkijat A-
mainostelineella.

Kuva 9. Kristiinankadun Suutarin liikehuoneisto on keskimaaraista pienempi
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4 TOIMIVA IKKUNATEIPPAUS SUUNNITTELIJAN
NAKOKULMASTA

4.1 Esteettisyys

Ihminen voi kayttda kaupungin jalkakaytavia ja kavelykatuja moneen tarkoitukseen.
Han voi olla esimerkiksi tydmatkalla, ostoksilla, kotimatkalla tai vaikka kavelylenkilla.
Riippumatta siitd onko ihminen kyseisella hetkella halukas kuluttamaan rahaa, on vais-
tamatonta, ettd han samalla silti silmailee ymparistédan ja sen tarjoamia tuotteita ja

palveluita.

Esteettisesti kaunis liikehuoneiston julkisivu voi saada ohikulkijan pysahtymaan, ja nain
ollen kiinnostumaan yrityksen palveluista. Ensivaikutelman merkitysta ei voi vahatella,

kun puhutaan liikkehuoneistojen ikkunateippauksista.

Tassa luvussa kasittelen ensivaikutelman lisaksi varien, typografian, sommittelun, seka
informaation merkitysta ikkunateippauksissa. Lisaksi pohdin miten ymparistd seka ai-

kamme trendit vaikuttavat ikkunateippauksiin.

4.1.1 Ensivaikutelman merkitys

Ohikulkijan huomio on saatava tavalla tai toisella, muttei keinolla milld hyvansa. Ikkuna-
teippauksen taytyy siis olla huomiota herattava, mutta samalla uskottava. Ensivaiku-
telmaan vaikuttaa kokonaisuus, joten vareillda seka sommittelulla on tassa vaiheessa
suuri merkitys. Hahmopsykologian tutkimustulokset osoittavat, ettd ihminen havainnoi
ensin kokonaisuutta ja sitten vasta osia. (Pohjola 2003, 145). Myds ensimmaisellad sa-
nalla, jonka ohikulkija havaitsee, on paljon merkitysta. Siksi kannattaa miettia, mita
yrityksesta halutaan ensisijaisesti kertoa. Tahan voidaan vaikuttaa esimerkiksi typogra-

fialla ja sommittelulla.

Nayteikkunan visuaalisuuteen panostaminen on tarkeaa, silla sen vaikutusaika osta-
jaan on vain 1-3 sekuntia (Hirvi & Nyholm 2009, 10). Yrityksen julkisivun tulisikin par-

haimmillaan valittaa viesti tuotteidensa kayttjille jo piha-alueella (Nieminen 2004, 136).

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Niki Pettersson



32

Jos liikehuoneiston ikkuna vaikuttaa kiinnostavalta, tulee satunnaisesta ohikulkijasta

potentiaalinen asiakas.

4.1.2 Varien merkitys

Vuonna 1730 Sir Isaac Newton kirjoitti, "Vari on silm&a varten, musiikki korvaa varten”
(Drew & Meyer 2008, 83). Yrityksen tunnusvarit ovat signaali siita, mita yritys haluaa
kertoa itsestdan pelkistetyimmilldan. Varit ovat logon ja likemerkin ohella kuin pienois-
kuva yrityksen arvoista, liikeideasta, asiakaskohderyhmasta ja ideologioista. (Nieminen
2003, 103.) Kun puhutaan ikkunateippauksista, yritykselld on usein jo valmiiksi maari-
tellyt varit joita se haluaa kayttaa viestinnassaan. Talldin teippaussuunnittelijan taytyy
ottaa yrityksen mahdollinen graafinen ohjeistus huomioon. Graafisen ohjeiston mukaan
tydskennellessa on hyva pitaa silti mielessa, etta joskus painokoneiden varikartat eivat
aivan taysin tdsmaa graafisissa ohjeistuksissa esiintyvien varien kanssa. Tall6in joudu-
taan etsimdan mahdollisimman lahelld oleva savy. (Ergo-opasteet 28.2.2017.) Joissain
tapauksissa, kuten aloittelevien pienempien yritysten kohdalla, voi yrittdja antaa teip-
paussuunnittelijalle taysin vapaat kadet varimaailman ja graafisen ilmeen suunnittelus-

sa.

Varisommittelutaito on erittdin olennainen osa suunnittelijan ty6ta. Varivalinnoilla saa-
daan aikaan joko positiivinen ja kiinnostava tai negatiivinen vaikutelma. Varisommitte-
lussa voidaan puhua kylmista ja [ampimista vareista, mutta ihminen erottaa tutkimusten
mukaan 128 eri varisavya, joiden lisdksi on olemassa 16-23 erilaista varien puhtausas-
tetta. (Nieminen 2003, 187.) Mikali ikkunateippaukseen kaytettavia vareja ei olla maari-
telty valmiiksi, voidaan Iahtokohtana kayttaa perinteista variympyraa joka muodostuu
keltaisen, punaisen ja sinisen paavarin ymparille. Toisiinsa sekoitettuna ne muodosta-
vat aina uusia varisavyja. Valivarit, eli vihrea, violetti ja oranssi muodostuvat kun kahta

paavaria sekoitetaan keskenaan.

Varimaailmaa suunnitellessa ei voi taysin ohittaa vareihin liitettyja arvoja ja merkityksia.
Suomessa ollaan varien suhteen aika suvaitsevaisia, mutta joissakin toisissa kulttuu-
reissa joillakin tietyilla vareilla saattaa olla jopa sopimattomia merkityksia. Lansimaissa
punaista pidetdan aggressiivisuuden, vaaran, rakkauden ja intohimon varina. Sininen
kuvastaa vilpittomyytta, rauhallisuutta ja luotettavuutta. Musta on kuoleman vari, kun
taas valkoinen on hyvyyden ja puhtauden vari. Vihred kuvastaa luonnonlaheisia arvoja,

nuoruutta ja hedelmallisyytta. Violettia pidetdan kirkollisena, mystisena ja kuninkaalli-
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sena varina. Keltainen ja oranssi yhdistetdan usein iloon ja energiaan, mutta keltaista

voidaan pitda myds joissain tapauksissa halpana varina. (Pohjola 2003,136.)

Varit elavat myds muodin mukaan. Jollain aikavalilla esimerkiksi tumman oranssi vari
voidaan kokea vanhentuneena kunnes se taas seuraavana syksyna onkin muodikasta.
Kaupallisia trendivareja maarittdakin kansainvalinen Intercolor-jarjestd ja naita va-
risdvyja noudattavat muodin luojat kaikkialla maailmassa. Muotivareihin vaikuttavat
mm. edellisen kauden trendivarit, seka esimerkiksi urheilu- ja kulttuuritapahtumat, po-
liittiset tapahtumat seka kuvataiteen ja musiikin virtaukset. (Nieminen 2003, 190.) Ikku-
nateippaukset ovat yleensa yhta syksya pitkdkestoisemmat, mutta niiden suunnittelijal-

la tulisi olla ymmarrystd myds varien muotitrendeista.

Ikkunateippauksista puhuttaessa taytyy ottaa huomioon myds syvyysvaikutelma. Kyl-
mien varien koetaan usein pakenevan taaksepain ja Iampimien lahestyvan katsojaa
(Pohjola 2003, 135). Nyrkkisdanténa on, ettd tummat varit kuten musta, ruskea ja
tummanvihrea toimivat ikkunateippauksissa huonosti pelkkana tekstina, koska ne eivat
erotu kunnolla ikkunan heijastuksien vuoksi. Jos naitd vareja haluaa tasta huolimatta
kayttaa, on yksi vaihtoehto lisata tekstiin pieni valkoinen tai vaalea reunus eli stroke tai
vahvaa kontrastia antava tausta. Teksti erottuu yleensa sitda paremmin, mitd suurempi
kontrasti elementtien valilla on. Varmimpia vaihtoehtoja tekstin variin ovat vaaleat ja

kirkkaat varit, kuten valkoinen, keltainen ja limenvihrea. (Ergo-opasteet 28.2.2017.)

Ei ole sattumaa, ettd suurimmassa osassa turkulaisten liikkehuoneistojen ikkunoista on
kaytetty juurikin valkoista varia. Liikehuoneistoja tarkastelemalla voi myos tehda johto-
paatoksen, ettd mita vahemman eri vareja on kaytetty, sitd rauhallisempi ja tasapainoi-
sempi on yleensa kokonaisuus. (Kuva 10.)
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WOMEN SHAPE THE WORLD
WE SHAPE THEIR SHOE

Kuva 10. Eccon minimalistinen valkoinen teippaus.

Varien kohdalla taytyy muistaa, ettd painoteollisuudessa kaytetddn CMYK-
varijarjestelmaa. Lyhenne CMYK tulee englannikielisistd sanoista Cyan (syaani), Ma-
genta (magenta), Yellow (keltainen) ja Key (avainvari eli musta). CMYK:n perusvarit on
valittu kuvien ja grafiikoiden painamiseen sopiviksi. CMYK-varien painamisesta kayte-
tdan termia nelivaripaino, jossa kaikki nelja osavaria painetaan paperille erikseen. Va-
rien nakyvyytta ja voimakkuutta on mahdollista saataa rasteripisteilld, joiden koko ja

tiheys vaikuttavat lopulliseen savyyn.

Toinen painoviestinnassa kaytetty yleinen varijarjestelma on Pantone (PMS - Pantone
Matching System). Spottivareiksikin kutsuttavia Pantone-vareja sekoitetaan erivarisista
musteista ennen painamista. Talldin on mahdollista saavuttaa oikeanlainen vari ilman
CMYK:n kaltaista nelivarisarjaa. Pantone-varien avulla voidaan laajentaa painotuotteen
varintoistoa esimerkiksi kullalla, hopealla ja neonvareilld, joten ne toimivat myds
CMYK:n rinnalla. Pantone-vareja kaytetdadn usein paperin lisdksi tekstiili- ja muovi-
painatuksissa ja niiden etu CMYK-vareihin ndhden on halvemman hinnan liséksi var-

mempi lopputulos — painotuotteeseen saadaan tasmalleen varikartalta poimittu vari.
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4.1.3 Typografian merkitys

Kirjoituksen tarkoituksena on ollut alun perin toimia puheen kuvana. Typografian tyylila-
jeihin on vaikuttanut vahvasti kaytettdvissa olevan tekniikan kehitys. (Pohjola 2003,
144.) Typografialla tarkoitetaan kirjasintyyppeihin, kirjainten asetteluun ja kirjainleikka-
uksiin liittyvaa suunnittelua. Kirjasintyyppi on yhtendinen merkistd, joka sisaltda kirjai-
met, valimerkit ja numerot. Kirjainperhe kokoaa yhden tyypin eri leikkaukset, kuten

esimerkiksi lihavoidun ja kursivoidun yhden nimikkeen alle. (Itkonen 2003, 11-12.)

Kirjasintyypit voidaan jakaa kahteen paaryhmaan; paatteellisiin antiikvoihin ja paatteet-
tomiin groteskeihin. Naiden alla on loputtomia eri alalajeja, kuten fraktuuroita, humanis-
tisia antiikvoita, fantasiakirjaintyyppeja ja kalligrafisia kirjaintyyppeja. (ltkonen 2003, 17-
18.) Paatteellista, usein leipatekstissa kaytettavaa antiikva-tyyppia pidetdan hienostu-
neena, akateemisena ja tyylikkdana, ja siina on erittéin hyvat lukuominaisuudet (Kuva
11). Paatteetdnta groteskityyppiad puolestaan pidetdan erityisesti otsikointiin hyvin so-
veltuvana kirjaintyyppind (Kuva 12). Se onkin kehitetty nimenomaan otsikko- ja mai-
noskirjaintyypiksi, silld sen luettavuus pitkana tekstijonona on huono. (Nieminen 2003,
94.) Groteskit sailyttavat luettavuutensa antiikvoja paremmin pienemmaksi skaalatessa
tai kaukaa katsottaessa (ltkonen 2003, 63). Kun valitaan kirjasintyyppia ikkunateippa-
ukseen, kannattaa kiinnittdd nimenomaan huomiota sen luettavuuteen ja toimivuuteen.
Tekstin luettavuuteen vaikuttavat esimerkiksi kirjainten koko, muodot, seka kirjainten

valistys ja sommittelu (Pohjola 2003, 145).
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Kuva 12. Turun Kalusteen groteski kirjasintyyppi.

Yritysilmeessa kaytetaan tavallisimmin kahta tai kolmea kirjasintyyppia. Useasti esi-
merkiksi otsikkofontiksi valitaan eri kirjasintyyppi kuin leipatekstiin. Graafisen suunnitte-
ljan kannalta tarkedd on huomioida se kuinka hyvin kirjasintyypit toimivat yhdessa.
(Itkonen 2003, 62). Ikkunateippauksissa voisi suositella kaytettdvaksi kahta eri kirjasin-
tyyppia, toisen ollessa leikkisdmpi ja nayttavampi ja toisen tavallisempi ja tasapainoi-
sempi. Varsinkin pienempiin printteihin joissa esitetdan informatiivista sisaltéa, kuten

aukioloaikoja, kannattaa kayttda tasapainoisempaa ja perinteisempaa kirjasintyyppia,
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kuten Helveticaa. Garr Reynoldsin mukaan Helvetica on typografialle kuin japanilainen
riisi japanilaiselle keittidlle. Sellaisenaan se voi vaikuttaa tylsaltd ja mielenkiinnottomal-
ta, mutta kun sen yhdistad muihin maukkaisiin raaka-aineisiin, siita tuleekin tasapainoi-
nen, maukas ja harmoninen kokonaisuus. (Reynolds 2014, 46.) Helvetica ja Helvetican
kaltaiset tavalliset kirjasintyypit voivat siis itse asiassa olla niita kaikkein toimivimpia.

Minusta Reynoldsin kuvaus Helveticasta ja japanilaisesta riisista on erittain hyva.

Olennaista ikkunateippauksia suunnitellessa on myds miettia tarkkaan tekstin koko.
Suunnittelijan yksi tarkeimpia tehtavid on arvioida miltd etdisyydeltd ikkunaa tavalli-
simmin katsotaan. Mikali liikehuoneisto sijaitsee esimerkiksi levealld kavelykadulla tay-
tyy ainakin osan tekstista olla niin suurta, ettd se nakyy monen kymmenen metrin paa-
han. Jos liikehuoneisto sijaitsisi puolestaan esimerkiksi Tallinnan vanhan kaupungin
kaduilla, ei olisi mitaan jarkea kayttda suurinta mahdollista kirjainkokoa. Toinen tarkea
asia on miettia halutaanko kirjainten painoasuksi valita joko versaali eli suuret kirjaimet
tai gemena eli pienet kirjaimet (Nieminen 2003, 95). Otsikoissa versaali painoasu voi

toimia gemenaa paremmin.

Jos yrityksella on kaytéssaan graafinen ohjeisto, jossa on méaaritelty yrityksen viestin-
nassa kaytettavat kirjasintyypit ja varit, tulee niitd kayttdd mahdollisuuksien mukaan
myds ikkunateippauksissa, jotta yritysilme sailyy yhtenaisena. Suunnittelijalla tulee joka
tapauksessa olla ymmarrysta typografiasta ja sen trendeista. Kirjasintyypin valinta on
yksi keskeisimmista asioista ikkunateippauksien suunnittelussa. Tekstityypin kayttd on
ratkaisevassa osassa valittdmassa painotuotteen ulkoasua ja mielikuvaa (Pohjola
2003, 144).

4.1.4 Sommittelun merkitys

Sommittelun eli komposition tarkoituksena on luoda visuaalinen tasapaino, jossa eri
muodot, materiaalit, varit ja konkreettiset esineet Ioytavat paikkansa kokonaissommi-
telmassa (Nieminen 2003, 179). Tuula Nieminen puhuu teoksessaan nayteikkunoiden
esillepanosommitelmista, mutta niitd voi myds soveltaa ikkunateippausten graafiseen
suunnitteluun, silla sommittelussa patevat samat lainalaisuudet, oli sommiteltavana
alustana mika tahansa. Eri elementtien sijoittelulla on tavoitteena luoda asioiden valille
yhteyksia ja ohjata katsojaa eteenpain. Tavoitteena on luoda jarjestys kohteen pinnalla
siten, ettd ne opastavat katsojan silman liikkeita. Tavallisia elementtien tarkastelusuun-

tia ovat ylhaalta alas, vasemmalta oikealle, suurista elementeista pieniin, kirkkaista
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vareista tummiin ja epasaanndllisen muotoisista elementeista sdannoallisiin. Eri ele-
mentteja painottamalla voidaan luoda mielikuvia, kuten harmoniaa tai jannitteita. (Poh-
jola 2003, 126-127.)

Myos vastakohdat herattavat usein ihmisen mielenkiinnon. Yhdistelma suurta ja pienta,
kovaa ja pehmeaa seka tummaa ja vaaleaa luovat usein tasapainoisen kokonaisuuden.
Ikkunateippausten suunnittelu poikkeaa kuitenkin merkittavasti esimerkiksi tavalliselle
A4:lle suunnittelusta, silla yleensa liikehuoneistossa on useita erikokoisia tyhjia ikkunoi-
ta, eli pohjia, joihin suunnitella. Taméa tekeekin ikkunateippauksien suunnittelusta sa-
malla seka haastavaa etta kiehtovaa.

Niemisen (2003) mukaan sommittelu voidaan jakaa viiteen sommittelumalliin: symmet-
riseen, epasymmetriseen, horisontaaliseen, vertikaaliseen ja diagonaaliseen sommitte-
lumalliin. Symmetrisessd sommittelumallissa tavoitteena on tasapainoinen ja harmoni-
nen sommittelu. Symmetrisessa sommittelussa ikkunan keskuspisteen kummallakin
puolella olevat elementit ovat suuruudeltaan ja muodoltaan samanmuotoiset tai lahes
samanmuotoiset. (Nieminen 2003, 180.) Hyvin harvassa liikehuoneistossa on taysin
symmetrista julkisivua, silla usein kadulle pain on nahtavissa esimerkiksi vain yksi ovi.

Symmetristd sommittelua voi kuitenkin kayttaa esimerkiksi suurimpien ikkunoiden graa-

fisessa suunnittelussa ja tdma onkin varsin yleista (Kuva 13).

Kuva 13. Miesten parturin symmetrinen sommitelma.
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Epasymmetrisessa sommittelussa on enemman jannitettd. Se on epamuodollisempi ja
kiinnostavampi kuin symmetrinen sommittelumalli. Epasymmetrisessakin asettelumal-
lissa on silti tavoitteena luoda visuaalinen tasapaino, vaikka toisella puolella olisikin
raskaamman nakoisia elementtejd (Kuva 14). Tama voidaan aikaansaada jollakin pie-

nella yksityiskohdalla.

Horisontaalinen sommittelumalli toimii hyvin kun kaytdssa on pitkanomainen ikkuna tai
ikkunarivistd. Tassa sommittelumallissa elementtien sommittelu toteutetaan vaakamuo-
toon. Selkeimmat katsetta ohjaavat linjat 16ytyvat siis horisontaalisessa sommittelumal-

lissa vaakasuunnassa.

Vertikaalinen sommittelumalli vie katseen korkealle. Pylvasmaiset, ylospain suuntautu-
vat muodot luovat korkean ja usein juhlavan vaikutelman. (Nieminen 2003, 182-184.)

Talla voidaan korostaa esimerkiksi suuria ikkunoita tai rakennuksen muotoja.

Diagonaalisessa sommittelumallissa elementit on asetettu viistosti ja se antaa usein
vauhdikkaan vaikutelman (Kuva 15). Tassa tapauksessa diagonaali, eli l1avistgja, kul-
kee koko sommittelun punaisena lankana. Diagonaalinen sommitelma on haastava,
mutta se voi parhaimmillaan olla my6s palkitseva huomion heratyskeino. (Nieminen
2003, 185.)
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Kuva 15. Mustepalvelun diagonaalista sommittelua.
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Tutkimukseni mukaan liikehuoneistot kayttavat teippauksissaan eniten symmetrista
sommittelumallia, seka horisontaalista sommittelumallia. Diagonaaliset ja epasymmet-
riset sommittelumallit ovat ikkunateippauksissa harvinaisempia. Taman toisaalta ym-
martaa, silla usein yrityksestd halutaan antaa rauhallinen, ammattimainen ja tasapai-
noinen kuva. Toisaalta epasymmetrinen sommittelumalli voisi toimia huomiota heratta-

vana erottavana tekijana tasaisessa massassa.

Myds mittasuhteiden hahmottaminen on tarkeda nayteikkunaa tehdessa. On tarkeaa
ottaa huomioon esimerkiksi ihmisten katsekorkeus, jossa optinen keskipiste sijaitsee.
Optinen keskipiste on paikka johon asiakkaan katse kiinnittyy ensimmaisena. (Hirvi &
Nyholm 2009, 17.)

Tutkimuksessani havaitsin, etta huonolla sommittelulla voi pilata kokonaisuuden, vaik-
ka typografia, grafiikat ja varimaailma olisivatkin huolella mietitty. (Kuva 16) Sekava ja
lian tdyteen ahdattu ikkuna voi myds antaa hallitsemattoman kuvan myds yrityksen

toiminnasta.

Kuva 16. TT-Tuotantotekijéiden omaperainen sommittelu.
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4.1.5 Ympariston huomioonottaminen

Ikkunateippauksen suunnittelu ei rajoitu pelkdstaan ikkunan pinta-alaan ja ikkunan
muotoon, vaan ymparistotekijoilld on myds suunnittelun kannalta iso merkitys. Suunnit-
telijan tulee ottaa huomioon mahdolliset liikehuoneiston eteen pysakoéitavat autot, au-
ringonvalon suunta, jalkakaytavan leveys, liikehuoneistoa ymparoiva kasvillisuus, katua
vastapaata olevan rakennuksen ikkunoista heijastuva valo ja niin edelleen. Ymparisto
voi olla seka uhka ettd mahdollisuus. Eteva suunnittelija osaa hyddyntaa taitavasti lii-
kehuoneiston ymparistda ja sen ominaispiirteitd. Pyoraliike Veloteman tapauksessa
ikkunateipin valkoinen vari on saatu sopimaan hyvin yhteen vaalean rakennuksen
kanssa. Lisaksi suunnittelija tai likkeen myyja on jatkanut varimaailmaa lisdamalla ik-

kunaritilan varisen vihrean pydran ikkunan sisapuolella. (kuva 17).

:

cycllng & repairs. since 2005

Kuva 17. Velotema sulautuu mukavasti ymparistoon.

Yksi tarkea tekija ikkunateippausten suunnittelussa on myo6s huomioida ohikulkijan
yleisin tulosuunta. Jos jalkakaytava on kapea, voi ohikulkijan huomiota yrittda vangita
esimerkiksi auki olevan ulko-oven huomiota herattavalla teipilla tai kavelijoitd kohti

suunnatulla kyltilla.
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4.1.6 Trendien merkitys

Yksi suurimmista syistd siihen miksi aloin kiinnittdd huomiota ikkunateippauksiin ja -
somistuksiin alunperin oli useiden turkulaisten parturi-kampaamojen ikkunateippaukset
ja ikkunoihin kiinnitetyt julisteet. Ei siksi, ettd ne olivat niin huonosti suunniteltuja, vaan
siksi, ettd huomattava osa niista oli nakemykseni mukaan pudonnut uusimpien trendien
kelkasta jo aikoja sitten. Viime vuosituhannen trendifonttien lisdksi monien kampaamo-
jen ikkunoissa oli julisteita 80- ja 90-lukujen hiusmalleista, ja tama ihmetytti minua ko-
vasti. Miksi mina tai kukaan ikaiseni haluaisi asioida parturi-kampaamossa, jossa ei

selvastikaan olla ajan hermolla? Tai vaikka oltaisiin, ei se ikkunan perusteella vality.

Yksi selitys talle on se, ettd kyseisilla parturi-kampaamoilla on niin vakiintunut iak-
kaampi asiakaskunta, ettei heidan tarvitse tietaa viimeisen vuosikymmenen trendeista.
Toinen on se, etta heilla ei yksinkertaisesti ole rahaa tai mielenkiintoa uusia teippauksi-

aan ja mainosijulisteitaan.

Trendit eivat koske pelkastaan parturi-kampaamoja. Tutkimusta tehdessd huomasin,
ettd monissa ikkunoissa nakyi trendittdmien kirjasintyyppien lisaksi esimerkiksi vanhoja
kuvapankkikuvia. Tekohymylla varustettu 90-luvun ranskalainen malli likehuoneiston

ikkunateippauksessa ei anna kovin ihmislaheista kuvaa paikallisesta yrittajasta.

Jos yritys maarittelee kohderyhmansa nuorekkaiksi ja trendikkaiksi city-ihmisiksi, sen
tulisi huomioida kohderyhmansa erilaiset arvostukset ja elamantyylit. Trendikas ja muo-
titietoinen asiakas osaa olla vaativa niin tuotteiden kuin ymparisténkin suhteen. (Niemi-
nen 2004, 134.) Trendien merkitystd ei voi vahatella, silla tyylitdn ikkunateippaus voi

vaikuttaa vahvasti kuluttajan mielikuvaan yrityksen palveluista.

4 .2 Informatiivisuus

Lahestymistapoja liikehuoneistojen ikkunateippauksiin on monia, mutta lahes poikke-
uksetta niiden perimmaisena tehtavana on valittdd informaatiota. Yleensa ikkunateip-
pauksessa kerrotaan esimerkiksi yrityksen nimi seka viitataan jollain tavalla sen toimi-
alaan. Useimmissa ikkunateippauksissa nakyy myods tietoja esimerkiksi liikkeen au-
kioloajoista ja muista yhteystiedoista.
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Seuraavaksi tarkastelen liikehuoneistojen ikkunateippausten informatiivisuutta kolmes-

sa osiossa: informaation maarassa, sisalléssa ja selkeydessa.

4.2 .1 Informaation maara

Kuten aiemmin ensivaikutelman merkitysta kasitellessani totesin, on tarkeaa, etta ikku-
nateippauksesta huomataan ensimmaisena olennaisimmat asiat. Tahan voi vaikuttaa
helposti informaation maaralla. Mitd enemman informaatiota ikkunassa on, sen kau-
emmin katsojan kestaa sisaistda mista yrityksessa on kysymys ja mita tuotteita ja pal-
veluja se tarjoaa. Erityisen tarkeda on osata painottaa oikeita asioita. Painottamisella
tarkoitetaan sita, etta tarkeaa kohdetta pyritaan tuomaan esiin kayttamalla jotakin teho-
keinoa (Pohjola 2003,127.) Tallainen tehokeino voi olla esimerkiksi erikoinen kirjasin-
tyypin valinta, elementin suuri koko tai mielenkiintoinen vari. Jos korostettavia element-

teja on lilan monta, painotuksen merkitys haviaa sekasortoon (Pohjola 2003,127).

4.2.2 Informaation sisalto

Kerroin aiemmin, etta ohikulkija katsoo liikehuoneiston ikkunaa keskimaarin 1-3 sekun-
tia. Siksi on erityisen tarkeada, ettd huomio kiinnittyy myynnin kannalta olennaisiin asioi-
hin. Ikkunateippauksia valokuvatessani huomasin, ettd katseeni suuntautui usein en-
simmaisena ikkunan paalle sijoitettuun mahdolliseen kylttiin tai valomainokseen, ja sen
jalkeen suurimman ikkunan keskiosaan. Jommassakummassa tulisikin mielellaan na-
kya yrityksen logo tai palvelun kuvaus, jotta tarkein informaatio, eli yrityksen tarjoama
palvelu, ei menisi ohikulkijalta sivu suun. Ikkunan pienia printteja, kuten aukioloaikoja ja
yhteystietoja katsotaan yleensa vasta myohemmin. Toisaalta, jos kyse on esimerkiksi
ruokakaupasta, on kaupan aukioloajan hyva olla tarpeeksi suurella ja tarpeeksi naky-
valla paikalla, jotta sen voi havaita vaikka ohikulkevasta autosta. Kuitenkaan esimer-
kiksi yrityksen sahkopostiosoitteen ei valttamatta kannata olla ikkunassa kaikkein suu-
rimmalla, ellei se ole hyvin perusteltua. Ikkunateippauksen tilanneen asiakkaan toimiala
maarittdakin vahvasti sen, mitka asiat on olennaisinta tuoda esiin. Jos yrityksen toimi-
ala on erikoinen tai sellainen, jota ei voi tunnistaa pikaisesti ikkunaa vilkaisemalla, on
se hyva tuoda esiin tekstin muodossa. Tallainen palvelun kuvaus voisi olla esimerkiksi

"tilitoimisto”. Jos yrityksen nayteikkuna on puolestaan pullollaan leluja ei ole valttamatta
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tarpeellista korostaa enaa ikkunateippauksessa tai kyltissa, etta kyseessa on lelukaup-

pa. Talldin voidaan korostaa esimerkiksi yrityksen nimea ja tunnusta.

Informaation sisalléstéd puhuttaessa yksi merkittava tekija on myos se, mihin asiakkaat
halutaan ohjata yrityksen aukioloaikojen ulkopuolella. Onkin ehdottoman tarkeaa palki-
ta yritysta kohtaan kiinnostunut asiakas ohjaamalla hanet helposti esimerkiksi yrityksen
nettisivuille tai verkkokauppaan. Yhteystiedot onkin hyva esittda viimeistaan liikehuo-

neiston ovessa.

4.2.3 Informaation selkeys

Informaation selkeyteen voi vaikuttaa hyvalla sommittelulla, jarkevalla ja tasapainoisel-
la varien kaytolla, sekd ennen kaikkea typografialla. Mikali valittu kirjasintyyppi on esi-
merkiksi huonosti luettava tai lilan pienella kirjoitettu ei informaatio vality katsojalle.
Varillakin on valia, silla esimerkiksi ruskea tai musta teksti ei nday kunnolla ikkunasta,

ellei pohjalla ole kontrastia antavaa pintaa.

Ikkunateippauksissa toimivien varien ja hyvien typografisten valintojen lisdksi myds
oikeinkirjoituksella on merkitystd, kun puhutaan informaation selkeydesta. Yritys voi
antaa itsestaan epaammattimaisen, jopa junttimaisen kuvan, mikali ikkunateippauksis-
sa esiintyy esimerkiksi yhdyssanavirheitd. Yha useampi potentiaalinen asiakas kiinnit-
taa tdhan huomiota nykypaivana ja se voi pahimmassa tapauksessa vaikuttaa mahdol-

lisen asiakkaan mielikuviin ja sitd kautta ostopaatokseen negatiivisesti.

4.3 Suunnittelijan muistilista

Tassa otsikossa esittelen oppimani mukaan yhteenvedon siita, mita ikkunateippauksen
suunnittelijan tulee ottaa erityisesti huomioon. lkkunateippauksien suunnittelussa patee

usein samat lainalaisuudet kuin muussakin graafisessa suunnittelussa.
1. Kiinnita huomio

Ennen kuin ohikulkija voi alkaa lukea ikkunassa esiintyvaa tekstia hanen on huomatta-
va se. Huomiota voi vangita esimerkiksi kayttamalla kirkkaita vareja ja kontrasteja,

tummaa ja vaaleaa, kirkasta ja synkkaa, isoa ja pienta ja niin edelleen. Huomiota voi
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yrittaa herattdd myos muilla elementeilla, kuten mielenkiintoisilla ikkunasomistuksilla,

kyltilla, valomainoksella tai jalkakaytavalle asetetulla mainostelineella.
2. Yksinkertainen toimii

Ikkunaa saatetaan katsoa lahelta, kaukaa, seisten, kavelyvauhdista tai liikkuvasta au-
tosta, joten informaatiota ei kannata olla liikaa. Tarkedd onkin maarittdd elementeille
tarkeysjarjestys ja panostaa sen informaation nakyvyyteen, jota halutaan ensisijaisesti
valittaa. Tarkeimpia elementteja voivat olla esimerkiksi yrityksen tunnus, palvelun ku-

vaus, slogan tai sisdanheittotarjous jota ei voi ohittaa.
3. Kayta laadukkaita materiaaleja

Jotkut teipit kestavat aurinkoa, sadetta, pakkasta ja kuraa huomattavasti pidempaan
kuin toiset. Teipin ikd voi vaihdella muutamasta kuukaudesta viiteentoista vuoteen.
Tama riippuu paljon esimerkiksi siitd, paistaako kyseiseen ikkunaan paivittain aurinko,
vai onko se varjon puolella. Varmista, ettd materiaali on kohteeseen sopivaa ja tar-

peeksi kestavaa.
4. Ole ajan hermolla

Vanhanaikaiset kirjasintyypit tai liukuvariyhdistelmat eivat valttdmatta toimi yhta hyvin
nykypaivana kuin parikymmenta vuotta sitten. Yrityksen on vaikeaa antaa itsestaan
trendikasta ja ammattimaista kuvaa kayttdmalld vanhoja mainosjulisteita ja Comic Sans
-kirjasintyyppia, vaikka sen yritystoiminta olisikin muuten edistyksellista. Tama patee

kaikessa muussakin viestinnassa, ei pelkastaan ikkunateippauksissa.
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5 IKKUNATEIPPAUS NYT JA TULEVAISUUDESSA

Ikkunateippausala on jostain syysta hieman irrallaan, kun puhutaan markkinoinnista tai
graafisesta suunnittelusta. Alalle ei ole varsinaisesti koulutusta, vaan taidot opitaan
usein tyopaikalla. Tassa on seka hyvat etta huonot puolensa. Ikkunateippausten suun-
nittelija, joka tyoskentelee piirto-ohjelmien lisaksi paivittain printtereiden ja leikkureiden
kanssa painotalossa osaa tiedostaa paljon tavallista graafista suunnittelijaa paremmin
teippausten uhat ja mahdollisuudet. Han ymmartaa todennakdisesti enemman painova-

reista seka teippaustekniikoista ja —materiaaleista, puhumattakaan ikkunoista.

Toisaalta taas painotalossa vuosikaudet tydskennelleen ammattilaisen graafinen
osaaminen ja trendien tuntemus voi olla vahaisempaa kuin esimerkiksi mainostoimis-
tossa tyoskentelevalla tuotanto-AD:lla. Puhumattakaan siita, etta alasta mitdan tietdma-
ton saastelias yrittaja olisi itse suunnitellut ja asentanut teippinsa. Laatu on suhteellinen
kasite, ja kauneus on katsojan silmassa, mutta vaittaisin, etteivat ikkunateippaukset
ainakaan Turussa ole keskimaarin kovin tyylikkaita. Tutkimukseni sadasta turkulaisesta
likehuoneiston ikkunasta olisin graafisena suunnittelijana nayttanyt vihreda valoa ehka

kymmenelle. Parantamisen varaa siis on.

Itse tahtoisin henkildkohtaisesti nahda laadukkaampaa graafista suunnittelua, nokke-
lampaa ja puhuttelevampaa viestintad, seka kekseliaGampia teippausratkaisuja. Tule-
vaisuudessa nakisin, etta liikehuoneistojen ikkunoissa nahdaan entistd enemman liik-
kuvaa kuvaa, silla ohikulkijan huomiosta kilpailee niin moni asia — eikd vahiten kulutta-
jan oma alypuhelin. lkkunoiden taytyykin pystya tuottamaan enemman viihteellista si-
saltdéa, mihin pelkka teippaus ei valitettavasti pysty. Ikkunateippaukset tuskin katoavat
mihinkdan seuraavan vuosisadan aikana, mutta niiden rooli ensisijaisen informaation
valittajana tulee vaistamatta vahenemaan ikkunoiden taakse asennettavien screenien

tielta.
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6 LOPUKSI

En oikeastaan tiedd miksi valitsin ikkunateippaukset opinnaytetyoni aiheeksi. En ole
koskaan tydskennellyt ikkunateippauksien parissa, enka varmaankaan tule koskaan
kauheasti tydskentelemaankaan. Silti niissa oli jo pitkdan ollut jotain kiehtovaa, joka sai
minut tutkimaan asiaa enemman. Kuka niitd tekee? Miten niitd tehdaan? Millaisia ne
oikeastaan ovatkaan? Naihin ja moniin muihin kysymyksiin sain opinnaytetytni edetes-

sa yllattavankin paljon vastauksia.

Opinnaytetydni koostamisessa oli toki myés omat haasteensa. Aloitin opinnaytetyoni
kokoamisen hyvissa ajoin, mutta tydskentely ei ollut kovin tehokasta. Olin tehnyt jo
pitkdan muistiinpanoja ja kaynyt valokuvaamassa turkulaisia liikkehuoneistoja seitseman
kuukautta ennen opinnaytetydn palautusta. Silti haastatteluiden jarjestaminen ja kirjoi-

tusosion viimeistely venyi pitkalle kevaaseen.

Opinnaytetydni edetessd ymmarsin, ettd haastatteluihin tulisi varata enemman aikaa.
Vaikka valmistauduin haastatteluihin hyvin ja olin mielestani rakentanut kattavan haas-
tattelurungon, huomasin myéhemmin, ettad paljon asioita jai my6s kysymatta. Oikeas-
taan minun olisi pitanyt menna vahintaan viikoksi ikkunateippauksia toteuttavaan yri-
tykseen apupojaksi, jotta voisin sanoa ymmartavani jotain ikkunateippauksista. Onnek-

si sain kuitenkin vastauksen suurimpaan osaan mieltani askarruttaneista kysymyksista.

Voin sanoa olevani tyytyvainen opinnaytetyohoni, silla haastattelujen seka erilaisten
lahteiden avulla sain paljon lisatietoa ikkunateippausten maailmasta. Erityisesti teippa-
uksen tydvaiheet ja tekniikat olivat minulle taysin uutta tietoa. Oma tutkimukseni turku-
laisten liikehuoneistojen ikkunoista auttoi puolestaan hahmottamaan paikallisia trendeja

sekd ymmartdmaan ikkunateippausten mahdollisuuksia.

Koen, ettd opinnaytetydstani voi olla hydtya seka painotalossa etta painotalon ulkopuo-
lella tydskenteleville suunnittelijoille. Uskoisin, ettd tulevaisuudessa ikkunateippaukset
olisivat toimivampia, tehokkaampia ja kauniimpia, mikali keskustelu olisi avoimempaa
eri toimijoiden kesken ja tietotaitoa ja osaamista jaettaisiin enemman puolin ja toisin.
Tietotaidon jakaminen seka keskustelun avaaminen olivatkin opinnaytetyoni paatavoit-

teita.
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LIITE — Sata turkulaista ikkunateippausta viidessa
minuutissa

TURKULAISTA

IKKUNATEIPPAUSTA
5 MINUUTISSA

Niki Pettersson
2017

Kaikki opinnaytetydssani tarkastelemani sata ikkunateippausta loydat osoitteesta:
https://drive.google.com/open?id=0B6B8TRE2-ul5Q3cya25mSGJFRUK
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