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Abstrakt

Arbetet ar ett bestallningsarbete gjort for foretaget EG-trading Oy vid Horsbacks
industriomrade i Ekends. EG-trading Oy &r ett vaxande foretag inom import och
forsaljning av produkter for gronbranschen. Malet med arbetet &r en planering av
gardsplanen invid den byggnad som fungerar som kontor, som lager och for foretagets
odlingsverksamhet. Garden skall fungera som en estetiskt tilltalande besokspunkt for
kunder, studerande och samarbetspartners, EG-tradings produkter skall anvandas och
forevisas pa omradet och samtidigt maste den vardagliga logistiken pa omradet fungera
smidigt.

Vi har valt att ta var teoretiska utgangspunkt i estetiken for att forsoka fa klarhet i vad
"estetisk tilltalande” kan innebéra. Vi har ocksd undersokt &mnen som visuell
marknadsforing och komposition samt hur manniskan trivs i sin omgivning. Vi forsoker
har hitta ndagon form av samband som kan hjalpa oss att fa en tilltalande planering som
tar i beaktande alla de olika behoven pa omradet.

Teorisokningen och planeringen har delvis framskridit sida vid sida. Arbetet resulterar i
en oversiktlig planering av hela gardsplanen samt en mer detaljerad planering av ett
utstallningsomrade for foretagets produkter.

Sprak: Svenska Nyckelord: foretagsgard, planering, estetik, visuell
marknadsforing, komposition
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Abstract

The orderer of the work in this thesis is EG-trading Oy in Horsback, Ekends. EG-trading
Oy is a growing company, concerning import and retail of landscaping products. The goal
of the work is an improvement plan for the courtyard outside the company’s office-
building, which also functions as a warehouse and for cultivation-purposes. The
courtyard is to function as an aesthetically appealling visitation-area for clients, students
and collaborators. EG-tradings products are to be used and displayed in the plan, and the
everyday logistics must be taken in to consideration.

The starting point of our theoretical research is in Aestetichs, where we try to find out
what “aesthetically appealing” really means. We are also looking at branches such as
visual marketing and visual merchandising and how the human being relates to the
environment. We try to find some connections within these point of views, that could
help us to create a plan that is both attractive and meets all the practical needs.

The research and the planning process have partly been carried out side by side. This
thesis results in an overviewing plan of the courtyard and a detailed plan of an area for
product display.

Language: Swedish Key words: courtyard, planning, aesthetics, visual marketing,
composition
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1 Introduktion

De flesta av oss har hort ordet estetik och vet att det hor samman med skdnhet. Men vad &r
skonhet egentligen? Vi &ger alla en formdga att uppleva skénhet och vi har alla en
uppfattning om vad som &r vackert eller fult. Daremot &r det valdigt svart att forklara sjalva
upplevelsen, eftersom den berér alla vara sinnen och beror hela vart jag.
(Hagerstrom&Schulman 2006, 84). UIf Klarén (2006), universitetslektor i fargteori och
visuell gestaltning vid Hogskolan Konstfack i Stockholm, papekar att det ar en sak att kanna
eller intuitivt forestalla sig det man kallar ett féremals tonfall eller stamningen i ett rum. En
helt annan sak &r att medvetet kunna reflektera dver vad som orsakar upplevelserna. Han
betonar att den som professionellt arbetar med formgivning pa ett eller annat satt medvetet
maste gora reda i den estetiska verkans sammanhang och orsaker. For den kreativa
forstaelsen ar det viktigt att ha tydliga begrepp och forhallningssatt, samt kunskap om
grundladggande principer och processer som skapar sammanhang och mdojliggoér en
reflekterad 6verblick och helhetssyn. (Klarén 2006, 284)

Detta examensarbete gors som ett bestallningsuppdrag och skall resultera i en gardsplanering
for EG-Trading Oy. Planeringen skall vara estetiskt tilltalande fér manga olika malgrupper

samt vara fungerande i fraga om foretagets logistisk.

Vi kommer att gora ett ytligt dyk i Estetikens historia och anvandningen av begreppet idag
for att se om vi hittar nagra verktyg for planeringsarbetet eller nagra Kriterier att ta fasta pa i
efterhand for att kunna avgéra om vi lyckats med uppgiften att skapa en plats som &r “estetisk

tilltalande”.

1.1 Bestallningsuppdraget

Arbetet gors for EG-trading Oy, som &r ett vaxande foretag inom import och forsaljning av
produkter for gronbranschen. Ledord for foretaget och dess produkter ar kvalitet, hallbarhet
och funktion. Foretagets image vill man att ska vara “’gron”. Produktutbudet skall starka

denna bild och man koncentrerar sig pa produkter som &r ekologiska eller atervunna.
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Figur 1: Foretagets hemsida (EG-trading, 2017)

Familjeforetaget hade tidigare sin bas i Nummela men i samband med att man expanderade
och investerade i egen odling av sedummattor ar 2012, hittades en passlig tomt pa Horshacks
industriomrade i Ekenéas. Har byggdes en ny lokal, med en hallbyggnad for bade kontor och
lager och odlingsverksamhet. Nyligen gjordes ocksa hemsidorna helt om och man gjorde
dem tydliga och representativa for foretaget. Efter att allt detta nu blivit klart saknas annu
fardigstallandet av en fungerande och representativ gard pa framsidan som skall lyfta fram
foretagets image. Detta ar nagot som man kanner att behover goras snarast och vill darfor ha

hjalp med en planering att utga ifran.

Figur 2: EG-tradings byggnad och gard (Carina Olander, 2017)



1.2 Mal och Syfte

Det huvudsakliga och konkreta malet for arbetet ar den bestillda planeringen av
representationsgarden pa framsidan av EG-tradings féretagsutrymmen i Horsback, eftersom
foretaget garna vill komma igang med anldggningen av garden sa fort som mojligt.
Planeringen skall vara praktiskt fungerande samt lyfta fram foretagets produkter pa att bra
satt. Utmaningen ligger i att kombinera gardsplanering i allmanhet med den visuella
marknadsforingen av produkter. Produkterna skall d&ven kunna anléggas tekniskt korrekt och
omradet fungera logistiskt. Mycket skall inga pa liten yta och utmaningen &r att lyckas fa till

en helhet som kanns fungerande och estetiskt tilltalande

Syftet med arbetet som helhet &r att skapa en kunskapsbas gallande design och utformning
Overlag som kan anvéndas i olika typer projekt framdver. Kunskaperna kan hjalpa foretaget
i deras fortsatta utveckling och planering av sin omgivning och image, samt vara till nytta

for oss som hortonomer i framtida uppdrag.

1.3 Metoder

Arbetet bestar av en teoridel och en planering. Teoridelen ar en litteraturstudie dar vi
utgaende fran begreppet Estetik forsoker hitta referenspunkter att ta fasta pa i arbetet med
planeringen. Vi vill undersoka begreppet fran olika synvinklar och kommer darfor anvanda
oss av litteratur ur olika kategorier sa som konst, tradgardsdesign, marknadsforing, grafisk

kommunikation, arkitektur.

Planeringen utgar fran analys av behoven och utgangsldget och bestar i en Gversiktlig

planering av hela omradet samt en detaljerad planering av ett produktforevisningsomrade.

Planeringen och litteraturgenomgangen har delvis framskridit sida vid sida och gett nya
infallsvinklar at bada hall. Kunskap vi sttt pa inom litteraturstudierna har paverkat val i
planeringen och idéer, problem och krav som uppkommit i planeringen har i sin tur lett till

val géllande informationssokningen.

Under arbetets gang har tat kontakt hallits med delagarna i EG-trading Oy. Fran foretaget

har vi fatt informationen om samt bildmaterialet for alla produkter i deras sortiment.



2 Estetik

Redan for 6ver 2000 ar sedan begrundade de grekiska filosoferna skonhetens betydelse, men
det var forst pa 1700-talet som estetiken skildes at till ett eget begrepp av den tyske filosofen
Alexander Baumgarten (Hagerstrom & Schulman 2006, 84). Estetik, eller laran om det
skona, saknar fortfarande exakt definition. Manga filosofer (bl.a. Heidegger och Kant) har
forsokt forklara begreppet. (Hagerstrom & Schulman 2006, 84). Enligt samma forfattare
(2006) sag t.ex. den franska filosofen Merlaut-Ponty (1908-1962) estetiken som en summa
av sinnesférnimmelser, medan andra har sett den som en foreteelse mellan féremalet och
askadaren. Estetik ar enligt Svenska akademiens ordlista “vetenskapen om det skéna”
(SAOL 2015, 262). Enligt samma ordbok (2015) beskrivs ordet estetisk- ’som har att gora
med estetik, skon, smakfull”. Andra kéllor talar om estetiken som filosofin om det skéna i
konsten (Broby-Johansson, 1965) och att nagot estetiskt ar tilltalande och skont (Lucie-
Smith, 1984). Utgaende fran de hér beskrivningarna handlar estetik alltsa om skonhet och
smak, men hur kan vi definiera vad som &r estetiskt tilltalande? VVad som upplevs som skont,
vackert eller positivt ar olika for var och en (Leine & Hellstrom 2012, 15). Enligt manga
kéllor rader det fortfarande idag en osakerhet kring begreppet Estetik och dess egentliga

betydelse.

Simon Bell (2012, 64-65) begrundar Estetikens natur och konstaterar att Estetiken oftast
forknippas enbart med den “fina” konstens natur och mening samt uppskattningen av den.
Det ar da frdga om t.ex. malningar, skulpturer, musik, drama och till viss man aven
arkitektur. Samma uppfattning ges i de flesta kéllor som behandlar temat estetik, och for att
annu titta pa ordboksforklaringar om begreppet kan vi hitta beskrivningar som séger att
estetik &r laran om kénslor, sérskilt i samband med konstupplevelser (Broby-Johansson,
1965) samt att det ar fraga om ett sammanhéngande system av visuella, moraliska eller

sociala kriterier for bedémning av konstverk (Lucie-Smith, 1984).

2.1 Om skdnhet

Ett klassiskt begrepp inom estetiken ar det Skona. Det skona forvéaxlas ofta med det vackra.
Det grekiska ordet for skon — kalos betyder egentligen vard att uppméarksamma eller
beaktansvard men inte i trivial mening vacker (Klarén 2006, 285). Skdnhetsupplevelser
involverar alla vara sinnen och beror hela vart jag. Skonhet ar nagot fundamentalt som vi
behover for att orka leva. Den paverkar var trivsel och stimulerar vart medvetande. Den gor

oss lyckligare, effektivare och nojdare. Forenklat kan man sdga att det vi upplever som
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vackert 6vertraffar vara forvantningar pa alla plan och tillfredsstaller alla sinnen, medan det
fula gor oss besvikna (Hagerstrom & Schulman 2006, 84). Upplevelsen av vad som ar skont
eller vackert beror kanske framfor allt pa vad man har lart sig att tycka och tanka. Vad man
uppfattar som vackert forandras over tid dd nya erfarenheter, nya referenser och nya
sammanhang ger nya uppfattningar om utformning och vad som &r fint. (Leine & Hellstrom
2012, 15)

2.2 Ur estetikens historia

Det antika Greklands estetiska ideal bottnar i harmonin och symmetrin, vars grund var de
olika delarnas inbordes férhallanden (matematiska). Skonhet, harmoni och symmetri gick
hand i hand och det var utifran dessa aspekter man bedémde ett verk. (Bergstrom 2015, 44)

Enligt Platon skulle konstverken svara for en absolut standard. Han ansag att kallan till
skdnhet var proportionernas egenskaper och konstaterade att de ratta proportionerna tar fram
det skona och goda i allt. Platons uppfattning var ocksa att det fanns en grundlaggande idé
om ett foremal eller sak, ett slag arketyp, med vilken alla liknande foremal jamfordes. Den
hér, av gud skapade, idén skulle fungera som forebild for konstnaren och malet skulle vara
att komma sa nara foremalets ideal som mojligt. Det viktigaste var objektets vasen och inte
dess utformning, enligt Platon, och skonheten lag i det vad betraktaren visste om objektet,
inte i det man sag. Han kritiserade samtida konstnarer for att inte respektera de matematiska
proportionerna utan forma skulpturer utgdende fran hur de uppfattade objektet. (Bergstrém
2015, 46-47)

Avristoteles daremot kritiserade Platons teori och var av den asikten att objektets form
paverkades av dess syfte. Utformningen utgick inte fran idealet utan fran
anvandningsandamalet, tillverkaren och materialet. Med andra ord valde man olika stilar i
olika situationer och formen utgick fran konstnarens standpunkt. Han ansag fortfarande att
skonhetens huvudsakliga former var ordning, symmetri och bestamdhet, sasom de
matematiska vetenskaperna uttryckte, men tillade att formerna ocksa var en f6ljd av manga
olika aspekter. (Bergstrom 2015, 47)

Filosofen Ksenofanes talade om den ideala skonheten, som forestéllde naturen som en helhet
bestaende av sina delar och den andamalsenliga skénheten, vilken handlade om formens
forhallande till anvandningsandamalet. Hittills hade det vackra och goda i princip betytt
samma sak, men nu borjade man anse att sjalen aven kunde ta till sig sadant som inte ansags
”vackert”. (Bergstrom 2015, 46)
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Under 1700-talet introducerade den tyske filosofen Alexander Baumgarten termen estetik,
som hade sitt ursprung i det grekiska ordet aisthetikos. Det betyder att férnimma nagot, och
avser hur en manniska kan uppleva ett fenomen eller ett objekt sérskilt genom kanslor. Vid
den tidpunkten var det rationella tankandet, eller logiken, med sanning som framsta mal,
dominerande som filosofisk inriktning. Da framfordes termen estetik som for att mojliggora
en annan tolkning av ménskligt handlande och att estetik skulle kunna bidra till att det
uppstod sinneskunskap hos en ménniska. (Hultén 2014, 127)

2.3 Den estetiska upplevelsen

Den konst- och betraktarcentrerade estetiken som ar vanlig idag kan inte riktigt tillrackligt
svara for den likasa viktiga estetiska upplevelsen av vardagen, eftersom den nastan alltid
engagerar 0ss helt kroppsligt (Saito 2001, 89). Den estetiska upplevelsen &r, som tidigare
konstaterats, personlig. Att bestamma exakt vilka upplevelser en miljé ska framkalla hos

manniskor som anvander den & omgjligt (Leine & Hellstrom 2012, 16).

Vi tar in den fysiska miljon via 6gon, 6ron, kansel, balans och férmagan att uppfatta
rumsligheter och strak (Leine & Hellstrom 2012, 16). En speciell del av hjarnan bearbetar
all estetisk information och analyserar saker sasom ljusstyrka, farg, rorelse, ansikten, kroppar
och landskap. Om vi anser nagot vackert eller inte &r en direkt féljd av summan av dessa
kategorier. (Sjovall & Gospic 2016, 16). Vi tilltalas via vara sinnen och far signaler om vad
vi kan goéra, men vi uppfattar ocksa miljon pa ett kanslomassigt plan. Alla paverkande
faktorer kan inte helt och fullt planeras och styras i arbetet med arkitektur och utformning
av miljoer. Mycket gar dock att planera och genom att ha kdnnedom om centrala begrepp
som ar relevanta for utformningen av platsen, Okar forutsattningen for att uppna

andamalsenliga och hallbara resultat. (Leine & Hellstrom 2012, 16)

Enligt Klarén (2006, 285) beskriver den amerikanske psykologen James J Gibson sinnena
som perceptuella system och foredrar att tala om fem former for extern uppmarksamhet

istallet for fem separata sinnen.

Det &r viktigt att vi bildar oss en uppfattning om den milj6 vi analyserar och att vi intar rollen
som medvetna betraktare. Istallet for att passivt ta emot miljoupplevelser gar vi istéllet in for
att aktivt uppleva miljon. Har spelar de olika sinnena, tiden och rérelsen en viktig roll. For
att fa en sann uppfattning om verkligheten maste vi ocksa réra oss i den. Att se arkitektur &r
aldrig samma sak som att uppleva den. Kroppen och sinnena kan férmedla en del viktig

information som vi bara kan fa pa platsen. (Hagerstrom & Schulman 2006, 85)



2.4 Estetiken i vardagen

Yuriko Saito (2001), professor i filosofi vid Rhode Island School of Design och k&nd som
den centrala utvecklaren av vardagens estetik, konstaterar att det &r allmant forstatt att
estetiska objekt inte bestar av speciella bestandsdelar utan snarare bestams av vara attityder
och erfarenheter. En konsekvens av det har synsittet blir att precis vad som helst som vi pa
nagot satt kan kanna eller uppfatta, vare sig det ar en imaginar produkt, vad som helst vi ser,
eller kanske en tanke, blir ett foremal for estetisk uppméarksamhet. | ljuset av den har
uppfattningen anser Saito (2001) att det &r intressant och anmarkningsvart att estetiken idag
anda framst ar forknippad med konsten. Hon (2001) citerar Thomas Laddy som observerar
att trots att manga estetiker insisterar att estetiska egenskaper inte ar begransade till konst,
anvander anda just de tankarna 6verlag konsten som huvudsaklig fokus i sina diskussioner.
Saito (2001) konstaterar att vi ofta da vi diskuterar icke-konstnarliga ting och aktiviteter
fokuserar pa deras liknande vid konst och tar t.ex. sport och matlagning som exempel. Det
ar forstaeligt att estetiken forklaras genom jamforelse till konsten, av den enkla orsaken att

just konstens estetik &r de referensramar vi bast kanner till.

Konstféremal, trots att de ofta &ven erbjuder nagon form av nytta, skiljer sig fran vardagliga
foremal i det att de i forsta hand ar skapade och uppskattade for sin estetiska innebord. De
flesta av vara vardagliga foremal/handelser ar skapade, anvéanda eller verkstéllda for icke
estetiska andamal sdsom hygien, naring, skydd och uppskattade for deras funktionalitet.
Saito (2001) menar anda att man inte klart kan skilja at de estetiska och det praktiska,
eftersom mycket av den estetiska upplevelsen uppkommer just vid anvandandet, och
anvander sig av exempel som dppnandet av ett vackert inslaget paket eller en kniv som mjukt

och latt skar det den ska.

Det dr anmérkningsvért att mycket av vdra ’dagliga bekymmer” domineras av den estetiska
dimensionen, t.ex. vad géller rutiner, ritualer och traditioner, och d&ven om man anser att
fokuserandet pa det estetiska ar ytligt och dverdrivet, spelar det oftast en avgdrande roll i
olika kulturella foreteelser.

Vi ar ocksa benagna att géra moraliska bedémningar av personer utgaende fran estetiska
egenskaper. Hur de ser ut, om deras hem ar stadat, hur de anvéander sin kropp, sin rést 0.s.v.
Den vaxande estetiska medvetenheten och de paféljande bedémningarna har ofta allvarliga
konsekvenser, t.ex. vad galler manniskokroppens ideal. Konsekvenser syns ocksa vad galler
det ekologiska inflytandet. Forskare och landskapsplanerare &r oroliga 6ver det faktum att

den stora massan bara verkar vara intresserade av att skydda de aspekter av naturen som &r
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estetiskt tilltalande, sasom pandor, valar, redwood-trad och inte bry sig om t.ex. torsk,
insekter och prarier som &r i ett mer trdéngande behov av skydd. Saito (2001) menar att dessa
allvarliga och langtgdende konsekvenser av var vardagliga forkarlek for det estetiska och

vara val darefter, absolut maste fa estetikernas, sa redan lange behovliga, uppméarksamhet.

2.5 Marknadsforingens estetik

Med marknadsforingens estetik menas ofta hur olika sinnesupplevelser kan bidra till ett
foretags varumarkesidentitet. Detta far stod bland manga filosofer som menar att olika objekt
kan erbjuda estetisk tillfredstéllelse genom att som symboler pdminna om angenama och
tilltalande saker. De flesta foretag vill skapa framgangsrika och uthalliga varumarken,
oavsett om det handlar om en konsumentvara eller en professionell tjanst. De flesta
varumarken formas i kundernas tankesatt genom de mentala bilder- den image- som uppstar
utifran deras erfarenheter och upplevelser. Varumarkesbyggnaden handlar darfor i forsta
hand om kundernas forestéliningar, kanslor och upplevelser av en produkt eller ett
varumadrke och ingenting annat. (Hultén, Broweus & van Dijk 2011, 48-49)

3 Visuell marknadsféring

En visuell produktpresentation innefattar ssmma kompositionsspanningar som bildkonstens
malningar, arkitekturens byggnader och musikens tonfoljder. Fokuspunkten i den visuella
kompositionen &r den punkt som fangar betraktarens uppméarksamhet. En visualist skapar
den slutliga fokuspunkten med hjalp av ljus och skugga, former, farger, kontraster eller

Overraskande moment. (Nieminen 2009, 186)

All visuell marknadsforing skall vara sammanhangande, ha en tydlig linje och halla samma
stil oberoende av vilket medel som anvands (Nieminen 2009, 161). Hirvi & Nyholm (2009,
7) poangterar &ven de att budskapskedjan ar viktig och att marknadsfoéringen effektiveras
genom att man fran borjan till slut upprepar budskapet i olika marknadsforingsinstrument
sasom broschyrer, kataloger, direktreklam och annonser samt att skyltfonster och

produktpresentationen i affaren foljer samma linje.

Det visuella intrycket spelar en stor roll for vilka k&nslor kunden férknippar med butiken.
Butikens miljo och utformning kan sarskilja ett koncept fran ett annat och ge kunden ett

mervarde. Hur man an véljer att inreda sin butiksyta skall man alltid utga fran kundens behov
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och satta kunden forst, hon skall kunna hitta det hon soker samt genom en miljo som
formedlar varumarket fa bekréaftat att hon hamnat pa réatt stalle. (Shcmidt Thurow & Skold
Nilsson 2004, 34).

Bilder kan anvandas for att viacka uppmarksamhet och péaverka kopbeteendet.
Undersokningar visar att bilder pA manniskor som hor till kundens referensgrupp okar
forsaljningen. Med hjalp av bilder blir vaggytorna intressanta, samtidigt fungerar de som
vagvisare. (Hirvi & Nyholm 2009, 79)

Keinonen & Koponen (2001, 49-50) poangterar dven de hur viktigt det ar att utga fran
kunden. En massmonter t.ex. skall vacka uppmarksamhet och positiva kénslor hos kunden.
Det viktigaste ar att tanka pa malgruppens fysiska, sociala och psykologiska behov.
Koblanck (2003, 197) patalar ocksa att allt skall géras pa mottagarens villkor. En utstéllning
riktad till barn far annan utformning an den riktad till vuxna, &ven om den handlar om samma
produkt. Man behover ocksa ta i beaktande massans karaktar och anpassa darefter, men
oberoende av detta ger alltid monterns utformning och prydlighet en forestalining om
foretaget och dess stravan. (Keinonen & Koponen 2001, 49-50)

Montern och personalen bildar foretagets visitkort”. Den forsta kontakten mellan kunden
och férsaljaren kan vara just den i massmontern och darfor ar betydelsen av att det blir ett
lyckat mote av yttersta vikt for den framtida kundrelationen med foretaget. (Keinonen &
Koponen 2001, 50) Vad galler kundférhallandet 6verlag kan foretaget ocksa valja att se
kunden som en medarbetare. Genom detta mojliggér man for kunden att i allt storre
omfattning betjana sig sjalv och kunden inkluderas i produktionsprocessen. Om kunden far
information om verksamheten, kunskap och teknik sa att de kan genomfora vissa uppgifter
pa egen hand uppstar fordelar som bidrar till engagemang och kreativitet. (Mossberg 2003,
192)

| planerandet av butiksmiljoer kan man komma ihag att handlandet &r en fysisk aktivitet, dar
alla vara sinnen anvands for att gora en bedomning. Att lata kunden rora, prova, lukta, lyssna
och undersdka produkten, kan bidra till ett engagemang och ett Okat fortroende for
produkten. (Schmidt Thurow & Skold Nilsson 2004, 33) Planeringen borjar alltid fran

produkterna, de mest intressanta och aktuella varorna valjs ut (Hirvi & Nyholm 2009, 12).
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4 Komposition

Alla som jobbar med nagon form av kreativ planering behdver kunskaper i komposition.
(Nieminen 2009). En skicklig formgivare havdar att form inte far bli ett sjalvandamal utan
dess framsta uppgift ar att fa fram budskapet genom att Attrahera och Orientera (Bergstrom
2012, 229). En effektiv form attraherar mottagaren genom sdrart och kraftfullhet.
Mottagaren kan antingen ryckas med av en del av helheten eller av helhetsupplevelsen.
(Bergstrom 2012, 229). Bergstrom (2012) menar aven att det star alldeles klart att en

genomtankt val strukturerad och enhetlig form ger ett professionellt och trovérdigt intryck.

Komposition handlar enligt Leine & Hellstrom (2012, 17) om valet och organisationen av
olika komponenter i miljon. En god komposition uppnas genom en avvagning mellan
komplexitet och enkelhet, miljon bor varken upplevas som rorig eller enformig. En enkel
bakgrund kan klara en mer komplex komposition, medan en komplex bakgrund behdver en
enkel komposition. Leine & Hellstrom (2012, 17) lyfter fram begrepp som rytm, balans och
artikulation som avgdérande komponenter for forstaelsen av en plats, och papekar att det
manga ganger kan vara intressant att artikulera nagot for att forstarka en riktning, identitet

eller funktion.

4.1 Gyllene snittet

Som tidigare konstaterats, ansags det estetiska idealet i antikens Grekland grunda sig pa
harmoni och symmetri. For att ge en verkligheten en greppbar struktur, skapade man ordning
i oordningen med hjalp av matematiska lagar (Bergstrom 2015, 44). Gyllene snittet uttrycker
forhallanden som man aterfinner i naturen och allt sedan antiken har man inom arkitekturen

och bildhuggarkonsten arbetat med gyllene snittet som norm (Koblanck 2003, 144).

Gyllene snittet ar en magisk kvot som forundrat intellektuella i 6ver 2400 ar, forsta tecknet
pa detta forhallande finns i statyer vid templet Parthenon pa Akropolis. Rent matematiskt sa
motsvarar gyllene snittet en kvot pd 1,618033988...0.s.v. Man har funnit att detta korrelerar
starkt med vad manniskan verkar uppfatta vackert. (Sjovall & Gospic 2016, 13)

Gyllene snittet fas da en stracka delas i tva delar sa att forhallandet mellan den mindre delen
till den storre ar det samma som mellan storre delen och hela strdckan. En rektangel som
skapar harmoni och estetiskt valbehag baserat pa det gyllene snittet, skulle uppfylla féljande
krav; dad man ur rektangel sarskiljer en kvadrat skall den kvarvarande rektangeln vara

likformig med den ursprungliga. Metoden kan upprepas vidare och resultatet &r allt mindre
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rektanglar. Nar punkterna som visar pa det gyllene snittet kombineras med varandra far man

en spiral som ocksa forekommer i naturen. (Bergstrom 2015, 45)

1/

Figur 3: Rektanglar och spiral som baseras pa Gyllene snittet (Carina Olander, 2017)

4.2 Gestaltlagarna

Enligt gestaltpsykologin har hjarnan begavats med ett ordningssinne som hjéalper oss att
skapa ordning i den kaotiska varld full av stimuli som vi lever i. Speciellt inom grafisk
formgivning spelar Gestaltpsykologin en stor roll. Fokus ligger pa hjarnans vilja att se
gestalter eller helheter bland en mangd delar. Enligt Gestaltpsykologerna forsdker hjarnans
syncentrum alltid bringa ordning i ett slags kaos och man talar om goda och daliga gestalter.
En dalig gestalt forkastar man som betraktare da den bestar av en enda réra, medan den goda
gestalten, som ar en tydlig figur, som kannetecknas av enkelhet och regelbundenhet &r nagot
som fangar oss genast. Denna stravan efter ordning formuleras i olika gestaltlagar, varav tre
ar de mest anvéandbara. (Bergstrom 1994, 131 och 2016, 204—-205, Koblanck 2003, 140)

Nérhetens lag handlar om att former som upptréder nara varandra, upplevs héra samman.
De bildar en enande helhet, en gestalt. Formgivare placerar darfér objekt som
innehallsmassigt hor ihop nara varandra och skapar ett tydligt avstand till annat material.
(Bergstrom 2012, 231 och 1994, 131)

Likhetens lag handlar om att 6gat och hjarnan snabbt sorterar ut former som liknar varandra

och man upplever att dessa former hor ihop. (Koblanck 2003, 142)
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Slutenhetens lag kan anvandas da man vill avgransa eller avsluta information, vilket t.ex.
kan goras med hjélp av en ram eller fargplatta. Resultatet blir en tydlig struktur och man
upplever att det som avgransas hor ihop dven om de inte har samma form. (Bergstrom 2012,
231, Koblanck 2003, 143)

Narhetens lag Likhetens lag Slutenhetenslag

Figur 4: Exempel pa gestaltlagarna. En del av figurerna upplevs hora ihop p.g.a. sin narhet, likhet eller
inramning (Carina Olander, 2017)

4.3 Symmetrisk eller asymmetrisk komposition

Inom formgivningsarbetet ar det viktigt att forsoka fa de olika elementen i sadan balans att
helheten inte kantrar. Vanligt &r att man arbetar axialt och symmetriskt, vilket ger ett lugnt
och harmoniskt intryck, men som skicklig formgivare skall man kunna skapa balans éven i
asymmetrin med former och ytor som star i ett kontrastrikt forhallande till varandra.
(Bergstrom 2016, 238)

Att vi dras till symmetriska linjer i byggnader och inredning, och att vi har en bendgenhet
att tillverka symmetriska foremal och konstruktioner, kan enligt Sjovall & Gospic (2016, 11)
ha sin utgangspunkt i var preferens for ansiktssymmetri. En symmetri déar den ena halvan
bildar den andras spegelbild iakttas hos de flesta djur och &ven ménniskan. Genom historien
har manniskans formaga att kanna igen ansikten varit viktig for fortplantning och éverlevnad
och ett symmetriskt utseende hos individen signalerar bra gener. Den héar forkarleken for
symmetriska ansikten har sedan spridit sig till andra omraden och har smugit sig in i
arkitektur och inredning. (Sjévall & Gospic 2016, 11)
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Vad galler produktexponering sa innebar symmetrisk komposition att objekt placeras sa att
bada sidor, utgdende fran en central axel, bildar en spegelbild av varandra. Den har
kompositionen upplevs lugn och harmonisk och néastan lite statlig. (Bergstrom 2012, 229).
Den anvands framgangsrikt inom exponering av festliga och dyra produkter inom t.ex.
skdnhetsvard, antikhandel, guldsmide eller mode. Produkterna far den uppméarksamhet de
fortjanar och det skapas en atmosfar av lyx. (Nieminen 2009, 180). | vissa sammanhang kan
den har framstallningen dock upplevas alltfor statisk (Bergstrom 2012, 229). Aven Nieminen
(2009, 180) konstaterar att den symmetriska kompositionen ar alltfér stram, och onédig for
vardagliga produkter. Hon konstaterar att det istallet behovs kreativitet och manga idéer och

podngterar vikten av att skapa ett intresse som haller i sig aven efter den forsta titten.

Med hjalp av asymmetrisk komposition, dar farger, former och ytor spelar mot varandra,
kan man uppnd dynamik och spéanning (Bergstrom 2012, 229). Asymmetrin & mindre
formell, mer spannande och intressevackande samt kraver en god saker smak gallande
kompositionen. Elementen anvands mera kreativt och skapar mera spanning, men halls anda

under kontroll genom detaljer som skapar en visuell balans. (Nieminen 2009, 182)

4.4 Skala/Proportion

Skalan som begrepp handlar om att skapa miljoer dar helheten f6lj er stora eller sma matt,
eller dar detaljeringsgraden ar hog eller 1ag. Skala upplevs framst i relation till den egna
personen och paverkar den kansloméssiga upplevelsen av platsen. Proportioner mellan
platsen olika delar kan forstarka eller férminska upplevelser av en viss skala.
Rumsproportionen avser relationen mellan platsens bredd i markniva och héjden pa
omgivande vaggar och kanter. Hur man uppfattar tva till ytan lika stora platser kan variera

mycket genom olika hojder pa vaggarna. (Leine & Hellstrom 2016, 17)

Skala &r ett verktyg for att skapa kontakt mellan garden och dess omgivning, man behéver
relatera storleken till vad som finns i nérheten. Om platsen omges av hdga trad behdver man
se till att bredder, hojder och langder pa ytor och funktioner relaterar till tradens hojd. Vad
galler gardsplaneringar i allmanhet poangterar Brookes (2007, 40) att vi ofta tenderar att
gora saker for sma och ddrmed “’s6ta” medan vi hellre borde satsa pa det djarva och enkla.
Detta kan t.ex. goras genom att forstora nagon detalj och genom att ta bort nagot av innehallet

i designen.
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4.5 Kontrast

Bergstrom (1994 s. 132-138) konstaterar att kontraster ar lika viktiga inom formgivningen
som t.ex. da nagon haller ett foredrag. En talare varierar sitt rostlage for att poangtera och

markera, medan man inom formgivningsspraket kan anvéanda sig av kontraster.

Bergstrom (2016 s. 236, 1994 s.138) talar om fyra olika slag av kontraster: Storlekskontrast,
styrkekontrast, formkontrast samt fargkontrast. Dessa skapar en dynamisk och spannande
form. Nagonting maste dock framtrada tydligare an det Gvriga och man bor undvika
formgivning som paminner om ett schackbrade, dar ar det omajligt att fasta blicken utan att
den pendlar fram och tillbaka mellan det vita och svarta som botten. (Bergstrom, 2016 s.
236)

5 Manniskan och dess omgivning

Omgivningens struktur utvérderas enligt de aktivitetsmojligheter den erbjuder. Strukturen
bestdms av platsens dppenhet och ordning. Enhetliga och organiserade miljoer &r latta att
forsta, i dessa kan manniskan latt bestamma sig for vart det lénar sig att rikta intresset.
(Rappe, Linden, Koivunen 2003, 29).

Ett landskap som pd samma gang mojliggér bade skydd och flyktmojligheter, en kansla av
trygghet och samtidigt en bra utblick, upplevs behaglig. Manniskan tenderar att soka sig till
platser dar ryggen &r skyddad men utsikten 6ppen. (Rappe, Linden, Koivunen 2003, 29).
Trygghetskanslan poéangteras ocksa av Ann-Christin och Dan Rosenholm (2006, 95), som
konstaterar att en liten tradgard med mycket synlig himmel ofta upplevs obekvam och
otrygg. Genom att plantera ett trdd som vaxer upp och begransar den synliga delen av himlen
kan man atgarda detta. storre trad kan dven anvandas for att balansera ett hus som upplevs
for stort. (Rosenholm 2006, 95)

Ménniskan har ett behov av att lara sig nya saker och gora upptéckter i sin omgivning. En
miljo som ér tillrackligt mangfacetterad och déar allting inte direkt ar synligt eller sjalvklart,
inspirerar till vidare upptéckter. (Rappe, Linden, Koivunen 2003, 29)

Vi varderar omgivningens kansla av vélbehag utgdende fran dess innehall och rumsliga
karaktar. Det viktigaste i innehallet ar forhallandet mellan naturen och det byggda. Véxterna
spelar en viktig roll och dverallt i varlden foredrar manniskor miljoer dér det finns nagon

form vixtlighet. (Rappe, Linden, Koivunen 2003, 28). Aven pa arbetsplatser tycks vaxter
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och natur ha en positiv effekt och enligt Sjovall & Gospic (2016, 59) kan vaxter i en
arbetsmiljo oka produktiviteten.

Som bra egenskaper hos en aterupplivande miljo listar Rappe, Linden och Koivunen (2003,
32) nagra punkter att ta fasta pa. Bland annat ska miljon géarna vara organiserad, tydlig och
mangformig, den skall vara lattforstadd och motsvara bestkarens forvantningar och
formagor. Det far garna finnas inslag som fangar uppmarksamheten, som haller
koncentrationen igang och som for bort tankarna fran vardagliga saker.

6 Analys av utgangslaget for planeringen

For att kunna gdra en planering som &r sa bra som mojligt maste vi se till att veta for vem vi
planerar, hur omradet ser ut idag och vilka forandrings- och funktionsbehov det finns. Vi vill
darfor titta lite narmare pa hur foretaget ser pa sig sjalv, vad man har for 6nskemal och

visioner med garden samt gora en analys vad utgangslaget pa planeringsomradet ar.

6.1 Om bestéallaren

EG-trading &r ett vaxande foretag som grundar sig pa import och forsaljning av produkter
inom gronbranschen. ldag ar familjeforetaget specialiserat pa naturenligt gronbyggande, och
erbjuder sina kunder bade produkter av professionell kvalitet samt yrkesmassig kunskap

efter manga ars erfarenhet inom branschen.

Foretaget jobbar med ett relativt langt tidsperspektiv, och en lansering av nya produkter kan
i Finlandska forhallanden ta upp till fem ar. Den finlandska marknaden &r langsam att ta in
nya l6sningar, det forekommer mycket fordomar och ”sa hér har vi alltid gjort”-mentaliteten

kommer ofta emot.

Foretaget ser garna att man hela tiden utvecklas ocksa vad géller kundkontakter och natverk.
Kontakten mellan forsaljare och kund &r en viktig och en standigt pagaende process, dar stor
vikt ligger pa att kunna presentera produkten pa ett trovardigt satt. De viktigaste kunderna

idag &r kommunerna, gronanléggare, planerare, arkitekter och byggforetag.

Efterfragan pa produkter av god kvalitet okar allt eftersom manniskor blir villigare att satsa
pa sina gardar. Foretaget och produkterna som tidigare framst riktar sig till yrkesfolk inom
gronbranschen haller nu pa att hitta sin vag aven in i hemtradgardar. Fran EG-trading kan

man bestélla material och verktyg direkt hem till garden eller ocksa hamta produkterna sjalv.
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EG-trading Oy har en 6nskan om att utveckla servicekonceptet &nnu mer i framtiden och
kunna erbjuda sina kunder helhetslésningar och forenkla valen i olika byggnadsprojekt
utan onddiga mellanh&nder.

6.1.1 Produktutbud

Foretaget har varit verksamt sedan 1989, till en borjan med framst verktyg i sortimentet,
sedan 2004 da nuvarande agare tog over har sortimentet och verksamheten utokats enligt
kundernas behov. Man strévar till att hanga med i taten av forskning och utveckling genom
att férnya och valja produkter enligt dagens och framtidens vérderingar. Produktens
ursprung, att den ar ekologisk och att atervinningsmaterial anvénts ar nagra viktiga vérden
man tittar pa. Nagra av produktkategorierna ar grontak och grénvaggar, erosionslosningar

samt olika dagvattenprodukter s som vattengenomslappliga ytmaterial.
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Figur 5: EG-tradings produktutbud (EG-trading, 2017)
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6.2 Planeringsomradet idag

Vi har besokt platsen vid ett flertal tillfallen samt fotograferat omradet. Genom att pa
bilderna identifiera problemomraden samt positiva inslag har vi skapat oss en grund for det

fortsatta skissandet och idéklackandet.

Pa garden finns idag ingen organiserad parkering, sopkarl star synliga, de stokiga stallena pa
odlingsomradet &r valdigt synliga och ingen avgransning finns at nagot hall. Garden ar platt
och tom och saknar vaxtlighet. Mellan Vastanbyvagen och gardsplanen finns visserligen ett
gransparti som tillhér kommunen, har finns dock bara ograsvaxtlighet och omradet skots
inte av kommunen, men far inte heller anlaggas. Hittills har man fran foretagets sida slagit
graset da det blivit for hogt med tanke pa utsikten vid infarterna. Det dominerande pa garden

ar den stora hallbyggnaden, som ter sig extra hog da resten av garden saknar hojd och massa.

Det positiva med utgangslédget &r att vi har en ganska “vit duk™ att utgd ifrdn da det giller
skapandet av planeringen. En annan positiv detalj ar den skylt som EG-trading nyligen fatt
uppsatt pa vaggen, skylten ar val synlig och hjalper kunderna forsta att de kommit rétt.
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Figur 6: Analyshilder av planeringsomradet idag. (Carina Olander, 2017)

6.3 Forandringsbehov

Malet &r att skapa en representativ foretagsgard dar helheten skall vara smidigt fungerande
och kannas tilltalande for manga olika typer av besokare. EG-tradings produkter skall lyftas
fram och sa manga som mojligt skall finnas till paseende i anvéandning. Parkering,
varuleveranser och all vardaglig logistik maste ga i forsta hand, men planeras sa att de inte
forfular omradet.

Eftersom EG-trading Oy ar ett foretag som alltid forsoker ligga i taten inom branschen, finns
det ett stort intresse bland t.ex. studerande, anldggare, underhéllsarbetare, foretag o.s.v. att
besoka foretaget och lara sig mer om de nya produkterna. Dessutom har man en tat kontakt
med utlandska samarbetspartners och leverantorer, och aven av dessa far man darfor ofta
besok.
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I samband med att man utvecklar foretagets tjdnster och knyter nya kontakter géallande t.ex.
kundbetjaning kan det ocksa bli fraga om att ordna massor, temadagar och andra

sammankomster av olika slag pa garden.

Den familjara stamningen pa arbetsplatsen far garna bibehallas och personalens valmaende

skall darfor ocksa tas i beaktande i planeringen.
Vi har hér listat de aspekter vi skall ha med i planeringen:

+ utstéliningsplats for Eg-tradings produkter.

+ taemot besok av olika grupper

» forevisa produkterna i anvandning

» ordna evenemang av olika slag

» logistiskt fungerande

« fain vaxtlighet

 tanka pa personalen

+ tai beaktande besokarnas olika forutséttningar.

» |yfta fram foretagets image

7 Resultat

7.1 Oversiktlig planering

De manga olika funktionerna pa omradet kraver att vi forst ser pa en helhetslésning for
garden dar varje behov tillmotesgas och dar logistiken fungerar smidigt. Samtidigt bor vi

hela tiden halla i bakhuvudet att vi skall fa till en estetisk och lockande helhet.
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Figur 7: Oversiktlig planering av gérden. (Tanja Fri, 2017)

Den funktion som kréaver den storsta ytan till sitt forfogande ar varuleveranserna. Langa
lastbilar skall kunna kora in, komma sa nara porten som mojligt och kunna lastas av ocksa
fran sidan med hjalp av truck eller annan typ av lastare. Omradet for detta ar i planen
reserverat utanfor porten och framfor ca 2/3 av hallen. Pa den har ytan planeras ingenting

annat fOor att minimera risker och stérande moment.

Bredvid porten placeras varuutlamningsomradet. Harifran ar det latt for vilken typ av bil
som helst att komma nara och hamta upp bestallda varor. Det ar ocksa smidigt for de

anstallda att stalla ut varorna da hallens stora 6ppning ligger precis innanfor porten.

Sopkarlen som idag star pa utsidan av stangslet flyttar vi till insidan och placerar under
skyddstak sa att de inte &r direkt synliga for besokare. Langs stangslet ut mot vagen planteras
en rad av Haggmispel for att fa in vaxtlighet pa omradet och for att délja det, utseendemassigt

lite kaotiska, omradet dar vaxtunderlagen blandas.

Narmast ingangen pa langs hallbyggnadens véagg foreslas vajersystem med klattervaxter, i
det hér fallet fem vajrar med klattrande Vildvin. Detta bryter av den stora hallvaggen, skapar
ett blickfang som leder mot ingangen och utstallningsomradet och forstarker den grona
kanslan. Produkten ingar i EG-tradings sortiment och fungerar darfor ocksa som

produktexponering.

Parkeringsplatser ar ett dagligt behov och behovs bade for personal och for kunder.

Parkeringens placering idag ar ganska naturlig och fortsatter darfor pA samma plats som
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forut. Dessutom kommer det finnas parkeringsplatser pa utstallningsomradet, dér produkter
avsedda for just sadana ytor kan testas och forevisas i anvandning. Vid tomtgransen vid
parkeringen planteras Pelarronnar for att avgransa garden mot végen, fa in vaxtlighet och
skapa hojd som balanserar upp hallbyggnaden. Hér 6ppnar ocksa for en majlighet att fa in
produkter som t.ex. rotgaller eller andra I6sningar foér plantering av trdd i samband med

hardgjorda ytor.

7.2 Detaljerad planering

Malet med utstallningsomradet ar att fa till ett trevligt och tryggt rum att vistas i tillsammans
med besokare och kunder. Har forsoker vi redan nu fa in sa mycket som mojligt av foretagets
produkter, men ocksa skapa ytor som kan férandras enligt besokarnas intressen och
forutsattningar. Den basta platsen blir omradet mellan hallen och tomtgransen precis invid
ingangen. Eftersom foretagets gard till stor del ar paverkad av att logistiken fungerar, har vi

valt att placera utstallningsomradet dar det har minst paverkan pa de 6vriga funktionerna.

Dranerings- och dagvattenfragor ar allt viktigare, och i takt med att de haftiga regnen
tenderar att 6ka ar produkter inom det har omradet pa framfart (EG-trading, 2017). Vi har

darfor valt att lagga stort fokus pa sddana produkter som hor till dessa kategorier.
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Figur 8: Omradet for den detaljerade planeringen (Tanja Fri, 2017)
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Figur 9: Detaljerad planering 6ver utstallningsomradet. (Tanja Fri, 2017)

7.2.1 Narmast ingangen

Runt ingangen vill vi fa in den grona linjen som ar viktig for foretaget. Fran tidigare finns
grontak i form av sedummatta anlagt pa taket till ingangen. Till hdger om ingangen kommer
klattervaxter langs vaggen. Som ytbeldggning runt ingangen anvands gron FilterPave
glasmassa gjord av ateranvanda produkter. Den grona glasmassan fortsatter sedan runt
hornet och skapar en yta tankt for sittplatser och vistelse. Den hér vistelseplatsen gors med
hjalp av grona véggar till ett eget rum dar man kan kanna ro att sitta en stund. Langs
hallvaggen byggs en gronvégg i form av Urbangreens biotopvaggar i boxsystem, mot resten
av utstallningsomradet skarmar vi av med en bullerskarm av pil, déar den sidan som vetter

mot sittplatsen bestar av levande material.
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Figur 10: Narmast ingangen, utdrag ur planeringen (Tanja Fri, 2017)

Vi forsoker alltsa har skapa en sa gron miljo som mojligt for att fa ett starkt och effektivt
forsta intryck. Variation skapas eftersom produkterna &r sa olika till sin karaktar, textur och
form. Filterpave glasmassan som anvands ar alltsa av atervunnet material, den slapper
igenom 38% av vattnet och filtrerar orenheter med sin poriga struktur. Vid anvandning av
produkten far man Leed-poang vilket ar véldigt gynnsamt och eftersokt vid nybyggnationer.
Den &r en estetisk, ljusreflekterande och hallbar produkt. UrbanGreen biotopmoduler kan
valjas med vaxtlighet som bygger pa olika nordiska biotoper sasom skogen, alvaret, ravinen,

stranden, heden, och fjallet.

Figur 11: Biotopmoduler och bullerskydd av pil. (EG-trading, PileByg, 2017)
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7.2.2 Lekomradet

Omradet som é&r reserverat for lek far en belaggning av Ecosurface gummibelaggning av
atervunnet material. Produkten slapper igenom vatten och kan anvandas som en gjuten massa
eller 16st kross enligt foreskrifterna for anvandningsmalet. Genom att pa det har omradet
valja att ta in ett riktigt lekredskap, i det har fallet en trampolin, som kréver en viss skyddszon
med sakerhetsunderlag kan vi visa anvandningen och behovet av produkten pa ett korrekt
satt. Belaggningen kan fas i manga farger for att passa in eller sticka ut enligt hurudan effekt

man vill ha. Vi har darfor valt att dela upp omradets yta i olika farger.
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Figur 12: Lekomradet, utdrag ur planeringen (Tanja Fri, 2017)

| Europa anvands Ecosurface ocksa allméant som ytmaterial under gatutrad da det skyddar
mot jordkompression och yterosion. P& lekomradet planteras ett trad (Juglans manzurica)
och kullen dar tradet planteras kommer darfor aven den att fa en Ecosurface-yta. Tréadet
fungerar i 6vrigt som ett blickfang och ett satt att leda uppmarksamheten in pa omradet, det

balanserar ocksa upp ytan med sin hojd och massa. Som grans i bakkant av hela omradet
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anvands samma bullerskarmar av pil som vid sittplatsen, men har ar skarmarnas bada sidor

av torrt material som kommer att grana vackert med tiden.

Trampolinen pa lekomradet kan dven fungera som pausgymnastik for personalen. Den kan
ocksa anvandas av de anstalldas barn, samt av besokare i olika aldrar for att latta upp

stdmningen.

Pa hela omradet anvands Milford kantlister bade som nedsénkta, synliga och som fardiga
element for kantuppbyggnad. | den grona glasmassan och i gummibeldggningen monteras
Milford Alu Excell nedsankta kantlist i aluminium, listen kan med fordel anvéandas for att
skapa monster och former i gjutna beldggningar. Har har den anvants just i det syftet for att
avgransa fargerna i gummibeldggningen och dess former. Tradkullen avgransas med Milford
Contrast Freestyle Corten stallist. Listens synliga del blir 300mm.

Figur 13: 3D-illustration av lekomradet sett mot hallbyggnaden (Tanja Fri, 2017)



26

Figur 14: 3D-illustration av utstallningsomradet sett fran hallbyggnaden (Tanja Fri, 2017)

7.2.3 Parkeringsytan

Vid parkeringsytorna forevisas Ecoraster ytarmeringssystem som anvands pa ytor dar man
behover hallbarhet men samtidigt vattengenomslappliga ytor. Ecorasters system kan fyllas
med olika material och i planeringen har darfor de tre parkeringsrutorna olika fyllningar. En
innehaller gréas, en fylls med singel och den tredje gors med block som kombineras med
betongsten.
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Figur 15: Parkeringsytan, utdrag ur planeringen (Tanja Fri, 2017)
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Figur 16: Parkeringsytans produkter. (EG-trading, 2017)

7.2.4 Utstallningsyta for l6sa produkter

Eftersom foretaget siljer en mingd sd kallade “16sa” produkter, som verktyg, krukor,
inredningselement o0.s.v. behévdes en plats for att kunna lyfta fram dessa enligt kundernas
intresse. Det foranderliga utstallningsomradet far stenmjol som belaggning eftersom man da
skapar en majlighet for att fa in nya produkter som kraver nagon form av anlaggning i
framtiden, utan att riva upp det tidigare. En av de viktigaste och mangsidigaste
produktfamiljerna ar Flora som bestar av verktyg, planteringskarl for inom- och
utomhusbruk och rumsdelande element. Floras produkter blir mojliga att anvanda bade pa
det har fria omradet och pd gummibelaggningen for att skapa passande rum for olika
tillstallningar, t.ex. avgransa serverings- och utstallningsutrymme. Viktigt att komma ihag

om man inreder omradet runt trampolinen &r att inget far placeras inom sakerhetsomradet.

Figur 17: Produkter ur Floras sortiment. (EG-trading, 2017)
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Parkeringsomradet och utstallningsomradet for I6sa produkter gransas av med sedummatta.
Sedumet fortsatter upp pa slanten. Sedumet blommar under hela sésongen i olika farger.
mattan som produkt ar fardig att laggas pa grontak, i slanter, rondeller eller pa marken.
Produkten tilln6r dven kategorin som tar hand om overlopps vatten da den tillfalligt kan
binda upp till 100% av stortregn tills flodtoppen i allmanhet &r 6ver pa gatorna. Sedummattan
sparar ocksa in pa energi som behdvs for nedkylning av hus och forbattrar luftkvaliteten
genom att filtrera orenheter. Produkten &r relativt underhallsfri och kraver inga stora
underlagsjobb. Grontak ger ocksa Leed-poang vid nybygge.

Figur 18: Sedummatta samt planteringsbadd av Milford kantlistelement. (EG-trading, 2017)

Milford Milkant Cube féardiga kantlistelement kan latt kopplas ihop med varandra och man
kan enkelt bygga planteringsbaddar av olika storlekar och héjder. Vi har valt att bygga upp
tre olika baddar vid bakkanten av det foranderliga utstallningsomradet. Eftersom de blir fasta
konstruktioner placeras de vid kanten sa att omradet har kvar sa mycket fri yta som majligt.
Hér kan man skapa planteringar med trendiga, vackra och effektfulla véxter och dven variera

dem enligt behov och situation.
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Figur 19: 3D-illustration av utstallningsytan mot slanten. (Tanja Fri, 2017)

7.2.5 Slanten

Vid utkanten av tomten och omradet byggs en slant med en lutning pa 35 grader. Baksidan
byggs som en mur och framsidan sléantas, i slanten presenteras flera produkter sasom
Geoweb cellsystem med grés eller grusfyllning, sedummatta och Greenfix erosionsmattor.

Sjalva slanten byggs med Geoweb cellsystem. Systemet anvands for bindande av jordmassor
pa omraden som ar extra kansliga for erosion som skyddandet av slanter, schaktomraden,
stéllen med rasrisk och vid kanter av sjéar och dammar. Cellsystemet kan &ven anvéndas
som forstarkning av bérkapaciteten av vagbottnar eller jordfyllnad. Cellsystemet kan t.0.m.

anlaggas nastan lodréatt som en mur.

Slantens bakkant stdds upp av 500mm hdga stenkorgar. Korgarna fylls med 100-150mm
stenar. Stenkorgar har valdigt manga anvandningsomraden och ar kostnadseffektiva.
Stenkorgarna har en bra jordhallande kapacitet och ar en praktisk 16sning vid véagrenar, vid

jarnvagar och som slantskydd.
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De organiska och nedbrytbara Greenfix-erosionsmattorna lyfter vi fram i slanten pa tva olika
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satt. | Greenfix 10 mattan gor vi en buskplantering. Mattan skyddar bade mot yteriosion och

mot ogras. Den andra ytan gors med Greenfix Covamat Plus fréerosionsmatta. Mattans

starkhet ligger, forutom erosionsskyddseffekten, i dess formaga att halla frona pa plats och

att paskynda véaxandet. Mattan kan bestillas med fron enligt eget Onskemal.

Anviandningsomraden ar t.ex. att skapa dngar pa slanter och pa tak eller att ticka
vattenreningsbaddars kanter med strandvéxter. Greenfix-mattorna ar gjorda av organiskt
material som kokosfiber, jute och sjogras. Samtidigt som de skyddar mot erosion slapper de

igenom regn och vattenfldde.

Figur 21: 3D-illustration av slanten och utstallningsytan och parkeringsytorna (EG-trading, 2017)
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7.3 Vaxtligheten i planeringen

Aven om mycket fokus i vér planering har legat pa EG-tradings produkter och fungerande
logistik har behovet av att fa in nagon form av gronska och vaxtlighet &nda varit av stor vikt.
Vi har med vaxternas hjalp fatt in hojd och massa pa den annars sd tomma garden.
Pelarrénnarna, hdggmisplarna och valnotstradet balanserar upp hallbyggnaden och skapar
ett skydd mot véagen, insynsskydd mot odlingsomradet samt ger en trygghetskansla pa
utstallningsomradet. De olika gronvaggarna skapar rumskansla och bryter av de stora
vaggytorna pa hallbyggnaden. Pa utstallningsomradet finns dven sedummatta, grasmatta, en
lagre buskplantering, angsvaxter samt planteringshaddar och dessa fangar intresset dven pa

narmare hall da man ror sig vid och i utstallningsomradet.

Véxtvalen ar gjorda med tanke pa sakra sorter for platsen, som &r véldigt solig, eftersom man
garna ser att anlaggningen héller da man vél satsat pa den. Vaxtvalet speglar dven de finska

forhallandena vilket ar till fordel da foretaget far gaster fran andra lander.

Ett litet risktagande &r valnotstradet, men man har daremot lattare att satsa pa skotseln av det
da de andra vaxterna inte kraver mycket underhall. Vad géller planteringsbaddarna kan man
i dessa variera véxterna och fa in just den kanslan man &r ute efter till ett visst evenemang

eller besok.

Figur 22: Skisser av den planerade véxtligheten pa omréadet (Carina Olander, 2017)
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8 Diskussion

Malet med detta arbete var att géra en gardsplanering som tar i beaktande alla behov och
onskemal var bestéllare EG-trading har. Samtidigt skulle helheten vi planerar vara estetiskt
tilltalande. Vi tog darfor var teoretiska utgangspunkt i estetiken for att skapa en bild av vad
det handlar om. Vi kunde konstatera att Estetik, eller laran om det skona, fortfarande saknar
exakt definition (H&gerstrom & Schulman 2006, 84), men att det till stora delar handlar om
vad som upplevs skont. Estetiken som vetenskap ar ratt ny, medan man redan under antikens
Grekland hade starka teorier om vad som kunde anses vara skont eller inte (Bergstrém 2015).
Harmoni, symmetri och balans, som de antika idealen baserade sig pa, ar dnnu idag de
stottepelare som all formgivning byggs upp kring, déremot har vi kunnat se att den
personliga upplevelsen samt funktionen har fatt en allt storre roll vad galler estetiken idag.
Saito (2001) menar till exempel att man inte klart kan skilja at de estetiska och det praktiska,
eftersom mycket av den estetiska upplevelsen uppkommer just vid anvandandet. Vi har
darfor i var planering kunnat se ett estetiskt varde ocksa i att gardsomradet fungerar smidigt,
och att produkterna kommer till sin rétt vad géller korrekt anlaggning.

I all litteratur vi last och som behandlar marknadsforing poangteras vikten av att utga fran
kunden och kundens behov. Vi har i planeringen utgatt fran var kunds behov och dnskemal
och samtidigt gett dem en mojlighet att i sin tur kunna tillfredsstélla sina kunders behov
genom att kunna variera utstallningsomradet enligt behov. Att lata kunden rora, prova, lukta,
lyssna och undersoka produkten, kan bidra till ett engagemang och ett dkat fortroende for
produkten enligt Schmidt Thurow & Skold Nilsson (2004, 33) pa den planerade gardsplanen
for EG-trading Oy finns mojlighet till just de har sinnesupplevelserna.

Alla paverkande faktorer kan inte helt och fullt planeras och styras i arbetet med arkitektur
och utformning av miljoer (Leine & Hellstrém 2012, 16), vi har daremot genom att titta pa
planeringen ur s& manga olika synvinklar skapat oss en bra uppfattning om vad som kan
bidra till att den upplevs tilltalande. Vi har kommit fram till att det viktigaste &r att balansera
de delar man arbetar med. Balans &r ett aterkommande tema inom de olika kategorierna vi
undersokt under arbetets gang. Leine & Hellstrom (2012, 17) menar att en god komposition
uppnas genom en avvagning mellan komplexitet och enkelhet, miljon bor varken upplevas
som rorig eller enformig. 1 och med att vi koncentrerat produktutstaliningen till ett litet
omrade av garden har vi skapat ett lugnt helhetsintryck dven om man kan se att det finns

mera att upptacka pa narmare hall.
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Syftet med hela examensarbetet var att fa mera kunskap om olika faktorer som paverkar det
estetiska intrycket. Vi kanner att vi fatt en bra bild av vad man bor tanka pa i framtida
planeringar och har fatt ett véackt intresse for att ga annu djupare in pa de olika omraden vi

undersokt under arbetets gang.

Det huvudsakliga malet, att ta fram en fungerande planering for bestéllaren har kunnat

uppnas. Planeringen har tagits val emot av bestallaren och kommer att forvekligas.

Har vi da lyckats med att kombinera estetiken och funktionsbehoven i det hér arbetet? Ja,
det anser vi att vi gjort da vi under arbetets gang har foljt de riktlinjer vi hittat, samt i

efterhand kunnat konstatera att val vi redan gjort finns bekraftade i teorin.

Intressant kunde vara att folja upp hur garden upplevs da den val ar anlagd, for att fa en
tydligare uppfattning om ifall vara visioner aven lyckats i verkligheten.
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