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Puutuotealalla kansainvalistymisesta haetaan kasvua

Seindjoen ammattikorkeakoulu ja Suomen Metsakeskus selvittivat puutuotealan kansainvalistymista osana
Puutuotealan kasvuhanketta. Kyselyyn vastasi yhteensa 101 pk-yritystd Etela- ja Keski-Pohjanmaalta.

Vastanneista ulkomaankauppaa harjoitti 31 prosenttia ja yleisimmat toimintamuodot olivat suora vienti ja
valillinen vienti. My0s suoraa tuontia harjoitettiin. Ldhes puolella ulkomaankaupan osuus liikevaihdosta jaa
alle 10 prosenttiin, mutta vastanneista |6ytyi myo6s yrityksia, joilla viennin osuus oli yli 90 prosenttia.
Tarkeimmat kauppakumppanit puutuotealalla ovat useimmiten Ruotsi ja Saksa.

Kansainvalistyminen myds kiinnostaa useita puutuotealan yrityksia. 20 prosenttia vastanneista oli selkeasti
kiinnostunut kansainvalistymisestda ja nadiden lisdksi toiset 20 prosenttia suhtautui siihen verrattain
myonteisesti. My0ds kiinnostuneiden yritysten kohdalla potentiaalisimpana vientimaana koettiin Ruotsi.

Kansainvilisilta markkinoilta kasvua liikevaihtoon

Ulkomaankauppaa jo harjoittaville vyrityksille térkein tavoite kansainvalistymisessa oli liikevaihdon
kasvattaminen. Muita tarkeita tavoitteita olivat uuden markkina-alueen I6ytaminen, yrityksen kehittaminen
ja katteen lisdaminen. My0ds kotimaan kausivaihteluiden tasaaminen oli osalle vastaajista tarkeaa.

Suurin osa yrityksista oli aloittanut kansainvalisen toiminnan yhteisty6ssa muiden yritysten kanssa. Osalla
asiakas tai jalleenmyyja oli ottanut suoraan yritykseen yhteyttd. Kansainvalistymisessa on kadytetty mm.
ulkomaisia tukkuja, jalleenmyyijia ja agentteja. Noin 20 prosenttia yrityksista kaytti myos verkkokauppaa ja
usea harkitsi sen perustamista.

Markkinointi menestyksen ytimessa kansainvalisilla yrityksilla

Kansainvalisillda  puutuotealan  yrityksilla menestymiseen  vaikutti ennen  kaikkea yrityksen
markkinointiosaaminen eli se, kuinka hyvin yritys kykenee hoitamaan asiakassuhteitaan, kehittamaan
brandida sekd suunnittelemaan ja johtamaan markkinointia. Toinen menestymiseen vaikuttava tekija oli
yrityksen markkinaorientaatio. Markkinaorientaatiolla tarkoitetaan sita, kuinka hyvin yritys hankkii asiakas-
ja kilpailijatietoa seka kayttaa tata tietoa tuote- ja palvelukehityksessaan.

Teksti: Sanna Joensuu-Salo, Kirsti Sorama ja Salla Kettunen. Kirjoittajat tyoskentelevat Seindjoen
ammattikorkeakoulussa.



