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Opinndytetyon tarkoituksena on tutkia faniutta ja fanikulttuureita etenkin populaarimu-
siikin kentélld. Tutkimuskysymys on onko tosifaneja olemassa ja voidaanko heidit maa-
ritelld jollain tavalla. Alussa syvennytddn faniuden historiaan ja sen mairittelyyn ylei-
sesti. Tarkoituksena on avata faniutta késitteend mahdollisimman laajasti nojaten mu-
siikkifaniuteen.

Teoriaosuudessa avataan fani-sanaa késitteend sekéd kiydéén lavitse faniuden historiaa
populaarikulttuurissa. Fanitutkimukseen liittyy monia ongelmia ja yksi pddongelma on
se, ettd miten fani voidaan midritelld, koska kuka tahansa voi viittad olevansa jonkun
asian esimerkiksi yhtyeen fani — etenkin tdssé ajassa, kun sisdllot ovat helposti lahes
kaikkien saatavilla. Tydsséd avataan myos muutamia erilaisia faniryhmia ja sitd, miten
faneja voidaan jaotella erilaisiin ryhmiin. Faniutta kasitellddn my6s markkinoinnin vili-
neend.

Tutkimus on laadullinen tapaustutkimus, jossa casena oli Miljoonasateen aktiivisista
faneista koostuva avoin seka suljettu Sateistit -ryhmi, jotka toimivat Facebookissa.
Tutkimuksessa pyritdédn selvittdméén, ettd onko olemassa tosifaneja ja voidaanko heidét
maédritelld jotenkin ja 10ytyyko heistd ja heidén kadytoksestdédn yhtéldisyyksid tutkimuk-
sen teoriaosuuden kanssa.

Tutkimusmenetelmind opinndytetydssa kaytettiin sekd kvalitatiivisia, ettd kvantitatiivi-
sia tutkimusmenetelmid. Tutkimus painottuu kuitenkin laadulliseen tutkimukseen, mutta
apuna kaytettiin maéréllisen tutkimuksen tyokaluja. Tutkimusaineiston kerddminen to-
teutettiin sdhkdisen kyselylomakkeen avulla ja kysely ldhetettiin avoimen seki salaisen
Sateistit —ryhmien jdsenille. Tutkimuksessa havainnointimetodina toimi osallistuva ha-
vainnointi ja avainhenkilond minun ja Sateistien vililla toimi Elina Pimié.
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The goal of this bachelor’s thesis was to study fandom and fan cultures in popular mu-
sic. The research question was: Are there true fans and is it possible to define them in
any way? The purpose was to open the concept of music fandom as extensively as pos-
sible.

First, the theoretical parts of this thesis define the history of fandom, and the word fan.
There are many problems in studying fandom, one of the main problems being how to
define fan as a word because anyone can claim to be a fan of something — for example a
fan of a band That problem is quite big especially at this time when the contents are
available to almost everybody. This thesis also explains a few different fan groups, and
the ways of dividing fans into different categories. Fandom is also defined as a tool of
marketing in music business.

The empirical part of this thesis is a qualitative case study and the case was to study the
active fans of a Finnish rock band called Miljoonasade. There were two fan groups in
Facebook that were selected for this thesis — one group was open and the other one was
closed. The study tried to find out if there were true fans, and if similarities could be
found between the members of those groups and the theoretical part of this thesis.

The methods used in this thesis were qualitative and quantitative research methods. The
study focused on the qualitative research method with the help of the tools of quantita-
tive methods. The material was collected by carrying out an electronic questionnaire
and it was sent to both fan groups — the open and the closed. The observation method in
the study was participatory observation and the key person between the author and the
fan groups was Elina Pimia.

Keywords: fans, fan culture, rock music
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1 JOHDANTO

Kun ldhdin valitsemaan aihetta opinndytetydlleni, niin halusin valita itselleni aiheen,
joka olisi minulle hieman tuntemattomampi. Halusin my0s viedi itseni mukavuusaluei-
deni ulkopuolelle, jotta voisin itse oppia jotain uutta. Olen tydskennellyt musiikkiteolli-
suuden eri aloilla kohtuullisen paljon nuoreen ikdéni ndhden. Kokemusta minulle on
karttunut erilaisista tyotehtdvistd musiikin parissa mm. konserttiddnentoiston, studio- ja
tapahtumatuotantojen sekd omien musiikkitapahtumien ja keikkojen jirjestdmisesta.
Olen jdrjestinyt paljon intiimejd ja pienid klubikeikkoja sekd padssyt myos tyoskente-
leméddn isoissa konserttituotannoissa, kuten suomalaisen rap-artistin Cheekin ja englan-
tilaisen One Directionin stadionkeikoilla sekd yhdysvaltalaisen pop-artistin, Princen,

ensimmaisessi ja samalla viimeisessd Suomen konsertissa.

Fanius sen monissa eri muodoissa on ollut aivan silmieni alla ja olen pédssyt olemaan
fanikulttuurien kanssa hyvinkin vélittoméasséd kosketuksessa lukuisia kertoja. Oma fanius
on minulle silti aika hdilyva kisite enkd osaa paikantaa itsedni selkedsti minkdan asian
faniksi, jos puhutaan musiikista. Urheilun saralla taas voisin luonnehtia itseéni jyvésky-
ldldisen jadkiekkojoukkueen Jypin intohimoiseksi faniksi. Suhteeni faniuteen on oman
pohdintani mukaan siksi niin 16yhd, koska “fanipoika” —mentaliteetti on unohdettava

musiikkialalla tyoskenneltdessad — etenkin konserttituotannoissa ja —olosuhteissa.

Voisin sanoa, ettd fanius ja fanikulttuurit olivat minulle hyvin tuntemattomia aihealuei-
ta, vaikka olen ndhnyt molempia aivan vierestd monessa eri mittakaavassa. Nékisin, ettd
fanit ovat artisteille elinehto ja néin ollen ilman faneja ei voi olla my6skéddn artisteja ja
tahtid. Téten fanius on mielesténi hyvin mielenkiintoinen aihealue ja ennen opinniyte-
tyoni aloittamista ajattelin, ettd kyseisestd aiheesta minulla olisi paljon opittavaa ja toi-
vottavasti voisin myds opinndytetyoni kautta antaa faniudesta ja fanikulttuureista kiin-

nostuneille jotain.

Fanitutkimusta on tehty Suomessa 2000-luvulla suhteellisen paljon ja fanius on popu-
laarikulttuurissa hyvin keskeisessé osassa etenkin 2010-luvulla, kun musiikkia kulute-
taan enemmén kuin koskaan aikaisemmin (Kauppalehti, 2015). Samankaltaisia otsikoi-
ta on ndhty paljon myods yleisesti musiikkiteollisuudesta puhuttaessa ja uutisoitaessa

sekd Suomessa ettd ulkomailla.
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Suurin kysymys mielestdni on se miten késite fani tai fanius miéritelldén. Kuka tahansa
voi sanoa olevansa esimerkiksi jonkin artistin tai yhtyeen fani — jopa tosifani. Faniutta
on myos montaa eri tyyppid ja niitd pyrin selvittdmédn opinndytetyOssani. Mitd ndmé
tyypit ovat ja mitkd ominaisuudet erilaisille faneille ovat tyypillisid? Téhén ei varmasti
ole olemassa mitdén yhtd oikeaa vastausta ja fani-sanan médrittely riippuu myds kon-
tekstista. Késittelen opinnédytetydssdni aluksi muutaman eri fanitutkijan tutkimuksia ja
havaintoja siitd, mité fani tarkoittaa ja mitd fanius on. Kdyn my®ds ldpi faniuden historiaa
sekd fanien merkitystd musiikin markkinoinnissa sekd sivuan hieman nykytilannetta
musiikkiteollisuudessa ja murrosta, joka on ollut vallitseva kisite digitalisaation aika-

kautena.

Tutkimuskysymykseni on ettd onko tosifaneja olemassa ja jos on, niin voidaanko heidit
médritelld jotenkin? Tutkimuskohteeksi valitsin suomalaisen jo 1985 perustetun edel-

leen toiminnassa olevan Miljoonasade -yhtyeen aktiiviset fanit.



2 FANIT

2.1 Faniuden méirittely

Fanitutkija Irma Hirsjdrven mukaan (2009, 53) fani on nykytutkimuksessa hyvin moni-
merkityksinen sekd kontekstisidonnainen kisite. Toinen padongelma tutkimuksessani
on, kuinka jostain tietystd faniryhmaéstd voidaan erotella tosifani ja 10ytyyko tdhan mi-
tadn selkedd vastausta tai mééritelméd. Sekd Janne Mékeld FT, dos., tutkija kirjoittaa
Populaarimusiikin tutkimus -teoksessa (Aho & Kérjd 2007, 214, Mékeldan 2007, 2014
mukaan), ettd Shukerin (1998, 116) mukaan populaarimusiikissa faneilla tarkoitetaan
aktiivisia ja erottuvia ihmisid, jotka seuraavat kiihkedsti tiettyjen esiintyjien tekemisié
tai omistautuvat tietyille musiikilliselle lajityypeille. Mékeldn (2007, 214) mukaan fani-
en intohimot voivat kohdistua my9s useisiin eri objekteihin kuten tapahtumiin, ilmidihin
ja erilaisiin tuotteisiin kuten dinitteiden kerdilyyn (Aho & Kirja 2007, 214, Mékeldn
2017, 214 mukaan).

Joli Jenson (1992, 9) taas sanoo, ettd fani on yleensd luonnehdittu potentiaaliseksi fa-
naatikoksi. Tamé tarkoittaa, ettd fanius ndhddén ylenpalttisena, jopa mielenvikaisuutta
hipovana, kéytoksend. Jenson (1992, 9) jaottelee fani-sanan kahteen eri tyyppiin — pak-
komielteiseksi yksiloksi ja hysteeriseksi yleisomassaksi. Jenson (1992, 9) sanoo my®s,
ettd fanius on ndhty psykologisena oireena oletetusta sosiaalisesta toimintahdiriostd;
ndmi kaksi fanityyppid perustuvat nykyaikaisuuden tunnistamattomalle kritiikille. Sen
kerran kun fanit ovat luonnehdittu poikkeaviksi, heihin voi suhtautua, kun he olisivat
huonomaineisia ja jopa vaarallisia ”muita” tai “niitd”. Lisdksi Jenson (1992, 9) viittai,
ettd fanit siitd huolimatta, vaikka heitd itsepintaisesti luonnehditaankin ja kutsutaan sa-
nalla ”ne”, voivat olla “meiddn kaltaisten ihmisten™ (opiskelijoiden, professoreiden ja
yhteiskuntakriitikoiden) toimesta arvostettuja. Yhtd lailla tdhédn voidaan lukea myos
(hyvdmaineisemmat) taiteiden suojelijat, harrastajat tai kerdilijat. (Lewis 1992, 9, Jen-
sonin 1992, 9 mukaan.) Jensonin viittdimien perusteella voidaankin todeta, ettd faneja
pidetddn jokseenkin “outolintuina” ja poikkeavina tapauksina — tai on ainakin pidetty
aikaisemmin. Tdtd tukee my0s kulttuurintutkija Lawrence Grossbergin (1995, 34) tul-
kinnat ja tutkimukset faniudesta. Grossberg (1995, 34) kertoo, ettd kun hén alkoi pitdd
yliopistossa kursseja rockista, niin jotkin hinen kollegoistaan yrittivét estdd ne, koska

heiddn mielestddn rock-kulttuuri ei kuulu yliopiston opetusohjelmaan (Grossberg 1995,
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34). Héntd vastustaneet tydtoverit olivat Grossbergin (1995, 34) mukaan sitd mielti, ettd
faneilla ei voisi olla kriittistd etdisyyttd kohteeseensa (Grossberg 1995, 34). Myo6s Hirs-
jarven (2009, 16) mukaan késitys faniudesta on ollut yhteiskunnallinen ja psykologinen
héiriétila, josta se on muotoutunut monimutkaiseksi ja samalla merkityksen muodosta-
misen ja identiteettityohon liittyviksi ilmidksi (Hirsjarvi 2009, 16). Faniutta kasitteleva
kirjallisuus sosiaalisena ja kulttuurisena ilmioné on suhteellisen harvaa. Se, mitd on kir-
joitettu, on usein kytkoksissd julkisuutta tai mainetta késittelevddn keskusteluun. Fani —
sana on ymmaérretty ainakin epésuorasti kuuluisuuden tuloksena. (Lewis 1992, 9, Jenso-

nin 1992, 9 mukaan).

Rautio (2013, 63) toteaa, ettd tutkimuksensa perusteella musiikkibisneksesséd digitaali-
suuden tuoma muutos musiikkiddnitteiden kulutusprosessissa on hyvin merkittdvaa.
Esimerkiksi cd-levy formaattina alkaa olemaan nykyaikana entistd pienempi osa dénit-
teiden myyntid ja musiikin kuluttamista. (Rautio 2013, 63.) Mattila kirjoittaa artikkelis-
saan (2016), ettd “viinylilevykassia kantava ihminen ndyttéd, ettd hdn haluaa ndhda vai-
vaa musiikkiharrastuksensa vuoksi” (Hs.fi 2016). Tdmi voidaan tulkita mielestdni tind
pdivand erddnlaiseksi tosifaniudeksi ja tavaksi erottua muista faneista. Ifpin (2017) tilas-
ton mukaan ddnitemyynnissd Suomessa vinyylilevyjen myynti onkin kdantynyt 2010-
luvulla nousuun kun taas samalla cd-levyjen myynti on ollut laskussa jo yli 10 vuoden

ajan. Laskusuhdanne cd-levyjen osalta on alkanut vuonna 2004 (Ifpi, 2017).



Musiikkituottajien jasenyhtiéiden danitteiden euromaarainen
tukkumyynti

Luvut miljoonaa euroa (€ milj.)

Vuodesta 2003 eteenpain tarkemmat tiedot kohdasta Kuukausittaiset - vuosiluvun mukaan

Vuosi/Year Single MC Vinyyli/LP DVD CcD Digi Yht/Total
1992 1,0 12,5 5,4 22,6 41,5
1993 0,7 12,3 1,2 26,0 40,2
1994 0,8 11,3 0,2 30,0 42,4
1995 0,7 10,1 0,0 36,4 47,3
1996 0,8 9,2 0,0 45,1 55,1
1997 1,1 6,8 0,0 54,1 61,9
1998 0,9 4,5 0,0 58,2 64,0
1999 1,1 2,5 0,0 58,6 62,2
2000 1,4 1,7 0,0 64,0 67,1
2001 1,6 0,7 0,0 65,6 68,1
2002 1,2 0,3 0,0 63,2 64,8
2003 0,9 0,6 0,0 64,6 66,2
2004 0,7 0,8 0,0 3,1 56,4 61,2
2005 0,6 0,5 0,0 3,9 53,4 0,8 59,2
2006 0,4 0,0 0,0 4,4 53,0 1,6 59,4
2007 0,3 0,0 0,1 4,2 48,3 2,6 56,0
2008 0,2 0,0 0,1 3,8 45,4 2,6 52,0
2009 0,1 0,0 0,2 3,5 38,2 4,2 46,0
2010 0,1 0,0 0,3 2,4 32,2 7,8 43,0
2011 0,1 0,0 0,6 1,2 31,2 8,5 417
2012 0,1 0,0 0,6 0,8 29,2 11,5 42,2

KUVA 1. Musiikkituottajien jisenyhtididen dénitteiden euromddrdinen tukkumyynti

(Ifpi 2017)

Vuonna 2016 Ifpin taulukosta selvidd, ettd vinyylien myynti on kasvanut edelliseen

vuoteen verrattuna jopa 18 %.



Musiikkituottajat - IFPI Finland ry 17.3.2017
PHYSICAL SALES
January-December 2016
[ National | International Total
[ [ eur [ [ eur packages | eur

Singles 9547
previous year 10 662
change % -10,5 %
Vinyl 87 363
previous year 74 030
change % 18,0 %
Casette 51
previous year 45
change % 13,3 %
CD 1128 936
previous year 1521714
change % -25,8 %
Mini Disc 0
previous year 0
change % 0,0 %
DVD-Audio 0
previous year 0
change % 0,0 %
SACD 0
previous year 0
change % 0,0 %
Other audio product 5882

105
TOTAL AUDIO [ 1231 779] 8814 687
previous year 1606 556 12973172
change % -23,3 % -32,1 %
Blueray 1423
previous year 3430
change % -58,5 %
DVD-Video 42049
previous year 30877
change % 36,2 %
Other music video product 108

0

TOTAL MUSIC VIDEO [ 43 580] 373 224
previous year 34 307 333 803
change % 27,0 % 11,8 %
TOTAL PHYSICAL SALES [ 5328231] [ 3859680 1275359] 9187911
previous year 8824 791 4482 184 1640 863 13 306 975
Index 60,4 % 86,1 % 77,7 % 69,0 %
Ordinary members
Export Baltia (+Sweden) 4052 145
Classical share of audio + music video sales [ Total ] euro % euro
Classical sales [ 299 320 33%

KUVA 2. Ainitteiden vuosimyynti vuonna 2016 (Ifpi 2017)
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Maikeldn (2007, 214) pohdinnan mukaan my0s fanius on kisitteend eroteltavissa oleva
termi ja silld yleensd viitataan erityisiin kuluttajaryhmiin ja heidén aktiviteetteihinsa.
Maikeld (2007, 214) maédrittelee faniutta tunteenomaiseksi suhtautumiseksi johonkin
populaarikulttuurin tekstiin tai ilmioon. Mékeld (2007, 214) sanoo lisdksi: ”Laajemmas-
sa mielessd fanius ei kuitenkaan viittaa pelkéstidén fanien toimintaan vaan kulttuuriseen
kaytantdon, joka operoi ja jota tuotetaan kulttuuriteollisuuden, julkisuuden ja yleisdjen
vélisessd vuorovaikutuksessa.” (Aho & Kirja 2007, 214, Mikeldn 2007, 214 mukaan.)
Fanitutkimuksessa pohditaan usein sitd, kuinka esimerkiksi tunteet ja kithko kytkeyty-
vit jonkin asian fanitukseen. Seuraavassa késitelldin mm. sitd, kuinka tunteet vaikutta-

vat fanitukseen.

Median ja viestinndn tutkimuksen professori Kaarina Nikunen on véitdskirjassaan
(2005, 46) jaotellut faniuden kuuteen eri elementtiin. Nikunen sanoo, ettd seuraavat
elementit ovat tutkimuskirjallisuudessa faniuden mairitelmissé toistuvia elementteja.
Nikusen havaintojen mukaan keskeisid piirteitd ovat affektiivisuus, toiminta, yhtei-
so/sosiaalisuus, fani-identiteetti, kytkeytyminen populddrikulttuuriin ja sukupuoli. (Ni-

kunen 2005, 46.)

Affekti-kisitteelld viitataan yleensd tunteisiin ja tdhén sanaan liitettdvid késitteitd voivat
olla kiithtymys tai mielenliikutus. Koska faniuteen liittyy ldhes aina tunteet jollain taval-
la, niin mielestini affektiivisuus on myos tdssd tutkimuksessa tarked késite. Nikunen
viittaa (2005, 47) affektiivisuutta kisitellessddn ensiksi Lawrence Grossbergiin (1992,
41, 58). Grossbergin (1992, 41, 58) mukaan faniksi voidaan miéritelld henkild, joka on
tehnyt affektiivisen sijoituksen johonkin, jolla on hénelle merkitystd. Nikusen mukaan

tadhin suuntaan viittaa my6s Henry Jenkins (1992, 56). (Nikunen 2005, 47.)

Toiminta on iso osa faniutta. Toiminta voi olla nidkyvidi tai ndkymaitontd, mutta ilman
sitd thmisté ei voida kutsua jonkin asian faniksi. Puhutaan my6s fani-aktiviteetista. Fa-
niudessa Nikusen (2005, 50) mukaan toiminnalla tarkoitetaan sitéd, ettd ithminen joka,
fanittaa jotain kohdetta, alkaa esimerkiksi kerddméddn fanituotteita ja liséd aineistoa ku-
ten tietoa, kuvia tai kirjallisuutta. Vasta télloin syntyy fanius. (Nikunen 2005, 50.) Ni-
kunen (2005, 50) lainaa teoksessaan toimintaa kisitellessddn Jenkinsid seuraavasti:
“Henkilostd tulee fani, ei siksi, ettd hdn katselee sddnnollisesti jotain tiettyd ohjelmaan,
vaan siksi, ettd hdn muuttaa timéan katselun jonkinlaiseksi kulttuuriseksi toiminnaksi”

(Jenkins 1988). Niin ollen voidaan todeta, ettd pelkkd musiikin kuuntelu ei ole faniutta.



12

Populaarimusiikin faniudeksi voidaan toiminta-késitteen puitteissa lukea néin ollen

esimerkiksi fanituotteiden kuten danitteiden tai bandipaitojen hankkiminen.

Nikunen (2005, 51) painottaa etté tidrkedd fani-identiteetin kannalta on se 16ytddko fani
jonkin yhteison, johon kuulua ja jossa voi jakaa omia kokemuksiaan muiden fanien
kanssa. Yhteisolld on suuri merkitys, koska se luo yhteenkuuluvuuden tunnetta ja fani
voi ndin jakaa omia kokemuksiaan muiden fanien kanssa. Yhteison ja identiteetin suh-
detta faniuttta tutkiessaan Nikunen (2005, 51) viittaa myds Henry Jenkinsiin (1992).
Fani-identiteettiin liitetd&in my0ds hyviksyntd, jota faneista koostuva yhteiso voi tarjota.
Yhteiso antaa fanille voimaa ja rohkeutta, joka taas tarjoaa suojaa muiden haukkumisel-

ta sekd vaheksynnéltd. (Nikunen 2005, 51.)

Kytkeytyminen populaarikulttuuriin on faniudelle ominainen piirre. Fanius liitetdén
yleensé erityisesti populaarikulttuuriin eikd niinkddn korkeakulttuuriin. Faniuteen liite-
tadn monesti kisitteitd kuten kiihko, ylettdémyys ja tunteiden ilmaisu, mutta korkeakult-
tuurissa ei vastaavaa faniutta tunneta. Korkeakulttuuria seuraavat ihmiset voivat toteut-
taa hyvin samantyyppisid toimintoja kuin populdirikulttuurin seuraajat, mutta he eivit
ole kuitenkaan faneja. Fanius tuodaan esiin yleensd jollain tavalla, mutta korkeakulttuu-
riyleiso seuraa samalla esitystd hillitysti ja organisoidusti taputuksin. (Grossberg 1995,
34.) Nikunen (2005, 52-53) on Grossbergin kanssa samoilla linjoilla, ettd vaikka popu-
laarikulttuurin ja korkeakulttuurin yleisdilla 16ytyykin yhtenevéisyyksid, niin silti kor-
keakulttuuria ei voida liittdd faniuteen. Nikunen (2005, 53) perustaa viitettddn silla, ettd
fani joutuu puolustelemaan ja oikeuttamaan valintojaan ja samalla korkeakulttuurin seu-
raajan ei tarvitse samalla tavalla perustella ihailunsa kohdetta. Faniuksia yhdistéva teki-
ja populaarikulttuurissa on my6s faniuden negatiivisen leiman kokeminen. Se yhdistaa
erilaisia faniuksia ja samaan aikaan erottaa heidét korkeakulttuurin kuluttajista ja teki-

ibistd. (Nikunen, 2005, 53.)

Sukupuolta kisiteltdessd Nikunen (2005, 52-55) toteaa, ettd fanitutkimuksessa sukupuo-
len suhdetta faniuteen on tutkittu suhteellisen vdhédn teoreettisella tasolla. Nikunen
(2005, 52-55) kasitteleekin sukupuolen kytkeytymistd faniuteen hyvin laaja-alaisesti
véitoskirjassaan. ”Sukupuoli otetaan jossain miérin annettuna, jolloin faniutta ei tarkas-
tella yhtend sukupuolta tuottavana alueena vaan pikemminkin sukupuolta kuvaavana”.
(Nikunen 2005, 52-55.) Faniuden méarittelyssd sukupuoli on sikili keskeisessd roolissa,

koska sukupuoli ja seksuaalisuus muotoutuvat, rajautuvat ja maérittyvét faniuden mu-
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kana. Sukupuolten kytkeytyminen faniuteen on isossa roolissa ja yksi esimerkki suku-
puolittamisesta on se, kuinka fanius mielletddn tyttokulttuuriksi, johon on kytketty hys-
terian ja romanssin kéytdnnot. Nikusen (2005, 55) mukaan sukupuolittamista tuottavat

esimerkiksi nuorten lehdet, musiikkiteollisuus ja iltapaivédlehdet. (Nikunen 2005, 55.)

2.1.1 Erilaiset faniryhmiit

Nikunen jakaa véitoskirjassaan fanit kolmeen eri ryhméén; kulttifaneihin, trendifaneihin

ja tihtifaneihin (Nikunen 2005, 111-318).

Nikusen (2005, 120) mukaan kulttiudella viitataan johonkin tiettyyn ryhméén ja alakult-
tuuriin, joka edelleen méiérdytyy suhteessa valtavirtaan ja siithen, kuinka valtakulttuuris-
ta irrottaudutaan tai poiketaan. Kulttiutta madrittdviin rakenteisiin voidaan lukea insti-
tuutiot kuten tuotantoyhtiét, mediajulkisuus ja markkinointi. Liséksi kulttiutta maéritta-
vét edelld mainittuihin asioihin liittyvét yleisdjen sosiaaliset ja tekstuaaliset kdytdnnot.

(Nikunen 2005, 120.)

Kultti sanana on johdettu latinan sanasta cultus eli viljely. Samasta sanasta juontuu
myo0s sana kulttuuri. Alun perin kultti on tarkoittanut jumalanpalvelusmenoja, palvontaa
sekd uskonnollisia menoja. Tunnettuja kultteja historiassa ovat mm. varhainen A&iti-
jumalan kultti, arktisten alueiden kansoja yhdistinyt karhu-kultti ja kristinuskon vaiku-
tuspiirissd syntynyt neitsyt-kultti. Kultti liitetdéinkin usein uskontoihin ja lahkoihin ja
erilaisia kultteja on tutkittu aikaisemmin varsinkin uskontotieteen seka kulttuuriantropo-
logian piireissd. Ténd pdivdnd sanalla kultti viitataan edelleen nimenomaan uskonnolli-
siin lahkoihin ja rituaaleihin. Késitteend se on kuitenkin muuttunut laajemmaksi ja se on
myo0s arkipdivdistynyt. Puhekielessd siihen tormédkin entistd useammin nykydin. Sana
on liitetty tdnd pdivdnd my0s kaupallisten populaarikulttuurin ilmididen palvontaan.
Naihin lukeutuvat mm. rock-yhtyeet (The Doors) ja televisiosarjat (Star Trek ja Xena).
(Saresma & Kovala 2003, 9.) Nikunen (2005, 111-194) késitteleekin omassa teokses-
saan kulttifaniutta nimenomaan fantasia-/scifi —televisiosarja Xenan kautta ja tutkii sen

faneja ja faniryhmai Suomessa.

Kultilla tarkoitetaan myds sitéd, ettd on oikein kovasti omistautunut jollekin asialle, jo-

hon voidaan liittdd myos fanaattisuutta. Kulttia ei kuitenkaan aina ndahdi vain positiivi-
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sessa valossa, vaan siihen liittyy myds negatiivista latausta. Negatiivisuutta sanan ym-
périlld ndhddén silloin, kun jotain kulttia, tai kultin ympérille muodostunutta asiaa ale-
taan arvostelemaan, sellaisten valtakulttuurin jésenien toimesta, jotka eivét tillaista hy-

viksy. (Saresma & Kovala 2003, 9-10.)

Sana ndhdddn ja kuullaan positiivisempana silloin, kun keskustellaan esimerkiksi ns.
indie-elokuvista tai —levyisti tai kirjoista, joiden ihannointi rajautuu pienempién piiriin,
mutta jotka eivit ole kuitenkaan valtakulttuurissa tai valtavirrassa suosittuja. Téllaisessa
tapauksessa kultti-leima voi kielid epdkaupallisuudesta, aitoudesta ja kapinallisuudesta.

(Saresma & Kovala 2003, 10.)

Jotta jokin kultti saa alkunsa, edellyttdd se aina jonkinlaista yhteis6d. Joskus vaadittu
yhteisd voi olla 16ysempi ja joskus tiukemmin rajattu. Ominaisena piirteend kultille on
myo0s sosiaalisuus. Merkittdvind asiana johonkin tiettyyn kulttiin kuulumiseen lukeutuu
yhteiso ja sen merkitys. Yhdistdvind tekijoind eri kultteihin kuuluvien jésenten valilld
on me-henki ja tunne siité, ettd kuuluu johonkin ryhmaéin. Sellaisiin ihmisiin jotka eivét
kuulu kulttiin, tehdddn selvdhko raja eli jitetddn heidét ulkopuolelle. Néin ollen kulttia
voidaan pitdd yhteisollisyyden luojana. Kultin toteuttamisen perusteena kuitenkin ovat
kunkin ihmisen omat halut ja tarpeet ja kulttisuhde johonkin tiettyyn ilmi6dn on aina
yksildllinen. Kultilla voi olla useita eri vaikutuksia ihmiseen; se voi toimia apuvélineend
identiteetin rakentamiselle, erottautumiskeinona ja omanarvontunnon kohottajana. (Sa-

resma & Kovala 2003, 10.)

Kuten jo aiemmin mainittua, Nikunen (2005, 192-193) késittelee kulttifaniutta 1990- ja
2000-luvun taitteessa Suomessa esitetyn Xena televisiosarjan suomalaisten fanien kaut-
ta. Suomessa toimi tuolloin, ja vield sarjan viimeisen tuotantokauden jélkeenkin, Xenii-
tit —nimed kantanut faniryhma. Xeniitit on yhteisoné laajentunut internetin keskustelu-
palstoilta ja virtuaalimaailmasta myds reaalimaailman tapaamisiin sekd toimintaan. Ni-
kusen (2005, 192-193) mukaan kyseistd yhteisod voi kuvailla 10ysésti hierarkiseksi sen
vuoksi, ettd sen sisélld johtajuus perustuu omaehtoiseen aktiivisuuteen. Nikunen (2005,
192-193) ndkee kulttifanit, kuten tdssd tapauksessa Xeniitit, faneiksi jotka erityisesti
poikkeavat valtavirrasta. Xeniittien kohdalla se ndkyy Nikusen tutkimuksen mukaan
parhaiten ndkymattomyytend. Tdssd fanituksen kohteena olevan sarjan fanit ja fanius
eivdt ole valtavirtaa eli he eivét ole esilld valtamediassa — kuten ei my0Oskéan itse sarja,

Xena. Fanit ovatkin niitd keskeisid hahmoja, jotka tuovat sarjalle julkisuutta. Silti he
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ovat kuitenkin riippuvaisia tiedosta, jota sarjan tuottajat ja markkinoijat antavat julki-
suuteen. Voitaisiin siis todeta, ettd kyseessd on tietynlainen oravanpyord. Tuotannon ja
fanien vilinen suhde onkin hyvin vuorovaikutteinen, koska samalla kun fanit kommen-
toivat tuottajien mielipiteitd, sarjan tekijit kayttdviat hyodykseen fanien ndkokulmia.

(Nikunen 2005, 192-193.)

Xena-fanit olivat sitd mieltd, ettd sarjaa esittainyt MTV3 hukkasi koko sarjan silld, ettd
he sijoittivat sarjan fanien mielestd vadraan ohjelmapaikkaan. Nikusen (2005, 193) mu-
kaan tdssé tullaankin kulttifaniuden ytimeen eli siihen, ettd fanius pysyi siitd huolimatta
eldvdisend ja aktiivisena vaikka sarjan esityksessd Suomessa tulikin katkoja ja ohjelma-
paikka vaihtui. Liséksi kulttifanit eivét lakanneet fanittamasta sarjaa, vaikka sen tuotan-
to pdittyikin. Internetistd 10ytyy jopa ns. virtuaalikauden jaksoja, joissa Xenan tarinaa
on jatkettu fanien omien tarinoiden muodossa. Namé tarinat ovat myds tuotantoyhtiosti

riippumattomia. (Nikunen 2005, 193.)

Kultti-sana liitetddn monesti myods musiikkifaniuteen, tapahtumiin ja artisteihin. Esi-
merkiksi Keski-Suomessa sijaitsevalla Muurame —nimiselld pienelld paikkakunnalla
jérjestetdén vuosittain Naamat —musiikkifestivaali, jota on luonnehdittu suosituksi kult-
tifestivaaliksi. Festivaaleilla voi keikkojen seuraamisen lisdksi jopa saunoa ja kdyda
alastonuinnilla metsdlammessa. (Ksml.fi, 2015.) Naamat -festivaalin yhteydessa kultti —
sanan liséksi tapahtumaa kuvaavana termind on kiytetty myos sanaa outo. Eikd ehké
vihiten sen takia, ettd esimerkiksi vuonna 2016 festivaalin liput myytiin loppuun 56
sekunnissa — eikd yhtddn festivaaleilla esiintyvad artistia oltu vield julkistettu tuossa

ajankohdassa. (Yle.fi, 2016.)

Nikunen (2005, 195) késittelee termid trendifani niin ikdan 1990- ja 2000-lukujen tait-
teessa esitetyn ja Suomessa hyvin suositun yhdysvaltalaisen Ally McBeal -tv-sarjan
kautta. Sarjalla oli avausjaksolla jopa 600 000 katsojaa ja parhaimmillaan katsojia oli yli
900 000. Kyseessa oli siis huomattavan suosittu ja isosti mediandkyvyyttd kerdnnyt sar-
ja myds Suomessa. Samalla kun Xena liitettiin faniyhteiséjen synnyttdméan vaihtoehto-
julkisuuden piiriin, niin Ally McBeal sijoittui osaksi populaarijulkisuutta, joka néyttiy-

tyi valtakulttuurin kentdlld. (Nikunen, 2005, 195.)

Nikusen (2005, 261) tutkimuksen mukaan Ally McBealia pidettiin puheenaiheena, mis-

td huolen piti voimakas mediajulkisuus, joka samaan aikaan teki siitd fanikulttuurin
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kannalta liian pitkdlle viedyn. Fanituksen kohteena sarjaa tarkasteltaessa Nikusen (2015,
261-262) mukaan sen mediajulkisuus oli liian suurta ja se uuvutti sarjan ihailijat. Jopa
koululaisistakin osa méiéritteli Ally McBealin trendisarjaksi, jota kuului katsoa Nikusen
(2005, 262) tutkimustulosten mukaan. Téssd tapauksessa fanituksen kohteen julkisuus
madrittdd fanien kulttuurista asemaa. Nikusen (2015, 262) mukaan faneja, jotka asettu-
vat valtavirran ja ajankohtaisuuden piiriin, voidaan luonnehtia sekd trendikulttuurin ku-

luttajiksi ettd tuntijoiksi. (Nikunen 2005, 261-262.)

Kiteytettynd trendifani, eli Nikusen tutkimuksessa (2005, 263) Ally McBealin fanit,
ovat osa valtavirtaa eikd tdllainen fanius ndyttdydy milldén tavoin kriittisend, poliittise-
na tai muutenkaan uhmakkaana. Voitaisiin sanoa, ettd trendifanius on aika turvallinen
fanituksen muoto. Nikunen sanoo (2005, 263) my®ds, ettd trendifanius on tuotanto- ja
mediajulkisuusvetoista, mutta samalla ndkdkulmia joita sen kohteet esittdvat, tulkitaan

monella eri tapaa mm. mukaillen sekd vastustaen. (Nikunen 2005, 263.)

Trendifaneille ominaista on my0s ajankohtaisuus, kertakdyttdisyys ja se, ettd halutaan
pysya kérryilld siitd, mitd fanituksen kohteen ympaérilld ja sisélld tapahtuu. Liséksi tren-
difanit kdyttdytyvét tissd tapauksessa siten, ettd kun sarjan néyttiminen televisiossa

lopetetaan, niin samalla my06s fanittaminen néyttdd hiipuvan pois. (Nikunen 2005, 259.)

Trendifaniuden kohteelle ominaista on myos vastareaktiot ja jopa suoranainen vihaami-
nen (Nikunen 2005, 252). Internet tarjoaa fanittamisen ja fanikulttuurin liséksi oivan
alustan ja foorumin myos inhoamisen kulttuurille. Inhoamisen kulttuuri nédyttaytyy in-
ternetissé erilaisilla anti-sivustoilla, joilla voi tuoda esiin omia ndkemyksidén ja hauk-
kua seké pilkata pop-téhtid. Tdma ei tarkoita kuitenkaan sitd, etteivitko kyseiset sivustot
voisi olla innovatiivisia ja monipuolisia. Sivustot siséltdvét esimerkiksi Nikusen (2005,
255) mukaan sekd listauksia huonoimmista jaksoista, kohtauksista, lauluista jne. ettd
pilakuvia. Néin ollen anti-sivustot tai vihasivustot muistuttavat fanikulttuuria. Téten raja
viha- ja fanisivustojen vililld on kuin veteen piirretty viiva, eli erottaminen voi olla jok-
seenkin hankalaa. Vihaamisen kulttuurissa onkin kyse osittain samoista asioista, kuin
fanikulttuurissakin. Laajoja anti-sivustoja 2000-luvulla pop-musiikin kentilld ovat ol-
leet sivustot, jotka ovat kohdistuneet mm. Britney Spearsiin, Madonnaan tai Spice Girl-

siin. (Nikunen 2005, 252-256.)
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Nikusen (2005, 265) kolmas fanityyppi on téhtifani ja titi tyyppid hin késittelee Marco
Bjurstromin faneja apunaan kdyttden. Téhtifaniuden kohteena on kulttifaniuden ja tren-
difaniuden kohteiden sijaan koko fanitettavan kohteen, tdssé tapauksessa Bjurstromin,
persoona ja kaikki, mika siihen liittyy. Fanius ei keskity pelkéstédn sithen, mité fanitet-
tava kohde tekee omassa muotissaan ja roolissaan, vaan se on suurempaa laajentuen
hahmon ymparilld tapahtuviin asioihin kuten haastatteluihin ja tapaamisiin. Téhtifanius
on henkilokeskeistd. Trendifanit ja tdhtifanit ovat samalla jaetulla kentdlld kulttuurin
keskustassa. Nikusen (2005, 315-316) mukaan tdhtifanien keskuudessa heidén faniuten-
sa on toiminnan tasolla intensiivisempdd kuin trendifanien. (Nikunen 2005, 265, 315-

318.)
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3 FANIKULTTUURIN HISTORIA

3.1 Fanius - sairaalloisena pidetysta kiytoksesti arkipiiviiseksi termiksi

Faniuden historia ulottuu ihmisen sosiaalisen toiminnan historiaan niin
pitkdlle kuin sitd tunnetaan. Voidaan ajatella, ettd faniuden ylivoimaisin
taidonndyte on kristinuskon levidminen. Jeesuksella oli faneja, ja timédn
fanijoukon eliitti, apostolit, ldhtivdt tekemddn tyota kaskettyd. Nykyddn
Jeesuksen fan-zone kattaa puoli maapalloa. (Helsingin Sanomat, 2014.)

Faniuden ja fanikulttuurin tutkimuksissa ilmenee, ettd fani-ilmidtd ja sen historiallisia
juuria on hankala paikantaa. Kun ajassa menndén taakse pdin ja tarkastellaan historiaa,
niin Janne Mékeldn (2007, 214) mukaan kuuluisat esiintyjét eivit olisi olleet kuuluisia,
mikali heilld ei olisi ollut isoa madrad ihailijoita ja kannattajia — eli faneja (Aho & Kaérja
2007, 214, Makelan 2007, 2014 mukaan). Tuo asia ei ole siis muuttunut mihinkdén ver-
rattuna nykypdivédn. Voitaisiin sanoa, ettd se on ns. jonkinlainen lainalaisuus. 2010-
luvulla samaa sanovat myds mm. Duudsonit kirjassaan. Duudsoneiden (2014, 108) ja
heiddn oman tuotantoyhtionsd mukaan Duudsoneita ei olisi ilman faneja (Duudsonit
2014, 108). Samoilla linjoilla on myds etenkin nuorten tyttdjen keskuudessa hysteriaa
nostattava norjalaiskaksosista koostuva duo, Marcus & Martinus. He sanoivat vuonna
2016 Suomessa vieraillessaan, etteivit he voisi tehdd artistin tyotd ilman fanejaan. Kak-
sosten uuden, vuonna 2016 julkaistun Together -nimeé kantavan, albumin kansitaide on
koottu mosaiikkimaisesti heiddn faniensa kuvista. (Ylex.fi, 2016.) Tdstd voidaankin
padtelld, ettd fanien tdrkeys ja merkitys artisteille ja julkisuuden henkildille on myds

tand pdivina hyvin merkittava.

Mikaéli faniuden historiaa késitelldédn siitd ndkokulmasta kuinka fani-késite on vakiintu-
nut ja ihailijatoiminta organisoitunut, juuret sijoittuvat modernin yhteiskunnan kehityk-
seen. Jos sanaa fani kasitellddn etymologisesti, niin englannin kielen termi fan on ly-
henne sanasta fanatic (lat. fanaticus) ja kyseinen sana on liittynyt 1500- ja 1600-luvuilla
uskonnolliseen kiihkoiluun. Fani-termi on irrotettu tarkoittamaan uskontoon liittyvén
kiihkoilun lisdksi muuta toimintaa vasta 1800-luvun lopulla. Tuohon aikaan sanaa al-
koivat kdyttimdin yhdysvaltalaiset urheilujournalistit ja kuvailivat silld kiihkedsti kayt-
tdytyvid baseball-yleison edustajia. (Aho & Kérjd 2007, 214,-215 Mékeldn 2007, 2014-
215 mukaan.) Kulttuurihistorioitsija Daniel Cavicchin (1998, 38-39) mukaan termin

piiriin on luettu 1910-luvulta ldhtien elokuva-, teatteri ja muut viihdealan yleisot. Bar-
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basin mukaan (2001, 22) teatteri- ja musiikkialalla oli ndhtavissé jo 1840-luvulla jérjes-
taytynyttd ihailija-aktiviteettia. Tuona aikana tapahtunutta toimintaa ei kuitenkaan voitu
lukea varsinaiseksi moderniksi fanitoiminnaksi, vaan se alkoi muodostua vasta 1900-
luvulla. Tdm4 oli seurausta massatuotannon ja mediateknologian ldpimurrosta. (Barbas

2001, 22).

Fanitoiminta itsessdén alkoi muotoutua elokuvatdhtien ympdrilld 1920-luvulla ja timén
jdlkeen vihdn my6hemmin myds viihde- ja populaarimusiikissa. Kun puhutaan musiik-
kitdhtiin kohdistuvasta faniudesta ja fanitoiminnasta, menndin 1950-luvulle, jolloin
fanikerhotoiminta sai alkunsa. 1960-luvulle siirryttidessd syntyi The Beatles —yhtye, jon-
ka ympdérille musiikkifanius muotoutui todella isosti. The Beatlesilla oli 1960-luvulla
oma fanikerho, johon kuului enimmillddn yli 80000 jidsentd. Tand pdivdnd musiikki-
faniuden tdrkein alusta ja paikka on internet. Suosituimmilla ja isoimmilla artisteilla voi
olla heiddn omien virallisten kotisivujensa lisdksi lukuisia epévirallisia fanisivuja. (Aho

& Kérja 2007, 215, Mékelan 2007, 2015 mukaan.)

1950-luvulle paikantuu edelld mainittujen asioiden lisdksi myos kulttuurintutkimus,
joka syntyi tuolloin. Tuohon aikaan tutkittiin ja tarkasteltiin esimerkiksi Englannin ame-
rikanisoitumista tai toisen maailmansodan jilkeisen modernisaation uusia muotoja.
Grossbergin (1995, 176-177) mukaan nuo molemmat asiat kielivét siitd, ettd oli ilmaan-
tunut “massakulttuuri”’, jonka mahdollistivat joukkoviestinnén rationalisoituminen, ka-

pitalisoituminen seké teknologisoituminen. (Grossberg 1995, 176-177.)

Maikeldn (2007, 215) mukaan populaarimusiikin fanius mielletddn monesti vakavaksi ja
kiihkeédksi toiminnaksi ja joskus saatetaan jopa ajatella, ettd fanittaminen olisi pakko-
mielteistd kayttaytymistd. Mikeld jakaa popfaniuden ja pakkomielteen historian kahteen
eri vaiheeseen sen mukaan, miten asia on ymmarretty eri aikoina. Ensimmadinen vaihe
kesti karkeasti 1980-luvulle asti, jolloin populaarikulttuurin fanius néhtiin sairaalloisuu-
den oireena. (Aho & Kairja 2007, 215-216, Mikeldn 2007, 215-216 mukaan.) Kuten
my0s Joli Jenson sanoi vuonna 1992 (1992, 9), fanien toiminta nihtiin poikkeavana
kiytoksend sekd sivutuotteena, jonka massa- ja mediakulttuuri oli luonut. Tuohon ai-
kaan fanius-sanaa ei eroteltu erilleen fanaattisuudesta, joka taas ymmérrettiin julkisessa
keskustelussa yleensd yksisilméiseksi palvonnaksi esimerkiksi jotain tiettyd idolia tai
tahted kohtaan. Musiikkifanius ndhtiin jokseenkin epdilyttivdnd toimintana ja faneja

pidettiin ns. vilttimattomand pahana, joita on vain kestettiva. (Lewis 1992, 9, Jensonin
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1992, 9 mukaan.) Mékeld (2007, 216) kuvailee tuon ajan faneja ddnekkdiksi loisiksi,
jotka pakonomaisesti ja samalla kuitenkin passiivisesti ripustautuivat emo-olioonsa eli
tassd tapauksessa esimerkiksi johonkin musiikkiartistiin. Fanin osa yhteiskunnassa lie-
nee ollut verrattain aika raskas — tai ainakin sen perusteella, mitd muu yhteiskunta on
heisté ajatellut. Mékelén (2007, 216) mukaan 1979-luvulla skottiyhtye Bay City Roller-
sin keikkoja sekd fanien reaktiota rinnastettiin jopa Hitlerin jérjestimiin psykoottisiin

joukkokokouksiin. (Aho & Kairja 2007, 216, Mékeldn 2007, 2016 mukaan.)

Fanius on muuttunut hyvin paljon 1980-luvun loppupuolesta ldhtien. Fanius on nykyéén
hyviéksyttyd ja arkipdiviistd eikd sitd kulttuurisena ilmiond ndhdd mediakulttuurin sivu-
tuotteena. Havainnollistavana esimerkkind voidaan pitdd suomen kielen uudehkoa ter-
mid fanittaminen, joka 2000-luvun alusta ldhtien on tarkoittanut aktiivista kuluttamisen,
ithailun ja hauskanpidon yhdistelmii. (Aho & Kaérja 2007, 216, Miakeldn 2007, 216 mu-
kaan.) Psykologiliiton puheenjohtajan Tuomo Tikkasen (2012) mukaan myds fanitta-
mista aikuisiélld pidetdédn tdnd pdivdnad normaalina eikd siind nihdd mitddn outoa (Stu-
dio55.11, 2012). Nykyédédn ldhes mikd tahansa esimerkiksi eldméntapaan liittyvé intohi-
mo voidaan madrittdd faniudeksi ja samalla fanius sanana on kokenut myds jonkinlaisen
inflaation. Ténd pdivénd voidaan fanittaa ldhes tulkoon miti tai ketd tahansa. Fanius on
sikédlikin muuttunut arkipdivdisemmaksi, ettd sille ei ilmioné tarvitse hakea hyvéksyntii
tai oikeutusta. Fanitoimintaa pidetddn ennemminkin jokaiselle kuuluvana kansalaisoi-
keutena. (Aho & Kaérja 2007, 217, Mékeldn 2007, 2017 mukaan). Myos kansanedustaja
Kari Uotila (2016) on samoilla linjoilla ja kirjoittaa, ettd fanittaminen voidaan lukea
ihmisoikeudeksi (Vasenkaista.fi, 2016). Fanittamisen rajat ovat tosin my0s héilyneet
tand pdivand. Hyvind esimerkkind tistd voidaan pitdd vuonna 2016 tapahtunutta kohua,
jonka aiheutti suositun suomalaisen naisartistin Sannin Vahinko -kappaleen musiikkivi-
deo ja siind esiintyneet lapset. Videolla esiintyi Sannin faneja, pddasiassa pienid tyttdjd,
jotka tanssivat ja lauloivat kappaletta, jossa lauletaan irtoseksistd. Helsingin sanomien
kulttuuritoimituksen esimies Hanna Mahlamaiki (2016) kirjoittaakin artikkelissaan, ettd

fanien esiintyminen videolla, on eri asia kuin fanittaminen. (Hs.fi, 2016.)
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3.1.1 Beatlemania — hysteriaa ja sekasortoa

Heti ensimmaisestd kitaran vongahduksesta syntyy kiihko. Tytot purista-
vat kouristuksenomaisesti polviaan ja kirkuvat. Muutamassa minuutissa
katse muuttuu lasimaiseksi, tuijottavaksi. Sielld tddlla hypidhtelee tyttd
pystyyn, kirkaisee, putoaa takaisin. Ohitseni suhahtaa mies lddkintdlaukun
kanssa ja kauempana syntyy pieni kasa ihmisid. Hetken virvoittelun jal-
keen pystyy neito jatkamaan nautintoaan. “Entd musiikki? Olen pahoillani,
mutta emme kuulleet sitd.” Soitto ja laulu jdivit yleison dénten alle ja ylei-
sOlle riitti pelkkd Beatles-poikien ndkeminen. (Suomen Kuvalehti,
37/1986, 156.)

Néin kuvailtiin beatlemaniaa Suomen Kuvalehdessd (1986) The Beatlesin konsertin
tapahtumien perusteella vuonna 1964, kun yhtye esiintyi kyseisen vuoden kesalla Tuk-
holmassa. The Beatles julkaisi ensimmaisen Ip-levynsd vuonna 1963, joka kantoi nimeéd
Please Please Me ja se oli Britannian listaykkdsend tuolloin useita kuukausia. Beatle-
manian synty ajoittuu my0s samaan vuoteen. (Suomen Kuvalehti, 37/1986, 156; Hs.fi,
2013.) Beatlemaniaa on luonnehdittu lukuisilla eri sanoilla. Sitd voidaan kuitenkin pitdd
faniuden ilmidnd, jonka brittiyhtye sai aikaan 1960-luvulla. Se oli 1960-luvun ensim-
méinen massiivinen purkaus, jolla kuvailtiin naisia tai paremminkin tdssd yhteydessi
tyttdjd, jotka eivdt olleet vield saavuttaneet aikuisikdd 1970-lukuun mennessd. Se oli
myo0s synnyttimissd aidosti poliittista naisten vapautusliikettd. Kun puhutaan beatle-
maniasta, puhutaan useimmiten naispuolisista faneista tai nuorista tytoistd. Se oli myos
ensimmdinen kansannousun omainen naisten seksuaalinen vallankumous. (Lewis 1992,
85, Ehrenreich, Hess & Jacobs 1992, 85 mukaan; Aho & Kirja 2007, 216, Mékeldn
2007, 216 mukaan.)

Beatlemania paikantuu historiassa useimmissa yhteyksisséd pelkéksi villitykseksi ja sel-
laiseksi asiaksi, jota on hankalaa ja oikukasta selittdd. Ennen tétd hysteriaa oli toki néhty
miesartistien ympdrilld, mutta ei tdllaisessa mittakaavassa. Beatlemanian alkusysdys
tapahtui Englannissa 13. lokakuuta vuonna 1963, jolloin yhtye esiintyi Lontoossa Palla-
dium-teatterissa, jossa fanien toimintaa raportoitiin kaaokseksi. Saman vuoden loppu-
puolella 400 tyttdd taisteli poliisia vastaan Carlise —nimisessd kaupungissa ostaakseen
liput yhtyeen keikalle. Toiminta meni niin pitkélle ettd moni loukkaantui, kun yleiso-
massa oli paiskautunut ikkunoiden lévitse kauppaan sisddn. (Lewis 1992, 85, Ehren-

reich, Hess & Jacobs 1992, 85 mukaan.)
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Beatlemania rantautui hyvin nopeasti myds Atlantin toiselle puolelle Yhdysvaltoihin.
Merkittdvand hetkend pidetdén sitd, kun yhtye saapui New Yorkiin juuri Kennedy Air-
portiksi nimetylle lentokentélle helmikuussa 1964. Myos Millard (2012, 22-23) kirjoit-
taa, ettd hysteeristd kayttdytymistd oli ndhty ennen beatlemaniaa mm. Elvis Presleyn,
Johnny Rayn ja Franks Sinatran kohdalla ennen 1960-lukua, mutta tillaisessa mittakaa-
vassa olevaa 1lmioté ei ollut aikaisemmin néhty. Beatlemania oli isompi kuin itse Beat-
les, ja se oli enemmén kuin vain kirkuvia faneja. Se oli myos yksi suurimmista ja par-
haiten onnistuneista oheistuotekampanjoista koko Yhdysvaltain historiassa. (Millard

2012, 22-23.)

Beatlemaniaa voidaan pitdd yhtend merkittdvimpéni julkisuuden ilmidni, suurimpana
kulttuuritapahtumana joka nosti esiin tarkeitd sosiaalisia trendejé, kuten vastakulttuurin

nousua. Millardin sanoin beatlemania oli hulluutta (Millard 2012, 22-23).

3.2 Fanit urheilussa ja elokuvissa

Fanikulttuureja ja faniutta ilmenee musiikkifaniuden lisdksi myds monella muulla alu-

eella, kuten urheilussa, elokuvissa ja peleissa.

Kuten todettua, musiikkifanius on verrattain melko uusi asia etenkin, jos vertailukoh-
daksi otetaan urheilu. Sankareita on palvottu jo antiikin Kreikassa esimerkiksi urheilu-
tapahtumissa, joita jérjestettiin jumalten kunniaksi. Ndissd tapahtumissa oli jo tunnistet-
tavissa faniuteen ja ihailuun liittyvid piirteitd. (Nikunen 2005, 15.) Urheilufaniutta ja
urheilun seuraamista ei kuitenkaan populaarikulttuurissa nosteta kaikkein korkeimmalle
ja arvostetuimmalle tasolle eikd ndhdd mydskédédn sivistyneimpind toimintana. Urheilu-
faniuteen liitetddn termejd kuten huliganismi, korostunut passiivisuus ja penkkiurheilu.
Digitalisoitumisen my6td myds urheilufanius ja penkkiurheilu on muuttunut ja on mur-
rostilassa. (Turtiainen 2008, 44.) Urheilun seuraamisesta mielekistd tekee se, ettd aset-
tuu jonkun puolelle ja on samalla jotain toista vastaan. Samalla urheilufanilla taytyy olla
jonkinlainen suhde ja kytkos siihen joukkueeseen, jota hin fanittaa ja ihailee. Téllainen
suhde muodostuu yleensd “luonnollisesti” samalla kun ympéardivddn kulttuuriin ja tiet-
tyyn yhteisoon, kuten kansakuntaan tai kotipaikkakuntaan sosiaalistutaan (Eastman &
Riggs 1994, 262, Heinosen 2003, 58-59 mukaan). Englannissa se joukkue, jota kannate-

taan voidaan jopa perid vanhemmilta (Sainio 1999, Heinosen 2003, 59 mukaan).
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Heinosen (2003, 60-62) mukaan urheilufanit voidaan jakaa kahteen eri kategoriaan.
Ensimméinen on ns. glory-hunterit, jotka ovat todellisten fanien mielestd pinnallisia
penkkiurheilijoita ja joita ei kiinnosta muut kuin sankarit, jotka urheilumediat nostavat
esille. Glory-hunterit myds valitsevat suosikkijoukkueen sen mukaan, kuka menestyy
parhaiten tai on sijoittunut parhaiten sarjataulukossa. Toinen urheilufanityyppi on hard-
core —kannattajat, jotka ovat joukkueen tukena sekd hyvind, ettd huonoina hetkini. Ra-
janvetona glory-huntereiden ja hard-core —kannattajien vililld voidaan pitdd myds sitd,
ettd hard core —kannattajille tirkedé on pitkdaikainen fanius ja, ettd ’tunnustetaan varid”
mahdollisimman pitkélld aikavililld. Jotta voisi taata tarpeeksi ison uskottavuuden, kan-
nattajan pitdd pystyd oikeuttamaan suhteensa suosikkijoukkueeseensa. (Heinonen 2003,

60-62.)

Esimerkiksi uskottavan Manchester Unitedin kannattajan tulee tdnd péiva-
nd voida vakuuttaa, ettd suhde joukkueeseen on alkanut ennen 1990-luvun
menestystd; suomalaisen Liverpool-fanin taas tulee voida vakuuttaa, etti
suhde on alkanut ennen Litmasen tai Hyypidn siirtymistd joukkueeseen.
(Heinonen 2003, 60.)

Faniutta esiintyy elokuvien ja tv-sarjojen ymparilld yhtdlailla kuin musiikin sarallakin.
Yhdysvalloissa luotiin tdhtijarjestelmé jo 1820-luvulla teattereiden toimesta ja sen tar-
koituksena oli mainostaa ensisijaisesti ndyttelijoitd ndytelmien sijaan. Musiikkifaniuden
ohella my0ds elokuvafaniutta alkoi ilmentyd 1900-luvun alkupuolella. Elokuvalehdissd
kaytettiin jo 1910-luvulla nimitysté fan, ja silld kuvattiin varhaista elokuvayleisod. (Ni-
kunen 2005, 17.) Hirsjérven (2003, 413) mukaan Star Trek on ldnsimaisessa populaari-
kulttuurissa tunnetuimpien tuotteiden joukossa ja kyseisen tv-sarjan paddndyttelijit tun-
netaan joka paikassa, missd vain on ldnsimaisia tv-ohjelmia ja elokuvia. Tv:n ja eloku-
vien saralla kyseinen sarja onkin intohimoisten faniensa vuoksi heréttinyt paljon huo-
miota, ja sitd on késitelty sekd suomalaisissa (mm. Irma Hirsjdrvi) ettd ulkomaalaisissa

(mm. Henry Jenkins) fanitutkimuksissa.
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Kuten aiemmin opinndytetydssédni on tullut ilmi esimerkiksi beatlemaniaa késitellesséni,
fanien kdytds on ndhty poikkeavana ja jopa sairaalloisena. Samoja piirteitd on ilmenty-
nyt myos mm. Star Trek —fanien kohdalla. Sarjassa vuosina 1966-1969 néytellyt ame-

rikkalainen William Shatner kertoo faneistaan himmentyneesti:

Minunkin mielestdni Star Trek oli mainio tv-sarja, mutta ettd tima kaikki
tosiaan olisi sen ansiota? Miten kauan sitten lopetettu televisiosarja yhé
saa muuten aivan normaalilta vaikuttavat ihmiset maalaamaan itsensé vih-
reiksi? Kéyttdimdan muovisia suippokorvia? Nayttelemdén Klingonia aris-
ten ja itseddn raaviskellen, ruskea munakas otsaan liimattuna? Kuinka ku-
kaan tdysjdrkinen voisi haluta kerdtd pienid muovisia pienoismalleja mi-
nusta, tai vield pahempi, Leonardista? Ovatko ndmi ihmiset ollenkaan ter-
veitd? Selvin pédin? Pitdisikd heiddn ehkd ’hankkia ’elamd’? (Hirsjérvi
2003, 144.)
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4 FANIT JA ARTISTIT

4.1 Fanien ja artistien vilinen suhde

Tommi Saarikosken (2013, 34) pro gradu —tutkielman mukaan fanien ja artistien vli-
nen suhde on korostunut etenkin 2010-luvulla. Kuten jo tissd opinndytetydssini on tul-
lut ilmi, musiikkia kulutetaan enemmén kuin koskaan aiemmin ja asiaa sivuaa myds
Saarikosken tutkimus, jonka mukaan vithdemuotoja ja —sisdlt6jd on myds enemméin
kuin koskaan aikaisemmin ja ndin ollen on erittdin tirkedd, ettd artistit ottavat faninsa

huomioon. (Saarikoski 2013, 34.)

Lontoon yliopistossa tydskentelevi sosiologian professori Chris Rojek (2012, 14) sanoo
kirjassaan, ettd nykyédén tdhdet ja julkisuuden henkilot ovat teollisesti tuotettuja tuottei-
ta. Koulutetut media-alan osaajat ja imagonrakentajat ovat tarkoin suunnitelleet, mitan-
neet ja asetelleet tdhdet. (Kérjan 2007, 35) mukaan aina, kun populaarimusiikin suosiota
pohditaan, ndmé pohdinnat kytkeytyvit kaupalliseen menestykseen. Yhteiskunnissa,
jotka ovat pitkélle kaupallistuneita, kaikista kulttuurin osa-alueista on tehty jonkinlaisia

tuotteita. (Kérja 2007, 35.)

Tuotteistumisella viitataankin yleisesti sithen prosessiin, miten erilaiset
inhimillisen vuorovaikutuksen muodot valjastetaan osaksi kaupallisia
padmaidrid. Kapitalistisen logiikan mukaisesti timd merkitsee ensinnékin
myyntiartikkelien valmistukseen kulutettavan taloudellisen pddoman mi-
nimoimista ja toiseksi myynnistd saatavan ylijiimidn maksimoimista.
(Kérja 2007, 35.)s

Viitoskirjassaan Poikolainen (2015, 266) toteaa, ettd hinen tutkimuksensa mukaan fa-
nikulttuurin kivijalka tukeutuu itse faneihin. Kun taas tarkastellaan faniyleison toimin-
taa sekd fani-ilmion kasvua, niin ndma kaksi asiaa ovat tiukasti kytkoksissd myods mui-
hin tekijoihin. Néitd ovat musiikkiteollisuuden toimijat ja tdhdn kuuluvat my0s artistit

sekd julkisuus sen eri muodoissa. (Poikolainen 2015, 266.)

Poikolaisen (2015, 266) mukaan musiikkiteollisuus ja julkisuus kulkevat kési kddessd
toisiinsa ja lisédksi my0s faniyleisdjen kulutushalukkuuteen sekd uusiutumiseen nidhden.

Pienemmaissi roolissa fanikulttuuristen vuorovaikutussuhteiden verkostossa ovat esi-
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merkiksi oheistuotetuotanto kuten fanituotteet, joiksi voidaan lukea mm. fanipaidat jne.

(Poikolainen 2015, 266.)

Lawrence Grossberg (1995, 49) kulkee viitteidensd kanssa samoilla linjoilla ja sanoo
ettd isolle osalle ihmisistd, jotka eldvit ja asuvat kehittyneissi ja kapitalistisissa yhteis-
kunnissa, populaarikulttuuri on muodostunut yhd enemmén ja enemmain ainoaksi pai-
kaksi, missd ovat edellytykset fanisuhteen muodostumiselle ja missd fanisuhteita ilme-
nee. Grossberg (1995, 49) painottaa, ettd eritoten kulutuskulttuurissa reitti kuluttajasta
faniksi kuljetetaan maaliin saakka ja viittdd myds samalla, ettd juuri populaarikulttuuri
on yksi niistd harvoista ymparistoisté, jonka sisdlld ihmiset pyrkivét luomaan identiteet-
tiddn. Grossbergin (1995, 49) mielestd kuluttaja ei pysty muuttamaan alisteista ase-
maansa pelkéstién kuluttamalla, vaikka olisi kuinka aktiivinen tahansa. Fanien kohdalla
on kuitenkin hieman eri tilanne, koska heiddn ndkdkulmansa on populaarikulttuuriin
poikkeava siten, ettd sen takana on suunniteltu tuotanto ja fani myds muuttaa mielipitei-

tadn. (Grossberg 1995, 49.)

Grossbergin (1995, 49-50) mukaan fanin ja kulttuurin vélinen suhde voi avata poliittisia
mahdollisuuksia. Nimenomaan, kun mennidin affektiivisten suhteiden kentélle, poliitti-
set kamppailut menevét pééllekkdin populaarien kysymysten kanssa. Grossberg (1995,
50) painottaakin affektiivisuutta tdssé yhteydessé ja toteaa samalla, ettd mitddn demo-
kraattista tai populaaria kamppailua ei pysty organisoimaan ilman voimaa, jonka popu-
laari muodostaa. Lisdksi hidn vertaa fanisuhdetta toimintakykyisyyden ldhteeksi sen
vuoksi, koska se mahdollistaa liikkumisen panostuskarttojen sisdlld sekéd niiden ylitta-
misen. (Grossberg 1995, 47-50.) Panostuskartan Grossberg (1995, 270) méérittelee seu-
raavasti: ”sosiaalisesti médrittynyt affektirakenne, joka méadrittdd seikkoja, jotka merkit-
sevit ja voivat merkitd jotain niille, jotka eldvit kartan sisélld.” Toimintakykyisyyden
Grossberg (1995, 50) nékee abstraktina mahdollisuutena, ja se viittaa efekteihin, jotka
toimivat affektiivisella tasolla. Hén toteaa samalla, ettd toimintakykyisyys ei kuitenkaan
ole mielihyvédn synonyymi eikd mydskdin takaa vastarintaa tai paikkaa paeta vallitsevis-
ta valtarakenteista siitd huolimatta, ettd sithen olisi mahdollisuus. Grossbergin (1995,
50) mukaan aina kun fani panostaa johonkin tiettyyn kohteeseen enregiapanostuksen
muodossa, palaa se takaisin hieman lisddntyneend toimintakykyni toisin kuin kuluttajil-
la. Téstd esimerkkind Grossberg (1995, 50) kdyttdd rock-tanssia, joka uuvuttaa sen har-
joittajaa, mutta samalla tuottaa omaa energiaansa, mikéli tanssimista jatketaan. Lisdksi

takaisin palannut toimintakykyisyyden lisdéntyminen voi ilmetd my0s siten, ettd fani
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asetetaan asemaan jossa hén voi tuntea, ettd hin hallitsee omaa eldméénsd. Kolmantena
esimerkkind voi ilmeti se, ettd fani tuntee olevansa yhé elossa. Grossberg (1995, 50)
viittdd, ettd kun fanit tekevét panostuksia mairattyihin kohteisiin ja teksteihin, se tarjo-
aa strategioita, joiden avulla fani pystyy mahdollisesti affektiiviseen eldmén hallintaan
ja titd kautta taistelemaan mm. turhautumista, tuskaa ja pelkoa vastaan. Grossberg
(1995, 51) myds painottaa, ettd toimintakykyisyydelld on iso merkitys etenkin, kun pes-

simismi on hivuttautunut arkiseksi asiaksi. (Grossberg 1995, 50-51.)

Faniuteen siséltyy ainakin potentiaalisesti optimismia, piristysté ja intohi-
moa, jotka ovat vilttdméttomiéd ehtoja kamppailulle oman eldmén ehtojen
muuttamiseksi. Télld tasolla kulttuuri tarjoaa voimavaroja, jotka voidaan
mobilisoida populaariksi kamppailuksi, vastarinnaksi tai oppositiotoimin-
naksi. Kamppailujen organisoiminen populaarille kielelle riippuu niiden
artikuloitumisesta erilaisissa affektirakenteissa — siitd, miten ne saavat eri-
laisista panostuksista toimintakykyisyytensid, ja minkd panostuksen kautta
ne tekevit fanit toimintakykyisiksi. Vaikka ei ole mitéén takeita siitd, ettd
edes kaikkein vahvimpia voimavaroja kdytettdisiin sen enempié passiivi-
seen pakoon kuin aktiiviseen vastarintaan, ilman populaarikulttuurin af-
fektiivisia panostuksia téllaisten kamppailujen mahdollisuuskin uhkaa to-
denndkdisesti upota historiallisen pessimismin suohon. (Grossberg 1995,
51.)

Fanien ja artistien vélisid suhteita sekd kappaleiden merkityksid faneille on tutkinut
Suomessa Piivi-Tuulikki Hynynen, joka tutkimuksessaan (2008, 96) tukeutuu Gross-
bergin teoretisointiin sekd affektiivisuuden kisitteeseen. Hynynen kisittelee suhteita
Ismo Alangon faneja apuna kiyttden. (Hynynen 2008, 96.) Hynynen (2008, 105) toteaa,
ettd hinen tutkimuksensa mukaan Alangon fanit antavat panostusta Alangon teksteihin
ja liséksi yhdistivit niitd heiddn identiteettiensd ndkokulmasta tarkeisiin tilanteisiin ja
tapahtumiin. Hynynen (2008, 105) sanoo myds, ettd hdnen tutkimusaineistonsa, n. 200
vastaanotettua kirjettd, toi hyvin esille affektiivisuutta siten, ettd kirjeet olivat erityisen
tunnepitoisia ja faneille mieluisten asioiden lisdksi niissd kasiteltiin my0s hankalia asi-
oita. (Hynynen 2008, 105.) Hynysen (2008, 104) tutkimustulosten perusteella ainakin
Ismo Alangon fanien keskuudessa heidin suhteensa ja panostuksensa faniuden kohteen
eli Alangon teksteihin on toisinaan hyvinkin henkil6kohtainen ja jopa intensiivinen.
Faneille tekstien merkitykset kytkeytyvit mm. omiin eliminkokemuksiin kuten esimer-
kiksi eldamén hankaliin hetkiin, jolloin teksteisté ja tarinoista on ollut heille apua ja he
ovat saaneet lohtua ongelmiin. Hynynen (2008, 110) sanoo my®os, ettd vaikka faniuteen
liittyy yleensd se, ettd yritetddn paéstd 1dhelle faniuden kohdetta, niin faniudessa on néh-

tavissd myoOs toinen puoli, jossa halutaan pitdé tietty etdisyys fanituksen kohteeseen. Se
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voi hinen mielestdén liittyd siihen, ettd yritetddin suojella omaa fanikokemusta ja tuntei-
ta. Myos artististien suhtautumisessa faneihin on eroja. Hynysen (2008, 110) mukaan
Ismo Alanko ei seuraa ollenkaan nettikirjoittelua, joka hdneen kohdistuu eikd mydskéén
yleensid vastaa fanien ldhettdmiin kirjeisiin. Hynynen (2008, 110-111) viittaa Katja Lai-
tisen tekeméén tutkimukseen (2000, 12), jossa taas toinen tapa suhtautua faneihin on
aktiivisempi. Esimerkiksi yhdysvaltalaisen kulttiartistiksikin luonnehditun Tori Amosin
ympérilld kdyty nettikeskustelu on hyvin vilkasta ja jopa intiimid, mutta silti Amos saat-
taa joskus kdydi nailld sivulla ja lisdksi hdnelle kunnianosoituksena on jérjestetty erilai-
sia tapaamisia. Alangon fanit taas eivdt toimi ndin. Hynynen (2008, 111) kertoo, ettd
hénen tutkimukseensa vastanneille faneille on myds yhdentekevéd, mitd Alanko keikoil-
laan esittdd, kunhan he vain péddsevit ndkemién artistin. Vanhemmat fanit myos arvos-
tavat sitd, kuinka hdn pukeutuu keikoilla. Hénelld on usein puku pdilld ja se ndhddén
yleis6ad arvostavana tapana. (Nikunen 2008, 100-111, Hynysen 2008, 100-111 mukaan.)
Kovalan ja Saresman toimittamassa kirjassa Katja Laitinen (2003, 38) kertoo, ettd Tori
Amosin fanit ovat todella intohimoisia ja toiminnallisia fanituksen kohdettaan kohtaan.
Amosin aktiivisesta fani-artisti —suhteesta kertoo mm. se, ettd hin tapaa omia fanejaan
keikkojen jilkeen tapahtuvissa meet and greet —tilaisuuksissa. Amos tosin ei pidé fani-
sanan kéytostd, vaan kutsuu ihailijoitaan jalallisiksi korviksi” (Ears With Feet). Laiti-
sen (2003, 38) mukaan Amosin faneille artisti edustaa olentoa, jota on kuvailtu niinkin
korkealentoisilla termeilld kuin pelastaja tai jumalatar. (Kovala & Saresma 2003, 38,
Laitisen 2003, 38 mukaan.) Laitisen (2003, 40) mukaan Tori Amosin fanit ovat kuiten-
kin suhteellisen tavallinen ilmid rock-kulttuurissa ja Laitinen pohtiikin, missd faniuden

rajat menevit.

4.2 MusiikKkiteollisuus murroksessa

Musiikkiteollisuuden murros on ollut esilld medioissa runsaasti viime vuosina ja otsi-
koihin on ollut vaikea olla tormadmattd, vaikkei alaa seuraisikaan aktiivisesti. Musiik-
kikentdn muutokset ovat olleet suuria. Yksi merkittidvd tekija on ollut digitalisaatio.
2000-luvun alkupuolta voidaan pitdd yhtend suurimpana taitekohtana, kun puhutaan
musiikkiteollisuuden murroksesta. Aénitemyynti kifintyi laskuun vuosien 2001 ja 2002
taitteessa. A#nitteiden vihittdiskaupan arvo laski Suomessa 7% kyseisten vuosien vilil-
1a. Samalla musiikkia kulutettiin enemmaén kuin koskaan aikaisemmin, mutta danitekau-

passa se ei ndkynyt. Tuolloin musiikkiteollisuudessa hdmmennysté ja pidénvaivaa mu-
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siikintekijdille ja levy-yhtidille aiheuttivat piraattiostot naapurimaista, kotipolttoiset
CD-R —levyt sek laittomat musiikkipalvelut internetissd. Koko maailman yhteenlasket-
tu ddnitemyynti laski vuonna 2002 7% myynnin kokonaisarvon ollessa 32 miljardia
Yhdysvaltain dollaria. Musiikin laittoman kopioinnin ja nettilataamisen lisdksi yhdeksi
ddnitekaupan kilpailijaksi oli muodostunut kirjastojen musiikkiosastot, joiden tarjoamia

cd-levyja oli helppo kopioida. (Ifpi, 2003.)

Adnitteiden kokonaismyynnin lasku Suomessa on ollut jatkuvaa 2000-luvun ajan vuo-

desta 2003 ldhtien.
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KUVA 3. Ainitteiden vihittdismyynnin arvo 2003-2012 (Ifpi 2017).

Kuvasta on kuitenkin ndhtivissé, ettd digitaalisen musiikkimyynnin osuus on ollut ko-
koajan kasvussa olemassa olonsa aikana. Suomessa vuonna 2014 digitaalisen myynnin
osuus ohitti fyysisen myynnin sen ollessa 51% &aénitekaupan kokonaismarkkinoista.
Tuolloin digitaalisten musiikkipalveluiden kokonaiskasvu oli vuonna 2014 22%. Tuossa
ajankohdassa merkittdvd muutos myyntien raportoinnin suhteen oli, ettd musiikkituotta-
jat siirtyiviat myydyimpien albumien tilastoinnissa kdytdntoon, jossa tukkumyyntiluku-
jen sijaan alettiin kayttdé todelliseen kuluttajamyyntiin perustuvia lukuja, joiden ldhtee-
ni toimii Suomen Virallinen Lista. Ndin olleen mukaan saatiin my0s suoratoistokuunte-

lut. (Ifpi, 2015.)
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Musiikkiteollisuuden murroksen osana on ollut myds musiikin tekemisen ja dédnittdmi-
sen helpottuminen. Nykypéivind ei tarvitse endd mennd kalliiseen ja isoon studioon
tehdidkseen laadukasta &énitettd. Laadukkaiden kotistudioiden yleistymisestd puhuttiin
jo vuonna 2005 ja tind pdivdnd ne ovat entistd yleisempid (Tekniikka & Talous, 2005;

Yle.fi, 2014).

My6s musiikkifanius on muuttunut musiikkiteollisuuden murroksen pyorteissd. Poiko-
laisen (2015) mukaan se on nykydin mittavampi ja samalla ajankohtaisempi ilmi6 kuin
koskaan. Samalla kun levymyynti on laskenut, musiikkiteollisuuden toimijat ovat alka-
neet huomioida entistd enemmaén faniyleisoji. Internet on vaikuttanut myos todella voi-
makkaasti musiikkifaneihin. Poikolainen (2015) sanookin, etti internetin l&pimurto on-
kin mahdollisesti kaikkien aikojen merkittdvin muutoksenaiheuttaja musiikkifaniuden
historiassa. Internetin ja sosiaalisen median avulla fanit ovat saaneet globaalilla tasolla
reaaliajassa toimivan vuorovaikutteisen paikan sosialisoida ja pitdd yhteyttd. Myds silld
on fanikulttuureissa ollut suuri merkitys, kun kaikki tieto on niin helposti saatavilla. Se
on helpottanut kiinnittymistd fanikulttuuriin ja samanaikaisesti muuttanut rajanvetoa

hankalammaksi fanien ja ei-fanien vilillad. (Kasvatus & Aika, 2015.)

4.3 Nykytilanne

Nykytilanne musiikkiteollisuudessa on hieman valoisampi, jos verrataan yleisti tilaa ja
alan "huonovointisuutta” 2000-luvulla. Muutoksia on tapahtunut koko musiikkiteolli-
suuden kentidlld sekd globaalisti ettd Suomessa. Vuonna 2015 pitkdn laskusuhdanteen
jdlkeen ddnitemyynti kdéntyi Suomessa pieneen nousuun. Tuolloin digimyynnin osuus
oli 63% kokonaismarkkinoista. 2015 &énitteiden verottoman tukkumyynnin kokonaisar-
vo oli 36,1 miljoonaa euroa kasvun ollessa 0,6 prosenttia edelliseen vuoteen nihden.
Digitaalisen myynnin rajuun kasvuun on vaikuttanut hyvin merkittévésti suoratoistopal-
veluiden, kuten Spotifyn, kdyton lisddntyminen. Niiden osuus kokonaismarkkinoista oli

jopa 53%. (Ifpi, 2016.)
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Vuosi 2016 oli danitemusiikin kulutuksen suhteen saman suuntainen, kuin 2015 verot-
toman tukkumyynnin kokonaisarvon ollessa 36,7 miljoonaa euroa. Néin ollen kasvua
edelliseen vuoteen verrattuna tapahtui 1,6 prosenttia. Digitaalisten musiikkipalveluiden
kautta tulevan tulon osuus oli 75 prosenttia kokonaismarkkinoista, eli kasvu sillé saralla

on muuttunut entistd rajummaksi. (Ifpi, 2017.)

4.4 Faniuden merkitys artistin markkinoinnin kannalta

4.4.1 1000 fania

Yhdysvaltalainen kirjailija Kevin Kelly (2016) on kehittidnyt teorian tuhannesta tosi-
fanista. Han viittad, ettd esimerkiksi artistin, muusikon, kirjailijan tai yrittdjén ei tarvitse
omistaa miljoonaa dollaria tai fania ollakseen menestynyt. Vain 1000 todellista fania

riittdd menestykseen. (Kelly 2016, kk.org.)

Kelly (2016) mairittelee tosifanin sellaiseksi, joka ostaa kaiken mitd esimerkiksi artisti
tuottaa. Esimerkiksi isot fanit ovat valmiita ajamaan satoja kilometrejd artistin keikalle
ndhdikseen hdnen konserttinsa tai ostamaan kaikki mahdolliset fanituotteet, mita artisti
tuottaa. Huolimatta siitd vaikka artistilla olisi ilmainen YouTube-kanava, niin tosifani
on valmis maksamaan samoista sisélloistd tai hén ostaa artistista kertovan kirjan sekd

pehmei- ettd kovakantisena. (Kelly 2016, kk.org.)

Kellyn (2016) teoria tuhannesta todellisesta fanista toimii siten, etté artistin tdytyy voida
luoda ja tuottaa siséltod tarpeeksi joka vuosi ja jokaiselta ndistd tuhannesta fanista artis-
tin pitdd saada voittoa n. 100 dollaria vuodessa. Samalla Kelly (2016) sanoo kuitenkin,
ettd joillain taiteenaloilla se voi olla hankalampaa kuin toisella, mutta silti on kuitenkin
aina vaivattomampaa antaa olemassa oleville faneille enemmén sisiltod, kuin etsid uusia
faneja. Lisdksi on tirkedd, ettd artistilla ja fanilla on véliton suhde eli ei ole mitddn vali-
késid ottamassa tuloista komissiota myynneistd. Tdlld kaavalla 100 dollaria per fania
tarkoittaa 100 000 dollaria vuodessa, jolla suurin osa artisteista eldd varmasti mukavasti.

(Kelly 2016, kk.org.)
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1000 fania on todella paljon toteuttamiskelpoisempi tavoite, kuin miljoona fania eten-
kddn alkuvaiheessa — artisti voi jopa muistaa jokaisen tuhannen fanin nimen. Kellyn
(2016) esimerkin mukaan tuhannen fanin hankkimiseen menee vain muutama vuosi, jos
hankkii yhden fanin piivdssd. Kelly (2016) kuitenkin sanoo, ettd 1000 ei lukuna ole
absoluuttinen ja ettd luku pitdd méarittdd yksilollisesti. Hinen mukaansa hyva puoli tés-
sd teoriassa on se, ettd jos artistiryhmén koko kasvaa esimerkiksi 33% niin fanikantaa ei
tarvitse kasvattaa, kuin sama 33%, eli kasvun tarvitsee olla lineaarista. Toinen laskenta-
tapa on sellainen, ettd artisti saisi tuon edelld mainitun 100 dollaria yhdeltd fanilta yh-
den pdivén tyolld. Kelly (2016) pohtii samalla, ettd sellaisen kaavan mukaan rima noste-
taan aika korkealle, mutta se ei ole mahdotonta siind mielessd, ettd fanikanta muodos-

tuisi maailmanlaajuisesti. (Kelly 2016, kk.org.)

Tarkedd on Kellyn (2016) mielestd muistaa kuitenkin se, ettd kaikki fanit eivit ole tosi-
faneja ja ettd kaikki tulo ei tule ndiltd tuhannelta tosifanilta ja ettd tavalliset fanit kasvat-
tavat artistin tuloja. Artistin kannattaa keskittyd kuitenkin tosifaneihin, koska heidén

innokkuus kasvattaa tavallisten fanien kannatusta. (Kelly 2016, kk.org.)

Faneja ja asiakkaita on ollut olemassa aina, ja Kelly (2016) esittdédkin kysymyksen, mitd
uutta hdnen teoriassaan on? Ennen vanhaan asiakkaisiin oli suora suhde, mutta modernit
kaupankdynnin tavat ovat muuttaneet tilannetta siten, ettd vélitontd suhdetta ei endé ole
ollut. Uudet teknologiat ovat kuitenkin helpottaneet myyntid siind mielessd, ettd ame-
rikkalainen sisdllontuottaja voi myyda tuotoksensa tdnd pdivind yhtd helposti Nepaliin,
kun vaikka New Yorkilainen levy-yhtio — tai ehkd jopa helpommin. (Kelly 2016,
kk.org.)

Kelly (2016) véittda, ettd isot yhtiét ovat huonommassa asemassa miljoonan faninsa
kanssa suhteessa esimerkiksi artistiin, jolla on tuhat tosifania. Hén lisdd tdhén, ettd ny-
kyddn tyokalut paranevat kokoajan yhteyksien pitimiseen etenkin sosiaalisen median
kehittymisen ansiosta ja koskaan aikaisemmin tuhannen tosifanin kokoaminen ympéril-
le ei ole ollut yhtd helppoa, kuin tdnéd péivinad — tai heidén pitdmisensd ldhelld. (Kelly

2016, kk.org.)

Myds joukkorahoituksien voimaa Kelly (2016) painottaa teoriassaan. Fanit voivat ra-
hoittaa artistin projektin, kuten vaikka tulevan albumin, faniensa avulla ja silloin ollaan

tilanteessa, jossa kaikki voittavat. Maailmalla on n. 2000 erilaista joukkorahoitusalustaa
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talld hetkelld, joista suurin osa on erikoistunut johonkin tiettyyn kohteeseen, kuten tie-
teellisiin tutkimuksiin, bandeihin tai dokumentteihin. Jokaisella joukkorahoitusalustalla
on omat vaatimuksensa ja rahoitusmallinsa. Jotkin alustat toimivat “’kaikki tai ei mi-
tadn” —systeemilld ja jotkin taas esimerkiksi rahoittavat jo kdynnisséd olevia projekteja.
Muitakin malleja on. Kun artistilla on tuhat tosifania, on joukkorahoitus on hyvi vaih-

toehto. (Kelly 2016, kk.org.)

Kelly sanoo, ettd tuhannen fanin teoria ei kuitenkaan ole ainoa reitti menestykseen, vaan
muitakin vaihtoehtoja on kuten esimerkiksi isommat ulkopuoliset toimijat (kustantajat,

levy-yhtiot jne). (Kelly 2016, kk.org.)

4.4.2 Faneille suunnatut tuotteet

Matti Lehtonen (2010, 8) toteaa opinndytetyOssddn, ettd Suomessa ensimméinen yhtye
oli todennikdoisesti Hurriganes, jolla on ollut fanituotteita myynnissa paitojen muodossa.
Hurriganesille on tehty paitoja vuodesta 1974 ldhtien ja alun perin fanituotteiden teko-
tavat Suomessa on kopioitu Englannista. Tiettdvésti ensimmaisid yhtyeitd maailmassa
joilla fanituotteita oli myynnissé, olivat The Rolling Stones sekd Led Zeppelin. Heidén
ensimmadiset fanituotteensa julkaistiin 1970-luvun alussa. Tuohon aikaan tuotteita ei
myyty kaupoissa tai keikoilla, vaan niitd oli mahdollista voittaa esimerkiksi erilaisista
kilpailuista tai ostaa artistien ja yhtyeiden fan clubien kautta, jotka toimivat yleisimmin

tahtien kovimpien fanien toimesta. (Lehtonen 2010, 8.)

Nykyédédn fanituotteet ovat hyvinkin yleisid ja pelkdstddn fanituotteisiin keskittyneitd
yrityksid on Suomessa useita kuten esimerkiksi Backstage Rock Shop sekéd Verkkopaita.
(Lehtonen 2010, 8). Fanituotteita on tarjolla jopa pienille lapsille ja vauvoille. Esimer-
kiksi urheilun saralla seuroilla on fanituotemyymaildidensd valikoimissaan vauvojen
potkuhousuja ja helistimid (Tyni 2011, 27). Ténd pdivdnd tavanomainen malli artistien
ja yhtyeiden keskuudessa on my®0s se, ettd artistit ja yhtyeet tilaavat fanituotteet suoraan
niitd valmistavilta yrityksiltd ja myyvét ne itse esimerkiksi keikoillaan. Useat artistit

pyorittdviat myynnin ulkopuolisen yrityksen kautta, koska se on helpompaa. (Lehtonen
2010, 8.)
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Fanituotteilla ei kuitenkaan ole valttdmattd yhteyttd esimerkiksi sen kanssa, voidaanko
jotain ihmistd kutsua “tosifaniksi”. Tyni (2001, 42) viittaa pro gradu tutkielmassaan
Anttilaan (2001, 67-71), joka on jaotellut jiddkiekkoseura TPS:n kannattajat neljdén eri
katsojatyyppiin. Yksi ndistd tyypeistd on kiihkokannattaja, joka on yleensd 30-vuotias
mies- tai naiskannattaja ja hin tulee katsomaan jokaisen ottelutapahtuman, mutta ei ku-
tienkaan pukeudu ollenkaan fanituotteisiin. Hén kuitenkin esittdd tunteitaan ja eldi otte-

luissa ddnekkéasti. (Anttila 2001, 67-71; Tyni 2011, 42.)

4.4.3 Fanit sosiaalisessa mediassa

Sosiaalinen media tarkoittaa kaikessa yksinkertaisuudessaan mediaa, jota kdytetdan so-
siaalisesti (Satko 2010, 3). Sosiaaliselle medialle on yritetty 16ytd4 monia erilaisia maé-
ritelmid, mutta sitd médrittdvat esimerkiksi avainsanat kuten sisélto ja yhteisot. Siséllol-
14 tarkoitetaan kiyttdjien luomaa sisdltod, joka voi olla esimerkiksi kuvia tai videoita.
Lisdksi sisdlloksi voidaan lukea esimerkiksi kéyttdjien paikkatiedot, tunnisteet tai arvos-
telut. Sosiaalisen median painopiste termind on sanassa sosiaalinen ja monesta asiasta
tulee mielenkiintoisempaa, kun se jactaan muiden ihmisten kanssa, jotka ovat kiinnos-
tuneet samasta asiasta kuin sisdllon jakaja. Sosiaalinen media antaa my6s mahdollisuu-
den kéyttijilleen keskustella suoraan toistensa kanssa yksityisesti. (Ahlqvist, Biack, Ha-
lonen & Heinonen 2008, 13.) Sosiaaliselle medialle ominainen piirre on, ettd useimmat
alustat kuten Facbook, Instagram ja Twitter ovat kayttéjilleen tdysin ilmaisia palveluita

(Laakso 2014, 13).

Internet ja sen luomat sosiaaliset yhteisot ovat merkittivd osa artistien ja fanien kom-
munikaatiota sekd vuorovaikutusta tind pdivinid ja Nikusen (2005, 97) mukaan interne-
tilla onkin ollut iso rooli faniuden ja fanikulttuurien kehittymisessd. Poikolainen (2015,
72-73) sanoo, ettd fanien keskindiseen yhteydenpitoon ja vuorovaikutukseen sosiaalisel-
la medialla on nykydin todella iso merkitys, ja samalla on kehittynyt myds ainutlaatui-
nen globaali verkosto fanien vilille. Sosiaalisen median ja internetin merkitys on myos
suuri, kun tarkastellaan fanituotantoa eli esimerkiksi fanitekstien ja -videoiden levitysta.
Sosiaalisen median merkitys ei ole valtaisa pelkéstidén fanien keskindisen yhteydenpi-
don kannalta, vaan se on tarjonnut my0s reaaliaikaisen ympériston ja alustan tdmén li-
saksi faniuden kohteiden eli artistien ja yhtyeiden sekid fanien itsensd vilille. Poikolai-

nen (2015, 72-73) viittdd myds, ettd fanitietous on yhéd isomman yleison saavutettavissa
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sosiaalisen median ansiosta. Sosiaalisen median luomat mahdollisuudet ja se, etté tieto
on periaatteessa nykydin kaikkien saatavilla, on myds hankaloittanut vetdé rajaa fanien
ja ei-fanien vilille, mutta samalla kuitenkin helpottanut fanikulttuuriin kiinnittymista.
Internetin ja sosiaalisen median aikaansaamat muutokset ovat olleet todella merkittavid
fanien kannalta, mutta samalla Poikolainen (2015, 72-73) toteaa, ettd etenkin musiikki-
fanien ndkokulmasta vastaavat lokaalit ja joissain tapauksissa jopa kansainvéliset ver-
kostot vuorovaikutuksen edistdmiseksi ovat olleet jo 1960-luvulla, jolloin fanikulttuurit
populaarimusiikissa ovat alkaneet kehittyd. Suurin muutos sosiaalisen median myo6ti on
Poikolaisen (2015, 72-73) mukaan tapahtunut siind, ettd uudet teknologiat ovat avanneet
vayldt my0s pienemmille faniuden muodoille mediakulttuurin valtavirtaan. Sosiaalisen
median kanavat, kuten esimerkiksi YouTube on mahdollistanut sen, ettd entistd useam-
missa tapauksissa tdnd pdivand tdhdet nousevat nykyisin pinnalle nimenomaan faniensa
nostamina ja heiddn avulla ohittaen levy-yhtididen valta-aseman. Poikolainen (2015)
nostaa esimerkiksi Justin Bieberin, joka kerédsi merkittdvdn fanikunnan omilla videosi-
sdll6illdén jo ennen ensimmadistd levytyssopimustaan. Liséksi joukkorahoituskampanjat
ovat nousseet viime vuosina entistd isommaksi ilmidksi, jossa erityisesti fanit ovat rat-
kaisevassa roolissa kampanjoiden onnistumiseksi. (Poikolainen, Kasvatus & Aika,

2015, 72-73.)

Suomalaisessa populaarikulttuurissa faniuden ja sosiaalisen median voimasta néytti-
vimmin kertoo Wintersun -metalliyhtyeen joukkorahoituskampanja. Sen tarkoituksena
oli rakentaa yhtyeelle oma studio, jossa he voisivat tydstdd tulevan albuminsa omilla
ehdoillaan. Yhtyeen minimitavoite oli 150000 euroa, mutta kuukaudessa he saivat kam-

panjalla kasaan yli 428000 euroa. (Soundi.fi, 2017.)

Yhtye totesi seuraavaa joukkorahoituskampanjansa tiedotteessa, joka julkaistiin yhtyeen

virallisella Facebook-sivulla:

”Néin isoa joukkorahoituskampanjaa ei ole koskaan ndhty metalliskenes-
sd! Me emme pelleile ja aio antaa tusinoittain erilaisia vastikevaihtoehtoja
plektroista kdytettyihin sukkiin, joista tidytyy pulittaa tuhansia. Me tarjo-
amme yhden arvokkaan vastikkeen: massiivinen Forest Package siséltda
paljon erilaista Wintersun-kamaa mukaanlukien uuden 7he Forest Sea-
sons -albumin. Joukkorahoituksella halutaan my0s varmistaa, ettd fanit
saavat ison ja normaalisti kalliin paketin itselleen kohtuulliseen hintaan. Ja
koska levy on jo dénitetty valmiiksi, saavat fanit rahoilleen vastinetta no-
peasti kampanjan péétyttyd. Nédin fanimme saavat uuden levymme helposti
ja parhaaseen hintaan ja te autatte meitd pddsemién seuraavalle tasolle,
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jotta voimme tulevaisuudessa tehdd lisdéd levyjd nopeammin ja parhaalla

mahdollisella laadulla. Kaikki voittavat!”. (Facebook.com/Wintersun,

2017.)
Sen lisdksi ettd internet on luonut uusia kanavia fanien itsensa sekd artistien vélille, on
mahdollistunut myds fanitus muiden katseilta suojassa. Ennen internetid faniuden har-
joituspaikkoina olivat esimerkiksi keikkapaikat, koulut ja fanitapahtumien ympéristot.
Kaikki téllaiset tilat ovat paikkoja, joissa fanit ja fanius on my6s muiden ndhtévissd ja
tirkisteltdvissd. Internet taas on luonut alustoja, joissa fani voi fanittaa ihailemaansa
kohdetta halutessaan tdysin anonyymisti muiden tietimittd tdstd yhtddn mitdan. Ano-
nyymiudella voidaan vilttdd my0s johonkin tiettyyn asiaan leimautuminen muiden sil-

missd — yleisimmin negatiivinen leimautuminen. (Nikunen 2005, 97-98.)
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5 TUTKIMUSMENETELMA

Tutkimuskysymykseni on se, ettd onko olemassa tosifaneja ja voidaanko heididt mééri-
telld jollain tavalla. Oman tutkimukseni kohteeksi valitsin suomalaisen rock-yhtyeen

Miljoonasateen fanit sosiaalisessa mediassa.

Miljoonasateen ensimmdiset vaiheet tapahtuivat vuonna 1983, kun yhtyeen laulaja
Heikki Salo ja kitaristi Matti Nurro perustivat yhteisen yhtyeen. Ensimmaéisen singlen
yhtye julkaisi vuonna 1986. Se kantoi nimed “Lapsuuden sankarille”. Vuonna 1987 yh-
tyeeltd ilmestyi ensimmaiinen studioalbumi ’Pesuhuoneesta keittioon”. Miljoonasade on
julkaissut yhteensd 13 studioalbumia vuosien 1987 ja 2016 vélilld. Vuonna 2010 yhtye
ilmoitti lopettavansa, mutta 2014 se teki paluun parrasvaloihin Ylelld esitetyn We Want
More —ohjelman myo6td. Yhtye piti hiljaiseloa nidin ollen n. neljdn vuoden ajan. (Wiki-

pedia 2017.)

Tutkimukseni painottuu kvalitatiiviseen, eli laadulliseen, tutkimukseen, joten rajasin
tutkimustani ja tutkimusaineiston kerddmistd aika paljon. Miljoonasateen virallisella
Facebook-sivulla on hieman yli 7000 tykkdjdé, joten laadullisen tutkimuksen tekemi-

seksi ndin suuri maara oli mielestini liian suuri.

Minun tutkimukseni eduksi Miljoonasateella on julkisen Facebook-sivun lisdksi Sateis-
tit -niminen ryhmé Facbookissa. Siihen voi liittyd ldhettdmalld liittymispyynnon, jonka
ryhmén jdsenet joko hyvéksyvit tai hylkddvat. Sateistit —ryhméssi jésenid on 84, joten
laadullisen tutkimuksen kannalta miérd on ldahtokohtaisesti paljon parempi kuin tuo
7000 tykkadjaa. Sateistit on kohtuullisen aktiivinen ryhmé ainakin sen perusteella, etté
sinne tehddén julkaisuja sen jésenten toimesta ldhes viikoittain - aktiivisempi se on toki
silloin, kun yhtyeelld on esimerkiksi enemmin ja tihedmpéédn keikkoja. Ryhmén jasenet
jakavat sielld esimerkiksi kuvia yhtyeen keikoilta, lehtiartikkeleita, infoa tulevista kei-
koista, haastatteluita, sekd yhtyeen settilistoja keikoilta jne. Ryhméssi jdsenet myos
keskustelevat jonkin verran yhtyeeseen liittyvistd asioista eri julkaisuiden kommentti-

ketjuissa. Yhtyeen jésenet eivit kommentoi fanien julkaisuja ja kirjoituksia ryhmaéssa.

Valitsemalla Sateistit tutkimusaineistokseni, voidaan tutkimusta jo hieman rajata silld
olettamuksella, ettd tuohon ryhméddan kuuluvat jésenet ovat aktiivisempia ja intohimoi-

sempia faneja kuin siithen kuulumattomat Miljoonasateen ihailijat.
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Avoimen Sateisit —ryhmén lisdksi on olemassa suljettu ns. “inside-ryhmd”, jonka ja-
senmddrd on muutama kymmenen jésentd eli yli puolet vihemmén kuin avoimen ryh-

mén jésenten maara.

Havainnointimetodina kéytin tdssd tapauksessa osallistuvaa havainnointia, jossa tarkei-
né linkkeind tutkittavaan yhteisdon toimivat sosiaaliset suhteet seké avainhenkild jonka
avulla pédsin haastattelemaan tutkittavia. Osallistuva havainnointi suoritetaan yleensi
siten, ettd ennen havainnointia on valittu jokin tietty teoreettinen nédkdkulma. Havain-
nointi on sen lisdksi etukdteen suunniteltua valitun ndkékulman avulla. Osallistuva ha-
vainnointi edellyttdd myos, ettéd tutkija pidsee tutkittavan yhteison sisdlle avainhenkilon
avulla. Avainhenkild tuntee yhteison ja auttaa siind, ettd yhteison jdsenten luottamus
saadaan herddméén tutkijaa sekd tutkimusta kohtaan. (Vilkka 2006, 44-45). Tutkimuk-
seni avainhenkilond toimi Elina Pimié, joka on jdsenend sekd avoimessa ettd suljetussa
Sateistit -ryhmissd. Pimid on fanittanut Miljoonasadetta ihan yhtyeen alkuajoista ldhtien
ja nykyéddn hén toimii myds yhtyeen merchandise-myyjdnd keikoilla eli myy paitoja,
levyjd jne. Pimid oli tirked linkki, koska ilman hénté en olisi saanut suljettuun ryhméén
kuuluvia, eli oletettavasti kaikkein aktiivisimpia faneja tutkimukseeni mukaan. Pimid
auttol minua myos “myymaén” idean tutkimuksestani yhtyeen faneille, eli kdytdnndssé
antoi vinkkejé siitd, kuinka minun heitd kannattaa lahestyd. Pimid oli my0s vélttdméton
linkkini suljetun ryhmén edustajiin siind mielessd, ettd hdn jakoi kyselyni kyseisessd

ryhmaéssé, koska minulla ei ollut pddsyd ryhméén.

Miljoonasateen fanien tutkimus on laadullinen eli kvalitatiivinen tutkimus. Tutkimuksen
tarkoituksena on selvittdd ennalta mairitellyn joukon kéyttdytymistd, taustaa sekd suh-
detta faniuden kohteeseen eli Miljoonasateeseen. Vaikka tutkimus on laadullinen, tar-

koituksenani on saada my®0s joitain méérallisid, kvantitatiivisia tuloksia.

5.1 Tutkimusaineiston keraiminen

Tutkimusaineisto oli tarkoitus kerdtd yhtyeen ennalta maéiriteltyjen ryhmien jdseniltd
sosiaalisessa mediassa. Ongelmana oli se, ettd fanit asuvat ympéri Suomea, joten kasvo-
tusten tapahtuvien haastatteluiden jarjestiminen olisi ollut todella aikaa vievad, tyolasta

sekd kallista minulle. Paddyin tekeméddan Google Forms —séhkoisen lomakkeen avulla
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ryhmien jdsenille kyselyn, jonka jokainen halukas voi tehdéd ennalta méériatyn ajanjak-

son aikana valitsemassaan paikassa ja sopivassa ajankohdassa.

Kyselylld tarkoitetaan aineiston kerddmisen tapaa, jossa kysymysten muoto on vakio eli
kaikille kysymyksen vastaajille esitetdédn tietyt ennalta valitut kysymykset samassa jéir-

jestyksessd ja samalla tavalla (Vilkka 2007, 27).

Vastaajilla oli siis mahdollisuus vastata kyselyyni tutussa ympéristdssé, kuten esimer-
kiksi omassa kodissaan, joten jokainen on voinut rauhassa miettid vastauksiaan mielei-
sesséddn tilanteessa. Kyselysséni oli sekd suljettuja monivalintakysymyksié, joiden avul-
la pyrin tekemddn maérallistd tutkimusta sekd avoimia kysymyksid joiden avulla taas
tein laadullista tutkimusta, johon tutkimukseni painottuu. Kyselyyn oli mahdollista vas-
tata viiden pdivén ajan. Kysely oli tdysin sama sekd avoimessa ettd suljetussa ryhméssi

oleville faneille.

5.2 Kyselyn toteutus

Kyselysséni oli kuusi monivalintakysymystd sekd kuusi avointa kysymystid. Kysymys-

ten sisallot olivat seuraavat;

1. Ika?

2. Sukupuoli?

3. Ammatti?

4. Milloin olet alkanut fanittaa Miljoonasadetta?

5. Kuinka paljon kdytdt rahaa Miljoonasateeseen liittyviin tuotteisiin vuoden aika-

na? (keikkaliput ja -matkat, fanituotteet, levyt)

6. Kuinka monta yhtyeen julkaisua omistat? (vinyylit, cd:t, c-kasetit, digitaaliset
julkaisut)

7. Kuinka usein kéyt yhtyeen keikoilla?

8. Omistatko yhtyeen fanituotteita? Jos omistat, niin mitd tuotteita sinulta 16ytyy?

9. Miksi fanitat juuri Miljoonasadetta?

10. Miké fanittamisessa on sinulle tarkeintd?

11. Piddtko yhteyttd yhtyeen muihin faneihin ja jos pidét, niin miten ja kuinka

usein?



12. Minkéilaiseksi faniksi itsedsi luonnehdit ja miksi?

40
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6 TUTKIMUSAINEISTON ANALYSOINTI

Kyselyyni vastasi yhteensd 31 fania, joista suurin osa vastauksista tuli avoimesta Sateis-
tit ryhmastd. Potentiaalisia vastaajia oli yhteensd vdhin yli 100, joten vastausprosentti
oli 20%:n ja 30%:n vililld. Tdysin tarkkaa vastausprosenttia ja potentiaalisten vastaajien
méédrdd on mahdoton sanoa, koska periaatteessa kuka tahansa on pystynyt vastaamaan

avoimen Sateistit —ryhmén kautta kyselyyni.

6.1 Monivalintakysymykset

Kyselyn ensimmaéisend kysymyksend kysyin vastaajan ikdd. Vastausvaihtoehtoja oli
kahdeksan. 0-24 ikdvuodet oli kyselyssani laitettu yhteen ryhméén silld oletuksella, ettd
tuohon ikdryhmiédn asettuvia vastaajia ei olisi kovin paljoa, koska yhtye on aloittanut
toimintansa jo 1980-luvun puolivilissd ja Sateistit —avoimessa ryhmésti oli tulkittavis-
sa, ettd suuri osa sen jdsenistd on aikuisia. Seuraava ikdluokka oli 25-34 vuotiaat. Siitd
ylospdin tein jaottelun neljén ikdvuoden vilein 65 ikdvuoteen saakka. Vastaajista sel-
vésti suurin osa (41,9%) oli idltddn 35-39 vuotiaita. Pienimmét ryhmét olivat ikdnsi

puolesta 0-24 vuotiaat sekd yli 65 vuotiaat, joista molemmista vastaajia oli vain yksi.

@ 0-24
® 25-34
35-39
@ 40-44
@ 45-49
® 50-54
® 55-59
® Yii65

KUVIO 1: Vastaajien ikdjakauma
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Toisena kysymyksend oli vastaajan sukupuoli. Vastaajista 80,6% oli naisia ja 19,4%

miehia.

@ Nainen
® Mies

80,6%

KUVIO 2: Vastaajien sukupuolijakauma

Kolmas monivalintakysymys koski sitd, missd ajankohdassa neljdn vuoden tarkkuudella
vastaaja on alkanut fanittaa Miljoonasadetta. Vastaajista yli puolet, 54,8%, oli alkanut
fanittaa yhtyettd sen alkuaikoina eli vuosina 1986-1989. Seuraavaksi eniten vastaajien
fanius yhtyettd kohtaan oli alkanut 1990-luvun alussa (22,6%). Pienin osa vastaajista oli

alkanut fanittaa yhtyettd 2000-luvulla.

@ 1986-1989
® 1990-1994
® 1995-1999
@ 2000-2004
@ 2005-2009
® 2010-2014
® 2015-2017

KUVIO 3: Jakauma fanituksen alkamisesta.



43

Neljannelld kysymykselld oli tarkoitus selvittdd, kuinka paljon vastaaja kdyttdd rahaa
Miljoonasateeseen liittyviin asioihin vuoden aikana; esimerkiksi keikkalippuihin ja —
matkoihin, fanituotteisiin sekd levyihin. Témin kysymyksen vastaukset jakautuivat
huomattavasti tasaisemmin, kuin aiempien kysymysten vastaukset. Suurin osa vastaajis-
ta, 32,3%, kdytti rahaa yhtyeeseen liittyviin asioihin 51-200€ vuodessa. Néiden vastauk-
sista voidaan pddtelld, ettd aktiivisimmat fanit kéyttdvat suhteellisen paljon rahaa yhty-

eeseen vuoden aikana.

@ Alle 50€
@ 51-200€
25,8% ® 201€-500€
@ YIi 500€

KUVIO 4: Jakauma rahankaytosti
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Viides monivalintakysymys koski sitd, kuinka monta Miljoonasateen julkaisua vastaaja
omistaa. Mukaan laskettiin kaikki julkaisut eli vinyylilevyt, cd-levyt, c-kasetit seka digi-
taaliset julkaisut. Valtaosa, 64,5%, vastaajista omisti yli 10 julkaisua. Vastaajista alle
neljdnnes sanoi omistavansa 1-3 tai 3-6 julkaisua. Yhtye on julkaissut yhteensd 13 stu-
dioalbumia, joten vastausten perusteella voidaan sanoa, ettd suurimmalla osalla vastaa-
jista voisi olla ldhes jokainen julkaisu omassa levyhyllyssddn. Pitdd ottaa kuitenkin
huomioon se, etti vastaajilla voi olla joitain julkaisuja useammassa eri julkaisuformaa-

tissa, sekd vinyyli- ettd cd-levyna.

® 13

® 36
7-10

® Vi 10

KUVIO 5: Jakauma julkaisujen mairésti, joita vastaaja omistaa
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Kuudes ja samalla viimeinen monivalintakysymys pyrki selvittiméan sitd, kuinka usein
vastaaja kdy Miljoonasateen keikoilla. Y1i viisi kertaa vuodessa kiyvid sekd 2-5 kertaa
vuodessa kéyvii oli vastaajista selvésti eniten. Harvemmin kuin kerran vuodessa keikal-
la kédyvid vastaajista oli vain yksi. Vastauksista on paiteltdvissd, ettd aktiiviset fanit
kdyvét useasti Miljoonasateen keikoilla yhtyeen keikkamddriin suhteutettuna. Yhtyeen
Facebook-sivun mukaan yhtye keikkaili esimerkiksi vuonna 2016 29 kertaa 11.3.-10.12.
viliselld ajanjaksolla. Vastauksien perusteella voidaan todeta, ettd esimerkiksi 35,5%

vastaajista kdvi katsomassa Miljoonasateen n. joka kuudennen keikan tai enemmaén.

@ Harvemmin kuin kerran vuodessa
@ Kerran vuodessa

() 2-5 kertaa vuodessa

@ YIi 5 kertaa vuodessa

19,4%

KUVIO 6: Jakauma kéyntiméaristd yhtyeen keikoilla
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6.2 Avoimet kysymykset

Kahdeksas ja samalla ensimméinen avoin kysymys kaisitteli yhteen fanituotteita ja siti,
mitd fanituotteita vastaaja omistaa. Télld kysymykselld mittasin sitd, kuinka omistautu-
nut fani on sen perusteella, omistaako hdn yhtyeen fanituotteita ja onko tuotteita kerty-
nyt enemmankin. Vastaajista yhtd lukuun ottamatta kaikki omistivat ainakin yhden fani-
tuotteen kuten paidan tai pinssin. Suurin osa vastaajista kuitenkin omisti useamman

kuin yhden fanituotteen. Yleisin fanituote vastaajilla oli Miljoonasateen paita.

Yhdeksis ja kymmenes kysymys kasittelivét syitd, miksi vastaaja fanittaa juuri Miljoo-
nasadetta ja sitd, ettd miké tai mitké asiat fanittamisessa yleensd ovat vastaajille tarkeita.
Syitd Miljoonasateen fanitukseen oli monia, mutta esille nousivat erityisesti yhtyeen
kappaleiden sanoitukset. Yli puolet vastaajista viittasi vastauksissaan sanoituksiin. Té-

hén kadytettiin useita eri ilmaisuja kuten:

”Sanoitukset ovat Suomen parhaita”

“Miljoonasateen musiikissa yhdistyvét sanat ja sdvelet aivan erityislaatuisella tavalla.
Ne tukevat toisiansa, antavat vastapuolia tai yhdistyvit heikottavan upeasti. Linjan nou-
dattaminen ei ole tirke#d, vaan hyvén musiikin tekeminen.”

“Sanoitukset on iskenyt kovaa. Pidédn musiikissa tarinoista ja sateella on hyvié tarinoita.
Musiikkia 16ytyy myos jokaiseen mielentilaan: vauhdittavaa, lohduttavaa, rentoutta-

vaa.

“Hyvéad musaa ja Heikki tekee niin mahtavia sanoituksia”

Miljoonasateen fanitusta perusteltiin myds mm. sillé, ettd yhtyeen musiikki on hyvii ja

sill, ettd yhtyeen fanitus on ns. periytynyt.

”Siihen on kasvanut aika lujaan kiinni 30 vuoden aikana. Isd vei aikanaan Miljoonasa-
teen pariin ja silld tielld olen yha.”
“Musiikin/sanoitusten vuoksi kai alunperin. (isoveljelld oli MS-levyjd)”

“Sisko tykdnnyt aikanaan miljoonasateesta niinpd kasvanut sithen mukaan.”

Muita perusteluita Miljoonasateen fanitukselle olivat myds yhtyeen keikat, jdsenten

thaileminen seki kokonaisuus.
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Kymmenennes ja samalla kolmas avoin kysymys késitteli asioita, jotka ovat vastaajille
tarkeitd fanittamisessa yleensd. Suurin osa vastaajista kokee, ettd fanittamisessa yksi
tairkeimmistd ellei tirkein asia ole keikoilla kdyminen. Tdhdn yhdistettiin useassa eri

vastauksessa yhteisollisyys seki se, ettd pddsee tapaamaan muita faneja.

”Se tunne, joka valtaa aina keikoilla. Yhteenkuuluvuus toisten samanhenkisten ja bén-
din itsensd kanssa. Nyk. facebook-aikana sama tunne on olemassa ilman keikkojakin.”
“Keikkamatkat samanhenkisessé seurassa”

“Keikkareissut. Irtiotto arjesta kera hyvén musan ja hyvien tyyppien.”

“yhteenkuuluvaisuus, tutut biisit joita voi laulaa mukana”

Muita asioita, joita koettiin fanittamisessa tarkeiksi olivat musiikki sekd se, ettd Miljoo-

nasateen musiikki on auttanut eldmaén erilaisissa tilanteissa — sekd iloissa etti suruissa.

”Miljoonasateen musiikilla pystyn sddtelemddn omia tunteitani: lohduttautumaan, juh-
limaan, itkeméddn, kaipaamaan. Miljoonasade on kulkenut mukana ldpi eldmén ja liittyy
moniin eldmén taitekohtiin, mutta myos tavalliseen arkeen. Tietysti myos keikat ovat

huippuhetkid, jolloin valaistun, mutta ilman niitékin fanittaminen on hienoa.”

Yhdennessitoista kysymyksessd pyrin selvittimdin vastaajien yhteisollisyytté ja sosiaa-
lisia suhteita toisten fanien kanssa. Kysyin, pidétkod yhteyttd yhtyeen muihin faneihin ja
jos pidit, niin miten ja kuinka usein. Havaintojeni, joita tein avoimesta Sateitstit —
Facebook-sivusta ja fanien kiyttdytymisestd sielld, perusteella pystyin péédtteleméén,
ettd fanit varmasti pitdvit jonkin verran yhteyttd myos tuon ryhmén ulkopuolella. T&ll4

kysymykselld halusin tarkennusta néihin sosiaalisiin suhteisiin.

Téhin kysymykseen sain monenlaisia vastauksia. Vain yksi vastaaja kertoi, ettei pidd
yhteyttd muihin faneihin. Kaikki muut vastaajat pitivét yhteyttd edes joskus — useimmat
kuitenkin kertoivat olevansa useasti yhteydessd toisiin faneihin ja usean eri kanavan
kautta. Suurin osa vastaajista sanoi pitdvédnsi yhteyttd muihin faneihin sosiaalisen medi-
an, padasiassa Facebookin vilitykselld. Osa vastasi my0s yhteisollisyyden keikoilla ja
muiden fanien tapaamisen sielld tirkeédksi asiaksi. Muutama fani vastasi myds seuraa-
malla Sateistit -ryhméssi julkaistavia julkaisuja ja keskustelua sielld, mutta ei isommin

kuitenkaan itse osallistu niihin.
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”FB:n yhteisdssd on helppo ndhdd muiden fanien ajatuksia ja kommentoida niihin. Li-
sdksi olen Sateisteista saanut ystivid, ihan siis sellaisia oikeita irl-ystdvid. Ei sillé, ettd

ms-verkkoystévidni viheksyisin!”

“Vililld juttelen yhden samalla paikkakunnalla asuvan fanin kanssa Facebookissa. Kei-

koilla tulee yleensd moikattua ja vaihdettua pari sanaa joidenkin fanien kanssa.”

“Seuraan facebook ryhmié, muutama on facebook kaveri. Tuttuihin faneihin kuukausit-

tain. Vieraisiin keikoilla.”

“Sateisti-ryhméén kuulun ja sitd kautta olen yhteydessd. Kaikki julkaisut ryhmassé luen

ja tarpeen mukaan kommentoin. En ole hirmu aktiivinen.”

“Kyll4, facebookissa, sdhkopostitse, tekstareilla, melkein péivittdin keikkojen ldheisyy-

dessd, muuten epdsiddnnollisemmin”

Kyselyn kahdennessatoista ja samalla viimeisessd kysymyksessd pyysin vastaajia luon-
nehtimaan itsedén faneina ja perustelemaan kyseistd luonnehdintaa. Vastaukset jakau-
tuivat yllattdvén tasaisesti. Vastaaja joko vastaaja luonnehti itsedén hillityksi tai tarkkai-
levaksi faniksi tai sitten intohimoiseksi ja aktiiviseksi faniksi. Useasta vastauksesta nou-
si my0s esille se, ettd moni vastaaja luonnehti itsedén faniksi, joka on fanittanut pitkdan

yhtyetta.

’Pitkdaikainen, sitoutunut ja kiinnostunut. Musiikin ensirakkaus, joka jaksaa kiinnostaa

edelleen.”

“Nautiskelijaksi. Kdyn keikoilla kun on ldhelld. Tykk&&n miljoonasateen musiikista ja

nautin sen kuuntelusta, sen suuremmin ympérille huutelematta.”

“En kierrd ympédri Suomea keikoilla, mutta kdyn kylld l&hiseudulla olevilla keikoilla.

Kuuntelen paljon Spotifystd Miljoonasateen biiseja.

“hyvin hillitty, en kierrd béndin perdssd kaupungista toiseen”
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“Hillityksi faniksi joka fanittaa musan takia. En jaksais edes juosta joka keikalla mutta

silloin tdll6in herkkua. Thailen heidin uraansa ja etenkin Heikki Saloa.”

“Ikifani. Fanitan muitakin bandejd, mutta mikédn tai kukaan ei ole Sadetta ohittanut

eikd ohita. Miljoonasade vain on bindeisti tirkein ja rakkain.”

“Musiikkifaniksi, fanitukseni kohdistuu nimenomaan musiikkiin ja sen esittimiseen, ei

béindin jiseniin henkildind”

“Tosifani”
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7 TUTKIMUKSEN TULOKSET JA POHDINTA

Miljoonasateen fanien ja minun tutkimuksessani Sateistien fanitutkimus on laadullinen
tutkimus ja sen aineistonkeruumenetelmdnd kdytin sdhkodisessd muodossa vastaajille
lahetettyd kyselylomaketta. Olen kéyttanyt tutkimuksessani sekd kvalitatiivisia etté
kvantitatiivisia tutkimusmenetelmid. Kuten aiemmin mainittua roolini tutkimuksessa oli
lahimpénd Vilkan (2006, 67) médrittelemdd osallistuvaa havainnoijaa. Kyseistd havain-
nointitapaa kiytettdessd havainnoija on asemoinut itsensd tutkimuskohteen sisille eli
tassd tapauksessa liityin avoimeen Sateistit -ryhméédn seké hankin itselleni avainhenki-
16n, jolla sain vilillisesti yhteyden suljetun Sateistit -ryhmén jadseniin. Vilkan (2006)
mukaan osallistuvassa havainnoinnissa tutkija vaikuttaa omalla ldsnédolollaan tutkimus-
kohteeseen sekd ilmidon, jota tutkitaan. Lisdksi havainnoija on tutkijan roolin liséksi

thmisen roolissa. (Vilkka 2006, 67.)

Padstakseni Sateistit —avoimeen ryhmédin minun oli siis liityttdvé sinne ihan tavallisena
Facbookin kéyttdjéni ja tavallaan my6s Miljoonasateen fanina sen lisdksi, ettd esittiy-
dyin sielld tutkijan roolissa. Pyrkimykseni oli esiintyé sielld mahdollisimman neutraalis-
ti sekd asiallisesti ja esittdd asiani mahdollisimman ytimekkaisti ja tasméllisesti. Kirjoi-
tin ndin ollen tutkimukseni ja siithen liittyvin kyselyn “myyntipuheen” siten, ettd se joh-
dattelisi vastaajia mahdollisimman vdhén eikd ohjaisi heidén vastauksia mihinkéén tiet-
tyyn suuntaan. Tiivistettynd yritin olla vaikuttamatta siihen, ettd mitd vastaajat minulle

vastaavat.

Tutkimukseni on tarkoitus vastata kysymykseen, voidaanko intohimoinen fani tai tosi-

fani mairitellad jotenkin ja onko heille olemassa joitain ominaispiirteit.

7.1 Kuka on tosifani, ja onko heiti?

Faniuden médrittely voi toisinaan olla hyvinkin haasteellista ja etenkin internetin ja so-
siaalisen median aikakautena kuka tahansa voi véittdd itseddn jonkun asian tai henkilon
faniksi. Kuten sosiaalista mediaa késitellesséni ilmi tuli myds se, ettd fani voi olla siité
kenenkddn muun tietimattd, ja joku itsedéin kovaksikin faniksi luonnehtiva henkild voi

olla tiysin piilossa ja eristyksissd muusta ympardivéstd maailmasta. Etenkin tdmé aset-
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taa ison haasteen tutkimuskysymystidni aseteltaessa. Mainitsin aiemmin, ettd rajasin
tutkimustani tutkiessani Miljoonasateen faneja valmiiksi oleviin pienehkoihin kahteen
eri Sateistit -ryhméén. Koska Sateistien toiminta avoimessa ryhméssi on aktiivista ja se
on kenen tahansa l0ydettévissd ja periaatteessa kuka tahansa voi sinne liittyd, voidaan
olettaa, ettd Miljoonasateen tosifanit ovat suurimmaksi osaksi avoimessa tai suljetussa

ryhméssa.

Huomioon pitdd ottaa tietenkin myos se, ettd kuten tutkimukseenikin vastanneista vas-
taajista ja heidin idstddn voi péitelld, Miljoonasateen fanit eivit ole ns. “diginatiiveja”
eli suurin osa heistd on fanittanut yhtyettd jo ennen kuin internet on ollut edes kuluttaji-
en saatavilla. Yli puolet vastaajista oli alkanut fanittaa yhtyettd 1986-1989 —vilisend
aikana, jolloin internetilld ei ollut vaikutuksia faniuden suhteen. Kaikki fanit eivit siis
vélttimittd ole sosiaalisessa mediassa, mutta tdmén pdivdn kulutustottumuksien sekd
omien kokemuksieni perusteella voidaan olettaa, ettd suurin osa myds Miljoonasateen
faneista kuitenkin kdyttdd sosiaalista mediaa ainakin Facebookin muodossa. Suljettuun
Sateistit -ryhmééan linkkinéni ja avainhenkilonédni toiminut Pimid mainitsi myos, ettd on
olemassa joitain pitkdaikaisia Miljoonasateen faneja, jotka eivét kuulu esimerkiksi Fa-

cebookiin, mutta he ovat kuitenkin fanittaneet yhtyettd jo 1980-luvulla.

Yritin erotella vield jo valmiiksi aktiivisista faneista kaikista aktiivisimmat pienelld
houkuttimella, joka liittyi kyselyyni. Kaikkien vastanneiden kesken arvottiin palkinnok-
si Miljoonasateen oma viinipullo. Miljoonasade on valmistuttanut yhtyeen oman nimik-
koviinin, joka kantaa nimed "Ryyppyruusu”. Kyseinen viini ei ole ollut myynnissé ol-
lenkaan, eli kyseisti tuotetta ei ole ollut mahdollista saada edes rahaa vastaan. Tuote on
siis hyvin eksklusiivinen joten ajattelin, ettd yhtyeen tosifanit haluaisivat varmasti ti-
mén tuotteen osaksi omaa fanituotekokoelmaansa, ja voisivat omistaa jotain todella eri-
tyistd yhtyeeseen liittyvdd — sellaista, jota muilla faneilla ei ole. Tarkoitukseni oli ndin
ollen seuloa vastaajista intohimoisimmat fanit sen perusteella, ettd heilld on mahdolli-
suus saada ainutlaatuinen fanituote itselleen. Toisaalta pitdd ottaa huomioon myos se,
ettd intohimoiset fanit voivat olla valmiita tekemdén faniutensa kohteen eteen ldhes mité
tahansa ilman mitddn maallista palkintoa tai materialistista vastinetta. Ajatukseni tésti
“porkkanasta” ei ole siis tdysin aukoton, mutta tulin kuitenkin sithen lopputulokseen,
ettd saan intohimoisempia faneja tutkimukseeni mukaan télld houkuttimella kuin ilman
sitd. Tdmédn palkinnon kanssa Pimid toimi myds avainhenkilonéni ja hén sai yhtyeen

antamaan tdhin kdyttoon yhden pullon harvinaista ”Ryyppyruusua”.



52

Luomallani yhtdl6lld, eli tutkimuksen rajaamisella valmiisiin Sateistit —ryhmiin sekd
palkinnolla, voin tehdd johtopaitdksen, ettd kaikki kyselyyni vastaamat henkil6t ovat
tosifaneja tai fanaattisempia faneja, kuin muut Miljoonasateen ihailijat. Tutkimukseni
esittely sai myds hyvén vastaanoton avoimessa Sateistit —ryhméssi ja se kerdsi nopeasti
useita tykkiyksid ja kommentteja. Tamén perusteella voitaneen sanoa, ettd vastaanotto
oli hyva siitd huolimatta, vaikka olin ryhméssid suurimmalle osalle tdysin tuntematon
tutkijana sekd ihmisend. Hyvin ja kohtuullisen aktiivisen vastaanoton perusteella voi-
daan myds paitelld, ettd avoimen Sateistit —ryhmén jésenet ovat halukkaita jakamaan
faniuttaan ja siihen liittyvai tietoa tutkimustani varten ja néin ollen periaatteessa kenelle

tahansa tutkimukseni kautta.

7.2 Voidaanko tosifani méaaritella?

Minulle itselleni Miljoonasade on verrattain aika tuntematon yhtye vaikka olenkin tyds-
kennellyt nuoreen ikdéni ndhden kohtuullisen paljon suomalaisella musiikkikentdlld
erilaisissa tyotehtdvissd. Néin olleen minulla ei ollut ennen tutkimustani Miljoonasateen
faneista mitddn késitystd ennakkoon eikd ndin olleen myoskddn tietoa heiddn kayttay-
tymisestddn tai suhteestaan yhtyeeseen. Ensimméinen pddtelmédni yhtyeen tosifaneista
kerddmani tutkimusaineoston ja sen tuottamien havaintojen pohjalta on, ettd suurin osa
faneista on fanittanut yhtyettd pitkdan — jopa 30 vuotta. Se on pitkd aika suhteutettuna
sithen, ettd 2010-luvun ilmidt musiikin saralla saattavat nousta ja menni ohitse jopa
parissa kolmessa vuodessa. Esimerkiksi laulukilpailuiden kuten Idolsin, voittajia tai
puhumattakaan huonommin sijoittuneita artisteja harva muistaa endd muutaman vuoden
paéstd, kun kilpailu on ohitse. Poikkeuksiakin toki on ja hyvénd esimerkkind voidaan
pitdd vaikkapa Antti Tuiskua, joka osallistui Idolsiin vuonna 2003 ja on télld hetkelld
yksi Suomen suosituimmista artisteista ja omaa suuren fanikunnan etenkin sosiaalisessa

mediassa.

Miljoonasateen tosifaneista vastauksien perusteella yli kaksi kolmasosaa on fanittanut
yhtyettd yli 20 vuotta, jota voidaan pitdé pitkénd ajanjaksona suhteutettuna suomalaisen
populaarikulttuurin historiaan, joka ei ole kovin pitkd. Téstd voi péételld, ettd yhtyeen
intohimoisimmat fanit ovat hyvin lojaaleja yhtyettd kohtaan, vaikka yhtyeelld on ollut
myoOs hiljaisempia aikakausia esimerkiksi julkaisujen ja keikkojen suhteen. Tosifanit

eivdt siis ole jittidneet yhtyettd, vaan ovat pysyneet mukana myos aikoina, jolloin Mil-
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joonasade ei ole ollut valtavirrassa “kuuma” yhtye. Tdssd kohtaa on myds hyvé ottaa
huomioon se, ettd kaikki tutkimukseeni vastanneista henkil6ista olivat alkaneet fanittaa
Miljoonasadetta viimeistddn vuonna 2014 eli faniuden pituus ajassa mitattuna oli kaikil-
la védhintddan kolme vuotta. Tédstd voidaan tehdd johtopéitds, ettd lojaaliuden lisdksi
merkittdvd tekijd tosifanien keskuudessa on se, ettd opportunistista fanitusta ei ndyti
ilmenevdn. Nojaan vditteessini siihen, ettd yhtye teki ndyttdvdin comebackin vuonna
2014 Ylell4 esitetyn We Want More —televisio-ohjelman myo6té ja yhtyeen tosifanit ovat

fanittaneet Miljoonasadetta pddosin jo ennen tita.

Peilaan tutkimuskysymystini sekd tekemidssdni tutkimusaineiston keruussa kaytettyd
kyselyéni vahvasti myos Kaarina Nikusen (2005, 46-47) faniuden médrittelyyn ja teori-
aan, jota kisittelen opinndytetydssdni. Nikunen (2005, médritteli faniuden kuuteen eri
elementtiin, joita olivat affektiivisuus, toiminta, yhteisd/sosiaalisuus, fani-identiteetti,

kytkeytyminen populaarikulttuuriin sekd sukupuoli. (Nikunen 2005, 46-47.)

Tutkimusaineistoni perusteella etenkin affektiivisuus nousee isoon rooliin vastauksissa.
Tunneside ja emootiot sekéd erityisesti fanien ja Miljoonasateen tekstien vélinen suhde
on tosifanien keskuudessa merkittdvd. Nikunen (2005, 47) nojaa vahvasti omassa teo-
riassaan affektiivisuutta késitellessdéin Lawrence Grossbergin mééritelméédn affektiivi-
suudesta, jonka mukaan nimenomaan suhde, joka on muodostunut tekstin ja yleison

vilinen suhde. Taméan suhteen han maarittelee affektiiviseksi. (Nikunen 2005, 47.)

Grossberg kuvaa affektia sellaiseksi, joka liittyy eldmédn tunneulottuvuu-
teen ja toimii halujen ja tunteiden alueella ja kytkeytyy ruumiilliseen ko-
kemukseen. Affekti on kulttuurisista efekteistd rakentuva ilmié. Se ei ole
jotain, mink& yksilo tuo tekstiin tai sen luettavuuteen vaan se artikuloituu
kiytantdjen suhteissa. Eri affektiiviset suhteet tuottavat merkityksid ja
nautintoja hyvin eri tavoin. ”Affekti on se, joka antaa kokemukselle virid
tai sdvyd”. (Nikunen 2005, 47-48).

Nikunen (2005, 47) sanoo my®ds, ettd affektin mééritteleminen ei ole helppoa fanitutki-
muksessa ja voin todeta, ettd omassa tutkimuksessani pédtee sama tilanne (Nikunen,
2005, 47). Tdssé tapauksessa kuitenkin voidaan tehdd johtopédtds ja tulkinta siité, ettd
faneille lyriikat ovat hyvin térkeitd samoin kuin omassa eldmissa tapahtuneet kokemuk-
set, jotka linkittyvét niihin. Fanit ovat selkeésti eléineet monia eldménvaiheitaan yhtyeen
tekstien avulla. Hyvissd hetkissd positiivisissa tunnetiloissa teksteistd on saatu lisdd iloa

ja myonteisid emootioita. Sama pétee eldmén vaikeina aikoina ja negatiivisempien tun-
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nemyrskyjen keskelld ja ndissd tapauksissa Miljoonasateen teksteistd fanit ovat taas
saaneet lohtua ja energiaa ja tunteita. Emootioita on ollut myds helpompi kisitelld.
My0s musiikin ja sdvellyksien vetoaminen tunteisiin on tdssd tapauksessa asia, joka
linkittyy affektiivisuuteen léhes jokaisen vastaajan kohdalla. Aineiston perusteella voi-
daan tehdd myos tulkinta, ettd tekstien ja sévellysten kombinaatio on asia, joka linkittyy

fanien affektiivisuuteen ja tunnetiloihin faneissa.

Nikusen (2005, 50) késitteistd omassa tutkimuksessani toisiinsa ndyttdisi linkittyvin
vahvasti toiminta sekd yhteisd/sosiaalisuus. Voidaan tulkita, ettd tosifaneille on tirkedd
pitdd toisiinsa yhteyttd sosiaalisessa mediassa, mutta kaikkein tdrkeintd on se, kun péa-
see nikemddn yhtyeen livend ja tapaamaan keikoilla muita faneja kasvotusten. Tutki-
mukseni perusteella voidaan viittdd, ettd nimenomaan keikoilla kdyminen on toimintaan
liittyvistd asioista kaikkein térkein asia, ja samassa yhteydessd monella fanilla sosiaali-
suus linkittyy juuri tdhdn. Sosiaalisuudeksi Miljoonasateen fanien kohdalla voidaan
médritelld yksittdiset ystavyyssuhteet sekd yhteenkuuluvuuden tunne, jota fanit voivat
kokea etenkin kdydessdén yhtyeen keikoilla. Sateistien kéytostd voidaan tutkimusaineis-
ton perusteella tulkita niin, ettd toiminnan, sosiaalisuuden sekd affektiivisuuden vélilla
on myos linkkejé toisiinsa. Faneille tirkedd on myds se, ettd tunnetiloja paistdin koke-

maan yhdessa ja tdssd kohtaa keikat nousevat jilleen esiin.

Yhteisollisyyteen ja sosiaalisuuteen liittyen voidaan aika selkeisti tehdd tulkinta, ettd
fanit pitdvit paria poikkeusta lukuun ottamatta toisiinsa hyvinkin tiiviisti yhteyttd myds
keikkojen ulkopuolella. Tarkein kanava Sateistien keskuudessa yhteydenpidolle on eh-
dottomasti Facebook, joka tulee esiin ldhes jokaisen vastaajan kohdalla. Nikunen (2005,
51) toteaakin fani-identiteettiin liittyen, ettd on tdrkedd 10ytda yhteiso tai ryhmad, johon
kuulua ja nimenomaan ryhmin, jossa omia kokemuksiaan faniudesta voi jakaa toisten
fanien kanssa. Sateistien kohdalla voidaan tehdd selked johtopddtds siitd, ettd etenkin
Sateistit on ryhménai térked sen jésenilleen ja yhteenkuuluvuuden tunteella on iso paino-

arvo Miljoonasateen faniudessa.

Nojasin tutkimuksessani vahvasti Nikusen (2005, 46-55) mééritelmadn faniudesta sekd
elementteihin, joita hin esittdd omassa teoriassaan. Tutkimukseni perusteella voidaan
viittdd, ettd Sateistien kohdalla useimmat niistd elementeistd ja madritelmistd tdyttyvit
ja linkittyvit myds vahvasti toisiinsa. Kuten useampaan otteeseen on mainittu, niin fa-

niuden mééritteleminen ei ole helppo tehtdvé etenkddn nykyddn. Viitin kuitenkin, ettd
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faneja voidaan kategorisoida ja Nikusen (2005, 46-47) teoriaan viitaten ainakin Sateisti-
en kohdalla yhtéldisyyksid 16ytyi useita. Ndin ollen voidaan todeta, ettd Sateistit voidaan
lukea jonkinlaisiksi tosifaneiksi. Sateistien kohdalla yhtildisyyksié 10ytyy myos urheilu-
faniudessa esiintyviin hard-core -faneihin, joita sivusin aiemmin opinndytety0sséni.
Fanius on pysynyt elossa Sateistien keskuudessa oli yhtye aktiivinen tai ei ja fanius on
Sateisteille iso osa heidén eldmdidnsd. Mielenkiintoista on myds se, ettd Sateistien kes-
kuudessa ei ilmentynyt kuitenkaan hysteerisyyttd, joka esimerkiksi Beatlemaniassa oli
hyvin keskeinen késite. Sateistit ovat intohimoisia ja lojaaleja yhtyeelle, mutta he kéyt-
taytyvit kuitenkin suhteellisen hillitysti miké osittain johtunee siitd, ettd Sateistit ovat
suurimmaksi osaksi jo selkedsti nuoruusajan ylittdneitd ikénsad puolesta. Hysteria liite-
tadn monissa tapauksissa nykyddn intohimoiseen fanittamiseen, mutta viitin ettd sitd ei
kuitenkaan voida kdyttdd sen mittarina kuinka “kova” fani on. Sateistit kdyvédt usein
Miljoonasateen keikoilla ja omistavat padsadntdisesti paljon yhtyeen julkaisuja — rahaa
kiytetddn myos verrattain paljon yhtyeeseen liittyviin asioihin kuten keikkamatkoihin.
Tama johtunee siitd, ettd melkein kaikki fanit ovat jo tydeldmaissd olevia henkilGitd ja
rahaa on kéytettidvissd enemmain, kuin esimerkiksi nuorisoidoleiden faneilla, jotka mo-

nesti eivit tienaa sddnnollisesti.

Tutkimukseni yhtena tarkednd tuloksena haluan myds mainita, ettd esimerkiksi thminen
voi olla todella intohimoinen fani ja tosifani vaikkei hén ndyttdisikdan sitd aktiivisesti
muille. Hyvin mielenkiintoinen tulos on, ettd faniuden mééritelmé voi tdyttyd monella
eri osa-alueella ja fani voi luonnehtia itsedén aktiiviseksi faniksi ja samalla se voi néyt-

taytyd ulospdin hillittyni ja hallittuna kéytoksena.
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LIITTEET

Liite 1. Kyselylomake

Miljoonasateen fanit (sateistit)

Kysely on osa Samuli Jylhén opinnaytety6ta.

*Pakollinen

1.1ka *
Merkitse vain yksi soikio.

0-24
25-34
35-39
40-44
45-49
50-54
55-59
Yii 65

2. Sukupuoli *
Merkitse vain yksi soikio.

Nainen

Mies

3. Ammatti

4. Milloin olet alkanut fanittaa Miljoonasadetta? *
Merkitse vain yksi soikio.

1986-1989
1990-1994
1995-1999
2000-2004
2005-2009
2010-2014
2015-2017

5. Kuinka paljon kaytat rahaa Miljoonasateeseen liittyviin tuotteisiin vuoden aikana?
(keikkaliput- ja matkat, fanituotteet, levyt) *

Merkitse vain yksi soikio.
Alle 50€
51-200€
201€-500€
Yli 500€
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6. Kuinka monta yhtyeen julkaisua omistat? (vinyylit, cd:t, c-kasetit, digitaaliset julkaisut) *
Merkitse vain yksi soikio.

1-3
3-6
7-10
Yli 10
7. Kuinka usein kayt yhtyeen keikoilla? *
Merkitse vain yksi soikio.
Harvemmin kuin kerran vuodessa
Kerran vuodessa

2-5 kertaa vuodessa

Yli 5 kertaa vuodessa

8. Omistatko yhtyeen fanituotteita? Jos omistat, niin mita tuotteita sinulta 16ytyy? *

9. Miksi fanitat juuri Miljoonasadetta? *

10. Mika fanittamisessa on sinulle tarkeinta? *

11. Pidatko yhteytta yhtyeen muihin faneihin ja jos pidat, niin miten ja kuinka usein? *
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12. Minkalaiseksi faniksi itsedsi luonnehdit ja miksi? *

13. Sédhkopostiosoitteesi arvontaa varten

Palvelun tarjoaa

E Google Forms
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