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Tama opinnaytetyd kasittelee tuotesijoittelua ja miten se ilmenee elokuvissa ja
tv-sarjoissa. Opinnaytetyon tarkoituksena oli selvittad mita tuotesijoittelu on, mi-
ten se vaikuttaa katsojiin ja miten sita voi hyddyntaa eri toimijoiden markkinointi-
viestinnadsséa. Tuotesijoittelun vaikutuksia katsojiin on selvitetty kvalitatiivisella
menetelmalla haastattelemalla viittd ihmista ja tutkimalla tuotesijoittelusta kaytya
keskustelua eri keskustelupalstoilla ja sosiaalisessa mediassa. Haastattelussa
olen selvittanyt haastatelluilta, millaista tuotesijoittelua he ovat havainnoineet, mi-
ten se on vaikuttanut heihin, ja mitd mielta he ovat tuotesijoittelusta.

Opinnaytetyossa tutkittiin tuotesijoittelun kayttdéa valitussa audiovisuaalisessa ai-
neistossa. Opinnaytetydssa myods tutkittiin tuotesijoitteluun liittyvaa lainsdadan-
toa seka tuotesijoittelun historiaa, mahdollisuuksia, riskeja ja vaikutuksia eloku-
vien ja tv-sarjojen katsojiin. Opinnaytetyon teoriaosuudessa maariteltiin tuotesi-
joittelu ja siihen laheisesti liittyvia kasitteita, joista joidenkin merkitys sekoitetaan
usein tuotesijoittelun kanssa. Teoriaosuudessa myds kerrotaan tuotesijoittelun
historiasta, ja selitetd&n opinnaytetydssa kaytettya kvalitatiivista tutkimusmene-
telmaa.

Tassa opinnaytetydssa on kaytetty audiovisuaalisena tutkimusaineistona kahta
eri genrea edustavaa suomalaista elokuvaa, kahta yhdysvaltalaista toimintaelo-
kuvaa ja yhden yhdysvaltalaisen draamasarjan ensimmaisté tuotantokautta. Nai-
den lisaksi tuotesijoittelusta on mainittu yksittaisia esimerkkeja lukuisista muista
elokuvista ja tv-sarjoista. Valitussa aineistossa on hyvin menestyneita elokuvia ja
tv-sarjoja, ja ndissa kaytetyt tuotteet ovat erilaisia vaihdellen pienelektroniikasta
kalliisiin autoihin.

Opinnaytetyon johtopééattksina voidaan sanoa, ettd tuotesijoittelu Suomessa on
melko vahaista, kun taas ulkomailla, ja etenkin Yhdysvalloissa se on merkittava
markkinointiviestinnan keino. Se kuitenkin kannattaa tehdd muuta markkinointi-
viestintaa tukevaksi osaksi, koska elokuvien menestys ja tuotteiden havainnointi
ovat epavarmoja.

Avainsanat Tuotesijoittelu, markkinointiviestinta, elokuva, televisio-
sarja
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This thesis examines product placement and how it appears in movies and TV
series. The purpose of the thesis was to examine what product placement is, how
it affects the viewers and how it can be benefited in marketing promotion of dif-
ferent operators. Product placement’s effects on viewers has been examined with
the qualitative research method by interviewing four people, and by studying con-
versations about product placement in different Internet forums and social media.
The interview contained questions about which kind of product placement the
interviewees have noticed, how it has affected on them and what is their opinion
on product placement.

In this thesis, the usage of product placement was examined in the chosen
audiovisual material. In addition the legislation, history, opportunities and risks
concerning product placement with the effects on the viewers of movies and TV
series was studied. In the theory part of the thesis, product placement and the
concepts that are often confused with product placement were explained. In ad-
dition the history of product placement and the qualitative research method used
in the thesis were explained.

Two Finnish movies representing different genres, two American action movies
and one American drama series’ first season were used as audiovisual research
material. Besides these some examples of product placement in numerous other
movies and TV series were given. There are successful movies and TV series in
the material with many kind of products from small electronics to expensive cars.

As the results of the thesis, it can be said that product placement in Finland is
guite minor, but abroad, particularly in the United States, it is a significant channel
of marketing promotion. It pays to manage it as a part of other marketing promo-
tion, because the success of the movies and the observation of the products are
insecure.
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1 JOHDANTO

Tuotesijoittelulla on pitka historia jo elokuvien alkutaipaleelta asti. Sen avulla voi-
daan kuvastaa aikaa, johon elokuva tai tv-sarja sijoittuu, ja se voi lisata teoksen
realismia. Tuotesijoittelu voi olla hytédyllinen osa yritysten markkinointiviestintaa,
mutta siitd voi myos olla haittaa. Haitat voivat ilmeta esimerkiksi tuotteen liialli-
sessa nakyvyydessa tai jos tuote esitetddn teoksessa negatiivisessa yhteydessa.
Riskeista huolimatta tuotesijoittelulla voi saada aikaan merkittdvaa myynnin edis-

tamista lahes mille tahansa tuotteelle.

Tuotesijoittelu voi olla visuaalista, &aneen liittyvaa tai ndiden yhdistelmaa. Visu-
aalisessa tuotesijoittelussa nakyy tuote, logo tai jokin muu tunnistettava seikka.
Aaneen liittyvaa tuotesijoittelua on esimerkiksi, jos joku henkilo mainitsee jonkin
yrityksen tai tuotteen nimen. Naiden yhdistelemista voisi olla esimerkiksi, jos nay-

tetdan Nokian matkapuhelinta, josta kuuluu Nokian tunnusomainen soittoaani.

Tassé opinndytetydssa suoritettu tutkimus on jaettu kahteen merkittdvaan osi-
oon. Ensimmaisessa tutkitaan teoriapohjaisesti tuotesijoittelua ja siihen liittyvia
asioita, kuten kasitteita, lainsaadantoa ja tuotesijoittelun historiaa. Toinen osio on
kaytannon tutkimusta, jossa on haastateltu eri henkildita tuotesijoittelusta, ja tut-
kittu tuotesijoittelun esiintymista empiirisesti. T&ma empiirinen osuus koostuu eri
elokuvien ja tv-sarjojen katselusta, ja naisséa esiintyvien tuotteiden havainnoin-
nista. Tuotteita on monista eri tuotelajeista, ja on myds huomioitavaa, etta on
mahdollista, etta joitakin elokuvissa esiintyneitéa tuotteita ei ole saatavilla Suo-

messa.

Taman opinnaytetydn tarkoituksena oli selvittda, miten tuotesijoittelu kannattaa
tehda nykyisin, jotta siitd saadaan tehtya mahdollisimman hyva markkinointi-
keino. Media muuttuu nopeasti, ja jotkut mediat menettavat suosiotaan. On odo-
tettavaa, ettd jotkut mediat katoavat kokonaan kaytosta, jopa lahitulevaisuu-
dessa. Naitd muutoksia ovat muiden muassa Netflixin kaltaisten suoratoistopal-
veluiden suosion kasvu, ja tv:n suosion pienentyminen. Muutosten takia perin-
teisten markkinointikeinojen vaikutus voi myds pienentya tai kadota kokonaan,
esimerkiksi jos suoratoistopalvelut mahdollistavat mainosten ohittamisen. Téallai-

sessa tapauksessa esimerkiksi tuotesijoittelu voi olla hyva markkinointikeino.



Valitsin opinnaytety6n aiheeni, koska nden mahdollisena, etta tydskentelen tule-
vaisuudessa elokuva- tai musiikkialalla. Tasta syysta olen kiinnittdnyt myds pal-
jon huomiota elokuvissa ja tv-sarjoissa esiintyneen musiikkiin. Valitsin audiovisu-
aaliseen aineistoon yhdysvaltalaisia toimintaelokuvia, yhdysvaltalaisia toiminta—
ja draama—tv—sarjoja seké kaksi suomalaista elokuvaa. Kaikkien valitsemieni yh-
dysvaltalaisten elokuvien lipputulot ovat olleet sadoissa miljoonissa dollareissa.
Valitsemani kotimaiset elokuvat ovat kahdelta eri tuotantoyhtiolta.

Opinnaytetyota tehdessani kaytin apuna kolmea tutkimuskysymysta: miten elo-
kuvia, tv-sarjoja ja musiikkia hyddynnetaan markkinoinnissa; mité tuotteita useim-
miten sijoitellaan, ja minka tyyppisiin teoksiin seka minkalainen taloudellinen mer-
kitys tuotesijoittelulla on ihmisten ostokayttaytymiseen ja kyseisten viihdelajien
rahavirtoihin. Vastaukset tutkimuskysymyksiin on kerrottu eri vaiheissa opinnay-

tetydtd, mutta ne on kerrottu lyhyesti myos viimeisessa luvussa Pohdinta.

Olen kuvaillut opinnaytetyota kvalitatiiviseksi eli laadulliseksi tutkimukseksi. Tal-
laisen tutkimusmenetelmésuuntauksen tunnistaa siita, ettd se pyrkii kuvaamaan
kokonaista ilmi6ta. Kvalitatiivisen tutkimus parina pidetaan kvantitatiivista eli
maarallista tutkimusta, jossa pyritddn hankkimaan tietoa esimerkiksi haastattele-
malla tietty maara ihmisia. Kvalitatiivinen tutkimus voi siséltaa useita erilaisia tie-

donhankintamenetelmia.

Valitsin tutkimusmenetelmaksi laadullisen tutkimuksen, koska tarkoituksenani ol
tutkia tuotesijoittelua ilmiona. Paatin myos keskittya sen kayttdon ja vaikutuksiin
erilaisten teoksien ja oman havainnointini avulla. Teoksista huomattava osa on
englanninkielisid johtuen tuotesijoittelun vahaisyydesta kotimaisissa teoksissa.
Audiovisuaalisen materiaalin valinnassa kiinnitin huomiota lukuisiin eri asioihin,

muiden muassa elokuvien tyylilajeihin, suosioon ja katsojaryhmiin.



2 TIETOA TUTKIMUSMENETELMASTA JA TUOTESIJOITTELUSTA

2.1 Tietoa kaytetysta tutkimusmenetelmasta

Ennen tuotesijoittelua voidaan tarkastella tdssd opinnaytetydssa kaytettya tutki-
musmenetelm&a. Tutkimusmenetelmat jaetaan usein kvantitatiivisiin eli maaralli-
siin ja kvalitatiivisiin eli laadullisiin tutkimusmenetelmiin. Kvantitatiivinen tutkimus
perustuu jonkin kohteen kuvaamiseen ja tulkitsemiseen tilastojen ja numeroiden
avulla. (Jyvaskylan yliopisto 2017b.) Kvantitatiivisessa tutkimuksessa voidaan

esimerkiksi haastatella tietty maara ihmisia.

Markkina- ja mielipidetutkimuksia tekevan Inspirans Oy:n mukaan kvalitatiivinen
tutkimus pyrkii vastaamaan ensisijaisesti kysymyksiin, miten, miksi ja millainen,
seka auttaa ymmartamaan ilmiéita ja kohderyhmaa syvallisesti. Kvalitatiivisessa
tutkimuksessa voidaan kayttaa lukuisia erilaisia menetelmia, kuten haastatteluja,
ryhmakeskusteluja ja havainnointia. Kvalitatiivisen tutkimuksen onnistumista ar-
vioitaessa taytyy kiinnittad huomiota tutkimuksen reliabiliteettiin eli luotettavuu-
teen ja validiteettiin eli patevyyteen. Reliabiliteetissa on tarkeaa olla riittava ai-
neisto, joten tietoa kerdtddn siihen asti, etta uusista tapauksista ei saada enda
uutta tietoa. Validiteetissa on kyse tutkimuksen tekemisesta oikein. Tutkimuk-
sessa pitdd kuulla oikeita ihmisia, kysya oikeita kysymyksia sekd analysoida ja
tutkia aineistoa oikein. Tallainen vaatii ammattitaitoa ja kokemusta. (Inspirans Oy
2017.)

Jyvaskylan yliopiston internet-sivuilla kvalitatiivinen tutkimus maaritellaan koh-
teen laadun, ominaisuuksien ja merkityksen kokonaisvaltaiseen ymmarrykseen
pyrkivaksi menetelmasuuntaukseksi. Useampia eri tutkimusmenetelmia kaytta-
vassa kvalitatiivisessa tutkimuksessa korostuu erilaisia nakékulmia, jotka liittyvéat
muun muassa kohteen esiintymisympaéristoon, taustaan, kohteen tarkoitukseen
ja merkitykseen seka ilmaisuun ja kieleen. Laadullisen ja maarallisen suuntauk-
sien valisid eroja usein, mutta samassa tutkimuksessa voidaan selittaéa samoja
tutkimuskohteita seka kvantitatiivisella etta kvalitatiivisella menetelmasuuntauk-

sella. (Jyvaskylan yliopisto 2015a.)



2.2 Tuotesijoittelu ja siihen liittyvia kasitteita

Tassé opinnaytetyodssa pyritaan tutkimaan tuotesijoittelua markkinointiviestinnéan
keinona. Markkinointi tarkoittaa toimenpiteita, joilla yritys pyrkii edistamaan tuot-
teidensa ja palvelujensa myyntia (Vantaan ammattiopisto Varia 2016). Markki-
nointiviestinta on markkinoinnin osa-alue, jossa yritys tuo itsensa ja tuotteensa
nakyvaksi, lisaa tietamysta tuotteesta ja sen ominaisuuksista seka houkuttelee
asiakkaita ostamaan sen myymia tuotteita. Markkinointiviestinta voidaan jakaa
mainontaan, myyntitydbhon, menekin edistdmiseen (SP eli sales promotion) seka

tiedotus- ja suhdetoimintaan (PR eli public relations). (Opetushallitus 2017.)

Tuotesijoittelu voidaan ajatella kuuluvan ensisijaisesti menekin edistdmiseen
kuuluviin toimiin. Tuotesijoitteluun laheisesti liittyva kasite on integroitu markki-
nointiviestinta, joka tarkoittaa markkinointikokonaisuutta, joka toistaa samaa sa-
nomaa. Tarke&a on suunnitella ja organisoida kokonaisuus, joka koostuu toisiaan
tukevista viestintaosioista, esimerkiksi samoja arvoja esille tuovasta mainon-

nasta, myynnista, suhdetoiminnasta ja sponsoroinnista. (Opasmedia Oy 2017.)

Markkinointiviestinnan ensisijainen tavoite on lisdtéa myyntia joko suoraan tai epa-
suoraan. Markkinointiviestintdan kuuluu myds brandin rakentaminen. Mainosta-
misen ja myynnin liséksi asiakkaille suunnattua markkinointiviestintada voivat olla
esimerkiksi blogit seka erilaisten messujen ja tapahtumien jarjestaminen. (Kadzi-
olka 2017.)

Tuotesijoittelulla tarkoitetaan tassé yhteydessa jonkin tuotteen esiintymista jos-
sakin elokuvassa tai tv-ohjelmassa. Tuotesijoittelu voi olla maksettua, mutta ta-
man selvittdminen on usein vaikeaa. Voi myds olla, etta jokin tuote on sijoitettu
elokuvaan jostakin muusta syysta. Tuotteen avulla voidaan esimerkiksi kuvailla
tuotetta kayttavan roolihenkilon luonnetta tai muita piirteitd. Tuotesijoittelua voi
littd& elokuvien ja tv-sarjojen lisaksi uusien teknologioiden ja videopelien yhtey-
teen (Lehu 2007, ix).

Tuotesijoittelun onnistumiseksi tulee miettia sijoiteltavien tuotteiden kohderyh-
maa. Taman jalkeen taytyy miettia sellainen elokuva tai tv-sarja, jota kohderyhma
todennakoisesti katsoo. Kohderyhmén valinta on tarke&a tuotesijoittelun liséksi

myos esimerkiksi tv- ja radiokanavien mainosten sijoittamisessa. Esimerkiksi



Kauniit ja rohkeat-sarjan mainostauoilla olen havainnut paljon keski-ikéisille nai-

sille suunnattuja mainoksia.

Viestintaviraston mukaan tuotesijoittelu tarkoittaa tuotteen, palvelun tai tavara-
merkin sijoittamista johonkin audiovisuaaliseen ohjelmaan vastiketta vastaan.
Vaikka tuotesijoittelu on Viestintaviraston mukaan kiellettya, se on sallittua elo-
kuvateoksissa, sarjoissa, urheiluohjelmissa ja kevyissa viihdeohjelmissa. (Vies-
tintavirasto 2017.) Viestintaviraston maaritelmé& tuotesijoittelusta on suppea silla
perusteella, etta tuotesijoitteluksi voidaan ajatella mika tahansa tuotteen esiinty-

minen ohjelmassa, riippumatta siitd, onko tuotesijoittelu maksettua.

Tuotesijoitteluun laheisesti liittyvia kasitteita, joiden merkitykset voidaan helposti
ymmartaa vaarin tuotesijoitteluksi ovat sponsorointi ja pilomainonta. Sponsoroin-
nilla tarkoitetaan Viestintaviraston mukaan sellaista ohjelmien rahoitusta tai
muunlaista taloudellista tukemista, jonka tarkoituksena on edistaa tuen antajan
hyodykkeiden myyntid tai tuen antajan tunnettuutta. Sponsoroinnissa tarkeita
huomioitavia seikkoja ovat muiden muassa se, ettd sponsoroitujen ohjelmien
alussa tai lopussa taytyy esittaa selvasti sponsorin nimi tai tunnus, ja ettei spon-
soroiduissa ohjelmissa saa rohkaista katsojia ostamaan sponsorin tuotteita tai

palveluja (Viestintavirasto 2017.)

Sponsori ei saa vaikuttaa sponsoroidun ohjelman sisaltéon siten, etta silla on vai-
kutusta kyseisen ohjelman tarjoajan vastuuseen tai toimitukselliseen riippumat-
tomuuteen ohjelmien suhteen (Tietoyhteiskuntakaari 917/2014 26:218.1 8).
Sponsoroinnissa kyse on siis vastikkeellisesta toiminnasta, jossa elokuvassa tai
tv-ohjelmassa kaytetaan sponsorin tuotetta, tai esimerkiksi ohjelman alussa nay-
tetdaan sponsorin nimi tai logo. Ensimmaisessa tapauksessa sponsorointi on tuo-

tesijoittelua.

Pillomainonnalla tarkoitetaan mainontaa, joka voidaan mieltdd harhaanjohta-
vaksi. Lainsdadannossa tasta sdadetaan Tietoyhteiskuntakaaressa, jossa maini-
taan, etta markkinointi on oltava selke&sti tunnistettavissa (Tietoyhteiskuntakaari
917/2014 26:214.1 8). Viestintaviraston antaman tuotesijoittelua koskevan oh-
jeistuksen mukaan katsojille on selkeasti ilmoitettava jonkin ohjelman siséltavan

tuotesijoittelua (Viestintavirasto 2017).



10

Elokuviin ja tv-sarjoihin on helppo sijoittaa lahes minkalaisia tuotteita tahansa.
Tuotteiden valinnassa on hyodyllista kuitenkin kiinnittéa huomiota esimerkiksi oh-
jelman tyylilajiin ja aikaan, jota ohjelma kuvaa. Suosittuja tuotteita tuotesijoitte-
lussa ovat esimerkiksi ajoneuvot, puhelimet, tietokoneet ja muut elektroniset lait-
teet seka vaatteet. Tupakkatuotteiden ja ainoastaan ladkarin maarayksesta saa-
tavilla olevien laakkeiden ja hoitomuotojen tuotesijoittelu on kiellettya (Tietoyh-
teiskuntakaari 917/2014 26:221.2 8).

Tuotesijoittelu voi lisata elokuvan realismia tai saada katsojat samaistumaan elo-
kuvan henkildihin. Esimerkiksi tietynlaisiin autoihin liittyva imago voi antaa viitteita
elokuvan henkilén luonteesta, varakkuudesta tai jostakin muusta ominaisuu-
desta. Historiallisia elokuvia tehtdessa on tarkeaa kayttaa kuvatun ajan tuotteita.
Tasta voidaan mainita esimerkkind vuoden 2011 elokuva Captain America: The
First Avenger, jonka tapahtumat sijoittuvat paaosin toiseen maailmansotaan. Ta-
man takia on ollut tarked& saada kaikki komponentit, kuten rakennukset, ajoneu-
vot, vaatteet ja sotilaiden aseet muistuttamaan tuota aikaa. Historialliset elokuvat
eivat taman takia ole kovin hyvid teoksia myynnin edistamiseen tarkoitetun us-
kottavan tuotesijoittelun tekemiseen, ellei kyseessa ole vanha ja paaosin muut-

tumaton tuote.

Tuotesijoittelu on tehokas markkinointiviestinn&n keino, ja néin ollen yritysten on
hyodyllista ymmartaa siihen liittyvat mahdollisuudet, mutta myés riskit. Nama ris-
kit voivat liittyd esimerkiksi tuotteen huonoon suorituskykyyn ohjelmassa. Tuote-
sijoittelussa tuotteen kayttdtarkoitus ja -tapa on elokuvan tekijoiden paatetta-
vissa. Tasta sdadetaadn Tietoyhteiskuntakaaressa, jonka mukaan tuotesijoittelulla
ei saa vaikuttaa ohjelmien sisaltoon (Tietoyhteiskuntakaari 917/2014 26:221.1 8).

Muita riskeja voi olla esimerkiksi, mikéli tuotteesta esitetdan paljon tuotetietoa.
Tiedot voivat jadda katsojien mieleen hyvin, mutta on myds mahdollista, ettd tama
arsyttaa katsojia, jos he kokevat taman keskeyttavan elokuvan seuraamisen tai
he kokevat sen elokuvaan sopimattomana. Tuotesijoittelu voi tuoda talla tavoin
huonoa nakyvyytta niin elokuvalle ja sen tekijoille kuin tuotetta valmistavalle yri-

tykselle.
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On huomioitavaa, etta tuotesijoittelu on taydentava osa tuotteiden markkinointi-
viestintaa, ja pelkastdan sen avulla ei luoda brandia. Tuotesijoittelu voidaan to-
teuttaa jarkevasti mainonnan ja muun markkinoinnin rinnalla. (Lehu 2007, 8.)
Tuotesijoittelua markkinointiviestinnan keinona voidaan sanoa néin ollen tukea
antavaksi. Helsinki-Filmin Aleksi Bardy mainitsi, ettd tuotesijoittelua on tehty
osana laajempaa yhteismarkkinointia (Bardy 2017). Tuotesijoittelu ei yksindan
ole riittdvan tehokas markkinointiviestinnén valine, mutta se auttaa myyntia. Elo-
kuva, johon tuote on sijoiteltu, on kuitenkin saatava markkinoitua halutulle koh-
deryhmalle esimerkiksi tekemaélla elokuvatuotantoyhtion kanssa yhteisia mainos-

kampanjoita. Tassa kiteytyy integroidun markkinointiviestinndn merkitys.

Coca-Cola Francen entinen toimitusjohtajan, ja Coca-Cola North American Ka-
nadan yksikon nykyisen toimitusjohtajan Christian Polgen mukaan tuotesijoitte-
lussa on tarkedmpaa "bréandivakaumus" kuin tarkoituksellinen elokuvan valinta
mediaksi markkinointiviestinndssa, koska elokuvan menestys on epavarmaa.
(Lehu 2007, ix.) Variety Magazine sanoi tuotesijoittelua vuonna 2005 "kokaiiniksi
televisioverkoille”. Tuolloin kerrottiin, ettd yhdysvaltalaiset mainostajat kayttivat
vuonna 2004 550 miljoonaa dollaria tuotesijoitteluun. (Guardian Media Group
2005.)

Elokuvien tekijat ja mainostajan voi tuoda yhteen esimerkiksi viestintatoimisto tai
tuotesijoitteluun erikoistunut asiamies. Osapuolten asiamiehet voivat olla eloku-
vantekijoiden puolella esimerkiksi ohjaaja tai rekvisiittavastaava. Mainostajan

puolella asiamies voi olla esimerkiksi markkinointityontekija. (Lehu 2007, 8.)

Tuotesijoitteluasiamiesten valta vaihtelee. Voi olla, ettd asiamiehet vain etsivat
sopivan elokuvan tuotesijoitteluun, ja tasta eteenpdin tehtavat paatokset ovat oh-
jaajan ja esimerkiksi markkinoijan hierarkkisesti korkeamman henkilon osa-alu-
etta. Tuotesijoitteluasiamies voi myos tehda itsendisia paatoksia tuotesijoitteluun
liittyvista asioista. Myos tuotesijoittelusopimukset vaihtelevat yksittaisista sijoitte-
luista jatkuviin vuosimaksuihin perustuviin sijoittelusopimuksiin. Tallaisten sopi-

musten arvot voivat olla jopa kymmenia tuhansia euroja. (Lehu 2007, 8.)

Yhdysvalloissa on markkinointiin, tuotesijoitteluun ja brandin integrointiin erikois-

tuneille asiamiehille jarjest6 ERMA (Entertainment Resources and Marketing As-
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sociation). Jarjesto on perustettu vuonna 1991, ja sen jasenet koostuvat tuotesi-
joittelun ja viihteen markkinoinnin yrityksista ja muista jarjestdista. Jasenissa on
mukana myds tuotantoyhti6itd ja studioresursseista vastaavia henkildita. ERMA
tarjoaa jasenilleen koulutusta, verkostoitumista ja tietoresursseja. (Schrager
2017.)

Tuotesijoittelua voidaan arvostella eri tasoilla. Kaikista huolittelemattominta tuo-
tesijoittelua on, kun tuote tai tuotemerkki vain nakyy ruudulla, kun taas tehokkain
tapa sijoitella tuotteita, on silloin, kun tuote on olennainen tai jopa valttdmaton
osa juonta. Tuotesijoittelua voi olla logo, tuotemerkki, tuote tai tuotteen pakkaus
(Lehu 2007, 5.)

Tuotesijoittelua voidaan jakaa erilaisiin tapoihin, mika perustuu tuotteiden naytta-
miseen ohjelmissa. Klassisessa tuotesijoittelussa naytetaén tuote tai merkki, joka
on usein roolihenkildiden kaytéssa. (Lehu 2007, 9.) Yrityssijoittelussa priorisoi-
daan yritys tuotteen sijaan. Yrityssijoittelua on esimerkiksi logon nayttdminen.
Tallainen tapa sijoitella on yleista palveluyrityksilla. Klassinen tuotesijoittelu on
helppoa ja halpaa, mutta se voi jadda katsojilta huomaamatta, varsinkin, jos sa-
massa elokuvassa on lukuisia sijoiteltuja tuotteita. Yrityssijoittelun etuja on mah-
dollinen myynnin lisdys useammissa yrityksen tuotteissa ja se, etta tuotemerkki
ikaantyy yleensa hitaammin kuin yksittainen tuote. Yrityssijoittelu voi jadda huo-
maamatta, johtuen siita, etta siind oletetaan katsojan tuntevan merkin ennen elo-
kuvan katsomista. (Lehu 2007, 10.)

Kolmas tuotesijoittelun tapa on "mielikuvia heréattava" sijoittelu, joka perustuu jon-
kin tuotteen tai palvelun ominaisuuksien esille tuomiseen. Siina ei nayteta logoa,
vaan kaytetddn esimerkiksi tietynmuotoisia pulloja, jotka viestivat jonkin tuotteen
ulkomuodosta. Téallainen tapa sijoitella tuotteita on hienovaraista, ja vaatii tuot-
teelta differointia eli tuotteen erilaistamista kilpailijoista. Tuotteen tunnistaminen
voi kuitenkin olla vaikeaa, jolloin sijoittelulla ei ehk& saada tavoiteltua hyo6tya.
(Lehu 2007, 11.)

Neljas tuotesijoittelutapa on "salamyhkéinen” sijoittelu, jossa pyritaan sijoittele-
maan tuote mahdollisimman luonnolliseksi osaksi kohtauksia. Tuotteiden valmis-

tajien nimet voidaan nayttad lopputekstien aikana, mutta logot voivat olla koko-
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naan nakymatta kohtauksissa. Salamyhkainen sijoittelu voi olla myds korvin kuul-
tavaa, kuten esimerkiksi vuonna 2005 eraassa tv-sarja C.S.I. New Yorkin jak-
sossa kuului eraan henkilon soittoaanena Coldplayn musiikkikappale Talk. Tama
oli sovittu sarjan tuotantoyhtién CBS:n ja Capitol Recordsin valilla. Salamyhkai-
nen sijoittelu on siséllytetty tarinaan tai kohtaukseen usein taydellisesti, ja siksi
sité ei arvostella liian mainosmaiseksi. Tallainen sijoittelu voi kuitenkin jaada ko-
konaan huomaamatta. (Lehu 2007, 12-13.)

Tuotesijoittelun voidaan sanoa olevan vaivattominta mediaseksikkaille ja "ki-
voille" tuotteille, esimerkiksi virvoitusjuomille, autoille ja matkapuhelimille. Nama
tuotteet heréattavat helposti kuluttajien kiinnostuksen, ja ne on helppo sisallyttaa
ohjelmaan. Sen sijaan esimerkiksi vakuutukset ja paperi on vaikeampi sulauttaa
uskottavasti, ja niiden sijoittelussa taytyy miettia, miten ohjelmaan liitettava arvo-
maailma sopii brandin arvoihin ja tunnettuuteen. Tuotesijoittelu toimii brandin
kannalta sitd paremmin, mitd enemman ohjelmalla on brandin kanssa samoja
arvoja omaavia katsojia. Yhteistyotarjouksissa kannattaakin tunnuslukujen lisaksi
kiinnittdd huomiota arvoihin, joita ohjelma haluaa viestia katsojille. (Uljas-Ahl
2010.)

Tuotantoyhtididen lisaksi sijoiteltaviin tuotteisiin voi vaikuttaa myds esimerkiksi
ohjaaja ja nayttelijat. Voi olla, etta tarpeeksi nimekkaat nayttelijat voivat sanoa
kayttavansa ainoastaan tietynmerkkisia tuotteita. Jotkut ohjaajat valttelevat tuo-
tesijoittelua keksimalla itse omia kuvitteellisia tuotemerkkeja. Tunnettu tuotesijoit-
telua valtteleva elokuvaohjaaja on Quentin Tarantino, joka on keksinyt eloku-
viinsa lukuisia kuvitteellisia tuotemerkkeja, kuten Big Kahuna Burger—hampurilai-
nen ja Red Apple—savukkeet (Agar 2015). Muita kuuluisia kuvitteellisia tuote-
merkkeja ovat esimerkiksi Simpsonit-animaatiosarjassa esiintyva Duff-olut ja Sa-

laiset kansiot-televisiosarjassa esiintyneet Morley—savukkeet.

Tuotesijoitteluna voidaan nahda myo6s eraat tunnetut henkil6t, joiden myos usein
voidaan sanoa "brandanneen itsensa". Tuotesijoittelun tapauksessa henkilot liit-
tavat itsensa julkisuudessa nakyvasti johonkin yritykseen tai tuotteeseen, jolloin
henkildiden esiintymisesta tulee mieleen hanen edustamansa yritys. Naista esi-
merkkeina tarkastellussa aineistossa voidaan mainita Dallasin ensimmaisen tuo-

tantokauden 5. jaksossa esiintynyt Dallas Cowboysin omistaja Jerry Jones, ja
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Havaiji 5-0:n ensimmaisen tuotantokauden 20. jaksossa esiintynyt japanilainen

kokki Masaharu Morimoto.

2.3 Tuotesijoittelun historiaa

Tuotesijoittelua on esiintynyt jo elokuvien alkutaipaleelta asti. Eréas varhainen esi-
merkki tuotesijoittelusta on elokuva-alan pioneerien Lumiéeren veljesten eli Au-
guste ja Louis Lumiéren dokumenttielokuvat, joissa mainostettiin Sunlight-saip-
puaa (Lehu 2007, 19). Tuotesijoittelu on ollut suunnitelmallista Hollywoodissa
1920-luvulta lahtien (Koponen 2015).

1910-luvulta l&htien Mack Sennettin komedioiden lopputeksteissa mainittiin usein
Ford Model T. Alkuaikoina tuotteita sijoiteltiin quid pro quo-periaatteella eli eloku-
vantekijat hyotyivat saamalla kayttoonsa rekvisiittaa ja mainostajat saamalla né-
kyvyytta. 1920-luvun lopussa ja 1930-luvun alussa oli ilmid, jossa elokuvateatte-
reissa naytettiin tuotteista tehtyja lyhyitd mainoksia. Tama sai vastustusta, ja Uni-
versalin perustajiin kuulunut Carl Laemmle kuvasi tata ilmaisulla "ruutujen prosti-
tuutio”. Elokuvateatterit olivat kuitenkin erittdin kiinnostavia mainostajille, koska

ne olivat vangitseva media katsojille. (Lehu 2007, 20.)

Varhaista tuotesijoittelua oli muiden muassa vuonna 1916 LKO/Universal studion
tuottamassa mykkaelokuvassa She Wanted a Ford, Gordon's Ginin merkin naky-
minen Alfred Hitchcockin vuoden 1929 elokuvassa Puhtauden lunnaat ja W. S.
Van Dyken ohjaama vuoden 1934 elokuva Kuolemaantuomittu, jossa naytettiin
Manhattanin Times Squarella yhdysvaltalaisen ladkemerkin Squibbin seka Coca-
Colan ja Chevroletin logot. Lahempana historiassa tuotesijoittelua on ollut esi-
merkiksi Budweiser-oluen kuvitteelliseksi televisiomainokseksi kuvattu esiintymi-
nen Steven Spielbergin vuoden 1977 elokuvassa Kolmannen asteen yhteys seka
Richard Lesterin ohjaama vuoden 1980 elokuva Superman Il, jossa Lois Lane
poltti Marlboro-savukkeita, vaikka sarjakuvahahmo, johon henkil6 perustui, ei ole
koskaan polttanut. On kerrottu, ettd Marlboron 22:sta eri sijoittelukohdasta kysei-
sessa elokuvassa maksettiin 42 000 dollaria. (Lehu 2007, 21.)

Erds esimerkki tuotesijoittelun merkityksesta markkinointiviestinnassa on Ray-

Ban-aurinkolasit vuonna 1983 julkaistussa elokuvassa Riskibisnes. Elokuvan
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paahenkilda esittanyt Tom Cruise kaytti elokuvassa Ray-Ban Wayfarer—aurinko-
laseja. 1980-luvulla kyseista aurinkolasimallia myytiin 18 000 paria vuosittain,
mutta Riskibisneksessé esiintymisen jalkeen aurinkolasien myynti nousi 360 000
pariin, ja vuonna 1989 neljaan miljoonaan pariin. Tuotesijoittelun on sanottu pe-
lastaneen taman tuotteen, minka jalkeen Ray-Ban sijoitteli aurinkolasejaan noin

160 elokuvaan vuosittain. (Canadian Broadcasting Corporation 2015.)

Esimerkkeind 2000-luvun tuotesijoittelusta voidaan mainita teoksia, joissa tehty
sijoittelu on ollut "sisaista kaupallista synergiaa”. Esimerkiksi vuoden 2006 ani-
maatioelokuvassa Muurahaisten kauhu viitataan Harry Potteriin. Seka Muura-
haisten kauhussa, ettd Harry Potter-elokuvissa on tuotannossa ollut mukana
Warner Bros. Entertainment Inc. Muita esimerkkeja tallaisesta itsensa sijoitte-
lusta on muiden muassa 20th Century Foxin levittamat vuoden 2002 elokuva Mi-
nority Report ja vuoden 2005 elokuva Fantastic Four, joissa molemmissa nayte-

taan Fox-televisiokanava. (Lehu 2007, 55.)

lan Flemingin romaaneihin perustuvat James Bond-elokuvat ovat olleet alusta
asti tunnettu tuotesijoittelua sisaltava elokuvasarja. James Bond-elokuvissa sijoi-
telluista tuotteista tunnetaan ehka parhaiten Aston Martin-autot. Katsojat voivat
mieltdd Aston Martinin ominaisuuksia James Bondiin. Naitd ominaisuuksia ovat
esimerkiksi jannitys ja ylellisyys. Muita James Bond-elokuvissa esiintyneita tuot-

teita ovat muiden muassa Bollinger-samppanja ja Rolex-kellot.

Kun ajattelee James Bond-elokuvien tuotesijoittelua, on mielenkiintoinen seikka,
ettd ensimmaisessa elokuvassa Dr. No naytetty Rolex-kello ei ollut maksettua
tuotesijoittelua. Rolex kieltaytyi toimittamasta kelloa elokuvaan, joten elokuvassa
kaytettiin elokuvatuottaja Albert Broccolin kelloa. James Bond-kirjojen kirjoittaja
lan Fleming kuvasi James Bond-kirjoissa agentin kayttamia tuotemerkkeja (Pel-
tola 2014.), mutta johtuen edella mainitusta Rolex-esimerkistd, ja siita etten 10y-
tanyt mainintaa maksetusta tuotesijoittelusta Flemingin kirjoissa, on epatodenné-
koista, ettd hanelle olisi maksettu siita.

Uusimmassa James Bond-elokuvassa 007 Spectre, brittiagentti ajaa Aston Mar-
tin DB10-autolla seka kayttdd Omega-merkkista kelloa ja SIG-Sauer P226-pis-
toolia. Elokuvassa nakyy myos Bollinger-shamppanjaa, Sony-matkapuhelin ja
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Heineken-olutta. Lopputeksteissad mainitaan Bondin vaatteiden olevan Tom For-
din valmistamia. Tuotesijoitteluun kaytetyt rahasummat ovat usein salaisia, mutta
Heinekenin kerrotaan maksaneen 45 miljoonaa dollaria Heineken-oluen esiinty-
misesta 007 Spectred edeltaneessa 007 Skyfall-elokuvassa (Sanoma Media Fin-
land Oy 2012).

James Bond-elokuvien liséksi paljon tuotesijoittelua sisaltavd melko uusi eloku-
vasarja on maailman menestyneimmaksi elokuvasarjaksi sanottu Marvel Studio-
sin Marvel Cinematic Universe. Tama nakyi jo sarjan ensimmaisessa elokuvassa,
Iron Man, vuonna 2008. Audi ja Burger King markkinoivat elokuvaa, ja eloku-
vassa esiintyi Audin valmistamia autoja seka Burger Kingin juustohampurilainen
(Rose 2008). Elokuvan paahenkilén, Robert Downey Jr:n ndyttelemén Tony Star-
kin ndhdaan ajavan Audi R8-urheiluautoa seka sydvan Burger Kingin juustoham-
purilaista. Marvel Cinematic Universe on noussut lipputuloilla mitattuna maailman
menestyneimmaksi elokuvasarjaksi (Box Office Mojo 2017b), keréaten tdhan men-
nessé maailmanlaajuisesti lahes 11 miljardia dollaria lipputuloja (Box Office Mojo
2017c).

Tv-sarjojen osalta merkittavaa tuotesijoittelua on ollut esimerkiksi vuonna 2010
aloitetussa Havaiji 5-0-sarjassa, joka on uusintaversio vuosina 1968-1980 teh-
dysta sarjasta Hawaii Five-O. General Motors toimi sarjan sponsorina, ja sarjan
paahenkildiden kayttdmat autot ovat paaosin General Motorsin valmistamia. Sel-
vimmin tama nakyy etsiva Danny Williamsin autossa, joka on reilu vuosi ennen
sarjan aloitusta uudestaan myyntiin tullut Chevrolet Camaro. General Motorsin
lisdksi sarjan teossa on toiminut yhteistydssa ainakin Hawaiian Airlines, Hilton
Hotels & Resorts sekd Microsoft Corporation. Kaikkien yritysten tuotesijoittelua
oli havaittavissa sarjan ensimmaisella tuotantokaudella esimerkiksi sarjan tunna-
rissa, jossa naytettiin Hawaiian Airlinesin logo, useita kertoja mainittavan Hilton-
hotellin ja Bing-hakukoneen yhteydessa. Sijoitellusta musiikista voidaan mainita
esimerkkiné sarjassa sivuroolia naytelleiden Taryn Manningin Spotlight ja Diddyn

Coming Home, jotka olivat melko uusia kuuluessaan sarjassa.
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2.4 Tuotesijoittelun merkitys elokuvien rahoituksessa

Elokuvien tuotantoprosessi voidaan jakaa kolmeen eri vaiheeseen: esituotan-
toon, varsinaiseen tuotantoon eli kuvauksiin ja jalkituotantoon. Esituotannossa
valitaan esimerkiksi henkilosto, tehdaan budjetti ja hankitaan rahoitusta. Etenkin
tdssa vaiheessa tuottajalla on keskeinen rooli. Kuvauksiin kaytetdan aikaa
yleensa 6-10 viikkoa, joka on koko elokuvan teossa melko lyhyt aika. Jalkituotan-
toa todennakaoisesti suunnitellaan jo esituotannon aikana, johtuen budjetoinnista.
Jalkituotantoon kuuluu esimerkiksi muokkausta, leikkausta seka musiikin ja aani-
tehosteiden lisays. Edella mainittujen prosessien lisaksi elokuvantekoon kuuluu
kiintedsti markkinointi, jota tehd&én jo kuvausvaiheessa. Markkinointi, elokuvien
kopioiden valmistus ja niiden toimittaminen elokuvien esittgjille kuuluu jakeluyhti-
Olle. (KEHA-keskus 2017.)

Elokuvien rahoitus koostuu yleensa useista eri lahteista. Ulkomaisissa elokuvissa
rahoittajana voi olla pelkastaan tuotantoyhtid, mutta suomalaisissa elokuvissa
nain ei yleensa ole. Suuri osa suomalaisten elokuvien rahoituksesta tulee Suo-
men elokuvasaatiolta (KEHA-keskus 2017), joka on vuonna 1969 perustettu yk-
sityisoikeudellinen sdatid. Sen tarkoituksena on tukea ja edistdd suomalaista elo-
kuva-alaa, antaen tukea elokuvien ammattimaiseen tuotantoon seka niiden esit-
tamiseen ja levittdmiseen. Saati®6 myos vastaa suomalaisen elokuvan kulttuuri-
viennistd, ja jakaa elokuvien kansainvalisen toiminnan tukea. (Suomen eloku-
vasaatio.) Toinen merkittava rahoitusldhde on television kanssa sovittavat en-
nakko-ostosopimukset (KEHA-keskus 2017). Rahoitusta dokumentti- ja lyhytelo-
kuvien teolle voi hakea myds Audiovisuaalisen Kulttuurin Edistdmiskeskukselta
AVEK:lta (Kopiosto 2017).

Elokuvien teossa on mahdollista my6s joukkorahoitus. Tallaisessa rahoitusmal-
lissa etsitd&an rahoitusta monilta eri toimijoilta, ja vastineeksi voidaan antaa esi-
merkiksi oheismateriaalia, itse tuote tai osuus elokuvan tuotosta. Rahoituksen
vastike voi myos olla oman nimensa saaminen elokuvaan tuottajana tai esimer-
kiksi puherooli elokuvassa. On olemassa joukkorahoitussivustoja, kuten Kicks-
tarter ja Indiegogo, joiden kautta voi hankkia rahoitusta tai sijoittaa johonkin pro-
jektiin. Ensimmaiseksi onnistuneeksi joukkorahoituselokuvaksi on sanottu 1990-
luvulla tehtyd Mark Tapio Kinesin elokuvaa Foreign Correspondents. (Pop Media
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Oy 2013.) Suomessa on joukkorahoitettu vuoden 2012 Iron Sky, jonka rahoituk-
sesta suuri osa tuli ulkomailta (Pop Media Oy 2013). Suomen suurin joukkorahoi-
tuspalvelu on Mesenaatti.me (Mesenaatti.me 2017). Elokuvien teossa voidaan
kayttaa myos pankkilainaa, kuten Tuukka ja Olga Temonen tekivat Teit Meista

Kauniin -elokuvan teossa (Kantola 2016).

Tuotesijoittelu ja sponsorointi ovat myds tapoja saada rahoitusta elokuvalle,
mutta Suomessa tama on vahaista. Helsinki-filmin tuottaja Aleksi Bardyn mukaan
tuotesijoittelusta voi erikoistapauksissa saada 1-3 % elokuvan rahoituksesta,
mutta yleensa kyse on 0 prosentista (Bardy 2017). Tuotesijoittelu on merkittava
rahoituskeino elokuville etenkin Yhdysvalloissa, jossa esimerkiksi vuoden 2013
elokuvan, Man of Steel, rahoituksesta 160 miljoonaa dollaria tuli tuotesijoittelusta
ja muusta yhteismarkkinoinnista (Morrison 2013). Morgan Spurlock teki vuonna
2011 dokumenttielokuvan The Greatest Movie Ever Sold, joka kertoo tuotesijoit-
telusta (IMDb.com, Inc. 2017b), ja jonka rahoitus tuli pelk&staan tuotesijoittelusta
(Suggett 2016).

Tuotesijoittelun hinnan arviointi on vaikeaa, johtuen siita, etta ne sovitaan useim-
miten erillisissa neuvotteluissa. Tuotesijoittelun hintaan voi kuitenkin vaikuttaa se,
kuinka kuuluisa sijoiteltava tuote on. Mita kuuluisampi tuote on, sita kallimpaa
sijoittelu on. (Lehu 2007, 71.) Muita tuotesijoittelun hintaan vaikuttavia asioita
ovat esimerkiksi tuottajaan, ohjaajaan ja nayttelijoihin liittyvat asiat, kuten aiem-
mat elokuvat, palkat tai kuuluisuus, sijoiteltavan tuotteen téarkeys elokuvan juo-
nessa tai tuotteen nakyvyys elokuvassa eli ndkyykdo tuote esimerkiksi ruudun kes-
kelld ja kuinka kauan (Lehu 2007, 73-74).

Tuotesijoittelusta voidaan sopia sijoiteltavan yrityksen ja tuotantoyhtion kesken
suoraan, tai siind voidaan kayttdd tuotesijoitteluasiamiesta. Tuotesijoittelu-
asiamiesten palkkiot ovat yleensa prosentuaalisia osuuksia sopimusten arvosta.
Ne vaihtelevat tehtdvien mukaan alkaen yleensa muutamasta prosentista jopa
30 prosenttiin. Palkkion suuruuteen vaikuttavia seikkoja voivat olla sopimuksen
pituus ja esimerkiksi asiamiehen tehtévat lainopin, sopimusten teon ja sijoittelun

tarkemman maarittelyn parissa (Lehu 2007, 75-76.)
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3 KAYTANNON TUTKIMUS

3.1 Haastattelu ja keskustelua

Suoritin opinnadytety6ta tehdesséni haastattelun viidelle ihmiselle lahipiiristani.
Haastateltavat olivat 20-55-vuotiaita. Haastattelin kyseisia henkil6ita kasvokkain
ja puhelimen valityksella. Haastattelussa kaytin seuraavia kysymyksia: millaista
tuotesijoittelua olet havainnut ja millaisissa teoksissa; miten tuotesijoittelu on vai-

kuttanut sinuun seka onko tuotesijoittelu mielestasi hyva vai huono asia.

Yleista tassa pienen otannan haastattelun vastauksissa oli se, etta tuotesijoittelu
miellettiin ennemmin positiiviseksi kuin negatiiviseksi asiaksi. Téasta eras haasta-
teltava sanoi, ettd on miellyttavad nahda Nokia-merkkisia matkapuhelimia ulko-
maisissakin tuotannoissa. Tuotesijoittelu sekoitettiin jonkin verran piilomainon-
taan. Yleista oli myos, etté tuotteiden havainnointi eri ohjelmissa sai haastatellut
henkil6t kiinnostumaan tuotteista, mutta tuotteiden nakyminen ei tehnyt heihin
niin suurta vaikutusta, etta he olisivat pelkastaan sen perusteella alkaneet haluta
tuotteita.

Ensimmainen haastateltava mainitsi esimerkkina hyvan ruuan, jota voi alkaa ha-
luttaa n&dhdessaan henkildiden sydvan sellaista. Toinen esimerkki oli jonkin pu-
helimen kayttd, josta haastateltava omien sanojensa mukaan voi kiinnostua, ja
alkaa ottaa selvaéd. Kuitenkaan hanelle ei ole tullut suoraan valitonta ostohalua.

H&an koki tuotesijoittelun hyvana asiana.

Toinen haastateltava mainitsi esimerkkeind Hartwallin juomat Napapiirin Sanka-
rit—elokuvissa, Pentikin tuotteet Salatut elamat—sarjassa seka autojen ja vaattei-
den sijoittelua eri teoksissa. Han mainitsi tuotesijoittelun olevan miellyttavaa ja
valistavaa mainiten esimerkkina Pentikin tuotteet Salatut elamaét -sarjassa, jolloin
voi havaita johonkin mallistoon kuuluvan uuden tuotteen. Han kertoi myés olevan
miellyttavad ndhda Nokia-merkkisia matkapuhelimia ulkomaisissakin elokuvissa.
Uuden tuotteen ndhdessaan haastateltava voi kiinnostua testaamaan kyseisté
tuotetta, esimerkiksi jonkinlaista meikkid. Haastateltava myds pohti, saavatko

nayttelijat ostaa kayttamiaan vaatteita tai muita tuotteita itselleen.
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Kolmas haastateltava kertoi havainneensa erilaisten juomien ja tupakkatuottei-
den sijoittelua, ja etta perheautoina kaytetaan usein Volvon V- tai XC-sarjan mal-
leja. H&n mainitsi ihmetelleensd vuonna 2013 esitettyd Julkkis Big Brotheria,
jossa han havaitsi Pepsi-pulloja. Laitilan Wirvoitusjuomatehdas toimi ohjelman
yhteistydkumppanina (Laitilan Wirvoitusjuomatehdas 2017). Haastateltava oli

sitd mieltd, etta tuotesijoittelua saa tehda vapaasti.

Neljas haastateltava mainitsi ndhneen Salatut elamat -sarjassa tuotesijoittelua,
vaikka ihmetteli sarjassa nykyisin kaytettyja kuvitteellisia olutmerkkeja Huurre ja
Ahma. Haastateltava kertoi, etta sijoiteltua tuotetta voi alkaa haluttaa ja voi jopa
ostaa, mikali tuote vaikuttaa muutenkin sopivalta. Haastateltava néki tuotesijoit-
telun positiivisena asiana. Viides haastateltava mainitsi nd&hneen Coca-Cola-t6lk-
keja useissa elokuvissa, ja taman vaikuttaneen silla tavalla, ettd on ostanut Coca-

Colaa. My0s viides haastateltava naki tuotesijoittelun positiivisena asiana.

Haastattelun lisaksi tutkin yksittaisia tuotesijoitteluun liittyvia keskusteluja Face-
bookissa, Pinterestisséd ja keskustelufoorumeilla Vauva.fi:ssd, Suomi24:ssa ja
Muusikoiden.netissa. Keskustelufoorumien valinnassa kiinnitin huomiota suurim-
piin kayttajaryhmiin. Vauva.fi on suunnattu ehka suurimmissa méaarin perheiden
aideille, raskaana oleville tai perheen perustamista suunnitteleville naisille, kun
taas Suomi24:n kayttajakunta on laajempi ja idkkdampi. Muusikoiden.net on taas
paaosin muusikoiden kayttdma sivusto. Keskustelu tuotesijoittelusta oli melko va-
haista, mikéd johtuu osaksi luultavasti siita, etta tuotesijoittelu on Suomessa ollut

melko vahaista.

Facebookista 10ysin Google-haussa ainoastaan Kouvolan kirjaston péaivityksen
vuodelta 2012, jossa oli linkki blogikirjoitukseen, jossa ilmeisesti kasiteltiin tuote-
sijoittelua kirjoissa. Linkin takana olevaa blogia ei I6ytynyt. (Facebook Inc. 2012.)
Kuitenkin kayttaessa englanninkielistd sanaa product placement Facebookin
omassa haussa loysin useita eri sivuja, kuten Green Product Placement-nimisen
yrityksen sivun, jolla oli opinnaytetyon kirjoittamisen aikoihin yli 1200 tykkaysta ja
yli 1100 seuraajaa (Facebook Inc. 2017). Kyseesséa on kestéavien ja "vihreiden”
tuotteiden sijoitteluun erikoistunut yritys (Green Product Placement 2017b), jolla

on toimipisteet Yhdysvalloissa, Kanadassa ja Yhdistyneessa Kuningaskunnassa
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(Green Product Placement 2017a). Pinterestista |0ytyi hakusanalla product pla-
cement in movies, pin-lisayksia, joissa oli muiden muassa listauksia tuotesijoitte-
lusta (Pinterest 2015).

Vauva.fi-sivustolla oli aloitettu keskustelu Haluatko miljondariksi-ohjelman toi-
sesta kaudesta, jossa keskustelun aloittajan mukaan oli luultavaa, etta kilpailijat
esittelivat tarkoituksella kelloa ja Minna Parikan suunnittelemia kenkid. Keskus-
telussa ei ollut opinnaytetyota kirjoittaessa yhtaan vastausta. (Sanoma Media
Finland Oy 2016.) Suomi24-sivustolla keskusteltiin tuotesijoittelusta Ylen ohjel-
missa. Esimerkkeina mainittiin vuonna 2014 alkanut televisiosarja Syke, jossa oli
havaittu Jaguar- ja Range Rover-autojen nakyminen sarjassa. (Aller Media
2014.) Toinen keskustelu on vuodelta 2013, ja siin& mainitaan Ylen Dokumentti-
projekti: Siivouspaivassa esiintynyt HRsoft-ohjelma. Keskustelu oli rikosten aihe-
alueessa, ja keskustelun aloittaja ei muutenkaan vaikuta pitdvan havaitsemaansa

tuotesijoittelua positiivisena asiana. (Aller Media 2013.)

Muusikoiden.netissé keskusteltiin tuotesijoittelusta musiikkikappaleiden sanoi-
tuksissa ja niiden musiikkivideoissa. Esimerkkina kaytettiin Arttu Wiskarin Ysta-
van remppa-nimistd kappaletta, jonka teossa toimi yhteistydssa Markki-
nointi&Mainonta-lehden verkkojulkaisun mukaan suomalainen Saint-Gobain Ra-
kennustuotteet Oy. Muusikoiden.netissa mielipide tuotesijoitteluun musiikkikap-
paleissa vaikutti kirjoitusten perusteella olevan kielteinen. (Saario 2017; Muusi-
koiden Net ry 2017.)

3.2 Tuotesijoittelun ilmeneminen valitussa aineistossa

Suunnittelin kayttavani opinnaytetydsséani yhdysvaltalaisia toiminta-, jannitys- ja
draamaelokuvia ja -sarjoja. Opinnaytetyon tekemisen aikana tein tarkemman
paatoksen aineistosta, ja lisasin siihen myds kotimaisia elokuvia. Tama opinnay-
tetydn varsinainen tutkimusaineisto koostuu 2000-luvulla tehdyista kahdesta yh-
dysvaltalaisesta toimintaelokuvasta, kahdesta suomalaisesta elokuvasta ja yh-
den yhdysvaltalaisen tv-sarjan yhdesté tuotantokaudesta. Taméa aineisto on py-
ritty tutkimaan tarkemmin kuin muu tassa opinnaytetydssa kaytetty elokuva-ai-

neisto.



22

Kokosin aineiston hallussani olevasta dvd-levyjen kokoelmasta, ja valitsin eloku-
via, joissa olin havainnut aiemmin tuotesijoittelua. Aineiston valinnassa kiinnitin
huomiota tyylilajeihin, tuotantoyhtitihin, budjetteihin, lipputuloihin ja suosioon.
Tutkin tassa opinnaytetytssa kotimaisista elokuvista vuonna 2007 julkaistua elo-
kuvaa V2 — Jaatynyt enkeli ja vuonna 2005 julkaistua elokuvaa Tytto siné olet
tahti. Tutkin naiden lisdksi yhdysvaltalaisia elokuvia Transformers ja Captain
America: The Return of the First Avenger seka yhdysvaltalaisen tv-sarjan Dalla-

sin ensimmaista tuotantokautta vuodelta 2012.

3.2.1 Tyttd sina olet tahti

Suomalainen vuonna 2005 julkaistu elokuva, Tytto siné olet tahti, oli Dome Karu-
kosken esikoisohjaus ja hdnen Taideteollisen korkeakoulun lopputydnsa (Kama-
rainen 2009). Elokuvaa voidaan kuvailla nuorista ihmisista ja heidan ihmissuh-
teistaan kertovaksi humoristiseksi draamaelokuvaksi. Elokuva kuvaa myds mu-

siikin tekemista ja eri sosiaaliluokkien eroja.

Tytto sina olet tdhti—elokuvassa esiintyy huomattavasti tuotesijoittelua. Elokuvan
lopputeksteissa mainitaan yhteistydssa olleen Hartwall Jaffa. Taman liséksi elo-
kuvassa on havaittavissa Novelle-kivennaisvesipulloja ja Lapin Kulta-logolla va-
rustettuja olutlaseja ja jdakaappi. Molemmat tuotemerkit ovat Hartwallin tuote-
merkkeja. Lopputeksteissad mainitaan myos muiden muassa urheiluvaatevalmis-

taja Puma, jonka vaatteita on havaittavissa elokuvassa.

Tyttd sina olet tahti-elokuvan lopputeksteisséd nakyy Nelosen logo, joten on ole-
tettavaa, ettd kanava on ollut yhteistydssa elokuvan teossa. Elokuvaa on myo6-
hemmin esitetty kyseisella kanavalla (Sanoma Media Finland Oy 2013). Eloku-
van alkupuolella eras elokuvan sivuhenkil6 sanoo: "Taa ei oo mikaan Popstars”.
Popstars-nimista kykyjenetsintaohjelmaa esitettin MTV3-kanavalla, joten rep-

liikki tavallaan mainostaa Nelosen kanssa kilpailevaa televisiokanavaa.

Autoilla ja muilla ajoneuvoilla ei ole elokuvassa kovin néakyvaa roolia, eikéa autojen
maksettu sijoittelu ehk& ole suomalaisissa elokuvissa yleista. Elokuvassa kayte-
tyt autot kuitenkin edustavat elokuvantekoaikaan melko uusia malleja, joista mai-
nitsen esimerkkind elokuvan toisen paahenkilon, Pamelan Tolan esittaman Nel-

lin, perheen farmarikorimallin Volvo.
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Elokuvan juonessa musiikin tekeminen on merkittavassa osassa. Tasta syysta
elokuvasta on havaittavissa paljon erilaisia musiikin tekemisessa kaytettavia lait-
teita. Esimerkiksi elokuvan toinen paéhenkild, Samuli Vauramon esittdmé Sune,
kayttaa Korg Triton-syntetisaattoria, Yamaha-kaiutinta ja Samsung-merkkista tie-
tokonetta. Muuta musiikkilaitteistoa elokuvassa ovat Sony- ja AKG-kuulokkeet.
Sune on tbissa maalitehtaalla, ja tehtaalle sijoitetun kohtauksen aikana on tun-
nistettavissa maalipurkit Tikkurilan Remontti-Assa-maaleiksi. Tikkurila mainitaan
elokuvan lopputekstien aikana, joten tdman tuotteen esiintyminen elokuvassa ei

todennakoisesti ole sattumaa.

Muuta Tytto siné olet tdhti—elokuvassa havaitsemaani tuotesijoittelua on esimer-
kiksi Puma-huppari, Hennessy-konjakki, S-Marketin muovikassi, Nordean logo,
Nellin kayttaméa Raleigh M30-polkupyora, ja hanen ja elokuvan toisen péaahenki-
|6n repliikit, joissa mainitaan Siwan kassoista. Repliikeissa on kuitenkin kyse Kkli-
seisesta tyopaikkamahdollisuudesta. Tytt6 sind olet tahti-elokuvan musiikki on
suurelta osin rappia ja elektronista musiikkia, johtuen elokuvassa suuressa roo-

lissa olevan kuvitteellisen Karkiryhma-yhtyeen musiikkityylista.

3.2.2 V2 - Jaatynyt enkeli

Toinen suomalainen elokuva, jota tutkin tdssd opinnaytetydssa, on Reijo M&en
Vares-romaaneihin perustuvan Vares-elokuvasarjan toinen osa V2 — Jaatynyt
enkeli, joka julkaistiin vuonna 2007. Elokuva on jatko-osa vuoden 2004 elokuvalle
Vares — yksityisetsiva. Elokuva on Aleksi Makelan ohjaama, ja Markus Selinin
tuottama jannityselokuva. Elokuvan alussa naytetaan elokuvan sponsoreista Po-
kerisivut.com, ybkerho-ketju Onnela, Telvis.fi ja Karhu-olut. Elokuvan lopputeks-
teissa kiitetaan myds useita henkil6itd ja yrityksia, joihin kuuluu muiden muassa

Pepe Jeans ja Leijona-kellot.

Elokuvan tapahtumat sijoittuvat suurimmaksi osaksi Poriin. Elokuvassa asioidaan
Saastbpankissa seka porilaisissa ravintoloissa Raatihuoneen Kellarissa, Puu-
Baarissa ja Ravintola Rattaanpyodrassa, jota kutsutaan elokuvassa sen lempini-
mella "Rattis”. Muuta elokuvan tapahtumapaikkana toimivaan Poriin liittyvaa tuo-

tesijoittelua on Porin Sanomat -sanomalehti.
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Elokuvassa esiintyy useita kertoja Karhu- ja Koff-olutmerkkeja. Elokuvassa nakyy
my0Os Silja Linen laiva, Bonaqua-kivennaisvesipullo, Mobil-0ljytynnyri ja auton-
avaimenperid, joissa on Vakuutusyhtio Ifin ja entisen Sampo-pankin logot. Elo-
kuvan paahenkild, Jussi Vares myos kayttaa Linja-autoliikenne Sookari Oy:n
linja-autoa. Eraassa kohtauksessa nakyy myds linja-auto, jossa on ExpressBusin

logo.

Erés seikka, josta huomaa V2 — Jaatynyt enkelin eron nykyelokuviin on tupakka-
tuotteiden sijoittelu. Tupakkatuotteiden tuotesijoittelu kiellettiin vuonna 2010 au-
diovisuaalisia mediapalveluja koskevalla direktiivilla (Euroopan Unionin julkaisu-
toimisto 2015). Elokuvassa on havaittavissa ainakin neljan eri tupakkamerkin si-
joittelua. On epavarmaa, oliko tama maksettua.

Elokuvassa esiintyvat autot edustavat eri merkkeja, ja ovat melko pienessa roo-
lissa. Elokuvan paahenkild, Juha Veijosen esittdma Jussi Vares ajaa elokuvan
alkupuolella Volkswagen Kuplalla, ja myéhemmin elokuvassa hatchback-kori-
mallisella Toyota Corollalla. Hannu-Pekka Bjorkmanin esittdmé&n Jarkko Tien-
vieren auto on W126-sukupolven S-sarjan Mercedes-Benz. Elokuvan musiikki
koostuu suomalaisesta metallimusiikista, joista Kotipellon Sleep Well saa mieles-

tani parhaan paikan lopputekstien aikana.

3.2.3 Transformers

Suomalaisista elokuvista voidaan siirtya yhdysvaltalaisiin tuotantoihin. Ensim-
maisend tarkastelussa on Paramount Picturesin tuottama suosittuun 1980-luvun
lelusarjaan perustuva vuoden 2007 elokuva Transformers. Elokuvassa kaytettiin
paljon tuotesijoittelua, ja General Motors toimi todenndkdisesti yhtenéd elokuvan
merkittavimmista sponsoreista. TAman voi paéatella elokuvassa suuressa roolissa
olevista lukuisista General Motorsin ajoneuvoista. On esitetty, ettd General Mo-
tors pyrki elokuvan avulla saamaan nuoria kiinnostumaan yhtion ajoneuvoista
(Associated Press 2013). Elokuvan lopputeksteissad mainitaan tuottajien kiittavan
General Motorsin lisaksi Saleen Inc:ia seka lentokoneista ja helikoptereista tun-

nettuja Lockheed Martin Corporationia seka Sikorsky Aircraft Corporationia.

Elokuvassa on suuressa roolissa Bumblebee-niminen robotti, jonka ulkomuoto

perustuu General Motorsin rakentamaan Chevrolet Camaro-konseptiin. General
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Motors alkoi valmistaa Chevrolet Camaroa uudelleen vuonna 2009, ja tdaman au-
ton ulkomuoto perustui myds tahan konseptiin. General Motors tarjosi talloin
mahdollisuutta ostaa Transformers Special Edition-varustelulla oleva Chevrolet
Camaro, joka jaljitteli elokuvassa kaytettya autoa. Naita autoja valmistettiin 1916
kappaletta (Pol, E. 2014).

Autoista Chevrolet Camaron lisaksi muuntautuvina Transformer-robotteina kay-
tettiin elokuvassa Jazzina kaytettyd Pontiac Solsticea, Rachetina kaytetty Hum-
mer H2:a, Ironhidena kaytettyd GMC Topkickia, Barricadena kaytettya Saleen
S281:a ja Optimus Primena kaytettya rekka-autoa Peterbilt 379. Naista autoista
kolme on General Motorsin tuotteita, ja juonellisesti ajoneuvoja kaytettiin eloku-
van sankareiden Autobottien ajoneuvomuotoina. Elokuvan "roistoina” Decepti-
coneina taas kaytettiin Saleen S281.:n liséksi padosin Yhdysvaltain armeijan kayt-
tamid ajoneuvoja, kuten Starscreamina kaytetty Lockheed Martin F-22 Raptor-

havittaja ja Blackoutina kaytetty Sikorsky MH-53-helikopteri.

Tuotesijoittelua on myds Frenzy-nimisen Transformerin yhteydessa, joka muun-
tautuu Nokia 8800-matkapuhelimeksi. Nokian matkapuhelimia esiintyy myés
muualla elokuvassa nakyvimpana kohtauksessa, jossa John Turturron esittdméa
agentti Simmons sanoo: “Nokiat ovat hurjimpia. Nostan hattua japseille. Heilla on
samuraihommat hanskassa.” Rachael Taylorin esittdmé& Maggie Madsen ihmet-
telee Simmonsin kommenttia toteamalla: “Nokia on Suomesta.” Muuta tuotesijoit-
telua elokuvassa on ainakin Panasonicin muistikortti, DeWaltin leikkuri, Mountain
Dew-juoma-automaatti ja elokuvan valmistumisen aikaan melko tuore pelikonsoli
Xbox 360. Tuotesijoittelua logojen ja tuotemerkkien osalta elokuvasta nakyy ai-
nakin Burger Kingiltd, Applelta, Cadillacilta ja Porschelta. Elokuvassa my6s mai-
nitaan eBay ja yhdysvaltalainen televisio- ja radioyhtio Columbia Broadcasting

System.

Transformersissa esiintyva musiikki on suureksi osaksi eri rock-genreja edusta-
via kappaleita, joista ehka selvimmin on tuotu esille yhdysvaltalaisen Linkin Park-
yhtyeen kappale What I've Done. Kyseinen kappale kuuluu elokuvan lopputeks-
tien aikana, ja sita kaytettiin elokuvan trailerissa ja joissakin mainoksissa. Trans-

formersin soundtrackin virallinen single-julkaisu on yhdysvaltalaisen yhtyeen Goo
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Goo Dollsin kappale Before It's Too Late (Sam and Mikaela's Theme), jonka inst-
rumentaaliversio soi elokuvan kahden paahenkilon Shia LaBeoufin esittdman
Sam Witwickyn ja Megan Foxin esittaman Mikaela Banesin matkustaessa yolla
Bumblebee-nimisen robotin kyydissa. On todennakdista, ettd edellda mainitut
kaksi kappaletta on valittu tarkoituksella elokuvaan. Muuta elokuvassa esiintyvaa
musiikkia on muiden muassa suomalaisen HIM-yhtyeen kappale Passion's Killing
Floor.

Johtuen siitd, etta Transformers perustui suosittuun lelusarjaan, josta oli tehty
monia menestyneitd animaatiosarjoja ja sarjakuvia 1980-, 1990- ja 2000-luvuilla,
oli oletettavaa, ettéa elokuvasta on paljon kiinnostuneita eri ikaluokissa. Tasta
syysta siind esiintyva tuotesijoittelun maaré ei ole yllatys. Elokuvan ohjaaja
Michael Bay on myos aikaisemmin ollut yhteistydssa General Motorsin kanssa
(Associated Press 2013).

Transformers oli taloudellinen menestys keraten 150 miljoonan dollarin budijetilla
maailmanlaajuisesti yli 700 miljoonan dollarin lipputulot (Box Office Mojo 2017d).
Elokuvalle on tehty opinnaytetyon kirjoittamisen aikoihin kolme jatko-osaa, ja nel-
jannen jatko-osan ensi-ilta on suunniteltu olevan 23. kesdkuuta 2017. Elokuvassa
nayttelivat pdaosissa Shia LaBeouf ja Megan Fox, joille molemmille elokuvassa
nayttely oli lapimurtorooli (Earnshaw 2008).

3.2.4 Captain America: The Return of the First Avenger

Toinen lahemman tarkastelun kohteena ollut yhdysvaltalainen elokuva oli vuonna
2014 julkaistu Captain America: The Return of the First Avenger, joka tunnetaan
my0Os nimella Captain America: The Winter Soldier. Elokuvan ohjasivat veljekset
Anthony ja Joe Russo. Elokuva kuuluu Marvel Studiosin tuottamaan Marvel Ci-
nematic Universe-elokuvasarjaan, ja perustuu muiden sarjan elokuvien kanssa
Marvel Comicsin julkaisemiin sarjakuviin. Captain America: The Return of the
First Avenger tuotti maailmanlaajuisesti yli 700 miljoonaa dollaria 170 miljoonan
dollarin budijetilla (Box Office Mojo 2017a).

Captain America: The Return of the First Avenger sisaltaa paljon tuotesijoittelua.
Elokuvassa nékyy melko alussa Scarlett Johanssonin esittaman Natasha Roma-

noffin ajavan mustaa vuoden 2014 Chevrolet Corvette Stingray C7:44. General
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Motors on toimi yhteistydssa Marvel Entertainmentin kanssa elokuvaa tehtdessa
(Graser 2014). Elokuvassa on lisdksi muita General Motorsin valmistamia autoja,
kuten Samuel L. Jacksonin esittaman Nick Furyn kayttama musta Chevrolet

Suburban.

Toinen elokuvan teossa nakyvasti esilla ollut yritys on Apple. Applen tuotteista
elokuvassa on nahtavilla esimerkiksi MacBook Pro-tietokone. Elokuvan kaksi
paahenkilda, Chris Evansin esittama Steve Rogers ja Scarlett Johanssonin esit-
tama Natasha Romanoff ovat erddssa kohtauksessa Applen vahittaismyyntiliik-
keessa. Applella sanottiin olevan elokuvan tekoaikaan vuonna 2014 eniten tuo-

tesijoittelua elokuvissa (Yoshida 2015).

Muita elokuvassa kaytettyja tuotteita on muiden muassa Anthony Mackien esit-
taman Sam Wilsonin kayttama Niken t-paita, Natasha Romanoffin kayttdméat Da-
vid Clark-kuulokkeet ja Steve Rogersin kayttamat Harley Davidson-moottoripy6-
rat. Elokuvassa esiintyy myos HTC One M8-matkapuhelimia, joiden esiintyminen
elokuvassa on tarkoituksellista markkinointia (Alan F. 2014). Elokuvassa vilahtaa
nopeasti ohi Hard Rock Cafe, ja kaksi Washingtonissa toimivaa ravintolaa Occi-
dental Grill & Seafood ja Café du Parc. Captain America: The Return of the First
Avengerissa ei esiinny Henry Jackmanin ja Alan Silvestrin saveltamien elokuva-
musiikin kappaleiden lis&ksi suuressa roolissa muuta musiikkia kuin vuonna 1972

julkaistu Marvin Gayen kappale Trouble Man.

3.2.5 Dallas

Tutkin myds yhdysvaltalaisen tv-sarjan Dallasin ensimmaista tuotantokautta vuo-
delta 2012. Kyseessa on jatkosarja vuosina 1978-1991 tehdylle sarjalle. Dallas
on draamasarja, joka kertoo Dallasissa, Texasissa asuvasta varakkaasta Ewin-
gin perheestd, joka on ansainnut omaisuutensa 6ljyn poraamisella. Dallasin jak-
sojen lopputeksteissa mainitaan yhteistydssé olleen ainakin General Motors ja
Omni Hotels & Resorts. Sarjassa kaytetdan paljon GM:n autoja, ja Omni Hotels

& Resortsin kyltti nakyy jopa sarjan tunnarissa.

Dallasin ensimmaisen kauden tuotesijoittelun selvittamisessa voidaan aloittaa
autoista. Eras paljon esilla oleva General Motorsin tuote on sarjan eraan paahen-

kilon John Ross Ewing lll:n kayttdma& musta C6-sukupolven Chevrolet Corvette-
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avoauto. Muita paahenkildiden kayttamia General Motorsin autoja ovat Rebecca
Sutterin kayttama Chevrolet Volt ja Ann Ewingin kayttdmé& Chevrolet Tahoe. Néi-
den lisaksi sarjassa naytetaan melko nakyvasti toisessa jaksossa nahdyt Cadillac
CTS-V ja Chevrolet Suburban, jonka kohdalla Suburban-teksti naytetaan selvasti
noin kahden sekunnin ajan. GM:n tuotteista sarjassa saa myos pienempaa naky-
vyytta eri Chevrolet ja Buick-merkkiset autot. Autojen ika vaihtelee, ja on mahdol-
lista, ettd kaikkien General Motorsin autojen sijoittelu ei ole maksettua.

General Motorsin autojen lisaksi Dallasin ensimmaisella kaudella havaittavia au-
toja ovat erdan sivuhenkilon kayttama Ferrari F430 Spider, Christopher Ewingin
kayttdma Tesla Roadster, John Ross Ewingin yhdessa jaksossa ajama Range
Rover, Bobby Ewingin kayttama W221-sukupolven Mercedes-Benz S 400 Hybrid
ja Sue Ellen Ewingin kayttama Porsche Panamera. Pienempaa nékyvyytta saa-
neita autoja on ainakin BMW:It&, Fordilta, Mercurylta ja Volvolta. Autojen naky-
villa oloaika vaihtelee, ja joitakin autoja naytetaan vain yhdessa tai kahdessa jak-

SOssa.

Autojen lisdksi Dallasin ensimmaisellé tuotantokaudella tuotesijoittelua on havait-
tavissa muiden muassa tietokoneissa, matkapuhelimissa, juomissa ja kelloissa.
Tietokoneita on ainakin Dell-, Samsung- ja Asus-merkkisia, puhelimista havaitta-
vissa on ainakin iPhone 4, ja juomista Lone Star-olutta. Kaksi sarjan henkil6a kay
neljannessa jaksossa asioimassa Neiman Marcus-likkeessa, jossa naytetddn
Piaget-kello. Elektroniikan tuotteita tuotantokauden jaksoissa on havaittavissa ai-

nakin Vizio-merkkinen televisio ja Canon-kamera.

Sarjan toisessa jaksossa naytetaan J. Darby-viskipullo. J. Darby on fiktiivinen
tuotemerkki, ja pullo naytetaankin vain noin sekunnin ajan. Kaksi sarjan paahen-
kilod kay syomassa Twisted Root Burger-ravintolassa. Erds sarjan henkild ma-
joittuu South Side on Lamar-rakennuksessa, jonka nékyvyydesta voi olla hy6tya
rakennuksessa toimiville yrityksille. Naita yrityksid on ainakin Annie's-leipomo,
Opening Bell Coffee-kahvila ja elintarvikekauppa Urbanmarket (South Side on
Lamar 2017). Edella mainittujen sijoittelujen liséksi laajasti nakyvilla ovat myo6s

monien sarjan henkiliden kayttamat cowboy-hatut, joista ei naytetd merkkia.
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Kuitenkin Larry Hagman kaytti Stetson-merkkista hattua vuosina 1978-1991 teh-
dyssa sarjassa (Palm 2017). On todennéakoista, ettd tdssakin sarjassa hatut ovat

Stetson-merkkisia.

Dallasissa esiintyy paljon erityylistd musiikkia, joista suuri osa sopii mielestani
hyvin yhteen niiden kohtausten kanssa, joissa musiikki esiintyy. Mainitsen néista
esimerkkind Adelen kappaleen Turning Tables, joka kuuluu ensimmaisen jakson
lopussa olevien haiden aikana. Kappaleen sanat kertovat pariskunnan valisesta
riidasta, mika voi saada jotkut katsojat ihmettelemé&én kappalevalintaa, ainakin,
jos he eivét ole katsoneet my6hempia jaksoja, tai tieda mité kyseiselle avioparille
tulee myohemmin tapahtumaan. Toinen aviopuoliso osoittautuu huijariksi, ja ta-
man takia kappalevalinta on onnistunut, vaikka se ei kuvaa hyvaa suhdetta. Tur-
ning Tables on kuitenkin soinniltaan romanttinen ja sen melodia sopisi hyvin koh-

taukseen, jossa esitettaisiin parempaa suhdetta.

Muuta musiikkia on esimerkiksi The Blue Vanin I'm a Man seka Johnny Cashin
The Man Comes Around ja God’s Gonna Cut You Down. Namé& kappaleet soivat
jannittavissa kohtauksissa, ja ne sopivat soinniltaan hyvin kohtauksiin. Muu tuo-
tantokaudella soiva musiikki esitetdadn melko hiljaisella @anenvoimakkuudella, ja
osana kohtauksia, esimerkiksi baarin taustamusiikkina tai grillijuhlissa esiintyvan
yhtyeen soittamana. Adelen Turning Tables julkaistiin vuonna 2011, ja kappaleen
esiintyminen sarjassa on voinut lisdta kappaleen suosiota. On myds mahdollista,
ettd kappaleen soittaminen sarjassa on sovittu tuotantoyhtion ja levy-yhtion kes-
ken. Muut edella mainitut kappaleet ovat vanhempia, joten on epatodennékdista,

ettéd niiden esittaminen sarjassa olisi maksettua.

3.2.6 Aineiston vertailu ja kohderyhmien maarittdminen

Tassa vaiheessa voidaan vertailla edella mainittuja elokuvia. Tarkastellut suoma-
laiset elokuvat edustavat eri tyylilajeja, joten elokuvien vertailua voi kayttaa hyo-
dyksi, kun mietitdan sopivia tuotteita tietynlaisiin elokuviin. Kyseiset elokuvat on
julkaistu kahden vuoden viiveelld, ja ne ovat eri tuotantoyhtididen tekemia. Tytto
sina olet tahti on Helsinki-filmin elokuva, kun taas V2 — Jaatynyt enkeli on Solar

Filmsin tuotos. Elokuvien tuotesijoittelun vertailusta voidaan paatella, etta tuotan-
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toyhti6lla on merkittéava rooli tuotesijoittelussa. Tyttd sina olet tdhti—elokuvan te-
ossa oli yhteistydssa Hartwall Jaffa, jonka tuotteista elokuvassa nékyy ainakin
Novelle-kivennaisvetta ja Lapin Kulta-olutta. V2 — Jaatynyt enkeli—elokuvan lop-
puteksteissa kiitetdan Oy Sinebrychoff Ab:ta, ja elokuvassa esiintyy Koff- ja
Karhu-merkkisia oluita sekd Bonaqua-kivennaisvetta, jotka ovat Suomessa kaikki

Oy Sinebrychoff Ab:n myymia.

Tuotesijoittelua tehtdessa on hyodyllista selvittdd elokuvan tai tv-ohjelman koh-
deryhma. Tytto sina olet téahti—elokuvan suurin kohderyhma lienee 12-30-vuotiaat
suomalaiset. Elokuva on ehka enemman naispuolisille, koska elokuvan tarkeim-
pia aiheita ovat nuorten ihmisten véliset ihmissuhteet. V2 — Jaatynyt enkeli-elo-
kuvan kohderyhma on taas yli 15-vuotiaat jannityselokuvista kiinnostuneet suo-
malaiset. Ikdhaarukka on laaja, koska ensimmainen Vares-romaani julkaistiin
vuonna 1986. Elokuva on ehkda enemman miespuolisille, koska elokuvassa on

vahan romantiikkaa. Olutmerkkien laaja sijoittelu on siksi ymmarrettavaa.

Transformers ja Captain America: The Return of the First Avenger ovat molem-
mat suuren budjetin toimintaelokuvia, ja niiden kohderyhma on ikdjakaumaltaan
laaja johtuen siita, ettd ne perustuvat vanhoihin sarjakuviin ja muihin mediatuot-
teisiin. Transformers perustui 1980-luvun lelusarjaan, josta on tehty myos useita
animaatiosarjoja ja sarjakuvia. Naiden aiempien teosten fanien liséksi elokuvasta
voivat olla kiinnostuneet yleisesti toimintaelokuvista kiinnostuneet ihmiset. Eloku-
van kohderyhmassa on ennemmin mies- kuin naispuolisia. Ajoneuvojen ja eri-
laisten elektronisten tuotteiden merkittdva nakyminen molemmissa elokuvissa ei
ole siis ihme. Captain America: The Return of the First Avengerin kohderyhma
on myos ikahaarukaltaan laaja johtuen Marvel-sarjakuvien pitkasta iasta. Ensim-
mainen Marvel-sarjakuva Marvel Comics Vol 1 #1 julkaistiin vuonna 1939 (Marvel
Comics 2017b), ja Captain America: The Return of the First Avengerin paéhen-
kilo Kapteeni Amerikkakin teki ensiesiintymisensa vuonna 1941 (Marvel Comics
2017a).

Dallasin ikaraja Unkarissa ja Alankomaissa on 12 (IMDb.com, Inc. 2017a) samoin
kuin Suomessa. Dallasin katsojakunta edustaa luultavasti eri-ikaisia ihmisia mo-
lemmista sukupuolista, mutta on todennédkdista, etta naispuolisia katsojia on hie-

man enemman kuin miespuolisia. Sarjaan sijoitelluista tuotteista merkittava osa
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on luksustuotteita, kuten kalliita autoja ja kelloja. Mukana on kuitenkin myds hal-
vemman hintaluokan tuotteita, joten tuotesijoittelu voi vaikuttaa myds muihin ta-

loudellisiin luokkiin, kuin varakkaisiin ihmisiin. Taulukossa 1 on esitetty eri tuote-

ryhmien esiintymisté tarkastellussa aineistossa (Taulukko 1).

Taulukko 1. Sijoiteltujen tuoteryhmien esiintyminen aineistossa

Ohjelma Tyttd sina | V2 —Jaa- | Transfor- CA: The Dallas
olet tahti tynyt en- mers Return of
keli the First
Avenger
Kohde- 12-30 v. Yli 15 v. Yli12 v. Yli 12 v. Yli 12 v.
ryhma Enemméan | Enemman | Enemman | Enemman | Molemmat
naisille miehille miehille miehille sukupuolet
Suuressa | Rap, elekt- | Suomalai- | 2 rock- Ei merkit- | Rock, folk
roolissa roninen nen metal- | kappaletta | tavasti country,
oleva mu- | musiikki limusiikki soulahtava
siikki pop
Ajoneuvot | Ei merkit- | Ei merkit- | Sponso- Sponso- Sponso-
tavasti tavasti roitu roitu roitu
Elektro- Huomatta- | Ei merkit- | Luultavasti | Sponso- Luultavasti
niikka vasti tavasti sponso- roitu sponso-
roitu roitu
Alkoholi- | Luultavasti | Luultavasti | Ei merkit- | Ei merkit- | Luultavasti
juomat sponso- Sponso- tavasti tavasti sSponso-
roitu roitu roitu
Elintarvik- | Luultavasti | Luultavasti | Luultavasti | Ei merkit- | Ei merkit-
keet, sponso- sponso- sponso- tavasti tavasti
muut juo- | roitu roitu roitu
Muuta Maali, Pankki, va- | Radio, Vaatteet, Hotelli,
pankki, kuutusyh- | verkko- kahvilat, kello, ra-
vaatteet tio, laiva, kauppa, pi- | ravintolat | vintolat,
linja-auto karuoka vaatteet
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3.3 Asiantuntijoiden haastattelut

Otin opinnaytetyoni tekemisen aikana yhteytta lukuisiin asiantuntijoihin pdaosin
sahkopostilla. Lahetin sahkdpostia Yleisradion tuotantokoordinaattoriin, joka
neuvoi minua ottamaan yhteytta Yleisradion tilaajaan. Yleisradion liséksi lahetin
sahkopostia FremantleMedia Finland Oy:n, Solar Films Inc Oy:n ja Helsinki-filmi
Oy:n eri henkilgille, muiden muassa Solar Filmsin vastaavalle tuottajalle Markus
Selinille ja FremantleMedia Finland Oy:n toimitusjohtajalle Joonas Hytoselle. Yri-
tin ottaa séhkopostitse yhteyttd myods ulkomailla uraa luoneelle suomalaiselle elo-
kuvantekijalle Renny Harlinille, mutta hanen internet-sivuillaan ollut sahképosti-

osoite ei toiminut, joten l&hetin hanen virallisille Facebook-sivuilleen viestin.

Kysyin viesteissa kuusi kysymysta liittyen tuotesijoitteluun. Ensimmaisessa kysy-
myksessa kysyin vastaanottajien mielipidettd tuotesijoittelun sisallyttamisesta
heidéan tuotoksiinsa eli ovatko he sen puolella vai sitd vastaan. Toisessa kysyin
tuotesijoittelun taloudellisesta merkityksesta tuotoksille. Seuraavaksi kysyin,
kuinka merkittava markkinointikeino tuotesijoittelu elokuvissa ja tv-sarjoissa on
yritysten myynnille ja tunnettuudelle. Neljannessa kysymyksessa kysyin vastaan-
ottajien nakemysta tuotesijoittelun tulevaisuudesta. Viides kysymys sivusi tuote-
sijoittelua, ja pyrin selvittdm&éan millaisena viestin vastaanottajat ndkevat suoma-
laisen elokuva-alan tulevaisuuden. Kysyin myds suomalaisten tuotosten ja elo-
kuvantekijoiden kansainvalisen menestymisen todennakoisyydesta. Kuudennen
eli vimeisen kysymyksen tarkoitus oli selvittéda tuotesijoittelun eroja suomalaisten

ja ulkomaalaisten tuotosten valilla.

Yleisradion tilaaja, Erkki Astala lahetti minulle sdhkdpostitse linkin Ylen ohjelma-
toiminnan ja sisaltdjen eettisiin ohjeisiin, joiden mukaan tuotesijoittelu Ylen tuot-
tamissa ohjelmissa on kielletty (Astala 2017). Kuitenkin riippumattomien tuotan-
toyhtididen tuottamissa ohjelmissa voi olla ulkopuolista rahoitusta, televisio- ja
radiotoiminnasta annetun lain sponsorointia koskevien sdannoksien puitteissa.
Yle suhtautuu kaupallisia intresseja sisaltavaan aineistoon kriittisesti, ja julkaisee
tallaista aineistoa vain, jos julkaisuun on sisalléllisia ja journalistisia perusteita.
Yle voi itse tuottaa julkisen palvelun siséltdja yhteiskuntapoliittisten ja yleishyodyl-
listen tavoitteiden toteuttamiseksi yhteistydssa erilaisten lakisééteista erityisteh-
tavaa toteuttavien kumppaneiden kanssa. (Rasila 2015.)
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FremantleMedia Finland Oy:n osalta sain vastauksia yhtion paivittdisen draaman
johtajalta ja Salattujen elamien tuottajalta Marko Aijolta. Hanen mukaansa mah-
dollisesta tuotesijoittelusta paatetaan tilaavan kanavan ja kolmansien tahojen va-
lisissa neuvotteluissa. Aijo myos kertoi Salattujen elamien suurimman tuotesijoit-
telun olleen takavuosien R-kioskin sisallyttdminen sarjaan. Toiseen kysymykseen
Aij6 vastasi, ettei Salattujen elamien tilaus edellyta tuotesijoittelua. Kolmanteen
kysymykseen han kuvasi esimerkkeind James Bond-elokuvissa kaytetyt Lotus-
ja Aston Martin-automerkit seka Turun kaupunki Vares-elokuvissa. Aijéon mukaan
tuotesijoittelun markkinoinnillisen onnistumisen maarittaa tavoite, jonka markki-
noitava brandi asettaa tunnettuutensa lisdéntymiselle ja brandin haluttavuudelle.
(Aijo 2017.)

Neljanteen kysymykseen vastatessa, Aijo viittasi kolmannen kysymyksen vas-
taukseen, ja kirjoitti, ettei yksittdinen tyytyvainen tai tyytymétoén tapaus heijasta
koko totuutta. Hanen mukaansa tuotesijoittelun kannattavuutta ja onnistumista
pitaisi noteerata joku kattavaa arvostusta nauttiva puolueeton taho, minka jalkeen
tama pitaisi osata tiedottaa, markkinoida ja myyda hyvana mahdollisuutena uu-
sille toimijoille. Aijo spekuloi, etta jos tuotesijoittelusta tulisi trendi, sen kehittymis-
mahdollisuudet olisivat ainakin hetkellisesti suuret. Viidennen kysymyksen osalta
Aijon mukaan "elokuvat ovat uniikkikappaleita ja niiden tekijat yksiléita”. Han mai-
nitsi, ettd onnistumisen kriteereista heppoisimpia lienevéat teoksen tai tekijan al-
kuperdmaa. Han huomautti, ettd Suomi on vaikea ja harvaan puhuttu kieli, mika
ei helpota menestymista. Aijo kirjoitti, etta suomalaisia elokuvantekijoita tyosken-
telee kaikkialla missé elokuvia tehd&an, ja ettd heidan menestymisensé perusteet
ovat esimerkiksi koeteltu ammattitaito, hyva kielitaito, ennakkoluuloton nadkemys,

nopeus, tehokkuus ja sosiaaliset taidot.

Kysymykseen tuotesijoittelun eroista kotimaisissa ja ulkomaisissa tuotannoissa,
Aij6 mainitsi, etta kotimaan markkinoille suunnitellun elokuvan tuotesijoittelun tay-
tyy saada hyotya kotimaan markkinoista. Tastd han mainitse esimerkkina hanen
mieleensa onnistuneena ja napparana tuotesijoitteluna jaaneen Mielensapahoit-
tajassa jopa dialogissa esiintyneen S-ryhman S-kortin, joka oli hdnen mukaansa
"osa kohtausten sisaltoa hauskassa yhteydessa”. Aijo ei usko, ettd S-ryhmalle
olisi hyotya elokuvan nayttamisestd esimerkiksi Ranskassa, tai ettd Ranskan
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Carrefour tukisi suomalaista suomen markkinoille toteutettavaa elokuvaa sijoitta-

malla siihen logonsa tai tavaratalon. (Aijo 2017.)

Helsinki—Filmista kysymyksiini vastasi sdhkopostilla tuottaja ja yksi yhtion omis-
taja, Aleksi Bardy, joka sanoi, etté tuotesijoittelu on mahdollista toteuttaa tietyissa
olosuhteissa elokuvan sisaltéa tukevalla tavalla. Hanen mukaansa tuotesijoitte-
lusta tulee yleensa 0 % elokuvan rahoituksesta, mutta erikoistapauksissa 1-3 %.
Bardy myos mainitsi, etta tuotesijoittelua on joskus tehty osana suurempaa yh-
teismarkkinointia. Hanen mukaansa tuotesijoittelulla voi olla pieni merkitys, jos se
tukee yhteismarkkinointia. Bardy ei uskonut tuotesijoittelun muutoksiin kotimai-
sissa elokuvissa, mutta piti todenndkdisena kotimaisten elokuvien ja elokuvante-
kijoiden kansainvalistd menestystéa. Viimeiseen kysymykseen Bardy vastasi tuo-
tesijoittelun Suomessa muistuttavan muita Pohjoismaita, ja etta Yhdysvalloissa
on suuremmat markkinat, ja tuotesijoittelu on taloudellisesti merkittdvampaa ja

nakyvampaa. (Bardy 2017.)

En saanut vastauksia Solar Filmsilta, mik& oli pieni pettymys, koska kyseessa on
suuri tuotantoyhti6, joka on tehnyt lukuisia hyvid elokuvia. Olen havainnut tuote-
sijoittelua useammassa Solar Filmsin elokuvassa. En saanut vastauksia myos-
kdan suomalaiselta elokuvaohjaajalta Renny Harlinilta, joka on lipputuloilla mitat-
tuna Suomen menestynein elokuvaohjaaja kansainvalisesti (Juuti 2017).
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4 POHDINTA

Tuotesijoittelu on mielenkiintoinen ja hyddyllinen markkinointiviestinnan véaline
yrityksille. Maksetun tuotesijoittelun lisdksi, elokuvientekijat voivat kayttaa tuote-
sijoittelua tuodakseen esille roolihenkildiden ominaisuuksia, kuten varakkuutta.
Tuotesijoittelulla on omat mahdollisuutensa, mutta myds riskinsa, johtuen
esimerkiksi siitd, ettei sijoitellun tuotteen valmistaja aina pysty vaikuttamaan
esimerkiksi siihen, missd kohtauksissa tuotetta kaytetdan tai miten sita

kaytetaan. Riskien ottaminen kuitenkin kuuluu millaiseen liikketoimintaan tahansa.

Tuotesijoittelulla on pitka historia, mutta sen kayttétapa voi muuttua muun mark-
kinointiviestinnan kanssa merkittavasti lahitulevaisuudessa. Tama johtuu ennen
kaikkea median muuttumisesta. Perinteisten valkokangaselokuvien ja tv-sarjojen
suosio Vvoi pienentyéd, ja siksi tuotesijoittelua tulisi tehda yhd enemman Netflixin

kaltaisissa suoratoistopalveluissa esitettavissa ohjelmissa.

Tuotesijoittelun mahdollisimman kannattava kéayttotapa riippuu useista eri sei-
koista, joita ovat muiden muassa kyseisen elokuvan tyylilaji, kyseisen kohtauksen
pituus tai kyseisen tuotteen ominaisuudet. Tuotteen nakyvilla oloaika ei saa olla
liian pitk&, koska silloin tuotesijoittelu voi vaikuttaa katsojiin negatiivisella tavalla.
Katsojat voivat esimerkiksi kokea sijoittelun keskeyttavan elokuvan juonen.
Tuotteen nakyvilla oloaika ei pitaisi olla myodskaan liian lyhyt, koska vaikka aivot
kasittelevat alle sekunnin pituisenkin tuotteen nakymisen, tuote ei silti valttamatta

jaé mieleen.

Tuotesijoittelu tulee tehdd muun markkinointiviestinndn ohella, koska se ei
yksindan riitd tuomaan esille tuotetta ja sen tuomaa hyotya asiakkaille. Siksi
tuotetta myyvan yrityksen on hyddyllistd tehda esimerkiksi yhteisia mainos-
kampanjoita elokuvatuotantoyhtididen kanssa. Tallainen voisi olla esimerkiksi
elokuvaan liittyvan pikaruokaravintolan teemaviikon tai —tuotteen luominen ja

markkinointi.

Tuotesijoittelu voi lisata ihmisten ostohalukkuutta, varsinkin jos se tehdaan hyvin.
Hyva tuotesijoittelu tuo tunnistettavasti esille sijoitellun tuotteen, mutta ei
"mainosta” sitd liikaa. Onnistuneessa tuotesijoittelussa on tarkeaa, etta sijoiteltu

tuote on tarked, tai jopa valttamaton, osa kohtausta, jossa se esiintyy.
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On my6s huomioitavaa, ettd tuotteiden havainnointi ja tunnistaminen riippuvat
paljon katsojasta. Jos katsoja esimerkiksi harrastaa jotain urheilua tai musiikkia,
han todennakadisesti tunnistaa naihin harrastuksiin liittyvid tuotteita helposti. Esi-
merkiksi tdssa opinnaytetydssa tutkimusaineistona kaytetty elokuva, Tyttd sind
olet tahti, siséalsi paljon eri musiikki-instrumenttien ja &anentoistolaitteiden naky-
mista. Siksi minun oli melko helppo tunnistaa néitd tuotteita johtuen taustastani

musiikin harrastuksen parissa.

Opinnaytetyoni tutkimuskysymykset olivat miten elokuvia, tv-sarjoja ja musiikkia
hyodynnetddn markkinoinnissa; mita tuotteita useimmiten sijoitellaan, ja minka
tyyppisiin teoksiin seka minkalainen taloudellinen merkitys tuotesijoittelulla on ih-
misten ostokayttaytymiseen ja kyseisten viihdelajien rahavirtoihin. Vastauksena
ensimmaiseen kysymykseen voidaan sanoa, etta kaikkiin kolmeen viihteenlajiin
voidaan sijoitella tuotteita. Tama opinnaytety® ainoastaan sivusi tuotesijoittelua
musiikissa, mutta siinakin tuotteiden sijoittaminen on mahdollista esimerkiksi sa-
noituksissa tai musiikkivideoissa. Tuotesijoittelun lisdksi yritysten on mahdollista
tehda yhteisty6ta tuotantoyhtididen kanssa esimerkiksi mainonnassa ja oheis-

tuotteiden myynnissa.

Toiseen kysymykseen voidaan vastata siten, etta tuotesijoittelua voidaan tehda
l&hes millaisilla tuotteilla tahansa, esimerkiksi matkapuhelimilla, tietokoneilla, ajo-
neuvoilla tai vaikka kosmetiikkatuotteilla. Tuotesijoittelussa, kuten muussa mark-
kinointiviestinnassa on tarkeaa maarittaa valittavan median kohderyhma. Tahan
vaikuttavat monet asiat, kuten elokuvien tai tv-sarjojen ikéraja, tyylilaji tai esimer-
kiksi nayttelijat. Ajoneuvoilla tehtava tuotesijoittelu kannattaa tehda enemmaéan
miehille suunnatuissa ohjelmissa, kun taas kosmetiikka kannattaa sijoitella nai-

sille suunnattuihin ohjelmiin.

Tuotesijoittelu voi vaikuttaa ihmisten ostokayttaytymiseen esimerkiksi silla ta-
valla, ettd elokuvan katsojalle voi syntya jonkin tuotteen havaitessaan kiinnostus
tuotteeseen, minka johdosta katsoja voi kiinnostua ottamaan selvaa tuotteesta.
Taman jalkeen katsoja voi kiinnostua ostamaan tuotteen. On kuitenkin harvi-
naista, etta pelkastaan sijoitellun tuotteen havaitessaan, katsoja ostaa heti sijoi-

tellun tuotteen. Tuotesijoittelu ei ole kovin merkittava rahoituslahde elokuville
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Suomessa, mutta esimerkiksi Yhdysvalloissa se voi tuoda jopa miljoonien dolla-
rien tulot tuotantoyhtitille. Ulkomaisissa ja etenkin yhdysvaltalaisissa elokuvissa
ja tv-sarjoissa tuotesijoittelu on suurempaa, sananmukaisestikin, koska naisséa
sijoitellaan jopa luksusautoja. Tuotesijoitteluun kaytetyt rahasummat ovat ulko-
mailla suurempia, ja sen toteuttamiseen kaytetaan enemman muitakin resurs-

seja, kuten aikaa ja ulkopuolisia asiantuntijoita.

Opin opinnaytetyota tehdessani eri asioita tuotesijoittelusta, muiden muassa sen
historiasta, ja sen suosiosta. Rahallisen merkityksen selvittaminen oli vaikeaa
johtuen siita, etta tuotesijoitteluun liittyvat sopimukset ovat useimmiten salaisia.
Sain kuitenkin jonkinlaisen kasityksen tuotesijoittelun taloudellisesta merkityk-
sesta ja sen hyodyntadmisesta elokuvissa ja tv-sarjoissa. Tuotesijoittelun hyodyn-
taminen parhaalla mahdollisella tavalla riippuu lukuisista eri asioista, esimerkiksi
sijoiteltavaan tuotteeseen liittyvista ominaisuuksista ja arvoista seka sijoitteluun
valittuun ohjelmaan liittyvista asioista, kuten tyylilajista, katsojaryhmista ja budje-

tista.

Johtopaéatoksina voidaan sanoa olevan, ettd Suomessa tuotesijoittelu on viela
melko vahaistd. Suomalaisiin elokuviin ja tv-sarjoihin sijoiteltavat tuotteet ovat
yleensa kulutushyddykkeita, kuten erilaisia ruokia ja juomia. Suomessa tehtava
tuotesijoittelu tulee olla ensisijaisesti suunnattu suomalaisille markkinoille, koska
suomalaisten elokuvien kansainvalinen menestys on kyseenalaista. Tdméa on kui-
tenkin todennakoisesti muuttumassa, joten seka tuotesijoittelua tekevien yritys-
ten, etta tuotantoyhtididen tulee sopeutua naihin muutoksiin, ja hyddyntaa tuote-

sijoittelua muutosten mukaan.

Vaikka suhtautumista tuotesijoitteluun tutkittiin opinnaytetydssa melko suppeasti
pienen otannan haastattelulla ja sosiaalisen median pinnallisella tutkimisella, voi-
daan sanoa, etta suhtautuminen tuotesijoitteluun todennéakoéisesti vaihtelee. Nuo-
ret voivat suhtautua tuotesijoitteluun positiivisemmin kuin vanhemmat ihmiset.
Haastatteluissa sekoitettiin tuotesijoittelu pillomainontaan, mutta silti kaikki haas-
tatellut kokivat tuotesijoittelun positiivisena asiana. On todennékdista, etta tuote-
sijoittelua pidetaan katsojien joukossa miellyttdvampana asiana kuin suoraa mai-
nontaa. Jatkotutkimusaiheita voisi olla esimerkiksi tuotesijoittelun tutkiminen

muissa medioissa, kuten musiikissa tai videopeleissa.
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