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kausmerkintoja.
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Organic farming is a production method based on natural and environmentally
friendly choices. Organic products are usually sold directly to customers. The pur-
pose of this thesis was to investigate the extent and development of direct sales of
organic products in the Southern Ostrobothnia region.

The theoretical part of the thesis included; extent of organic farming in Finland,
legislation on direct sales and organic labels. The qualitative research was con-
ducted by interviewing 17 organic farmers. The interviews were carried out face to
face, by phone and by email. The aim of these interviews was to investigate the
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The results indicated that direct sales of organic products are growing. In addition,
it was found that the majority of farmers were satisfied with the demand for organic
products. The most popular method of selling was direct sales from farms and
REKO-rings.
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1 JOHDANTO

Luomu on nouseva trendi nykypdivana. Luomuruoasta puhutaan yha enemman
uutisissa ja kirjoitetaan lehdissa seka siita tehtyjen tutkimusten méara kasvaa koko
ajan. Yha useammat haluavat ostaa puhtaampaa ruokaa. Aihe on mielenkiintoinen

seka kuluttajan ettd tuottajan nakdkulmasta.

Tama opinnaytety6 on tutkimus luomun suoramyynnin laajuudesta ja kehityksesta
Etela-Pohjanmaalla. Lisdksi tutkimuksessa selvitetdan, mitka ovat haastateltavien
suoramyyntitavat ja mita tapaa kaytetaan eniten sekd mitkd ovat markkinointikei-
not ja mietteet luomutuotannon haasteista. Tutkimuksessa keskitytddn vuosiin
2014, 2015 ja 2016.

Halusimme tutkia aihetta, koska aiheen ajankohtaisuus kiinnostaa meita ja aikai-
semmin ei ole tehty vastaavanlaista tutkimusta Etela-Pohjanmaalla. Tutkimuksen
aihe saatiin SeAMK:n lehtori Pekka Maijalalta. H&n on mukana SME ORGANICS -
hankkeessa, jossa opinnaytetyota tullaan hyédyntdmaan. Hankkeen tavoitteena
on luomuun liittyvan pk-yrittajyyden seka luomusektorin kasvun edistaminen luo-
muketjun kaikissa vaiheissa. Hanke on kansainvalinen, ja Suomesta hankkeeseen

kuuluu Etela-Pohjanmaan alue.

Tutkimuksen toivotaan auttavan tuottajia suoramyynnin lisdamisessa Etela-
Pohjanmaalla ja innostavan mahdollisia uusia tuottajia. Liséksi tutkimuksen toivo-
taan lisdavan kuluttajien tietoisuutta ja kiinnostusta luomusta ja sen suoramyynnis-

ta.



2 LUONNONMUKAINEN TUOTANTO

2.1 Luomun maaritelma

Luomu tulee sanasta luonnonmukainen. Silla tarkoitetaan tuotantotapaa, joka pe-
rustuu luonnonmukaisiin ja ymparistéa saastaviin valintoihin. Luomun tuotantotapa
ulottuu aina pellolta poytaan eli valmiisiin elintarvikkeisiin asti. Luomuna tuotettuja
tuotteita on saatavana samoja kuin tavanomaisesti tuotettujakin esim. leivat, juus-

tot, makkarat ja makeiset. (Luomuruoka, [viitattu 26.5.2017].)

Luomutuotannon periaatteena on tuottaa maataloustuotteita edistaen luonnonva-
rainsuojelua ja luonnon monimuotoisuutta. Tavoitteena on myos, etta tuotteiden
valmistusmenetelmat eivat ole haitallisia ihmisten, eldainten, ympériston tai kasvien

terveydelle ja hyvinvoinnille. (Maa- ja metsataloustuottajain Keskusliitto 2017.)

Kansainvalinen luomujarjestd IFOAM on maaritellyt nelja periaatetta, joihin luomu-

tuotanto perustuu. Naita ovat: terveys, ekologia, oikeudenmukaisuus ja huolenpito.

Naiden periaatteiden mukaan maatalouden tulee:

— edistaa ja yllapitéa maaperan, kasvien, eldinten ja koko maapallomme
terveytta (terveys)

— perustua elaviin ekologisiin kiertoihin ja systeemeihin tydskennellen niiden
kanssa, jaljittaa ja auttaa yllapitamaan niita (ekologia)

— rakentaa suhteita, jotka takaavat oikeudenmukaisuuden suhteessa elami-
sen ja ympariston mahdollisuuksiin (oikeudenmukaisuus)

— noudattaa vastuullisuutta ja varovaisuutta nykyisten ja tulevien sukupol-
vien seka ympariston hyvinvoinnin ja terveyden suojelemiseksi (huolenpi-
to). (IFOAM, [viitattu 26.5.2017].)

EU:n luomuasetus maarittelee luomutuotannon seuraavasti (EU 834/2007, 1):

Luonnonmukainen tuotanto on kokonaisvaltainen tilanhoito- ja elintar-
vikkeiden tuotantojarjestelmd, jossa yhdistyvat ympariston kannalta
parhaat kaytannot, pitkalle kehittynyt biologinen monimuotoisuus,
luonnonvarojen saastaminen, elainten hyvinvointia koskevien tiukko-
jen standardien soveltaminen ja tuotanto, jossa otetaan huomioon tiet-



tyjen kuluttajien mieltymys tuotteisiin, jotka on tuotettu luonnollisista
aineksista ja luonnollisin menetelmin.

Luomutuotantoa valvotaan tarkasti ja saanndllisesti. Suomessa Evira valvoo luo-
mutuotteiden valmistusta ja Valvira puolestaan luomualkoholijuomien valmistusta.
Maatilalla tapahtuvaa tuotantoa valvovat ELY-keskukset, ja luomun tuontia valvoo
Tulli. Alkutarkastuksen jalkeen luomutilat tarkastetaan vahintaan kerran vuodessa.
Tuottajien pitda laatia myds luomusuunnitelma ja pitdd kattavaa kirjanpitoa. (Luo-
mu, [viitattu 23.4.2017].) Tuotantotarkastuksen jalkeen toimijat saavat luomutodis-
tuksen, jolla he osoittavat kuuluvansa valvontaan ja etté toiminta on luomulainsaa-

dannén mukaista (Elintarviketurvallisuusvirasto Evira 2016b, 16).

2.2 Kasvinviljely

Luonnonmukaisessa Vviljelyssé viljelymenetelmien on lisattdva maaperan kesta-
vyytta ja monimuotoisuutta seka estettéava eroosiota ja tiivistymista. Palkokasveja
sisaltavalla viljelykierrolla, eloperaisilla aineilla ja luomutuotannon karjanlannalla
yllapidetaan maan viljavuutta. Viljelykierrolla ehkaistaan myoés tuholaisia, rikkakas-
veja ja tauteja. Viljaa saa viljella enintééan kolmena vuotena perakkain ja perunaa
sekd saman kasvisuvun yksivuotisia kasveja kaksi vuotta perakkain. Viljelykierros-

ta on oltava vahintaan 30 % palkokasveja jokaisella lohkolla. (Evira 2017a, 33.)

Luomutilan lannoitus pohjautuu ensisijaisesti luonnonmukaisesti tuotetun eloperéai-
sen aineksen lisaamiseen maahan ja viljelykiertoon. Taydennyslannoitusta voi-
daan kayttaa vain, jos sen kayttétarve ja perustelut on kirjattu luomusuunnitelmaan
tai jos riittdvaa ravinnemaaraa ei saavuteta viljelykierrolla ja luomuyksikoista saa-
tavilla eloperéisilla aineksilla. Sallitut tAydennyslannoitteet on listattu erikseen. Le-
vitettavalle typpilannoitukselle on annettu enimmaisrajoitus, joka on 170 kg N/ha
vuodessa. Tavanomaista lantaa kaytettdessa on otettava huomioon, etta luovutet-

tavalla tilalla saa olla enintaan 2 elainyksikkéd/ha. (Evira 2017a, 35-36.)

Kasvinsuojelu perustuu ennaltaehkaisevadn toimintaan kuten lajikevalintaan, vilje-
lykiertoon ja houkutuskasvien kayttoon. Esimerkiksi rikkakasveja torjutaan liekit-

tamalla tai mekaanisesti. Sallitut kasvinsuojeluaineet on merkitty erikseen ja niita
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saa kayttaa vain tietyin ehdoin. Tavanomaisessa tuotannossa kaytettavia desinfi-
ointi- ja puhdistusaineita kuitenkin voidaan kayttaa. (Evira 2017, 37-38.) Luomu-
kasvihuonetuotannolle sovelletaan kasvintuotannon vaatimuksia, koska sille ei ole
omia tuotantovaatimuksia. Samalla tilalla saa olla sek& tavanomaista- etta luomu-
kasvihuonetuotantoa, jos lajikkeet ovat selkeéasti toisistaan erotettavissa. Taman
lisdksi ei saa olla samat tuotantotilat ja on kaytettava erillisia laitteita. Myos eril-

la&npitotoimenpiteet taytyy olla kirjattuna luomusuunnitelmassa. (Evira 2017a, 50.)

2.3 Elaintuotanto

Luonnonmukaisessa elaintuotannossa on huomioitava eldinten lajikohtaiset kayt-
taytymistarpeet ja hyvinvointi. Tarkoituksena on myds, ettéa vastataan kuluttajien
vaatimuksiin ja kysyntdan tuotteilla, joiden valmistusmenetelmét eivat ole haitalli-
sia millekdan taholle. Jos tilalla kasvatetaan seké tavanomaisia ettd luonnonmu-
kaisia elaimida, on niiden oltava eri eléinlajia. On huomioitava, etta eldinten kasva-
tus ilman peltoalaa ei ole luomutuotannon periaatteiden mukaista ja elaimilla on
oltava tarpeeksi tilaa kaytettavissa. (Evira 2016a, 6—7.) Elainten pitaminen pienis-
sa hakeissa ja kiinni kytkeminen on kiellettya. Poikkeuksia kuitenkin on, mm. nau-
tojen kytkeminen poikkeusluvan kanssa on sallittua pienilla tiloilla (enintdan 30
elainyksikkod). (Evira 2016a, 25-26.)

Ruokinnassa huomioidaan eldainten hyvinvointi ja ravinnontarpeet, seka eldinten
pakkosyottd on kiellettyd. Eldimet tulee ruokkia luomutuotetulla rehulla. Kasvis-
sydjien (vuohet, lampaat, naudat ja hevoset) rehuomavaraisuus ruokinnassa on
oltava vahintaén 60 % ja siipikarjan ja sikojen vahintaan 20 %. Lampaiden, nauto-
jen, hevosten ja vuohien paivaannoksessa karkearehun osuus on oltava vahintaan
60 % rehun kuiva-aineesta. Siipikarjan ja sikojen rehuannoksissa tulee olla kar-
kearehua joka paiva, mutta maaraa ei ole kuitenkaan maéaritelty. Karkearehuja
ovat muun muassa laidunruoho, viljakasvien oljet, naatit, nurmirehut ja juurikasvit
(ei peruna). Nuoret eldimet (porsaat, karitsat, kilit, varsat ja vasikat) ruokitaan
emanmaidolla tai saman eléinlajin maidolla. Toinen vaihtoehto on toisen elainlajin
tuottama maito. Jos maitoa ei ole tarpeeksi tai saatavana, voidaan kayttda juoma-

rehua. Elaimille pyritéan antamaan vain luonnollisia vitamiineja, mutta esimerkiksi
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siipikarjan, sikojen ja hevosten ruokinnassa synteettisten vitamiinien kaytto on sal-
littua. Marehtijoille sallitaan synteettisistd vain D-, A- ja E-vitamiinit. Aminohappo-
jen ja kasvun edistamiseen tarkoitettujen aineiden kaytté on kielletty (esimerkiksi
kokkidiostaatit) seka kemiallisten liuottimien avulla valmistettujen rehujen kaytto ei
ole sallittua. (Evira 2016a, 17-19.)

Luomutuotannossa tautien ennaltaehkdisyn merkitys on suuri. Eldinten terveytta
edistetddn mm. hoitamalla elaimia lajinmukaisesti, ruokkimalla asianmukaisesti,
antamalla elainten jaloitella sdanndllisesti ja kesdaikaan laiduntaa ulkona seka
valttamalla isoa eldintiheytta. Eldimille saa antaa vain elainlaakarin maaraamia
ladkevalmisteita. La&kehoitoihin ei kuitenkaan lueta rokotteita, loislaakitysta eika
taudinvastustusohjelmiin kuuluvia pakollisia laékityksia. Varoaika luomutuotannos-
sa kaikille elaimistd saataville elintarvikkeille on kaksinkertainen verrattuna nor-
maaliin varoaikaan. La&kevalmisteilla voidaan hoitaa 12 kuukauden aikana kolme
kertaa elainta, jonka tuotantoelinkaari on yli vuoden (hevoset, emakot, lypsyleh-
mat). Alle vuoden ikaiset (lihasiat ja siipikarja) voidaan laakita vain kerran elinkaa-
rensa aikana. (Evira 2016a, 21-22.)

Eldinten lisaantymiseen pyritddn kayttdmaan luonnollisia. menetelmié. Keinosie-
mennys on hyvaksyttya, mutta esimerkiksi kloonaus ja alkionsiirto ovat kiellettyja.
Emakoita tulisi pitda ryhmissa, mutta poikkeuksena on kuitenkin tiineyden loppu-
vaihe ja imetysvaihe. Kasvattaessa siipikarjoja suositaan hitaasti kasvavia rotuja.
(Evira 2016a, 23-24.)

2.4 Elintarviketuotanto

Luomuelintarvikkeita ovat luonnonmukaisesti tuotetut jalostamattomat ja jalostetut
maataloustuotteet esim. lihat, meijerituotteet, kahvi, sokeri ja vihannesjalosteet.
Elintarviketuotteiden jalostuksessa on kaytettava vahintaan 95 % luonnonmukaisia
maatalousperaisia ainesosia, jotta ne voidaan hyvaksya luomuelintarvikkeiksi.
Luomuelintarvikkeita saatelevat kansalliset ja EU-tason yleiset elintarvikemaa-
raykset. (Evira 2016b, 6.) Eviran (2016b, 7) mukaan né&itd ovat Neuvoston asetus
(EY) N:o 834/2007, Komission asetus (EY) N:o 889/2008 ja Komission asetus
(EY) N:o 1235/2008. Naista asetuksista kay ilmi, miten luomupeltoja viljellaan,
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elaimia kasvatetaan ja elintarvikkeita tuotetaan seka lisaksi valvonnan- ja merkin-
tojen sddnnodt. Nama myos méaarittelevat vahimmaisvaatimukset EU:n alueen luo-

mutuotteille. (Portaat Luomuun 2012.)

Luomuelintarvikkeet eroavat normaaleista elintarvikkeista esim. tuotantosaannois-
sa, merkinndissa ja kirjanpidossa. Luomu- ja tavanomaisesti tuotetut tuotteet eivat
saa sekoittua tai vaihtua keskendan. (Evira 2016b, 13.) Tuotteet pitaa olla myds

helposti tunnistettavissa toisistaan esim. varastoitaessa.

Raaka-aineet ja apuaineet eivat saa olla muuntogeenisid. Niiden taytyy siis olla
gmo-vapaita. Mydskaan ei saa kayttda tuotteita, jotka ovat sateilytettyjd. (Evira
2016b, 13-15.) Keinotekoiset vari- ja makeutusaineet ovat kiellettyja. Jalostetuissa
luomuelintarvikkeissa saa kayttda vain luontaisia aromiaineita- ja valmisteita. Vi-
tamiineja ja kivennaisaineita saa kayttaa vain, jos niiden kayttd on elintarvikkeissa
lakisdateista. Asetuksissa on myods maaritelty lisdaineet, joiden kayttd on sallittu.
(Evira 2016b, 19.)
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3 LUONNONMUKAISEN TUOTANNON LAAJUUS

3.1 Luomu Suomessavuonna 2016

Suomen luomuviljelty ala oli noin 240 600 hehtaaria (sisaltaa siirtymavaiheen alan)
vuonna 2016, ja ala kasvoi 7 % verrattuna vuoteen 2015. Luomuala oli yhteensa
10,7 % Suomen koko viljelyalasta. Luomuohjelman tavoitteena on kuitenkin saada
luomuala nousemaan 20 %:iin vuoteen 2020 mennessa. Vuonna 2016 Suomessa
oli yhteensa 4415 luomutilaa, mika on kaikista tiloista 8,8 %. Maakunnista selkeas-
ti eniten luomualaa on Pohjois-Pohjanmaalla ja seuraavaksi tulevat Pirkanmaa ja

Etela-Pohjanmaa. (Proluomu 2017a, 3—-4.)

Tarkeimmat kasvit luomupuutarhatuotannossa ovat peruna, tomaatti, sipuli, pork-
kana ja kaali. Noin 136 yritysta viljeli avomaan luomuvihanneksia seka kasvihuo-
nekurkkua ja -tomaattia 19 yritystd. (Proluomu 2017a, 5.) My6s marjoja viljeltiin
paljon ja niistd suosituin oli mansikka. Muista marjoista ja ns. luomuluonnontuot-
teista tarkeimmat olivat puolukka, mustikka ja koivunmahla, nama kuitenkin mene-
vat suuriltaosin vientiin. (Proluomu 2017a, 9.) Vuonna 2016 luomuviljoja tuotettiin
yhteensa 80 miljoonaa kg, joka oli maan kokonaisviljasadosta noin 2 %. Kauraa oli
n. 48 milj. kg, joten sita oli yli puolet viljlasadosta. Seuraavaksi eniten viljeltiin

seosviljaa ja ohraa. (Proluomu 2017a, 6.)

Suomessa oli 959 luomukotieldintilaa vuonna 2016, ja niista valtaosa tuottaa mai-
toa tai naudanlihaa. Kananmunia tuotti 48 tilaa, sikatiloja oli 14 ja broileritiloja vain
kolme. Luomulihantuotanto kasvoi vuoteen 2015 verrattuna 5 % ja eniten kasvoi
sianlihantuotanto. Myds esimerkiksi luomukananmunien ja -maidon tuotanto li-
saantyi. Vuonna 2016 luomulihaa tuotettiin noin kaikkiaan 4,36 miljoonaa kg. (Pro-
luomu 2017a, 7-8).

3.2 Luomu Etela-Pohjanmaalla

Vuonna 2017 Eteld-Pohjanmaalla on kaikkiaan 378 luomutilaa. Naista maitotiloja

on 29, kanatiloja kuusi, lihatiloja 55, lammastiloja yhdekséan, vihannestiloja 14 seké
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marja- ja hedelmatiloja 26 kappaletta. Vilja- ja nurmitiloja ovat loput eli 239 kappa-
letta. Kurikassa on Etela-Pohjanmaan alueella eniten luomutiloja, silla siella on 62
tilaa. Se on noin 16,4 % kokonaismaarasta. (Kankaanpaa 2017.) Vuoteen 2016
verrattuna tilojen maara on hieman laskenut, silla viime vuoden tilastojen mukaan
yhteismaara oli 382 (Evira 2016d). Kuitenkin Eviran (2017b) ennakkotilastojen
mukaan luomutilojen yhteismaara Eteld-Pohjanmaalla nayttdd olevan 418. On Kkui-
tenkin huomioitava, etta tama on vain ennakkotietoa, mutta silti suunta nayttaisi

positiiviselta.

Vuonna 2016 eldintilojen ma&ara oli 103 (siséltad maitotilat, kanatilat, lammastilat ja
lihatilat), kun nyt se on 99 kappaletta. Eteld-Pohjanmaan luomutilojen osuus
alueen kaikista tiloista oli 6,8 % vuonna 2016. Tilojen lukumaara kasvoi 2 % ver-
rattuna vuoteen 2015. Vuonna 2016 luomuviljelty peltoala oli 22910 hehtaaria (sis.
siirtyméavaiheen) ja sen osuus oli 9,2 % alueen koko peltoalasta. Alan muutos
vuoteen 2015 verrattuna oli 6 %. Keskim&arainen luomutilan koko oli n. 60 hehtaa-
ria. (Evira 2016d).

Etela-Pohjanmaalla on paljon luomulihan ja -maidontuotantoa, joten my6s nurmi-
ja viljatilojen mé&ara on suuri. Luomuviljoista Etela-Pohjanmaalla viljelladn eniten
seosviljaa ja kauraa. My0s rypsia ja rapsia viljellaan melko paljon seka tarkkelys-
perunan ala on suuri. Luomutuotteita jalostavia yrityksia alueella on vain vahan,
my6s luomumarjojen, -vihannesten ja -juuresten viljely on vahaista. (SME Or-
ganics 2016, 16-21.)

3.3 Luomumarkkinat

Proluomun (2017b) mukaan luomun myynti on kasvanut nopeasti lahivuosina (Ku-
vio 1). Vuonna 2016 luomutuotteiden myynti nousi vahittaiskaupoissa 14%. Luo-
muelintarvikkeita myytiin yhteensa 273 miljoonalla eurolla, ja markkinaosuus nousi

kahteen prosenttiin paivittdistavarakaupoissa.
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Luomun myynti Suomessa 2011-2016
mil]. €

Xl 279

240

11 B J0L3 204 el i ] 201

Kuvio 1. Luomun myyntimaarat Suomessa 2011-2016
(Proluomu 2017b).

Luomutuotteita on noin 3000 markkinoilla ja niista suomalaista alkuperaa on vyli
puolet (Proluomu 2017a, 12). Luomumyynti on kasvanut kaikissa elintarviketuote-
ryhmisséd, mutta ainoastaan luomupanimojuomien myynti on laskenut. Suurin nou-
su oli luomukahvilla ja luomulastenruuilla, niiden myynti nousi 50 %. Syyna tahan
on ollut kahvin tuotevalikoimien laajeneminen, kun taas lastenruokien osalta halu-
taan puhtaampaa ja turvallisempaa ruokaa. Lisaksi kananmunien, hiutaleiden ja
juustojen myynti on noussut. Trendituotteet, esim. terveystuotteet ja kookosrasva,
ovat aina menestyneet luomuna. Isoin luomutuoteryhma oli vuonna 2016 hedelmat

ja vihannekset. Seuraavaksi isoin oli maito ja sitten kananmunat.

Eri organisaatiot jarjestavat monia erilaisia hankkeita, joilla pyritd&dn saamaan luo-
mutuotanto kasvuun Suomessa. Talla hetkella meneilladn olevia hankkeita ovat
esimerkiksi Lisdd Luomua! —hanke, jonka tavoitteena on lisata luomutuotantoa,
monipuolistaa luomuruuan valikoimaa ja parantaa luomuruoan saatavuutta seka
vahittadiskaupan etta ammattikeittididen kautta. Taman hankkeen ajanjakso on
2014-2020. (Maa- ja metsatalousministerid, [viitattu 21.4.2017].) SME OR-
GANICS-hankkeen avulla on tarkoitus tukea luomuun liittyvaa aluekehitysta ja oh-
jelmatyé6ta erityisesti Etela-Pohjanmaan alueella sekéd toimia eri eurooppalaisten
alueiden yhteisty6hankkeena. Tavoitteena on luomuun liittyvan pk-yrittajyyden se-
k& luomusektorin kasvun edistdminen luomuketjun kaikissa vaiheissa (mm. mark-

kinointi, tuotanto, prosessit, koulutus). Hankkeen ajanjakso on 2016—-2018, mutta
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toimenpiteiden vaikutuksia tarkkaillaan maaliskuuhun 2020 asti. (SME Organics,
[viitattu 21.4.2017].)

3.4 Luomukuluttajat ja ammattikeittiot

Suomalaiset ostavat luomutuotteita entistda enemman ja kayttdé on saannollisem-
paa kuin aikaisemmin. Tarkeimpia syitd luomutuotteiden ostamiseen ovat terveel-
lisyys, hyva maku, puhtaus ja ekologisuus. Luomukuluttajiin kuuluu paljo lapsiper-
heitd ja eri-ikéisia lapsettomia pariskuntia. TNS Gallup Elintarviketieto Oy:n luo-
mun kuluttajabarometrin mukaan vuonna 2015 aktiivisia luomukuluttajia (ostavat
viikoittain) oli 27 %, saanndllisid luomukuluttajia (ostavat kuukausittain) 22 %, sa-
tunnaisia luomukuluttajia 37 % ja luomusta kieltaytyjid, jotka eivat osta luomua
ollenkaan 14 %. (Proluomu 2017a, 14.)

Luomun kayttd on lisdantynyt huomattavasti ammattikeittidissa. Food Service
Feedback 2016 -tutkimuksen mukaan vuonna 2016 ammattikeittidista yli kolman-
nes kaytti luomutuotteita vahintaan viikoittain. Luomuraaka-aineita kaytti 17 % pai-
vittdin. Hyva maku saa ammattikeittiot kayttdamaan luomua, mutta myds eettisyy-
den ja ympariston huomioiminen on tarkedaa. Ammattikeittiot kayttavat luomuraa-
ka-aineista eniten vihanneksia ja kasviksia seka viljatuotteita, maitoa ja maitoval-
misteita. Eniten luomua kaytetaan yksityisisséd ravintoloissa ja paivakodeissa.
(Luomu, [viitattu 3.5.2017].)



17

4 SUORAMYYNTI

4.1 Yleista suoramyynnista

Rekolan (2014, 13-15) mukaan suoramyynti on yksi palveluiden ja tuotteiden jake-
lun ja markkinoinnin muodoista. Suoramyynnilla tarkoitetaan tuotteiden ja palvelui-
den myyntia suoraan kuluttajille kodeissa tai muualla kuin kiinteissa liiketiloissa
siten, etta tuotteiden myynnisté ja esittelystd huolehtii suoramyyja itse. Myyja siis
myy tuotteet kuluttajille ilman valikasid. Suoramyynti voi tapahtua mm. tilamyynti-
na, torimyyntind, messumyyntina, verkkomyyntina, Rekon kautta tai voi olla erilai-
sia ruokapiireja. Myyntia voi olla myds suoraan ravintoloihin, ammattikeittidihin tai

kauppoihin.

Suoramyynnissa yrittdja saa suoraa palautetta kuluttajalta, ja he tapaavat henkil6-
kohtaisesti. Nain ollen he voivat vaihtaa mielipiteitdan tuotteista. Suoramyyntituot-
teet koetaan yleensd laadukkaiksi ja tuoreiksi sekd niiden alkuperd tunnetaan.
Suoramyynnissa ei olla myymassa pelkkaa tuotetta, vaan samalla myo6s tarinoita
tuotteen valmistuksesta ja alkuperésta. Suoramyynnissa yrittgja itse vaikuttaa pal-
jon siihen, millaiseksi yrityksen brandi muodostuu. Tuottajan on tarkkaan mietitta-
va, ettd millaisen mielikuvan han haluaa antaa itsestaan ja yrityksestaan. (Raijas
2008, 45.)

Suoramyynnissa myo6s tuotteiden pakkauksilla on suuri vaikutus elintarvikeyrityk-
sen brandin rakentumiseen. Elintarvikkeissa taytyy olla tieto tuotteen valmistajasta
ja selkeat pakkausmerkinnat. Joustava asiointi on myos tarkeaa. Ostosten maksu
tulee sujua vaivattomasti ja jos myynti suoritetaan suoraan tilalta, opasteiden tulisi
olla kunnossa, jotta asiakkaat I6ytavat perille. Lisdaarvoa myds toisi se, etta tilalla
olisi esimerkiksi kahvila, lasten leikkipaikat tai kotieldinpiha. Asiakkaalle kaynti
suoramyyntilalla on kokonaisvaltainen elamys. (Raijas 2008, 46, 81-83.)

Suoramyyntituotteiden brandiin liitettdvid ominaisuuksia ovat (Raijas 2008, 45):
— puhtaus
— tuoreus

— henkilékohtainen ja luotettava palvelu
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— hyva hintalaatusuhde
— alkuperan jaljitettavyys
— perinteet

— luotettavuus

— omaleimaisuus

— hyva laadunhallinta

— erikoistuminen

4.2 Suoramyynnin lakisaateiset vaatimukset

Elintarvikehuoneistoilmoitusta ei tarvitse tehda, jos toiminnan riskit ovat elintarvike-
turvallisuuden kannalta vahaisia, elintarvikealan toiminta tapahtuu samassa huo-
neistossa kuin toimijan harjoittama muu elinkeinotoiminta, toimija on yksityinen
henkil6 tai toimintaa ei voida pitda elinkeinon harjoittamisena. Vahariskisia tuottei-
ta ovat esimerkiksi myllytuotteet, leivat, piparkakut ja muut huoneenlammaossa séai-
lyvat leivonnaiset. Kohtalaisen riskin tuotteita ovat esimerkiksi hillot, mehut ja kas-
visjalosteet. Naita tuotteita voi valmistaa vain koemarkkinointi tarkoituksessa enin-
taan yhden vuoden ajan, ilman etta tarvitsee tehda elintarvikehuoneistoilmoitusta.
Riskialttiita tuotteita ja helposti pilaantuvia tuotteita ovat mm. liha ja lihavalmisteet,
kalat ja jalostetut kalastustuotteet, kerma ja maito, tuorejuustot, konditoriatuotteet
(esim. taytekakut) seka ruoanvalmistus. Naiden myymisestd, valmistamisesta ja
kasittelysta taytyy tehda elintarvikehuoneistoilmoitus. Vahaisen liiketoiminnan raja-
arvona pidetddn 10 000 €, jolloin se on arvolisaverotonta. (Aitoja Makuja, [viitattu
7.6.2017].)

Pienimuotoiseen ja vahariskiseen toimintaan ei mydskaan tarvitse tehda omaval-
vonnan kuvausta eika vesitutkimuksia, jos alkutuotanto pysyy sallittujen rajojen
alapuolella. Rajojen ylittyessa sekd maidontuotannosta taytyy nama kuitenkin aina
tehda. Alla olevasta taulukosta (Taulukko 1) l6ytyvat pienimuotoisen suoramyynnin
rajat. Esimerkiksi ternimaitoa saa myyda suoraan kuluttajille 2500 kg/v. Alkutuo-
tantoa ovat munan- ja maidontuotanto, kalastus ja kalanviljely, hunajantuotanto,
kasvisten ja hedelmien viljely sek& sienten ja viljan viljely, sienten ja marjojen ke-

raily, metsastys seké lihakarjan kasvatus (liha kuitenkaan ei ole). Alkutuotantoon
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kuuluu myo6s naiden tuotteiden toimittaminen vahittaismyyntiin mm. ravintolat ja
tukut. (Aitoja Makuja, [viitattu 9.6.2017].)

Taulukko 1. Pienimuotoisen suoramyynnin raja-arvot
(A 23/2017).

Suoramyynti Myynti paikalliseen
kuluttajalle vahittaismyyntiin
Alkutuotannon tuote kgiv elainiv  |kghv eléain/v
Kasvikunnan tuotteet
idut 5000 5000
lehtivihannekset 50 000 50 000
muut kasvit ja sienet | 100 000 100 000
Kalastustuotteet 5000 rajattomasti
Riista janikset ja kanit 1000 1000
linnut 3000 3000
hirvielaimet (hirvi, 10/30/50 10/30/50
peura, metsdkauris)
Maito ternimaito 2500 2500 (jaadytettynd)
raakamaito 2500
Kananmunat 20 000 30 000 (poikkeuslupa)
Muut linnunmunat 5000 5000
Hunaja 2500 2500

Kaikissa elintarvikkeisiin liittyvissa toiminnoissa ja kuljetuksissa on noudatettava
hygieenisid toimintatapoja. Esimerkiksi tyoskentelytapa on oltava hygieeninen,
pakkaukset ja kuljetuslaatikot on oltava puhtaita sek& elintarvikkeille soveltuvia ja
kylméketju on oltava katkeamaton. (Aitoja Makuja, [viitattu 9.6.2017].) Myds hy-
gieniapassi tarvitaan, jos tydskennellaan elintarvikehuoneistossa ja kasitelladn

pakkaamattomia helposti pilaantuvia elintarvikkeita (Evira 2017c).

4.3 REKO-renkaat

REKO (Rejal konsumtion — Reilua kuluttamista) on lahi- ja luomuruoan myynti- ja
jakelupiiri, jossa ruokaa tilataan suoraan tuottajilta. Tuotteiden tilaus ja markkinoin-
ti tapahtuvat suljetussa Facebook-ryhmassa (REKO-rengas). REKO-renkaaseen
voivat liittyd kaikki halukkaat tuottajat. REKO-toimituksesta paattédd jokainen RE-
KO-rengas itse, toimitus voi olla esim. kerran viikossa tai joka toinen viikko. Tuot-
tajat ja kuluttajat tapaavat sovittuna ajankohtana ja kuluttajat ostavat tilaamansa

tuotteet tuottajalta ilman valikasia. Myyntid ei tehda paikan p&alla, vaan myynti
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tapahtuu ennakkoon Facebook-ryhméssa, joko tilaamalla erikseen jokaiseen jake-
lutapahtumaan tai tekemalla sopimus tietylle ajanjaksolle. Kuluttaja saa tuoretta ja
edullista ruokaa seka tiedon, mita syo, koska tapaa ruoan tuottajan. (Aitoja maku-
ja, [viitattu 4.6.2017].) Luomutuotteiden osuus eri REKO-renkaissa vaihtelee, jois-
sakin renkaissa on paljon, toisissa voi olla vain yksi luomutuottaja (Luomua. liman
muuta, [viitattu 4.6.2017]).

REKO-rengas on saanut alkunsa Pohjanmaalla kesalla 2013. Thomas Snellman
tutustui samantapaiseen Amap-jarjestelmaan Ranskassa ja mietti, miten se toimisi
Suomessa. Snellman kertoi ideastaan luomuprojektissaan ja sai muutkin innostu-
maan ajatuksesta. Ensimmainen kokeilu aloitettiin Pietarsaaressa ja Vaasassa.
Alussa yhteyden saaminen tuottajiin oli vaikeaa, koska vastaavaa ei ollut olemas-
sa. Aluksi tehtiin kirjallisia sopimuksia, mutta myéhemmin toiminnan alettua pyori-
maan sopimuksista luovuttiin. Suosio kasvoi muutamassa kuukaudessa ja REKO-
renkaiden maara kasvaa koko ajan. (Aitoja makuja 2015.) Etela-Pohjanmaalla
toimivia. REKO-renkaita ovat REKO Alajarvi-Soini-Ahtari-Vimpeli, REKO Alavus-
Kuortane, REKO Jurva, REKO Jarvilakeus, REKO Lapua, REKO Seingjoki ja RE-
KO Teuva. Kaikkiaan REKO-renkaita on 160 Suomessa. (Luomulaakso 2017.)

4.4 Pakkausmerkinnat

Luomutuotteiden pakolliset pakkausmerkinnat takaavat, ettéa toimija on tuottanut ja
valmistanut tuotteen noudattaen tuotantosaannoksia ja etta tuotanto on valvottua.
Euroopan Unionin luomutunnusta eli lehtimerkkia on kaytettava EU:ssa tuotetuissa
valmiiksi pakatuissa luomutuotteissa, jotka menevat kuluttajille ja suurtalouksille.
Talléin luomutuotteen valmistuksessa kaytetyistd maatalousperaisista raaka-
aineista on oltava vahintaan 95 % luomua. Lehtimerkin kanssa pakollisia merkint6-
ja ovat valvontaviranomaisen tunnusnumero (Etela-Pohjanmaalla FI-EKO-111)
seka tieto, missé tuotteen maatalousperaiset aineosat on tuotettu. (Evira 2016c.)
Jos vahintddn 98 % maatalousperaisista raaka-aineista on tuotettu Suomessa,
merkitaan "Tuotettu Suomessa”, muussa tapauksessa "Tuotettu EU:ssa” tai "Tuo-
tettu EU:n ulkopuolella” (Luomu, [viitattu 22.4.2017]). Liséksi aineosaluettelossa

on aina kerrottava, mitkd aineosat ovat luomua, jos kyseessd on jalostettu luo-
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muelintarvike. Jos pakkausmerkinndissa ilmoitetaan tuotteen tai sen aineosan ole-
van luomua, merkinndissa on oltava luomumerkintdja tehnytta toimijaa valvovan

valvontaviranomaisen tai -laitoksen tunnusnumero. (Evira 2016c).

4.4.1 Viralliset luomumerkit

Luomutuotteissa voidaan kayttaa erilaisia luomumerkkeja. Merkin tarkoituksena on
auttaa kuluttajia ostopdattksissa ja muuttaa tottumuksia ymparistoystavallisem-
maksi. (Ymparisto 2016.)

Luomu-valvottua tuotantoa -merkki (Kuvio 2) on virallinen suomalainen luomu-
merkki. Taman luomumerkin omaava tuote on valmistettu, pakattu tai etiketoity
Suomessa. Merkki ei siis takaa tuotteen kotimaisuutta. Merkki noudattaa EU:n
luomuasetusten ehtoja ja kertoo, ettd elintarvike on suomalaisen viranomaisen
valvonnassa. Merkin omistaa maa- ja metsatalousministerio ja sen kayttboikeutta

voi hakea Eviralta. (Ymparist6 2016.)

Kuvio 2. Luomu-valvottua tuotantoa -merkki eli Aurinkomerkki
(Evira 2016).

EU:n luomumerkin (Kuvio 3) kayttdé on pakollista valmiiksi pakatuissa luomuelin-
tarvikkeissa, jotka on valmistettu EU:ssa. Edellytyksena on, ettd maatalousperéi-
sista raaka-aineista on vahintaan 95 % luomua. (Ymparist6 2016). Merkista on

kerrottu enemman osiossa 4.4 Pakkausmerkinnat.
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Kuvio 3. EU:n luomumerkki eli lehtimerkki
(Evira 2016).

4.4.2 Epaviralliset luomumerkit

Muita Suomessa kaytdssa olevia luomumerkkeja ovat Leppakerttumerkki ja De-
meter-merkki. Leppakerttumerkki (Kuvio 4) osoittaa, etta luomutuote on suoma-
laista alkuperda. Merkin kanssa voidaan merkita myods alue, jossa tuote on tuotettu
esim. Lansi-Suomi (Kuvio 5). Leppakerttumerkki on Luomuliiton mydntama ja val-

voma luomumerkki. (Luomu, [viitattu 22.4.2017].)

Kuvio 4. Leppékerttumerkki 1
(Luomuliitto, [viitattu 23.4.2017]).
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Kuvio 5. Leppékerttumerkki 2
(Luomuliitto, [viitattu 23.4.2017]).

Demeter-merkki (Kuvio 6) on kansainvalinen tarkastusmerkki, joka kertoo tuotteen
olevan viljelty biodynaamisesti. Talla merkilla varustetun tuotteen on taytettava
EU:n luomuasetusten lisaksi kansainvélisen Demeter-liiton tuotantoehdot. Suo-
messa Demeter-merkkia valvoo Biodynaaminen yhdistys. (Luomu, [viitattu
22.4.2017].)

Kuvio 6. Demeter-merkki
(Biodyn, [viitattu 23.4.2017]).
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5 TUTKIMUKSEN TAUSTA JA TAVOITTEET

5.1 Tausta

Luomu on aiheena mielenkiintoinen ja ajankohtainen sek& luomuruoan suosio on
suuressa nousussa. Tastéa saatiin idea tehda opinnaytetyd luomuun liittyvasta ai-
heesta. Mahdollisia aiheita kysyttiin luomuinstituutilta ja SeAMK:n lehtori Pekka
Maijalalta. Lopuksi paadyttiin Maijalan aiheeseen, jota tullaan hyédyntdaméaan SME
ORGANICS -hankkeessa. Taman hankkeen tavoitteena on luomuun liittyvan pk-
yrittédjyyden seka luomusektorin kasvun edistaminen luomuketjun kaikissa vaiheis-
sa. Hanke on kansainvédlinen ja Suomesta alueena on Etela-Pohjanmaa. Tutki-
mukseen ryhdyttiin myos, koska aiemmin ei ole tehty vastaavanlaisia tutkimuksia
Etela-Pohjanmaalla. Tuottajien keinoja ja nakemyksia kuulemalla ymmarretaan
paremmin luomutuotantoa ja tuottajien toimeentuloon vaikuttavia tekijoita. Tama
voi auttaa luomualan kehitysta, silla se voi parhaassa tapauksessa innostaa uusia
tuottajia. Tutkimuksessa pyritdan saamaan myos tietoa ja suuntaa siita, kuinka

luomun myyntitavat ja -maarat ovat kehittyneet ja kehittymassa.

5.2 Tavoitteet

Tutkimuksen tavoitteena on saada tietoa luomun suoramyynnin laajuudesta Etela-
Pohjanmaan alueella. Tavoitteena on myds selvittdd mitkd ovat haastateltavien
suoramyyntitapoja ja mita tapaa he hyddyntavat eniten, silla esimerkiksi Reko on
ollut todella suosittu viime aikoina koko Suomessa. Tavoitteena on myds saada
tietoa haastateltavien suoramyynnin markkinointikeinoista ja kuulla heidan miettei-

taan luomutuotannon haasteista.
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6 AINEISTO JA MENETELMAT

Tutkimusmenetelméksi valittiin laadullinen eli kvalitatiivinen tutkimus ja haastatte-
lumenetelméaksi valittiin puolistrukturoitu haastattelu eli teemahaastattelu. Tama
haastattelumenetelm& sopi parhaiten, koska tiedettiin tutkimuksen teemat, mutta
niiden lisaksi haluttiin tehda tarkat kysymykset valmiiksi ja esittdé ne kaikille haas-
tateltaville samassa jarjestyksessa. Naiden lisaksi oli mahdollisuus tehda avoimia
ja tarkentavia kysymyksia. Menetelma antoi myos vapauden haastateltavalle vas-
tata omin sanoin mita hanella oli todella mielessaan, toisin kuin monivalintatyyppi-

sissa kysymyksissa. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.)

Haastattelulomake (Liite 1) laadittiin huolella etukateen. Oli tarkead, etté haastatte-
lulomake oli selked, jotta kaikki vastaajat ymmarsivéat kysymykset samoin. Lomake
tarkistutettiin tyon ohjaajalla ja lisaksi tehtiin esihaastattelu luomutilalla, jossa kay-
tiin ensimmaiseksi. Ensimmaisen haastattelun jalkeen tehtiin viela muutamia muu-

toksia lomakkeeseen.

Haastattelussa kysyttiin haastateltavien taustasta, myynneistd ja myyntitavoista
vuosilta 2014, 2015 ja 2016, markkinoinnista seka tulevaisuudesta ja haasteista.
Haastattelut suoritettiin paikan paalla, puhelimitse tai sahkopostitse. Haastateltavil-
le annettiin vapaus valita haastattelutapa, jotta mahdollisimman moni vastaisi
haastatteluun. Ensisijaisesti haastattelut pyrittiin tekemaan kuitenkin paikan paalla,
koska silloin saataisiin kattavimmat vastaukset. Vastaukset kirjattiin tarkasti ylos
paperille. Jokaisessa haastattelutilanteessa oli kaksi haastattelijaa, joten ei ollut
tarvetta tallentaa haastatteluja nauhurilla. Sahkopostin kautta tehdyissa haastatte-
luissa lahettiin haastattelulomake liitteend. Tarvittaessa kysyttiin tarkentavia kysy-

myksia.

Luomutilat kartoitettiin siten, etta jatettiin pois luomuvilja- ja luomumaitotilat, silla
suurin osa naiden tilojen tuotteista menee suoraan teollisuuteen eli tehtaisiin ja
myllyille. Etel&-Pohjanmaalla olevia suoramyyntia harjoittavia luomutiloja etsittiin
Googlettamalla, Facebookin REKO-ryhmista ja kysymalla asiantuntijoilta, esim.
Eviralta, Pro Luomulta ja kunnilta. Yhteytta heihin otettiin sahkopostitse, puhelimit-

se, Facebookin tai WhatsAppin kautta.
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7/ TULOKSET

Kaikkiaan saatiin 17 luomutuottajaa haastateltavaksi eri puolilta Etela-
Pohjanmaata (Kuvio 7). Naista lahes puolet haastateltiin paikan paalla ja loput pu-
helimitse tai sahkodpostitse. Tuloksissa ei kerrota tuottajien tai tilojen nimia eika
esitella niita yksityiskohtaisesti, koska osa haastateltavista halusi pysya anonyy-
mina. Kaikista vastanneista nelja oli kananmunatilaa, kolme kasvistilaa (peruna,
sipuli, porkkana ja lehtikaali), kuusi lihatilaa (nauta ja lammas) ja nelja marjatilaa
(mansikka, mustaherukka ja vadelma). Vadelmatila on lopettanut vuonna 2016,
mutta viljelija antoi meille haastattelun.

Kuvio 7. Etela-Pohjanmaan alue
(Etela-Pohjanmaan liitto, [viitattu 30.7.2017]).
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7.1 Kananmunatilat

Kananmunantuottajia eli haastateltavia oli kaikkiaan nelja kappaletta. Heille kaikille
luomutuotanto on paaelinkeino. Suoramyyntié oli kolmella vain vahan noin 1-2 %
ja yhdellda noin 10 % kokonaismyynnista. Suurin osa luomumunista menee siis
pakkaamoille. Kolme haastateltavista myi pelkastdan suoraan tilalta (100 %) ja
yksi haastateltavista myi suoraan tilalta (10 %) seka ruokapiireille (10 %) ja RE-
KOn kautta (80 %). Myyntimaarat olivat pysyneet kahdella haastateltavista suurin
piirtein samoina vuosina 2014, 2015 ja 2016. Kahdella myynti oli noussut 2015, ja
vuosi 2016 oli ollut paras vuosi. Haastateltavien mukaan suurena nousun vaikutta-
jana tassa oli ollut REKO-renkaiden perustaminen Eteld-Pohjanmaalle vuonna
2015. Kaikilla haastateltavista meni suurin osa suoramyynnista Eteléa-Pohjanmaan

alueelle.

Kolme haastateltavista kertoi olevansa tyytyvaisia kysyntaan ja yksi ei. Tyytymaton
tuottaja sanoi syiné olevan mm. kallimmat tuotantokustannukset verrattuna tavan-
omaisiin kananmuniin seka kilpailu. Markkinointia ei kenellakaan juuri ollut. Puska-
radio ja REKO toimivat markkinoinnissa hyvin. Tuotteiden jatkojalostuksesta oli

vain yksi neljasta haastateltavista kiinnostunut.

7.2 Kasvistilat

Haastateltavia kasvistiloja oli kolme kappaletta. He kaikki viljelevéat perunaa. Yksi
vilielee perunan lisdksi myds porkkanaa ja sipulia seka toinen porkkanaa ja lehti-
kaalia. Heistd yhdelle kasvisten luomutuotanto on pé&éelinkeino ja kahdelle si-
vuelinkeino. Suoramyyntimaarat erosivat toisistaan paljon. Yhdella haastateltavista
suoramyyntia oli noin 2—3 %, toisella noin 30 % ja kolmannella 100 %. Yksi haas-
tateltavista myi kaikki REKOn kautta. Toinen myi kauppoihin (50 %), suoraan tilal-
ta (30 %) ja ruokamessuilla (20 %). Kolmas myi péaivakoteihin (60 %), REKOnN
kautta ja ruokapiireille (30 %) seka ravintoloihin (10 %). Yhdella myyntimaara oli
noussut tasaisesti vuosina 2015 ja 2016. Toisella myyntim&ara oli noussut vuonna
2015, mutta laskenut vuonna 2016 edellisiin vuosiin ndhden. Kolmannella myynti

oli laskenut vuonna 2015, mutta noussut vuonna 2016. Hanell& paras vuosi oli
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2016. Kaikilla haastateltavien suoramyynnistda meni suurin osa Etela-
Pohjanmaalle.

Kaikki haastateltavat kertoivat olevansa tyytyvaisia kysyntaan. Yksi markkinoi
kaymalla ruokamessuilla. Kahdella markkinointia ei juurikaan ollut. Heista kaikki
olivat kiinnostuneita tuotteiden jatkojalostuksesta, mutta vain yhdelld oli aikomus
toteuttaa se.

7.3 Lihatilat

Haastateltavia lihatiloja oli kuusi kappaletta. Heista kaikki tuottavat naudanlihaa,
lisaksi yksi myds lampaanlihaa. Neljalle luomutuotanto on paaelinkeino ja kahdelle
sivuelinkeino. Suoramyyntié oli viidella 100 % ja yhdella 20 % kokonaismyynnista.
Yksi haastateltavista myi suoraan tilalta (90 %) ja ravintoloihin (10 %). Toinen myi
suoraan tilalta (70 %) ja ravintoloille (30 %). Kolmas myi REKOn kautta (60 %),
suoraan tilalta (20 %) ja toreilta (20 %). Neljas myi ravintoloille (65 %), verkkokau-
pasta (30 %) ja REKOn kautta (5 %). Viides myi REKOn kautta (60 %) ja suoraan
tilalta (40 %). Kuudes myi REKOn kautta (50 %), ravintoloihin (40 %) ja suoraan
tilalta (10 %). Yhdella myynti oli pysynyt samana vuosina 2014-2016. Toisella
myynti oli noussut vuotena 2015, mutta laskenut 2016. Kolmella myynti oli noussut
vuosina 2015 ja 2016. Yhdeltd haastateltavalta saimme myyntien maarat vuosilta
2015 ja 2016. Hanen myyntimaaransa oli noussut vuonna 2016. Haastateltavien
mukaan nousun vaikuttajana oli ollut REKO-renkaiden perustaminen Etela-
Pohjanmaalle, markkinoinnin lisddminen ja brandi. Viidella haastateltavista meni
suurin osa suoramyynnistd Eteld-Pohjanmaan alueelle, mutta my6ds ympari suo-
mea jonkin verran esim. Pohjanmaalle, Etela-Suomeen ja Satakuntaan. Yhdella
tuottajalla suurin osa suoramyynnistd meni Etela-Suomeen ja Pohjanmaalle ja

vain todella vahan Etela-Pohjanmaalle.

Nelja haastateltavista kertoi olevansa tyytyvainen kysyntaan ja kaksi ei. Tyytymat-
tomat kertoivat syina olevan mm. se, etta netissa on hankala saada nakyvyytta ja
tuotemyynti vaihtelee paljon vuodenaikojen mukaan. Markkinoinnin lahes kaikki
kokivat tarkeaksi. Markkinointikanavana Facebook ja kotisivut olivat jokaisella,

myds lehtimainoksia kaytettiin ja vakioasiakkaat olivat olemassa, joille osa lahetti
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uutiskirjeitd erikseen. Osa haastateltavista kaytti myos Instagramia ja Twitterid
seka piti myyntipaivia ja kavi erilaisissa tapahtumissa. Yksi haastateltavista kertoi
panostavansa markkinointiin alkuvaiheessa huomattavasti, mutta ei kokenut sen
tuovan lisda asiakkaita. Puskaradio toimii hyvin. Tuotteiden jatkojalostuksesta oli
lahes kaikki haastateltavista kiinnostuneita. Kahdella heista olikin jo jatkojalostus-
ta.

7.4 Marjatilat

Marjatilallisia saimme yhteensa nelja haastateltavaksemme. Kaksi heista viljelee
luomumansikkaa, yksi luomumustaherukkaa ja yksi viljeli luomuvadelmaa vuosina
2013-2016. Heille kaikille luomutuotanto on sivuelinkeino. Suoramyyntia kahdella
oli 100 %, yhdella 90 % ja yhdella 99% kokonaismyynnisté. Vain yksi haastatelta-
vista myi pelkastaan suoraan tilalta (100 %). Toinen myi noin (80 %) suoraan tilal-
ta, REKOnN kautta (10 %) ja kauppoihin (10 %). Kolmas myi (75 %) suoraan tilalta
ja suurkeittidille (25 %). Neljannella myyntia oli suoraan tilalta (50%), ravintoloille
(40%) ja kaupoille (10 %). Yhdella myynti oli noussut vuosina 2015 ja 2016. Kah-
della ei ollut myyntia viela vuonna 2014, koska he olivat uusia tuottajia. Toisella
heistd myynti oli noussut ja toisella laskenut vuonna 2016. Yksi haastateltavista ei
halunnut antaa myyntim&aria ollenkaan. Kolmella haastateltavista meni léahes
kaikki suoramyynnista Etela-Pohjanmaan alueelle ja yhdella meni Etela-

Pohjanmaalle melko paljon, mutta myds jonkun verran Pohjanmaalle.

Kaikki neljd haastateltavaa kertoi olevansa tyytyvaisia kysyntdan. Kolme heista
aikoo lisata tuotantoa lahivuosina. Markkinointikanavana Facebook oli l&hes jokai-
sella. Myds monet kayttivat lehtimainoksia ja tietyt vakioasiakkaat olivat olemassa.
Tuotteiden jatkojalostuksesta kaksi haastateltavista ei ollut kiinnostunut talla het-

kella. Yhdella oli jo jatkojalostusta, ja yksi oli kiinnostunut.

7.5 Kaikki tilat

Kaikista haastateltavista yhdeksalle luomutuotanto oli paaelinkeino ja kahdeksalle

se oli sivuelinkeino (Kuvio 8).
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Elinkeino

Tuottajien lukumaara

OFRLNWARUUIONOWO

Paaelinkeino Sivuelinkeino

Kuvio 8. Luomutuotanto elinkeinona

Haastateltavista kahdeksan myi kaikki tuotteensa suoramyyntina. Suurin osa heis-
té omisti lihatilan. My6s kaikki marjatilat myivat suurimman osan tuotteistaan suo-
ramyyntind. Alle 50 % suoramyyntid oli seitsemélla haastateltavista. Vahaisimmat
suoramyynnin maarat olivat kananmunatiloilla, silla suurin osa luomumunista me-
nee pakkaamoille. Kasvistilojen suoramyyntien maarat poikkesivat paljon, koska

myds perunoita menee usein pakkaamoille (Kuvio 9).

Suoramyynnin osuus tilan kokonaismyynnista

Tuottajien lukumaara

OFRLNWAhUIOON O

I — — — — — — -
100%  99%  90%  30%  20%  10%  23% 12%

Kuvio 9. Suoramyynnin osuus tilan kokonaismyynnisté

Haastateltavat myivat suurimman osan suoramyynnista suoraan tilalta, jopa yli 50
%. Seuraavaksi eniten myyntid oli REKOn kautta (yli 20 %), joka oli my®s nostanut

monien suoramyyntimaaraa. Yli 10 % myytiin ravintoloihin ja vahan vahemman
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muihin kohteisiin (noin 9 %), johon sisaltyivat ruokapiirit, paivakodit, suurkeittiot,
ruokamessut ja verkkokauppa. Vahaisimmét suoramyyntikohteet olivat kaupat

(noin 4 %) ja torimyynti (noin 1 %) (Kuvio 10).

Suoramyyntitavat

® Torimyynti
Tilamyynti
REKO
Ravintolat

« Kaupat

= Muu

Kuvio 10. Suoramyyntitavat

Haastateltavista seitsemalla myynti oli noussut vuosina 2015 ja 2016 verrattuna
edellisiin vuosiin. Heidadn mukaansa suurena vaikuttajana oli ollut REKO-renkaiden
perustaminen Etela-Pohjanmaalle vuonna 2015, markkinoinnin liséaminen ja
brandi. Kolmella myynti oli todella tasaista kolmen vuoden aikana. Lopuilla myyn-
timaarat olivat vaihdelleet viimeisind kolmena vuotena. Yhden myyntim&ara oli
laskenut vuonna 2015 uusien viljelytuotteiden aloituksen takia, mutta noussut
2016. Hanelld paras vuosi oli 2016. Kahdella myynti oli noussut vuonna 2015,
mutta laskenut 2016 (Kuvio 11).

Osalla haastateltavista myynti oli alkanut vasta vuonna 2015, joten tuloksia ei saa-
tu kolmelta vuodelta. Heista kahdella myynti oli noussut ja yhdella vahan laskenut

vuonna 2016. Yksi haastateltavista ei halunnut antaa myyntimaaria.

Tilojen suoramyyntimaarat vaihtelivat vuotta kohti seuraavasti: kananmunatilat
480-7300 kg, lihatilat 6-16 eldinta (teuraspaino 200—400 kg), kasvistilat 1000—
3000 kg ja marjatilat 25—1000 kg.
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Suoramyyntimaarien (kg) kehitys
vuosina 2014, 2015 ja 2016
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Noussut 2015 ja 2016 Tasainen Noussut 2015, mutta  Laskenut 2015, mutta
laskenut 2016 noussut 2016

Kuvio 11. Suoramyyntimaarien (kg) kehitys vuosina 2014, 2015 ja 2016

Kaikki haastateltavat myivat tuotteitansa suoramyyntind suurimmaksi osaksi Etela-
Pohjanmaan alueelle. Yli puolet eli 10 myi ainoastaan Eteld-Pohjanmaan alueelle.
Seitseman haastateltavista myi Eteld-Pohjanmaan lisédksi myds muualle pain
Suomea (Kuvio 12). Tuotteita heilla meni mm. Pohjois-Suomeen, Eteld-Suomeen,
Pohjanmaalle ja Satakuntaan. Huomioitavaa on, ettd tdassa on laskettu vain

suoramyynti, ei myyntia pakkaamoille, jota oli muutamilla haastateltavista.

Tuotteiden suoramyynnin aluekohteet

Tuottajien lukumaara

OFRLNWAUIUITONO

Vain Eteld-Pohjanmaa Etela-Pohjanmaa + muu Suomi

Kuvio 12. Tuotteiden suoramyynnin aluekohteet

Haastateltavista 14 oli tyytyvaisia tuotteidensa kysyntadn ja vain kolme ei ollut

(Kuvio 13). Heiltd kysyttiin myds, olisivatko he valmiita lisédmé&an tuotantoa, jos
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kysynta vylittaisi tarjonnan. Suurin osa kertoi, ettd tarvetta ei ole, koska ovat nyt
tyytyvaisia tai etteivat he halua suurentaa toimintaansa, koska tdma on heille vain

sivutyd. Osa kuitenkin voisi lisata tai aikookin liséata tulevaisuudessa.

Tyytyvaisyys tuotteiden kysyntaan

Tuottajien lukumaara

I
Tyytyvéinen Tyytyméaton

PRRRRRER
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Kuvio 13. Tyytyvaisyys tuotteiden kysyntaan

Markkinointikeinoista suosituimmaksi osoittautui sosiaalinen media.
Haastateltavista kahdeksan kaytti sosiaalista mediaa markkinointikanavana.
Facebook oli eniten kaytetty, mutta myds esimerkiksi Instagramia ja Twitteridkin
kaytettiin. Kotisivut oli seitsemalla haastateltavista ja lehtimainoksia oli viidella.
Nelja haastateltavista kaytti naiden lisaksi tai pelkastddn muita keinoja. Niita olivat
mm. kuntatiedote, uutiskirje kanta-asiakkaille, ruokamessut ja myos otettiin itse
suoraan yhteyttd mahdollisiin asiakkaisiin. Viisi haastateltavista ei markkinoinut
ollenkaan. Heille riitti tietyt vakioasiakkaat ja puskaradion hyoty eli tieto kulkee

ihmiselta toiselle (Kuvio 14).
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Markkinointikeinot

Tuottajien lukuméaara

OFRLNWAUOIONOWO

Kotisivut Sosiaalinen media  Lehtimainos Muu Ei markkinointia
(Facebook, (mm. puskaradio,
Instagram ym.) vakioasiakkaat)

Kuvio 14. Markkinointikeinot

Kaikista haastateltavista kuusi ei ollut kiinnostunut tuotteiden jatkojalostuksesta.
Kuitenkin jopa 11 heistd oli kiinnostunut, ja naistd muutamat jo jatkojalostivat
tuotteitaan (Kuvio 15).

Tuotteiden jatkojalostus

Tuottajien lukumaara
PRRPRRPRPRRPERPR
OFRNW,ARIUIONOOOORNWAMUIION

Kiinnostunut Ei kiinnostunut

Kuvio 15. Tuotteiden jatkojalostus

Luomutuotannossa koettin  haastavina asioina esimerkiksi luomus&annot,
paperity6t, byrokratia, rikkakasvit ja kasvinsuojelu. Myg6s eldinten riittava seleenin

saanti, sadonkorjuu kasityona ja kuluttajien riittava kiinnostus oli haasteena.
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Yksi haastateltavista nosti tydméaéaran esille:

"Ehka haastavinta luomutuotannossa on tyonkayton maara, vie paljon
enemman kasityota esim. rikkakasvien kitkeminen ja kasityévaltaisuus
vilielyn eri vaiheissa. Joidenkin tyGvaiheiden koneellistamista pitaisi
kehittaa.”

Toinen haastateltavista taas nosti kuluttajien kiinnostuksen esille:

"Kuluttajien kiinnostus ei ylla ostopaatokseen asti... luomusta
puhutaan paljon ja sita arvostetaan, mutta se ei riita tuottajalle.”

Kaikki haastateltavat kertoivat tulevaisuudennékymien olevan hyvét. He uskoivat,

etta kysyntaa riittaa ja suoramyynti kasvaa:

"Tulevaisuus lyhyella aikavalilla erittdin haastava, mutta pitkalla juok-
sulla luomu on ainoa vaihtoehto tuottaa ruokaa turvallisesti ja kesta-
vasti.”

“Uskoisin, ettd luomulla on ihan hyvat tulevaisuudennakymat. lhmiset
kiinnittavat yha enemman huomiota siihen mitéa sydvat ja miten ruoka
on tuotettu.”
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8 JOHTOPAATOKSET JA POHDINTA

Tyon tarkoituksena oli mm. selvittdd, kuinka luomun suoramyynti on kehittynyt,
mitka ovat suoramyyntitapoja seka kuinka paljon Eteld-Pohjanmaalla on suora-
myyntia harjoittavia tiloja. Tutkimuksen tulosten mukaan luomun myynti on suu-
rimmaksi osaksi noussut viime aikoina. Luomu on siis yha enemman suosiossa ja
kehittymassa, mika oli myds tutkimuksen alkuoletuksena. Sosiaalisella medialla
lienee tahan melko suuri vaikutus ja myos kuluttajien tietoisuuden kasvu luomu-
tuotteista. Positiivinen yllatys oli, etta suurin osa haastatelluista tuottajista oli tyyty-
vaisia kysyntaan ja he aikovat mygs lisata tuotantoa. Myos kiinnostusta jatkojalos-
tukseen oli enemmistolla. Tama on tulevaisuuden kannalta hyva asia, silla Etela-
Pohjanmaalle kaivataan lisdd marja- ja vihannestuotantoa seka luomujalostetuot-

teita.

Tutkimuksen tavoitteet onnistuivat yleisesti ottaen hyvin ja aikataulussa. Teoriama-
teriaalia 16ytyi hyvin aiheen ajankohtaisuuden vuoksi. Myds suulliset ja kirjalliset
haastattelutilanteet toteutuivat suunnitelmien mukaisesti. Haastattelut olivat hyvin
mielenkiintoisia ja antoivat paljon uutta tietoa haastattelijoille. Haastateltavat suh-
tautuivat innokkaasti aiheeseen. Muutamat asiat kuitenkin jaivat mietityttamaan.
Tutkimuksen alussa huolestutti, saadaanko riittdvasti haastateltavia. Etela-
Pohjanmaalla on kaikkiaan 378 luomutilaa, mutta suurin osa (239 tilaa) niistd on
vilja- ja nurmitiloja ja vain pienella osalla on suoramyyntid. Jaljelle jaa siis 139 tilaa
(mukaan lukien 29 maitotilaa, joita ei mydskaan otettu mukaan suoramyynnin va-
hyyden takia). Haastateltavien etsimisessa meni melko kauan aikaa ja yleensakin
sen tiedon saamisessa, kuinka paljon suoramyyntia harjoittavia luomutiloja on Ete-
|&-Pohjanmaan alueella, oli vaikeuksia. Vahitellen kuitenkin l0ydettiin haastatelta-
via eri kanavien kautta ja saatiin muutamia tilatietoja my6s kunnilta. Eviralla ei ollut
oikeutta antaa tilojen yhteystietoja ja kaikki tilat eivat halunneet osallistua haastat-
teluun. Mydhemmin ymmarrettiin kuitenkin, ettd moni tila ei edes suoramyy tai
mainosta tuotteitaan ollenkaan, silla kaikki tai tietty osa menee pakkaamoille, teh-
taille ym. Lopuksi siis haastateltavien maara (17 tuottajaa) ilmeni hyvaksi, silla
saatiin riittavasti materiaalia tutkimukseen. Haastateltavat jopa antoivat palautetta,
ettd haastattelussa oli mukana yllattdvan paljon luomutuottajia, vaikkakin aluksi

maara tuntui vahaiselta.
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Tarkkaa maardd Eteld-Pohjanmaan alueen suoramyyntiloista ei voi kuitenkaan
tulosten perusteella sanoa. On kuitenkin todenn&koista, etta ne tilat, jotka haluavat
nakyvyytta tai esimerkiksi asiakkaita, ovat kylla l6ydettavissa. Niille tiloille, joille
riittdd& pienempi suoramyynti tai eivat tee sita ollenkaan, vakioasiakkaat tai myynti-
sopimukset yritysten valilla riittavat. Nain heidan ei siis tarvitse mainostaa itsedén
tai laittaa yhteystietojaan nakyville.

Jalkikateen tarkasteltuna tutkimuksessa ilmeni myds puutteita haastattelulomak-
keessa. Olisi ollut hyva kysya haastatteluissa tilojen kokoa. Nain oltaisiin saatu
tarkasteltua myyntimaarien suhdetta tilojen kokoon. P&&- ja sivuelinkeinosta kysyt-
taessa selvidd koko vain hieman, silla jos se on sivuelinkeino, on se luultavasti
mya0s pieni yritys. Tietoa olisi ollut hyva saada my6s suoramyynnin haasteista, silla
tutkimuksessa selvitettiin vain luomutuotannon haasteita yleisesti. Olisi ollut hyva
my0Os selvittdd, mita luomutuottajat pitdvat hyvand asiana suoramyynnissa. Nain
ollen oltaisiin nahty paremmin, mita esimerkiksi suoramyynnissa voisi olla kehitet-

tavaa.

Luomutuottajat voisivat lisata yhteistyotd keskuudessaan. Tama pienentaisi esi-
merkiksi kuljetuskustannuksia. Esimerkiksi jos kananmunatuottajat ja lihantuottajat
tuovat tietyn maaran tuotteitaan ravintolaan tai ruokapiiriin, saastaisivat he kulje-
tuksissa tilojen ollessa lahekkain toisiaan. Tulosten perusteella tilamyynti oli suosi-
tuinta, joten siihen panostamalla saataisiin suoramyyntia hyvin yllapidettyd. Voisi
esimerkiksi olla enemman tiettyjd myyntipaivia tai muita tempauksia, joihin asiak-
kaat saisivat tulla. Myos kahviloiden ja ravintoloiden panostus luomutuotteisiin
nostaisi suoramyynnin maaraa ja kehitysta, silla ei ole kovin montaa ravintolaa,
joista saa luomuruokaa. Esimerkiksi ruokalistasta voisi valita tavanomaisen sijasta
vaihtoehtoisesti luomun tai olisi edes muutamia luomuvaihtoehtoja. Tama olisi hy-
va myos asiakkaiden kannalta, silla heilla olisi enemman valinnanvaraa ja mahdol-

lisuus luomuruokaan.

Jos tulevaisuudessa tata aihetta halutaan tutkia enemman, olisi hyva ottaa mu-
kaan myos vilja- ja maitotilat, vaikkakin suoramyynti niilla tiloilla on vahaista. Tal-
|6in saataisiin kattavampia tuloksia. Myds kuluttajia voitaisiin haastatella ja kuulla
heidan mielipiteitddn luomun suoramyynnista. N&in saataisiin myos kuluttajien n&-

kemys asiasta ja voitaisiin nain yllapitda ja kehittad luomun suoramyyntia.
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LIITE 1 Haastattelulomake

Tausta

- Mimi ja yrityksen nimi?

- Mita tuotatte?

- Kuinka kauan yrityksenne on ollut toiminnassa? Kauanko siitd luomuna?

- Onko yrityksenne kokonaan luomutila? Jos ei, niin miké osa?

- Onko t3ma paa- vai sivuelinkeinonne?

Myynnit

- Minne myytte tuotteitanne? Kuinka suuri osa siitd on suoramyyntia?

- Mitka ovat suoramyynnin kohteet ja kuinka paljon (%)7?

«  Torimyynti
«  Tilamyyni
*« Reko

« Ravintolat
+ Kaupat

«  Nuu

- Paljonko myyntimaaranne on ollut viimeisend kolmena vuaotena (kg)? (Suoramyynnin maara ja
myads kokonaismyynnin, jos kaikki ei ole suoramyyntia)

« 2014
= 2015

« 2016

- Meneekd tuotteitanne vain Etela-Pohjanmaan alueelle vai myds muualle pdin Suomea?
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SeAMK

- Onko tuotizillenne miglestanne tarpesksi kysyntad? Jos ei, niin miksi?
- Qlisitteko valmiita lisdamaan tuotantoa, jos kysynta ylittdisi tarjonnan?
- Miten markkinoitte tuctteitanne?

- QOletteko Kiinnostuneita tuotteiden jatkojalostuksesta?

Tulevaisuus ja haasteet

- Mika on mielestdnne haastavinta luomutuotannossa?

- Millziset ovat tulevaisuudenndlymat?



