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1 JOHDANTO

Internetin nopea kasvu, ja sielld ndkyminen koetaan nykyisin yrityksille pakol-
liseksi. Internetistd on tullut yrityksille helppo markkinointitapa, jossa yritys voi
markkinoida toimintaansa, palveluitaan seka tuotteitaan. Hakukoneoptimointi on

tapa saada sivustolle lisaa kavijoita ja mainostettua sivustoa paremmin.

Opinnaytetyossa tutkitaan sitd, miten hakukoneoptimoinnilla pystytadn paranta-
maan sivuston verkkondkyvyyttd Googlen hakukoneessa ja miten web-

analytiikkaa pystytdan hyodyntdmaan tulosten seuraamisessa.

Opinnaytetyon toimeksiantajana on SijoitusSuomi.fi sivusto, joka on yhden henki-
I6n yllapitdma blogi. Sivusto on kohdistettu sijoittamisesta sekéd sadstamisesté
kiinnostuneille ja se tarjoaa artikkeleja, jotka liittyvat sijoittamiseen ja s&&stami-
seen. Toimeksiantajan toiveena oli, ettd sivusto saataisiin korkeammalle Googlen
hakukonetuloksissa ja sitd kautta sivusto saisi enemman nakyvyyttd. Opinnayte-
tyoén tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa hakukoneoptimointi SijoitusSuomi.fi
sivustolle, sek& seurata sen vaikutuksia sivuston nakyvyyden ja kavijaméaarien

osalta.



2 HAKUKONEET JA TIEDONHAKU INTERNETISTA

Internetin k&ytosta ihmisen viestinnan ja tiedonhaun véalineend on tullut aina vain
tarkedmpad. Nykyisin Internetistd voi 16ytd4 miljoonittain erilaisia sivuja, kuten
yritysten, yksityisten henkil6iden sek& verkkokauppojen sivuja. Tiedonhausta on
tullut aina vain helpompaa, koska hakukoneita on kehitetty niin paljon, etta pysty-
tdan etsiméan tietylla hakusanalla, josta hakukoneet pystyvat suodattamaan par-
haiten vastaavaa tietoa hakusanalle. Suomessa Internetia kéaytetadn jo lahes jokai-
sesta kotitaloudesta.

2.1 Internetin sisalto ja kayttotarkoitus

Internet laajenee valtavasti koko ajan, tasta syystéd joka paiva Internetiin lisataan
uusia sivustoja sek& vanhoja sivuja péivitetddn. Nykyaan tietojen lisaédminen In-
ternetiin on helpottunut siit4, mit4 se on ennen ollut. Tdmé& on edesauttanut valta-
vasti sitd, ettd Internetistd on haettavissa paljon erilaista tietoa lahes kaikista ai-
heista. Monet yritykset markkinoivat ja jarjestavat kampanjoita Internetissé, koska
siell& on helppoa saada ndkyvyytta. Internetista 10ytyy moneen erilaiseen tarkoi-
tukseen sopivia verkkokauppoja, joista monet tilaavat esimerkiksi vaatteensa.
Tama tarkoittaa sitd, ettd monet yritykset myyvét kaiken pelkéstdaan Internetissa.

Tilastokeskuksen vuonna 2017 tekemdn tutkimuksen mukaan Suomessa Internetin
kayttd on painottunut erityisesti kaytdnnollisten asioiden hoitamiseen, kuten séh-
kopostien ja verkkopankkiasioiden hoitamiseen. Suomalaiset kayttavét Internetia
paivittdin kaupankéyntiin eli myyvat tai ostavat tuotteita verkkokauppojen kautta.
(Taulukko 1).



Taulukko 1. Internetin kayttotarkoitus Suomessa. (Tilastokeskus 2017).

Kayttotarkoitus %
Sahkopostien ldhettdminen tai vastaanotto 83
Pankkiasiat 82
Tavaroita ja palveluita koskeva tiedonetsinta 79
Verkkolehtien tai televisioyhtididen uutissivujen lukeminen 79
Sairauksiin. ravitsemukseen tai terveyteen liittyva tiedon etsinta 64
Pikaviestipalveluiden kaytt6 dlypuhelimella 63
Musiikin kuuntelu 61
Yhteisopalveluiden (esim. Facebook) seuraaminen 61
Matka- ja majoituspalvelujen selailu 56
Blogien lukeminen 42
Ajan varaaminen ladkarille 36
Tallentanut tiedostoja pilvipalvelun levyasemalle 34
Pelien pelaaminen Internetissa tai lataaminen omalle koneelle 33
Ulkomaisten verkkolehtien tai televisioyhtididen uutissivujen luke-

minen 33
Internet-puhelut ja videopuhelut 32
Tyon etsimiseen 26
Kaytettyjen tavaroiden ostaminen 25
Omien tavaroiden, tuotteiden ja palveluiden myynti 21
Ammattiin liittyvan yhteisépalvelun (esim. LinkedIn) seuraaminen 17
Kirjoittanut keskustelufoorumille 8
Kirjoittanut omaan blogiinsa 2

Internetissd on mahdollista yhdistda turvallisesti tietokone- ja mobiiliverkkoja
standardoituja protokollia kayttaen. Yrityksille ja kayttajille on mahdollista tehda
erilaisia liiketoimia, esimerkiksi verkkokaupan pankkitoiminnot, Internet-puhelin
Skype, Chat-sovellukset, pelaaminen ja televisioldhetys internetin kautta. (Prab-
hakaran 2016.)

2.2 Hakukoneet

Hakukone on palvelu, jonka avulla Internetin kdytt&jat voivat etsid sisaltoa. Kayt-
t4ja syottaa avainsanoja tai avainlauseita hakukoneeseen ja saa luettelon verkko-
siséllon tuloksista verkkosivustojen, kuvien, videoiden tai muiden verkkotietojen
muodossa. Aikaisemmin kuitenkin hakukoneet nayttivat kayttgjalle kaikki sivut,

jotka vastasivat hakusanaa.



Nykyisin Internetin hakukoneet pystyvat tuottamaan yhden hakulausekkeen pe-
rusteella listan aiheeseen liittyvista lahteistd. Koska hakutulosten joukko saattaa
olla usein hyvin laaja, sen takia hakukone pystyy jarjestdamaan hakutulokset siten,
ettd ne nakyvéat hakijalle paremmuusjarjestyksessa tiettya logiikkaa noudattaen.
Olennainen osa hakukoneen tuottamaa lisdarvoa on se, etté tieto jota haetaan, on
reaaliaikaista. Monitorointipalveluissa kaytt4ja pystyy itse méarittelemaan halua-
mansa aiheen ja hakukone raportoi kayttajalle aina, kun uutta tietoa on tarjolla ai-

heeseen liittyen. (Hame 2015.)

Hakukoneet muuttavat usein algoritmeja parantaakseen kayttdjien kokemuksia.
Ne pyrkivat ymmartdmaan, miten kayttajat etsivat ja antavat heille parhaan vas-
tauksen kyselyynsa. Etusijalla hakutuloksissa ovat korkealaatuiset ja tarkeimmat
sivut. (Nibusinessinfo 2018.)

2.2.1 Hakualgoritmit

Hakualgoritmi mé&aritelladn matemaattiseksi kaavaksi, jossa méaaritelladn ongelma
tuloksena ja palauttaa ongelman ratkaisun arvioituaan useita mahdollisia ratkaisu-
ja. Hakukoneiden algoritmi kayttada avainsanoja syottotietoina ja palauttaa asiaan-
kuuluvat hakutulokset ratkaisuksi, joka vastaa nditd avainsanoja tietokantaan tal-
lennettuihin tuloksiin. Ndm& avainsanat madrittavat hakukoneiden h&mahakit
(crawlers), jotka ovat tietokoneongelmia, jotka analysoivat verkkosivujen siséltoa
ja avainsanan relevanssia matemaattisen kaavan perusteella, joka vaihtelee haku-

koneesta toiseen. (Sullivan-Cassidy 2018.)

Relevanssi - Yksi ensimmaisistd asioista, joita hakukoneen algoritmissa tarkiste-
taan, on sivun merkityksellisyys. Olipa kyse vain avainsanojen tarkistamisesta tai
avainsanojen kayttdmisestd, algoritmi maarittdd, onko verkkosivulla merkitystéa
tietylle avainsanalle. Avainsanojen sijoittaminen on myos térked tekija sivuston
relevanssin kannalta. Verkkosivut, joilla on otsikon avainsanat sekd otsikon tai
muutaman tekstin ensimmadiset rivit, ovat parempia avainsanalle kuin verkkosi-
vustoille, joilla ei ole nditd ominaisuuksia. Avainsanojen tiheys on myos tarkeaa
relevanssin kannalta. Jos avainsanat nékyvét usein, mutta eivat ole avainsanan

tayton tuloksia, verkkosivusto sijoittuu paremmin. (Brick Marketing 2018.)
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Yksittaiset tekijat — Toinen osa hakukoneiden algoritmeja ovat yksittdiset tekijét,
jotka tekevét kyseisestd hakukoneesta poikkeavan jokaisesta muusta hakukonees-
ta. Jokaisella hakukoneella on ainutlaatuiset algoritmit ja ndiden algoritmien yksit-
taiset tekijat ja hakukyselyn tulokset vaihtelevat esimerkiksi Googlessa, MSN:ssé
tai Yahoo!:ssa. Yksi yleisimmista yksittdisista tekijoista on hakukoneiden indek-
seja sisaltavien sivujen maara. Hakukoneilla voi olla enemman sivuja indeksoitu-
na tai hakukoneet indeksoivat sivuja useammin, ja siksi eri ne voivat tuottaa eri
tuloksia. (Brick Marketing 2018.)

Off-page tekijat — Toinen osa algoritmeista, jotka ovat edelleen yksittaisia jokai-
sessa hakukoneessa, ovat sivun ulkopuoliset tekijat. Off-page tekijat ovat klik-
kauksen mittaaminen ja linkittdminen. Klikkauksien mééra ja linkittdmisen tiheys
voivat olla osoitus siitd, kuinka tarkeéd verkkosivu on kayttdjille ja kavijoille. Tél-
I6in algoritmi voi sijoittaa verkkosivun korkeammalle hakutuloksissa. (Brick
Marketing 2018.)

2.2.2 Google

Googlen hakukone on tehokas tydkalu. Ilman Googlen hakukoneita olisi kéaytén-
ndssa mahdotonta I0ytéa tietoja, joita tarvitsee selatessa Webid. Kuten kaikki ha-
kukoneet, Google kéayttada erityistd algoritmia tuottamaan hakutuloksia. Vaikka
Google jakaa yleisia tietoja algoritmistaan, yksityiskohdat ovat yrityksen salai-
suus. Tama auttaa Googlea pysymaan kilpailukykyisend muihin hakukoneisiin
verrattuna. (Strickland 2018.)

Google kayttdd automaattisia ohjelmia nimeltd hdmahéakit ja indeksointirobotit,
kuten useimmat hakukoneet. Samoin kuin muutkin hakukoneet, Googlella on suu-
ri avainsanaluettelo, josta sanat I0ytyvat. Google kayttdd tavaramerkittyd algo-
ritmia nimeltd PageRank, joka antaa jokaiselle verkkosivulle merkityspistemaa-
rén. (Strickland 2018.)

Google pyrkii estaméén, etteivat kayttajat huijaa jarjestelméé saadakseen korke-
amman sijoittelun SERP:ille. Esimerkiksi kun Web-sivu lisaa linkkeja useisiin

sivustoihin, sen &anivalta heikkenee. Verkkosivulla, jolla on suuri PageRank ja
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MSN:ssä

paljon l&htevia linkkejd, voi olla vahemman vaikutusta kuin alemman tason sivul-

la, jolla on vain yksi tai kaksi l&htevaa linkkid. (Strickland 2018.)
2.2.3 Hakukoneiden vertailu

Vaikka Google onkin selked markkinajohtaja hakukonemarkkinoissa, silti maail-
massa on monia muita hakukoneita, joita kdytetd&n, kuten Baidu, jota kéytetadn
paljon enemmén kuin Googlea esimerkiksi Kiinassa. Mutta nykyisin Wikipedia ja
Facebook ovat kasvaneet huomattavasti, koska Facebookilla pystytddn jakamaan
tietoa suoraan tietyille kohderyhmille. Googlen markkinajohtajuus hakuko-
nemarkkinoissa tekee sen ylivoimaisesti kannattavimmaksi kohteeksi hakuko-

neoptimoinnin kannalta (Kuvio 1).
Bing

Bing on Microsoftin vuonna 1998 kaynnistdma verkkopohjainen hakukone. Se on
tall& hetkelld toiseksi suosituin hakukone Googlen jalkeen, mika tekee siita erit-
téin tuottoisan. Bing pita4 itseddn paatoksentekijand, jossa se nayttda kayttajélle
jarkevia tuloksia hakujen perusteella, toisin kuin muut hakukoneet. Liséksi Bingin
suosiota kasvattaa vuonna 2018 alkanut yhteistyd Yahoo!:n kanssa. Bingin kautta
tehdaan yli 15 miljardia hakua, ja siksi hakukoneena se on sellainen, johon halu-
taan optimoida blogi tai verkkosivusto. (Agrawal 2018.)
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Baidu

Baidu on johtava hakukone web-sivustoille, &anitiedostoille ja kuville Kiinassa.
Yhtio tarjoaa kiinankielisen hakufoorumin, joka koostuu verkkosivustoista ja tie-
tyista verkkosovellusohjelmista sek& Baidu Unionista, joka on yhtion kolmannen
osapuolen verkkosivustojen ja ohjelmistosovellusten verkko. P&dasiassa Baidu
tarjoaa kiinankielen Internet-hakupalveluja, joiden avulla kéyttajat pystyvat etsi-

maan verkkosivustoillaan olevien linkkien kautta. (Hamblin 2018.)
Yahoo — Global

Yahoo! on Internet-portaali, joka sisaltdd hakukoneen ja WWW-sivustojen hake-
miston, joka on jarjestetty aihealueiden hierarkiassa. Hakemistona Yahoo tarjoaa
uusille seké kokeneimmille verkkokayttéjille jasennellyn ndkymén sadoista tuhan-
sista verkkosivustoista ja miljoonista verkkosivuista. Yahoo tarjoaa myds yhden

parhaimmista tavoista etsid sivustoa tietysté aiheesta. (Rouse 2005.)
Ask — Global

Vuonna 1995 perustettu Ask.com, joka tunnettiin aiemmin nimella Ask Jeeves.
Askin keskeinen késityksensa oli saada hakutulokset yksinkertaisena kysymykse-
na ja vastaukset web-muotoon perustuen. Se on kysymys- ja vastausyhteiso, josta
saadaan vastaus kysymykseen, sek& se integroi suuren maaran arkistotietoja. Kos-
ka tama riippuvuus arkistoitujen ja aktiivisten kayttajien panoksesta johtaa siihen,
ettd tulokset eivat ole yhtd ajankohtaisia kuin Googlella, Bingilla ja Yahoolla.
(Dwyer 2016.)

13



AOL — Global

AOL on merkittava toimija Internet palvelujentarjoajana ja verkkohakemistotoi-
minnassa. AOL yllapitdd omaa hakukoneidensa sivustoa nimeltd AOL Search,
joka uudistettiin ja kdynnistettiin tammikuussa 2005. AOL Search tarjoaa listoja
omilta brandatyilta yrityksiltdan ja yhteistyokumppaneiltaan. Vaikka AOL Sear-
chin tarkeimmét luettelot ovat Googlen toimittamia, AOL-hakusivustolla on oma
esteettinen ulkondkd ja ominaisuuksien luettelo. AOL Search parantaa myds tu-
lostaan hyédyntden Vivsimin patentoitua klusterointitekniikkaa, joka tuo tuloksia

hyvin jarjestettyihin luokkiin. (Metamend 2018.)
Excite — Global

Excite julkaistiin verkossa joulukuussa 1995 vahdiselld menestyksella. Asia kui-
tenkin muuttui Magellanin ja myéhemmin WebCrawlerin hankinnan myoétd, miké
antoi Excitelle valtavan nousun markkinoilla. Excite tarjoaa sisdisen hakemisto-

palvelun. (Incindium 2010.)

AOL - Global;
0,04%

Ask - Global ;

Yahoo - Global; 0,16%
4,70%

Baidu; 7,33%

Excite - Global;
0,02%

Bing; 7,65%

Google - Global;
78,78%

HAKUKONEET

Kuvio 1. Hakukoneiden markkinaosuus (Agrawal 2018).
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3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Luvussa tutustutaan hakukoneoptimoinnin toteuttamiseen liittyvistd osa-alueista,
hyddyisté, seka siitd, mité tulee ottaa huomioon hakukoneoptimointia toteutettaes-
sa.

3.1 Mité on hakukoneoptimointi?

Hakukoneoptimointi eli SEO = Search Engine Optimization, tarkoittaa toimenpi-
teité joita verkkosivustolle tehddan. Niilld pystytdén tehostamaan sivuston I0ydet-
tavyyttd hakukoneissa paremmin. Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on tehda
tilaa hakukoneiden tiedonkeruulle, jotta hakukoneet pystyvat keraaméan tietoa
mahdollisimman tehokkaasti sivuilta ja hyodyntaméaan niita hakukoneitten haku-
tuloksissa. Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on saada lisad kavijoité sivustolle
ilman maksullisia mainoksia. (Eravia 2018.)

Hakukoneoptimointi on markkinointia, jolla pyritddn nostamaan oman yrityksen
ja sen tuotteiden tai muun markkinoitavan asian parempaan nékyvyyteen hakuko-
neiden hakutuloksissa. Tarkednd tavoitteena on luoda kontakti oman sivuston
kohderyhmiin juuri oikealla hetkellda hyodyntdamélla asiakkaan itsensé hakua. Ha-
kukoneoptimoinnin tarkoitus onkin varmistaa, etté yrityksen sivusto 10ytyy silloin,
kun asiakas etsii tietoa niista tuotteista ja palveluista, joita yritys tai sivusto tarjoaa
(Kuvio2). (Juslén 2010.)

Hakukoneoptimointi tarkoittaa usein sité, ettd verkkosivuston sisallon laatua pyri-
td4dn parantamaan ja varmistamaan, etta sivusto siséltdd runsaasti asiaankuuluvia
avainsanoja seka jarjestaa sivusto alaotsikoiden, luettelomerkkien seka lihavoitu-
jen ja kursivoitujen merkkien avulla. Hakukoneoptimointi takaa myds sen, etta
sivuston HTML on optimoitu siten, ettd hakukone pystyy maarittdamaan, miké sivu
on ja ndyttada sen hakutuloksina asiaankuuluvien hakujen yhteydesséd. Nama stan-
dardit edellyttdvat metatietojen kéayttéd, mukaan lukien otsikkotunnisteen ja meta-
kuvauksen. (Techopedia 2018.)
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Mainoksia

Hakukoneoptimointi lyhyesti - Nettibisnes.Info
nettibisnes.info/hakukoneoptimointi/ ~

1452018 - Poimi 20 hakukoneoptimointi-ideaa & varo n
suosastiuin hakukoneoptimoinnin opas

aita 15 virhetia. Lue Suomen|

Hakukoneoptimointi — Wikipedia
https://fiwikipedia.org/wiki'Hakukoneoptimointi ~
Hakukoneoptimointi tarkoitiaa toimenpisits, joilla pyritaan parantamaan yk
verkkosivun 131 kokonaisen verkkosivusion sijoruksia hakukoneiden

Hakukonsoptimoinnin prosessi - Hakukonsoptimointi ja ... - Katso myds - Laht=st

P

mIisen

wwwi.google-optimointi.com/ ~
Hakukoneoptimoinnista li Google-optmoinnista kattavash kerova svusto
Hakukoneoptimointi piksopas. Hannu Ala-Harjs - Google-optimoi

Hakukoneoptimointi: pikaopas TOP-sijaan * google-optimoin |.

Tassa ovat
erinomaiset
sijat 1.-3.,,
joihin voi
vaikuttaa
hakukone-
optimoinnilla.

Kuvio 2. Tavoiteltavat hakukonesijoitukset (Raitila 201

3.2 Hakukoneoptimointi markkinoinnissa

8).

Hakukoneoptimointi on osa markkinointia, joka keskittyy tekemdan parannuksia

verkkosivustolle, jotta se olisi paremmassa asemassa su

Google, Bing, Yahoo. Péinvastoin kuin Pay-Per-Click -

urissa hakukoneissa, kuten

mainonta, jossa tarjoukset

sijoitetaan avainsanoihin ja niissd maksetaan jokaisesta yksittaisestd napsautuk-

sesta. Hakukoneoptimoinnin avulla avainsanan sijoitta

todennakdisyyttd, ettd sivusto nakyy orgaanisissa eli lu

minen sivustolla kasvattaa

onnollisissa ja relevanteis-



sa hakutuloksissa joka ohjaa ilmaisen liikenteen kayttdjan verkkosivustolle. (Lake
Group Media 2018.)

Tietojen keradmiseen on lukuisia keinoja. Digitaalisessa markkinoinnissa on seu-
rantaominaisuuksia, jotka tuottavat kayttajasta tietoja. Suurin haaste on valita tér-
keimmaét analysoitavat tiedot. Kéyttdmall& avainsanoja, jotka tuovat yrityksen asi-
akkaat verkkosivustolle, voit hyddyttdd markkinointistrategiaa. Varmista myos,
ettd kaikki sivustosi osat on optimoitu. (Smythe 2017.)

3.3 Hakukoneoptimoinnin toteuttaminen

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan nékyvyydenhallintaa eri hakukoneissa. Ha-
kukoneoptimointi on prosessi tai sarja erilaisia toimenpiteita, joiden avulla pyri-
tdan varmistamaan verkkosivuston sijoittuminen mahdollisimman korkealla haku-
konehaussa esimerkiksi Googlen hakukonetuloksissa. Hakukoneoptimointi on jat-
kuvakestoista nakyvyydenhallintaa, jossa ikd&n kuin imitoidaan ja tehostetaan si-
vuston osakseen saamaa luonnollista hakukonenékyvyytta. (Makela 2018.)

Pelkastaan teknisilld muutoksilla voidaan parantaa sivuston sijoituksia hakuko-
neissa vain rajoitetusti. Hakukonesijoitukset pystyvét ainoastaan nousemaan vain
muutamien yksittdisten hakusanojen osalta. Hakukoneoptimoinnin tdyden potenti-
aalin hyddyntamiseen edellytetddn uusien sivujen tuottamista, tdménhetkisten si-
vujen muokkaamista, sisaisten linkkien kehittdmista seka ulkoisten linkkien han-

kintaan muista sivustoista. (Makeld 2018.)
3.3.1 Title-tunniste

Otsikkotunniste eli Title-tunniste ei ole sivun ensisijainen otsikko. Sivulla ndkyva
otsikko on tyypillisesti H1 (tai mahdollisesti H2) HTML-elementti. Otsikkotun-

niste on se, mitd ndhdéaén selaimen yléosassa (Kuvio 3). (Demers 2018.)

Hakukoneet kayttavat usein verkkosivun otsikkotunnistetta hakutuloksissa. Otsik-
koteksti on se teksti, mita kéayttajat painavat paastakseen sivustolle hakukoneiden
valitykselld. Hakukoneet kayttavatkin otsikkotunnistetta yhtend signaalina monien

joukossa ymmartadmaan, mista sivustolla on kyse. Hakukoneoptimoinnin kannalta
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onkin tarke&d, ettd sivuston otsikosta tehd&d&n merkityksellinen ja ilmeinen ja
mahdollisimman helposti ymmérrettdva. Sivuston otsikon tulisi olla 52-70 merk-
kia pitkd, koska kaikki pitemmét otsikot katkaistaan ja otsikon loppuosa on naky-
maton kayttéjille. Tarkeéd osa otsikkotunnisteen tekemisessa on, ettd saadaan sisél-
Iytettyd avainsanoja sivuston otsikkoon jarkevasti, koska ainutlaatuinen, kuvaileva
sisélto on se, mitd hakukoneet arvostavat ja miké asettaa sivuston paremmille si-
joituksille kuin kilpailija. (Shivar 2016.)

Esimerkki sivun Title-otsikkotunnisteen lahdekoodissa.

<head>
<title>Esimerkki Otsikko</title>

</head>

[ SijoitusSuomi fi - Aloittelevan Sijoittajan Tietopankki|

https:/fwww. sijoitussuomi fif -

Sijoittaminen ja saastaminen | Sijoitus Suomi fi on jokaisen rahasta ja taloudenhallinnasta
kiinnostuneen tistopankki. Sivusto tarjoaa ajankohtaisia kirjoituksia, jotka voivat auttaa keta tahansa
kiinnostunutta aloittelijaa oppimaan jarkevan taloudenhallinnan perusteet.

Kuvio 3. Title-tunniste hakukonetuloksessa
Kuviossa 3 on esitetty Title-tunniste Googlen hakukoneessa. Hakusanana kéytet-
tiin SijoitusSuomi.

3.3.2 Description-sisallonkuvauskentta

Description-siséllonkuvauskentat ovat HTML-madritteitd, jotka antavat verkkosi-
vuista tiivistelmia (Kuvio 4). Yleisesti ne voivat olla kuinka pitkié tahansa, mutta
Google katkaisee yli 300 merkkid pitkat kentat. Description-sisallénkuvauskentté
pitéisi kuvailla riittdvén hyvin sivustoa, silla suositeltu pituus on 50-300 merkkia.
Optimaalinen pituus saattaa kuitenkin vaihdella tilanteesta riippuen ja ensisijainen
tavoite siséllonkuvauskentélle on se, ettd pystytdan tarjoamaan hyvaa tietoa ja

saada kayttajat kiinnostumaan sivustosta. (Moz 2018a.)
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Description-siséllonkuvauskentét eivat ole sidoksissa hakukoneiden sijoituksiin,
mutta ne ovat silti ddrimmaisen téarkeitéd kayttdjien klikkausten hankinnassa. Ndama
lyhyet kappaleet ovat erittdin helppo tapa mainostaa kyseisen sivuston sisaltoad
kayttéjille ja kayttdjien on helppo paattdd, onko sivuston sisaltd haettua tietoa.
Tarked4 on, ettd kaikilla sivuilla olisi ainutlaatuinen kuvaus, jolloin hakukoneet

Ioytavat niista ne helpommin. (Moz 2018a.)

SijoitusSuomi.fi - Aloittelevan Sijoittajan Tietopankki
https://www.sijoitussuomi.fi/ v

Sijoittaminen ja saastaminen | Sijoitus Suomi.fi on jokaisen rahasta ja taloudenhallinnasta
kiinnostuneen tietopankki. Sivusto tarjoaa ajankohtaisia kirjoituksia, jotka voivat auttaa keta tahansa
kiinnostunutta aloittelijaa oppimaan jarkevan taloudenhallinnan perusteet.

Kuvio 4. Description-sisallonkuvauskentta hakukonetuloksessa

Kuviossa 4 on suoritettu Google-hakukoneella haku kayttden hakusanaa Sijoi-
tusSuomi”. Hakutuloksessa ndkyy ylhédlld sivuston otsikkotunniste, joka vastaa
haun tulosta. Alhaalla on sivuston sisdllonkuvauskenttd, jossa ”SijoitusSuomi” on

lihavoituna, koska se vastaa hakusanaa, jolla haku suoritettiin.

Esimerkki Description-sisallonkuvauskentén kéyttdmisestd suoraan lahdekoodis-
sa:

<head>

<title>Esimerkki Otsikko</title>

<meta name="description="Tdmi on esimerkki teksti siitd, mitd Description-
sisdllonkuvaus voi olla.”>

</head>

3.3.3 Otsikot ja valiotsikot

HTML-otsikkotunnisteita k&ytetddn otsikoiden ja valiotsikoiden erottamiseen si-
vustolla muusta sisallostd. Ne on muotoiltu eri tavoin kuin sivuston muu sisalto,

joten lukijan huomio Kkiinnittyy ndihin helpommin. Otsikot toimivat samalla
merkkind Googlelle, ettd teksti on otsikko tai valiotsikko. Hakukoneoptimoinnin



kannalta otsikot auttavat myds Googlea ymmartamaan artikkelin tarkeimmat aihe-
alueet. Mitd enemmaéan Google ymmartaa sivun sisallosta, sitd paremmat mahdolli-
suudet sivustolla tulla hakutuloksissa valituksi avainsanahaulla. (SEO Optimizers
2018.)

<h1>Heading 1</h1>
<h2>Heading 2</h2>
<h3>Heading 3</h3>
<h4>Heading 4</h4>
<h5>Heading 5</h5>
<h6>Heading 6</h6>

Kuvio 5. Otsikkotunnisteet (Litsa 2017).

Otsikot seuraavat luonnollista etenemistd (Kuvio 5). <H1> on ensimmédinen ja
tarkein tunniste sivustolla. Seuraavat tunnisteet ovat valilla <H2> ja <H6>, jolloin
<H6> on vahiten tarked otsikko. Kuitenkaan sivustolla ei ole tarvetta kayttaa
kaikkia tunnisteita, ja monet sivustot kédyttavat vain kahta tai kolmea ensimmaista
tunnistetta. (SEO Optimizers. 2018.)

3.3.4 Kuvien Alt-attribuutti

Kuvien merkitseminen vaikuttaa paitsi siihen, miten hakukoneet havaitsevat si-
vuston, mutta myos kuinka paljon hakuliikennettd sivuston haun tuloksista syntyy.
Alt-attribuutti on HTLM-elementti, jonka avulla voit antaa vaihtoehtoisia lisimaa-
reitd kuvaan, jos on nakdvammainen ja tarvitsee puhesyntetisaattorin apua. Kuvat
saattavat murtua ajan myota (tiedostot poistetaan, kayttajilla voi olla vaikeuksia
yhteyden luomiseen sivustoon esimerkiksi), joten kuvan alt-attribuutti on hyodyl-

linen hakukoneoptimoinnin ja esteettomyyden kannalta. Tdma antaa myos toisen
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mahdollisuuden — sisallon ulkopuolella — auttaa hakukoneita ymmartamaan, mistéa

sivustolla on kyse. (Demers 2018.)

Alt-attribuutissa ei tarvitse kayttaa kaikkia mahdollisia muunnelmia avainsanasta.
Jos avainsana ei sovi luonnollisesti kuvaukseen, silloin ei kannata sisallyttaa
avainsanaa lainkaan. Kun kirjoittaa luontevasti aiheestasi, valtytadn ylioptimointi-
suodattimia ja saadaan paremmat mahdollisuudet sijoittua hakutulosten karkeen

aihealueella. (Demers, 2018.)
3.3.5 Linkit ja linkkisuosio

Linkit ovat todella tarke&d osa hakukoneoptimointia. Ulkopuoliset linkit tulevat
muilta verkkosivustoilta ja osoittavat sivustolle, kun taas siséiset linkit ovat link-
kejd, jotka sijoitetaan sivustolle ja ne ohjaavat sivuston muihin sivuihin. Siséiset
linkit auttavat kayttdjia lilkkumaan asiaankuuluville sivuille ja siséltoon, mutta

auttavat myos hakukoneita indeksoimaan sisaltéa. (Weebly 2018.)

Linkin avulla luodaan ja edistetdan tarke&é sisaltod siina toivossa, ettd lukijat
luonnollisesti osaavat tulla sivustolle itsendisesti. Manuaalisessa linkkirakenteessa
linkit linkitetddn muihin l&hteisiin. Linkkien vetovoimaisuus ei houkuttele mitdén
linkkej, ellei siséltd ole kelvollinen kyseisille linkeille. Manuaaliset linkkiraken-
tamistaktiikat eivat johda mihink&&an linkkiin, ellei sisalté ole riittdvan kattava

kolmannen osapuolen toimituksellisen katsauksen lapaisemiksi. (DeMers 2016.)
3.3.6 URL-osoitteet

URL-osoite tulee sanoista Uniform Resource Locator, mutta yleisimmin se tunne-
taan verkkosivuston osoitteena. URL-osoitteita kdytetdan verkossa verkkosivujen
ja muiden resurssien etsimiseen. URL-o0soite on osoite, joka lahettdd kayttajille
tietyn resurssin verkosta, kuten verkkosivun, videon tai muun asiakirjan (kuvio 6).
(Beal 2018.)

Hyvin suunniteltu URL-osoite pystyy tarjoamaan ihmisille ja hakukoneille hel-

posti ymmarrettdvan osoitteen siitd, mistd kohdesivulla on kyse. Esimerkiksi Si-
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joitusSuomi.fi on osoite, jota kutsutaan tarkaksi URL-osoitteeksi, koska se kuvaa
tarkasti sivuston sisaltod. (Moz. 2018b.)

Sijoittaminen | SijoitusSuomi.fi

| nitps:ifwww.sijoitussuomi.filsijoittaminen/ « |
Jos olet kuullut sijoittamisesta, mutta et ole varma miten ja missa voit sijoittamisen aloittaa: ota
kurkkaus tanne. Kaikki tarkeimmat tekstit sijoittamiseen liittyen l6ytyy taalta.

Kuvio 6. Sivuston URL-osoitteen ndkyminen hakukonetuloksessa

Vaikka sivuston otsikkotunniste olisi piilotettu, niin ihmisen luettavissa oleva
tarkka URL-osoite antaa kayttdjélle selkedn kasityksen siitd, mista kyseinen sivus-
to siséltaa. (Moz 2018b.)

3.3.7 Avainsanat ja avainlauseet

Avainsanoja ja avainlauseita kayttdmalla ihmiset pystyvat l1oytaméaan yrityksen
sivuston hakukoneiden kautta. Verkkosivusto, joka on hyvin optimoitu hakuko-
neille auttaa saamaan ké&vijoita sivustolle. Avainsanat ovatkin tastd syysta yksi
tarkeimmistd osista hakukoneoptimoinnissa. Toisin sanoen on tiedettdvd, miten
kayttajat yrittavat etsid tuotteita, palveluita tai hakutietoa. Avainsanoja tulisi tar-
kastella saannéllisesti parhaan hakutuloksen varmistamiseksi. (WordStream
2018.)

Avainsanojen avulla k&ytt4jat etsivat haluamaansa sisaltdd. Avainsanoilla kuva-
taan yrityksen tarjontaa. Jotta pystytddn saamaan kavijoita sivustolle, on ensiksi
ymmarrettdva mita ovat kavijoiden tarpeet, sekd heidan kayttdmansa kieli ja mil-
laista sisaltoa he hakevat. (Moz 2018c.)

3.3.8 Robots.txt

Robots.txt on tekstitiedosto, joka sijoitetaan sivustolle kertomaan hakuroboteille
sen, mille sivuille niiden ei haluta menevén. Robots.txt ei ole pakollinen hakuko-
neille, mutta yleisesti hakukoneet noudattavat sitd, mit& niiden kasketdan olemaan
tekeméttd. Robots.txt ei ole kuitenkaan keino estdd hakukoneita indeksoimasta

sivustoa, eli se ei ole palomuuri tai salasanasuojaus. (Webconfs 2018.)



Robots.txt -tiedoston sijainti on erittdin tarke&d, sill4 sen on aina oltava paahake-
mistossa, koska muutoin hakukoneet eivat pysty I0ytdmaan sitd. Hakukoneet in-
deksoivat kaikki hakutulokset. (Webconfs 2018.)

3.3.9 XML-sivukartta

XML-sivustokartat ovat listaus sivuston siséltamisté sivuista. Kuviossa 7 on si-
vustokartan paatyyppi. Indeksoijat kayttdvat XML-sivukarttaa jasentamadn meta-
tietoja hakuja varten ja kéyttdvat niitd parantaakseen indeksointia. XML-
sivukartta voi parantaa sivuston optimointia varmistamalla, ettd kaikki sivut ovat
I0ydettavissd. Jokaisella sivustolla tulisi olla ainakin perussivukartta. (Lincoln
2018.)

Sivukartta luettelee kaikki linkit verkkosivustosi jokaiselle sivulle hierarkkisessa
muodossa siten, ettd kaikkein tarkeimmat sivut ovat kartan yldosassa. Eri linkit ja
URL-osoitteet ovat todellisuudessa sivustokartan tiedostoissa, jotka on sijoitettu
yhteen. N&in hakukoneiden indeksointirobotit 10ytavét ne helposti ja pystyvét oh-

jaamaan hakijan haluttuun sisaltéon. (Lincoln 2018.)

Ask, Bing, Google ja Yahoo! kayttavat samoja protokollia sivustokarttojen kans-
sa. Ndin pystytddn luomaan yhtendinen sivustokartta verkkosivulle, jolla pysty-
tddn parantamaan nakyvyytta ja sijoittumista kaikissa yllamainituissa hakukoneis-
sa. Pohjimmiltaan sivukartta antaa viestin indeksointirobotille ja kertoo navigoin-
nista ja mitd kyseiselld sivulla on. Tietyt sisaltotyypit kuitenkin saattavat hyotya
enemman tietyntyyppisestd sivustokartasta. Esimerkiksi videosiséltd voi vaatia
videolle suunnatun sivustokartan. (Lincoln 2018.)
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¥<urlset xmlns="http://waw.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.2"
xmlns:xsi="http:/ www.w3.org/2081/XMLSchema-instance”
xsi:schemalocation="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/2.2
http: /fwww. sitemaps.org/schemas/sitemap/@.9/sitemap.xsd" >
vl
created with Free Online Sitemap Generator www.xml-sitemaps.com
--»
¥<url:
<locrhttps://www.sijoitussuomi.fi/f</loc>
<lastmod>2018-83-13T17:45: 29408 :88< / lastmod:>
<priority>1.88</priority>
<furl:
¥<url>
<locrhttps://www.sijoitussuomi.fi/sijoittaminen/</locs
<lastmod>2018-23-13T17:45:294+08:88</lastmod>
<pricrity>@.8e</priority>
</urls
¥ <url>
<locrhttps://www.sijoitussuomi.fi/saastaminens/</loc>
<lastmod>»2018-83-13T17:45:20408:80</lastmod>
<priority:@.88</priority>
</furl:
¥<url>
<locrhttps://www.sijoitussuomi.fi/mina/</loc>
<lastmod»20158-23-13T17:45:29+08:88</lastmod>
<priority:@.88</priority>
<furl:
¥<url>
<locrhttps://www.sijoitussuomi.fi/kirjoittajastal/«</locs
<lastmod>20158-23-13T17:45: 29400 :88</lastmod:>
<pricrity>@.80</priority>
</urls

Kuvio 7. XML-sivustokartta osoitteessa: https://www.xml-sitemaps.com/
XML-versio ja urlset ovat samat jokaiselle XML-sivukarttatiedostolle. Jokaisesta
luetteloidusta URL-osoitteesta pakollisia ovat:

<url>

<loc>
Vapaaehtoisia ovat:

<Lastmod>
<Changefreg>

<Priority>
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URL-tiedot, jotka muuttuvat jokaiselle URL-osoitteelle ovat:

<Loc> Tunniste siséltaa vain absoluuttisen URL-osoitteen tai lokin sivulle.
<Lastmod> méaérittaa tiedoston viimeisen paivaméaaran.
<Changefreg> osoittaa, kuinka usein tiedostoa muutetaan.

<Priority> osoittaa tiedoston tarkeyden sivustolla.

Tarke&d4 on kuitenkin valttad asettamasta jokainen URL péivittdiseen taajuuteen ja
ensisijaiseen arvoon. Monisivuista sivustoa ei ole jasennelty ja yll&pidetty talla
tavoin, joten hakukoneet voivat halutessaan sivuttaa koko XML-sivukartan, jos

taajuus ja prioriteetit eivét vastaa todellisuutta. (Kocher Brown 2012.)
3.3.10 Sivuston sisalto

Sivuston sisalto viittaa verkkosivustolla julkaistuun tekstuaaliseen, d&nelliseen tai
visuaaliseen siséltoon. Sisaltoné tarkoitetaan mainoselementtid, kuten tekstid, so-
velluksia, kuvia, arkistoituja sahkdpostiviestejd, tietoja, sahkoisia palveluita, ani-
ja videotiedostoja. Sivuston siséltd on avainasemassa verkkosivustojen liikenteen
tuottamisessa. Sivustolle tulisi pyrkid luomaan luotettavaa siséltoa ja pyrkia orga-
nisoimaan se eri luokkiin helpottamaan navigointia sivustolla. Hakukoneopti-
moinnin kannalta sivuston sisaltd on tdrkedd, koska sill4 saadaan sisélto vastaa-

maan haettua avainsanaa mahdollisimman hyvin. (Technopedia 2018a.)

Toinen verkkosiséllon tyyppi on media. Yksinkertaisesti sanottuna media tai mul-
timedia, kuten sita aiemmin kutsuttiin, on kaikki muu sisaltd, joka ei ole tekstia.

Se voi sisaltad animaation, kuvan, aanen tai videon. (Technopedia 2018b.)

Teksti: Teksti on yksinkertaista. Se lisatdédn verkkosivustoon tekstilohkoina tai
kuvien sisalla. Paras kirjallinen siséltd on ainutlaatuista tekstia, joka ei sisélla pla-
giointia. Tekstiin lisatty verkkosiséaltd voi siséltdd hyvié siséisia linkkeja, joiden
avulla sivuston lukijat saavat enemman tietoa Kkyseista asiasta. (Technopedia
2018b.)
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Multimedia: Toinen verkkosiséllon siséltdé on multimedia. Yksinkertaisesti mul-
timedia tarkoittaa mité tahansa sisaltoa sivustolla, joka ei ole tekstid. Esimerkiksi
Animaatiot ovat multimediaa, joita pystytddn lisédmaan sivustolle Flash, Ajax,

GIF -kuvien sekd muiden animaatiotydkalujen avulla. (Technopedia 2018b.)

Kuvat: Kuvia pidetadén suosituimpana vaihtoehtona sisallyttdd multimediaa sivus-
toihin. Leikekuvia, valokuvia ja jopa piirustuksia pystytdan luomaan. On suositel-
tavaa optimoida kuvat siten, ettd kayttajat voivat ladata niitd nopeasti. (Technope-
dia 2018.)

Adni: Erilaista aanitiedostoja voidaan lisata osana verkkosiséltoa verkkosivustol-
le. (Technopedia 2018b.)

Video: Se on suosituin multimedian muoto, mutta kuitenkin kun videotiedostoja
lisataan, julkaisijoiden on varmistettava, ettd ne toimivat tehokkaasti eri selaimis-
sa. Web-sisallon hallinta on valttamatonta, jotta verkkosivusto toimii halutulla ta-
valla. (Technopedia 2018b.)
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4 WEB-ANALYTIIKKA

Kévijaseurannalla keratddn tietoa kavijoista ja hyddynnetdan kerattyd tietoa.
Google Analytics, Omniture, WebTrends ja Yahoo! hyddyntévat ké&vijaseurantaa.
Nailla tiedoilla pystytaan ilmaisemaan, mista verkkosivustoliikenne tulee ja mita
kavijat tekevat sivustolla. Se kertoo enemmankin, mita tapahtui verkkosivustolla.
(Cutroni 2010, 1-3.)

Kévijaseurannalla tarkastellaan seuraavia kohtia:

» Miten kavijéat tulevat sivustolle?

» Kuinka kauan aikaa kavija viettaa sivustolla?

= Sivulatausten méara

= Kavijoiden navigointi sekd mita sisaltoa selataan?

= Mitd sanoja hakukoneesta siséisesti haetaan? (Snoobi 2018.)
Web-analytiikalla pystytadn kehittdmaan sivustoa:

= Sivuston yleistd toimivuutta voidaan mitata ja ongelmakohdat 16ytyvat pa-
remmin.

= Pystytddn palvelemaan kohderyhmid paremmin sivustolla ja muissa kana-
vissa.

= Sivuston ldydettavyytta pystytdan parantamaan.

= Markkinointia pystytddn tehostamaan, mittaamaan ja kohdentamaan te-
hokkaammin. (Snoobi 2018.)

4.1 Google Analytics

Kun Google julkaisi Google Analytics web-analyysityékalun vuonna 2005.Se on
kehittynyt sen jélkeen ja Google Analyticsin suosio kasvoi réjahdysmaisesti, kos-
ka se oli ilmainen moniosainen, jatkuvasti kehittyvat verkkoanalytiikka tyokalu.
Jokainen voisi nopeasti lisatd muutaman rivin JavaScript-koodia alatunnisteen tie-
dostoon verkkosivuillaan ja hallita helppokayttdinen raportointityokalu. Web-
analytiikkaan keskittyneiden ihmisten maara maailmassa kaantyi muutamasta tu-

hannesta jopa satoihin tuhansiin nopeasti. (Kaushik 2010, 1-4.)



Google Analytics tarjoaa joukon tyokaluja, jotka tukevat web analyytikoita suorit-
tamaan ensisijaisia tehtdvid. Ensinnékin Google Analytics seuraa monia tavallisia
verkkosivustojen tietoja, kuten kaynteja, yksilollisia kavijoitd, sivun katseluja,
poistumisprosenttia ja hylkdadmisnopeutta. Tarkeda on kuitenkin se, ettd pystytaan
seuraamaan liiketoiminnan tuloksia, joita kutsutaan tavoitteiksi. (Cutroni 2010, 4-
5)

Google Analytics on seurannan tavoitteiden ohella kuitenkin erinomainen tapa
seurata kaikkia erilaisia markkinointialoitteita. Monet uskoivatkin, ettd Google
Analytics pystyy vain seuraamaan AdWordsia, mutta se voi seurata muun tyyppi-
sid maksullisia hakuja, sdahkdpostimarkkinointia, mainosten nayttdmist4, mainos-

materiaalia ja muita mainostyyppeja, joita voi vain kuvitella. (Cutroni 2010, 4-5.)
4.2 Google Analyticsin perusmittarit

Google Analytics tarjoaa hyvét perusmittarit, jotka tukevat Internetin analyytikoi-
den suorittamia tehtdvid. Ensinnakin Google Analyticsilla pystytddn seuraamaan
monia tavallisia verkkosivustojen tietoja, kuten vierailuja, yksildityja vierailijoita,
sivun katseluja, poistumisprosenttia sekd hylkadmisnopeutta. Vield tarkedmpéaa
kuitenkin on se, ettd sill& pystytddn seuraamaan liiketoiminnan tuloksia, joita kut-
sutaan myos tavoitteiksi. (Cutroni 2010, 4-7.)

Google Analytics onkin seurannan tavoitteiden ohella erinomainen tapa seurata
kaikkia erilaisia markkinointialoitteita. Monet kuitenkin uskovat, ettd Google
Analyticsilla voidaan seurata vain AdWordsia, mutta silld pystytddn seuraamaan
monenlaista muutakin tietoa, kuten esimerkiksi muun tyyppisia maksullisia haku-
ja, sahkopostimarkkinointia, nayttdmainoksia, sosiaalisen median ja minka tahan-

sa muun mainoksen tyyppeja. (Cutroni 2010, 4-7.)
4.2.1 Yksiloidyt vierailijat

Yksiloidyt vierailijat -mittari, pyrkii tunnistamaan yksiloityja vierailijoita tietylla
aikajaksolla. Taman mittarin avulla pystytddn mittaamaan asiakkaiden toistuvat
vierailut sivustolle tai sen, ettd kuinka monta vierailijaa sivustolle tulee. Esimerk-

kind on se, ettd jos vierailija kdy SijoitusSuomi.fi -sivustolla joka péiva yhden ker-
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ran viikon ajan. T&std analytiikkatyokalu pystyy nayttdmaan yksiloityjen vieraili-
joiden méaaréksi 1 ja vierailujen mééraksi tulee 7. (Kaushik 2007, 133-135.)

Yksiloidyt vierailijat -mittari, on hyvin tarked mittari, kun tarkastellaan sivustojen
suosiota ja laajuutta. Mittarin tietojen perusteella pystytddn nakemé&an helposti,
onko sivuston suosio ldhtenyt kasvamaan vai onko se lahtenyt huonompaan suun-
taan. Suosiota mitattaessa on tarkeda ottaa huomioon, ettéd paiva- tai viikkotasolla
ei ole kannattavaa ldhted seuraamaan muutosta, vaan pikemminkin kuukausitasol-
la kannattaa seurata muutoksia. Tdma johtuu siitd, ettd lyhyemmaélla aikavalilla

voi mittarin tuloksissa olla véaristymia.
4.2.2  Vierailun kesto ja poistumisprosentti

Vierailun kesto -mittarin tavoitteena on selvittaa kauanko vierailija vierailu kestéa
ja saavuttaako se halutun aikamaaran. Vierailun kestolla pystytddn seuraamaan
sité, osallistuvatko kavijat sivuston siséllon luomiseen. Google Analytics tallentaa
kavijan toiminnan Google Analytics -palvelimelle. Google Analytics laskee sivus-
tolla vietetyn ajan vahentaméalld ensimmadisen aikaleiman, jotka se vastaanottaa
viimeisestd aikaleimasta. Aikaleimat lahetetddn kunkin sivundkyman ja tapahtu-
man kanssa. (Cutroni 2010, 73-74.)

Poistumisprosentti (bounce rate) mittaa prosenttimaarén kustakin sessiosta, jonka
kesto sivustolla on vahemman kuin 10 sekuntia. Poistumisprosentilla saadaan hel-
posti mitattua vierailijoiden kayttdytyminen sivustolla, sekéd se nédyttaa prosentti-
madran siitd, miten kayttjat ovat menneet tietylle sivulle sivustolla ja lahteneet
pois sivustolta kokonaan kyseseilla sivulla ollessaan. (Kaushik 2010, 51-55.)

4.2.3 Tarkastellut sivut vierailun aikana

Google Analytics (pageviews) tuottaa sivundkymaanalyysin, jolla pystytaan tar-
kastelemaan, onko esimerkiksi sivuston uusi ulkoasu tai mainoskampanja toimiva.
Kun kaytt4jé vierailee verkkosivustolla, taustalla toimivat ohjelmistot voivat seu-
rata niiden toimintaa. Sivuston omistajat kayttavat seurantaohjelmistoja tarkkail-
lessaan sivuillaan vierailevien kavijoiden maarad, kavijoiden katselemaa siséltoa

sek& mita painikkeita kavijat painavat eniten. (Lee 2018.)
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Pageviews-mittarin analyysista saadaan tarkka tieto siit4, mika sivu on saanut pal-
jon katselukertoja tietylla aikavélilld ja mik& on saanut v&han katseluita. VVahén
katsotusta sivusta pyritddn luomaan houkuttelevampi kayttdjille, jotta sivu saisi

enemman katselukertoja.
4.2.4 Liikenteen lahteet

Liikenteen l&hteet -mittarin avulla pystytddn nakemaan vierailuja tietyn ajanjak-
son aikana seka kaikki liikenteen lahteet prosentteina. Paivamaaratyokalun avulla
pystytdan vertailemaan liikenteen lahteet eri ajanjaksolla, ja verrata esimerkiksi
viime vuoden vastaavaan kuukauteen. Tdméa auttaa madrittelemaan sitd, miten si-

vustokdynnit ovat muuttuneet ajan myota. (Evans 2018.)
Suora liikenne

Suoran liikenteen avulla ndhdaén, kuinka usein URL-o0soite on suorassa liiken-

teessa. Suora liikenne muodostuu verkkosivustojen kévijoista, jotka ovat:

- Kirjoittaneet URL-osoitteen selaimeen
- Tallentaneet sivusi kirjanmerkkeihin tai suosikkeihin
- Painanut linkkeja offline-lahteista, kuten PDF-asiakirjoista, laskentataulu-

koista, sdhkdposteista ja muista tdmén tyyppisista lahteista

Tama on mielenkiintoinen mittari, koska silla pystytaan ndkemé&an, mitk& sivusto-

si sivut ovat suosittuja. (Evans 2018.)
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Hakuliikenne ja viittausliikenne

Liikenteen l&hteiden viimeinen ylatason luokka on hakuliikenne. Hakuliikentee-
seen kuuluvat kaikki kavijat, jotka ovat tulleet kaikista hakukoneista, olipa ky-
seessd Google, Bing, Yahoo tai jokin muu hakukone. Téhan luokkaan kuuluvat
sekd maksetut mainokset ettd orgaaniset vierailut hakukoneista. T&ssa osiossa, tar-
jotaan tietoa hakukyselyistd, jotka johtavat ihmisiin, jotka ovat l6ytaneet verkko-

sivuston. (Evans 2018.)

Viittausliikenteen tiedot auttavat ndkemaan, milla sivustolla on liikennettd, kuinka
paljon liikennettd on ja mitka sivuston sivut ovat suosituimpia. Viittausliikenne

saapuu sivustolle linkin kautta. (Evans 2018.)
4.2.5 Avainsanat

Sivustoa kehittdessa tulee ymmartaa sivuston avainsanojen merkitys, koska se on
tarkedd hakukoneoptimoinnin kannalta. Avainsanojen kannattavuutta tulisi tarkas-
tella erilaisilla web-analytiikan tyokaluilla, silla mit4 haetumpi avainsana on, sita
paremmin kyseisella hakusanalla paastaan sijoituksissakin ylospdin. Erilaiset web-
analytiikan tyokalut pystyvat kertomaan sen, milla hakusanoilla vierailijat ovat
hakeneet, mitd he etsivat, sekd mista liikenne syntyy sivustolle. Tarkednéd osana
hakukoneoptimoinnin kehittdmisen kannalta onkin, etta sivuston avainsanoja ana-
lysoitaisiin ajoittain, sek& niitd tulisi vertailla Kkilpailijoitten kayttdmiin avainsa-
noihin. Tehokkaalla avainsanatutkimuksella ja niista saaduilla tiedoilla pystytaan
kehittamaan huomattavasti sivuston asiakas- ja hakukoneystavéllisyytta. (Kaushik
2007, 145-149.)

4.2.6 Konversio

Konversio termid kaytetddn, kun madritelladn sivuston tavoitteita. Tavoitteilla
pystytdédn mittamaan sitd, kuinka hyvin sivusto tai sovellus tayttaa asetetut tavoit-
teet. Tavoitteiden méaarittdminen on keskeinen osa digitaalisen analyysimenetel-
mén suunnitelmaa. Oikein mé&éritetyt tavoitteet pystyvat antamaan analytiikalle

mahdollisuuden tarjota kriittisia tietoja, kuten sivuston tai sovelluksen tavoitteet ja
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tulosprosentit. llman néita tietoja on l&hes mahdotonta arvioida liiketoimintaa se-
ka markkinointikampanjoiden tehokkuutta Internetissa. (Google 2018.)

Tavoitteet ovat yleisesti maaritelty nakymaétasolla. Tavoitteita voidaan soveltaa
tiettyihin sivuihin, joilla kayttajat kayvat, kuinka monta sivua he nékevat istun-
nossa, kuinka kauan he pysyvét sivustolla tai sovelluksessa, seké tapahtumia, joita
he kaynnistavat sivustolla ollessaan. Kun sivusto tai sovelluksen kayttéjé suorittaa
toiminnon, joka on maaritelty tavoitteeksi, talléin analytiikka kirjaa sen konversi-
oksi eli tavoitteeksi. (Google 2018.)
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5 HAKUKONEOPTIMOINNIN TOTEUTUS

Tassa luvussa kdydaan lapi opinnédytetydn toimeksiannon tavoitteet ja toteutus.
Toimeksiannon tavoitteena oli tehdd hakukoneoptimointi SijoitusSuomi.fi -
sivustolle, koska sivustoa haluttiin saada ylemmé&ksi Googlen hakukonetuloksissa.

5.1 Hakukoneoptimoinnin tavoitteet

Hakukoneoptimoinnilla lahdettiin hakemaan SijoitusSuomi -verkkosivustolle
enemman nékyvyyttd Googlen hakukoneessa ja Internetissd. Toimeksiantajan
toiveena olikin, ettd mahdolliset uudet kayttéjéat, joita kiinnostaa sijoittaminen I0y-
taisivat paremmin sivustolle. Sivusto on tehty WordPressilld ja apuna hakuko-

neoptimointia tehdessa kaytettiin All in One SEO pluginia.
5.2 Hakukoneoptimoinnin toimenpiteet

Sivuston hakukoneoptimointia aloitettiin tekemaan helmikuussa 2018. Lahtotilan-
teena olikin, ettd ennen hakukoneoptimoinnin aloittamista sivustoa ei l6ytynyt
niilld hakusanoilla, joilla toimeksiantaja olisi halunnut. Sivuston hakukoneopti-
mointia l&hdettiinkin toteuttamaan ensiksi silld, ettd yhdessa toimeksiantajan
kanssa keskusteltiin siitd, milla avainsanoilla h&n haluaisi, etta sivusto l6ytyisi.
Seuraavaksi lahdettiin tarkastelemaan, mitk& avainsanat sopisivat naihin toiveisiin
parhaiten apuna kayttden Google AdWords Keyword Planneria. Avainsanoiksi
paatyi Sijoittaminen, Saastaminen seka Sijoittaja, koska namé 3 hakusanaa olivat
eniten haetuimpia listalta, jossa olivat kaikki vaihtoehdot, jolla sivusto haluttiin
|0ydettavaksi.

Avainsanojen valinnan jalkeen lahdetiin luomaan kuville alt-attribuutteja, silla
mill&&n kuvalla ei ollut laht6tilanteessa mink&énlaista tietoa siitg, ettd mité kuvas-
sa on. Tama vaikuttaa hakukoneissa siihen, ettd jos sivu ei pysty lataamaan sivus-
ton kuvia, niin tekstikentté tukee taté ja kertoo mitd kuva pitéa siséllaan. Kun ku-
vien alt-attribuutit oli saatu luotua, oli seuraavana vaiheessa kaikkien artikkelei-
den description-sisallonkuvauskentan luonti. Artikkeleissa oli valmiina katkelma

kuvauksena keskeltd tekstid. Kaikkiin artikkeleihin luotiin avainsanoja kayttaen
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jarkevia ja ainutlaatuisia kuvauksia, jotka houkuttelevat lukijoita sivustolle, mikéli
hakusanalla haetaan hakukoneessa. Artikkelit, joissa pdékohtana oli sijoittaminen,
luotiin ”Sijoittaminen” avainsanaa kéyttden kuvaukset ja kayttden ”Sijoittaja”
avainsanaa mahdollisuuksien mukaan. Artikkelit, jotka kasittelivat sadstamisté,

kaytettiin vastaavasti ”Saastaminen” avainsanaa kuvausta luodessa.

Sivustolla kaikki artikkelit olivat aluksi yhdessa ainoassa sivussa, joka oli Artik-
kelit -niminen. Sivun kaikki artikkelit sijaitsivat yhdessa ainoassa paikassa, eiké
kayttdja pystynyt erikseen maéarittelemaan, etsiikd han sijoittamiseen vai saasta-
miseen liittyvid artikkeleita. Ndin ollen sivustolle luotiin omat sivut sijoittamisel-
le, johon sijoitettiin kaikki sijoittamiseen liittyvat artikkelit. Artikkelit, jotka ké&sit-
telivat saastamista, sijoitettiin vastaavasti omalle sivulleen, josta kayttaja pystyy
Ioytdmaan helpommin artikkelit. Otsikkoina Sijoittaminen ja Saastaminen olivat-
kin onnistuneita, silld jos kéyttdja hakee hakukoneesta sijoittamiseen tai saastami-

seen liittyvill4 hakusanoilla, niin sivusto vastaa hakutulosta.

Sivuston tarkastelussa kaytettiin PageSpeed Insights -sivustoa, jonka avulla nah-
tiin, miten hakukoneoptimointi onnistui mobiililaitteissa ja tietokoneessa. Ennen
hakukoneoptimointia oli mobiililaitteiden optimointi 50-60 ja tietokoneella 60-70.
Sivusto ei ollut hyvin optimoitu, eik& sivusto ollut nopea latautumaan. Kuviosta 8
ja 9 havaitaan, ettd mobiililaitteiden ja tietokoneen optimointi sekda nopeudet ovat
nousseet huomattavasti. Hyvén sivustonopeuden ja optimoinnin kannalta, olisikin
tarkead, ettd sivusto saisi ainakin vihreélle itsensé esimerkiksi PageSpeed Insigh-
tissa, joka tarkoittaa sité, ettd sivuston tulisi olla 90-100 vélilla molemmissa osis-

Sa.
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PageSpeed Insights

https://www.sijoitussuomi.fi/

Mobiili Tietokone

Nopeus Optimointi
Unavailable Good
90/ 100

Kuvio 8. PageSpeed Insights mobiilin tulos (Google 2018a).

PageSpeed Insights

https://www.sijoitussuomi.fi/

Mobiill Tietokone
Mopeus Optimointi
Unavailable Good
92 /100

Kuvio 9. PageSpeed Insights tietokoneen tulos (Google 2018b).
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Sivuston nopeutta ja kaytettdvyyttd parannettiin kolmella erilaisella WordPress
pluginilla, joiden avulla saatiinkin huomattavat muutokset sivuston kaytettavyy-

teen ja nopeuteen.
LiteSpeed Cache

WordPress-sivustot koostuvat dynaamisista sivuista, jotka on rakennettu PHP:II&.
WordPress sivuston sivuja ei ole misséén tiedostojarjestelméassé; ne on rakennettu
pyynndstd PHP:n kautta ja sen kautta sitten vierailijoille HTML:ksi. Tama proses-
si voi olla resurssiraskas ja LiteSpeed Cache plugini on hyva tapa kasitella kyseis-
t& prosessia. (Clarke 2017.)

Silloin kun WordPress luo dynaamisesti staattisen HTML-sivun, LiteSpeed Cache
kommunikoi LiteSpeed Web Serverin kanssa kopion tallentamiseksi. Kun staatti-
nen kopio on olemassa valimuistissa, silloin kopio voidaan tarjoilla tuleville kévi-
joille, eliminoimalla kalliit WordPress PVP-prosessit, paitsi ensimmadiselle vierai-
lijalle sivuston pyytamiseksi. Kun sivusto on valimuistissa, se vaatii paljon va-
hemman osallistumista WordPress-tukipalveluun, miké tarkoittaa nopeampaa si-

vustoa ja parempaa kokemusta sivuston vierailijoille. (Clarke 2017.)
Fast Velocity Minify

Talla pluginilla pystyttiin véhentdmaan HTTP-pyynt6ja yhdistdmalla CSS ja Ja-
vaScript -tiedostot ryhmiin yrittden kayttdd mahdollisimman pieniéd tiedostoja.
Talla pluginilla minifointi pystytaan suorittamaan reaaliajassa ja se tehdaan vain
ensimmaisen uncache-pyynnon aikana. Silloin kun ensimmainen pyynt6 on kasi-
telty, kaikki muut sivut, jotka edellyttdvat samaa CSS ja JavaScriptid, ndytetdan

saman staattisen vélimuistitiedoston alla. (Peixoto 2018.).
Speed Booster Pack

Taman pluginin avulla pystytddn kasvattamaan sivuston nopeutta ja se helpottaa
parempien tuloksien saamisen suurissa sivuston nopeuden testauspalveluissa, ku-
ten Google PageSpeed, GTmetrix, Yslow, Pingdom, Webpagetest ja se parantaa

my®6s huomattavasti sivuston kaytettdvyyttd. Kun sivusto on hyvin optimoitu ja se
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saa hyvat tulokset suurissa testauspalveluissa, tarkoittaa se sitd, ettd Google ja
muut hakukoneet sijoittavat sivuston korkeammalle hakutuloksissa, jolloin sivusto

saa huomattavasti enemman liikennettd. (Themes 2018.)
5.3 Sivuston sijoittuminen ja tulokset

Hakukoneoptimoinnin onnistumista pystytaan tarkastelemaan hyvin Google Ana-
Iyticsin avulla, silld siitd nahddan, miten sivuston sijoitus on liikkunut Googlen
hakukoneessa. Hakukoneoptimointia tehdessa sivustolle painotettiin siihen, ettd
sivusto loytyy paremmin Googlesta. Google Analyticsia pystyttiin kayttdmaan
sijaintitulosten analysoinnissa. Helmikuun alusta maaliskuun loppuun saakka

pystytd&dn huomaamaan sivuston sijoittumisessa jo suuri ero (Kuvio 10).

Klikkauksia yhteensa Niyttokertoja yhteensa eskimaardinen klikka Keskimasgrdinen sijainti

667t , 252t 8,5

@

Jan 14,2018 January 28 February 11 February 25 March 11 March 25

Kuvio 10. Sivuston sijaintitiedot Google Analyticsissa (Google 2018).

Tydssa seurattiin sijoittumisen lisaksi myos sitd, miten hakukoneoptimointi vai-
kutti kévijamaariin. Kavijamaaria seurattiin aikajaksolla 1.1 — 31.3.2018. Ennen

hakukoneoptimointia sivustolla vieraili vdhén kavijoita.

Seurantajakson aikana kavijaméaarat kasvoivat tasaisesti (kuvio 11), joten tasta

pystyttiin jo huomamaan, ettd hakukonesijoitusten nousua oli tullut.
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o Kaikki kayttajat 1.1.2018-31.3.2018
Tunsi | P Vikho | Konikausi
™
[\
A L
— _ N~ ~ N — | ~— o~
W newVisitor B Retuming Visitor
valton poistuminen
Istunnot Kyttt sivun katselut Sivuatistuts Istunnon keskim, kesto prosenteissa
16 604 12214 34 881 2,10 00:01:47 54,50 %
N I S U I VR W PR U R P A WY ]
% wita istuntoa
68,92 %

Kuvio 11. Sivuston kévijamaarien kehitys

Tulosten perusteella pystytddn paatelld, ettd hyvin tehtynd hakukoneoptimoinnilla
pystytdén parantamaan hakukonenakyvyytta. Kévijaméaarien noususta pystytaan jo
paatteleméaan, ettd sijoittuminen hakukoneissa korkealle on tarkea, jos sivustolle
tavoitellaan suuria kavijamaaria. Jos sivuston kévijamaarat eivat olisi nousseet, ei
kavijaliikenteessékaan olisi kasvua tapahtunut, miké johtaa siihen, ettd kévijat ei-

vat olisi l16ytaneet sivustolle.

Mikali sivusto ei olisi 16ytynyt hakukoneista, niin apuna olisi voinut kayttaa eri-
laisia medioita ja mainostaa verkkosivua niiden kautta. Mutta tassékin huonona

puolena on se, etta valttamattd valtavaa kayttajaryhmaa ei olisi siltikaan tavoitettu.

Hakukoneoptimoinnin vaikutukset nakyvat kuitenkin vasta pidemmalla aikavélil-
14, mutta hakukoneoptimointia voidaan pitd4 todella tehokkaana vaihtoehtona
markkinoinnissa ja mainonnassa. Hakukoneoptimoinnin suunnittelu kannattaakin
tehda huolella ja avainsanat valita tarkasti, koska siten saadaan tavoitettua tietyt
kayttajaryhmat sivustolle. Tastd voidaankin paatelld, on hakukoneoptimointi edul-

linen tapa saada sivustolle lisdd ndkyvyytta ja tunnettavuutta hakukoneissa.
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6 YHTEENVETO

Opinnaytetyon tavoitteena oli toteuttaa hakukoneoptimointi SijoitusSuomi.fi si-
vustolle, jotta sivuston kdvijamaarat saataisiin nousuun seka sivuston sijoittumista

saataisiin korkeammalle Googlen hakukonehaussa.

Alkuvaiheessa oleellisen tiedon kartoittaminen oli haasteellista, mutta kirjallisuu-
teen ja artikkeleihin perehtyminen auttoi kasittdamé&an hakukoneoptimoinnista ja
web-analytiikkatyOkalujen tarkoituksesta enemman. Google Analyticsista opinkin
todella paljon uutta ja se auttoi myéhemmin, kun sivuston sijoittumistietoja seké

kavijamadrien tietoja tarvittiin.

Hakukoneoptimointiprosessi aloitettiin helmikuussa 2018 suunnittelemalla sivus-
tolla kéytettavat avainsanat, joista keskusteltiin toimeksiantajan kanssa erikseen,
silla tarkedd oli saada tietdd milla hakusanoilla sivuston haluttiin 16ytyvan. Tarkea
osa lahtovaiheessa oli myds se, ettd taytyi tutkia paljon siitd, mitd hakukoneopti-
mointi pitdd kaiken kaikkeaan sisallaan. Hyvéana osana tata oli se, ettéd sivusto ei
ollut taysin uusi vaan se oli ollut jo olemassa muutaman vuoden. Tama vaikutti
siihen, etté jos sivusto olisi ollut uusi, niin Google olisi nostanut sitd automaatti-
sesti korkeammalle, mutta koska sivusto oli jo vanhempi, niin kaikki muutokset

pystyttiin nakemaan lyhyella aikavalilla.

Kokonaisuudessaan hakukoneoptimointi onnistui hyvin ja toimeksiantaja oli hy-
vin tyytyvdinen sijoituksien nousuun seké siihen, ettd sivuston kévijamaarat saa-
tiin nousemaan aikaisemmasta. TyOna hakukoneoptimointi kehitti valtavasti
osaamistani ja lahtotilanteessakin mielenkiintoa oli opetella tekemaan hakuko-

neoptimointia, joten opinnaytetyon aihe oli varsin mieluinen.
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