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1

JOHDANTO

Lahes jokaisella maalla Euroopassa on oma lamminverinen ratsuhevos-
rotu, isommilla hevosmailla jopa useampia. Myos Suomella on oma ro-
tunsa, suomalainen lamminverinen ratsuhevonen, eli FWB. Suomessa suo-
menhevonen ja sen jalostus ovat merkittdava osa hevoskulttuuria, mika on
ehka jattanyt ratsuhevosjalostusta varjoonsa. Tavoitteellinen ratsuhevos-
kasvatus on Suomessa viela melko tuoretta verrattuna Euroopan isompiin
hevosmaihin, kuten Hollantiin ja Saksaan. Taman tyon toimeksiantaja Suo-
men Hippos ry toivoi, ettd markkinatutkimuksen avulla selvitettaisiin,
kuinka FWB-hevosen markkinointia ja brandia voitaisiin parantaa niin, etta
rodun tunnettuus saataisiin paremmaksi sekd Suomessa etta ulkomailla.

Valitsin tahan tyohon viisi eri eurooppalaista kantakirjaa, hollantilaisen,
ruotsalaisen, tanskalaisen, seka kaksi saksalaista; Hannoverin ja Holsteinin.
Tarkoituksena on tutkia, kuinka edelld mainitut kantakirjat toimivat, seka
millaisia markkinoinnin ja brandayksen keinoja kantakirjat kayttavat. Ruot-
salainen kantakirja valikoitui mukaan, koska se on eurooppalaisista kanta-
kirjoista ehka Iahinna suomalaista kokonsa puolesta ja maantieteelliselta
sijainniltaan. Tanskan valitsin, koska maan pienesta koosta huolimatta
tanskalainen lamminverinen ratsuhevonen on erittdin menestynyt Euroo-
passa. Hollantilainen [amminverinen ratsuhevonen taas on talla hetkella
yksi Euroopan suurimmista ja menestyneimmista kantakirjoista. Syy, miksi
valitsin tyoéhon kaksi suurta saksalaista kantakirjaa oli, jotta voisin verrata,
paljonko Holsteinin ja Hannoverin markkinointi ja brandays eroaa toisis-
taan, seka miten molemmat kantakirjat tuovat itsedan esiin maassa, josta
on kotoisin lukuisia tunnettuja ratsuhevoskantakirjoja.

FWB-kantakirja ei toimi aivan samalla tavalla kuin suuremmat vastaavat
kantakirjat Euroopassa, mutta tama huomioon ottaen tydssa tutkittiin, mi-
ten muiden kantakirjojen menetelmia markkinoinnissa ja brandayksessa
voidaan soveltaa FWB-kantakirjaan. Suomessa FWB-hevosen taustalla on
kaksi organisaatiota, Suomen Hippos ry ja FWB-Yhdistys ry. Markkinatutki-
muksessa selvitettiin myos vastaajien tyytyvaisyytta naiden kahden jarjes-
ton toimintaan ja heidan ndkemyksiaan kyseisten jarjestojen toiminnasta
ja niiden jarjestamista FWB:lle suunnatuista kilpailuista ja tapahtumista.

2 SUOMALAINEN LAMMINVERINEN RATSUHEVONEN (FWB)

Suomessa on jalostettu lamminverisid ratsuhevosia 1500-luvulta asti.
Vuonna 1926 perustettiin Hevosjalostusliitto Limminverisiitosta varten ry,
sekd kantakirja suomalaiselle lamminveriselle ratsuhevoselle avattiin.



Vuonna 1988 suomalaisen lamminverisen ratsuhevosen rekisterdinti ja
kantakirjaus siirtyi kaikkien muiden rotujen tapaan Suomen Hippoksen
vastuulle. Suomen Hippos ry on raviurheilun ja hevoskasvatuksen keskus-
jarjesto, joka yllapitaa kaikkien suomalaisten hevosten rekisterid. Vuonna
1995 rodun nimeksi vaihdettiin Finnish Warmblood (FWB). (Kivilaakso-
Mendes, 2003). Vuodesta 1996 Kantakirja on ollut taysivaltainen WBFSH:n
jasen (FWB-Yhdistys, 2018) (Kts. kpl 1.2). Kooltaan FWB-kantakirja on
melko pieni, mutta se on nykyisessa muodossaan myds uusi verrattuna
moniin muihin eurooppalaisiin kantakirjoihin. Esimerkiksi WBFSH:n mu-
kaan vuonna 2017 Hollannin ratsuhevoskantakirjaan rekisteroitiin 9 803
varsaa ja Ruotsin ratsuhevoskantakirjaan rekisterditiin 2642 varsaa.
(World Breeding Federation of Sport Horses, 2018). Vuonna 2017 Suo-
messa syntyi 444 ratsuvarsaa, joista 269 rekisterditiin FWB-kantakirjaan.
(Kuva 1.) (Suomen Hippos, 2018)
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Kuva 1. Suomessa syntyneet ratsuvarsat 2012-2017

FWB-kantakirja on jalostukseen hyvaksyttyjen suomalaisten lamminveris-
ten ratsuhevosten rekisteri, jotka polveutuvat koti- ja ulkomaisista ratsu-
hevoslinjoista. Jalostuksessa on tavoitteena kdyttaa kotimaista hevoskan-
taa, mutta jalostusmateriaalia tdydennetdadan myos kayttamalla yksiloita
muista eurooppalaisista kantakirjoista. FWB-kantakirja koostuu kahdesta
osasta; padosastosta seka ylimaaraisesta osastosta. Kantakirjan padosasto
on jaettu neljdan luokkaan, jotka ovat seuraavat: perusluokka, jalostus-
luokka I, jalostusluokka Il ja valio. Jotta FWB-kantakirjaan ensirekisterdity
hevonen voidaan merkitd padosastoon, tulee sen polveutua kantakirjan
pddosastoon merkityistd vanhemmista, sekda FWB-kantakirjan tunnista-
man kantakirjan jalostukseen hyvaksytysta orista. Vaihtoehtoisesti hevo-
sen tulee polveutua kantakirjan padosaston jalostusluokkaan merkitysta
isdorista ja ylimaardiseen osastoon merkitystda emasta. Tassa tapauksessa
eman tulee tayttaa vaatimukset, joilla jalkeldinen voidaan merkita kanta-
kirjan padosastoon. Hevosen tulee my6s olla tunnistettu kantakirjan saan-
tojen mukaisesti. Ylimdardiseen osastoon merkitddn kantakirjaan



ensirekisterditavat lamminveriset ratsuhevoset, jotka eivat tdayta polveu-
tumiseltaan pdaosaston vaatimuksia, mutta joiden polveutuminen on kui-
tenkin varmistettu dna-testilla. Myds ulkomaalaisiin kantakirjoihin ensire-
kisterdidyt yksilot voidaan merkita ylimaardiseen osastoon, mikali ne tayt-
tavat asetetut vaatimukset. (Suomen Hippos, 2015). FWB-hevosille jarjes-
tetdan vuosittain lukuisia kilpailuja ja tapahtumia, joilla on tarkoitus tukea
ja edistaa rotua seka sen kasvatusta. Suomessa syntyy vuosittain noin 250
FWB-varsaa. (Kuva 1.)

Talla hetkella kaksi FWB-kasvatuksen taustalla olevaa organisaatiota ovat
Suomen Hippos ry ja FWB-Yhdistys. Suomen Hippos pitda kantakirjaa
FWB:sta ja vastaa nayttelyiden ja jalostusarvosteluiden jarjestamisesta.
(Suomen Hippos, 2018). FWB-Yhdistys listaa verkkosivuillaan tehtavakseen
suomalaisen lamminverisen ratsuhevosen kasvatus- ja jalostustyon kehit-
tamisen, jaseniston toiminnan tukemisen ja kasvattajataitojen edistami-
sen. Yhdistys myds muun muassa jarjestaa FWB:lle suunnattuja tapahtu-
mia ja palkitsee vuosittain vuoden urheiluhevoskasvattajan. (FWB-
Yhdistys, 2018).

Kansainvalisesti tunnettuja ja menestyneita FWB-hevosia on viime vuosien
aikana noussut esille muutamia. FWB-Yhdistys listaa verkkosivuillaan 17
menestyneintd ja tunnetuinta FWB-hevosta. Nadista 17 hevosesta ehka
merkittavimmat ovat Donnperignon, Foxattac, Konigin’s Sohn KS, Roi du
Ballet ja SG Oberon. Donnperignon on yksi parhaiten menestyneista FWB-
hevosista kouluratsastuksessa. Se on kilpaillut lukuisissa mestaruuskilpai-
luissa aina olympialaisiin asti, seka ollut ratsastajansa kanssa FEl:n maail-
manrankinglistalla kymmenen parhaan kouluratsukon joukossa. Foxattac
on hyvaksytty ensimmaisena Suomessa kasvatettuna orina hannover-kan-
takirjaan. Sen jalkelaisista kuusi on FWB-hevosia. Konigin’s Sohn KS on pal-
kittu korkeimmalla mahdollisella jalostusarvokirjaimella menestyneiden
jalkeldistensa perusteella. Tama ori jatti 217 Suomessa syntynytta jalke-
laista, joista viisi on ensimmaisella palkinnolla kantakirjattuja tammoja. K6-
nigin’s Sohnin tunnetuimmat ja menestyneimmat jalkeldiset ovat kansain-
valisilla kilparadoilla menestyneet, sittemmin jalostuskayttéon siirtyneet
orit Konigs Kronos KS ja Konstantinos KS. Kouluradoilla kilpauransa tehnyt
Roi du Ballet hyvaksyttiin Suomessa jalostukseen kaikkien aikojen par-
haimmilla pisteilld. Se oli my6és ensimmainen FWB-ori, joka hyvaksyttiin
ruotsalaiseen SWB-kantakirjaan. FWB-hevosista l0ytyy myos kaikkien aiko-
jen menestynein valjakkohevonen, SG Oberon. Se on myds ainoa FWB-
hevonen, joka on ollut mitalisijoilla valjakkoajon maailmanmestaruuskil-
pailuissa ja ainoa hevonen maailmassa, joka on osallistunut kaikkiin valjak-
kohevosten MM-kilpailuihin vuodesta 1996 vuoteen 2010 asti. (FWB-
Yhdistys ja Suomen Hippos ry, 2019).



2.1

FWB-yhdistys

FWB-Yhdistys on ollut mukana kehittdamassa ja tukemassa suomalaista rat-
suhevoskasvatusta 1920-luvulta asti. Alun perin se oli nimeltddan Hevosja-
lostusliitto Limminverisiitosta varten ry, yhdistyksen tehtavana tuolloin oli
kantakirjan pito, kilpailuiden ja nayttelyiden jarjestaminen, siitoshevosten
hankkiminen ja sijoittaminen, sekd neuvonnan tarjoaminen jasenille he-
vosten siitoksessa, kasvatuksessa ja hoidossa. Liiton perustamisen myota
Suomessa aloitettiin myos lamminveristen ratsuhevosten vuosittaiset kat-
selmukset. Vuonna 1969 Hevosjalostusliitto sai Suomen Hippokselta teh-
tavakseen ratsuhevosrekisterin yllapidon, seka kantakirjaustilaisuuksien ja
jalostushevosten arvostelutilaisuuksien jarjestamisen. Vuonna 1980 He-
vosjalostusliiton nimi vaihdettiin Ratsujalostusliitoksi ja vuonna 1988 kan-
takirjaus ja rekisterdinti siirtyi Suomen Hippoksen tehtavaksi. (Zilliacus,
2011) Vuonna 2017 Ratsujalostusliitto vaihtoi nimensa FWB-Yhdistykseksi.
(Ticklen, 2017)

2.2 Suomen Hippos

Suomen Hippos on hevoskasvatuksen ja raviurheilun keskusjarjesto, johon
kuuluu 130 jasenyhteis6d, mukaan lukien hevosjalostusliitot, rotuyhdistyk-
set ja raviradat ympari Suomea. Jarjestd on ollut toiminnassa vuodesta
1973, jolloin Suomessa siihen aikaan toimineet hevosalan jarjestdt Suo-
men Ravirengas ja Hevostalouden keskusliitto yhdistyivat. Hippoksen tar-
keimpiin tehtaviin kuuluu hevosten rekisteroéinti ja kaikkien Suomessa kas-
vatettavien hevosrotujen kantakirjojen yllapito, seka ravikilpailutoiminnan
valvonta ja johtaminen. Taman lisaksi Hippos harjoittaa koulutus,- jarjesto-
ja julkaisutoimintaa. (Suomen Hippos, 2019)

2.3 World Breeding Federation of Sport Horses (WBSFH)

WBFSH eli the World Breeding Federation of Sport Horses on maailman-
laajuinen urheiluhevoskantakirjojen kattojarjestd. WBFSH on yleishyodyl-
linen voittoa tavoittelematon jarjesto ja se toimii edustajana urheiluhevos-
kasvatukselle ja sen jasenkantakirjoille. WBFSH:lla on viisi paatavoitetta,
jotka ovat seuraavat:

e Edistaa urheiluhevosen kasvatusta maailmanlaajuisesti

e Koordinoida ja edistda jasenkantakirjojen yhteistyota

e Ajaa urheiluhevoskasvatuksen yhteisia etuja maailmanlaajuisesti

e Tehda yhteistyotd muiden asiaankuuluvien jarjestojen kanssa he-
voskasvatuksen kehittdmisen nimissa, urheilun ja hevoskasvatuk-
sen yhdistamisessd, seka jasenkantakirjojen ja yksildiden etujen
ajamisessa.

e Olla tehokas ja vaikuttava jarjesténa kunnioittaen hyvaa taloudel-
lista kontrollia, hyvaa hallintoa ja parasta mahdollista johtamista.



WBFSH on perustettu vuonna 1988. Alun perin jarjestd oli nimeltdan
World Breeding Championships for Sport Horses. WBCSH jarjesti kantakir-
jojen valisia kilpailuja este-, kentta- ja kouluratsastuksessa. Nykyisen ni-
men ja muotonsa jdrjestd sai vuonna 1994. Vuonna 2017 marraskuussa
WBFSH:lla oli 75 jasenkantakirjaa ympari maailmaa. (WBFSH, 2008).

3 ULKOMAISET KANTAKIRJAT

Tassa tyodssa perehdytaan suomalaisen lamminverisen ratsuhevosen lisaksi
viiteen eurooppalaiseen kantakirjaan, niiden toimintaperiaatteisiin seka
kaytettyihin markkinoinnin keinoihin. Tarkoituksena on tutkia, kuinka mui-
den suurempien kantakirjojen markkinointikeinoja voitaisiin soveltaa
FWB-kantakirjaan. Nama eurooppalaiset kantakirjarodut ovat hollantilai-
nen, ruotsalainen ja tanskalainen lamminverinen ratsuhevonen, seka kaksi
saksalaista kantakirjarotua, holstein ja hannover.

3.1 Hollantilainen lamminverinen ratsuhevonen (KWPN)

Kantakirja KWPN:lle eli hollantilaiselle [imminveriselle ratsuhevoselle on
perustettu vuonna 1970 (van Lijssel, 2006). Se on yksi suurimmista urhei-
luhevoskantakirjoista maailmassa 22 000 jasenelld. Vuodesta 2006
KWPN:II3 on ollut nelja kantakirjasuuntaa: este-, koulu-, ajo- ja gelderlan-
dinhevonen. Gelderlandinhevonen on kayttotarkoitukseltaan yleishevo-
nen ja verrattavissa ominaisuuksiltaan esimerkiksi ratsusuunnan suomen-
hevoseen. Rodulla on selkeat jalostustavoitteet listattuna kantakirjan verk-
kosivuilla. KWPN tunnistaa kaikki WBFSH:n alaiset kantakirjat lukuun otta-
matta espanjalaisia kantakirjoja. KWPN:IId on my0s alajarjestot Iso-Britan-
niassa, Australiassa, USA:ssa, Kiinassa, Belgiassa ja Espanjassa. Kantakirjan
edustajat pyrkivat vierailemaan ulkomailla toimivien kantakirjojen edusta-
jien luona saanndllisesti ja avustamaan kantakirjaustapahtumien jarjesta-
misessa ja arvosteluissa. (KWPN, 2018)

KWPN jarjestda vuosittain rodun omat mestaruuskilpailut maan KWPN-
keskuksessa Ermelossa. Tapahtuma on yleisélle ilmainen ja kestaa viikon,
sisdltden useita rodulle suunnattuja kilpailuja, nayttelyita ja tapahtumia.
Kantakirja myos valitsee vuosittain vuoden orin, hevosen, seka ratsu- ajo-
ja gelderlandinhevosen kasvattajan. (KWPN, 2018)

KWPN tarjoaa jasenilleen useita palveluita. Maksulliseen jasenyyteen kuu-
luvat seuraavat maksulliset palvelut: rekisterdinti, kantakirjaus, tammates-
tit, nuorten hevosten kilpailut, hevospassi, erilaiset maaritykset (mm.
DNA-maédritys ja  geneettisen  jalostusarvon  madritys), seka



jalostusneuvonta, Jasenille ilmaisia palveluita ovat KWPN-tietokannan ja
KWPN.tv:n kayttooikeus, digitaalinen KWPN International Magazine-lehti,
sekd myynti-ilmoitukset KWPN-hevosten myyntipalstalla. (KWPN, 2018)

KWPN markkinoi itseddn huippu-urheiluhevosten kantakirjana, joka kui-
tenkin panostaa myds hevosen terveyteen ja luonteeseen. Kantakirjan ta-
voitteena on kasvattaa kilpahevosten lisaksi my&s harrastajille soveltuvia
laadukkaita hevosia. Vuonna 2018 WBSFH:n kantakirjojen ranking-listalla,
KWPN oli ensimmaiselld sijalla koulu-, este- ja kenttadratsastuksessa.
(WBSFH, 2018) KWPN:Ilda on myds oma verkkokauppa, jossa myyddan eri-
laisia ratsastus- ja hevostarvikkeita varustettuna kantakirjan logolla.
KWPN on tdssa tyossa kasitellyista kantakirjoista eniten kansainvalisiin
markkinoihin panostava Hannoverin lisaksi. (KWPN, 2018)

3.2 Hannover ja Holstein

Hannover ja Holstein ovat Saksan kaksi suurinta ratsuhevoskantakirjaa.
Muita merkittavia ratsukantakirjoja maassa ovat muun muassa Oldenburg,
Trakehner ja Westfalen. Saksa on yksi Euroopan suurimmista hevosmaista
ja tarkoituksena on tarkastella mitd markkinoinnin keinoja kantakirjat
kayttavat erottuakseen kilpailevista kantakirjoista, seka verrata, mita juuri
Holstein ja Hannover tekevat eri lailla, vai kdyttavatkd ne samoja markki-
nointikeinoja. Vuonna 2017 Saksassa oli 2 997 rekisterditya siitoskaytossa
olevaa lamminveriratsuoria ja 31 733 rekisterditya siitoskaytossa olevaa
lamminveriratsutammaa. Maassa rekisteroditiin 25 255 lamminveriratsu-
varsaa. (Deutsche Reiterliche Vereinigung, 2018)

3.2.1 Hannover

Hannover on suurin urheiluhevoskantakirja maailmassa ja se on perustettu
vuonna 1888. Hannoveriin kuuluu noin 16 000 tammaa ja yli 400 oria. Kan-
takirjaan kasvatetaan yleisesti ottaen urheiluhevosia, painottuen kuitenkin
estehevosiin. Hevoset voidaan rekisterdida Hannoverin sisalla kolmeen eri
kantakirjaan, varsinaiseen Hannoveriin, Rheinlandin hevoseksi, sekd Han-
noverilaiseksi puoliveriseksi urheiluhevoseksi. Kantakirjalla on oma erilli-
nen jalostusohjelma estehevosille, Programm Hannoveraner Springpfer-
dezucht (PHS), joka otettiin kdyttoon vuonna 1993 parantamaan estehe-
vosten laatua ja suorituskykyd. Toinen tarkea brandi Hannoverille on ”G-
linie”. G-linie on tietty sukulinja hannover-hevosia, joka on tuottanut vuo-
sien saatossa kantakirjan parhaimmat suoritushevoset. (Hannover Ver-
band, 2018)

Panostus nuoriin kasvattajiin on suuri. Hannover jarjestaa vuosittain nuor-
ten kasvattajien kilpailun 8-25-vuotiaille, seka useita koulutustapahtumia.
Vuonna 1985 kantakirja perusti yhdistyksen nimelta FRH, jonka tarkoituk-
sena on tuoda yhteen nuoria lahjakkaita hevosia, sekd menestyneita



ratsastajia. Hannoverilla on tytdrorganisaatiot USA:ssa, Kanadassa, Austra-
liassa, Uudessa-Seelannissa, Italiassa, Tanskassa, Suomessa, Ranskassa,
Iso-Britanniassa ja Venajalla. (Hannover Verband, 2018)

Hannover-kasvattajilta vaaditaan sekd Hannover Verbandin jasenyys etta
oman alueensa kasvattajaseuran jasenyys. Kantakirjalla on eri tasoisia ja-
senyyksid, joihin kaikkiin sisaltyy etuna Der Hannoveraner-lehti. Kasvatta-
jilta vaaditaan kasvattajajasenyys ja nuorille on tarjolla hieman edullisempi
jasenyysvaihtoehto. Kantakirjan verkkosivuilta 16ytyy tarkka saannosto
seka englanniksi etta saksaksi. Hannover jarjestaa myos vuosittain viikon
kestavan kurssin Hannover-kasvatuksesta, sukulinjoista ja kantakirjan toi-
minnasta. (Hannover Verband, 2018)

3.2.2 Holstein

Holstein on Saksan toiseksi suurin kantakirja heti Hannoverin jalkeen. Se
on perustettu 1883 ja ensimmainen kantakirja on julkaistu vuonna 1897.
1900-luvun puolivalissa koneellistumisen myo6ta Holstein keskittyi pelkas-
taan urheiluhevosen jalostukseen. Kantakirjatammoja Holsteinilla on noin
8000, yksityisomistuksessa olevia siitosoreja on 200, seka kantakirjan
omistuksessa olevia oreja on noin 70. (Holsteiner Verband, 2018). Suurin
osa jalostuksesta on keskittynyt Saksan alueelle, mutta Holsteinilta 16ytyy
kantakirjaoreja myos USA:sta, Belgiasta, Tanskasta, Iso-Britanniasta, Hol-
lannista, Ruotsista ja TSekistd. Kantakirjalla ei kuitenkaan ole varsinaisia
alajarjestoja kyseisissa maissa.

Holstein keskittyy jalostuksessa padosin estehevosiin, mutta myos koulu-
ja kenttdahevosten jalostus on tarkedssa osassa. Tammojen kantakirja on
suljettu, mutta poikkeuksellisen laadukkaita muun rotuisia oreja hyvaksy-
taan holstein-kantakirjaan. Holsteiner Verband on jakautunut 12 jalostus-
alueeseen, joilla jokaisella on oma lautakuntansa. 11 naista jalostusalu-
eista keskittyy Schleswig-Holsteinin alueelle ja yksi on tarkoitettu alueen
ulkopuolisille kantakirjan jasenille. Kantakirjan jasenille tarjotaan apua ori-
valinnan teossa, mutta muista palveluista verkkosivuilla ei |6ydy mainin-
taa. (Holsteiner Verband, 2018)

Holsteiner Verband on osa European Innovation Partnership (EIP)-
projektia, jonka tarkoituksena on vahvistaa hevosten terveytta, hevosta-
loutta, seka holsteinien kayttda ja kasvatusta. Projekti on valtion ja EU:n
tukema ja sen tarkoituksena on luoda internet-tietokanta kehitettavista
kohteista. (Holsteiner Verband, 2018)

3.2.3 Miten nama kantakirjat eroavat toisistaan?

Pintapuolisesti tarkasteltuna Hannoverilla ja Holsteinilla ei nayttaisi olevan
suuria eroja, molemmat kantakirjat panostavat estehevoskasvatukseen ja



ne haluavat tuottaa laadukkaita urheiluhevosia. Ensimmaisena erona esiin
nousee, etta holstein-kantakirja omistaa itse osan siitosoreistaan, kun taas
kaikki hannoverin siitosorit ovat yksityisomistuksessa.

Hannover on panostanut estehevoskasvatukseen omalla jalostusohjel-
malla, seka brandaamallla G-linien. Holstein taas on keskittynyt tammalin-
joihin ja niiden esiintuontiin. Hannover tuo itsedan esiin avoimempana,
holsteinin markkinointitapa taas on eksklusiivisempi, houkutustekijan ol-
lessa se, ettd vain laadukkaimmat hevoset hyvaksytaan kantakirjaan. Hol-
stein on keskittanyt jalostuksensa suurimmilta osin Saksan alueelle, lukuun
ottamatta USA:ssa ja Euroopassa kaytdssa olevia yksityisomistuksessa ole-
via jalostusoreja, kun taas Hannover on huomattavasti kansainvalisempi
kuudella alajarjestollaan ympari maailmaa.

3.3 Tanskalainen lamminverinen ratsuhevonen (DWB)

DWB:n eli tanskalaisen lamminverisen ratsuhevosen kantakirja on melko
tuore, se on perustettu vuonna 1962. Maan kokoon nahden DWB on suh-
teellisen suuri, jasenia kantakirjalla on yli 5000. DWB keskittyy Idhinna
este- ja kouluhevosten jalostukseen ja kasvatuksen painotus on hyvissa
emalinjoissa. Rodun jalostustavoitteet ovat hyvin selkeasti listattuna verk-
kosivuilla, kuten myo6s tarvittavat toimenpiteet tavoitteiden saavutta-
miseksi. Kantakirjan juuret juontavat pitkalti saksalaisiin hevosiin, muun
muassa trakehner on rotuna vaikuttanut vahvasti DWB:hen. (DWB, 2018)

DWB on panostanut jonkin verran kansainvalisyyteen, rodulta I6ytyy kan-
takirja myos USA:sta. Huomion kuitenkin kiinnittaa se, miten DWB panos-
taa nuoriin ja tuleviin kasvattajiin. Nuorille jarjestetdan omia koulutusta-
pahtumia seka kilpailuja, joiden tarkoituksena on rohkaista uusia nuoria
kasvattajia lahtemdan mukaan DWB:n toimintaan. Kantakirjan maksulli-
seen jasenyyteen sisaltyvat seuraavat palvelut: kuukausittain ilmestyva
lehti Ridehesten, kantakirjan tietokannan kayttdoikeus, jalostusneuvonta,
osallistumisoikeus DWB:n tapahtumiin ja kilpailuihin, sekda hevosten
myynti DWB:n myyntipalstan kautta. Jasenillda on myds oikeus kayttaa
DWB:n omaa logoa, mutta ei kaupallisiin tarkoituksiin. (DWB, 2018) DWB
myo0s jarjestdad kolme kertaa vuodessa suuren huutokauppatapahtuman,
naistd kahden ollessa varsahuutokauppoja ja yhden ollessa avoin kaiken
ikaisille hevosille. (Dansk Varmblod Auktion, 2017)

3.4 Ruotsalainen lamminverinen ratsuhevonen (SWB)

SWB:n eli Ruotsalaisen lamminverisen ratsuhevosen kantakirja on perus-
tettu vuonna 1928. Se on yksi maailman vanhimpia lamminverirotuja,
juontaen juurensa 1600-luvulle saakka. SWB-kantakirja on suhteellisen
pieni, siihen kuuluu noin 3500 jasenta. Kasvatuksen painopisteena on este-
ja kouluhevoset, mutta rotuun kuuluu my6s menestyneitd kentta- ja



valjakkohevosia. SWB:llId on lukuisia vuosittaisia tapahtumia, joissa rotu
padsee hyvin esiin, muun muassa Breeders Trophy -kilpailu, joka on hyvin
samankaltainen Suomen Breeder’s Prize -kilpailun kanssa. Kantakirja jar-
jestdad myods vuosittain varsojen eliittihuutokaupan Flyingessa, joka on
Ruotsin hevosurheilun keskus. (SWB, 2018)

SWB erottuu positiivisesti muista suuremmista kantakirjoista silla, etta se
tekee myds yhteistydta maan raviurheiluvaen kanssa, osallistuen Solval-
lassa jarjestettavaan vuosittaiseen ravivarsahuutokauppaan Kriterieen. Ta-
pahtuma on ravivden suurin varsahuutokauppa, jossa myds huutokaupa-
taan 2-vuotiaita tulevia estehevosia. Kouluhevosvarsojen suurin myyntita-
pahtuma on puolestaan Flyingessa suurten kansainvalisten kouluratsastus-
kilpailujen yhteydessa. (SWB, 2018)

SWB-kantakirjalla on kolme eri maksullista jasenyysvaihtoehtoa; PLUS-,
AKTIV-, ja perusjdsen. Alle 26-vuotiaat henkil6t saavat jasenyyden puoleen
hintaan, milla tuetaan nuorten saamista mukaan kantakirjan toimintaan.
Kantakirjan jasenilla on osallistumisoikeus muun muassa nuorten hevos-
ten testeihin, verkostoitumistapaamisiin ja huutokauppoihin. (SWB, 2018)

SWB:IIa on myds vuonna 2018 ollut projekti “SWB on the Road”, missa kan-
takirja jarjesti vuoden aikana eri puolella Ruotsia SWB-tapaamisia paikalli-
sille hevosalan yrittdjille. Tapaamiset olivat maksuttomia ja jokaisessa oli
lyhyita luentoja, jotka kasittelivat muun muassa orivalintoja ja nuorten he-
vosten testejd. Tapahtumissa jarjestettiin myos naytdsluontoisia miniklini-
koita. (SWB, 2018)

SWB:n ollessa pienempi kantakirja, se on kayttanyt hyvin hyédykseen ver-
kostoitumista tehdakseen itsensa tunnetummaksi myds muualla kuin rat-
suhevospiireissa. Yhteistyd raviurheiluvden kanssa tuo rotua huomatta-
vasti suuremman yleison tietoisuuteen, raviurheilun vetdessa vuosittain
noin 1,2 miljoonaa katsojaa. (Svensk Travsport, 2011)

3.5 Kantakirjojen brandays

Brandi on kaikkien mielikuvien ja tietojen summa, joka kuluttajalla on tie-
tysta asiasta. Brandi on aina “totta”, vaikka se ei olisikaan yrityksen tahto-
tilan mukainen. (Kahri & Makinen, 2010). Brandi on yhdistava tekija kaikille
markkinointitoimenpiteille. Se antaa asiakkaille yksinkertaisen tavan muis-
taa, mika tuote on ja mita se tekee, joka puolestaan helpottaa miten asi-
akkaat nakevat tuotteen. Brandays vaikuttaa merkittavasti asiakkaiden na-
kemykseen tuotteesta ja se onkin hyva tapa erottua kilpailevista tuotteista
markkinoilla. Tulisi myds muistaa, ettd brandi on paljon enemman kuin
pelkkd nimi. Nimella tietenkin on merkittdava vaikutus, koska se ilmaisee
brandin persoonallisuutta. (Blythe, 2006).
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KWPN tuo verkkosivuillaan esiin brandilupaustaan. Hyodyn tai lupauksen
tulisi kuvailla tuotteen merkittdavinta ominaisuutta, joka tekee siita spesi-
aalin ja erottaa sen muista kilpailijoista. Hyddyn tulisi vastata peruskysy-
mykseen; mita hyotya siitd on minulle? Ei ole kyse siitd mitd tuote tekee,
vaan mita se tekee asiakkaan hyvaksi. (Gronlund, 2013). KWPN panostaa
asiakaspalveluun ja korostaa palvelujensa yksinkertaisuutta asiakkailleen.
Koostaan huolimatta kantakirja tahtaa lahestyttavyyteen. Heti verkkosivu-
jen etusivulla mainostetaan varsojen helppoa rekisterdintia ja tarjolla ole-
vaa jalostusneuvontaa. Myos kantakirjan jaseneksi paasee liittymaan suo-
raan etusivulta ja palvelut on listattu hyvin selkeasti.

Holstein on kayttanyt verkkosivuillaan yhtena brandayksen keinona isku-
lausetta. Kirjassa Perspectives on Branding todetaan, etta brandilla on
hyva olla iskulause (tagline). Iskulauseen tulisi olla lyhyt ja ytimekas viesti
esimerkiksi brandilupauksesta tai brandin ydin tiivistetysti. Yleensa isku-
lause yhdistetaan logoon. Koska iskulause usein nakyvyytensa vuoksi yh-
distetddn laheisimmin brandiin, se on valtavan tarkedssa asemassa bran-
din rakentamisessa. Logot kayvat usein lapi muutoksia ajan kuluessa, pie-
nia tai joskus hyvinkin dramaattisia. Iskulauseita taas muutetaan useam-
min, jotta ne pysyisivat mukana trendien ja markkinoiden muuttumisessa,
pitden brandin tuoreena ja mahdollisimman samaistuttavana. Useasti
my0Os mainoskampanjoita varten kehitetdaan iskulauseita. Tallainen isku-
lause voi elda pitkaankin, jos mainoskampanja on pitka, mutta siitd harvoin
tulee ikoninen osa brandia. (Miletsky, 2009) Holsteinin iskulauseena on ly-
hyesti ja ytimekkaasti ”“Charakter, Charisma, Class”, joka tiivistdaa kolmeen
sanaan kantakirjan ytimen. Tata voidaan my0s pitaa viestina brandilupauk-
sesta.

"Tuote erotetaan nimelld kilpailevista tuotteista. Kun nimi visualisoidaan
logolla, saadaan aikaan tuotemerkki. Kun tuote vieddaan markkinoille, sii-
hen liitetdan haluttavia ominaisuuksia. N&in tuotemerkistda tehdaan
brandi.” (Bergstrom & Leppanen 2015.). Logo, sekd muut visuaaliset ja au-
ditiiviset elementit, kuten varit, fontit, iskulauseet ja jopa musiikilliset yh-
teydet, ovat konkreettisia elementteja brandin tunnistamisessa. Ihmiset
olettavat useasti, ettd logo on sama asia kuin brandi. Nain ei kuitenkaan
ole, vaan logon on tarkoitus edustaa brandia. (Miletsky, 2009). Kaikilla
tassa tyossa kasitellyilla kantakirjoilla on oma logonsa, mutta DWB on ai-
noa, joka verkkosivuillaan kertoo logonsa taustasta ja synnystd, luoden
tunnesidetta kuluttajan ja logon vilille. Logon nimi on Kruunu Laineilla ja
se kuvastaa veden ympar6imaa kuningaskuntaa, eli Tanskaa. (Kuva 2.)
Logo on yksinkertainen ja helposti tunnistettava ja se tiivistdaa hyvin bran-
din olemusta. (DWB, 2018).
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Kuva 2. Kruunu laineilla

4 FWB-KANTAKIRJAN MARKKINATUTKIMUS

Markkinatutkimus on tutkimusanalyysi markkinoista ja siella vaikuttavista
tekijoistda. Markkinatutkimuksen tarkoituksena on auttaa tunnistamaan
markkinoitavan tuotteen vahvuudet ja heikkoudet kilpailijoihin ndhden,
ymmartaa, kuinka eri asiakassegmentit tekevat paatoksia, sekd auttaa ke-
hittamaan kilpailuetuja. Markkinatutkimusta ei tule sekoittaa markkinoin-
titutkimukseen, joka taas on laajempi tutkimus, jolla pyritdan loytdamaan
uusia markkinointimahdollisuuksia ja saamaan tietoa nykyisten markki-
nointitoimenpiteiden vaikutuksesta. (Heinonen, 2003)

Ensisijaisen tutkimuksen tekemiseen on monia tapoja, mutta ne voidaan
jakaa kvalitatiivisiin ja kvantitatiivisiin tapoihin. Kvantitatiivisiin tapoihin si-
saltyy yleensa kyselyita ja niiden tarkoitus on tuottaa informaatiota kulut-
tajien tavoista ja tottumuksista. Nain ollen kvantitatiivinen tapa tuottaa
mitattavia tuloksia. Kvalitatiivinen tapa on parempi tuottamaan vastauk-
sia, miksi kuluttajat tekevat asioita tietylla tavalla. Kvalitatiivinen tutkimus
kayttaa kohderyhmia tai haastatteluja selvittadkseen, mita kuluttajien na-
kemykset ovat ja kuinka ne muodostuvat. Ndin ollen se kertoo ongelman
laadusta. Se auttaa myos selvittdmaan, millaisia ovat kuluttajien nakemyk-
set brandeista. (Blythe, 2006).

Tutkimuksen tavoitteena on selvittdad vastaajien tamanhetkistd kuvaa
FWB-hevosesta rotuna ja brandina ja tutkia, kuinka rotua voitaisiin mark-
kinoida paremmin Suomessa ja ulkomailla, sekd sen tunnettuutta paran-
taa. Tutkimuksessa kaytettiin ensisijaista kvantitatiivista tutkimusmenetel-
maa. Ensisijainen tutkimus on tehty juuri markkinoinnin kohdetta varten
ja sen tarkoituksena on tuottaa uutta tietoa FWB:n markkinointia varten.
(Blythe, 2006) Tarkoituksena oli tuottaa tietoa, joka kertoo milla tavalla eri
taustatekijoiden mukaan jakautuneet ryhmat suhtautuvat kulloinkin
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kyseessad olevaan asiaan, tai mika on kunkin muuttujan saamien vastausten
maara. (Heinonen, 2003)

Menetelmana kaytettiin avointa internet-kyselyd, jonka kohderyhmina oli-
vat FWB-hevosen kasvattajat, omistajat, valmentajat, ammattiratsastajat
ja ratsuttajat. Kyselya jaettiin julkisesti Suomen Hippoksen kautta. Kysely
oli avoinna kaksi viikkoa aikavalilla 22.10.2018-5.11.2018 Suomen Hippok-
sen verkkosivuilla ja siihen vastasi 125 henkil6a.

Kyselylomakkeessa (liite 1.) oli monivalintakysymyksia, avoimia kysymyk-
sia, seka arviointiasteikoita. Suurin osa kysymyksista oli valintoja ja arvioin-
tiasteikkoja, jotta kyselyyn vastaaminen ja sen analysointi olisi mahdolli-
simman yksinkertaista. Kysymyksia oli yhteensa 34. Kysely oli jaettu nel-
jaan osa-alueeseen: yleiseen osioon, joka oli suunnattu kaikille vastaajille,
kasvattajille suunnattuun osioon, ratsuttajille, kilparatsastajille ja valmen-
tajille suunnattuun osioon, seka hevosenomistajille suunnattuun osioon.
Kyselyn lopussa oli avoin kysymys, johon kaikki vastaajat saivat antaa pa-
lautetta, kritiikkia ja kehitysideoita koskien FWB-kantakirjaa ja sen markki-
nointia.

5 MARKKINATUTKIMUKSEN TULOKSET

Kyselyyn vastasi 125 henkil6a. Suurin osa vastaajista, noin 60 prosenttia,
oli kotoisin Etela-Suomesta, 35 %:n heista ollessa kotoisin Uudeltamaalta.
Vastaajien ika jakautui melko tasaisesti 26 ja 55 ikdavuoden vilille. Vastaa-
jista 9 % (11 henkil6a) oli alle 26-vuotiaita ja 12 % (15 henkil6d) yli 55-vuo-
tiaita. (Kuva 3.)

Alle 18

18-25

26-35

36-45

46-55

Yli 55

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Kuva 3. Kyselyyn vastanneiden iat.

Vastaajista 60 oli ensisijaisesti hevosenomistajia, 39 kasvattajia, 20 kilpa-
ratsastajia, 4 ratsuttajia ja 2 valmentajia. Vain yhden vaihtoehdon sai valita
tassa kysymyksessa. (Kuva 4.)
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Kuva 4. Miten vastaajat olivat ensisijaisesti FWB:n kanssa tekemisissa.

Kaikki alle 18-vuotiaat kyselyyn vastanneet kertoivat olevansa kilparatsas-
tajia. Yli puolet 18-25-vuotiaista seka 26-35-vuotiaista vastasivat olevansa
ensisijaisesti hevosenomistajia. Naissa ikaryhmissa oli noin viidesosa kas-
vattajia ja kilparatsastajia. Ensisijaisesti ratsuttajaksi itsensa nimesivat 26-
35-vuotiaiden ikdryhmassa kaksi henkil6a. Ikiryhma 36 ja 45 ikdvuoden va-
lilla seka 46 ja 55 ikdvuoden valilla jakautui melko tasaisesti ensisijaisten
kasvattajien ja hevosenomistajien kesken. Vajaa viidesosa 36-45-vuotiaista
nimesivat itsensa ensisijaisesti kilparatsastajiksi ja yksi vastaaja valmenta-
jaksi, kun taas 46-55-vuotiaista yksi nimesi itsensa ensisijaisesti ratsutta-
jaksi ja kaksi kilparatsastajiksi. Yli 55-vuotiaat vastaajat jakautuivat melko
tasaisesti ensisijaisiin kasvattajiin ja hevosenomistajiin, yhden vastaajista
nimetessa itsensa ensisijaisesti valmentajaksi.

Syyt FWB-hevosen valitsemiseen

Vastaajia pyydettiin valitsemaan kolme tarkeinta asiaa, jotka saivat heidat
valitsemaan FWB-hevosen. 66 % mielesta yksi tarkeimmista asioista oli ko-
timaisuus. Seuraavaksi tarkeimpana koettiin luonne ja suorituskyky. Ter-
veyden valitsi 37 % ja rakenteen 32 % vastaajista. Kysymyksessa oli myos
avoin vastausvaihtoehto; ”jokin muu, mikd?”, johon vastasi 34 henkil6a.
(Kuva 5.) Avoimessa vastausvaihtoehdossa esiin nousivat eniten vastauk-
set suku, hevosen taustan tunteminen ja oma kasvattaminen.

Valitse kolme térkeinta asiaa, jotka saivat sinut valitsemaan
FWB-hevosen

Kotimaisuus
Suorituskyky
Luonne
Rakenne

Terveys

Jokin muu, mika?
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Kuva 5. Kolme tarkeinta asiaa, jotka saivat vastaajat valitsemaan FWB-
hevosen.

Kysymykseen vastanneet hevosenomistajat nimesivat kolmeksi tarkeim-
maksi asiaksi kotimaisuuden, luonteen ja terveyden. FWB-hevosen kasvat-
tajille ylivoimaisesti tarkein asia oli kotimaisuus, 81 prosenttia piti tata
seikkaa yhtena tarkeimmasta ominaisuudesta. Muita kasvattajille tarkeita
asioita olivat suorituskyky, rakenne ja terveys. Kilparatsastajat valitsivat
kolmeksi tarkeimmaksi asiaksi kotimaisuuden, suorituskyvyn ja luonteen.
Ratsuttajat pitivat tarkeimpana rakennetta ja suorituskykya, valmentajat
taas kotimaisuutta, terveytta ja suorituskykya.

5.2 Mielikuvat FWB-hevosesta

Vastaajia pyydettiin kuvailemaan FWB-hevosta kolmella sanalla. Kysymyk-
seen vastasi 102 henkiléad 116:lla eri sanalla. Vastauksia analysoidessa jaoin
sanat viiteen eri kategoriaan: ulkonaka kuvaavat adjektiivit, luonnetta ku-
vaavat adjektiivit, muut FWB:ta kuvaavat adjektiivit, negatiiviset mieliku-
vat, seka mielikuvat, jotka eivat sopineet mihinkaan edella mainituista ka-
tegorioista. Vastaajien mielikuvia kysyttdessa vastaukset ovat subjektiivi-
sia, mutta jaoin vastaukset eri luokkiin kyselyn kontekstin ja vastausten he-
rattamien mielikuvien ja tuntemusten mukaan. Negatiivisina mielikuvina
pidin vastauksia, joissa oli kdytetty negatiivisia tuntemuksia herattavia ad-
jektiiveja, kuten esimerkiksi huono ja kallis. Vaikka kallis ei valttamatta ole
negatiivinen sana, taman kyselyn kontekstissa se kuitenkin tuli esiin nega-
tiivisena. Positiivisiksi mielikuviksi laskin vastaukset, jotka kyselyn konteks-
tissa nousivat esiin positiivisia tuntemuksia herattavana. Neutraaleiksi
mielikuviksi laskin sanat, jotka olivat ehkd enemman toteamuksia FWB-
hevosesta, eivatkd herattaneet negatiivisia tai positiivisia tuntemuksia.

Eniten kaytettyja sanoja olivat kotimainen, laadukas, monipuolinen,
terve ja urheilullinen. Olin my6s kategorioinut nama kaikki sanat muihin
FWB:ta kuvaaviin adjektiiveihin. Padosin mielikuvat olivat positiivisia tai
neutraaleja, alle 10 % vastauksista olivat negatiivisia. Useimmiten esiinty-
neet negatiiviset vastaukset olivat huonosti brandatty, huonosti koulu-
tettu ja kallis. (Kuva 6.) Suurin osa kysymykseen vastanneista olivat kuvail-
leet FWB-hevosta joko pelkdstaan positiivisin tai pelkdstaan negatiivisin sa-
noin. Vain kaksi vastaajista olivat kuvailleet FWB:tad seka positiivisin, etta
negatiivisin ilmauksin.
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Useimmiten esiintyneet Useimmiten esiintyneet
positiiviset sanat negatiiviset sanat
¢ Kotimainen ® Huonosti brandatty
¢ Laadukas e Kallis
* Monipuolinen e Keskiverto/vaatimaton
e Terve * Huonosti koulutettu
¢ Urheilullinen ¢ Sekalainen suku

Kuva 6. Useimmiten esiintyneet positiiviset ja negatiiviset sanat.

Ulkonakoa kuvailevia sanoja oli 35. Yleisimmin esiintyvia sanoja tassa ka-
tegoriassa olivat kaunis, jalo, urheilullinen ja sporttinen. Muita ulkonakéa
kuvailevia sanoja olivat hyvarakenteinen, hieno, nayttava, ryhdikas ja mo-
derni. FWB-hevosen luonnetta kuvaavia sanoja oli 55. Naista yleisimpia oli-
vat luotettava, rehellinen ja hyvaluontoinen. Muita luonnetta kuvaavia sa-
noja, jotka esiintyivat useammin kuin kerran olivat herkka, kuuliainen,
varma ja yhteistyohaluinen.

Eri vastaajaryhmien valilla ei ollut suurta eroa mielikuvien suhteen. Ensisi-
jaisten hevosenomistajien vastauksissa eniten esiintyneet sanat olivat ko-
timainen, monipuolinen, terve ja laadukas. Ensisijaisilla kasvattajilla vas-
taavat olivat kotimainen, suorituskykyinen, terve ja laadukas. Kilparatsas-
tajien mielikuvat olivat hyvin samankaltaiset hevosenomistajien kanssa,
silla erotuksella ettd urheilullisuus nousi esiin yhtena yleisimmista sa-
noista. Ratsuttajia ja valmentajia oli yhteensa vain kolme henkil6a, mutta
myos heiddn vastauksissaan esiin nousivat paaosin samat sanat kuin muil-
lakin ryhmilla.

5.3 Laatu ja kilpailukyky

Vastaajia pyydettiin antamaan mielipiteensa asteikolla 1-5, onko FWB-
hevonen heiddan mielestdan laadullisesti seka suorituskyvyltaan kilpailuky-
kyinen muiden eurooppalaisten lamminverirotujen kanssa. Asteikolla yksi
tarkoitti, ettd vastaaja oli tdysin eri mieltd vaittaman kanssa ja viisi, etta
vastaaja oli tdysin samaa mieltd. Vastausten keskiarvo oli 4. 72 prosenttia
vastasivat 4 tai 5, eli suurin osa vastaajista oli samaa mieltd vaittaman
kanssa. (Kuva 7.)
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Kuva 7. FWB on laadultaan ja suorituskyvyltdan kilpailukykyinen muiden
eurooppalaisten lamminverirotujen kanssa.

Vastaajien mielipiteet eivat vaihdelleet suuresti ikaryhmien valilla, eivatka
riippuneet juurikaan siitd, mihin ammattiryhmaan vastaajat kuuluivat en-
sisijaisesti. Eniten eri mielta olivat ratsuttajat keskiarvolla 3,75 ja taysin sa-
maa mieltd valmentajat keskiarvolla 5. Tassa kuitenkin tulee ottaa huomi-
oon, ettd ensisijaisesti ratsuttajia olivat nelja kaikista vastaajista ja ensisi-
jaisesti valmentajia kaksi henkiloa vastanneista. Ikaryhmista alle 18-vuoti-
aat olivat eniten samaa mielta vaittaman kanssa keskiarvolla 4,67, kun taas
18-25-vuotiaat olivat eniten eri mielta keskiarvolla 3,88.

5.4 Markkinointi ja mainonta

FWB-yhdistys ja Suomen Hippos ovat molemmat sosiaalisessa mediassa
aktiivisia Facebookissa, sekda Suomen Hippos Twitterissa. Yhteensa nama
jarjestot tavoittavat sosiaalisessa mediassa noin 12 000 ihmista. Taman li-
saksi useat FWB-hevosten kasvattajat ovat aktiivisia sosiaalisessa medi-
assa, padosin Facebookissa.

Vastaajista lahes puolet kertoivat kohdanneensa eniten markkinointia tai
mainontaa sosiaalisessa mediassa, 23 prosenttia isoissa kilpailutapahtu-
missa (esimerkiksi HIHS ja Finnderby), 14 prosenttia muissa alan tapahtu-
missa (esimerkiksi ndyttelyt ja valmennusklinikat), 8 prosenttia alan mes-
suilla ja 3 prosenttia lehdissa. Kolme henkil6a kertoivat, ettd he olivat koh-
danneet FWB-hevoseen kohdistunutta markkinointia tai mainontaa hyvin
vahan. Kaksi vastaajaa kertoivat ndhneensa eniten markkinointia ja mai-
nontaa FWB-Yhdistyksen taholta. (Kuva 8.)

Eri ikdryhmista kaikki lukuun ottamatta 18-25-vuotiaita vastasivat kohdan-
neensa eniten markkinointia tai mainontaa sosiaalisessa mediassa. 18-25-
vuotiaat taas kertoivat kohdanneensa markkinointia ja mainontaa eniten
muissa alan tapahtumissa.
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Missd olet kohdannut eniten FWB-markkinointia tai mainontaa?

Alan messuilla

Isoissa kilpailutapahtumissa (esim. HIHS, Finnderby)
Muissa alan tapahtumissa (esim. nayttelyt,...

Lehdissa

Sosiaalisessa mediassa

Muualla, missa?
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Kuva 8. Missa olet kohdannut eniten FWB-markkinointia tai mainontaa.

Vastaajia pyydettiin arvioimaan asteikolla 1-5 panostusta FWB-hevosen
esilletuontiin ja markkinointiin. 48 % oli sita mielta, etta rodun markkinoin-
tiin ja esilletuontiin ei panosteta riittavasti. Vain 17 prosenttia olivat tyyty-
vaisia nykyiseen panostukseen ja kokivat sen riittavaksi. (Kuva 9.) Vastaus-
ten keskiarvo oli 2,36.

o,

15% 2% 19% B 1=tdysin eri mielta
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4

B 5=tdysin samaa mieltd

Kuva 9. FWB-hevosen markkinointiin ja esilletuontiin panostetaan mieles-
tani riittavasti.

Alle 26-vuotiaat olivat vaittaman kanssa eniten samaa mielt, vastausten
keskiarvon ollessa 3. Vanhemmat vastaajat olivat huomattavasti negatiivi-
sempia, vastausten keskiarvon ollessa enimmakseen ldhelld kahta. Am-
mattiryhmien valilla ei ollut suurta eroa mielipiteiden suhteen. Kasvattajat
olivat vaittaman kanssa eniten eri mielta 2,36 keskiarvolla, mutta eroa ei
ollut paljon hevosenomistajiin, joiden vastausten keskiarvo oli 2,46. Kilpa-
ratsastajat, ratsuttajat ja valmentajat olivat huomattavasti enemman sa-
maa mielta keskiarvolla kolme. Huomioitavaa kuitenkin on jalleen, etta en-
sisijaisesti kyselyyn vastanneita ratsuttajia ja valmentajia oli vain kuusi
henkil6a.
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5.5 Rodulle suunnatut tapahtumat

FWB-hevoselle jarjestetdan vuosittain Suomen Hippoksen ja FWB-
Yhdistyksen toimesta erilaisia tapahtumia ja kilpailuja. N&itd ovat muun
muassa Laatuarvostelu, oriiden ja tammojen jalostusarvostelut, Kyvyt Esiin
ja FWB-paivat.

Kysymykseen vastanneista 63 henkilda olivat sita mieltd, etta rodulle jar-
jestetdan riittavasti tapahtumia. Vastaajista 32 olivat sita mieltd, etta ta-
pahtumia ja kilpailuja voitaisiin viela lisata, kun taas 28 henkiloa eivat osan-
neet arvioida, onko nykyinen maara riittava. (Kuva 10.) Vastaajista hevo-
senomistajat ja kasvattajat olivat tyytyvaisimpia nykyisten tapahtumien
maadraan. Kasvattajista kuitenkin myo6s 39 % toivoivat lisaa FWB:lle suun-
nattuja tapahtumia. Naita olivat muun muassa nuorten hevosten sarjakil-
pailut, ikdluokkakilpailut, seka vain FWB-hevosille avoimet luokat eri lajien
kilpailuissa. Vastaajien tyytyvaisyys jakaantui maantieteellisesti niin, etta
pohjoisempana asuvat vastaajat kaipasivat enemman tapahtumia. Esimer-
kiksi Pohjois-Savossa asuvista 37 % olivat sitda mieltd, etta FWB:lle ei jarjes-
teta riittavasti tapahtumia. Samaa mielta olivat myds kaikki kolme kyselyyn
vastannutta Pohjois-Karjalassa asuvaa henkilda. Kyselyyn kuitenkin vastasi
selvasti eniten eteldisessa Suomessa asuvia henkilgita.

Jarjestetdankd mielestdsi FWB:lle suunnattuja tapahtumia
riittdvasti (esim. Laatuarvostelu, kasvattajakilpailut, tamma- ja
varsandyttelyt)?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kuva 10. FWB:lle suunnatut tapahtumat.

34 henkil6a vastasi jatkokysymykseen, jossa selvitettiin, millaisia tapahtu-
mia he kaipaisivat lisda. Vastaajat toivoivat avoimia luokkia, enemman ta-
pahtumia muualle kuin Etela-Suomeen, muita FWB:lle suunnattuja tilai-
suuksia kuin kilpailuja, enemman luokkia nuorille hevosille, sekd parempia
palkintoja. Vastaajat my0s toivoivat, etta FWB-hevosten tapahtumien jar-
jestamisessa otettaisiin mallia suomenhevosista.

Vastaajia pyydetiin myos ilmaisemaan tyytyvaisyytensa talld hetkella jar-
jestettaviin FWB-tapahtumiin. Suurin osa olivat melko tai hyvin tyytyvaisia,
tyytymattomia olivat vain noin 10-20 prosenttia vastaajista. Parhaimpana
tapahtumana pidettiin Breeder’s Prizea ja heikoimpana tapahtumana orii-
den jalostusarvostelua. Vastaajat, joiden mielesta FWB:lle suunnattuja ta-
pahtumia jarjestetddn riittavasti, olivat tyytyvdisempia talla hetkelld
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jarjestettyihin tapahtumiin (ka 3,39), kuin vastaajat, joiden mielesta ro-
dulle ei jarjesteta riittdvasti tapahtumia (ka 3,07). Taméanhetkisten tapah-
tumien maaraan tyytyvadiset vastaajat olivat tyytyvaisimpia 5-Vuotisder-
byyn (ka 3,63) ja tyytymattomimpia oriiden jalostusarvosteluun (ka 2,98).
Vastaajat, jotka eivat olleet tyytyvdisia nykyisten tapahtumien maaraan
olivat tyytymattomimpia FWB-paiviin (ka 2,76) ja tyytyvaisimpia laatuar-
vosteluun (ka 3,32).

5.6 FWB-Yhdistys ja Suomen Hippos

Hippoksen ja FWB-Yhdistyksen toimintaan kokonaisuudessaan oltiin
melko tyytyvaisid. Erittdin tyytymattomia tai erittdin tyytyvaisia oli noin
kymmenen prosenttia. FWB-Yhdistyksen toimintaan oltiin hiukan tyytyvai-
sempiad kuin Suomen Hippoksen. (Kuva 11.). Keskimaaraisesti kasvattajat
olivat tyytymattomimpia FWB-Yhdistyksen toimintaan (ka 2,72) ja valmen-
tajat olivat tyytymattomimpia Suomen Hippoksen toimintaan (ka 2,5).
Suomen Hippoksen toimintaan tyytyvaisimpid olivat kilparatsastajat (ka
3,15) ja FWB-Yhdistyksen toimintaan valmentajat (ka 4,5). Kaiken kaikki-
aan tyytyvaisimpia olivat kilparatsastajat ja tyytymattomimpia kasvattajat.
Eri ikdryhmista tyytyvaisimpia molempien jarjestdjen toimintaan olivat alle
26-vuotiaat, tyytymattéomimpia olivat 36-55-vuotiaat.

5=erittin tyytyviinen [

1=erittéin tyytymaton [

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
B Suomen Hippos B FWB-Yhdistys

Kuva 11. Kuinka tyytyvainen olet Suomen Hippoksen ja FWB-Yhdistyksen
toimintaan?

Molempien jarjestojen tiedotukseen oltiin melko tyytymattomia. Suomen
Hippoksen tiedotusta pidettiin hieman parempana, mutta kaiken kaikkiaan
lahes puolet vastaajista pitivat jarjestojen tiedotusta riittamattomana.
(Kuva 12.). Kaikista tyytymattomimpida molempien jarjestojen tiedotuk-
seen olivat hevosenomistajat ja tyytyvaisimpia olivat valmentajat. lkaryh-
mien valilla tyytyvaisyydessa ei ollut suuria eroja lukuun ottamatta alle 18-
vuotiaita, jotka kokivat olevansa hyvin tai erittdin tyytyvaisia seka Suomen
Hippoksen ettd FWB-Yhdistyksen tiedotukseen.
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Kuva 12. Kuinka tyytyvdinen olet edelld mainittujen jarjestdjen tiedotuk-
seen?

Suomen Hippoksen tavoitettavuuteen oltiin tyytyvaisia, lahes 70 % koki
jarjeston olevan melko hyvin tai hyvin tavoitettavissa. Noin 30 prosenttia
pitivat Hippoksen tavoitettavuutta huonona. FWB-Yhdistyksen tavoitetta-
vuuteen oltiin hieman tyytymattdmampid, noin 40 % vastaajista olivat sita
mieltd, ettad Yhdistys on erittdin tai melko huonosti tavoitettavissa, 60 %
ollessa tyytyvaisid. (Kuva 13.). Valmentajat olivat selkeasti tyytyvaisimpia
FWB-Yhdistyksen tavoitettavuuteen keskiarvolla 4,5. Valmentajat olivat
myo6s tyytymattomimpia Suomen Hippoksen tavoitettavuuteen keskiar-
volla 2,5. Suomen Hippoksen tavoitettavuuteen tyytyvaisimpia olivat he-
vosenomistajat (ka 3,12) ja kasvattajat (ka 3,1). FWB-Yhdistyksen tavoitet-
tavuuteen tyytymattomimpia olivat kasvattajat keskiarvolla 2,69. lkaryh-
mista alle 18-vuotiaat olivat jalleen selkeasti tyytyvdisempia kuin vanhem-
mat vastaajat.

5=erittdin tyytyviinen [
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Kuva 13. Kuinka tyytyvaisia vastaajat ovat em. jarjestdjen tavoitettavuu-
teen

5.6.1 FWB-Yhdistyksen uudet verkkosivut

FWB-Yhdistys julkaisi uudet verkkosivunsa maaliskuussa 2018. 71 prosent-
tia vastaajista kertoivat tutustuneensa yhdistyksen uusiin verkkosivuihin.
Verkkosivuihin tutustuneita henkil6ita pyydettiin antamaan sivuista arvio
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asteikolla 1-5. Noin 44 prosenttia vastaajista olivat tyytyvaisia verkkosivui-
hin. Vain noin kymmenen prosenttia vastaajista oli uusiin verkkosivuihin
tyytyméattomia. (Kuva 14.)

Oletko tutustunut FWB-yhdistyksen uusiin verkkosivuihin?
(www.finnishwarmblood.fi)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Kuva 14. FWB-Yhdistyksen uusiin verkkosivuihin tutustuneet.

5.6.2 Kasvattajien ndakékulma

FWB-hevosten kasvattajia pyydettiin kuvailemaan, miten he ndakevat FWB-
Yhdistyksen ja Suomen Hippoksen roolit hevoskasvatuksessa. Suomen Hip-
poksen rooli ndhtiin paaosin kasvatuksen kattojarjestona, rekisterin pita-
jana ja nayttelyjarjestajana. Myos kasvattajien tukeminen ja neuvonta nos-
tettiin esiin. FWB-Yhdistys nahtiin padosin rodun esille tuojana, asiantun-
tijana ja markkinoijana. Myos FWB-Yhdistyksen roolia tapahtumajarjesta-
jana pidettiin tarkeana.

Kasvattajilta kysyttiin myos, millaisia etuja ja palveluja he odottaisivat saa-
vansa vastineeksi, jos FWB-Yhdistyksen jasenyys olisi kasvattajille pakolli-
nen. Suosituimpia vastauksia olivat neuvontapalvelut, alennetut hinnat re-
kisterdinneissa ja kilpailumaksuissa, oma lehti, seka erilaisia koulutus- ja
tapahtumapaivia. Kysymykseen saadut vastaukset linjautuivat hyvin tutki-
mieni eurooppalaisten kantakirjojen tarjoamien palvelujen kanssa. Jos ja-
senyys tulisi maksulliseksi ihmiset odottaisivat saavansa samanlaisia palve-
luita kuin muidenkin kantakirjojen maksulliset jasenet.

5.7 Kasvattajat ja ratsuttajat

Kyselyyn vastanneista 39 henkil6a kertoivat olevansa ensisijaisesti hevos-
kasvattajia. 72 prosenttia heista olivat 36-55-vuotiaita. Suurin osa oli ko-
toisin Etela-Suomesta, niin kuin kaikki kyselyyn vastanneet, mutta kasvat-
tajat olivat silti jakautuneet melko tasaisesti koko Suomen alalle.

Ensisijaisesti ratsuttajia vastaajista oli vain nelja henkilda. Kilparatsastajia
vastaajista oli 19. Kilparatsastajat olivat vastaajista nuorimpia, 55 prosent-
tia olivat alle 36-vuotiaita. Valtaosa, 42 prosenttia, oli kotoisin Uudelta-
maalta.
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5.7.1 FWAB-hevosen rekisterointi

Kasvattajista 76 prosenttia ensirekisteréi hevosensa FWB-kantakirjaan.
Kuusi prosenttia rekisterdi kasvattamansa hevoset ulkomaisiin kantakirjoi-
hin ja 18 prosenttia vastasi rekisterdivansa kasvattamansa hevoset seka
Suomeen ettd ulkomaille. (Kuva 15). Kysymykseen vastasi 88 henkil6a,
joista 39 kertoivat olevansa ensisijaisesti kasvattajia. Naista henkiloista 76
prosenttia vastasivat ensirekisterdivansa FWB-kantakirjaan ja 24 prosent-
tia rekisterdivansa kasvattamansa hevoset sekda Suomeen etta ulkomaille.
Ensisijaisista kasvattajista kukaan ei ensirekisterdinyt kasvattejaan pelkas-
taan ulkomaisiin kantakirjoihin.

Ensirekisterditko kasvattamasi hevoset FWB-kantakirjaan?

Kyl

Ei

Rekisterdin sekd Suomeen ettd ulkomaille

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Kuva 15. FWB-kantakirjaan ensirekisterdivat.

Tarkeimpina syina rekisterdida ulkomaiseen kantakirjaan pidettiin kanta-
kirjan palvelun laatua ja ulkomaiden parempia markkinoita. Tarkeana
syyna pidettiin my6s mahdollisuutta saada ori ulkomailla hyvaksytyksi.
Merkityksettdmimpana syyna koettiin rekisterdinnin hinta. (Kuva 16.). Yh-
deksdn ensisijaista kasvattajaa vastasi tdhan kysymykseen ja heidan vas-
tauksensa olivat samassa linjassa muiden vastaajien kanssa.

Jos vastasit ei, mitka ovat syyt tirkeysjarjestyksessa ensirekisteroida
ulkomaiseen kantakirjaan (1=vahiten tarkein 5=tarkein)

)
Rekisterdinnin hinta
Mahdollisuus...

Kantakirjan...
Ulkomaiden...
I ] I I
0.00 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00
M Rekisterdinnin hinta ® Mahdollisuus saada ori ulkomailla hyvaksytyksi
Kantakirjan palvelun laatu Ulkomaiden paremmat markkinat

Kuva 16. Tarkeimmat syyt rekisterdida ulkomaiseen kantakirjaan.

Yli 40 prosenttia ulkomaisiin kantakirjoihin rekisteroivista kasvattajista olisi
valmiita siirtymaan FWB-kantakirjaan ja Idhes 40 prosenttia olisi valmis siir-
tymaan tietyin ehdoin. Viidesosa ei osannut sanoa olisivatko he valmiita
siirtymaan FWB-kantakirjaan, mutta kukaan vastaajista ei sanonut, ettei-
vatko he olisi valmiita ainakin harkitsemaan FWB:hen siirtymista. (Kuva



23

17.) Ensisijaisista kasvattajista 71 prosenttia olisivat valmiita siirtymaan
pelkastadan FWB-kantakirjaan ja 29 prosenttia olisi valmis siirtymaan tietyin
ehdoin.

Kasvattajien ehtoja FWB-kantakirjaan siirtymisessa olivat muun muassa,
etta ulkomailla syntyneiden varsojen rekisteréinnin tulisi olla yksinkertai-
sempaa ja niille passien saamisen Suomen Hippokselta tulisi olla helpom-
paa.

Jos vastasit ei, olisitko valmis harkitsemaan FWB-kantakirjaan
rekisteroimista?

En osaa sanoa

Siirtyisin FWB-kantakirjaan, jos:

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Kuva 17. Olisitko valmis harkitsemaan FWB-kantakirjaan rekisterdimista?

5.7.2 Palvelut kasvattajille

Kasvattajat kaipaisivat enemman neuvontaa. Lahes puolet vastaajista oli-
vat tyytymattomia kasvattajille tarjolla olevaan neuvontaan, kun taas vain
hieman yli kymmenen prosenttia olivat hyvin tai erittdin tyytyvaisia.
Hevoskasvattajat olivat myos melko tyytymattomia kasvattajille tarjolla
olevaan informaatioon ja sen saatavuuteen. Vain noin 14 prosenttia olivat
hyvin tai erittdin tyytyvaisia, kun taas lahes puolet olivat melko tai erittdin
tyytymattomia.

5.7.3 Yhteisty0 kasvattajien kanssa

45 prosenttia vastanneista ratsuttajista ja kilparatsastajista olivat tehneet
yhteistyota FWB-hevosten kasvattajien kanssa. Kysymykseen vastanneista
27 prosenttia olivat ensisijaisesti kilparatsastajia ja kolme prosenttia ensi-
sijaisesti ratsuttajia. Kilparatsastajista 65 prosenttia vastasivat tehneensa
yhteistyotda FWB-kasvattajien kanssa, ensisijaisista ratsuttajista kukaan ei
ollut tehnyt yhteistyota FWB-kasvattajien kanssa.

Suurin osa vastaajista olivat tehneet yhteisty6ta hevosen koulutusvai-
heessa tai kilpauran aikana, 14 prosenttia olivat tehneet yhteistyota astu-
tusvaiheessa ja 14 prosenttia varsan myynnin hetkella. Hieman alle viides-
osa vastasivat myos tehneensa yhteistyota kasvattajan kanssa jotenkin
muuten. Ndihin sisdltyi muun muassa, etta yhteistyota oli tapahtunut kai-
kissa edelld mainituissa vaiheissa tai etta vastaaja oli ollut mukana avusta-
massa orivalinnassa. (Kuva 18.) Ensisijaisista kilparatsastajista 39
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prosenttia vastasivat tehneensa yhteistyota koulutusvaiheessa, 23 pro-
senttia varsan myynnin hetkella ja 23 prosenttia hevosen kilpauran aikana.
15 prosenttia ensisijaisista kilparatsastajista kertoivat tehneensa yhteis-
tyota jotenkin muuten. Yksi vastanneista ensisijaisista kilparatsastajista
kertoi kasvattavansa kilpahevosensa itse.

Miten olette olleet yhteistydssa?

Astutusvaiheessa (esim. tilausvarsa)
Varsan myynnin hetkelld
Koulutusvaiheessa

Hevosen kilpauran aikana

Jotenkin muuten, miten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Kuva 18. Yhteistyo kasvattajien ja ratsastajien valilla.

Yhteistyon aikana esiin nousseina ongelmakohtina mainittiin ensisijaisesti
kulujen jakamisen hankaluus niin, ettda molemmat osapuolet olisivat tyyty-
vaisia.

Hieman yli 60 prosenttia kertoivat olleensa tyytyvaisia tai erittain tyytyvai-
sia yhteistyohon. Noin 11 prosenttia olivat tyytymattomia tai erittdin tyy-
tymattomia. Ensisijaisista kilparatsastajista kukaan ei vastannut olleensa
tyytymaton yhteistyohon ja 85 prosenttia vastasivat olleensa tyytyvaisia
tai erittdin tyytyvaisia yhteistyohon.

Kysyttdessa mika yhteistydssa oli ollut hyvaa ja toimivaa, esiin nousivat hy-
vin toiminut yhteistyé seka molemminpuolinen kiinnostus hevosta ja sen
tulevaisuutta kohtaan. Maininnan saivat myds uuden oppiminen ja mo-
lemminpuolinen luottamus ja rehellisyys.

5.7.4 l|kdluokka- sekd muut kasvattajille suunnatut kilpailut

Eri ikdisille nuorille FWB-hevosille jarjestetdadan vuosittain ikaluokkakilpai-
luja ja -tapahtumia. Pddosin ndma kilpailut jarjestaa FWB-Yhdistys, mutta
my0Os Suomen Hippos on joissain tapahtumissa mukana. Laatuarvostelu on
vuosittainen kilpailu 4-vuotiaille FWB-hevosille, sekd 5-vuotiaille varso-
neille FWB-tammoille. Laatuarvostelussa hevonen osallistuu joko este- tai
askellajihevosen arviointiin, jonka lisdksi hevoset rakennearvostellaan. 5-
vuotiaat FWB-hevoset (my6s 6-vuotiaat varsoneet FWB-tammat) voivat
osallistua 5-vuotisderbyyn, joka kilpaillaan vuosittain este- ja kouluratsas-
tuksessa. 6-vuotiaille FWB-hevosille ja 7-vuotiaille varsoneille FWB-
tammoille jarjestetdan vuosittain Breeder’s Prize-kilpailu. Tahan kilpailuun
osallistuvat hevoset tulee ilmoittaa mukaan jo varsana osallistumisoikeu-
den saamiseksi. My0Os Breeder’s Prize kilpaillaan seka este- etta koulurat-
sastuksessa. (FWB-Yhdistys, 2018)
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Yli puolet vastaajista, noin 65 prosenttia vastaajista aikovat tdahdata
FWB:lle suunnattuihin ikdaluokkakilpailuihin. Viidesosalla vastaajista osallis-
tuminen ei ollut suunnitelmissa ja 15 prosenttia ei osannut sanoa. (Kuva
19.). Ensisijaisista kilparatsastajista ikdluokkakilpailuihin aikoo tdhdata 61
prosenttia, kasvattajista 72 prosenttia ja hevosenomistajista 58 prosenttia.

Oletteko tédhtddmassa FWB:lle suunnattuihin
ikdaluokkakilpailuihin?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kuva 19. FWB-ikaluokkakilpailuihin tahtaajat.

Kyselyssa myds selvitettiin vastaajien kiinnostusta mahdolliseen Prix de
Hippos-kilpailusarjaan. Suomen Hippoksella on jo olemassa oleva saman-
niminen kilpailusarja suomenhevosille, jossa kilpailujarjestajat voivat ha-
kea rahallista tukea jarjestettdviin suomenhevosluokkiin. (SuoRa, 2017)
Luokkia jarjestettaisiin FWB-hevosille koulu-, este- ja kenttaratsastuksessa,
seka valjakkoajossa ja Suomen Hippos palkitsisi luokissa sijoittuneet raha-
palkinnoin. Lahes 90 prosenttia vastaajista kertoivat olevansa kiinnostu-
neita. (Kuva 20.)

Jos FWB-hevosille jarjestettdisiin omia Prix de Suomen Hippos-luokkia
koulu-, este- ja kenttdratsastuksessa seka valjakkoajossa, olisitko
kiinnostunut osallistumaan? (Tarkoittaen ettd Suomen Hippos palkitsisi
luokissa sijoittuneet rahapalkinnoin)

Ei J1%

En osaa sanoa 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kuva 20. Prix de Suomen Hippos-luokat FWB-hevosille

FWB-hevosen hankinta ja omistaminen

Hieman yli puolet kyselyyn vastanneista kertoivat hankkineensa oman he-
vosensa suoraan kasvattajalta. Viidesosa vastaajista olivat hankkineet he-
vosensa tuttavan kautta, viidesosa internetin myyntipalstalta ja noin 30
prosenttia jotain muuta kautta. (Kuva 21.) Suurin osa “muuta kautta” vas-
tanneista olivat kasvattaneet oman hevosensa itse. Kysymykseen vastan-
neista 56 prosenttia olivat ensisijaisia hevosenomistajia. Ensisijaisten
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hevosenomistajien ostokanavat jakaantuivat lahes samalla tavalla, suurin
ero oli, ettd 24 prosenttia vastasivat hankkineensa hevosensa jotain muuta
kautta. Jotain muuta kautta hevosensa hankkineet ensisijaiset hevosen-
omistajat kertoivat kasvattaneensa hevosensa itse.

Jos olet FWB-hevosen omistaja, mitd kautta olet hankkinut
hevosesi? (Voit valita yhden tai useampia vaihtoehtoja)

Suoraan kasvattajalta

Tuttavan kautta

Internetin myyntipalstalta

Jotain muuta kautta, mita?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kuva 21. Mista olet hankkinut FWB-hevosesi?

Hevosenomistajille kolme tarkeinta syyta hevosen hankkimiseen ulko-
mailta olivat tarjonta, laatu ja hinta. Noin 40 % kertoivat yhden tarkeim-
mista syista olevan koulutustaso ja 15 % kantakirjan. 15 prosenttia vasta-
sivat tarkeimman syyn olevan jokin muu, johon sisdltyi muun muassa he-
vosen suku. (Kuva 22.). Ensisijaisista hevosenomistajista 33 prosenttia ker-
toivat hankkineensa hevosen ulkomailta. Ensisijaisten kasvattajien osuus
oli 44 prosenttia ja kilparatsastajien 70 prosenttia. Kaikki ammattiryhmat
valitsivat syiksi samat vaihtoehdot. Ainoa ero oli kilparatsastajien kohdalla,
he listasivat syiksi ainoastaan laadun, hinnan, koulutustason ja tarjonnan.

Jos olet hankkinut hevosen ulkomailta, mikd/mitké ovat olleet syind? (Voit
valita yhden tai useampia vaihtoehtoja)

Kantakirja
Koulutustaso

Tarjonta

Jokin muu, mikd?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kuva 22. Syyt hevosen hankkimiseen ulkomailta.

Vastaajilla ei ollut vahvoja mielipiteitda FWB-hevosten myyntikanavista.
Hieman yli viidesosa olivat tyytyvdisia ja noin 30 prosenttia olivat tyytymat-
tomia. Noin 40 prosenttia vastasivat, etteivat ole tyytyvaisia tai tyytymat-
tomia. (Kuva 23.). Kasvattajat olivat selkedsti tyytymattomimpia FWB-
hevosten myyntikanaviin. 52 prosenttia kasvattajista vastasivat olevansa
kanaviin tyytymattomia. Myos kilparatsastajat olivat melko tyytymatto-
mia, 30 prosenttia vastasivat olevansa myyntikanaviin erittdin tyytymatto-
mia. Tyytyvaisimpia olivat hevosenomistajat, 22 prosenttia kertoivat ole-
vansa myyntikanaviin tyytyvaisia.
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W 1=erittdin tyytymaton
2

3
m4

M S5=erittdin tyytyvdinen

Kuva 23. Kuinka tyytyvdinen olet FWB-hevosen myyntikanaviin?

5.9 Kritiikkia, kehitysehdotuksia ja ideoita

Kyselyn viimeisessa kysymyksessa vastaajia pyydettiin antamaan vapaasti
kritiikkia, kehitysehdotuksia ja ideoita. Tahan kysymykseen vastasi 51 hen-
kiloa, joista 16 olivat ensisijaisia hevosenomistajia, 24 kasvattajia, seka yh-
deksan kilparatsastajia. Yksikdan ensisijaista valmentajista tai ratsuttajista
ei vastannut tahan kysymykseen.

Vastaajista ensisijaiset hevosenomistajat toivat vastauksissaan eniten
esille, etta FWB-hevosen esilletuontiin, markkinointiin ja tunnettuuden pa-
rantamiseen tulisi panostaa lisda. Seuraavaksi eniten kaivattiin lisaa yhteis-
tyota eri jarjestojen valilla, myos kansainvalisesti, sekda enemman tukea ja
neuvontaa nuorten hevosten omistajille. Myos nuorille hevosille suunnat-
tuihin tapahtumiin kaivattiin lisda selkeytta ja enemman informaatiota he-
vosten omistajille.

Ensisijaiset kasvattajat toivoivat eniten FWB-Yhdistyksen ja Suomen Hip-
poksen lahentymista tai toiminnan yhdistamista. Toinen vastauksissa use-
asti esiin noussut asia oli, kuten hevosenomistajienkin vastauksissa, etta
FWB-hevosta pitdisi tuoda vield enemman esille ja markkinoida paremmin.
Vastanneet kasvattajat myos toivoivat parempia FWB-hevosen myyntika-
navia, enemman kasvattajille kohdistettua koulutusta ja jalostusneuvon-
taa, sekd panostusta myds nuoriin kasvattajiin. My0s toive rahallisesta tu-
esta kasvattajille nousi vastauksissa esiin.

Kilparatsastajat toivoivat kasvattajien lailla parempia FWB-hevosen myyn-
tikanavia, seka parempaa esilletuontia kasvattajien toimesta. Myds nuor-
ten hevosten kilpailuihin ja tapahtumiin kaivattiin paivitystd enemman
muiden eurooppalaisten kantakirjojen kaltaiseksi. Vastaajat toivoivat
myo6s FWB-sarjakilpailua, sekda enemman panostusta koulu- ja kenttahevo-
siin.
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6 TULOSTEN TARKASTELU JA JOHTOPAATOKSET

Kyselyyn tuli enemman vastauksia kuin odotin, joten olin erittdin tyytyvai-
nen. Olisin kaivannut vastaajiksi viela useampia ensisijaisia ratsuttajia ja
valmentajia, mutta kaiken kaikkiaan olin vastausten kattavuuteen erittdin
tyytyvdinen. Kyselylomaketta olisi voinut vielda hioa ja testata hieman
enemman ennen kyselyn julkaisua, mutta lopputulos oli kuitenkin hyva.
Mielestani tyon tutkimuskysymyksiin, mika ihmisten mielikuva FWB-
hevosesta tdlla hetkelld on ja miten rotua voitaisiin markkinoida parem-
min, saatiin hyvin vastauksia. Kyselyyn saadut vastaukset olivat myds paa-
osin asiallisia ja kattavia ja niista oli helppo tehda johtopaatdksia.

Kyselyn perusteella mielikuvat FWB-hevosesta ovat pddosin positiivisia.
Rodun laatua ja luonnetta, seka erityisesti kotimaisuutta pidetdaan hyvin
tarkedana. FWB:lle suunnattuihin tapahtumiin ja niiden maaraan ollaan
padosin tyytyvaisid. Suomen Hippoksen ja FWB-Yhdistyksen rooleihin
FWB-hevosta koskien kaivattaisiin lisda selkeytta ja tavoitettavuutta. Vas-
taajat kaipaisivat my0s lisaa jarjestaytynytta yhteistyota eri jarjestojen ja
segmenttien valilla. Myos yhteis6toimintaa ja koulutustapahtumia kaivat-
taisiin lisaa, lisaksi vastaajat toivoivat FWB:lle parempia myyntikanavia ja
parempaa medianakyvyytta. Lahdettdessa kehittdmaan kantakirjan bran-
dia huomio olisi hyva kiinnittaa juuri FWB-hevosen mielikuviin. Kdytetta-
essa mielikuvakysymyksessa useimmiten esiin nousseita positiivisia avain-
sanoja, voitaisiin jo olemassa olevista mielikuvista |ahted rakentamaan
vahvaa brandia ja brandilupausta. Esimerkiksi rodun kotimaisuuden, ter-
veyden ja laadun esille nosto markkinoinnissa tukisi ihmisilld jo ennestaan
olevia nakemyksia kantakirjasta.

Vastaajien kokemukset FWB-hevosen markkinoinnista ja mainonnasta oli-
vat melko yksipuolisia, valtaosa kertoi kohdanneensa markkinointia ja mai-
nontaa sosiaalisessa mediassa. Huomion kiinnitti kuitenkin 18-25-vuotiaat
vastaajat, jotka kertoivat kohdanneensa eniten FWB:hen kohdistuvaa
markkinointia ja mainontaa sosiaalisen median sijaan alan tapahtumissa.
Yhtena mahdollisena syyna voisi olla, etta alle 25-vuotiaat henkil6t ovat
aktiivisia eri sosiaalisissa medioissa kuin vanhemmat henkil6t. FWB-
hevosen esiintuonti sosiaalisessa mediassa painottuu pitkalti Facebookiin,
mika voi selittda vastaustulosta. Tassa olisi mahdollisuus monipuolistaa ja
laajentaa rodun esiintuontia eri sosiaalisen median ja markkinoinnin kana-
viin suuremman yleisén saavuttamiseksi. Sosiaalisista medioista esimer-
kiksi Instagram on helppo tapa yrityksille ja jarjestoille tuoda itseaan esiin.

Padosin vastaajat olivat tyytyvaisia FWB-hevosille suunnattujen tapahtu-
mien ja kilpailujen maaraan. Vastaajat toivoivat lisda nuorille hevosille
suunnattuja sarjakilpailuja ja FWB-hevosille rajattuja kilpailuluokkia. Kyse-
lyssa myos selvitettiin vastaajien kiinnostusta mahdollisiin FWB-hevoselle
suunnattuihin Prix de Suomen Hippos-luokkiin. Tama sai ylivoimaisen
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positiivisen vastaanoton, 90 prosentin vastatessa, ettd he olisivat kiinnos-
tuneita osallistumaan. Vastaus oli samassa linjassa vastaajien kanssa, jotka
kaipasivat enemman FWB-hevosille suunnattuja kilpailuluokkia. Tdma olisi
hyva tapa tuoda FWB:ta enemman esiin myds kenttaratsastus- ja valjakko-
ajopuolella Suomessa, seka tuoda myo6s hevosharrastajia ja aikuisia FWB-
hevosia esiin, nykyisten FWB:lle suunnattujen tapahtumien ollessa lahinna
ikaluokkakilpailuja.

7 POHDINTAA JA TOIMENPIDE-EHDOTUKSIA

Tarkastellessa ulkomaalaisia kantakirjoja ja niiden toimintaa, esille nousi
yksi hyvin selkea ero verrattaessa FWB-kantakirjaan. Eurooppalaiset ratsu-
hevoskantakirjat vastaavat itse hevosten rekisterdinnista kantakirjoihin,
kun taas Suomessa on yksi organisaatio, Suomen Hippos, joka vastaa kaik-
kien suomalaisten hevosten rekisterdimisesta. Suomen hevoskannan ol-
lessa verrattain pieni tama on looginen ratkaisu, mutta tulee mielestani
ottaa huomioon verrattaessa eurooppalaisia ratsuhevoskantakirjoja ja nii-
den markkinointitoimenpiteita FWB:hen.

Kantakirjoilla, joihin keskityin tassa tydssa, vaikutti olevan selkedt kuvat
omista brandeistdan ja niita tuotiin mielestani hyvin esiin. FWB:lIa brandin
rakentamisessa ja esiin tuomisessa on selkeadsti vield runsaasti tyota, mutta
esimerkiksi rodun logo ja sen esille tuonti on jo hyva alku. FWB-Yhdistys on
my0s kayttanyt verkkosivuillaan samaa menetelmaa kuin SWB, yhdistaen
tuntemuksia herattavia kuvia ja iskulauseita nostaen esiin tunteita ja aja-
tuksia FWB-hevosesta. Tassa voitaisiin myos kayttaa hyvaksi mielikuvaky-
symyksessa esiin nousseita mielikuvia FWB-hevosesta. Rakentamalla isku-
lauseita, jotka kuvaavat FWB:n brandia halutulla tavalla ja joihin asiakas-
segmentit voivat helposti samaistua, saadaan tehtya vahva vaikutus.

Kyselyssa nousi esiin FWB-Yhdistyksen ja Suomen Hippoksen roolit ja
kuinka vastaajat pitivat usein ndiden jarjestojen tehtavia epaselvina ja toi-
voivat jonkinlaista yhdistymista. Kun vertasin tata systeemia muihin eu-
rooppalaisiin kantakirjoihin, tdma jako Suomessa tuntui olevan melko
uniikki. Esimerkiksi eurooppalaiset kantakirjat, joita tarkasteltiin tadssa
tyossd, huolehtivat itse kaikista omaan kantakirjarotuunsa liittyvista asi-
oista, kuten rekisterdinnista ja jalostustapahtumista. Kuitenkin myos suo-
menhevosen taustalla isona toimijana on Suomen Hippoksen lisaksi yhdis-
tys Suomenratsut ry, hyvin samalla tavalla kuin FWB:IlI4. Tama myo6s heratti
ajatuksia, ettd kuten SWB-kantakirja tekee Ruotsissa yhteistyota maan ra-
vivden kanssa, myos Suomessa voitaisiin FWB:n kanssa harkita samankal-
taista toimintaa. Ensimmaisena tuli mieleen yhteistydmahdollisuudet suo-
menhevosen ja Suomenratsut ry:n kanssa, kyseessa kuitenkin ovat kaksi
kotimaista rotuamme. Mahdollisuuksia voisi olla esimerkiksi yhdessa jar-
jestetyt suuremmat kilpailutapahtumat, jotka olisivat suunnattuja FWB:lle
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ja suomenhevosille. Toinen hyva mahdollisuus voisi olla yhdessa jarjestetyt
koulutustapahtumat tai kasvattajille suunnatut infotilaisuudet. Tassakin
kyselyssa tuli FWB:n kotimaisuus vahvasti esille, joten sita kannattaisi tu-
levassa markkinoinnin suunnittelussa hyédyntdaa. Mielestani myos Ruot-
sissa jarjestettavat yhteiset varsahuutokaupat ravi- ja ratsuvaelle ovat
hyva konsepti, jota voitaisiin myos toteuttaa Suomessa.

Toinen kyselyssa esille noussut asia, joka on myds iso osa markkinointia,
on FWB-hevosen myyntikanavat. Kyselyyn vastanneet henkilot toivoivat
parempia myyntikanavia FWB:lle, seka kasvattajien taholta enemman
nuorten myytavien hevosten esilletuontia. Nuorten myytavien hevosten
esilletuonti ja markkinointi olisi hyva keino parantaa rodun tunnettuutta
maan ratsuhevosvden keskuudessa. Tapoja markkinoida myytavia nuoria
hevosia ulkomaille voitaisiin myds miettid ja tdssa nouseekin esille mah-
dollinen yhteistyd® muiden eurooppalaisten kantakirjojen kanssa. Esimer-
kiksi Ruotsin ja Hollannin kantakirjojen myyntipalstoista voitaisiin ottaa
mallia FWB-hevosen myyntikanavien kehittamisessa. Suomen Hippoksella
on olemassa oleva varsamyyntisivusto (www.varsat.hippos.fi), missa kas-
vattajien on mahdollista myyda FWB-varsoja, mutta rodulla ei ole ole-
massa omaa myyntikanavaa. Muun muassa DWB:IIa maksulliseen jasenyy-
teen sisdltyy oikeus kayttda kantakirjan omaa myyntipalstaa. FWB-
hevosen paremmilla myyntikanavilla ja markkinoinnilla voitaisiin myds in-
nostaa hevosharrastajia ja kilparatsastajia hankkimaan hevosensa Suo-
mesta ulkomaiden sijaan.

Kyselyyn vastanneista yksikdan alle 26-vuotias ei nimennyt itsedan ensisi-
jaisesti kasvattajaksi. Kokonaisuudessaan kyselyyn vastasi vain 11 alle 26-
vuotiasta henkilda. Tassa olisi hyva ottaa mallia esimerkiksi Hannover-kan-
takirjasta. Hannover jarjestaa vuosittain useita tapahtumia ja kilpailuja 8-
25-vuotiaille nuorille, mika kannustaa myos nuorempia ldhtemaan mukaan
hevoskasvatukseen. Tama olisi hyva tapa saada myds Suomessa nuorem-
paa vaked mukaan FWB:n toimintaan. Myos mahdollisessa tilanteessa,
ettd FWB-Yhdistyksen jasenyys tulisi pakolliseksi kasvattajille, voitaisiin ot-
taa mallia SWB-kantakirjasta, jossa nuoria kannustetaan mukaan halvem-
malla jasenyyshinnalla.

FWB:n brandia ja tunnettuutta voitaisiin myds parantaa tuotteistamisella.
Talla hetkella FWB-Yhdistyksen verkkosivuilta 16ytyy linkki hevosvaruste-
liikkeen sivuille, mista voi tilata FWB-logolla varustettuja tuotteita. (Kuva
24.) Valikoimaa voitaisiin kuitenkin laajentaa ja tuoda enemman esiin, talla
hetkelld "FWB-Shop” on FWB-Yhdistyksen verkkosivuilla hyvin huomaa-
maton. Esimerkiksi DWB:Itd 16ytyy kokonaisuudessaan oma ”"DV-Shop”,
josta on mahdollista ostaa kantakirjan logolla varustettuja tuotteita niin
ihmisille, hevosille, kuin koirille. Kaupalla on my6s omat sivut Facebookissa
paremman nakyvyyden takaamiseksi. Tuotteisiin on my6ds mahdollista
saada omat brodeeraukset. Ndin FWB:n logoa saataisiin enemman esille,
mika auttaisi puolestaan brandin rakentamisessa.
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Finnish Warmblood

Kuva 24. FWB-Kantakirjan logo

Kansainvalista markkinointia ajatellessa FWB-Yhdistyksen verkkosivujen
olisi hyva olla kddannetty ainakin englanniksi, myos ruotsinkielinen vaihto-
ehto olisi hyva. Suomen Hippoksen sivuilta nama kdadanndsvaihtoehdot 10y-
tyvat, tosin englanninkielinen kdaannds verkkosivuista on hyvin rajallinen.
FWB-kantakirjaa on adarimmaisen vaikea lahtea markkinoimaan kansainva-
lisesti, jos rodusta on saatavilla informaatiota verkossa vain suomen kie-
lella.

Kaiken kaikkiaan olen tyon lopputulokseen tyytyvdinen, kyselyssa nousi
esille paljon FWB:hen ja sen markkinointiin liittyvia asioita, joihin tulevai-
suudessa voitaisiin keskittya rodun parempaan esilletuontiin ja sen tunnet-
tuuden nostamiseen. Kantakirjan markkinointi ja branddys Euroopassa ei
ole helppoa, varsinkin kun kyseessa on pienempi ja suhteellisen uusi kan-
takirja, mutta pitkdjanteiselld tyolld ja hyvien verkostojen luomisella
FWB:n nousu hyvin tunnettujen eurooppalaisten kantakirjojen rinnalle on
taysin mahdollista.
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Liite 1
MARKKINATUTKIMUKSEN KYSYMYSLOMAKE

FWB-kantakirjan markkinatutkimus

1. Asuinmaakunta

[ Ahvenanmaa
[] Etela-Karjala

[] Etela-Pohjanmaa
[] Etela-savo

[] Kainuu

[] Kanta-Hame

[] Keski-Pohjanmaa
[] Keski-Suomi

[ Kymenlaakso
[] Lappi

[] Pirkanmaa

[] Pohjanmaa

[] Pohjois-Karjala
[ Pohjois-Pohjanmaa
[ Pohjois-Savo

[ Paijat-Hame

[] satakunta

[] Uusimaa

[] Varsinais-Suomi



2. lka

[ Alle 18
[]18-25
[ 26-35
[] 36-45
[]46-55
[ vi 55

3. Oletko ensisijaisesti

[] Kasvattaja
[] vaimentaja
[] Kilparatsastaja
[] Ratsuttaja

[} Hevosenomistaja

4. Valitse kolme tarkeinta asiaa, jotka saivat sinut valitsemaan FWB-hevosen

|:| Kotimaisuus
[[] Suorituskyky

|:| Luonne

|:| Rakenne

[] Terveys

[[] Jokin muu, mik&?
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5. Mitka kolme sanaa kuvaavat FWB-hevosta mielestasi parhaiten?

6. Mielestani FWB-hevonen on laadullisesti ja suorituskyvyltaan kilpailukykyinen muiden
eurooppalaisten lamminverirotujen kanssa.

1 2 3 4 5

Taysin eri mielta [] [] D D [] Taysin samaa mielta

7. Missa olet kohdannut eniten FWB-markkinointia tai mainontaa?

[] Alan messuilla

[] Isoissa kilpailutapahtumissa (esim. HIHS, Finnderby)

U Muissa alan tapahtumissa (esim. nayttelyt, valmennusklinikat ym.)
[] Lehdissa

D Sosiaalisessa mediassa

U Muualla, missa?

8. FWB-hevoseen ja sen esilletuontiin ja markkinointiin panostetaan mielestani riittavasti

1 2 3 4 5

Taysin eri mielta [] [] D D [] Taysin samaa mielta

9. Jarjestetadanko mielestdasi FWB:lle suunnattuja tapahtumia riittavasti (esim. Laatuarvostelu,
kasvattajakilpailut, tamma- ja varsanayttelyt)?

[y
G Ei

[] En osaa sanoa
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10. Jos vastasit ei, millaisia tapahtumia toivoisit lisdaa?

11. Kuinka tyytyvédinen olet seuraaviin télla hetkella jarjestettyihin FWB-hevosille
suunnattuihin tapahtumiin ja kilpailuihin?

Kyvyt esiin Erittain tyytymaton [] O [] [] D Erittain tyytyvainen
Laatuarvostelu Erittain tyytymaton C] u C] C] u Erittain tyytyvainen
5-vuotisderby Erittain tyytymaton D D D D D Erittain tyytyvainen
Breeders' Prize Erittain tyytymaton [] m D [] m Erittain tyytyvainen
FWB-paivat Erittain tyytymaton [] U [] [] D Erittain tyytyvainen
Tammojen jalostusarvostelu Erittdin tyytymaton D D D D u Erittain tyytyvainen

Oriiden jalostusarvostelu Erittain tyytymaton [] D [] [] D Erittain tyytyvainen

12. Kuinka tyytyvidinen olet Suomen Hippoksen ja FWB-yhdistyksen toimintaan?

1 2 3 4 5
FWB-yhdistys Erittain tyytymaton D u D D m Erittain tyytyvainen
Suomen Hippos Erittain tyytymaton [] D C] [] D Erittain tyytyvainen

13. Kuinka tyytyvdinen olet em. jarjestojen tiedotukseen?

1 2 3 4 5
FWB-yhdistys Erittain tyytymaton Erittain tyytyvainen

ONORORONO
Suomen Hippos Erittain tyytymaton D D D [] D Erittain tyytyvainen
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14. Kuinka hyvin tavoitettavissa em. jarjestot mielestési ovat?

1 2 3 4 5
FWB-Yhdistys Erittin huonosti D [] [] D [] Erittain hyvin
Suomen Hippos Erittéin huonosti [] D m D D Erittain hyvin
15.

D Kylla
O Ei

16. Jos olet, mika on arviosi sivusta asteikolla 1-5?

1 2 3 4 5

Erittéin huono u [] [] [] [] Erittain hyva

17. Ensirekisteroitkd kasvattamasi hevoset FWB-kantakirjaan?

D Kylla
D Ei

D Rekisterdin sekd Suomeen ettd ulkomaille

18.
kantakirjaan (1=vahiten tarkein 5=tarkein)

Rekisterdinnin hinta

Mahdollisuus saada ori ulkomailla
hyvaksytyksi

Kantakirjan palvelun laatu

Ulkomaiden paremmat markkinat

ONOIN O e
ONOIN OIS
ONOIN OO
o0 QgaQg-
OO0 0O Qe
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19. Jos vastasit ei, olisitko valmis harkitsemaan FWB-kantakirjaan rekister6imista?

[] Kylla
U Ei

[] En osaa sanoa

[] Siirtyisin FWB-kantakirjaan, jos:

20. Kuinka tyytyvdinen olet kasvattajille tarjolla olevaan neuvontaan?

1 2 3 4 5

Erittain tyytymaton D [] D D D Erittain tyytyvainen

21. Kuinka tyytyvéinen olet kasvattajille tarjolla olevaan informaatioon ja sen saatavuuteen?

1 2 3 4 5

Erittain tyytymaton m [] [] m G Erittain tyytyvainen

22. Miten naet kasvattajana
Suomen Hip-
poksen roolin

FWB-yhdis-
tyksen roolin

23. Suomessa FWB-kasvattajilta ei vaadita FWB-yhdistyksen jasenyytta. Jos jasenyys olisi
pakollinen, millaisia etuja odottaisit saavasi vastineeksi?




24. Oletko ratsuttajana/kilparatsastajana tehnyt yhteistyota FWB-kasvattajien kanssa?

g Kylla
D Ei

25. Jos vastasit kylld, miten olette olleet yhteisty6ssa?

D Astutusvaiheessa (esim. tilausvarsa)
D Varsan myynnin hetkella

D Koulutusvaiheessa

[] Hevosen kilpauran aikana

D Jotenkin muuten, miten

26. Onko yhteistyossa ollut mielestasi jotain ongelmakohtia, joita tulisi korjata?

27. Jos olet, kuinka tyytyvdinen olet ollut yhteistyohon?

1 2 3 4 5

Erittain tyytymaton D D D D D Erittain tyytyvainen

28. Mikéa yhteistyossa on ollut hyvaa ja toimivaa?
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29. Oletteko tahtaamassa FWB:lle suunnattuihin ikdluokkakilpailuihin?

m Kylla
u Ei

[] En osaa sanoa

30. Jos FWB-hevosille jarjestettdisiin omia Prix de Suomen Hippos-luokkia koulu-,
este- ja

kenttaratsastuksessa seka valjakkoajossa, olisitko kiinnostunut osallistumaan?
(Tarkoittaen ettda Suomen Hippos palkitsisi luokissa sijoittuneet rahapalkinnoin)

L kyia
O

D En osaa sanoa

31. Jos olet FWB-hevosen omistaja, mita kautta olet hankkinut hevosesi? (Voit valita
yhden
tai useampia vaihtoehtoja)

Suoraan kasvattajalta
Tuttavan kautta

Internetin myyntipalstalta

Dodo

Jotain muuta kautta, mita?

32. Jos olet hankkinut hevosen ulkomailta, mika/mitka ovat olleet syina? (Voit valita
yhden tai
useaﬁoia vaihtoehtoja)

|:| Laatu
[ Hinta
|:| Kantakirja

|:| Koulutustaso

|:| Tarjonta

Jokin muu, mika?



33. Kuinka tyytyvdinen olet FWB-hevosien myyntikanaviin?

1 2 3 4 5

Erittain tyytymaton D [] u D D Erittain tyytyvainen

34. Kehitysehdotuksia, ideoita, kritiikkia
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