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Taman opinnaytteen aiheena on pakkaussuunnittelu Uimonen Trading
Oy:n WTR-sarjan pakkauksille. Tavoitteena on suunnitella yhtendinen
visuaalinen ilme sarjalle. Suunnittelen teknisen alusasun, fleecealusasun ja
urheilusukkien pakkaukset sekd myyntikassin. Sarja tulee tulevaisuudessa
laajenemaan tuotteiltaan.

Suunnitteluprosessi lahtee liikkeelle kartoittamalla opinnédytetyon tilaajan
toiveet ja tavoitteet tyon suhteen, minka jalkeen muodostetaan tyon rajaus.
Suunnittelutyén tarkein osuus on graafisen ilmeen suunnittelu, mutta
sithen siséltyy myos pakkauksen rakenteen ja mitoituksen suunnittelu ja
materiaalin valinta.

Tutkimusmenetelm&nd on toimintatutkimus.  Tutkimusmenetelmina
kéytettiin teemahaastattelua, systemaattista havainnointia ja tutkimustietoa
haettiin myds alan Kirjallisuudesta. Havainnoimalla saatuja tuloksia ja
tausta-tietoa analysoimalla ja vertailemalla pystyttiin suunnittelemaan
WTR-sarjan pakkauksille sopiva ilme.

Vein opinnaytetyotani melko itsendisesti eteenpdin. Uimosella ei ollut
varsinaista pakkaussuunnittelun ammattilaista avustamassa minua, joten
sain itse ottaa asioista selvda. Opinnaytetyon tuloksena oli yhtendinen,
selked ja toimiva visuaalinen kokonaisuus WTR-sarjan tuotepakkauksille.
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The subject of this bachelor’s thesis is package design for Uimonen
Trading Oy.s WTR-line packages. The aim is to design a visually
consistent look for the line. I'll design technical underwears, fleece
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1 JOHDANTO

11

1.2

Aiheen valinta

Opinnaytetyon aiheena on suunnitella Uimonen Trading Oy:n tulevalle
WTR-sarjalle teknisen alusasun, fleecealusasun ja urheilusukkien
pakkaukset sekd myyntikassi. WTR-sarja tulee tulevaisuudessa
laajenemaan tuotteiltaan. Sarja lanseerataan markkinoille todennakoisesti
talvena 2011.

Olin ollut ennen opinndytetyoni aloittamista Uimonen Trading Oy:lla
harjoittelussa. ~ Keskustellessamme mahdollisuudestani tehdd myos
opinnaytetyoni heille, ilmaisin kiinnostukseni pakkaussuunnitteluun.
Uimosella oli tarvetta, kaiken muun graafisen suunnittelun lisaksi,
pakkauksien suunnitteluun. Sain siis omien toiveideni pohjalta
opinnaytetyoni aiheeksi WTR-sarjan pakkaukset.

Hyvd suunnittelu on tarkedd myos pakkauksissa, ja pakkausala on
Suomessa kasvussa. Pakkaus on tarke& osa mainontaa. Silld on Kkriittinen
merkitys ostohalun herattdmisessd. Se on kaupassa usein tuotteen ainoa
keino informoida itsestéan ja tuoda itsedan esille.

Koska olen ollut harjoittelussa ja myos tdissa Uimonen Trading Oy:lla
minulla on hyva kuva yrityksesta ja sen visuaalisesta maailmasta. Pystyn
yhdessa yrityksen edustajien kanssa kehittamaan WTR-sarjan pakkauksiin
parhaiten yrityksen identiteettid vastaavan graafisen ilmeen erilaisten
merkkien, varien ja tunnusten muotoilussa, koska tunnen jo yrityksen
tuotevalikoimaa, arvostuksia ja viestintaa.

Reflektointi tutkivan toiminnan osana vie suunnitteluprosessia eteenpain,
jossa tarkedd on Uimonen Trading Oy:n tietotaiton hyddyntaminen.
Tiedonhankintaan liittyvéat tausta-kirjallisuuden tutkiminen ja visuaalisen
puolen osalta olemassa olevien kilpailijoiden pakkausten havainnointi.

Suunnitteluprosessissa tulee ottaa huomioon monia asioita. Tarkemmin
suunnitteluprosessin etenemistd kuvaa viitekehys, kuva 1. Opinndytety6n
tekemisen aloitin heindkuussa 2010 ja projekti jatkui marraskuuhun 2010.

Aiheen rajaus ja tavoitteet

Tyoni tavoitteena oli suunnitella Uimonen Trading Oy:lle WTR-sarjaan
fleecealusasun, teknisen alusasun ja urheilusukkien pakkaukset ja niiden
graafinen ilme, sekd suunnitella tuotteille myyntikassi. Sarjasta haluttiin
yhtendinen. Ensi silmaykselld tulisi huomata kaikkien WTR-sarjaan
sisaltyvien tuotepakkausten kuuluvan samaan perheeseen. Kun kuluttaja
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oppii tuntemaan WTR-merkin ja yhdistaméd&dn WTR:n laatuun, han ostaa
helposti saman sarjan muita tuotteita.

Pakkaus toimii myds mainontavalineend. Mainostat pakkauksen sisélla
olevaa tuotetta, jonka haluat kuluttajien ostavan. Hyva pakkaus Kiinnittaa
huomion ja erottuu joukosta.

Tarve suunnitella pakkaukset tuli opinndytetyon tilaajalta. Uimonen
Trading Oy valmistaa myds omilla merkeillaan tuotteita, ja WTR on yksi
uusi suunnitteilla oleva merkki. "WTR” tulee sanasta winter”. WTR-sarja
on siis suunnattu talvivaatteille. Uimosella on ollut vaikeuksia l0ytéa
hyvad tavarantoimittajaa vaatteille, mutta WTR-merkin alla yritetdén
tuoda tuotteita markkinoille talveksi 2011.

Pakkausten visuaalisen ilmeen ja brandayksen lisaksi minun tuli
suunnitella my6s pakkausten materiaali ja mitoitus. Graafisen suunnittelun
osuus oli kuitenkin suurin.

WTR-sarjaa tultaisiin myymaan urheiluliikkeissd ja -osastoilla ympari
maan. Pakkauksia suunniteltaessa piti miettid myods niiden esillepanoa
kaupassa. Ovatko pakkaukset hyllylla vai roikkuvatko ne telineessa?

1.3 Kysymysten asettelu

Opinnéaytetyon keskeiset kysymykset ovat:
-Mistd elementeista syntyy sopiva visuaalinen ilme
WTR-sarjalle?
-Miten WTR-sarja sijoittuu markkinoille verrattuna
kilpailijoihin?

Alakysymyksiné:
-Millaiset pakkaukset suunnitella WTR-sarjan tuotteille?
-Minkal&inen graafinen ulkoasu suunnitella WTR-sarjan
pakkauksiin?
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1.4 Viitekehys

KUVA 1 Viitekehys

Viitekehys kuvaa projektin etenemistd. L&hdetdan liikkeelle tarpeesta joka
tuli opinndytetyon tilaajalta. Tausta-aineiston ja -tutkimuksen luomalla
tietopohjalla edetdén suunnitteluun. Aineistona toimivasta Kirjallisuudesta
etsitddn lisdd teknisté tietoa pakkaussuunnittelusta ja hieman tietoa myos
branddyksestd. Systemaattisesti havainnoiden tutkitaan olemassa olevia
pakkauksia. Haastattelu on myds yksi tutkimusmenetelma.

Suunnitteluprosessissa pitéa ottaa asioita huomioon laaja-alaisesti. Lahden
liikkeelle ideoimalla luonnosten avulla. Olen jatkuvasti myods yhteistydssa
tilagjayrityksen kanssa suunnittelun edetessd. Reflektointi tutkivan
toiminnan osana kulkee koko ajan mukana ja ohjaa kokonaisuutta.
Opinndytetyon tuloksena syntyvat WTR-sarjan pakkaukset.
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1.5 Tutkimusmenetelmat

Kévin urheiluliikkeissé havainnoimassa, miten samantyyppiset pakkaukset
ovat sielléd esilla ja vertasin niiden ulkonakod ja materiaaleja keskenaan.
Havainnointia on kahta lajia: systemaattista ja osallistuvaa. Systemaattinen
havainnointi on tarkasti jasenneltyd ja havainnoija on ulkopuolinen
toimija. Osallistuva havainnointi on vapaasti tilanteessa muotoutuvaa ja
havainnoija osallistuu havainnoitavan ryhman toimintaan. (Hirsjarvi,
Remes, Sajavaara 2000, 201) Kaytan opinndytetydssani systemaattista
havainnointia tutkiessani olemassa olevia pakkauksia. Tutkin muiden
yritysten  pakkauksia. Rajasin havainnointini  1&hinn& urheiluun
suunnattuihin alusasuihin ja kerrastoihin. Havainnointitekniikka on
systemaattinen, koska olen ulkopuolinen toimija. Havainnoimalla saamani
tulokset auttoivat WTR -pakkausten suunnittelussa.

Reflektointi, eli keskustelu ja pohdinta miten suunnittelutyé on edennyt,
tapahtui minun ja opinndytetyon tilanneen yrityksen valilla. Tamé auttoi
siing, ettd asiakkaan tavoitteet tyon osalta tulivat selkeasti esille. Sain heti
suoraa palautetta siitd miten tyoni on edistynyt ja vinkkeja miten vieda
tyota edelleen eteenpéin. (http://www.uta.fi/tyt/verkkotutor/reflekt.htm,
11.10.2010)

Haastattelu on keskustelunomaista ja uusia kysymyksia esitetdan tilanteen
edetessd. Suurimpana haastattelun etuna pidetddn joustavuutta aineiston
keruussa. Haastattelumuotoja on kolmea erilaista: strukturoitu haastattelu,
teemahaastattelu ja avoin haastattelu. Kayttdmassani haastattelu
muodossa, teemahaastattelussa, haastattelun aihepiirit ovat tiedossa, mutta
kysymysten tarkkaa muotoa tai jérjestysta ei ole. (Hirsjarvi 2000, 191-
195)

Olin ennen opinnéytetyotani suunnitellut muutamia pienid pakkauksia
Uimoselle. Aiemmin suunnittelemissani pakkauksissa olin miettinyt
lahinn& pakkausten graafista ulkoasua, mutta minun ei ollut tarvinnut
kiinnittdd huomiota pakkauksen materiaaliin tai kuljetukseen. Haastattelin
Uimoselta Tia Lehmusta, joka on vastuussa WTR-sarjasta, saadakseni
vastauksia minua tydn edetessd ilmenneisiin ja askarruttaneisiin
kysymyksiin.  Minulla ei ollut oikeastaan ollenkaan kokemusta
pakkaussuunnittelusta ennen Uimosella tyoskentelyd. Valmistauduin
haastatteluihin listaamalla yl6s aiheet joista halusin kysyd, mutta en tehnyt
tarkkoja kysymyslistoja.

1.6 Opinnaytetyon tilaajayrityksen kuvaus

Uimonen Trading Oy on vuonna 1964 perustettu varaosiin ja tarvikkeisiin
erikoistunut tukkuliike. Yrityksen valikoima on kehittynyt tdman yli 45-
vuoden aikana paljon. Nykydan Uimonen Trading Oy on Suomen johtava
polkupyorien, mopojen, moottoripyorien, skoottereiden, veneiden ja
muiden pienkoneiden varaosien ja tarvikkeiden maahantuoja. Ulkomailta
maahantuotujen johtavien varaosa- ja tarvikevalmistajien tuotteiden liséksi
yritys valmistaa omilla merkeilldan laadukkaita tuotteita.

4
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Uimonen Trading Oy:n toimitilat, eli toimisto ja varasto, sijaitsevat
samoissa tiloissa Tampereella Sarankulmassa. Vakituista henkilokuntaa
yrityksessa onl15 henked: 9 myyntihenkilokuntaa, 1 graafikko ja 5 henkeé
varaston puolella. Kesalla varastolla on enemman véked toissd. Uimosen
varasto on noin 3000 m2 ja nimikkeitd on suunnilleen 12 000. Yrityksen
asiakaskuntaan kuuluvat erilaiset rautakaupat, pyoré- ja MP-liikkeet,
marketit ja muut vastaavat ympéri maan.

1.7 Kasitteiden madarittely

Pakkaus sdilyttad ja suojaa tuotetta, mahdollistaa tuotteen kasittelyn ja
kuljetuksen tuottajalta kayttajalle. Pakkaus antaa myos tietoja tuotteesta,
myy ja markkinoi. Usein se helpottaa my0ds tuotteen esillepanoa
myymalassa.

Pakkaussuunnittelu on pakkauksen muotoilu tai pakkauksen graafisen
ulkoasun suunnittelu tuotteelle tai tuotteille.

Brandi on asiakkaan luoma mielikuva yrityksesta.
Graafinen suunnittelu on ulkoasun suunnittelua. Siind kéaytetdén vareja,
tekstid, typografiaa, symboleita, muotoja ja kuvia. Suunnitteluun kuuluu

informatiivisuus, kuvakielen kaytto ja lisaarvon luominen.

Typografia on graafisten elementtien muodostama kokonaisuus, jossa
niiden antamat painojéljet ja suhteet on suunniteltu.

Kirjasintyyli on kirjasinten paino- ja viivamuunnoksia, joilla voidaan
luoda painotuksia ja ja kontrasteja kirjasinten vélille.
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2 TIEDONHANKINTA JA ANALYSOINTI

2.1 Pakkaussuunnittelusta yleisesti

Pakkaus on nykymaailmassa merkittéva kilpailukeino. Ennen pieni mééra
tuotteita oli piilossa tiskin takana, kun nyt hyllyissd on valtava mé&ara
vaihtoehtoja houkuttelemassa asiakkaita. (Hiekkaranta 2010, 5.)
Pakkauksen sisaltdmén tuotteen tarkoitus on tayttada kuluttajien halu/tahto.

Pakkaus tayttdd laajan kirjon toimintoja tuotteen ymparilla: pakkaus
suojaa tuotetta ymparistolta ja kuljetuksessa, pakkaus informoi kuluttajaa
sen siséltdméstd tuotteesta ja tuotteen kaytostd sekd mainostaa tuotetta.
(Matti Remes, Case Saarioinen)

Pakkauksen tulisi antaa positiivinen mielikuva tuotteesta, merkista ja sen
valmistajasta, ja jattaa pysyva mielikuva kuluttajalle.
Pakkaussuunnittelussa on tarkedd miettid, kuten muussakin mainonnassa,
mita myydaan ja kenelle. (Karjalainen, Ramsland 1992, 29)

Avattavuus ja suljettavuus on tarke&d ominaisuus pakkauksessa. Tuote
pitéisi saada pakkauksesta helposti ulos ja pakkauksen suljin on viimeinen
askel, mik& sen ostajan pitdd péaihittdd ennen kuin han péésee itse
tuotteeseen kasiksi. Pakkauksen avaaminen on ensimmaéinen hetki, kun
ostaja nakee, tuntee ja haistaa tuotteen. Hyvan sulkimen liséksi on tarkeaa
myos se, miltd pakkaus tuntuu ja nayttaa. (Emblem 2000, 7)

Pakkausmerkintdjen selvyydesta ja oikeellisuudesta maarataan Suomessa
laissa. Merkint6jen tulee olla helposti luettavia ja ymmarrettavia, eivétka
ne saa johtaa harhaan. Tuotteen kuvaamisella sanoin kuvien liséksi on
suuri merkitys markkinointitoimenpiteend. Nykykuluttajalle pakkauksessa
pitda olla riittdvasti luotettavaa sanallista informaatiota tuotteesta ja sen
kéytostd houkuttelevien kuvien liséksi. (Karjalainen 1992, 30)

Pakkauksien suunnitteluprosessin perusta on riittdvien ja oikeiden tietojen
selvitys kaikista pakkauksen olemukseen vaikuttavista tekijoista: tuotteen
ja  pakkausmateriaalien  tuotannosta ja  volyymista, yrityksen
markkinointistrategiasta, pakkauksen muotoilusta ja
rakennesuunnittelusta, houkutteleva graafinen suunnittelu ja logistiikka.
Lahtotietojen selvityksessd voi kéyttdd apuna eri asiantuntijoita, omaa
kokemusta, markkinatutkimuksia ja aikaisempien tuotteiden myynti-,
tuotanto-, jakelukokemuksista saatuja tietoja.  (Jarvi-Ka&aridinen,
Leppanen-Turkula 2004, 223) Graafisen suunnittelun merkitys ja
mahdollisuudet korostuvat entisestddn, kun tekninen Kkehitys laskee
toteutusten hintoja. (Hiekkaranta 2010, 5.)



Pakkaussuunnittelu Uimonen Trading Oy:n WTR-sarjaan

2.2 Bréandi

Matti Remes luennoi GrafTec messujen seminaarissa, jota olin
seuraamassa, ettd pakkauksessa tiivistyy brandin olemus. Pakkaus auttaa
myymaan tuotetta enemman. Yritys toivoo pakkauksien lhtevan nopeasti
kaupasta, eli pakkauksen tulee olla houkutteleva, herattdd kuluttajien
huomio. Luennoitsija Remes sanoi ”Jos kotikatu on rdhjdinen, ei hieno
kotitalokaan kelpaa”, vertauksena siitd, ettd huono pakkaus ja brinddys ei
myy hyvééakéan tuotetta.

Saarioinen-seminaarissa Kerrottiin, ettd kun yritys uudistaa pakkauksiaan
niiden myynti kasvaa hetkellisesti 20 %, joten pakkaussuunnittelu on
tosiaan yritykselle kilpailuetu. Markkinoinnissa mielikuvat ratkaisevat.
Ihmiset ostavat mielihyvaa ja itsetuntoa — kuluttajat uskovat hankkivansa
ratkaisun ongelmiinsa. Visuaalisella markkinoinnilla pyritadn luomaan
tuotteesta ja yrityksesta positiivista kuvaa ja konkreettisimmillaan
aktivoidaan asiakkaan ostohalua. Tarkeintd on olla silmiinpistava.
(Nieminen 2003, 9) (Dahlén 2006, 40)

Pakkauksella luodaan tuotteen persoonallisuus. Tavallisesti menestyvén
tuotteen takana on se, etté tuote yksinkertaisesti on hyva, tuotteen hinta on
sopiva, tuotteella on kattava jakelu ja yleiset syyt, kuten tarpeellisuus ja
brandiolemus. (Matti Remes, Case Saarioinen) Brandi itsessdan ei ole vain
tuote, vaan tuotteeseen latautunut maine, arvomaailma ja persoonallisuus.
Bréandi antaa lupauksen luotettavuudesta ja laadusta. (Nieminen 2003, 63)

2.3 Tuotteiden esillepano

Tuotteiden esillepano on keino erottua kilpailijoista. Tuotteiden esillepano
myymalatiloissa on osa visuaalista markkinointia. Nayteikkuna- ja
myymaldmainonta ovat vahvoja keinoja edistdd myyntid nimenomaan
vahittdiskaupassa. (Nieminen 2004, 156)

Omaperadiset, vaihtuvat tuotteiden esillepanot ja somistukset saavat aikaan
monitahoisia aistimuksia asiakkaassa, ja nain tunteet ja elamyksen joita
varit, valot ja tuoksut sekd @&inet luovat asiakkaassa, saavat héanet
kulkemaan sinne missd silmét ovat jo kdyneet. Huolellisesti toteutetut
tuotteiden esillepanot tarjoavat ostamisen helppoutta ja viihtyisyyttd, nain
asiakkaan on helpompi tehd& ostopaatoksia. (Nieminen 2004, 156)

Pakkaus vahingoittuu todenné&kéisimmin kuljetuksen tai varastoinnin
yhteydessé. Jos pakkauksessa on vahénkaan jostain nurkasta lommolla tai
likainen, tuote jaa kaupan hyllylle, vaikka siin& ei olisi periaatteessa
mitadn vikaa. (Emblem 2000, 12)
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2.4  Typografia ja graafinen suunnittelu

Tehokas graafinen ulkoasu antaa hyvén kuvan tuotteesta. On vain yksi
mahdollisuus tehda ensivaikutelma, joten suunnittelu on tarke&a viestin
menestykselle. Pakkauksen ulkoasu l&hettdd myGs signaalin, joka
mahdollistaa tuotteen tunnistamisen kaikkien muiden tuotteiden joukosta.
(Jarvi-Kadriainen 2004, 223)

Varien kaytolla, tai kayttamattomyydelld, on erittdin suuri merkitys
julkaisun ulkoasuun ja tehoon. Vareilld voi herattad kiinnostuksen, luoda
tunnelmaa ja synnyttad tunteita. Suurimman mahdollisen tehon saamiseksi
vareja tulee kéayttaa harkiten. (Parker 1998, 157-158) Varit yhdessé logon
ja litkemerkin kanssa suunniteltuina ovat pienoiskuva yrityksen
liikeideasta, asikaskohderyhmistd, ideologioista ja arvoista. (Nieminen
2004, 156)

Vareilla on myGs optisten arvojen lisdksi psykologisia vaikutuksia.
(Nieminen 2004, 156) Eri ihmiset reagoivat eri tavoin eri véreihin, mutta
on melko pysyvid vaikutelmia mitka liittyvat tiettyihin vareihin.
Esimerkiksi sininen on viiled vari. Se on vakuuttava ja lohduttava, mutta
myos etdinen ja melankolinen. (Parker 1998, 160) Lahivéreilla saa aikaan
upeita varisinfonioita, kayttdmalla ainoastaan yhtad paavaria ja sen eri
voimakkuusasteita. (Nieminen 2004, 156)

Variyhdistelmét  vaikuttavat voimakkaasti  tekstin  luettavuuteen.
Tavallinen musta-valkoinen on luettava ja selkeimpida yhdistelmia.
Kontrastivarit sopivat asioiden korostamiseen. Saman séavyisilla vareilla
on hyva luoda syvyysvaikutelmia. (Parker 1998, 166-168)

Tyhja tila on aliarvostetuin graafisen suunnittelun elementti. Tyhja tila
tarjoaa lepopaikan katseelle. Tyhjalla tilalla voi tehostaa esimerkiksi
otsikon huomioarvoa. Kehyksia kannattaa kayttdd, kun haluaa ihmisten
kiinnittdvan huomion tiettyyn alueeseen. (Parker 1998, 89-96)

Kirjasintyypilla tarkoitetaan tapaa, jolla kirjaimet, numerot ja muut merkit
on suunniteltu. Kirjasintyypin valinta on tarkein yksittainen visuaalinen
elementti, koska sen valinta vaikuttaa julkaisun “dénensdvyyn”. Kirjasin
tyypit voidaan jakaa kahteen ryhmadan: Antikva (serif) ja Groteski (sans-
serif). Serif-kirjaimissa on pienet pééatteet viivojen pééssd, joka auttaa
tunnistamaan Kirjainten muodon. Serif on leipatekstissa yleisesti kaytetty
kirjasintyyppi. Sans-serif Kkirjaisimissa ei ole pé&atteitd. Kirjaisimet
sopivatkin  mainiosti  otsikoihin  yksinkertaisessa tyylikkyydessaan.
(Parker 1998, 51-55) Otsikossa ja leipatekstisséd tulisi kayttada
kirjasintyyppejé, joilla on selke& kontrasti. (Parker 1998, 193)
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2.5 Lakiséateiset merkinnét ja koodit

Saadokset edellyttavat, etté tekstiileissd ja vaatteissa on ilmoitettava tietyt
asiat kuluttajaturvallisuuden vuoksi ja omaisuudelle aiheutuvan vaaran
ehké&isemiseksi. Tuotteen maahantuoja ja valmistaja vastaavat merkinttjen
oikeellisuudesta, ja tuotteen valmistajan, valmistuttajan tai maahantuojan
nimi on myos tieto, jonka on pakollista nakyd myyntipéaallyksesta. Pelkka
tuotemerkki ei riitd korvaamaan tata tietoa.
(http://www.finatex.fi/index.php?mid=2&pid=41, 4.10.2010)

Pakollisia merkintja on muun muassa tekstiilien kuitusiséllon
ilmoittaminen. Kuitusiséltd ilmoitetaan suomen- ja ruotsinkielella
virallisilla kuitunimill&. Hoito-ohjeet pitdd myos merkitd. Ne voidaan
ilmoittaa symbolein tai sanallisesti, suomeksi ja ruotsiksi. Tuotteen pitaa
kestdd hoito-ohjeen mukaiset kasittelyt ja ohjeessa on ilmoitettava, jos
jokin osa pitda irrottaa ennen hoitokésittelyd. Symbolien kayttd on
luvanvaraista ja  luvan  myontdd  SFS-Inspecta  Sertifiointi.
(http://www.finatex.fi/index.php?mid=2&pid=41, 4.10.2010)

Muita merkintdja, jotka voi halutessaan merkitd tuotteisiin on
valmistusmaa. Tavara on sen maan alkuperdd missd se on kokonaan
tuotettu. Tuotteen mukainen nimi ja sisallyksen maara on ilmoitettava
myyntipaallyksessd. Kokomerkintd on myos tarpeellinen tieto, joka on
oltava vaatteissa. Koon voi ilmoittaa tavallisesti numeroin, Kirjaimin tai
lasten vaatteissa pituusmittana. Kulutustavaroissa pitdd tarvittaessa olla
myos kéytto- ja séilytysohje.
(http://www.finatex.fi/index.php?mid=2&pid=41, 4.10.2010)

Viivakoodit ovat merkkijonoja, joissa jokainen merkki (numero tai Kirjain)
on koodattu kayttden viivoja ennalta sovitun jarjestelman mukaisesti.
Yleensd viivakoodeissa tietty yhdistelma ohuita ja paksuja viivoja seké
viivojen valeja vastaa kutakin merkkid. Viivakoodin lukulaite tulkitsee
koodin ymmérrettdvddn muotoon tietojarjestelmadn, ohjausjarjestelmalle
tai paatteelle. Viivakoodin avulla tiedonsyottd nopeutuu moninkertaisesti
ja kasindppéilyyn verrattuna viivakoodin lukemisessa tapahtuu hyvin
vahan virheitd. Térkein ja kéytetyin viivakoodi pakkauksissa on EAN-
UCC (European Article Numbering-Uniform Product Code), jota
kéytetddn kansallisessa ja kansainvélisessd tiedonsiirrossa kaikkien
tavaroiden ja palveluiden toimitusketjuun osallistuvien kesken
maailmanlaajuisesti. (Jarvi-K&éaridinen 2004, 64)

2.6 Pakkausmateriaali

Muovien osuus pakkausmateriaaleissa on jatkuvasti kasvussa. Eri
muoveilla on eri ominaisuuksia. Pakkauksissa kéytetddn usein
yhdistelmérakenteita, jotka ilman muoveja eivdt olisi teknisesti
mahdollisia. Teoksesta Pakkaaminen: perustiedot pakkauksista ja
pakkaamisesta kay ilmi, ettd L&nsi-Euroopassa kaytetdan kaikista
muoveista pakkauksiin 39 %, mutta 6ljysté k&ytetddn muoveihin vain 4 %.
(Jarvi-Kaariainen 2004, 130)



Pakkaussuunnittelu Uimonen Trading Oy:n WTR-sarjaan

Vaikka pakkauksessa olisi kaytetty hieman kalliimpaa materiaalia kuin
tuotteen suojauksen kannalta olisi Vvalttdmatontd, nédin saadaan
virheellisten ja rikkoutuneiden pakkausten méaarda minimoiduksi ja
kustannuksetkin ovat mahdollisimman pienet. (Karjalainen 1992, 44)

Polyeteeni ja polypropeeni ovat pakkausalan valtamuoveja. Pakkausta ei
tulisi tehda liukkaasta materiaalista, ettd siitd saa huonokéatinenkin hyvan
otteen. Jaykissd muovipakkauksissa polyeteenin osuus on suurin.
(Karjalainen 1992, 96)

Pakkausten valmistaminen ja kéayttd rasittavat ymparistéd, mutta kun
pakkaus toimii oikein tehtdvdssddn tuotteen suojana, ovat eri
pakkausmateriaalien véliset erot ympdriston kannalta pienid. Hyva
pakkaus on edullinen ja se voidaan kayton jalkeen hyodyntdad joko
materiaalina tai energiana. (Jarvi-Kaaridinen 2004, 16)

2.7 Pakkauspainomenetelmat

Painomenetelma valitaan painotuotteen ké&yttotarkoituksen ja tuotteelta
vaadittavien tekijoiden mukaisesti. Erilaisia pakkauspainomenetelmia on
useita: kohopaino, fleksopaino, syvépaino, offset- eli laakapaino, silkki-
eli seripaino ja digitaalipaino. Pakkausteollisuudessa fleksopaino on
tarkein ja kaytetyin painomenetelm&. Digitaalipaino kehittyy nopeasti.
Painokoneet ovat arkeille painavia arkkipainokoneita tai rullalle painavia
rainakoneita. Yhdell& varitelalla saadaan yksi vari, ja mité kehittyneempi
painokone, sitd useampia variteloja sen rakenteeseen kuuluu. Viimeisena
usein painetaan lakkaus, joka suojaa painatusta. Painomenetelmat
perustuvat yleensd painavan ja painettavan pinnan valiseen puristukseen
eli nippiin. (Jarvi-Kéaridinen 2004, 112)

Tummuus- eli savyerot muodostetaan painomateriaalille rasteroimalla
kuva, eli muuttamalla sévyt rasteripisteiksi, siten, ettd tummuusvaihtelut
syntyvét pinta-alapeittymén vaihteluista. Mitd pienemmat rasteripisteet,
sitd vaaleampi savy. Katseluetdisyydelta rasteripisteet ndkyvét yhtendisina
sévyind. (Jarvi-Kaaridinen 2004, 113)

Savyt muodostuvat monivarikuvaan kolmen perusvérin avulla, ja lisaksi
ké&ytetddn mustaa neljantend varind. Nelisarjan varit ovat syaani, magenta,
keltainen ja musta (CMYK). Koska monivéripainatuksessa osavarit
painetaan paallekkain, taytyy varit ensin erotella toisistaan, joka tapahtuu
skannerilla. Digitaalisessa muodossa olevia kuvia ei tarvitse skannata.
Digitaalinen  kuvankésittely  véhentdd  manuaalisia  tyOvaiheita.
Digitaaliselle aineistolle ei tarvitse suorittaa esimerkiksi vérierottelua tai
asemointia, sivu voidaan tulostaa vaikka suoraan painolevylle.
Lapin&kyvalle kalvolle painettaessa on vérillisten painovérien alla yleensa
valkoinen vari, jotta muut varit toistuisivat oikein. (Jarvi-Kaaridinen 2004,
113)
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Jalkikésittely pitéa sisallaén kaikki graafisen prosessin
jalkikasittelyvaiheet, jotka tapahtuvat painamisen jélkeen, esimerkkeina
leikkaus, taitto ja kokoaminen. (Jarvi-Kaariainen 2004, 114)

Painovarien koostumuksessa on otettava huomioon ne pakkauksilta
vaadittavat ominaisuudet jotka liittyvat pakkausten ulkondkéon ja
painatuksen kestavyyteen. Ulkondkdon kohdistuvat vaatimukset liittyvat
kiiltoon,  sévyyn, varivoimakkuuteen ja  kohdistukseen  sek&
yleisvaikutelmaan. Kestévyyteen kohdistuvat vaatimukset tarkoittavat
painojaljen naarmuuntumis- ja hankauskestavyytta seka valon-, lammon-,
rasvan- ja sdankestavyyttd. (Jarvi-Kaariainen 2004, 120)
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3 PAKKAUSTEN HAVAINNOINTI

Tutkin erilaisia alusasu- ja vélikerrastopakkauksia, varsinkin urheiluun
tarkoitettujen vaatteiden pakkauksia. Tein rajauksen alusasu- tai
valikerrastojen pakkauksiin, jottei aineisto paisuisi lilan laajaksi.
Haastavaa suunnittelussani oli, ettd minun piti suunnitella ilme aivan
alusta uudelle merkille eik& uudestaan olemassa olevaa. Ainoastaan logo
oli valmiina WTR-sarjalle alkaessani suunnitella pakkauksia.

Tutkiessani pakkauksia sain ideoita ja teknisid ratkaisuja toimivaan

pakkaukseen. Kaytin systemaattista havainnointia tukiessani pakkauksista
seuraavia asioita: ulkonakoa, selkeytta ja toimivuutta.

3.1 Alusasujen ja kerrastojen pakkaukset

KUVA 2 Lidlista ostetun Crivit-merkin moottoripydrailyyn suunnattujen miesten paidan ja
alushousujen pakkaukset
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Yksi Uimoselta esimerkkind saamistani pakkauksista oli Lidlista ostetun
Crivit-merkin kerraston pakkaukset, kuva 2, joissa paita ja housut
myydaéan erikseen. Pakkauksissa on selkedsti valokuvin esitetty paketin
sisalla oleva tuote eri suunnista. Paketit pantaessa paéllekkain huomaa
hauskasti paidan ja housujen kuuluvan yhteen — Saa kokonaisen miehen.

Musta on aina miehinen véri. Pakkauksessa on hyvin vahan véria, vain
hieman oranssia jossain logoissa. Pakkauksessa ei ole mitdan yliméaraista
grafiikkaa. Pakkaus on hyvin informatiivinen, mutta ehkd hieman tylsa.
Pakkaus on kartonkia, jossa on korkeakiiltoinen pintakasittely.
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KUVA 3 Ruka/Pyhéan Teknisen kerraston pakkaus

Kuvassa 3 on teknisen alusasun pakkaus. Tassé pakkauksessa on kerrottu
mitd paketti sisaltdd vain tekstilla. Taménkin pakkauksen valtavari on
musta, ja pakkaus on hyvin miehekas ja tekninen. Grafiikan ansiosta tdmé
pakkaus on ehk& hieman taiteellisempi ja houkuttelevampi kuin Crivitin
pakkaus. Silti ei tiedd mika tassé kiinnittaisi huomion kaupan hyllylla
kaiken muun keskeltd? Pakkauksessa on pieni aukko, josta pystyy
kokeilemaan tuotteen materiaalin tuntua. Myds WTR-sarjan teknisen
alusvaatteen paketti tulisi olemaan suunnilleen samankokoinen kuin tama.

Pyhan ja Rukan varikkaat logot erottuvat hyvin mustaa pohjaa vasten.
Pakkauksensuunnittelija on huomioinut pakkauksen esillepanon kaupassa,
koska pakkaukseen on tehty lisdosana kartonkinen l&pp4, josta pakkauksen
saa ripustettua kaupassa tankoon tai koukkuun roikkumaan.
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KUVA 4 Ruka/Pyhéan Drytec Microfleece valiasun pakkaus

Punaisesta Ruka/Pyhdan Drytec mikrofleece vélikerraston pakkauksesta,
kuva 4, minun kaskettiin ottaa koosta mallia fleecealusasunpakkauksen
mittoihin, jotta pystyin suunnittelemaan pakkaukselle tarkan tilavuuden,
kun malleja vaatteista ei ollut. Teknisen alusasun pakkaus on hieman
pienempi kuin fleecealusasun.

Tyhjan tilan mé&&ard pakkauksessa tulee yrittdd minimoida, koska
kuljettaminen on Kallista, ja ylisuuri pakkaus hamaa kuluttajaa. Tassakin
pakkauksessa on sivussa pyoreda aukko, josta pystyy tunnustelemaan
pakkauksen sisaltdmaa tuotetta. Pakkauksessa on myos reika mistd sen saa
ripustettua roikkumaan tarvittaessa kaupassa.

Paketti on kartonkia, jossa on korkeakiiltoinen viimeistely. Kiiltavissa
pakkauksissa on ongelmana, etta sormenjaljet ja naarmut nékyvat pinnassa
herkemmin. Kuvan 4 pakkauksessa on kéytetty paljon tyhjan tilan
estetiikkaa. Tummanpunainen véri luo jouluisen, kotoisen ilmeen. Tiettya
perinteistd ké&sityolaisyyttd korostaa my0s ornamenttina alalaudassa
kiertava symbolinauha, jossa on kuvattuna paita ja housut.
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KUVA 5 Helly Hansenin talvikayttéon tarkoitetun villaisen aluspaidan pakkaus

Sain Uimoselta heti alkuun malliksi muutamia pakkauksia. Helly
Hansenin pakkauksen ilme oli heidéan suosikkinsa. He kuvailivat sitd muun
muassa raikkaaksi ja moderniksi. Lisaksi pakkaus oli muovinen, mista
my0s pidettiin. Kartonki on kuitenkin yleisin pakkausmateriaali, muovisia
pakkauksia ei ainakaan vaateteollisuudessa ndy vield paljon. Tata
pakkausta kaytin omien pakkausteni rakenteellisena esimerkkiné.

Muovinen pakkaus kestdd enemmaén kolhuja ja kosteutta ja sailyy téaten
paremmin niin sanotusti hyvannakoisend. Tassakin pakkauksessa on reika,
josta asiakas voi kokeilla miltd paidan kangas tuntuu. Reikd on
kekselidasti sijoitettu yhden raidan paikalle pakkausta kiertdvaan kuvioon.
Pakkauksessa on myds selkeasti esitetty symbolilla ettd paita on miehille.
Valkoiselta pohjalta kaikki informaatio erottuu selkeasti. Pakkauksen
kyljessé on hauska kuva jadkarhusta. Alkuun ihmettelee, miksi kuva on
pakkauksen kyljessd, mutta pakkausteksteissd kerrotaan, ettd “Helly
Hansen Warm kerraston ontto-kuituihin perustuva Lifa- teknologia toimii
kuin jddkarhun turkki pitden sinut ldmpimdnd.” Kuva on erilainen
graafinen elementti, mika luo pakkaukseen hauskan tunnelman.
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KUVA 6 Pakkaus Reman superalusvaatteille. Pakkaussuunnittelu Lill Susan Fjeld
(MadeinNorway)

Norjalaisen suunnittelijan Lill Susan Fjeldin ”MadeinNorway”-yrityksen
pakkaus Rema-bréndin superalusvaatteille on my6s valmistettu muovista
eikd Kkartongista.  (http://madeinorway.com/?page_id=2, 6.10.2010)
Pakkaus on pidetty hyvin yksinkertaisena ja tyylikk&and, ja noudattaa
firman hyvin skandinaavisen selkedd linjaa. Tassékin pakkauksessa on
aukko sivussa, joka hauskasti liittyy kolmeen ruutuun joissa kahdessa
symbolein esitetty pakkauksen sisaltd: housut ja paita. Vahva valkoisen
pohjan ja tumman kuvion kontrasti saa pakkauksen erottumaan hyvin
kaupan hyllyltd, kuten kuva 7 demonstroi.

KUVA 7 MadeinNorway-yrityksen mustavalkoisia
pakkauksia kaupan hyllyssa
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3.2 Sukkapakkaukset

KUVA 8 Amerikkalaisen Fitsokin sukkapakkauksia

Kuvan 8 sukkapakkaus ei ole aivan tavanomainen. Pahvissa on edessa
hauska, erikoinen, hunajakennoa jaljittelevd muoto. Muuten pakkauksen
perusrunko mukailee perinteista sukkapakkausta. Pakkaus on suunniteltu
usealle sukalle. Sukkiin paasee hyvin késiksi, ei tarvitse arvuutella minka
nékoisté tuotetta on ostamassa. Myos ripustin koukussa on samaa hauskaa
kulmikkuutta ja jamékkyyttd kuin etuosan pahvildpdssa. Vari on melko
turvallinen musta. Fontti on selked ja sopivasti sporttisuutta henkiva.
Mutta pakkauksen yleisilme ei ole kovin raikas.

KUVA 9 Bossin vapaa-ajan sukkien pakkaus

Hugo Bossin sukkapakkaus on tietenkin &&rettomén tyylikas ja hillitty,
kuten Hugo Bossin bréndiin kuuluu. Pakkaus on suunniteltu yhdelle
sukkaparille. Pakkaus peittdd koko tuotteen, eli itse sukkaa ei pysty
nédkemadn tai tunnustelemaan pakkausta avaamatta. Tdméa ei ehké& olisi
valttamatontd, pakkaukseen on kéytetty liikaa materiaalia, mutta toisaalta
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tama viestittdd Hugo Bossin ylellistd ja kallista sanomaa — Ei mik&an
marketista ostettu sukka. Emme sdéstele materiaaleissa, kuten emme
laadussakaan.

Pakkauksen varimaailma on hillitty. Musta on aina tyylikas varivalinta,
varilaiskan tassa tapauksessa punertavan oranssia. Valkoisen sukan linjat
erottuvat hyvin sirossa jalassa tummaa taustaa vasten. Pakkauksen sisalto,
sukka, on esitetty hyvalla, suurella valokuvalla pakkauksen kyljessa.

Kartonkiseen pakkaukseen on lisatty muovinen koukku esillepanoa varten.
Muovinen koukku kestda paremmin siirtelyd kuin kartonkinen koukku,
joka kartonkilaadusta riippuen varmasti repedd irti jossain vaiheessa tai
menee muuten huonon nékoiseksi.

KUVA 10 Amerikkalaisen HeatFactoryn
teknisten sukkien pakkaus

Kuvan 10 sukkapakkaus on rakenteeltaan perinteinen. Pakkaus on tehty
kartongista. Pakkauksessa ei ole mitdan erityistd. Graafinen ilme
pakkauksessa on réiked ja antaa tuotteesta halvan kuvan. Huomiovérit,
kylla pistdvat silmdan, mutta eivat anna tuotteesta houkuttelevaa kuvaa.
Fontit ovat lapsellisia. Vaikuttaa siltd, ettd pakkausta ei ole mietitty kovin
pitkélle, pakkaus ajaa asiansa informaation antajana, muttei luo kovin
positiivista mielikuvaa yhtiostd, vaikka tuotteet olisivatkin laadukkaita.

Yhteenvetona suuret kontrastit pakkauksen véreissd ovat toimivia
kiinnittdmaan huomiomme. Musta on aina tyylikas valinta ja yhdistettyna
johonkin kirkkaampaan vériin, kuten oranssiin, hyva valinta. Pakkausta ei
kannata ahtaa liian tayteen grafiikkaa ja eri vareja, jottei visuaalinen ilme
olisi rauhaton. Tietenkin kaikki lakis&ateiset merkinnét pitdd kuitenkin
pakkauksesta l0ytyd. Laadukkaat valokuvat tuotteesta yhdistettyna
hillittyyn grafiikkaan luovat houkuttelevan pakkauksen. Kannattaa myods
leikitelld pakkauksen rakenteella, jotta saisi aikaan uusia mielenkiintoisia
ja houkuttelevia pakkauksia.
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3.3 Myyntikassi

KUVA 11 Paperilla Oy:n KUVA 12 littalan Taika-paperikassi
luksuspaperikassin malli

Kuvissa 11 ja 12 on kaksi edustavaa, hienostunutta paperikassia. Kassit
ovat jamakkaad materiaalia. Molemmissa on vahvistettu ylareuna ja
pohjapahvi. Kassien kahvat on kasinsolmittu, satiininauhasta ja paksusta
narusta.

Ajattelin ensin, ettd myds myyntikassi olisi muovinen, mutta Uimoselta
tuli palautetta, ettd paperikassi olisi tyylikkddmpi, edullisempi ja
ekologisempi. Kassin ei tarvitse kestdd niin paljon rasitusta kuin
pakkausten. Kassin missio on toimia vain ostosten kuljettimena kaupasta
kuluttajan kotiin, eli kassi ei ole kaytossa kovin pitk&4 aikaa. Kuvien 11 ja
12 paperikassit ovat kustannuksiltaan turhan kalliita. Urheilu ei ole mitaan
kovin hienostunutta ja hillittyd, vaan hiki pé&&dsséd kuntoilua tai rehtia
retkeilyd. Eli vahempikin riittdd, kuvien 11 ja 12 kassit viestivat
toisenlaista luksusta.

Uimosen WTR-sarjan myyntikassi voisikin olla enemman kuvan 13
oloinen paperikassi, joko littedlld k&densijalla tai nyorikadensijalla. Ei
lilan pramea, mutta hienostunut. Paperi kassin materiaalina on ainakin
perinteistd muovikassia jaméakampi ja tyylikkddmpi sek& edullinen.
Kassissa ei tarvitse olla pinnoitusta tai muuta pinnan viimeistelya.
Urheilutuotteetkin ovat teknisyydessé ja monine ominaisuuksineen kalliita
ja laadukkaita, joten ei niitdkdan tarvitse survoa sékkimdiseen
muovikassiin. Paperikassissa on sopivasti laatua ja oikeaa henked.
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KUVA 13 Paperilla Oy:n littedk&densijallinen ja nydrikédensijallisia paperikasseja
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3.4 Esimerkki pakkaus
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KUVA 14 Nokian E71 SKLEN
Osklen editionin pakkauksia. 3
Suunnittelija Saku Pénkéanen

Kuvan 14 pakkaus ei ole alusvaatepakkaus, mutta otin kuvan tdhén
esimerkkind pakkauksesta, jonka valittamastd tunnelmasta pidin.
Kyseessd on suomalaisen Saku Pdnkéasen Nokian E71 Osklen editioniin
suunnittelema pakkauskonsepti. Osklen on Brasilialainen urheiluvaate
yritys. (http://www.momento-images.com/portfolio/ 10.9.2010)
Pakkaukset ovat raikkaita, moderneja ja mittasuhteiltaan kauniita, kaikin
puolin tyylikkaasti toteutettuja. Pakkauksissa on kaytetty paljon pelkkaa
valkoista tyhjaa tilaa, ja graafisissa elementeissd on kaytetty lahisavyja
luomaan hienostunut ilme.

Hain omiin WTR-sarjan pakkauksiini samankaltaista tunnelmaa kuin Saku
Pdnkésen suunnittelemissa Nokia E71 editionin pakkauksissa. Ponkasen
pakkaukset ovat tyyliltddn hieman samankaltaisia kuin Helly Hansenin
pakkaus (kuva 5), josta Uimosella pidettiin. Saamieni ohjeistusten mukaan
halusin tehd& pakkauksistani raikkaat, erilaiset ja hienostuneet, mihin
pyrin hillitylld varien ja elementtien kaytolla.



http://www.momento-images.com/portfolio/
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4 PAKKAUKSET

Suunniteltaessa pakkaussarjaa on tirke&dd, ettd kaikki sarjaan kuuluvat
pakkaukset on helposti ymmarrettévissd samaksi tuoteperheeksi. Kaikki
saman merkin, tassé tapauksessa WTR:n alle kuuluvat tuotteet sek&d muu
markkinointimateriaali, kuten esimerkiksi myyntikassi, pitdd jotenkin
liittda toisiinsa visuaalisesti. Jos kuluttaja on ostanut yhden WTR-sarjan
tuotteen ja pitanyt siitd, on tavoite, ettd han seuraavan kerran kaupassa
tunnistaa taas sarjan tuotteet ja entisen positiivisen mielikuvansa turvin
ostaa helposti nyt sarjan jonkin muun tuotteen. Tuotteelle pitdd luoda
imago, joka asiakkaan mielikuvissa erottuu paremmuudellaan
Kilpailijoista. (Nieminen 2003, 57)

Talla erdd WTR-sarjaan tulee ainakin tekninen alusasu ja fleecealusasu,
jotka myydaéan paita ja housut yhdessa. Sukat, joita WTR-merkin alla
tullaan myymaan, ovat todennakdisesti urheiluun tarkoitettuja, kalliimpia
erikoissukkia, jotka myyd&an yleensd yksi pari kerrallaan, joten sukille
suunnittelemani pakkaus on mitoitettu yhdelle sukkaparille.

4.1 Pakkausten mitat

Tein pakkauksista ensin oikean kokoisia kartonkisia malleja
hahmottaakseni paremmin niiden suhteita ja tilavuutta. Kun olin
[ustratorilla piirtanyt pakkaukset tasona, tulostin ne niin suurina kuin A3
paperille mahtuu, ja leikkasin ja kokosin pakkaukset testatakseni
pakkauksen mittojen oikeellisuutta sekd pakkausten toimivuutta ja
kokoamista.

Suunnittelin  teknisen alusasun ja fleecealusasun pakkaukset yhté
korkeiksi, jotta ne sopisivat hyvin yhteen visuaalisesti ollessaan esilla
kaupan hyllylla. My6s logistiikan kannalta pakkauksia on helpompi pinota
kun mitat molemmissa pakkauksissa ovat leveyttd lukuun ottamatta samat.
Kuvasta 15 ndkee pakkausten suhteen toisiinsa. Fleece pakkaus on edesta
katsottuna leved ja teknisen alusasun pakkaus kapea. Koska tuotteita ei
vield ole, voi pakkauksia tarvittaessa skaalata, molempia samassa
suhteessa, sopivan kokoisiksi. Hukkatila pakkausten sisalla tulisi
minimoida.
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KUVA 15 Paperiset rakennemallit Fleece alusasun ja
Teknisen alusasun pakkauksista

KUVA 16 Paperinen rakennemalli sukkapakkauksesta.
Kuvattuna edesta ja takaa

4.2 Pakkausten materiaali ja rakenne

Muovi on hieman kalliimpaa kuin pahvi tai kartonki, mutta se on uusi,
moderni pakkausmateriaali. Muovista tehdyissd pakkauksissa kaytetadn
usein yrityksissa jo kertaalleen Kierratettya muovia, joten se on ekologinen
vaihtoehto siind mielessd, ettei sen kéyttdminen pakkausmateriaalina
kuluta metsévaroja.
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Suurin osa muoveista on kestomuoveja, jotka voidaan nykyaan Kierrattaa
ja kayttad osittain uudestaan. Vaikeinta muovien Kierrattdmisessa on
niiden lajittelu. Jos kahta eri laatuista muovia menee sekaisin, se voi
huomattavasti huonontaa lopputuotteen laatua. Kotitalouksissa syntyva
muovijate on usein likaista ja sekalaatuista, eika sitd voi Kierrattad. Siksi
muovit hyddynnet&éan usein energiajatteeksi. (Denison, Yu Ren 2001, 22)

Muovipakkaus on kevyt, joten sen rahtikustannukset jadvat pieniksi.
Muovinen pakkaus myos kestaa iskuja ja naarmuuntumista paremmin kuin
korkeakiiltoinen pahvi tai kartonki. Uimosella oltiin valmiita panostamaan
pakkauksiin, parhaan ja tyylikkdimman lopputuloksen saavuttamiseksi.
Pakkaukset valmistetaan muovilevystd, jonka vahvuus on suunnilleen 1
millimetrin luokkaa. Muovin pitaa olla taipuisaa, mutta tarpeeksi jaykkéaa,
ettd se pysyy hyvin muodossa. Muovi on vériltddn valkoista, mielellaan
hieman opaalia kuten mattalasi.

4.2.1 Fleece alusasun ja teknisen alusasun pakkaukset

Pakkaukset on suunniteltu niin, ettei niiden kokoamiseen tarvita liimoja tai
teippeja. Pakkauksessa vain yksi sivu pitadé hitsata, jotta saadaan aikaan
laatikko. Pohja ja kansi sulkeutuvat pakkauksen rakenteeseen muotoiluilla
sulkimilla, miss& muodot menevat limittain. Pakkauksen rakenteeseen on
muotoiltu myos erillinen 0sa, josta sen saa ripustettua haluttaessa kaupassa
tankoon tai muuhun sellaiseen.

Pakkauksessa on aukko tai ikkuna jonka muoto mukailee tahted ja
lumihiutaleiden muotoja. Aukosta kuluttaja pédésee ndkemaan ja tuntemaan
tuotteen materiaalin.

4.2.2 Sukkapakkaus

Suunnittelemani sukkapakkaus on tarkoitettu yhdelle parille, mutta jos
tarvetta tulee, on pakkausta helppo mukauttaa useammallekin parille
sopivaksi sivujen mittaa lisaédmallg, eli tekemalld pakkauksesta syvempi.
Sukat pita4 kiinnittad pakkauksen takaosaan pienella erilliselld muovisella
kiinnikkeelld, joka menee lapi sekd takalevyn ettéd sukkien.

Sukkapakkaus noudattaa tyypillistd sukkien pakkauksissa néhtya
rakennetta. Etuosa on muotoiltu hieman mielenkiintoisemmaksi kuin aivan
tavallisissa sukkapakkauksissa. Kuluttajan on helppo tunnustella sukkia
paketista irrottamatta. Sukkapaketissakin on ripustin jo paketin
rakenteessa. Sukkapaketin kokoamiseenkaan ei tarvita liimoja tai
hitsausta. Pakkaus kootaan rakenteeseen suunnitellun sulkimen avulla.
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4.3 Pakkauksien valmistaminen

Vaatteet yritetddn saada kiinalaiselta alihankkijalta. Alihankintayritykselta
saa myos tuotteille pakkaukset. Vahimmaisméaara, mitd pakkauksia voi
tilata kerralla, on esimerkiksi 10 000 kappaletta. Yhtend vuotena tai
kautena ei kuitenkaan saada sitd 10 000 vaatetta todennédkdisesti myytya,
joten tilataan vain osa vaatteista ja loput paketit, mita jaa yli, jadvat
valmistajalle odottamaan seuraavaa tilausta. Paketit maksetaan kerralla,
eikd niiden hintaa ole laskettu vaatteiden hintaan. Kuvassa 17 on kaksi
esimerkkia alihankkijan pakkauksista. Alihankkija tarjoaa myds muovisia
pakkauksia, joten pakkausten materiaalien suhteen ei tule ongelmia.

UnoErRwear

KUVA 17 Kaksi esimerkkia alihankkijan muovisista pakkauksista
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5 GRAAFINEN SUUNNITTELU

WTR on vauhdikkaille, rohkeille ja urheilullisille ihmisille laatua ja
kestavyyttd vaativimmissakin tilanteissa. Halusin pitda pakkausten ilmeen
raikkaana ja modernina. Koska "WTR” tulee sanasta "winter” keksin ottaa
talven teemakseni suunnitellessani graafista ulkoasua pakkauksille, ja sita
kautta sain idean, etta voin kayttd4d lumihiutaleita aiheenani pakkausten
visuaalista ilmettd luodessani. Pakkaukset eivét ole selkedsti miehille tai
naisille. Sini-valkoinen on raikas, muttei selke&sti miesten tai naisten vari.
Pakkaukset ovatkin samat miehille ja naisille.

Pakkauksissa osoitetaan symbolein onko kyseessé miesten vai naisten
vaate. Kuvan 18 merkit, jotka osoittavat koon S, M, L, XL vai XXL, ja
kummalle sukupuolelle tuote paketissa on tarkoitettu, voidaan toteuttaa
my0s tarroina, jotka liimataan paketin kylkeen, jos painettavaa grafiikkaa
ei voida muuttaa painoty®n aikana. Haluttaessa voidaan myohemmin, kun
tuotteet varmistuvat, kuvassa 18 alempana esitettyihin merkkeihin
vaatteiden siluettikuvien tilalle vaihtaa valokuvat tuotteista. Nais- ja mies-
symbolit, kuvassa 18 ylemmissa kehyksissa, kuten my6s pesumerkinnat,
ovat erikoismerkkeja (dingbats).

I Sl
I XL M
| S
XLk M E/I
T ""’ XL
NARRN XXL

Kokomerkinnat.
Fontti: Hattori Hanzo
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|
Kéytin WTR-laatikoiden otsikoissa, missd lukee esimerkiksi “Tekninen
alusasu. Urheiluun + vapaa-aikaan.” samaa Hattori Hanzo-fonttia, mutta
”Tekninen alusasu” ja ”Urheiluun + vapaa-aikaan™ tekstien vélilld muutin
niiden Kkirjasintyylid. Leipatekstin fonttina on Lao Ui, mik& oli
ulkoasultaan hyvin samankaltainen kuin Hattori Hanzo. Lao Ui on hyvin
selked fontti. Molemmat fontit ovat paatteettomid, mutta koska
pakkauksissa on muutenkin vahan tekstid, en nahnyt tarpeelliseksi erottaa
niin sanottuja otsikoita ja muuta pakkauksessa olevaa tekstida selkedsti
toisistaan.  Halusin ~ fonttien ~ samankaltaisuudella ~ ennemminkin
pakkauksissa sitoa kaikki tekstielementit yhteen.

En voinut kayttad Hattori Hanzo-fonttia leipéatekstissa, koska fontissa ei
ole A- tai O-kirjainta. Halusin, etta fontti olisi kevyt ja ilmava, mutta
asiallinen, ei liian koukeroinen tai taiteellinen, vaan selkedn jamé&kka.
Koska WTR-logo oli jo itsessadn tarked ja mielenkiintoinen
tekstielementti, halusin, ettd muut pakkausten tekstit vain tukisivat logon
ilmettd. Tarkeimpana pidin otsikoiden sovittamista WTR-logon kanssa,
koska ne olivat hyvin ndkyvé osa pakkauksia. Siksi otsikoiden fontti ei
saanut olla liian erikoinen.

Konvertoin pakkausten tekstit vektorigrafiikaksi, eli muutin fontit
poluiksi. Tallgin ei tarvita fontteja lainkaan ja tdméa estéé sen, ettd fontit
eivat voi tulostettaessa vaihtua. Konvertointi lisdad tyotd, mutta se
kannattaa tehd& esimerkiksi logoille joiden toivotaan pysyvan
samanlaisena toistuvasti. Liséksi pakkauksissani ei ollut paljon tekstia.
Pakkausteni grafiikka on vektorigrafiikkaa. Se kestda teknisesti rajutkin
skaalaukset. (Sumiloff 1996, 116-117) Pakkausten tekstit eivat ole vield
virallisia, koska yhteistyokumppania, joka toimittaisi vaatteet ei ole vield

10ytynyt.

Tarkistin pakkauksissani kayttamat varisavyt Pantone-vérikartasta, koska
tietokoneen ndyttd saattaa esittdd varien savyt vaarin. Tulostinkaan ei aina
tulosta savyja taysin oikein. Painotuotteissa taytyy savyjen olla CMYK-
varijarjestelmd muodossa, joten otin Pantone arvoa vastaavat CMYK-
arvot. Kuva 20 osoittaa miten haarukoin kéyttamani sinisen savyt. Pantone
294 C on tummin sdvy ja pantone 284 C vaalein. Muut sdvyt ovat talta
valilta.

PANTONE 294 C PANTONE 2935 C PANTONE 284 C
C 100 C 100 C 55
M 58 M 46 M 19
YO Y O YO
K 21 KO KO

KUVA 20 Kaytetyt sinisen savyt
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Teknisen alusasun ja fleecealusasun pakkauksissa on vauhdikkaat talviset
urheilukuvat luomassa tunnelmaa. Teknisen alusasun pakkauksessa on
lumilautailija ja fleecealusasun pakkauksessa laskettelija. Kuvia on
késitelty  hieman “motion blur”-toiminnolla Photoshopissa
epatarkemmaksi, jotta kuvissa olevien ihmisten paalla olevat tuotteet eivét
korostuisi tai vetdisi huomiota puoleensa. Pakkauksissa on tekstin lisaksi
kuvattu symbolein mihin urheilulajeihin tuotetta suositellaan, tai se
soveltuu.

51 WTR-logo

WTR-logossa oli alun perin vareind punainen, musta ja valkoinen.
Minusta variyhdistelmd, vaikkakin ihan tyylikds, tuntui n&hdyltd ja
helpolta valinnalta. Sain vapauden muuttaa vareja. Valitsin logon sévyksi
tumman sinisen.

Sinisen kylmat savyt sopivat talveen. Sinisessa on keveytté ja ilmavuutta.
Sininen on my®s rauhallinen ja arvokas. Siita tulee mieleen taivas ja vesi
ja raikkaus. WTR-logossa on pyoreyttd, mutta se ei ole silti liian
koukeroinen tai feminiininen vaan sopivan tanakka. Pieni kallistus antaa
logolle vauhtia.

W

wkrR

w2

KUVA 21 Logon muutos vanhasta uuteen.
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5.2  Kuviot

Koska olin jo suunnitellut Uimoselle pakkauksia, olin kayttanyt ja
kokeillut erilaisia graafisia ilmeitd ja elementtejd. Halusin suunnitella
jotain erilaista mitd aiemmin. Oli luonnollista ottaa talvi linjaksi
pakkausten grafiikoita miettiessd, koska "WTR”-lyhenne tulee englannin
sanasta “winter”. Aloitin pakkausten visuaalisen ilmeen suunnittelun késin
luonnostelemalla. Lumihiutaleet tulivat jo varhain mieleeni, joista teinkin
erilaisia versioita.

Pakkauksissa ndkyvin, vahva elementti on suunnittelemani Kkuvio.
Pakkauksien kuviossa on pohjalla tuulta tai hdyrya ja sen pyorteitd
muistuttava kuvio ja paalla lumihiutaleita. Lumihiutaleet tarvitsivat jonkin
pohjan sitomaan ne yhteen, etteivat ne vain leijuisi tyhjyydessa. Tama
“hoyry” levittdytyy mattona tai verkkona pitkin pakkausten pintoja,
luoden mielenkiintoisia sommitelmia.

5.2.1 Luonnoksia

KUVA 22 Kollaasi ensimmaisista luonnoksista.
Piirretty kasin ja Adobe Illustratorilla
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Aloitin kuvion suunnittelun muutamalla luonnoksella k&sin, mutta siirryin
nopeasti suunnittelemaan Illlustratorilla. Siirryttyéni piirtdméan kuvioita
Illustratorilla hain jatkuvasti myods oikeaa sinisen sévya.

KUVA 23 WTR-logon kokeilu

Kokeilin WTR-logosta, kuva 23, pidemmalle vietya versiota. Mielestéani
kuvan 23 -logo néyttad hyvaltd. Pyrin saamaan siihenkin kylmien
pohjoistuulien tunnelman. Mutta pienessd koossa logossa oleva hento
kuvio hé&vida, ja lisdksi painoteknisesti logo on hankalampi painaa.
Halusin pitdad pakkaukset yksinkertaisina, joten hylkasin kuvan 23 logon
version. Tormé&sin samaan ongelmaan kuvan 24 kuvion versioiden kanssa.
Tuijoteltuani tarpeeksi pakkauksiani, minusta ne alkoivat tuntua liian
yksinkertaisilta. Kokeilin paria juttua, kuten kuva 24 osoittaa, kuvion
elavoittamiseksi lisdd, mutta paatin kuitenkin pitdd pakkaukset ja kuviot
ennallaan hyvin yksinkertaisina. Halusin myods vélttdd mahdolliset
ongelmat painamisen suhteen.

KUVA 24 Kuvion efekti -kokeiluja
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5.2.2 Lopullinen kuvio

Halusin haivyttdd taustan kiehkuroita hieman, jotta lumihiutaleet
nousisivat paremmin esiin. Kuvassa 25 olen testannut ”Gaussian blur”-
efektid. Paadyin kayttdméaan arvoa 5. Halusin, ettei kuvio mene kuitenkaan
mMOSSOksi.

Gaussian blur 0 Gaussian blur 5

Gaussian blur 8 Gaussian blur 12

KUVA 25 Kuvion reunan Blur-efektin testausta




Pakkaussuunnittelu Uimonen Trading Oy:n WTR-sarjaan

5.3 Lopulliset pakkaukset

5.3.1 Fleecealusasu

i |

Er )
'ﬂ Fleece alusasu
————

()

XL L
TALVI , .
VINTER fee: 5> AN
Rleece alusasu Fleece . T 7

Materiaall / Material ) a l US a 5 U 1 JL o . ,:B WtE

E@XE@ Urheiluun +

vapaa-aikaan

su
teiden valiin, kun on
tarve pysya 1apimans kylmalts imalia
Nyppyyntomatonts fleeces.
ja.

KUVA 26 Fleecealusasun lopullinen pakkaus levityskuvana

Pakkauksen etuosassa on reilusti kuviota herattdméssa huomiota ja logo
siséllytettynd kuvioiden joukkoon, ja vain tekstit “Fleece alusasu” ja
”Urheiluun + vapaa-aikaan”. Etuosa on pakkauksen tdrkein osa, koska se
saattaa olla ainoa puoli jonka kuluttaja ndkee kaupassa pakkauksen ollessa
myyntihyllyssé tai -telineessa.

Oikealla sivulla on aukko, kokomerkintd ja symboli, joka osoittaa mité
pakkaus siséltdd. Vasemmalla sivulle tulevat viralliset tiedot, pesuohjeet
ynna muut informatiiviset tiedot tuotteesta. Takapuolella on tunnelmakuva
hyppadvasta laskettelijasta. Viivakoodi sijoitetaan pohjaan. Paalla
kannessa on kokomerkintd ja symbolilla osoitettu onko vaate miehille vai
naisille.
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5.3.2 Tekninen alusasu

*
e wke
@4 Tekninen
& alusasu
%
% *

i

A e, 1

) 1y
TALVI gl TEE
VINTER ;35 o,
Tekninen alusasu / A" Tekninen
il alusasu
N [§7
Materiaali / Material v v :
100% polyesteri / 100% polyester ‘ 5’ g Urheiluun +
g‘y’ vapaa-aikaan
X OXE @ 3!

Monikéyttdinen tekninen aluskerrasto eri
urheilulajeihin. Saumaton mukavuuden
parantamiseksi. Joustava ja hengittava
materiaali. Séilyttaa iholla kuivan tunteen
kovassakin suorituksessa. Mukavan ilmava ja
kevyt vartaloa vasten.

RUOSIKSI X00000000000O00OUKNXNNXNNXXX

P ©

Utmonen Trading Oy | wwwumoneni

5\*
VIVAKOODI @
~— 7

KUVA 27 Teknisen alusasun lopullinen pakkaus levityskuvana

Teknisen alusasun pakkauksessa on elementit jaoteltu pakkauksen eri
sivuille samoin kuin fleecealusasun pakkauksessa. Teknisen alusasun
pakkaus eroaa fleecealusasun pakkauksesta mitoitukseltaan siten, ettd
oikea ja vasen sivu ovat etu- ja takapuolta levedmmat, kun fleecealusasun
pakkauksessa mitoitus menee pdinvastoin. Fleecealusasun pakkaus on
leved ja teknisen alusasun pakkaus syva.
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5.3.3 Sukkapakkaus

EU43-45/L

Urheilusukka

Sukkien materiaalit lisaavat suorituskykya
ja liikunnan nautintoa. Hiertamaton ja
saumaton. Anatomisesti muotoiltu sukka.
Kiristykset ja pehmusteet juuri tarkeissa
kohdissa tasaavat ihoon kohdistuvaa
painetta ja kitkaa.

RUOLSIKST XXXXXXXXXXXXXXXXXXXKXXXXXXXKXK
JOOXRHXXXIXKIKKIIXKKXKXKKXKXXKXXXXKXXX
JOOXXXXXXKINKIKKUXXKXKKXXXXXXKXXX
JOOOOKNNNOKKKXHKXKKXKXXKXKKXXK

/ Material

75 % polyesteri / 75% polyester,
20 % polyamidi / 20% polyamid

EU43-45/L 556 era /5% e
Wblz X OXE W
Urheilu- VIVAKOODI
Ssukka
uehen s ,

AL

wE

Uimonen Trading Oy | www.uimonenfi
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KUVA 28 Urheilusukkien lopullinen pakkaus levityskuvana

Sukkien pakkauksessa olen sijoittanut lajisymbolit etuosaan muista
pakkauksista poiketen. Suurin osa tekstista ja viralliset merkinnat ovat
pakkauksen takana, koska muualle ne eivat mahtuisikaan.
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5.3.4 Myyntikassi

KUVA 29 Tunnelmakuva myyntikassista

Ensin suunnittelin kassiin vield yksinkertaisempaa ilmettd. Kassissa olisi
ollut vain WTR-logo, jonka alusta ja lopusta jatkuisivat viivat, liite 14.
Kuitenkin lumihiutale-kuviosta muodostui niin vahva graafinen elementti,
ettd se piti jatkuvuuden vuoksi liittdd my0ds kassiin. Kassissa on paadyissé
pysty lumihiutalekuvio, joka mattona peittda melkein koko paatyjen pinta-
alan. Sivuilla on WTR:n logo ja sivusta hyokkaava lumihiutale-pydrre.
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6 POHDINTA JA ARVIOINTI

Minun ei tarvinnut ottaa kustannuksia kovinkaan paljon huomioon
suunnitellessani WTR-sarjan pakkauksia, koska opinndytetyon tilaajan
kanta asiaan oli, ett4d he ovat valmiita panostamaan pakkauksiin, kunhan
ne nayttavat hyvilta.

Suunnittelemani pakkaukset eivat ehkd noudata aivan Uimosen muuta
linjaa, mutta ymmarsinkin, ettd WTR ei ole niin raju, se ei ole suunnattu
esimerkiksi vain motoristeille. WTR-sarjalla pyritddn vetoamaan
laajempaan asiakaskuntaan.

Huomasin &kki& tyotd aloittaessani, ettd on tarkedd rajata opinndytetyd
selkedsti, ettda se ei ldhde ronsyilemadn lilkaa ja  kaikKki
pakkaussuunnitteluun liittyvéat alat pysyvat vield hallussa. Pyysinkin itse
tarkempaa rajausta  tyohoni, kun ymmarsin  mitd kaikkea
pakkaussuunnittelu pitaé sisélladn. Minulle oli selkeasti hyotya siité, ettd
olin Uimosella aiemmin tydskennellessani suunnitellut muutamia
pakkauksia, tiesin jo hieman mit4 asioita ottaa huomioon.

Minulle ei annettu suurempia rajoitteita pakkausten suhteen. Vain WTR-
logo oli valmiina aloittaessani pohtimaan tulevia pakkauksia. Aloittaessani
tyoskentelyn Uimoselta sanottiin ainoastaan, etta ottaisin huomioon heidan
asiakaskunnan, joka on miespainotteinen. Opinnaytetyon tilaaja ehdotti,
ettd halutessani voin tehdd kaksi erindkgistd versiota WTR-sarjan
ilmeesta: toisen mita ajattelen heidan tahtovan ja toisen taiteellisemman.

Olin melko tyytyvéinen ensimmadiseen ideaani WTR-sarjan ilmeesta, ja
opinnaytetyontilaajakin piti jo ensimmaisestd, miettimaéni suuntaa
ilmentévasta pakkauksen versiosta, joten keskityin hiomaan vain tata yhta
ilmettd, missd kylla riitti tyota tarpeeksi. Mielestani kehittelemani ilme
WTR:lle on raikas, hieman taiteellinen, mutta ei liian paljon. Onnistuin
mielesténi tavoittamaan hyvan tasapainon niin, ettd ilme on sukupuoleton.

Suunniteltaessa urheiluvaatteiden pakkausta korostuvat erilaiset asiat kuin
suunniteltaessa  esimerkiksi  arkivaatteiden myyntipaketteja, koska
urheiluvaatteita myydaén eri tavalla. Urheiluvaatteiden mainonnassa pitaa
olla vauhtia ja tuotteissa monia erilaisia teknisid ominaisuuksia. Opin tyon
edetessd paljon pakkaussuunnittelusta, eniten kuitenkin graafisesta
suunnittelusta. Vaikka minun ei tarvinnut etsid pakkausten valmistajaa,
kertyi tietotaitoni myds pakkausten valmistekniikoista ja painatustavoista
jonkin verran.

Tyosté olisi tehnyt konkreettisempaa jos Uimosella olisi ollut jo WTR-
sarjan vaatteiden toimittaja. Kun suunnittelemani pakkaukset tulevat
kayttoon, pitdd niiden tekstit ja merkkien oikeellisuus sekd mitoitus vield
tarkistaa. Muuten suunnittelemieni pakkausten pohjalta pakkausten
valmistaja pystyy tekeméaan painovalmiin materiaalin.
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Sain opinndytetyoni aiheen jo hyvinkin ajoissa, mutta aikatauluni venyi
hiukan omista syistani. Koska WTR-sarjan pakkaukset eivat vield olleet
ajankohtaiset yritykselle, kun varmaa tietoa WTR-tuotteista ei ollut, en
voinut saada aivan tarkkaa ohjeistusta tyoni tekemiseen. Koin, ettd nyt
kyse oli enemmankin konseptisuunnittelusta, miltd sarja voisi tulla
nayttamaan.

Yritin ottaa pakkauksia suunnitellessani huomioon kaiken mitd vaaditaan
painovalmiilta aineistolta. Méérittelin painotuotteen koon ja muodon,
kirjaintyypit, varit, kuvat ja painomateriaalin. Painomenetelma pita4 valita
pakkausten materiaalin  mukaan. Lisdksi en pystynyt laatimaan
valmistusaikataulua tai kustannusarviota.

Pakkaussuunnittelu on laaja-alainen késite. Aloittaessani mietin, ettd
muutaman paketin suunnittelee varmaan kaden ké&é&nteessd, mutta
pakkaussuunnittelijan ~ pitdd  ottaa  monia  asioita  huomioon
suunnitteluprosessissaan.  Pakkaussuunnittelun taiteellisin  osuus on
visuaalisen ilmeen suunnittelu, mutta pakkaussuunnitteluun liittyy
graafisen ulkoasun suunnittelun lisdksi pakkauksen rakenteellinen
suunnittelu ja mitoitus sek& materiaalinvalinta. Huomioon pitédad ottaa
myos lakisaateiset ohjeet pakkausten merkinnoisté ja logistiikka.

Painomenetelmien kehittyminen  antaa  suunnittelijoille  lisda
mahdollisuuksia kehittdd nayttavampid pakkauksia, joilla yrittdd erottua
kilpailijoista. Pakkauksia ja mainontaa on kyll& jo niin paljon maailmassa,
ettd on hankalaa keksid mitddn taysin uutta ainakaan graafisen
suunnittelun puolella.. Ja toimivat keinot mainonnassa on jo todettu, joten
miksi keksia py6réa uudestaan niin sanotusti.
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