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Opinndytety0 kasittelee kaiutinkonseptin suunnittelua Punkalivelle. Punkalive on nuori
suomalainen muotoilualan yritys. Se valmistaa kertopuusta huonekaluja ja elementteja
yksityiseen seka julkiseen kayttoon. Yrityksen tuotanto perustuu ekologisiin ja kestavan
kehityksen arvoihin. Kertopuun kéytt6 ja Punkaliven patentoitu tuotantostrategia
mahdollistaa uuden muotorikkaan puumuotoilun. Punkaliven slogan ”L&hempéna
luontoa” viestii tuotteiden orgaanisesta muotokielestd seké& brandin luonnonlaheisista
arvoista.

Suunnittelun l&htékohtana on Punkaliven yritys, tuotannon ja brandin asettamat arvot,
rakenne ja strategia. Pyoreét ja kulmattomat muodot, joita Punkaliven tuotantostrategia
edustaa, edesauttavat hyvaa akustiikkaa. Projektin aiheeksi rajattiin jalallinen
stereokuunteluun tarkoitettu kaiutin. Kaiuttintyypiksi valittiin aktiivikaiutin, jossa
kaytetdan tulevaisuusorientoitunutta langatonta tiedonsiirtoa. Kohderyhména
suunnittelussa on yksityiset kodit ja niiden omistajat. Tavoitteena on suunnitella
konsepti, joka erottuu markkinoilta. Punkalive on nuori yritys ja se pyrkii laajentamaan
toimintaansa. Kaiutinkategoria on yksi mahdollinen laajennuksen kohde. Konseptin
tulisi toimia tdman uuden kategorian keihdankérkend markkinoilla.

Prosessimenetelména kaytettiin konseptimuotoilun toimintamallia ja
suunnitteluvetureita. Suunnitteluvetureiden maarittelyssa kaytettiin spesifiointia.
Suunnittelussa kadytettiin apuna myds empatiasuunnittelumenetelméaa. Talla pyrittiin
Ioytamaan konseptille sielu, joka viestii Punkaliven arvoista. Muotoilun menetelmina
kaytettiin elamantapataulua, muotokielitaulua, luonnostelua ja tietokoneavusteista
mallinnusta.

Projektissa tehtiin kirjallista tiedonhakua ja analysoitiin Punkaliven tuotantoa ja
brandia, akustiikkaa, kilpailevia kaiutinvalmistajia, brandien luokittelua markkinoilla
seka niiden tuotteita. Taten voitiin kartoittaa oikea markkinointirako sekéa 16ytaa oikeat
tavat erottua. Projektissa tutkittiin ja analysoitiin myds, minkalainen on houkutteleva
kaiutin.
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The thesis considers speaker design for Punkalive. Punkalive is a young Finnish de-
sign company, which manufactures wood furniture and elements for private and pub-
lic use. The company's production is based on ecological and sustainable development
values. Punkalive’s material Kerto is laminated veneer timber that Finnforest produces
for them. This material and Punkalive’s patented manufacturing strategy enables a
new form of rich wood design. Punkalive’s slogan "Closer to Nature” communicates
the products organic form and ecological brand values.

The starting points for the concept design project were Punkalive’s business methods,
their production and brand values, structure and strategy. Laminated veneer timber is
suitable for loudspeaker design because it has good acoustic characteristics. The ma-
terial is soft and makes it possible to produce round shapes. These round forms, which
Punkalive’s production strategy is based on, contribute to good acoustics. The project
topic was limited to freestanding speakers for stereo listening. The speakers are active
speakers, which uses the future orientated wireless data transfer. The target group is
private homes and their owners. The goal is to design a concept that is exclusive. Pun-
kalive is a young company seekings to expand its operations and speakers will be one
of the target expansion areas. The concept should work as a spearhead for this new
category in the market.

The procedure is concept design procedure. It uses design drivers and specification
method to define the design drivers. Another project method was the emphatic design
method, which seeks to find a soul for a concept, the soul which communicates Pun-
kalive’s values. Design methods used lifestyle board, mood board, sketching and
computer modeling. The project included research and analysis of Punkalive and
acoustics, and competing speaker manufacturers, brands and products. This helped to
identify the right marketing gap and find the means to stand out. The project analyzed
the requirements to make a speaker attractive.



KASITTEET

kertopuu

ekologisuus

kestava kehitys

akustiikka

kaiutin

markkinointi

brandi

Puupalkki, joka on valmistettu havupuu viiluista liimaamalla.
(Finnforest, 2011)

Késite, jolla tarkoitetaan ympéristonsuojelussa yleensa
ymparistoon myonteisesti suhtautumista ja ympériston
huomioonottamista.
(Ekologisuus, 2011)

Arvo, jonka ydinajatuksena on turvata hyvat elinmahdollisuudet
nykyisille ja tuleville sukupolville.lhmisen hyvinvoinnin, talouden ja
ympariston vélille pyritdan I6ytdmaan tasapaino.

(Maa- ja metsatalousministerid, 2011)

Tiede, jonka nimissé d44nen ominaisuuksia ja vaikutuksia tutkitaan.
(Adnipag, 2011)

Sahkoakustinen laite, joka muuttaa vahvistimelta saapuvan vaihtovirran

ilmanpaineen vaihteluiksi eli daneksi. (Laaksonen, 2006, 250 )

Liiketoimintaa, jossa pyritdan asiakkaan tarpeiden tyydyttamiseen ja
pysyvien asiakassuhteiden luomiseen.
(Helsinki School of Economics, 2011)

Yleison mielikuva tuotteesta, tuotekuva, tavaramerkki, tuotenimi.

(Sivistys sanakirja, 2011)



TERMS

kerto

ecological

Material that is produced by spruce veneers glued together to form a

continuous billet. (Finnforest, 2011)

Processing, which means the protection of the environment in general a
positive attitude towards the environment and environmental sustainabil
ity. (Ekologisuus, 2011)

sustainable development Value, which core mission is to ensure good living conditions of present

acoustics

loudspeaker

marketing

brand

and future generations. Between human well-being, economy and envi-
ronment aim to find a balance.

(Maa- ja metsatalousministerio, 2011)

Science, which examines features and effects of sound.
(Adnipad, 2011)

Acoustic electric device, which converts the incoming AC power amp

without the pressure variations of tone. (Laaksonen, 2006, 250)

Business, which aims to meet the needs of the customer and creating
lasting customer relationships. (Helsinki School of Economics, 2011)

The public image of the product, brand image, trademark, trade name.

(Sivistys sanakirja, 2011)
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1 JOHDANTO

Tdassé opinndytetydssé suunnitellaan kaiutinkonsepti Punkalivelle. Punkalive on
suomalainen muotoilualan yritys, joka suunnittelee ja valmistaa tuotteita kertopuusta.
Opinndytetyontekija on tavannut Punkaliven Milanossa design- messuilla kahtena eri
vuonna ja vieraillut heidan Retretin ndyttelyssééan. Joulukuussa 2011 paatettiin
yhdessé Punkaliven toimitusjohtajan Jukka Rissasen kanssa opinndytetyoprojektista.
Opinnéaytetyontekijé havaitsi Punkaliven teknisten tuotteiden kehityksen ja ehdotti

Jukka Rissaselle kaiutinkonseptin suunnittelua.

Punkalive valmistaa kertopuusta kalusteita ja elementteja seka yksityiseen etté
julkiseen kéayttdon niin sisé- kuin ulkotiloihin. Punkaliven vaaleasta puusta valmistetut
muotorikkaat tuotteet erottuvat markkinoilla. Yritys on esiintynyt useilla eri messuilla
Suomessa sekd kansainvélisesti. Punkaliven patentoitu tuotantostrategia perustuu
trendikkaisiin, ekologisiin ja kestdvén kehityksen arvoihin. Tietokoneohjatussa
suunnitteluprosessissa minimoidaan hukkamateriaali ja pyritddn mahdollisimman
pieneen hiilijalanjélkeen. Kertopuu on valmistettu sertifioidusta kuusesta ja on
materiaalina erittéin kestdvaa sekd mittatarkkaa. T&ma materiaali yhdistettyna
patentoituun tuotantoprosessiin mahdollistaa suunnittelijalle vapaammat kadet
muotoilla puuta, sill& puunsyiden suunnat eivat ole rajoitteena massapuun tapaan.
Punkaliven brandin identiteetti perustuu luonnonléheisiin arvoihin. Tasté osoituksena
yrityksen slogan ”Léhempéna luontoa” , joka viestii tuotteiden orgaanisesta

muotokielesté seké ekologisista ja kestavéan kehityksen arvoista. (Punkalive 2011)

Tavoitteena on suunnitella konsepti, joka erottuu markkinoilla. Punkalive on nuori
yritys ja se pyrkii laajentamaan toimintaansa, jossa kaiutinkategoria on yksi
mahdollinen laajennuksen kohde. Opinnaytteessa suunniteltavan konseptin tulisi
toimia tdman uuden kategorian keihdankarkena markkinoilla ja houkutella kuluttajia.
Konseptisuunnittelun lahtokohtina ovat Punkaliven tuotantostrategia ja brandin

identiteetti seka akustiset ominaisuudet.

Projektin menetelmind olivat konseptisuunnittelu ja suunnitteluvetureiden kaytto.
Suunnitteluvetureilla rajattiin konseptin tavoitteet. Suunnitteluveturit madriteltiin
spesifiointimenetelman avulla. Suunnitteluveturit ovat valmistettavuus, akustiikka,
kilpailijat ja houkuttelevuus. Menetelmana kéytettiin myds empatiasuunnittelua.

Empatiasuunnittelun kautta pyritdén tuomaan konseptissa esiin Punkaliven brandin
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identiteetti profiloimalla brandi konseptiin. Brandi toimii tuotteen sieluna ja sill&
halutaan tarjota kuluttajalle elamyksellisia sek& kokemuksellisia tunteita, jotka
vaikuttavat positiivisesti markkinoilla erottuvuuteen seka kuluttajien ostopéatokseen.
Muotoilun menetelmind kdytettiin elaméntapataulua, muotokielitaulua, luonnostelua

ja tietokoneavusteista mallinnusta.

Projektissa tehtiin kilpailijakartoitusta, jolla havainnoidaan, miten konsepti voi
markkinoilla erottua. Tydssa analysoitiin, minkélainen kaiutinkonsepti on
houkutteleva funktionaalisesti, semantisesti sekd symbolisesti kohderyhman ja
Punkaliven identiteetti huomioiden. Projektin aikana vierailtiin useasti Punkaliven
toimistolla ja tehtiin suullista tiedonhakua Punkaliven toimitusjohtajalta Jukka
Rissaselta ja Punkaliven tuotantovastaava Tero Tirroselta seké akustiikkaan ja
audiomarkkinoihin liittyvaa suullista tiedonhakua tehtiin Robert Koivulalta.
Akustiikasta ja audiolaitteista tehtiin myos kirjallista tiedonhakua ja havainnointia.
Projekti on rajattu yksityisiin koteihin stereokuunteluun ja kaiuttimeksi valittiin

Bluetoothilla toimiva aktiivikaiutin.

Opinndytetyontekija ei ole aikaisemmin tydskennellyt akustiikan tai
kaiutinsuunnittelun kanssa, joten projekti oli haasteellinen. Projekti aloitettiin

tammikuun lopussa 2011 ja paéatettiin huhtikuun puolivélissa 2011.

2 SUUNNITELLULLISET LAHTOKOHDAT

Suunnittelun Idhtokohtana oli Punkaliven yritys, tuotannon ja brandin rakenne,
strategia ja arvot. Yritykselle esiteltiin kuusi erilaista konseptia, joista projektin
aiheeksi rajattiin jalallinen stereokuunteluun tarkoitettu kaiutin. Kaiuttintyypiksi
valittiin aktiivikaiutin, jossa kdytetadn tulevaisuusorienteista langatonta tiedonsiirtoa.
Tyo6n kohderyhmana on yksityiset kodit ja niiden omistajat. Sen tulee toimia
nuolenkarkend uudelle kaiutintuotekategorialle ja houkutella kuluttajia.
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2.1 Punkalive ”L&hempéna luontoa”

Suunnitteluprosessin asiakkaana oli suomalainen muotoilualan yritys Punkalive.
Yritys valmistaa kertopuusta kalusteita, sisustuselementteja ja ulkotilapaviljonkeja
yksityisiin seka julkisiin tiloihin. Punkalive on perustettu vuonna 2009 Punkaharjulla,
jonka kauniin luonnonmaiseman mukaan yritys on saanut nimensé. Punkaliven on
perustanut kolme henkil6a: toimitusjohtaja Jukka Rissanen, Tero Tirronen ja Jukka
Lommi. Punkaharjulla sijaitsevan tuotantolaitoksen toiminnasta vastaa Tero Tirronen,
paésuunnittelutoimisto sijaitsee Helsingissa Katajanokalla jonka toiminnasta vastaa
toimitusjohtaja Jukka Rissanen ja suunnittelusta vastaa arkkitehti Jukka Lommi.
Kahden vuoden sisélla henkilostonmééra on kasvanut naistd kolmesta perustajasta
kymmeneen vakituiseen tyontekijaan ja useaan freelancer-suunnittelijaan. Nuoresta
iastddn huolimatta Punkalive on esiintynyt jo useilla eri messuilla ja saanut kansallista
kuin kansainvélistakin huomiota. Se on esiintynyt muun muassa Habitaressa ja
asuntomessuilla Suomessa, huonekalumessuilla KélInissé, design messuilla Milanossa

ja Shanghain maailmannayttelyssa.

Punkalive pyrkii vastaamaan tuotantostrategiallaan aikamme ekologisuuden ja
kestavan kehityksen trendeihin. Vastaamalla néihin trendeihin Punkalive vastaa my0ds
kuluttajien odotuksiin seké pyrkii erottumaan markkinoilla. Jukka Rissasen (Rissanen
02.03.2011 ) mukaan Punkaliven uudet, ekologiset, l&pimurtoa tekevat puudesignit
viestivat pohjoismaisesta puhtaasta luonnosta. Raportin tiedonhakuosuudessa

késitelldan Punkaliven tuotantostrategiaa syvemmin.

Punkaliven brandi viestii kuluttajille ndista tuotantostrategian mahdollistamista
arvoista. Brandin identiteettid edustaa yrityksen slogan ”Lahempand luontoa” seké
logossa esiintyva kaksipdinen peura. (Kuva 1) Punkaliven tuotteet erottuvat
markkinoilla niiden orgaanisella muotokielell ja pohjoisesta viestivélla vaalealla
puulla. Kaiutinkonseptin tarkeana lahtokohtana on huomioida ndma Punkaliven

tuotantostrategian kuin myds brandin arvot.
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”Punkaliven luonnonmukaiset, kauniit ja omintakeiset tuotteet tdydentavat mité
erilaisimpia sisustustyyleja ja -ymparist6ja. Punkaliven tuotteet vievat kayttajansa
lahelle pohjoismaista luontomaisemaa. Muotoilu ja tuotantomenetelmét korostavat
luonnon ekologiaa ja kestavaa kehitystd. Punkalive-tuotteet yhdistavat kasityon ja
teollisen muotoilun hienoimmat perinteet.” (Punkalive 2011 )

PUNKALIVE®

Kuva 1: Punkaliven logo. (Punkalive 2011)
2.2 Tavoitteena markkinanakyvyytta Punkalivelle

Punkalive on nuori ja kasvava yritys. Markkinoilla ei ole aikaisemmin ndhty tdman
kaltaista yritysta tuotteineen. Punkalivellda on kolme erilaista patenttia heidén uniikin
tuotantostrategiansa suojana. Punkaliven tuotteet ovat melko radikaaleja
huonekalumarkkinoilla muotorikkaan puumuotoilun vuoksi. Kaiutinkonseptin
tavoitteena on erottua markkinoilla hyodyntéen tat4 patentoitua tuotantostrategiaa ja
luonnonl&heista brandia. Talla tavoitteella uskotaan saavutettavan kuluttajien
mielenkiinto ja houkuteltua heitd tutustumaan tdhan uuteen kaiutinmuotoiluun.
Kaiutinkonseptin erottuvuus lisdé osallaan kiinnostusta ja houkuttelevuutta tat4
innovatiivista muotoilualan yritysté kohtaan. Konsepti toimii kaiutinkategorian
nuolenkarkend ja sitd tullaan esittelemaan mediassa ja messuilla, jotta kuluttajat voivat
vahitellen tutustua tdhan innovatiiviseen muotoilun ja teknologian yhdistelméaan.
Tarkoituksena ei ole vieda konseptia vélittdmasti tuotantoon, vaan sen tehtavéana on

tutkia ja analysoida tdman uuden kategorian mahdollisuuksia.
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"Tyypillisimmin ihmiset tottuvat vahitellen uusiin tuotteisiin, jotka véhan kerrassaan
kotiutuvat osaksi yhteiskuntaa ja kulttuuria. Samalla muuttuvat syyt hankkia ja kayttaa
tuotteita, samoin kuin arkipaivan toimintatavat. Mukautuminen uusien tuotteiden
maailmaan alkaa jo ennen kuin kuluttajilla itsell&4&n on kyseisté tuotetta.” (Keinonen,
Jaaskd 2004)

2.3 Tulevaisuusorienteinen kaiutinkonsepti

Kaiutinkonsepti kuuluu teknisiin tuotteisiin. Tdmé osa-alue on haastava sen jatkuvan
kehityksen vuoksi. Suunniteltaessa teknisté tuotetta on térkeéé tehda hypoteesi
tulevaisuudesta, jotta onnistuu suunnittelemaan tulevaisuusorienteisen konseptin.
Aanialan asiantuntijan Robert Koivulan (Koivula 17.2.2011) hypoteesin mukaan
tulevaisuudessa markkinat ovat keskittyneet padosin aktiivikaiuttimiin. Lisaksi
Koivula esitti hypoteesissaan, etta kaiuttimet tulevat olemaan langatttomia. Téten
kaiuttintyypiksi valittiin aktiivikaiutin, jossa kdytetd&n tulevaisuusorienteista

langatonta tiedonsiirtoa.

Konseptisuunnittelussa huomioidaan muotokielen kannalta tarkeat tekniset
lahtokohdat ja akustiset ominaisuudet. Kaiutinkonseptin suunnittelu aloitetaan
muotokielen suunnittelulla ja vasta tdman jélkeen sille haetaan lopulliset tekniset
ratkaisut. Robert Koivulan (Koivula 17.02.2011) mukaan nykypaivana
kaiutinelementtien tarjonta on erittdin laaja. Tallaisessa innovatiivisessa tavassa
tuottaa puudesignia on tarkeé&é keskittya ensisijaisesti suunnittelemaan erottuva ja
houkutteleva muotokieli. Muotokielen ja konsepti-idean 16ydettyé siihen suunnitellaan
teknisié ratkaisuja ja tehd&én tarvittavia muodonmuutoksia tekniikan mukaan.
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Kaiutinkategoria on Punkaliven tuotannossa taysin uusi. Yrityksella ei ole mitaan
kaiutinsuunnittelunpohjaa. Yritykselle esiteltiin erilaisia konsepti-ideoita, joista he
valitsivat mieleisensé konsepti-idean opinndytteen aiheeksi. Opinnéytteessa

suunnitellaan muotokieli talle konsepti-idealle. (Kuva 2)

Kuva 2: Konsepti-ideat. (Mékel& 2011)

2.4 Kohderyhmaéna tila ja sen omistaja

Suunnitteluprosessin kohderyhména on yksityiset tilat sekd niiden omistajat.
Yksityisen tilan maarittely ei ole aina taysin yksiselitteistd. Teoriassa se voidaan
perustella omistajasuhteen perusteella, kdytanndssa tdma ei kuitenkaan aina ole péteva
peruste. Yksityinen tila voidaan ajatella olevan tila, jonka omistaja voi paattaa kuka
hanen aluelleen on tervetullut. Esimerkiksi kauppakeskuksissa syntyy valheellinen

julkisen tilan tunne. Yksityisyyteen rinnastetaan myos turvallisuuden tunne, silla
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yksityisissa tiloissa, kuten kotona tai ravintoloissa, sisdan péasevat ainoastaan
valikoidut henkil6t. Periaatteessa kauppakeskuksen omistajallakin on oikeus valikoida
kuka paasee sisaan ja kuka ei. Julkisilta paikoilta vaikuttavien kahviloiden asiakkaat

tulee tilata jotain lunastaakseen paikkansa sielld. (Yksityiset tilat 2011 )

Tassé raportissa lahestytaan yksityista tilaa tdman tyon tarpeista késin hakemalla
tiloja, joissa ihmiset viettavéat aikaa yksin tai haluamiensa ihmisten seurassa. Ty on
rajattu yksityisiin koteihin, joiden sisustukseen ja tyyliin omistajat panostavat.
Kaiutinkonsepti on tarkoitettu kdytettavaksi kodin tiloissa, joissa ihmiset rentoutuvat
ja kutsuvat vieraitaan rentoutumaan. Henkilokohderyhmana ovat kotien omistajat tai
sielld asuvat henkildt, jotka arvostavat designia, taidetta, hyvaa akustiikkaa, musiikin
kuuntelua, ekologisia arvoja seké heilld on taloudellisesti varaa panostaa néihin
arvoihin. He sijoittavat itseensa ja omaavat hyvan koulutuksen seka tyon. Hektisen
tyopaivan jalkeen he nauttivat rentouttavista musiikin kuunteluhetkista. He pyrkivat

luomaan imagostaan kultturellin ja ekologisia arvoja kunnioittavan.

3 TUTKIMUSMENETELMAT

3.1 Tutkimusongelma

Paallimmaiseksi tutkimusongelmaksi nousi: Miten kaiutinkonseptin muotokieli
erottuu ja houkuttelee kuluttajia nykypaivén kyllastyneilla markkinoilla, Punkaliven

tuotantostrategia ja brandin identiteetti huomioiden.

Alakysymyksié projektissa olivat: Miten konsepti tuotetaan, miten huonenakustiikka
vaikuttaa kaiutinsuunnitteluun, miten akustiikka vaikuttaa kaiutinsuunnitteluun,
minkalaiset ovat kaiutinmarkkinat, mita seikkoja tulee huomioida stereokuuntelussa ja

minkalainen kaiutin on houkutteleva.
3.2 Konseptimuotoilu
Konseptilla tarkoitetaan tuotteen luonnosta. Konseptista voi ndéhda ongelman ratkaisun ja

sen toiminnan, materiaalit, tekniikan, muodot ja varit. Konseptimuotoilu on luovaprosessi,

jossa konseptille keksitédén idea ja sen muoto saa hahmonsa. Konsepti esittaa paaratkaisun
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havaitulle ongelmalle, mutta sen yksityiskohdat ovat kuitenkin ratkaisematta. Naiden
ratkaisujen tulee tyydyttaa kayttajan tarpeet ja erottua kilpailijoiden tuotteista. Konseptin

voi esittdd luonnoksena, tietokonevisualisointina tai hahmomallina.

Konseptimuotoilun voi jakaa neljaan eri vaiheeseen: tieto, idea, valinta ja testaus.
Tiedonkeruu alkaa asiakkaan tarpeiden selvityksella ja paattyy konseptinominaisuuksien
madritykseen ja suunnittelun tavoitteiden asettamiseen. Ideavaiheessa suunnittelija pyrkii
luovasti ideoimalla pd&dsemaén ndihin suunnittelun tavoitteisiin. Ideointivaiheen apuna
voidaan kayttad erilaisia suunnittelun menetelmia, kuten luonnostelua ja mallinnusta.
Luovan ideointivaiheen aikana tulee 16ytd44 mahdollisimman monia ratkaisuja ja valttaa
kritiikkid. Kun ideointivaihe ollaan viety p&atokseen tulee konsepti-ideat arvioida kriittisesti
ja valita yksi tai useampi konsepi jatkoon. Ideoita voi myds yhdistella toisiinsa ja luoda nain
vahvempia kokonaisuuksia. Konseptin testauksella pyritddn vahvistamaan se, ettd konsepti

vastaa asiakkaan ja kohderyhman tarpeisiin. (Kettunen 2001, 59-62) (Kuva 3)

BRIEF

|deoita

Luonncksia

Vaihtoehtciset
konseptit

Konseptin
kehittaminen

VIIMEISTELTY
KONSEPTI

Kuva 3: Konseptimuotoilun kaavio (Kettunen 2001, 61)
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”Kun tuotesuunnittelunomaista toimintaa tehdéan ilman tavoitteita vélittomasta
tuotannon ohjeistuksesta ja markkinoille tulosta, on syyta kasitteellisesti erottaa
tallainen toiminta tuotesuunnittelusta sen ydinmerkityksessé.
Tuotesuunnittelukirjallisuudessa ja vapaassa kielenkayttssa tallaiseen toimintaan on
alettu viitata konseptisuunnittelun tai konseptoinnin késitteill4.” (Keinonen, Jaasko
2004, 28)

Kaiutinkonsepti on taysin uusi Punkaliven tuotannossa ja tavoitteita valittomasta
tuotantoon laittamisesta ei ole. Opinndytteen suunnitteluprosessin tarkoituksena on
|0yt&4 alustava idea konseptille sek& sen muotokielelle. T&mén idean tulisi olla
markkinoilla erottuva. Opinndytteen jalkeen konseptia kehitetddn yhdessa &anitekniikan
opiskelijan kanssa. Kun konsepti on suunniteltu teknisesti patevaksi seka muotokielta
kehitetty sen mukaan, tullaan siit4 rakentamaan protomalli jota esitellddn mediassa ja

messuilla.

3.2.1 Suunnitteluveturit

Suunniteltaessa taysin uutta tuotetta yritykselle suunnitteluveturit voivat toimia suurena
apuna. Siin& méaaritelldan sanallisesti esitys, josta kay ilmi projektin tavoitteet,
mahdolliset uudet ominaisuudet tai kdyttOtavat. Prosessin alussa valitaan kolme tai nelja
tarkeinta tavoitetta ja kuvataan niitd muutamalla lauseella. Suunnitteluprosessin aikana
tehtdvat ratkaisut ja paatokset tulisi pohjautua néihin tavoitteisiin eli

suunnitteluvetureihin. (Virtuaaliyliopisto 2011 )

”Suunnitteluveturit ovat usein pelkkia arvauksia heikkojen vihjeiden perusteella. Usein
niitd tahallaan liioitellaan, jotta idea tulisi selvemmin esiin. Toiselta puolen ne voivat
mya0s olla itsestdan selvia totuuksia, joita ei kuitenkaan ole osattu toteuttaa nykyisissé
tuotteissa.” ( Keinonen 2000, 195)

Prosessissa kaytettiin neljad suunnitteluveturia, joilla tavoiteltiin konseptille
erottuvuutta markkinoilla. Ensimmainen suunnitteluveturi oli valmistettavuus. Talla oli
tarkoitus kiinnittaa erityistd huomiota Punkaliven luonnonléheisiin ja ekologisiin
tuotantostrategian arvoihin. Konseptissa tuli hyodyntaa yrityksen patentoitua
tuotantostrategiaa niin, etta ainutlaatuisuus tulisi esille myds muotokielessa. Toinen
suunnitteluveturi oli akustiikka. Konseptin muotokielen suunnittelussa tuli huomioida

akustiset ominaisuudet siten, ettd se parjad markkinoiden haastajille ja olisi uskottava
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audiolaite. Kolmas veturi oli kilpailijat. Konseptille tuli 10yt4& oikea markkinarako
Kilpailijat huomioiden. Neljas suunnitteluveturi oli houkuttelevuus. Konseptin tuli olla

houkutteleva kuluttajalle funktionaalisella, semanttisella ja symbolisella tavalla.

3.2.2 Spesifiointi

Spesifiointi on menetelma, jolla voidaan maaritell& tuotteen ominaisuudet.
Spesifiointia kéytetdén silloin, kun ei 16ydy yhtéén soveliasta esikuvaa tai viitekohtaa
tuotteelle. Se on tehokas menetelma silloin, kun halutaan tuottaa jotain taysin uutta.
Toisaalta se voi olla myds hankala menetelmé, koska taysin uudella tuotteella ei ole
mitddn maarittelyn lahtékohtaa. Ominaisuuksien valisié riippuvuuksia on vaikea
kuvata, joten niiden tavoitteet voivat asettua helposti ristiriitaan. (Virtuaaliyliopisto
2011)

Tyobssa spesifiointia kdytettiin suunnitteluvetureiden maarittelyyn. Kaiutinkonsepti on
taysin uusi Punkaliven tuotestrategiassa ja huomioitavia asioita oli paljon. Spesifionti
auttoi suunnitteluvetureiden hahmotuksessa ja tavoitteiden asettelussa

tarkeysjarjestykseen.
3.3 Empaattinen suunnittelu

Empaattisella suunnittelulla pyritdédn vetoamaan kuluttajien tunteisiin ja tekemaan
tuotteesta houkutteleva empaattisesti. Tuotteen tulee viestid brandin arvoista ja toimia
ruumiina brandin sielulle. Kuluttajat tekevat ostopé&atoksensa tunteiden perusteella.
Paatokseen vaikuttaa tuotteen muodon houkuttelevuus ja brandin viesti. Kuluttajilta
kysyttéessa syyta tuotteen ostoon on se yleensa varsin harkittu ja analyyttinen.

Todelliset ostopéatoksen syyt ovat kuitenkin tunnevaltaisempia. (Laakso 2003,71)

” Kyllastyneilla markkinoilla tuoteldhtoisen, tuotteen suunnitteluun ja valmistukseen
keskittyva tuotantokeskeinen elinkeinoeldman malli on murentumassa erityisesti
korkean elintason lansimaissa massatuotannon siirtyessa halpatuotantomaihin.
Tallaiset muutoksen suunnat viittaavat elamystalouteen, jossa arvo kayttdjille syntyy
kokonaisvaltaisten tuote- ja palveluratkaisujen avulla. ” (Experience-economy 2011)

Yhteiskunta on suuntautumassa elamystalouteen. Kuluttajat hakevat brandeista ja

tuotteista arvoja seké elamyksiad. On tarkedd, etta kaiutinkonsepti viestii kuluttajalle
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Punkaliven trendikkaista arvoista. Punkalive edustaa aikamme trendikasta ekologista
ja kestavén kehityksen arvomaailmaa. Konseptin muotokielen tulisi viestia naista

luonnonlaheisista arvoista.

”Euroopan maita vertailevassa tutkimuksessa tutkittiin kuluttajien ostopéétosten
motiiveja. Neljasosa vastaajista kertoi, ettd heidan ostopaatoksiinsa vaikuttaa se, miten
yritykset kohtelevat tyontekijoitaan ja osallistuvat yhteiskunnan kehittamiseen.
Ostopaatdksien motiiveiksi kerrottiin yritysten toiminnan eettisyys ja

ymparistoystavallisyys. ” (Laakso 2003, 78)

3.3 Muotoilun menetelmat

Muotoilun menetelmina projektissa kaytettiin kohderyhman arvoja visualisoivaa
elamantapataulua sekd muotokielitaulua. Liséksi menetelmana kaytettiin luonnostelua

ja konseptin tietokonemallinnusta.

3.3.1 Eldmantapataulu

Ilkka Kettusen kirjan "Muodon palapeli” mukaan elaméntapataulu on hyvé
visuaalinen keino tutustua konseptin kohderyhmaén. Elaméntapataulussa esitetdan
kohderyhmén persoonallisia ja sosiaalisia mieltymyksid, eldmantapoja ja
kulutustottumuksia. Kohderyhma pyritaan esittdméén taulussa positiivisella tavalla,
silla ainoastaan positiivisien asioiden toivotaan heijastuvan konseptiin.
Eldméntapataululla ei ole tarkoitus rajata pois tiettyéd kategoriaa ihmisista ian tai viran
perusteella. Tarkoituksena on kuvata ryhmig, joilla on samat arvot. Taulu on kollaasi
henkilGiden pukeitumisesta, ty0sté ja vapaa-ajan harrastuksista. Siiné voidaan esittaa
myo0s sisustuksia, tuotteita ja ympéristoja. Taulussa voidaan kuvata myos
kohderyhméén vetoavia tunteita, jotta nama kohderyhmén arvostamat tunteet tulisivat
esiin myds konseptissa. Tamé taas edesauttaa konseptin houkuttelevuutta. (Kettunen
2001, 81-82.)

3.3.2 Muotokielitaulu

Muotokielitauluun keratédan kuvia esimerkiksi tuotteista, autoista, kodinkoneista,
huonekaluista, pakkauksista ja graafisista elementeista. Muotokielitaulussa esitetdan

erilaisia kuvia tuotteista, joita valittu kohderyhmad arvostaa. Tuottekuvien ei tarvitse
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olla samasta tuoteryhmésté suunniteltavan konseptin kanssa. Tarkeint4
muotokielitaulussa on kayda lapi tuotepiirteité ja niiden muotokielid, jotka ovat
onnistuneet herattdméaén tuotteessa halutun tunteen. Namé muotoratkaisut toimivat

lahteend konseptin muotokielen luonnostelulle. (Kettunen 2001, 81)

3.3.3 Luonnostelu

Luonnostelulla pyritdén vastaamaan elamantapataulun asettamiin arvoihin seka
tunteisiin. Muotokielitaulua kdytetaan virikkeena luonnostelussa. Luonnostelu on
muotoilijan tarkein tydvéline. Se on visuaalista ajattelua paperille. Luonnostelu
muuttaa ajatukset muotoon, jolloin niitd voidaan tutkia, arvioida ja muuttaa. Luonnos
ei ole idea, vaan graafinenkuvaus siitd, mitd ideasta voi tulla. Suunniteltavan
konseptin luonnostelu pakottaa suunnittelijan perehtyméén kohteen rakenteeseen

aivan eri tasolla kuin vain katselemalla. (Kettunen 2001,94)

”Luonnostelu on kuin ympyran kehd, jossa pirrtdmista kéytetaén ajattelun ja ideoinnin
valineend. Aivoissamme syntynyt ajatus saa piirtdvan kéden kautta visuaalisen
muodon. Kun sitten itse ndemme, mita olemme piirtaneet, se synnyttaa taas uusia

ajatuksia aivoissamme.” (Kettunen 2001, 94 ) (Kuva 4)

Kuva 4: Luonnostelun keha. (Kettunen 2001, 95)

Taman luonnostelukehdn pydriessa suunnittelija on luovimmillaan. Luonnostelu vaihe
voidaan jakaa neljaan eri ryhméan. Ensimmaéisend ovat niin kutsutut
peukalonkynsiluonnokset. Tdma nimitys tulee siitd, ettd luonnokset saattavat olla jopa
peukalonkynnen kokoisia. Namé luonnokset ovat nopeita suunnittelijan itselleen
tekemid muistiinpanoja. Toisena ovat kollegaluonnokset. Nama ovat nopeita
luonnoksia, joita voidaan kuitenkin esitelld tuotekehitysryhmaélle. Yksityiskohtien
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esittdminen ei ole tarpeellista, ainoastaan konseptin paéidean tulisi olla selkea.
Seuraavana ovat esityskuvat. Naitd luonnoksia esitelladn tuotekehityksen
ulkopuolisille vaikuttajille. Esityskuvissa visualisoidaan konsepti mahdollisimman
positiivisessa valossa ja niissé esitetddn pidemmalle kehitetyt konseptit. Esityskuvat
voivat olla erilaisilla tekniikoilla toteutettuja, esimerkiksi huopakynalla tai
tietokoneella. Viimeisena on tekninen kuvitus. Tekniset kuvat tehdaan jo valmiista
tuotteesta markkinoinnin tarkoituksiin. (Kettunen 2001, 92-96)

3.3.4 Konseptin tietokoneavusteinen mallinnus

Tietokoneavusteinen mallintaminen on yksi tarked suunnittelumenetelmé luonnostelun
rinnalla. Mallinnusohjelmalla voidaan méaarittad konseptille rakenteita, mittoja seké
plastisia muotoja. Tastd menetelmasta kaytetdan nimitysta kolmiulotteinen
mallintaminen. Tietotekniikka ja mallinusohjelma nopeuttavat suunnitteluprosessia.
Se on hyva kommunikointitapa ja sill& pystyy tarkasti madrittelemaan konseptin
ominaisuuksia, kuten mittoja ja tilavuutta. Mallinnuksen kautta voi helposti ndhda
konseptin epakohdat ja tehda siihen muutoksia. (Kettunen 2001, 104-108)

4 TIEDONHAKU

4.1 Punkaliven tuotantostrategia

Suunnitteluprosessin ensimmaisena suunnitteluveturina oli valmistettavuus eli
Punkaliven tuotantostrategia. Tydn aikana vierailtiin Punkaliven tehtaalla ja tehtiin
suullista tiedonhakua haastattelemalla Punkaliven tuotantovastaavaa Tero Tirrosta.
Punkaliven yritys sai alkunsa Punkaharjun Puutaidon tehtaalla, kun Tero Tirronen,
nykyinen Punkaliven tuotantovastaava patentoi uuden kertopuun tyostoideansa.
Kertopuuta on alunperin kéytetty rakennnusmateriaalina, kunnes Tirronen alkoi
harrastusluontoisesti kokeilla, mit4 kertopuusta saa aikaiseksi. H&n patentoi kertopuun
tyostokeksintonsa ja niin Punkaliven muotoiluyritys sai alkunsa.

Finnforest valmistaa Punkalivelle kertopuumateriaalin. Kertopuun raaka-aineena
kaytetaan sertifioitua kuusipuuta. Kuusipuut korjataan Itd-Suomesta Punkaliven

tuotantolaitoksen ympaéristostd, jonka jalkeen puumateriaali kuljetetaan Finnforestin
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tehtaalle. Kertopuu on valmistettu ohuista havupuuviiluista ja se on materiaalina
kestavaa sekd mittatarkkaa. Se asettaa erilaiset lahtokohdat puudesignin suunnitteluun
kuin massapuu. Kertopuu mahdollistaa vapaan muodon seké vaihtelevan paksuuden

puutuotteisiin. (Kuva 5)

”Kerto® on havupuuviiluista liimaamalla valmistettu jarea palkki- ja puulevytuote.
Kertopuu® on jaykkyytensa ja mittatarkkuutensa ansiosta ihanteellinen ratkaisu
erittdin suurta lujuutta vaativiin kantaviin rakenteisiin seké kohteisiin, joissa ei haluta

tinki& kestavyydestd eika keveydestd.” (Finnforest 2011)

Kuva 5: Finnforestin kertopuu. (Punkalive 2011)

Finnforestilta saapuva kertopuu levy on 56,5 millimetrin paksuinen. Pituudeltaan se
on 2500 millimetri& ja leveydeltd&dn 800 millimetrid. Tuotantoprosesssin ideana on,
ettd yhdesta kertopuulevysté pyrittdisiin tuottamaan mahdollisimman usea
komponentti, joista tuotteet valmistetaan. Suunnittelussa tulee ensisijaisesti huomioida
jyrsittavat komponentit ja niiden asettelu kertopuulevylle. Komponenttien jyrsittavat
muodot voivat olla mitd tahansa. Ne asetetaan kertopuulevylle vierekkain tai sisdkkain
siten, ettd hukkamateriaalin maara minimoidaan. T&té prosessia voi verrata
piparkakkujen leivontaan. Piparkakkuja leivottaessa yhdesta taikinalevysté pyritdén
saamaan mahdollisimman monta kakkua aikaiseksi, jotta uutta taikina levya ei
tarvitsisi valmistaa. Kertopuulevysta jyrsitadn levyn paksuisia komponentteja siten,
ettd komponentit jadvat kiinni toisiinsa noin yhden millimetrin paksuisen

kertopuukerroksen verran. T&ma kerros hiotaan pois ja ndin komponentit saadaan
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irroitettua toisistaan seka hiottua samalla tyostokerralla. Nama irtonaiset komponentit
liimataan yhteen puuliimalla siten, ettd tuotteisiin saadaan haluttu paksuus. (Kuva 6,
Kuva 7) Lopuksi kertopuun pinta vield hiotaan seka pintakasitellaan. Pintaan laitetaan
kolme kerrosta lakkaa. Ensimmainen kerros on lapindkyva pohjalakka ja kaksi
paallimmaista kerrosta tarvittaessa varillisia lakkoja.

56 50mm
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Kuva 7: POlkky sailytin (Punkalive 2011)
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Tama tuotantotapa mahdollistaa tuotteiden orgaaniset muodot ja muotorikkauden.
Punkaliven muotoiluyritys on saanut huomiota markkinoilla ainutlaatuisen
puumuotoilun vuoksi. Materiaali ja tuotantoprosessi mahdollistaa py6reiden ja
orgaanisten muotojen valmistuksen, joka puudesignissa on aikaisemmin ollut
harvinainen n&ky massapuun asettamien rajoitteiden vuoksi. Suunnittelijalle tama
antaa vapaammat kadet designin ideointiin. Punkalive on suunnittelijoiden suosiossa.
Yrityksessa suunnittelijoina toimivat Jukka Lommi (arkkitehti SAFA), Raimo
Rasanen (sisustusarkkitehti SIO), Kristina Magnitskaya (teollinen muotoilija), Jukka
T. Tapio (teollinen muotoilija) seka yrityksen uutena suunnittelijana toimii
maailmanlaajuisesti tunnettu Karim Rashid (teollinen muotoilija). Karim Rashid on

vienyt Punkalived kansainvélisille markkinoille uusilla tuotteillaan. (Kuva 8)

Kuva 8: High roller- sun lounger. (Punkalive 2011)

Toimitusjohtajan Jukka Rissasen (Rissanen, 17.02.2011) mukaan tuotteiden
ekologisuuden ja kestévan kehityksen arvo perustuu siis siihen, ettd materiaalihukka
pyritddn minimoimaan. Tuotteet suunnitellaan ja valmistetaan siten, etta hiilijalanjalki
olisi mahdollisismman pieni. Jyrsinnésta aiheutuva sahanpurukin kéytetdéan tehtaan
lammitykseen hakeuunissa. Kertopuu on materiaalina kestavéa ja pitkéikaista, tamé
takaa myos tuotteille pitkan idn. Materiaali on lapaissyt kaikki EU:n asettamat
vaatimukset ekologisuuden suhteen. Kertopuun voi siis polttaa ja se myds maatuu
100%: sti.

Punkalive on nuori yritys ja heidén tuotestrategia on vasta alkuvaiheessa. Jukka
Rissasen (Rissasen, 02.03.2011) mukaan Punkalivella tulee olemaan tulevaisuudessa
kolme eri tuotekategoriaa. Ensimmainen on kalusteet, johon kuuluvat yksityisien ja

julkisten tilojen huonekalut, valaisimet, tekniset tuotteet ja myos tuleva
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kaiutinkonsepti. Toisena kategoriana on elementit. Nama ovat julkisiin ja yksityisiin
tiloihin asennettavia véliseinia ja rakenteita. Kolmantena kategoriana on ulkotiloihin
asetettavat paviljongit ja pienet rakennukset. Talla hetkella Punkaliven tuotanto on

keskittynyt pddosin ensimmaiseen kategoriaan.

4.2 Punkaliven brandin identiteetti

Brandi on tarkeé osa tuotetta ja tuote brandia. Brandilla pyritddn luomaan tuotteelle
sielu. Tuotteen sielu antaa elamyksellisia ja kokemuksellisia tunteita kuluttajalle ja
silld on oma tarina kerrottavanaan. Konseptin tulisi tukea tata elamyksellista tarinaa.
Tarinalla pyritddn antamaan konseptille lisdarvoa ja vaikuttamaan kuluttajan
ostopaatokseen positiivisella tavalla. Brandilla voidaan lisété konseptin erottuvuutta

markkinoilla.

Nykypéivan runsaan tarjonnan markkinoilla on haastavaa 10ytaé kayttamaton
markkina-alue uudelle brandille ja tuoteryhmélle. Punkalive on onnistunut I0ytdmé&én
paikan brandilleen ja tuotteilleen. Heidan ainutlaatuiset vaaleanpuun designit viestivat
ekologisista, kestavan kehityksen arvoista. Punkaliven brandinkuva ja olemassa olevat
tuotteet ovat heréttaneet suurta kiinnostusta markkinoilla. Téssa konseptisuunnittelu
projektissa keskityttiin hakemaan erottuva muotokieli uudelle Punkaliven konseptille
vedoten kuluttajien tunteisiin. Tydssa analysoitiin Punkaliven brandin identiteettia
yhdessé Punkaliven toimitusjohtan Jukka Rissasen kanssa. Rissanen esitteli

Punkaliven brandin identiteetti- ja profilointikaavion.

Brandin identiteetilla tarkoitetaan sitd, mitd yritys haluaa viestia itsestaan. Brandin
identiteetti koostuu kolmesta tekijastd, jotka ovat rakenne, strategia ja arvot.
Rakenteella tarkoitetaan yrityksen henkokuntaa ja heidédn osaamista. Punkalivell& on
vahva puutaidon osaaminen Punkaharjun Puutaito- tehtaan ja Finforestin myota.
Punkalivelld on monia ammattitaitoisia suunnittelijoita. Suomalaisena suunnittelijana
esimerkkind Jukka Lommi ja maailmankuulu suunnittelija Karim Rashid. Yritys tekee
yhteisty6ta useiden eri yritysten kanssa. Naista esimerkkeind Innojok, joka
suunnittelee Punkalivelle valaisimia, Herodes group, joka tekee kaiutin suunnittelua ja
Hahmo design, joka kehittd4 Punkaliven brandia. Yrityksella on paljon markkinoinnin
osaajia ja myyntihenkilokuntaa. Nama tahot muodostavat brandin rakenteen.

Rakenteen tulee olla vahva ja perustua varmalle pohjalle.
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Toisena tekijana on strategia. Strategialla tarkoitetaan Punkaliven suunnittelu-,
tuotanto- ja myyntimenetelmid. Strategia perustuu siihen, ettd tuotteet pyritaan
suunnittelemaan ja valmistamaan siten, etté hiilijalanjalki tulisi olemaan
mahdollisimman pieni. Ne myydaan kestévin ja laadukkaina tuotteina tai tilaustoiné.
Muotokieli ja vaaleapuu viestii uudesta innovaatiosta. Nama tekijat muodostavat

brandin strategian.

Kolmantena on arvot. Arvoilla tarkoitetaan rakenteen ja strategian edustamia arvoja.
Kuten aikaisemmin mainittiin Punkaliven arvoja ovat ekologisuus ja kestava kehitys.
Punkalive edustaa ekologisia ja kestdvan kehityksen arvoja. Ndm& muodostavat
Punkaliven brandin identiteetin. Rissasen mukaan brandi tarvitsee ndma kaikki kolme

osaa ollakseen vahva, koska jos joku osista puuttuu eivét brandi ja tuote voi menestya.

Brandin identiteetin ollessa selvé siirrytadn profilointiin. Profiloinnilla tarkoitetaan
sitd, miten yritys viestii t&std rakenteesta, strategiasta ja arvoista markkinoille.
Profilointiin vaikuttaa yrityksen tuotteet, toimintaymparisto, kayttdytyminen ja
viestinta. Yrityksen tuotteet viestivat osallaan identiteetista. Niiden muotokielet,

kéytettavyys ja hinta viestii kuluttajille yrityksesta.

Toimintaympadristolla tarkoitetaan paikkoja, joissa yirtyksen tuotteita myydaén ja niita
markkinoidaan. Toimintaymparistod edustaa tehtaan sijainti, toimiston sijainti ja
myyntiliikkeiden sijainti. Jos tuotteita myytaisiin torilla antaisi se eri kuvan
yrityksesta kuin etté tuotteita myytaisiin design myymalassa. Suomessa Punkaharjulla

sijaitseva tehdas viestii eri tavalla kuin ettd tehdas sijaitsisi Kiinassa.

Kéayttaytymisella tarkoitetaan myyjien ja henkilokunnan kayttaytymisté
asiakastaapaamissa ja myyntitilanteissa, heidédn pukeutumista ja ammattitaitoista tapaa

esiintyd. Henkil6kunnan esiintyminen luo kuvan yrityksen uskottavuudesta.

Viestinnélla tarkoitetaan kaikkea mediandakyvyyttd, jolla yritys esiintyy markkinoilla.
Viestintéan liittyy myos brandin logo ja tuotteiden pakkaukset. Brandin identiteetti ja
profilointi vaikuttaa siihen, miten kuluttajat brandin nakevat. Tata kutsutaan brandin
imagoksi. Punkaliven brandin imagosta pyritdédn luomaan mahdollisimman

ekologinen, kestavaan kehitykseen pohjautuva ja uskottava muotoiluyritys.
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Ohessa oleva kaavio kuvaa tata brandin identiteetin ja imagon rakentamista.
Konseptin tulisi tukea brandin identiteettia osallaan ja konseptissa tulisi tulla esiin sen

arvot. (Kuva 9)

TUQOTTEET

BRANDIN
PROFILOINTI

VIESTINTA

QLSIHYdWAVLININIOL

KAYTTAYTYMINEN

v

BRANDIN IMAGO

Kuva 9: Brandin identiteetti, profilointi ja imago. (Makeld 2011)

Ty0ssé tehtiin kirjallista tiedonhakua ja analysointia Punkaliven tuotannon ja brandin
identiteetistd seka profiloinnista. Ohessa on kollaasi, jossa esiintyy yrityksen tuotteita

ja sen identiteetin arvoja. (Kuva 10)

innevatiivinen
puudesign

luonnon-

skonomis 5
mukalsuus EEKONOMISUUS

erottuva

Kuva 10: Kollaasi. (Makela 2011)
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4.3 Akustiikka ja tilan aéniprofiili

Toisena suunnitteluveturina oli akustiikka. Talla haettiin konseptille akustisesti
patevia ominaisuuksia. Luonnollisesti akustiikka tulee huomioida kaiutinsuunnittelua
tehdessé. Tyon kohderyhmaksi rajattiin yksityiset tilat ja niiden omistajat, jotka
harrastavat stereokuuntelua. Akustiikasta tehtiin kirjallista tiedonhakua ja

havainnointia. Tekstia referoitiin J. Laaksosen Kirjasta Aanityon kivijalka 2006.

Aéani on luonteeltaan aaltoliiketti eli edestakaista saannollista virahtelya, joka syntyy
varéhtelevan kappaleen vaikutuksesta ja joka voi edetd erilaisissa valiaineissa kuten
ilmassa, vedessa tai kiinteisséd rakenteissa. Akustiikka on tiede, jonka nimissé aanen

ominaisuuksia ja vaikutuksia tutkitaan. (Laaksonen 2006, 4. Aanipaa)

Konseptit suunniteltiin sisétilaan, joten huoneakustiikka oli merkittavassé roolissa.
Huoneakustiikka vaikuttaa paljon kaiuttimen danenlaatuun. Huoneakustiikalla
tarkoitetaan huonetilan jalkikaiuntaa. Tavallisesti suurin osa kuuntelupisteeseen
saapuvasta danesta on erilaisia heijastuksia rajapinnoista, kuten seinistd, katosta,
lattiasta ja huonekaluista. Aanentoiston tarkkuus huononee, kun namé heijastukset
sekoittuvat suoraan kaiuttimesta tulevaan aaneen. Tilan rajapinnoista heijastuneet
adnet kulkevat pidemman matkan kuin suora &&ni, jolloin ne saapuvat
kuuntelupaikalle my6hemmin. Aani heijastuu rajapinnoista samaan tapaan kuin valo
peilista. Adnen heijastuessa useita kertoja eri pinnoista ja sen palatessa viivastyneena
takaisin kuuntelupisteeseen, syntyy moninkertaisten heijasteiden ja niista aiheutuvien
aani viiveiden muodostama hajallinen &&nikentté eli jalkikaiunta. Jalkikaiunta siis soi
suoran alkuperdisaanen jalkeen samalla hitaasti vaimentuen. (Laaksonen 2006, 4-40)
(Kuva 11)

Kuva 11: Aénen jalkikaiunta (Bose 2011)
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Ihanteellinen kuunteluhuone on sellainen, jonka jélkikaiunta-ajat eivét poikkea
toisistaan kovin paljoa. Téllaisessa huoneessa myds kaiuttimien akustinen suuntakuvio
toimii valmistajan alunperin suunnittelemalla tavalla. Huoneakustiikkaan eli
jalkikaiuntaan vaikuttava tilan koko, tilassa ké&ytetyt materiaalit, huonekalujen muoto
ja asettelu sekd kaiuttimien asettelu. Keski- ja korkeiden &&nien osalta jalikikaiuntaa
voidaan véhentad vaimentavilla tai hajottavilla pehmeillda materiaaleilla, kuten
kankailla, matoilla, puumateriaalilla tai pahvilla. Kaiutinkonseptin muotokieli tulisi
suunnitella niin, etté se sulkee pois mahdollisimman monta akustista ongelmaa.
(Laaksonen 2006, 4-40)

Aanenaallonpituus vaikuttaa merkittavasti 4anen etenemiseen tilassa. Jos aalto tormaa
pintaan, joka on pienempi kuin danen aallonpituus, aani Kiertaa esteen. Jokaisella
tilalla on oma akustinen profiilinsa. Niin yksityisen kuin myos julkisen tilan
aaniprofiilia on etuk&teen mahdoton rajata. Joitain yleisia tilojen piirteitd voidaan
kuitenkin olettaa olevan. Tallaisia ovat tilan koko, materiaalit ja yleisen aanen kovuus.
(Laaksonen 2006, 4-40)

4.3.1 Stereokuuntelua yksityisessa tilassa

Konseptisuunnittelu rajattiin stereokuunteluun. Stereokuuntelussa kaiuttimien ja
kuuntelijan valille tulisi syntya tasasivuinen kolmio. Tama tarkoittaa sita, ettd
kaiuttimien tulee olla yht& kaukana toisistaan kuin kuulijasta. Huoneakustiikka maaraa
kolmion sivujen pituuden ja sen tarkkailuetdisyyden. Kaiuttimet tulisi asettaa sita
mukaan lahemmaksi kuuntelijaa, mitd isompi ja kaikuisampi huonetila on.
Tasasivuisen kolmion sdénto péatee aina stereokuuntelussa, mutta kolmion koko
vaihtelee sen mukaan, miten hyvin kuunteluhuone on akustoitu ja miké on kaiuttimen
sateilykuvio. Puutteellisesti akustoidussa huoneessa kuulijan tulisi aina pyrkia

pysymaan kaiuttimien l&hikentéssa. (Kuva 12) (Laaksonen 2006, 43)

Kuva 12: Optimaalinen kuuntelualue (Laaksonen 2006, 43)
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Stereokuuntelussa on tarkedd huomioida, etta kaiuttimet ovat samanlaiset ja niiden
vahvistukset ovat yhtd suuret. Kaiuttimien asettelun suunittelussa tulee huolehtia, etta
kaiuttimet ovat samalla korkeudella kummallakin puolella ja ettd ne osoittavat
kuulijaa kohden sekd vaaka- ettd pystytasossa. Kun kaiuttimet ovat kohdistettu oikein,
kuuntelijan ei tulisi néhda kaiuttimien sivuja. Kuuntelija ndkee ainoastaan etuosan,

josta suora &ani tulee. ( Laaksonen 2006, 44)

Konseptiin tulee siis kuulua kaiutinpari, jotta stereokuuntelun mukainen
kuuntelukolmio saadaan muodostettua. Lisaksi kaiutinosaa tulisi olla mahdollista
kaantaa siten, etta &anen pystyy suuntaamaan haluttuun suuntaan. Kaiuttimet tulisi olla
sijoitettuna oikealle kuuntelukorkeudelle, jotta 4anen suuntaavuus olisi hyva.
Kaiuttimilla tulisi olla jalat, jotka mahdollistavat oikean korkeuden. Robert Koivulan
(Koivula, 17.02.2011) mukaan optimaalinen kaiuttimien korkeus on 130 senttimetria

lattianpinnasta.

Aéanen suuntaavuuteen vaikuttaa kaiutintyyppi. Diskantti eli yla-aanikaiuttimella on
suuri taajuus eli nopea varahtely. Aani etenee suoraviivaisesti eli silld on suuri
suuntaavuus. Suuri suuntaavuus tarkoittaa sité, etta &&ni suuntautuu juuri siihen
suuntaan, mihin danilahde osoittaa. Korkeat &anet heijastuvat pienistakin esteista ja
kuoleituvat epatasaisiin pintoihin. Korkeilla aanill& on pieni liike-energia. Korkean
aanen aallot vaimenevat myds vapaassa tilassa nopeasti. On siis tarkeaa, etta yla-
adnikaiutin eli diskantti kaiutin sekéd keski&anikaiutin ovat mahdollista kohdistaa
suoraan kuuntelupisteeseen ilman heijastuksia tai aanta estévié elementteja kuuntelijan

ja kaiuttimen vélissa.

Bassolla eli mataladanikaiuttimella on pieni taajuus eli hidas varéhtely ja pitka
aallonpituus. A4ni etenee pallomaisesti ja silla on pieni suuntaavuus, eli sen danté ei
tarvitse suunnata. Aani pystyy kiertamaan isojakin esteita seké lapaisee paksujakin

seinia.

Subwoofer eli kaiutin, joka toistaa matalimpia &&nid, on edullista asettaa vasten lattiaa,
silld silloin &anelléd on vastassaan heijastuspinta, jota kautta aani levida huoneeseen.
Matalilla &anilla on suuri liike-energia ja aani kuuluu kauas. Suuri liike-energia

mahdollistaa lattiassa tuntuvan varinan. Matalimmalla bassoalueella kuulomme ei ole
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kovin herkka erottelemaan aanen tulosuuntia. Jonkinasteinen suuntavaikutelma
kuitenkin on olemassa, joten viisainta on asentaa bassokaiutin samaan suuntaan

huoneessa kuin etukaiuttimet. (Kuva 13)

Kuva 13: Bassosateily ja korkeataanet. (Laaksonen 2006, 37)

4.3.2 Aktiivikaiutin kaiuttimien tulevaisuutena

Kaiutin eli kovaaaninen on sdhkdakustinen laite, joka muuttaa vahvistimelta saapuvan
vaihtovirran ilmanpaineen vaihteluiksi eli 4aneksi. Yleisimpié ovat kaiuttimet, jotka
perustuvat niin sanotulle dynaamiselle periaatteelle, jossa voimakkaassa
magneettikentdssa olevaan johtimeen johdetaan &4nen mukaan vaihtelevaa virtaa ja
tdma aiheuttaa puhekelaan mekaanisen liikkeen ja sitd kautta ilmanpaineen vaihtelun,

jonka aistimme danend. (Laaksonen 2006, 250)

Tama kaiutinkonseptin suunnittelu rajattiin aktiivikaiuttimeen, sill& daniasiantuntijan
Robert Koivulan (Koivula 17.02.2011) esittdman hypoteesin mukaan tulevaisuuden
markkinoilla tullaan ndkemaan padosin aktiivikaiuttimia. Laaksosen kirjan mukaan
kaiuttimet jaetaan perinteisesti sahkétoimintatapansa perusteella kahteen
perustyyppiin: dynaamisiin ja elektrostaattisiin kaiuttimiin. Aktiivikaiutin kuuluu
dynaamisiin kaiuttimiin.

”Dynaaminen kaiutin perustuu kestomagneetin ymparilla olevaan kelaan johon

vahvistettu audiosignaali ajetaan. Talloin sahkomotorinen voima liikuttaa puhekelaa ja
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siihen kiinnitetty& kaiutinkartiota tai —kalvoa. My0ds useimmat ammattikaiuttimet ovat

toiminnaltaan dynaamisen periaatteen mukaisia.” (Laaksonen 2006, 250) (Kuva 14)

Magneetti
Kartio

Puhekela
Polysuojus

Keskitysrengas

Joustava
reunus

Kuva 14: Dynaamisen kaiuttimen rakenne (Laaksonen 2006, 250)

Monielementtisen kaiuttimen korkeita taajuuksia toistavasta elementista kaytetaan
nimitysta diskanttikaiutin tai diskanttielementti. Matalia taajuuksia toistavasta
elementista puolestaan kaytetddn nimitysta bassokaiutin tai bassoelementti. Monen
elementin muodostamassa kaiuttimessa audioalueen eri taajuuskaistat ohjataan kukin
omille elementeilleen jakosuotimella. Jakosuodin voi olla joko sisdinen, eli sijaita
sisalla kaiutinkotelossa, tai ulkoinen. Sellaisia kaiuttimia, joissa on sisdinen
paatevahvistin itse kotelossa, nimitetaan aktiivikaiuttimiksi. On olemassa myds
bassoalueen lisdvahvistukseen tarkoitettuja, erikseen koteloituja kaiuttimia, jotka eivat
toista koko audioaluetta, vaan ainoastaan alimmat yhden tai kaksi oktaavia. Niita
kutsutaan alabassokaiuttimiksi. (Laaksonen 2006, 250-270)

Pelkké& kattamaton kaiutinelementti ei sellaisenaan kuitenkaan riitd. Hyvéan &&nen
edellytyksend on kaiutinkotelo. Ilman koteloa kaiutin ei soi hyvin, koska sen taka-
aalto kiertaa elementin ympari etupuolelle ja painvastoin, jolloin ne kuolettavat
toisensa pois bassotaajuuksilla ja sointi jaa hyvin ohueksi. Taman estdmiseksi kaiutin
tulee aina koteloida jollakin tavalla. Projektissa suunniteltiin muotokieli kaiuttimen
ulkoiseen kertopuukoteloon seka kaiuttimia oikealla korkeudella piteleviin jalkoihin.

Konseptissa oli kaksi yla-aanikaiutinta, joissa on yhdistettyna diskantti ja
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mataladanikaiuttimet. Nama kaiuttimet tulevat olemaan 130 senttimetrin korkeudella
maasta ja ne tulee olla mahdollista suunnata suoraan kuuntelupisteeseen. Liséksi
konseptissa on matalimpiaédénia toistava kaiutin, subwoofer, jonka tulee olla vasten

lattiaa ja samalla suunnalla korkeadanikaiuttimien kanssa.

4.3.3 Aktiivikaiuttimen langattomuus

Aktiivikaiutinkonseptista tuli suunnitella langattomasti toimiva. Robert Koivulan
(Koivula, 17.02.2011) mukaan tulevaisuudessa kaiuttimet tulevat olemaan langattomia
aktiivikaiuttimia. Langaton tiedonsiirto on kehittynyttd ja kehittyy koko ajan
pidemmalle. Opinndytetytssa keskityttiin kaiutinkonseptin muotokielen

suunnitteluun, mutta konseptissa on huomioitu myds tekninen kaytettavyys.

”Kaikenlainen langaton aanentoisto on talla hetkell&d kovassa nousussa niin koti- kuin
matkakuuntelussakin. Kotikaytossa langattomuus tuo k&yton helppoutta ja musiikin

jokaiseen huoneeseen yhdesta ja samasta &aniléhteesta.” (Visionist 2011)

Taysin langattomissa kaiuttimissa on vield tdna paivana kaksi tarkeaa kehityksen
kohdetta toimiakseen hyvin ja tuottaakseen laadukasta &&nta. Ensimmaéinen on
langaton séhkovirta. Sahkdjohdoista saatava voimakas sahkovirta on edellytys hyvalle
aanenlaadulle, jota tdman péivan akut tai patterit eivat pysty tarjoamaan. Erityisesti
mataladanikaiutin vaatii séhkdjohdosta saapuvan voimakkaan virran tuottaakseen
laadukasta dantd. Kehitettavistd ongelmista toinen on langaton tiedonsiirto. Vaikka
langaton tiedonsiirto on jo erittdin kehittynyttd, vaatii se viel& lis&a kehitysta
paastdkseen samaan virheettdmyystasoon kaapeleiden kanssa. Tydssa tehtiin kirjallista
tiedonhakua ja analysointia langattomista tiedonsiirto tavoista. Langattomia
tiedonsiirtotapoja ovat WPAN, WLAN, WMAN ja WWAN.

WPAN- yhteys (esimerkiksi Bluetooth) toimii lahietdisyyksissé. Bluetooth on
yleistynyt tiedonsiirtokanava matkapuhelimien ja tietokoneiden vélilla. WLAN-
yhteys puolestaan (esimerkiksi WIFI) kantaa pidemmélle kuin WPAN ja silla voidaan
muodostaa yhteys joka puolelle taloa. Esimerkiksi kodin sisdisessé Internet- verkossa
yleensé kéytetddn WLAN yhteyttd. WMAN (esimerkiksi Wimax) verkko kantaa
kauaksi ja sitd voidaan kayttaa yleisend langattomana verkkona esimerkiksi isoissa
yliopisto ja toimisto rakennuksissa. WWAN (esimerkiksi GSM ja GPRS) kaytetaan

hy6dyksi muun muassa matkapuhelimien valisissa soitoissa. (Kuva 15)
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Wireless personal area network (WPAN)
Y Wireless metropolitan area networks (WMAN)
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Kuva 15: Tiedonsiirto verkot. (Wireless network 2011)

”Monet langattomat daniratkaisut ovat tahén asti toimineet joko omilla yhteyksillaan
tai ne ovat nojanneet langattomiin WLAN-verkkoihin. Viime aikoina ovat myds
Bluetooth-ratkaisut lisddntyneet ja niissa nayttaékin olevan dénentoiston tulevaisuus.”
(Visonist 2011)

Bluetoothin k&yttd on yleistynyt runsaasti dadnentoistolaitteiden valmistajien
keskuudessa. Se on yhteensopivin langattoman tietoliikenteen muoto
matkapuhelimien, tietokoneiden ja niiden tarvikkeiden vélilla. Se on myds
yksinkertaisin ja edullisin tapa liittda kaksi digilaitetta langattomasti toisiinsa.
Bluetooth teknologia kehittyy kokoajan ja tiedonhaun mukaan se on langattomien

kaiuttimien tulevaisuus. (Visionist 2011)

4.4 Kilpailijakartoitus

Kolmantena konseptisuunnittelun suunnitteluveturina oli erottuvuus. Talla tarkoitettiin
erottuvuutta markkinoilla. Taysin uutta konseptia suunnitellessa on tarkeéa kartoittaa
olemassa olevat kilpailijat ja 10yt&a sopiva paikka markkinoilta omalle konseptille,
jotta markkinoilla pystyy erottumaan kilpailijoista. Tiedonhakuna kaytettiin kirjallista
tiedonhakua ja havainnointia paéasiassa Internetistd. Kilpailijakartoituksessa
keskityttiin havainnoimaan kaiuttimien muotokielid. Tiedonhakua ja havainnointia
tehtiin laajasti erityyppisisté kaiutinvalmistajista kaiuttimen hintaa tai laatua
katsomatta. Kaiuttimia on laaja kirjo erilaisiin kdyttotarkoituksiin ja eri kohderyhmille



34

suunnattuna. Kaiuttimien hinta- ja laatuskaala on laaja. Jukka Rissasen (Rissanen,
21.03.2011) mukaan Punkaliven kalusteet ovat hintaluokaltaan keskiarvoa
arvokkaampia kalusteita. Verrattuna aikamme suureen huonekalumyyjaan Ikeaan,
Askoon ja Iskuun, Punkaliven tuotteet ovat selvésti arvokkaampia. Punkalived voisi
verrata huonekalu myyjissa Vepséléaiseen. Vepséléiselta 16ytyy arvokkaita
huonekaluja ja ne mielletaan myos korkealaatuisiksi. Aaniasiantuntijan Robert
Koivulan mukaan Punkaliven kaiutinkonseptin tulisi olla déadnenlaadultaan keskitasoa
parempi, mutta taydellisyytta tavoittelevaan hifi-kaiuttimeen ei kannata pyrkié.
Kaiuttimen hinnan tulisi olla myds keskitasoa arvokkaampi. Tiedonhaun analysointi
rajattiin kolmeen eri brandiin, jotka ovat hinta ja laatutasoltaan keskitasoa

korkeammalla. (Kuva 16)
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Kuva 16: Logo kollaasi. (Méakeld 2011)
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Projektin rajauksen mukaiset kilpailijabrandit asetettiin nelikenttdan. Nelikentan

analysointia tehtiin yhdessa &éanialan asiantuntija Robert Koivulan kanssa. (Kuva 17)

B & innovatiivinen
BANG & OLUFSEN O A
PUNKALIVE®
:i;lt‘jr‘:ltmksm <]—GENELEC ’ I> ekonominen
MHOSE \'4
perinteinen

Kuva 17: Nelikenttd (Makeld 2011)

Bose on tunnettu kaiutinvalmistaja. Bosen kaiuttimet ovat hintaluokaltaan arvokkaita.
Ne ovat my0s ddnenlaadultaan erittdin korkeatasoisia. Nelikenttdkaaviossa Bose
sijoittui alas, koska kaiuttimien design on perinteinen. Kaiuttimet ovat
muotokieleltddn perinteisid niin sanottuja laatikkokaiuttimia eik& muotokielessé ole
haettu innovatiivisia ratkaisuja. Kustannukset koostuvat laadukkaista
kaiutinelementeistd. Bose on hifi-harrastajan mieleen, silla kustannukset on keskitetty

korkeaan &&nenlaatuun ja tekniikkaan. (Kuva 18)

e [, Wy

Kuva 18: Kaittimia. Bose. (Mékela 2011)
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Bang & Olufsen on innovatiivinen kaiutinvalmistaja. Se on tunnettu
mielenkiintoisesta ja innovatiivisesta muotokielesta. Yrityksen kaiuttimet ovat
hintaluokaltaan arvokkaita ja adnentoisto on hyva tasoista. Kaiuttimien arvokkuutta
eivat lis&a laadukkaat kaiutinelementit vaan paatekijé arvokkaaseen hintaan on niiden
muotoilu. Bang & Olufsen sijoittuu nelikenttakaaviossa erittéin ylos eli se on designia

analysoitaessa innovatiivisempi kuin muut kaiutinvalmistajan. (Kuva 19)

\ K - — -- Q
—ie ” | F O/l i \ﬁ

Kuva 19: Kaiuttimia. Bang & Olyfsen. (Makela 2011)

Genelec on suomalainen kaiutinvalmistaja, jonka kaiuttimet ovat korkeatasoisia ja
toistavat laadukasta d4ntd. Kaiuttimet ovat suunnattu ammattilaisharrastelijoille, jotka
vaativat kaiuttimelta hyvia teknisid ominaisuuksia.Yritys on pyrkinyt kehittdmaén
kaiuttimiensa muotoilua innovatiivisemmaksi, mutta se ei tavoita kuitenkaan Bang &

Olufsenia nelikentéssa. (Kuva 20)
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Kuva 20: Kaiuttimia. Genelec. (M&kel& 2011)

Kun kilpailija kartoitus oli tehty, etsittiin Punkalivelle oikea markkinarako.
Kaiutinkonsepti tulee olemaan muotokieleltdaén innovatiivinen seka danenlaadultaan
hyvéa. Punkaliven jo olemassa olevat kalusteet ovat muotokieleltdan rikkaita,
laadukkaita ja pitkaikaisia. Kaiutinkonseptilla pyritaan jatkamaan taté linjaa. Se
asettuu melko lahelle Bang & Olufsenia. Kaiutinkonseptin vahvin erottuvuuden keino
tulee olemaan sen muotokieli. Adnentoiston laadussa seka kaiutinelementeissa

pyritdén korkeaan tasoon, mutta kohderyhmaksi ei kuitenkaan aseteta hifi-harrastajia.

Kirjallista tiedonhakua ja havainnointia tehtiin Internetissa myds kaiuttimien jaloista.
Tiedonhaun kautta havainnoitiin kaiutinjalkojen muotokielid. Stereokuuntelussa

kaiuttimen nostaminen lattialta on ehdottoman térkeéa, jotta &anensuuntaavuus on
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hyva. Tiedonhaun aikana havaittiin, etta kaiutinjalkojen muotokielet ovat varsin
yksipuolisia valmistajasta riippumatta. Yleisin materiaali on alumiini ja muotokielet
ovat putkimaisia. Tassa tydssa suunnitellaan kaiutinjaloille orgaaninen

luonnonl&heinen muotokieli, joka lis&4 erottuvuutta markkinoilla. (Kuva 21)
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Kuva 21: Kaiutinjalkoja. Stand & deliver. (Mékeld 2011)
4.5 Muodon houkuttelevuus

Muotokielen neljantend suunnitteluveturina oli houkuttelevuus. Konseptiperhe pyrkii
olemaan muotokieleltdaan innovatiivinen kuten Kilpailijakartoitus osoitti. Muotokielen

tulee erottua markkinoilta houkuttelevalla tavalla.

Tuotteen houkuttelevuus tarkoittaa sit4, ettd tuote tavoittaa kuluttajan huomion
visuaalisella miellyttavyydell&dan. Tuotteen ensivaikutelma on positiivinen ja
esteettisesti miellyttavé olematta silti tyrmadvan erikoinen. Henkil6 kiinnittaa siihen
valittdmasti huomiota sen ndhdessaén. Lisaksi houkutteleva tuote on haluttava ja
kuluttaja haluaa omistaa sen. Muotoilu on onnistunut, jos pelkka tuotteen muoto tekee
siitd haluttavan. Tuotteen visuaalinen haluttavuus on markkinoinnin merkittava
tyokalu. Tuote vetda kuluttajia puoleensa, jos se on huomiota heréttava ja haluttava.
(Kettunen 2001, 16)

Kettusen kirjan "Muodon palapeli” mukaan muodon houkuttelevuus voidaan luoda
funktionaalisuudella, semanttisuudella ja symbolisoinnilla. Funktionaalinen ja
semanttinen tuote viestii kuluttajalle, miten sita kdytetaan ja miten se toimii, vaikka
kuluttaja ei olisi siihen aikaisemin perehtynytkaan. Tuotteelle pyritddan hakemaan
kohderyhméa miellyttavaa symbolisuutta, jotta kohderyhma tuntee olevansa osa tata

ideaa ja haluaa tuoda esiin omat arvot tuotteen edustamilla arvoilla.
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Punkalive pyrkii tuotteillaan funktionaalisuuteen, joten my6s kaiutinkonseptin tulisi
olla funktionaalisesti mielenkiintoinen. Projektissa tehtiin Kkirjallista tiedonhakua ja
havainnointia erilaisien kaiuttimien funktionaalisuudesta. Mielenkiintoisia

funktionaalisia ominaisuuksia voisi olla sen modulaarisuus, kompaktius haluttaessa,

kuljetettavuus tai mahdollinen kaiuttimen avaus ja sulkemismekanismi. (Kuva 22)

Kuva 22: Kollaasissa funktionaalisuudesta. (Méakel& 2011)

Muodon tulee olla myds semanttisesti houkutteleva. Semantiikalla tarkoitetaan sita,
etté tuoteen tulisi ndyttaa silta mihin se on tarkoitettu. Urheiluautojen tulee ndyttaa
virtaviivaisilta, puutarhasakset ndyttavat vankoilta ja karskeilta, lelut ovat vérikkaita,
kun taas ammattityokalut ndyttavat tehokkailta. Kaiuttimen tulisi siis viestia, etta silla
kuunnellaan musiikkia ja silla on hyvat akustiset ominaisuudet ja &anentoistokyky.
(Kettunen 2001, 16-17)

Niin kuin aikaisemmasta tiedonhausta kavi ilmi, akustiikkaa edesauttavat pyoreat ja

kulmattomat muodot. Tdman vuoksi monet kaiuttimet ovat suunniteltu
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pyoreélinjaisiksi. Robert Koivulan (Koivula, 17.02.2011) mukaan musiikinkuuntelua
harrastavat henkil6t kiinnittavat paljon huomiota pyoreéalinjaisiin ja kulmattomiin
kaiuttimiin, silla ne alitajuntaisesti vietii hyvésta akustiikasta. Projektissa tehtiin laajaa
tiedonhakua eri mallisista kaiuttimista ja havaittiinkin, ett4 suurin osa niin sanotuista

designatuista kaiuttimista on pyoreélinjaisia. (Kuva 23)

Kuva 23: Kollaasi semanttiikasta. (Makela 2011)

Puu on arvostettu materiaali myds kaiutinsuunnittelussa. Puu on tyylikas seké
akustisilta ominaisuuksiltaan hyva materiaali. Puukaiuttimia 16ytyy lahinna
kalliimmilta kaiutinvalmistajilta. Puukaiuttimien muotokieli on kuitenkin jaanyt
melko yksipuoliseksi materiaalin asettamien rajoitteiden vuoksi, eiké pyoreda
muotokieltd olla voitu puukaiuttimiin suunitella. Puinen laatikkokaiutin on
muidostunut perinteiseksi kaiuttimen muodoksi ja taten ihmiset mieltavéat sen
semanttiseksi. Muoto on halpa tuottaa ja kustannuksissa voidaan keskittya
laadukkaisiin kaiutinelementteihin. (Kuva 24)
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Kertopuu ja Punkaliven tuotantostrategia pystyy vastaamaan néihin molempiin

semantiikan arvoihin, silla kaiutinkonseptiin voidaan suunnitella vapaata pyoreéa

muotoa seka kayttdd materiaalina puuta. Tdma mahdollistaa uuden kaiutin muotoilun.
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Kuva 24: Kollaasi puukaiuttimista. (Mékel& 2011)

Kolmantena houkuttelevuutta madrittelevana tekijané on tuotteen symboliikka.
Ihmisten omakuva perustuu sosiaalisiin ja persoonallisiin arvoihin, jotka ovat kullekin
tarkeitd. Kuluttajat pyrkivat hankkimaan tietoisesti tai tietdmattaan tuotteita, jotka
tukevat kuluttajan kuvaa itsestéan tai sit4, millainen kuluttaja toivoo olevansa.
Tavarat, vaatteet, kulkuvalineet seka lemmikkielaimét ovat osia kuluttajien
visuaalisesta identiteetistd. Kaiutinkonseptin kohderyhmané olivat henkilét, jotka

arvostavat ekologisia arvoja ja kestédvaa kehitysta. (Kettunen 2001, 16)

Punkaliven trendikkailld, luonnonlaheisill& ja ekologisilla arvoilla pyritddn vetoamaan

kohderyhmén tunteisiin ja arvoihin siten etta he tuntevat kaiuttimen vastaavan heidan
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omia arvoja. Kaiutinkonseptin muotokielen symboolisena inspiraationa oli luonto.
Luonnon orgaanisia ja kaarevia muotoja pyritddn tuomaan muotokieleen, jotta se on

symbolisesti houkutteleva. (Kuva 25)

Kuva 25: Kollaasi symbolisuudesta. (Makela 2011)

5 SUUNNITTELUPROSESSI

5.1 Tehtadvanannon madrittely, lahtokohdat ja suunnitteluveturit

Ensimmaisessé opinnaytetyotd koskevassa tapaamisessa Punkaliven toimitusjohtajan
Jukka Rissasen kanssa keskusteltiin projektin aiheesta. Tapaamisen myoté tyolle
muodostui tehtdvananto eli brief. Briiffina oli kaiutinkonsepti, joka lisaa

markkinan&kyvyytta Punkalivelle ja mahdolliselle uudelle kaiutinkategorialle.
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Tavoitteeksi muodostui suunnitella markkinoilla erottuva kaiutinkonsepti. Sen tulee

toimia nuolenkarkena uudelle kaiutintuotekategorialle ja houkutella kuluttajia.

Suunnittelun lahtdkohtina olivat Punkaliven yritys, tuotannon ja brandin asettamat
arvot, rakenne ja strategia. Yritykselle esiteltiin kuusi erilaista konseptia, joista
projektin aiheeksi rajattiin jalallinen stereokuunteluun tarkoitettu kaiutin.
Kaiuttintyypiksi valittiin aktiivikaiutin, jossa kdytetdan tulevaisuusorienteista
langatonta tiedonsiirtoa. Kohderyhmana suunnittelussa on yksityiset kodit ja niiden
omistajat. Ty0 oli erityisen haasteellinen, silla Punkalivell& ei ole aikaisempaa
kaiutintuotantoa. Tapaamisen jalkeen ja briiffin tarkennuttua konseptin ymparilla
alkoi pyorimaan useita huomioitavia asioita. Ajatusten avainsanat Kirjoitettiin ylos
spesifioiden, jotta ajatukset projektista selvenisivat. (Kuva 26) Spesifiointi sopi
suunnittelumenetelmaksi tyon alkuun, silla taysin uudella konseptilla oli monia
ominaisuuksia huomioitavana yrityksen toimenkuvan liséksi. Spesifioinnilla

maadriteltiin suunnittelun suunnitteluveturit eli tavoitteet.

e 1 T
&ani vaaleapuu kaiuttimet aytettavyys
kuljetettavuus ~ kertopuu
matalaganikaiutin
ekologisuus orgaanisuus
9 kestava kehitys
. Lo veistoksellisuus
valmistettavuus
audio 2:2::;2;2%” pyorea ajattomuus
funktionaalisuus muotokieli
lahelld luontoa uniikki
keskiaanikaiutin puudesign lylha langattomuus
akustikka g huonekalut
puhtaus
pyorea houkuttelevuus
mystinen muotokieli
erottuvuus kokonaisuus kaareva
kompaktius muotokieli
ekonomisuus
o koko keveys
aistit muunneltavuus
tekniikka aktiivikaiutin
I nalli .
yla-danikaiutin  luonto perseonalisuus epasymmetrisyys
huoneakustikka modulaarisuus ~ Pohjoinen
stereokuuntelu luonnonmaisema

Kuva 26: Spesifionti. (Makeld 2011)

Taman jalkeen sanoja ryhmiteltiin, jotta ajatukset selkiytyisivat. Sanoista lajiteltiin
nelja ryhmaa ja ryhmille valittiin niita parhaiten kuvaavat otsikot. Naista otsikoista
muodostui suunnitteluveturit. Valitut sanat olivat valmistettavuus, akustiikka,
kilpailijat ja houkuttelevuus. (Kuva 27) Nailla suunnitteluvetureilla pyrittiin

suunnittelemaan markkinoilla erottuva kaiutinkonsepti.
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Kuva 27: Spesifiointi. (Makela 2011)

Konseptissa tulee huomioda Punkaliven tuotanon ja brandin identiteetti seka
profilointi. Sen tulee hyddyntad Punkaliven ainutlaatuinen patentoitu tuotantotapa
erottuakseen markkinoilla. Suunnittelussa tulee huomioida akustiset edellytykset seka
stereokuuntelun asettamat vaatimukset ollakseen uskottava markkinoilla. Lisaksi sen
tulee erottua kilpailijoista ja olla houkuttelava. Ndiden suunnitteluvetureiden pohjalta

tehtiin tiedonhakua, analysointia sekd konsepti-ideoita.

5.2 Suunnittelun aloitus

Konseptin muotokieli tulee sopia Punkaliven jo olemassa olevien tuotteiden jatkoksi,
mutta kuitenkin erottua muista tuotteista, silla se edustaa uutta tuotekategoriaa.
Punkaliven tuotantostrategian vahvuutena ovat rikkaat muodot ja vaihteleva
materiaalin paksuus, mitka ovat aikaisemmin olleet harvinainen néky puudesignissa ja
erityisen harvinainen puukaiutinmuotoilussa. Materiaali ja tuotantostrategia
mahdollistaa konseptille rikkaan ja veistoksellisen muodon. Kaiutinta alettiin
suunnitella veistokselliseksi, silla se tulisi olemaan tdysin uusi ilmestys
puukaiuttimien seka kaiutinjalkojen markkinoilla ja varmasti myos sielté erottuisi.
Konseptia alettiin suunnitella idealla “funktionaalista taidetta koteihin”.
Veistoksellisuudesta huolimatta se tulisi olla yksinkertainen valmistaa, siten etté
tyovaiheiden méérad minimoitaisiin. Konseptissa tuli huomioida konseptin varastointi

seka kuljetus.
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Tiedonhaun mukaan houkuttelevuutta edustaa funktionaalisuus, semanttisuus ja
symboolisuus. Prosessissa tuli hahmottaa kohderyhmad, jotta kohderyhmaén vetoavat
tuotteet, muodot seka houkuttelevuus voidaan maérittaa paremmin. Kohderyhman
selkeyttamiseen kaytettiin elaméntapataulua. Eldméntapataulussa on kuvattu
kohderyhmén harrastuksia, arvoja ja ty6td. Kohderyhmén ihmiset ovat tydssé kéayvia
ihmisid. He arvostavat taidetta ja kulttuuria, kuten musiikkia, balettia ja elokuvia. He
pitavat rentouttavista hetkistd hektisten tyopéivien jalkeen seké nauttivat elamyksista.
He ovat koulutettuja ja taten arvostavat ekologisia eldmantapoja seka kestavaa
kehityst4. He ovat valmiita sijoittamaan itseensd, vapaa-aikaansa ja nautintoihinsa.
(Kuva 28)

Kuva 28: Kollaasi elamantapataulu. (Makel& 2011)
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Kohderyhman analysoinnin jalkeen tutkittiin, minkalaiset tuotteet ja muodot
houkuttelevat ryhmaa. Tasta analysoinnista tehtiin muotokielitaulu. Kohderyhma
arvostaa luonnosta viestivid muotoja, puhtaita ja aitoja materiaalija, laadukkaita ja

kestavia tuotteita, innovatiivista teknologiaa, funktionaalisuutta. (Kuva 29)

Kuva 29: Kollaasi muotokielitaulu. (M&kel& 2011)

5.3 Luonnostelulla idean tulkitseminen muodoksi

Tiedonhaun ja analysoinnin pohjalta aloitettiin konseptin ideointi ja luonnostelu. Niin
kutsuttuja peukalonkynsiluonnoksia tehtiin pieneen luonnosteluvihkoon. Konseptin
muotokielen luonnostelussa huomioitiin suunnitteluveturit sekd muodossa haluttiin
tuoda selvasti esiin Punkaliven luonnon laheiset arvot. Muotokielessa haettiin

aanenvirtaa, veistoksellisuutta ja puromaista kaarevuutta. (Kuva 30)

Kuva 30: Peukalonkynsiluonnoksia (Makeld 2011)
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Ideana oli jalallinen kaiutin, jolla &&nenkorkeus saadaan oikeaksi. Idea oli
mielenkiintoinen, silla jalkojen muodolla pystyy luomaan konseptin muodolle
veistoksellisuutta. Kun idean alku oli 16ydetty nopean luonnoksen kautta alettiin sita
jatko kehittdmaan. Konseptin tulee vastata strereokuuntelun ja huoneakustiikan
ehtoihin. Kaiutinkonsepti rajattiin yksityisiin koteihin ja stereokuunteluun.
Stereokuuntelun mukaisen kuuntelukolmion mukaan kaiutin kokonaisuuksia tuli olla
kaksi. Tasta kokonaisuudesta haluttiin ndyttava, muttei kuitenkaan liian hallitseva

elementti. (Kuva 31)

@TIMAALINEN KUUNTELUPISTD

Kuva 31: Stereokuuntelu. (Mékeld 2011)

Kaiutinkonseptia kehitettiin eteenpéin kollegaluonnoksilla. Ideana oli kaiutin, jolla on
kolme jalkaa. Jalkojen keskelld tulee olla suora akseli, joka lavistaa kaikki jalat. Taméa
mahdollistaa jalkojen yhdessa pysymisen ja kaiuttimen pystyssa pysymisen.
Kaiutinjalat voidaan k&éntaa kasaan. Tama on kaiuttimen pakkaus ja kuljetus muoto.

Kun kaiutin otetaan kdyttoon sen jalat avataan ja kaiutin seisoo kolmen jalan varassa.

Konseptin muotokielestd voidaan suunnitella veistoksellinen ja moniulotteinen, mutta
kuitenkin funktioltaan mielenkiintoinen. Sen saa kadnnettya kasaan ja pakattua
helposti varastointia ja kuljetusta varten. Jalkojen padssa olevat kaiutinelementit
voidaan ké&antaa haluttuun suuntaan &anen suuntaamiseksi. Taten kuuntelukolmion
luominen on helppo toteuttaa. Kaiuttimet voidaan k&d&ntd& myaos eri suuntiin, jos

halutaan huoneeseen taustamusiikkia esimerkiksi vieraiden saapuessa. Muotokielen
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tuli olla erottuva ja houkutteleva. Kaarevalla puromaisella muodolla haettiin
symbolisuutta, joka viestii ddnen virrasta seka luonnonléheisista arvoista. Alustavana
konseptinimena oli Puro. Talla haluttiin lisita tuotteeseen symbolisuutta ja

luonnonl@heistd tunnetta. (Kuva 32)
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Kuva 32: Luonnostelua. (Makeld 2011)

Tama konsepti esiteltiin Punkaliven Jukka Rissaselle seka Robert Koivulalle. He
pitivat paljon konsepti-idean funktionaalisuudesta. Taman jalkeen kehitettiin
muotokieltd eteenpain. Siita haluttiin muotorikkaampi, siihen haluttiin lisata
materiaalipaksuuden vaihteluita Punkaliven muoden tuotteiden tapaan ja erityisesti
jalkoihin haluttiin enemmé&n massaa. Massaa haluttiin sen vuoksi, etta se vaikuttaa
tukevammalta seistessdén. Konseptin muotoilu oli haastavaa, silla muodolla ei ollut
paljoa rajoitteita. Luonnoksia tehtiin monia erilaisia intuition valtaisesti.
Luonnostellessa havaittiin, ettd yl&-danikaiuttimia on edullisempaa olla ainoastaan
kaksi kappaletta, silld kolmannen kaiuttimen varsi on kahden muun &anil&hteen edessa
aiheuttaen danen heijastuksia. Taten kolmas jalka paatettiin akselin yldosaan ja sen

funktiona oli ainoastaan pitéa kaiutin kokonaisuutta pystyssa. (Kuva 33)
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Kuva 33: Luonnostelua. (Makela 2011)

Robert Koivulan (Koivula, 17.02.2011) mukaan kuluttajat haluavat myos
mataladanikaiuttimen eli subwooferin sijoittaessaan uusiin kaiuttimiin. Jos
kaiutinsarjaan ei kuulu omaa matala&énikaiutinta, voi se vaikuttaa ostopaattkseen jopa
negatiivisella tavalla. Suunnittelua jatkettiin miettimélla mataladanikaiuttimen
sijoitusta. Luonnoksissa oleva kolmas jalka, joka paattyi akseliin, néaytti
keskenerdiselta. Sille alettiin miettima&n ratkaisua, jolloin huomattiin sen olevan oiva

paikka asettaa mataladanikaiutin.

Mataladanikaiutin paatettiin asettaa lattiaa vasten, jotta lattia toimisi aanen
heijastuspintana aivan kuten tiedonhaku osuudessa osoitettiin. Nain saatiin lisafunktio
my0s kolmannelle jalalle. Jalkojen p&&ssé olevat korkeadanikaiuttimet ovat
samanlaiset. Molemmissa kaiuttimissa on diskantti ja keskidénielementti.
Kaiuttimeksi valittiin aktiivikaiutin ja koteloksi suljettukotelo. Aktiivikaiutin valittiin
Robert Koivulan hypoteesin mukaan. Han kertoi, ettd tulevaisuudessa markkinat ovat
keskittyneet p4&asiassa aktiivikaiuttimiin. (Kuva 34)
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Kuva 34: Luonnostelua. (Makeld 2011)

Kun konseptin osat alkoi asettua paikalleen, jatkettiin suunnittelua tietokone
mallinnusohjelmalla. T&mé&n menetelmén avulla muoto nahtiin realistisemmin 3D-
muodossa. Mallinnuksen avulla muodot néhtiin sekd aukinaisena etté jalat suljettuna.
Konseptin haluttiin ndyttavén esteettiseltd kummassakin muodossa. Rhinoceros-
ohjelmalla mallinnettiin nelj& erilaista versiota, jotta muotokielen suunta
hahmotettaisiin. Kaikissa luonnoksissa oli joitain positiivisia ja joitain negatiivisia
aspekteja. Ensimmainen mallinnus on linjakas, mutta muodoltaan liian pehmea
Punkaliven tuotteeksi. Sen jalat ovat raskaan oloiset silla jalkojen massa ikaan kuin
valuu alaspdin. Avausmekanismi ei myosk&an tulisi toimimaan téllaisessa muodossa,
silla akselin tulisi kohdata puupinnat kohtisuoraan. Jos néin ei ole, kaiuttimenjalat

jadvat avatessa toisiinsa jumiin. (Kuva35)

Kuva 35: Luonnostelua. (Makeld 2011)
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Toisessa mallissa on haettu muodolle s&rmikkyytta terdvimmilla muodoilla. Tdma on
ilmeeltdd&n enemmén Punkaliven oloinen, mutta muotona liian raskas. Tata muotoa tuli
kehittdd kevedmmaksi ja saada siihen samaa linjakkutta kuin ensimmaisessa

mallinnuksessa on. (Kuva 36)

Kuva 36: Luonnostelua. (Makeld 2011)

Kolmas mallinnus oli jatkoversio ensimmadisestd. T&man muotokieli on kuitenkin liian
pyored ja se nayttad ryhdittomaltd. Tama muoto ei sovi Punkaliven tuotteiden jatkoksi,
silld siind ei ole samaa sarmikkyytta. (Kuva 37)

Kuva 37: Luonnostelua. (Mékela 2011)
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Neljanteen mallinnukseen haettiin taysin erilaista linjaa. 1deana oli muoto, joka
viestisi vahvasti kasvillisuudesta ja luonnonlaheisistd arvoista. Tama muoto oli
mielenkiintoinen, vaikka ei se kaytanndssa toimisikaan. Tata kasvimaista muotokielta
haluttiin kuitenkin tuoda konseptiin mukaan. Kaiutinkotelot vaikuttivat keskeneréisilta
muuhun muotokieleen ndhden. Ne sijaitsevat huomaamattomasti pylvéiden paassa,
eika niitd valttdmatta edes havaitse ellei tieda niiden olevan kaiuttimia. Kaiutinkotelon
muotoa haluttiin suunnitella ndkyvammaéksi. Koteloon haluttiin tuoda tata

kasvinomaista muotokieltd. (Kuva 38)

Kuva 38: Luonnostelua. (Makeld 2011)

N&ma nelja mallinnusta toimivat pohjana suunnittelun jatkolle. Naisté kaikista
pyrittiin kerddmaén positiiviset ominaisuudet ja yhdistaméan ne toisiinsa. Naista
mallinnuksista toisena tehty malli oli Iahimpéané Punkaliven tuotteiden ilmettd. Tahan
haluttiin tuoda kuitenkin ensimmaisen mallin linjakkuutta ja neljannen mallin
luonnonomaista kieltd. Yksistddn nama muotokielet vaikuttivat ryhdittomilté ja liian
yksinkertaisilta Punkaliven muihin tuotteisiin verrattuna. Muotoon haluttiin lisétéa

mielenkiintoa ja sarmikkyytta.

5.4 Massoittelukaavio

Mataladanikaiuttimenjalan paattyminen akselin yldosaan antoi keskeneréisen
vaikutelman muotokielelle. Suunnittelun apuna kéytettiin massoittelukaaviota.
Massoittelukaaviolla haettiin konseptille oikeaa painopistettd. Massoittelukaaviossa
on kolmen laatikon rivi, kuten jalkojakin on kolme konseptissa. Ensimmaisessa
kuviossa kaikki jalat jatkuvat ylos asti, kuten kolmen laatikon rivit jatkuvat ylos asti.
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Tama kaavio nayttaa raskaalta, silld silma ei 10ydé tarttumakohtaa eli painopistetta
mistaén. Toisessa kuviossa viimeisesta rivistosta puuttuu yksi laatikko. Tdmé kuvaa
kolmannen jalan paattymisté akselin yldosaan. Tama lisaa kaavioon heti keveytté ja
harmoniaa, mutta silti se vaikuttaa raskaalta. Kolmannessa kuviossa viimeisessé
rivistdssé on vain yksi laatikko. Tamé kuvaa kolmannen jalan p&attymisté akselin
alaosaan. Taman kaavion muotokieli ndyttaa hierarkialtaan toimivimmalta ja
mielenkiintoisimmalta. Massoittelukaavio osoitti muodon olevan toimivin, jos kolmas

mataladanikaiutinjalka paatetdan akselin alaosaan. (Kuva 39)

Kuva 39: Massoittelukaavio. (Mékeld 2011)

Massoittelukuvion jalkeen suunnittelua jatkettiin luonnoksin. Luonnoksissa pyrittiin
yhdistaméén neljan aikaisemman mallinnuksen positiiviset aspektit ja lisata
massoittelukuvion osoittama ratkaisu mataladanikaiuttimenjalalle. Luonnoksiin

haettiin monipuolisempaa muotokieltd, ryhtié ja selkeita linjoja. (Kuva 40)

Kuva 40: Luonnostelua. (Makela 2011)

Néistd luonnoksissa oli selvasti enemman ryhtid kuin aikaisemmissa. Naissa oli
rikkaampia muotokielid paksuuden vaihteluiden vuoksi. Muotokieli oli rikkaampi

paksuuden vaihteluiden ansiosta, mutta se oli kuitenkin liian putkimainen. Se muistutti



53

enemmén teollista viemériputkea kuin luonnonldheista kaiutinjalkaa. Konseptin
keskiosan lenkkiméinen muoto oli mielenkiintoinen paksuudenvaihteluiden vuoksi.
Tama haluttiin sailyttdd, mutta muuten muodolle haluttiin tuoda luonnonomaisia
orgaanisia linjoja lisd4. Luonnoksia tehtiin useita ja viimein miellyttdva muoto alkoi
hahmottua. (Kuva 41)

Kuva 41: Luonnostelua. (Makela 2011)

Luonnoksista valittiin muoto, joka tyontekijdn mielestd oli tasapainoisin ja
mielenkiintoisin. Muoto kurvittelee jokimaisesti puolelta toiselle ja tuo ndin
moniulotteisuutta sek& veistoksellisuutta. Muodolla on hauska ja mukaansa tempaava
rytmi. Jalkoihin lisattiin paksuuden vaihteluita, joka poisti putkimaisen olemuksen.
Mataladdnikaiutin jatkaa muodollaan kahden muun kaiutinjalan linjaa. Yla-
aanikaiuttimiin haettiin muotoa, joka korostaisi symbolista viestid luonnosta. Muotoon
pyrittiin tuomaan ryhtid pylvaiden suoruudella ja toisaalta luontomaista

orgaanistakieltd jalkojen paksuuden vaihteluilla ja kurvikkuudella. (Kuva 42)

Kuva 42: Valittu malli. (Makeld 2011)
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5.5 Vierailu Punkaliven tehtaalla

Muotokielen suunnittelun aikana vierailtiin Punkaliven tehtaalla, josta saatiin tarkat
tuotantoon liittyvat mitat ja edellytykset. Konsepti tuli suunnitella ndiden mittojen
sisallg, jotta se olisi helppoa tuotteistaa. Kertopuulevyn leveys on 800 millimetri& ja
pituus 2500 millimetrid. Kaiuttimia tulee olla kaksi, jotta saavutetaan stereokuuntelun
mukainen kuuntelukolmio. Kaiutinpari tulisi huomioida mitoiltaan siten, etté ne
voidaan valmistaa yhdesté kertopuulevysta asettamalla ne rinnakkain levynpéaalle.
Nain saastetdan tuotannon kustannuksia sekd materiaalia, Punkaliven
tuotantostrategian mukaisesti. Kunkin konseptin kokonaisleveys tulisi olla siis
vahemman kuin 400 millimetrid. Jyrsinterd on 18 millimetrid, jonka mukaan péatettiin
jalkojen véliin jaava tila. Taméa véli helpottaa jalkojen avausta ja mahdollistaa helpon
pakkauspehmusteiden asettelun kuljetusta varten. Kertopuulevyn paksuus hionnan ja
pintakasittelyn jalkeen on 56,5 millimetrig, jolloin myos jalasten paksuudeksi tulee
56,5 millimetria. Jos jalkoihin halutaan lisata paksuutta tulee useampi levy liimata
yhteen. Paksuutta tulee lisatd mataladanikaiuttimeen seka kahteen yla-
adnikaiuttimeen. Ndihin tarvitaan enemmaén tilavuutta kaiutinelementtien ja kotelon
vuoksi. Robert Koivulan (Robert Koivula. henkilokohtainen tiedonanto. 17.02.2011)
mukaan jalasten korkeutena tulisi olla 130 senttimetrid, jotta d&dnen korkeus on oikea
stereokuunteluun. Levyll& on tilaa kuitenkin vain 125 senttimetrid kullekkin
kaiuttimelle. Taméan vuoksi on edullista jyrsia kaiutin ja jalka osat erikseen. Kun
kaiutinosat ja jalat jyrsitaan erikseen, on kertopuulevyn pituus juuri sopiva talle
korkeudelle. Yhteen kaiuttimeen tarvitaan kuusi yla-d&nikaiutin komponenttia ja
kolme ala&énikaiutin komponettia. Kaikki yla-aani komponentit valmistetaan samasta
kertopuulevysta jalkojen kanssa. Mataladanikomponentteja levylle mahtuu ainoastaa

yksi, joten loput tulee tuottaa erillisesté levysta. (Kuva 43) (Kuva 44)

1250mm 36,5mm

wwposg

2500mm

Kuva 43: Valmistus. (Makeld 2011)
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Kuva 44: Valmistusvaiheita. (Méakeld)

Yla-&é&nikaiuttimien komponenteisté nelja jyrsitddn pinnanmuodoltaan kaareviksi ja
kaksi jaa pinnoiltaan suoriksi. Nama komponentit liimataan toisiinsa, jotta saadaan
lisattyd haluttu paksuus ja muoto. (Kuva 45) Téta samaa menetelmaa kaytetadn myds
mataladanikaiuttimen valmistuksessa. Mataladanikaiuttimeen tarvitaan kolme
komponettia, joista yksi komponentti valmistetaan samasta kertopuulevysta muiden
kaiutin osien kanssa. Kaksi lisakompponenttia, jotka myds jyrsitddn muodoltaan
pyoreiksi valmistetaan erilisesta kertopuu levysta. Jyrsinnan jalkeen komponentit

liimataan yhteen yl&-aanikaiuttimien tapaan.

Kuva 45: Komponenttien liimaus. (Makela 2011)

Né&in mataladédnikaiuttimelle ja korkeadanikaiuttimille oli mahdollista suunnitella
moniulotteisempi muoto. Kaiutinkoteloilla on nuppumainen kasvillisuudesta
symbolisoiva muotokieli. Mataladanikaiutin tuli suunnitella tilavuudeltaa isommaksi
kuin yl&-aanikaiuttimet, jotta matalat 44net saadaan mahdollisimman vahvoiksi.
Mataladanikaiuttimen pintaan suunniteltiin sopivaa muotoa, joka tukisi muuta
muotokieltd. Kaiuttimeen paétettiin lisatd samaa kasvimaista symboliikkaa edustava
muoto, joka oli yla-&ani kaiuttimissa. Mataladanikaiuttimeen lisattiin uurre, joka toi
sille lehtimadisté keveyttd. Tama kevensi myos sen ison koon vaikutelmaa. (Kuva 46)



56

wwoogs

400mm

Kuva 46: Mitat. (Makela 2011)

Muotokieleen halutiin lisatd moniulotteisuutta ja yksityiskohtia. Punkaliven uusi
suunnittelija Karim Rashid on viemassé Punkaliven muotoilua maailmalle ja han tulee
suunnittelemaan Punkalivelle useita tuotteita. Tutkin ja havainnoin prosessissani
hénen tyylidan, silla tdmé tulee todennakdisesti olemaan Punkaliven tuleva muotoilun
tyyli. Tehtaalla vierraillessa tutustuttiin lihemmin h&nen suunnitelmiinsa. Han on
kayttanyt suunnittelemissaan Punkaliven tuotteissa pinnantason vaihteluita, kuten
High Roller aurinkotuolissa, joka esiteltiin tiedonhakuosuudessa. Pinnantason vaihtelu
on mahdollista valmistaa komponenttien jyrsinnén yhteydessd. Tdma pinnantason
vaihtelu idea haluttiin lisatd kaiutinkonseptiin, jotta se edustaisi Punkaliven muotoilua
myos tulevaisuudessa. Tamaé lisdd muodolle myds veistoksellisuutta ja
moniulotteisuutta. Pinnantason vaihtelu alkaa jalkojen juuresta ja paattyy
kaiutinkoteloiden yl&dosaan. Ura mahdollistaa paremman otteen kaiuttimista, kun
danensuuntaa halutaan muuttaa. Kun muotokielessa oltiin huomioitu
valmistettavuuden ehdot, akustiikan ja stereokuuntelun vaatimukset, I0ydetty idea
funktionaalisesti, semattisesti ja symbolisesti houkuttelevalle stereokaiuttimelle

mallinnettiin sitd lopulliseen muotoonsa. (Kuva 47)
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Kuva 47: Yksityiskohta. (Makeld 2011)
5.6 Teknisié ratkaisuja

Kaiuttimia tulee olemaan kaksi kappaletta, jotta kuuntelukolmion mukainen asetelma
saadaan aikaiseksi. Kaiuttimen korkeus on 130 senttimetri&, joka on hyvéa korkeus
stereokuunteluun tarkoitetulle kaiuttimelle. Yl&kaiuttimissa on sekd mataladani- etta
diskanttikaiutin. Aani tulee sulavasti ulos, sill4 kotelon muoto elementtien ympérilla
on pyoristetty. Subwoofer asetettiin lattiaa vasten, jotta lattia toimii &&nen
heijastuspintana. Muotokieli on pyored, joka semantiikallaan viestii akustisista
arvoista. Lisaksi kaiutinkoteloiden alaosaan lisattiin alumiininen mekanismi, jonka
ansiosta kaiutinta pystytdan kaantaméaan ja 4dnensuuntaan nain vaikuttamaan. Se antaa
my6s hyvén kontrastin kertopuulle. Tdman mydtad myos akselin materiaaliksi valittiin
kiiltdva hopeinen alumiini, jotta se on sopusoinnussa koteloiden mekanismien kanssa.
Mataladanikaiuttimen ja akselin valiin tulee asentaa vaimennin, jotta basson varina ei
tarisyta kaiutinjalkoja. Robert Koivulan (Koivula, 17.02.20011) mukaan vaimennin on
helppo asentaa kyseiseen kohtaan silla mataladanikaiutin on erillddn muista
kaiuttimista. (Kuva 48)



58

——

]
| o
5

Kuva 48: Funktionaalisuus. (Makeld 2011)

Kaiuttimista haluttiin langattomat. Langatonsahkovirta oli kuitenkin vaikeampi
ratkaistava. Langattomissa kaiuttimissa on tahan asti kdytetty paéasiassa paristoja tai
akkua. Tama ei kuitenkaan ole kovin ekologinen ratkaisu. Lisaksi subwoofer tarvitsee
paljon sahkdvirtaa tuottaakseen laadukasta aénta. Subwooferiin paatettiin lisata
séhkovirtajohto, jotta se toistaisi laadukkaampaa danta ja ei kuluttaisi epéekologisia
paristoja tai akkua. Yl&-anikaiuttimet eivat tarvitse yhté paljon virtaa kuin
matala&anikaiutin. Yla-&anikaiuttimiin on olemassa kaksi ratkaisua sahkovirran osalta.
Naéista jompi kumpi tullaan valitsemaan Punkaliven toimesta, kun projektiin saadaan
mukaan s&hkoinsindori. Ensimmainen vaihtoehto on, ettd yla-aani kaiuttimet toimivat
ladattavilla akuilla joilla on mahdollisimman pitka elinikd. Akut ovat
kaiutinkoteloiden sisélld kun niité tulee ladata asetetaan latausjohto kaiuttimista
seinadn. Toinen vaihtoehto on, ettd sahkojohto vedetdan mataladanikaiuttimesta
alumiini akselia pitkin ylakaiuttimiin. Tama4 tekisi kaiutin jalkojen tuotantoprosessista
monimutkaisemman, mutta talloin ei tarvita erillisid akun lataajajohtoja. Tutkijan
henkil6kohtaisen mielipiteen mukaan matadanikaiuttimista vedetty sahkojohto yl6s
yla-aanikaiuttimiin olisi toimivampi ratkaisu ja tekisi kokonaisuudesta yhtendisemmén

paketin.

Projektissa tutkittiin langatonta teknologiaa, sill& se tekee konseptista
innovatiivisemman. Tiedonsiirto verkkojen kantavuuksissa on paljon eroja.

Yleisimpia on Bluetooth ja WLAN yhteys. Konseptikaiutin on tarkoitettu yksityisiin
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koteihin stereokuuntelu kayttoon, joten se ei tarvitse kauaksi kantavaa verkkoa.
Langattomaksi tiedonsiirto tavaksi valittiin taman vuoksi Bluetooth. Bluetoothin
kaytto on yleistynyt runsaasti danentoistolaitteiden valmistajien keskuudessa. Se on
yhteensopivin langattoman tietoliikenteen muoto matkapuhelimien, tietokoneiden ja
niiden tarvikkeiden valilla. Se on myos yksinkertaisin ja edullisin tapa liittdé kaksi
digilaitetta langattomasti toisiinsa. Bluetooth teknologia kehittyy kokoajan ja
tiedonhaun mukaan se on langattomien kaiuttimien tulevaisuus. Konseptikaiuttimien
lisdksi kaiuttimien mukaan kuuluu Bluetoothin vastaanotin. Tdmé vastaanotin
kytketaan johdolla seinddn, josta se saa sdhkovirtaa. Kaiutttimen kayttoliittyména
toimii matkapuhelin tai tietokone, josta voi Bluetoothin kautta lahettaa
vastaanottimeen haluttua musiikkia. Vastaanotin jakaa signaalin kaiuttimiin ja
kaiuttimet toistaa musiikin. Kuuntelija voi siis istua rennosti sohvallaan ja vaihtaa
kappaletta tai muuttaa ddnenvoimakkuutta omalla matkapuhelimellaan tai
tietokoneella Bluetoothin kautta. Tdma luo tuotteelle kayttajalaheisen kayttoliittyman.
Henkilo voi kédyttaa jo entuudestaa tuttua kayttoliittymaé kaiuttimien yhteydessa.
Vastaanottimelle suunniteltiin minimaalinen py6red muotokieli, joka sopii kaiuttimien
tyyliin. Tdma yksityiskohta kuitenkin tulee tulevaisuudessa maaraytymaan tekniikan
my6té ja mahdollisen tekniikasta vastaavan insindorin seka alihankkija yrityksen
myo6td, silla Punkalive ei itse valmista teknisia osia. Konseptissa esiintyva signaalin
vastaanotin ja sen lahettdja on tutkijan nédkemys mahdollisesta muotokielesté.
Vastaanotin voidaan sijoittaa tilassa haluttuun paikkaan riippumatta kaiuttimien
sijoituksesta. Langattoman tiedonsiirron etuna onkin tdm4, etta kaiuttimia ei tarvitse
sijoittaa samaan paikkaan vastaanottimen kanssa eika niiden valille tarvitse vetaa
johtoa. (Kuva 49)

Kuva 49: Bluetooth yhteys (Makel& 2011)
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5.7 Konseptin nimi Symbiosis

Konseptin nimelle oli monia eri vaihtoehtoja, kuten Soundwave, SoundFlow, Aurora
Borealis, Experience, Plant ja Symbiosis. Konseptin nimeksi valittiin Symbiosis. Se
on latinaa ja tarkoittaa symbioosia. Nimell& haluttiin korostaa konseptin
luonnonl&heista ja ekologista identiteettid, joka tukee Punkaliven tuotannon ja brandin
identiteettid. Nimella korostetaan myds konseptin funktionaalisuutta, koska
kaiutinkonsepti ei pysyisi pystyssa elleivat jalat olisi sidoksissa toisiinsa tai
toisinsanoen symbioosissa keskendan. Symbioosis nimi kuvastaa myds
langattomuutta, silla Bluetooth on langattomasti yhteidessa kaiuttimiin vastaanottimen

kautta. Ilman tata ”symbioosi” yhteyttd, ei aanta kaiuttimista syntyisi. (Kuva 50)

Kuva 50: Symbiosis (Mékeld 2011)

Kaiutinkonseptia tullaan kehittdmaén tulevaisuudessa eteenpain. Sen teknisia
ominaisuuksia kuten akustiikkaa, séhkdvirtaa ja langatonta tiedonsiirtomenetelméa
taytyy kehittad paljon ja muotokieltd muuttaa nédiden tarpeiden mukaan. Konsepti

tullaan testaamaan Aalto-yliopiston danitekniikan tiloissa.
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6 POHDINTAA JA JOHTOPAATOKSET

Konsepti vastaa hyvin suunnittelun tavoitteisiin. Konseptin tavoitteena oli suunnitella
kaiutinkonsepti, joka erottuu markkinoilla. Sen tulee olla houkutteleva ja toimia
keihdankéarkend mahdollisesti kehittyvalle kaiutinkategorialle. Konsepti tuli
suunnitella valmistettavuuden ja akustiikan ehdoilla. Opinndytetyontekijan mielesté

ty6ssa vastattiin néihin kaikkiin suunnitteluvetureihin huolellisesti.

Ensimmainen suunnitteluveturi, joka oli valmistettavuus vastattiin huomioimalla
yrityksen tuotannon ja brandin rakenne, strategia ja arvot. Prosessin aikana vierailtiin
Punkaliven tehtaalla, jossa tehtiin tiedonhakua ja havainnointia tuotantostrategiasta.
Konseptissa huomioitiin tuotannon asettamat mitat ja prosessi. Konseptin muoto
suunniteltiin siten, ettd tyovaiheita tulisi mahdollisimman véhéan. Konseptissa
huomioitiin my6s sen muodon sopivuus Punkaliven tdman hetkisiin ja tuleviin uusiin
tuotteisiin. Sen haluttiin jatkavan Punkaliven muotokielen linjaa, mutta kuitenkin
erottua uuden kaiutinkategorian avaajana. Konseptiin pyrittiin tuomaan brandin

identiteetin arvoja ja sen istuvan sloganin ”Lahempana luontoa” alle.

Akustiikkaa tutkittiin projektissa paljon, sillé tutkija ei ole aikaisemmin tydskennellyt
akustiikan tai kaiutinsuunnittelun parissa. Konseptissa huomioitiin huoneakustiikka,
stereokuuntelun ehdot, kaiutin tyypit ja kaiutinelementtien ominaisuudet seka
langaton teknologia. Konseptissa on vield useita teknisié asioita kehittaméttd, kuten
kaiuttimien tilavuus, elementtien malli, jakosuodin ja kotelon toimivuus. Konseptia
tullaan kehittdmaan opinnédytteen péatyttyd yhdessé aanitekniikan opiskelijan kanssa
ja se tullaan testaamaan Aalto-yliopiston &anitekniikan tiloissa.

Konseptissa aanté pystytddn suuntaamaan haluttuun suuntaan kaiuttimia kaéntaen,
subwoofer on kohdistettu lattiaa vasten tehostaen basson vaikutusta ja
korkea&&nikaiuttimet ovat oikealla kuuntelukorkeudella. Konseptissa on hyddynnetty
innovatiivinen Bluetooth teknologia ja tdma tekee konseptista tulevaisuusorienteisen.
Kukin kuuntelija voi kayttaa kaiutinta mieleisen kayttoliittyman esimerkiksi

matkapuhelimen tai tietokoneen kautta.

Konseptin oli tarkoitus tuoda taidetta koteihin. Konsepti on muodoltaan rikas ja se
edustaa veistoksellista kaiutinkokonaisuutta. Jatkossa muotoa muutetaan tekniikan

ehtojen mukaisesti. Tydntekijan mielesta konsepti istuu kohderyhman viimeisteltyihin
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ja moderneihin koteihin. Se vastaa kohde ryhmén arvoihin, kuten luonto, taide ja
musiikki. Se pyrkii viestimaan symbolisuudellaan kohderyhman arvoista ja taten tekee

sen my0s haluttavaksi ostaa.

Prosessissa tehtiin kilpailijakartoitusta. Tiedonhakua ja havainnointia tehtiin
kaiutinbrandeista, niiden tuotteista ja kaiutinjaloista. Nain prosessin paatteeksi kun
havainnoi tété tiedonhakua uudelleen voi huomata Symbiosis konseptin erottuvat
sieltd omalla muotorikkaalla kertopuumuotoilullaan. Houkuttelevuutta konseptille
haluttiin lisata funktionaalisella, semanttisella ja symbolisella tavalla. Konseptin
funktioon tuo mielenkiintoa sen sulkemis- ja avaamismekanismi kuin myaos
kaiutinelementtien suuntaaminen haluttuun suuntaan. Funktioon houkuttelevuutta
lisad my0os langatontiedonsiirtoteknologia. Semantiikalla pyrittiin tuomaan konseptille
perusteltuja akustisesti edullisia pydreitd muotoja. Konseptin muotokielessé on
noudatettu tatd alustaldhtien. Symbolisesti sen haluttiin viestivan luonnosta.
Empaattisen suunnittelun kautta pyrittiin konseptiin tuomaan luonnonléheisia arvoja.
N&ité arvoja pyrittiin tuomaan esiin jalkojen orgaanisessa muodossa. Tutkijan

mielessé tassé on onnistuttu hyvin.

Prosessi oli haasteellinen, silla mahdollisuuksia oli paljon. Lopullisesta konseptin
muodosta saatiin kuitenkin erottuva niin kuin tavoite oli. Prosessi sujui
jarjestelmallisesti ja suunnittelumenetelmid kaytettiin loogisesti prosessin apuna.
Muotokielessd, joka oli suunnittelun pdédongelma, onnistuttiin saamaan veistoksellinen
ja muotorikas. Teknisissé ratkaisuissa, kaiutinelementtien valinnassa ja testaamisessa
kuin my6s langattoman teknologian k&ytdssé on vielé kehittamistéd. Konseptia tullaan
tulevaisuudessa jatkamaan néité osa-alueita kehittden. Prosessista opittiin monia uusia
asioita erityisesti akustiikka- ja audiomaailmasta. Suunnitteluprosessin
jarjestelmallinen hallitseminen kehittyi ja asiakkastapaamiset lisasivat varmuutta
tulevaan suunnittelijan ammattiin. Punkalive on kasvava ja nuori yritys, joka lisasi
projektiin mielenkiintoa ja haastetta. Yritykselle ei ole muodostunut viela taydellista
omaa tyylisuuntaa ja tdma lisasi suunnitteluprojektiin luovuutta. Punkalive oli

tyytyvainen konseptiin ja naki siind potentiaalia jatkokehitykseen.
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