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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Antiikva

CMYK

Fontti

Groteski

RGB

Tayteteksti

(Engl. serif) Paatteinen kirjaintyyppi, jossa viivat eri vah-

vuisia. Esim. Times. (Graafisen alan sanasto 2010.)

Painotuotteissa kaytetty varijarjestelma. Nimi muodostuu
englanninkielisista sanoista Cyan, Magenta, Yellow ja

Key.

Tulee ranskan kielen sanasta fondre, joka tarkoittaa mm.
"valaa” ja "valmistaa”, ja liittyy siten Gutenbergin keksimi-
en irtokirjakkeiden valmistukseen. Nykyisin silla tarkoite-
taan digitaalisessa muodossa olevaa kirjaimistoa. (Graafi-

sen alan sanasto 2010.)

Paatteeton, viivoiltaan joko tasavahva tai kaksivahvuinen
kirjainmuoto (Graafisen alan sanasto 2010). (Engl. sans

serif)

Valoon perustuva varijarjestelma. Nimi muodostuu eng-

lanninkielisista sanoista Red, Green ja Blue.

Kutsutaan myds nimilla Lorem ipsum tai leiskateksti. Tay-
teteksti on latinaa muistuttavaa tekstia, jota kaytetaan

osoittamaan milta kirjasin tai asettelu nayttaa.



1 JOHDANTO

Tama tyo kasittelee visuaalista suunnittelua ja eduskuntavaalikampanjan visuaali-

sen ilmeen toteutusta.

1.1 Tyén tausta

Toimeksiantaja on Suomen Sosialidemokraattisen Puolueen 32-vuotias eduskun-
tavaaliehdokas Joanna Juurakko. Koulutukseltaan Juurakko on kokki, nuoriso-
tydnohjaaja seké sosionomi AMK. Han tydskentelee Koulutuskeskus Sedussa pro-
jektipaallikkona nuorten tydpaja-toiminnassa. Kunnallispolitikassa Juurakko on
toiminut 10 vuotta ja on nyt ensimmaista kertaa eduskuntavaaliehdokkaana.

Eduskuntavaaleihin lahdettaessa Juurakko oli viela suhteellisen tuntematon poliit-
tinen hahmo. Hanelld oli kuitenkin tyénsa kautta tunnettuutta Etela-Pohjanmaan

maakunnan eri osissa.

Toimintaympéristona Vaasan vaalipiiri on hyvin haastava. Vaalipiiri on maantie-
teellisesti laaja alue, jota ei ole mahdollista henkilokohtaisesti kiertaa ja jarjestaa
kattavasti tilaisuuksia sen joka alueella. Lisaksi vaalipiiri muodostuu neljasta sisai-
sesta "vaalipiiristdaan”, jonka asukkaat aanestavat tavallisesti kukin oman alueensa
ehdokasta. Naméa alueet ovat Eteld- ja Keski-Pohjanmaan sek& Pohjanmaan
maakunnat ja lisdksi ruotsinkielinen rannikko. Naita rajoja rikkovat kuitenkin nuoret
aanestajat, joiden aanestyskayttaytymistd ehdokkaan kotikunta ei rajoita. Lisaksi
2011 eduskuntavaaleissa puolueen puheenjohtaja on ehdolla Vaasan vaalipiirista

ja hanella tulee luultavasti olemaan aanestajia vaalipiirin joka alueelta.

Ehdokkaan vaaliteemat liittyvét erityisesti nuoriin. Nuorisotydttémyyden torjunta ja
toisen asteen koulutuksen varmistaminen jokaiselle nuorelle ovat ehdokkaan kaksi
ensimmaistad vaaliteemaa. Toiset teemat ovat julkisten palvelujen ja l&hilikunta-
paikkojen kehittdminen ja turvaaminen. N&aiden teemojen kautta ehdokkaan koh-

deryhmia ovat nuoret ja sosiaalialalla tai nuorten kanssa tyoskentelevat inmiset.
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Ehdokkaan arvojen ja ajatuksien valittaminen aanestgjille on haastava tehtava.
Tassa ei voi taysin tukeutua puolueen arvojen tunnettuuteen ja rakentaa sen poh-
jalle endokkaan omaa profiilia, silla aanestgjat tuntevat huonosti puolueiden erot.
Aanestyskayttaytymisessa myos nakyy puoluevastaisuus. Usein kuulee sanotta-
van "En aanesta puoluetta, danestan ihmista.” Tama ei vaalimatematiikan vuoksi
ole kuitenkaan mahdollista, mutta moni aanestaja ei ole sisaistanyt miten vaalima-
tematiikka toimii. Erityisesti ehdokkaan toisen kohderyhman, eli nuorten poliittinen

tietous on vahaista.

Politiikan tuntemuksen heikkous tulee hyvin esille 21.3.2011 julkaistussa tutkimuk-
sessa, jonka mukaan vain vajaa kolmannes vaestosta osaa luetella hallituspuolu-
eet oikein. Tutkimuksen mukaan kolmannes luulee SDP:n olevan hallituspuolue ja
erityisesti nuoret, alle 25-vuotiaat, eivat osaa nimeta hallituspuolueita oikein. Alle
25-vuotiaista puolet luulevat vihreiden olevan oppositiopuolue ja kolmannes nuo-
rista luulee perussuomalaisten olevan hallituksessa. (Rantanen, 2011; Uusi Suo-
mi, 2011.)

Heikon politikan tuntemuksen vuoksi ehdokas valitaan usein "fiilispohjalta”. Taten
muista ehdokkaista erottuminen ja omaan &anestajakuntaan vetoavan mielikuvan

luominen on tarkeaa.

1.2 Tyon tavoitteet

Opinnaytetyon teoreettinen osa kasittelee visuaalista suunnittelua, sen tarkoitusta
ja julkaisun visuaalisen ilmeen muodostavia elementteja. Kaksi paakysymysta

ovat:

Millainen on hyva julkaisu?

Miten verkkojulkaisun ja painotytn tekeminen eroavat?

Naistd ensimmaiseen kysymykseen liittyy muita tarkentavia kysymyksia.

Miksi visuaalinen suunnittelu on tarkeaa?
Miten visuaalista suunnittelua tehddan?

Milla perustein julkaisussa kaytettava kirjaimisto ja varitys valitaan?
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Opinnaytetydn empiirisen osan tavoitteena on suunnitella kansanedustajaehdokas
Joanna Juurakon eduskuntavaalikampanjan visuaalinen ilme, ja toteuttaa kampan-
jasivut sekd muut markkinointimateriaalit. Aluksi opinnaytetyd kasitti ainoastaan
verkkosivujen suunnittelun ja toteutuksen, mutta laajeni koskemaan kaikkea mai-
nosmateriaalia. Tamé on vaikuttanut toteuttamistapaan, silla visuaalinen ilme on
alkujaan suunniteltu verkkosivustoa varten, ja sen jalkeen otettu soveltaen kayt-

t6Oon myods muissa materiaaleissa.

Vaatimuksia ovat, ettd kampanjan ilmeen tulee olla nuorekas, muista erottuva ja
ehdokkaan itsensa nékdinen. Lisdksi kampanjasivujen sisallon paivittamisen tulee

olla helppoa tietotekniikkaan perehtymattomallekin.

Kampanjan visuaalinen ilme suunnitellaan toimeksiantajan toivomusten pohjalta.
Vaikka opinnaytetyon tekijd on vastuussa ilmeen suunnittelusta, on tavoitteena,
ettd se heijastaa ehdokkaan persoonaa. Taten toimiva yhteisty0 toimeksiantajan
kanssa on suunnitteluvaiheessa ensisijaisen tarkedd. Kampanjan ilme laaditaan
tyhjalta pohjalta, silla ehdokkaalla ei ole olemassa vanhoja verkkosivuja, logoa tai

muuta visuaalista materiaalia, jota kampanjan ilmeen tulisi mukailla.

Verkkosivujen sisaltdd suunnitellaan yhteistydssa toimeksiantajan kanssa, mutta
sisallon toteutuksesta vastaa paaasiassa toimeksiantaja. Ehdokas myos toimittaa

kampanjamateriaaleissa kaytettavat kuvat ja mainostekstit.

Verkkosivusto toteutetaan Microsoft Visual Web Developer 2008 Express Edition
-ohjelmalla. Sivuston paivittamista palveleva tietokanta toteutetaan Microsoft Ac-
cess 2007 -tietokantaohjelmalla. Paperi- ja muut ei-sdhkdiset julkaisut taitetaan
Adobe InDesign CS5 -julkaisuohjelmalla. Liséksi tyossa kaytetadn Adobe Photo-

shop CS4 -kuvankasittelyohjelmaa.

1.3 Tyo6n rakenne

Luvussa kaksi kasitelladn visuaalista suunnittelua yleisesti. Luvussa kolme pohdi-

taan miksi ja miten verkkojulkaisun visuaalinen suunnittelu eroaa paperijulkaisusta
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ja millaisia asioita verkkojulkaisun visuaalista ilmettd suunnitellessa on otettava
huomioon. Opinnadytetydn empiirisen osan toteutus on jaettu lukujen nelja ja viisi
valille siten, etta luvussa nelja kasitelladn kampanjan verkkosivuston toteutusta ja
muut markkinointimateriaalit luvussa viisi. Luvussa kuusi pohditaan tyén onnistu-

mista ja tavoitteiden saavuttamista.
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2 HYVA JULKAISU

Tassa luvussa kasitellaan yleisesti hyvan julkaisun ominaisuuksia visuaalisuuden
nakokulmasta. Luvussa kaydaan lapi ensin visuaalista suunnittelua yleisella tasol-

la, sen jalkeen pohditaan visuaalisen ilmeen muodostavia julkaisun ominaisuuksia.

2.1 Visuaalinen suunnittelu

Visuaalisen suunnittelu palvelee viestin valittamista (Pesonen & Tarvainen 2003,
2). Hyvin suunniteltu visuaalinen ilme tukee lukijaa tarkeimman viestin poimimi-
sessa julkaisusta. Visuaalisesti huono julkaisu on vaikealukuinen ja viestid on siel-
ta vaikea erottaa. Sekavan tai typografialtaan huonon julkaisun lukeminen voi olla

rankkaa ja jopa vastenmielista, jolloin se jatetdan kokonaan lukematta.

2.1.1 Julkaisun tavoitteen selventaminen

Koska julkaisun visuaalisen ilmeen tulee tukea viestin valittdmistd, suunnittelijan

on ennen suunnittelun aloittamista hyva selventaa itselleen seuraavia asioita:

Kuka on viestin lahettaja?
Kenelle viestia vélitetaan?
Mika on julkaisun tarkoitus ja sen keskeinen viesti?

Miten viesti lahetetaan ja miten julkaisu toteutetaan?

o bk w0 N PE

Milloin viesti julkaistaan?
(Pesonen & Tarvainen 2003, 4.)

Viestin |ahettaja haluaa yleensa julkaisullaan valittda itsestaan tietynlaista kuvaa.
Julkaisun visuaalisen ilmeen tulisi tukea tata tavoitetta. Viestin l&hettgjan taustalla
saattaa olla myos jokin taustavoima, jonka tulee nakya julkaisussa, tai jonka kans-
sa julkaisu ei saa olla ristiriitainen. Julkaisijalla saattaa olla my6s valmis visuaali-

nen ilme, jota julkaisun tulee noudattaa. (Pesonen & Tarvainen 2003, 2.)
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Viestin saaja vaikuttaa viestin ja sen ulkoasun sopivaan muotoiluun omilla arvoil-
laan. Kohderyhm&n ominaisuuksista tarkeitd pohdinnan kohteita ovat mm. kohde-
ryhman ika, sidosryhma, koulutustaso, ammatti ja arvostuksen kohteet. (Pesonen
& Tarvainen, 2003 2.)

Julkaisun tarkoitus on merkittavin julkaisun ulkoasuun vaikuttava tekija. Kutsu yri-
tyksen 100-vuotisjuhliin on visuaalisesti hyvin erilainen kuin mainoslehtinen, ruoka-

lista tai aikakauslehti.

Miten viesti lahetetddn? — Kysymys etsii vastausta, joka kertoo mika on tehokkain
ja taloudellisin tapa viestin perille saamiseen. Toteutetaanko koko kohderyhmalle
kotiin l&hetettava viesti vai ilmoitus ilmoitustaululle? Kun viestin media on valittu,
taytyy pohtia, miten se toteutetaan. Mista kuvamateriaali hankitaan, missa julkaisu

painetaan? (Pesonen & Tarvainen 2003, 4.)

Viestin julkaisun ajankohta voi niin haluttaessa vaikuttaa julkaisun ulkoasuun. Syk-
sylla voidaan kayttaa syksyisia vareja. Joulukuussa voi nakya joulun [&hestyminen.
Myds tydskentelyaikataulu vaikuttaa julkaisun suunnitteluun. (Pesonen & Tarvai-
nen 2003, 4.)

2.1.2 Suunnittelun eteneminen

Suunnittelu on hyva aloittaa tekemalla luonnoksia kynélla ja paperilla ennen siir-
tymista taitto- tai kuvankasittelyohjelmien &éareen. Luonnokset ovat nopeasti ja
karkeasti tehtyja ja niitd tehdaan useita kappaleita, joista kukin rakentuu edellisen

luonnoksen vahvuuksien pohjalle. (Honeywell & Carpenter 2005, 15-16.)

Luonnoksien tekemisen jalkeen yksi suunnittelun keino on toteuttaa tietokoneella
luonnoksissa kaytettyja elementteja, kuten otsikoita ja kuvia, ja tulostaa niitd sen
jalkeen yksitellen paperille eri kokoisina. Nama elementit leikataan irti papereista,
jonka jalkeen suunnittelija voi kokeilla elementtien asettelua 1:1 koossa. (Honey-
well & Carpenter 2005, 17.)

Kun toteutettava visuaalinen suunnitelma on valmis luonnoksen tasolla, voidaan

luonnosta ryhtya toteuttamaan tietokoneella. Taitto-ohjelmat mahdollistavat suun-
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nitelman hiomisen ja muokkaamisen joustavasti. Kun luonnosta on ryhdytty toteut-
tamaan taitto-ohjelmassa, suunnitelmaa viel& hiotaan moneen otteeseen, ja tana
aikana se muotoutuu ja paranee, kunnes se saavuttaa lopullisen muotonsa. (Ho-
neywell & Carpenter 2005, 17.)

2.2 Typografia

Typografia kasittelee julkaisun tekstisisallon ulkoisia ominaisuuksia aina fontin eli
kirjasinlajin valinnasta palstoitukseen ja rivivaleihin. Typografiaa suunniteltaessa
tekstin luettavuus on keskeisin tekija, mutta erityisesti otsikoissa voi typografialla

saavuttaa visuaalisesti kiinnostavia ratkaisuja.

2.2.1 Kirjasinlajin valinta

Fontteja eli kirjasinlajeja on tuhansia erilaisia. Oikean fontin valinta tasta joukosta
voi olla vaikeaa. Fonttia valitessa tarkein asia on luettavuus. Tekstin kayttdkohde
maadrittelee fontin luettavuuden vaatimukset. Leipatekstissa luettavuus on erityisen
tarkeaa, mutta otsikoissa voi kayttda luettavuudeltaan heikompaa, nayttavampaa
fonttia. Fontin valinnan voi aloittaa maarittelemalla tekstin kayttétarkoituksen. Lei-

pateksti vaatii luettavamman fontin kuin otsikko ja lyhyet luettelot.

Fonttiluokan maarittelyn jalkeen taytyy valita juuri se oikea kirjasinlaji. Fonttia valit-
taessa taytyy ottaa huomioon, etta jokaisella kirjasinlajilla on oma luonteensa. Toi-
set fontit ovat iloisia, toiset arvovaltaisia ja toiset raskaita. N&in ne herattavat luki-
jassa erilaisia mielikuvia. Fontin luonteen taytyy sopia yhteen tekstin kayttotarkoi-

tuksen kanssa. (Pesonen & Tarvainen 2003, 28.)

2.2.2 Paatteettomat ja paatteelliset kirjasinlajit

Fonttien paéalajitteluperiaate on péaatteellisyys ja paatteettomyys. Kirjasimen paat-

teet tarkoittavat kirjasimen muodostavien viivojen paéassa olevia poikkisuuntaisia

paatteitd. Kuviossa 1 on esitetty paatteellinen ja paatteeton kirjasinlaji. Kuvassa
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ylempana esitetty Times New Roman on esimerkki paatteellisesta ja alempi Arial
paatteettomasta kirjasinlajista. Paatteellisia fontteja kutsutaan myods antiikva- ja
serif-nimilla. Paatteettomia kutsutaan groteskeiksi tai sans serif -fonteiksi. Paat-
teelliset fontit ovat paatteettémid vanhempia, osa on peraisin jo kirjapainotaidon
alkuajoilta 1500-luvulta. Ne mukailevat antiikin latinalaista kirjaimistoa — tasta joh-
tuu nimitys antiikva. Antiikva on sopiva fontti leipatekstiin, silla kirjainten paatteet
ohjaavat silmaa, muodostavat lukemista helpottavia sanakuvia ja auttavat lukijaa
pysymaan rivilla. (Pesonen & Tarvainen 2003, 23, 29; Kerdnen ym. 2003, 82;
Toikkanen 2003, 40.)

Times New Roman
Arial

Kuvio 1. Esimerkki paatteellisesta ja paatteettomasta fontista

Ensimmaiset kokeilut paatteiden pois jattamisesta tehtiin jo 1800-luvun puolella,
mutta paatteettomat kirjasimet levisivét yleisesti kayttoon vasta 1900-luvulla (Pe-
sonen & Tarvainen 2003, 18). Paatteettomat fontit eivat ole yhta luettavia kuin an-
tilkvat, ja siksi ne eivat kay leipatekstiin. Groteskia fonttia voi kayttaa otsikoissa ja
lyhyissé teksteissd, jotka halutaan saada erottumaan leipatekstista. Jotta lukija
pysyy oikealla rivilla, on groteskia kirjasinlajia kaytettdessa rivivalin oltava suurem-
pi, kuin antiikvaa kaytettdessa (Toikkanen 2003, 40). Rivilla pysymista helpottaa
my0Os kapea palstan leveys (Pesonen & Tarvainen 2003, 29). Nayttopaatteelta
paatteeton Kkirjasinlaji on kuitenkin paatteellista luettavampaa, ja siksi web-

sivustoissa leipatekstiin suositellaan kaytettavaksi paatteetonta kirjasinta.

2.2.3 Koristeelliset kirjasinlajit

Koristeellisiksi fonteiksi kutsutaan tassa tydssa perinteisesta poikkeavia fontteja,
joita ei usein voi lukea paatteellisten eika paatteettdémien kategoriaan. Naitd ovat

kasialafontit seka erilaiset graafiset fontit. Koristeellisilla fonteilla kirjoitetut tekstit
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voivat toimia julkaisun visuaalisina elementtein& kuvien ja grafiikoiden ohella. Ty-
pografialla voi myos korvata kuvituksen kokonaan (Pesonen & Tarvainen 2003,
48). Koristeellisia fontteja ei voi kayttaa leipatekstissa heikon luettavuutensa vuok-
si, mutta otsikkoihin ja huomionherattajiksi ne sopivat erinomaisesti. Alla olevassa
kuviossa (kuvio 2) on esitetty erilaisia koristeellisia fontteja. Kuvion kaksi ylinta
kirjasinlajia ovat graafisia fontteja ja alin on esimerkki kasialafontista.

ARMILITE RIFLE
Fokermon

B aroqie \ mjmpf/

Kuvio 2. Esimerkkeja koristeellisista kirjasinlajeista

2.2.4 Tehokeinot

Typografiassa tehokeinot tarkoittavat tapoja, joiden avulla lukija erottaa tekstista
tarkeat asiat. Kirjoituskoneiden aikana ainoat kaytettavissa olleet menetelmat oli-

vat VERSAALI, h arv e nnu s ja allevivaaminen. Nykyisin naita ei enaa tulisi

kayttaa vaan tarjolla on parempia ja visuaalisesti miellyttdvampia tapoja. Erityisesti
web-ymparistossa alleviivausta ei tulisi kayttaa, silla alleviivattu teksti mielletédan
linkiksi. Samoin tulisi valttaa versaaleja, silla niiden kaytté mielletdan huutamisek-
si. Tama mielikuva on levidmassa myos paperijulkaisujen puolelle. Nykyisin ylei-
simpié ja helppokayttéisimpia tapoja ovat tekstin lihavointi ja kursivointi. Erityisen
tarkeat asiat voidaan seka lihavoida ettd kursivoida. Edella kuvattuja tapoja kay-
tetdan paljon, silla tekstinkasittelyohjelmissa ne ovat helppoja ottaa kaytt6on. Na-
ma tavat ovat myos erittain toimivia, silla lihavointi ja kursivointi erottuvat hyvin
tavallisen leipatekstin sisélla. Tehokeinoja tulisi kayttaa saasteliaasti, silla jos kaik-

ki on korostettu, lukija ei tieda mika on tarkeaa ja mika ei. (Kerdnen ym. 2003, 84.)
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Julkaisua tehtdessa voidaan kayttad myods muita tehokeinoja, jotka eivét tavallisel-
la tekstinkasittelyohjelmalla ole mahdollisia tai niiden kayttd on kdmpelda. Kaikille
tehokeinoille on ominaista kontrasti ymparistoon nahden. Kontrasti tarkoittaa vas-
takohtaisuutta tai poikkeavuutta. Poikkeavuus on ominaisuus, joka saa tietyn ele-
mentin "hyppaamaan silmille”. Erilaisia keinoja ovat mm. varikontrasti, muotokont-
rasti ja kokokontrasti seka valkoisen tilan kaytté elementin ymparilla (kuvio 3). Ty-
pografian ollessa kyseessd muotokontrasti muodostetaan selvasti erilaisten fontti-

en avulla. (Pesonen & Tarvainen 2003, 38.)
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Kuvio 3. Esimerkkeja kontrastista

2.3 Varien kaytto

Varien kaytolla voidaan luoda erilaisia mielikuvia (Rope & Mether 1991, 32). Tama
nakyy arkielamassa erityisen hyvin tuotepakkauksissa. Esimerkiksi musta, kullan-
varilla koristeltu pakkaus luo laadukkuuden mielikuvaa. Keltaisen ja punaisen yh-
distelma sita vastoin mielletaan halvaksi; naita vareja kaytetaan yleisesti alennus-

myynti-kylteiss&, kauppojen mainoksissa seka halpamyymaldiden logoissa.

2.3.1 Varien valinta ja yhdistdminen

Varien valitseminen kannattaa aloittaa “pakollisesta” varista, mikali sellainen on
olemassa. "Pakollisia” vareja voi olla esimerkiksi likemerkissa esiintyvat varit. Jos
pakollista varia ei ole, varisuunnittelun l&ahtdkohtana voi olla esimerkiksi kaytettava

kuva, josta sopiva varisavy loytyy. (Pesonen & Tarvainen 2003, 55.)
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Variharmoniaa voidaan kayttaa varien valitsemisen apuna. Kun l&htbkohtana kay-
tettava savy on loydetty, variharmonioiden avulla 16ytyy helposti toinen, sen pariksi
sopiva varisavy. Erilaisia variharmonioita ovat l&hivariharmonia, vastavariharmonia

ja yksivariharmonia. (Pesonen & Tarvainen 2003, 55.)

Lahivariharmoniassa kaytetaan lahella toisiaan olevia savyja, kuten vihrean, tur-
koosin ja sinisen savyja. Lahivariharmoniaa kayttava julkaisu on levollinen ja yhte-
nainen. (Clayton & Hashimoto 2009, 239.)

Vastavariharmonia perustuu variympyran vastakkaisilla puolilla olevien vérisavy-
jen, kuten keltaisen ja violetin kayttoon. Vastavariharmonian tuottama ilme on eloi-
sa ja aktiivinen. Tata ilmetta voidaan vield vahvistaa kayttamalla kirkkaita savyja.
(Clayton & Hashimoto 2009, 240.)

Yksivariharmoniassa kaytetddn samaa varia vaaleampina ja tummempina savyi-
na. Yksivariharmonia tuottaa hyvin yhtenaisen ilmeen. Lopputulos on rauhallinen
ja miellyttava. Yksivariharmonian vaarana on, ettd ilmeesta tulee tylsd. Taman
valttddkseen yksivariharmoniaa kayttavaan suunnitelmaan kannattaa hakea dra-
matiikkaa muotojen ja kuvien sekd voimakkaan tumman ja vaalean vaihtelun avul-
la. (Clayton & Hashimoto 2009, 239.)
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3 VERKKOJULKAISUN JA PAINOTUOTTEEN EROJA

Tassa luvussa pohditaan miten verkkojulkaisun visuaalinen suunnittelu eroaa pai-
notuotteen suunnittelusta. Verkkojulkaisun suunnittelua rajoittaa kayttajien erilaiset
laitteistot ja ohjelmistot. Naiden vuoksi verkkojulkaisu ei voi koskaan olla taysin
samanlainen jokaiselle kayttajalle. Myos kaytettavyysnakokulma tulee aina huomi-
oida verkkojulkaisua suunniteltaessa. Lisaksi verkkojulkaisussa ja painotuotteessa
kaytettavat varijarjestelmat poikkeavat toisistaan. Varijarjestelmien erot taytyy

huomioida painotuotetta toteutettaessa.

3.1 Web-ympariston tuottamat rajoitukset ja erityistarpeet

Painotuotteita tehtdessa on visuaalisella suunnittelijalla vain mielikuvitus rajana.
Web-ymparistéssa taytyy kuitenkin ottaa huomioon alustan vaatimukset. Web-
sivusto tai sovellus on yleensé toiminnallinen, siksi kaytettavyysnékokulma on ol-
tava suunnittelussa keskeinen. Kaytettdvyyden ja visuaalisuuden tasapainottelus-

sa on aina tehtava kompromisseja, mutta kaytettavyyden tulisi olla etusijalla.

Web-suunnittelijan on otettava kaytettavyyden lisaksi huomioon tekniset asiat, eli
loppukayttgjien toisistaan poikkeavat laitteistot, ohjelmisto ja yhteysnopeudet. Vi-
suaalisen ilmeen suunnitteluun tuo omat haasteensa web-kayttéjien tietokoneen
nayton eri koot. Sivuston tulisi nayttda hyvalta niin korkean resoluution laajakuva-
naytolta kuin minikannettavalta katseltuna. Kayttajien eri selaimet toistavat sivut
hieman eri tavoin eika juuri sitd suunnittelijan taydellisend pitamaa fonttia 16ydy
joka kayttajan tietokoneelta. Kauniit ja suuret kuvat seka hienot flash-animaatiot
houkuttavat, mutta my6s vaativat suurta yhteysnopeutta. Mita hyotyd on kauniista
grafilkasta, jota potentiaalinen asiakas ei hitaan yhteysnopeuden vuoksi paase
katsomaan? (Mclntire 2008, 130.)

Web-sivuston kuormittavuutta miettiessa suunnittelijan on pidettava mielessa koh-
deryhma. Tietokonealalla tytskentelevilla tai muuten tietokoneista kiinnostuneilla
on yleensa parempi laitteisto ja nopeampi internet-yhteys kuin yleisesti ikaantyneil-
& ihmisilld, ja siksi néille kahdelle kohderyhmalle tulee toteuttaa huomattavasti

toisistaan poikkeavat sivustot.
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Naiden rajoitusten takia suunnittelijan on oltava valmis tekemaan kompromisseja.
Kaikkein tarkeimmaét elementit, kuten sivuston paéaotsikko on hyva toteuttaa kuva-
na, jotta se toistuisi oikein jokaisella kayttajalla. Normaali leipateksti ja valiotsikot
tulee kuitenkin toteuttaa aitona tekstind, vaikka silloin tekstin fontti ei valttamatta
toistu juuri toivotulla tavalla. Teksteja ei voi toteuttaa kuvina, silla silloin sivuista
tulee lilan raskaat ja hitaat. Liséaksi hakukoneet toimivat sivuston tekstien perus-
teella, eli jos kaikki tekstit on toteutettu kuvina, hakukoneet eivat I6yda sivustoa
lainkaan. Tekstisisaltd taytyy siis toteuttaa aitona tekstina ja ottaa riski, ettei sivus-
ton vierailijalla ole kaytettavaa fonttia. Talldin sivuston suunnittelija voi asettaa
vaihtoehtoisia fontteja, jotka valitaan tietyssa jarjestyksessa, jos edellistd ei ole

asetettu kayttajan koneelle (Korpela & Linjama 2005, 41).

Ongelman, joka aiheutuu kayttajien erikokoisista nayttopaatteista, voi ehkaista
esimerkiksi rakentamalla sivut selaimen sivunkokoon skaalautuvaksi. Tallgin ele-
menttien kokoa ei maariteta pikseleittdin vaan prosentteina kaytettavasta tilasta.
(Nielsen 2000, 29.) Sivuston kuormittavuutta voi vahentaa kayttamalla samoja
graafisia elementteja sivuston eri sivuilla, jolloin elementit ladataan verkon yli vain

kerran.

3.2 Varijarjestelmat

Kaksi tarkeinta varijarjestelmaé ovat additiivinen ja subtraktiivinen varijarjestelma.
Additiivista varijarjestelmaa kaytetaan kun kuva projisoidaan valona. Varijarjestel-
maa kaytetaan kaikissa laitteissa, joissa kuva muodostetaan valon avulla, kuten
televisioissa, tietokonenaytbissa ja videoprojektoreissa. Additiivista varijarjestel-
maa kayttden on mahdollista toistaa miltei mika tahansa véari. Additiivista jarjestel-
maa kutsutaan myos RGB-varijarjestelmaksi valon paavarien, eli punaisen, vihre-
an ja sinisen mukaan. Nimitys RGB tulee englannin kielen sanoista Red, Green ja
Blue. (Kerdnen ym. 2005, 77.)
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Punainen Keltainen Vihrea

Magenta

Sininen

Kuvio 4. Valon varit

Subtraktiivista varijarjestelmaa kaytetaan tulostettaessa kuva paperille tai muulle
painopinnalle. Musteissa kaytetaan valon paavarien sijasta valivareja syaania,
magentaa ja keltaista. Naiden vérien liséksi kaytetddn myos mustaa mustetta. Va-
rijarjestelmaa kutsutaan naiden musteiden mukaan myos nelivarijarjestelmaksi ja
CMYK-varijarjestelméksi (Kuvio 5). CMYK-lyhenne tulee englannin kielen sanoista
Cyan, Magenta, Yellow ja Key. Key tarkoittaa mustetta, jota kaytetddn paljon pai-
nettavassa tyossa. Se voi olla valmis sekoitus muista musteista, mutta yleensa
key on mustaa. Pelkalla mustalla musteella painettu vari on tumman harmaata,
mutta painovareilla on mahdollista saada aikaan tummempaa mustan savya se-
koittamalla kaikkia neljaa varia. Tallaista, sekoittamalla saatua mustaa kutsutaan
nimella rich black. Rich black -mustasta saa eri sévyisid — kylmempia ja lampi-
mampia — riippuen musteiden sekoitussuhteesta. Tekstit ja muut pienet alueet tu-
lostetaan kuitenkin pelkalla mustalla musteella, silla jos varilliset musteet eivat osu

aivan kohdakkain tekstista tulee epéaselvaa (kuvio 6). (Keranen ym. 2005, 78-80.)
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100 % Syaani 0 % Syaani 60 % Syaani

100 % Magenta 0 % Magenta 40 % Magenta

100 % Keltainen 0 % Keltainen 40 % Keltainen
0 % Musta 100 % Musta 100 % Musta

Kuvio 5. CMYK-vérrit

Rich black tekstia, jossa kohdistus
el ole taysin paikoillaan

Mustalla musteella
Kirjoitettua tekstia

Kuvio 6. Rich black ja K 100%

CMYK-varijarjestelméan variskaala on rajoittuneempi kuin RGB-varijarjestelman.
Esimerkiksi voimakkaita vihreité ja oransseja vareja ei ole mahdollista saada ai-
kaan. (Kerdnen ym. 2005, 81.)
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4 KAMPANJASIVUJEN TOTEUTUS

Eduskuntavaalikampanjaa varten toteutettiin seké verkkosivusto ettd painomateri-

aaleja. Tassa luvussa kerrotaan verkkosivuston suunnittelusta ja toteutuksesta.

4.1 Sivuston suunnittelun vaiheet

Ensimmaisessa tapaamisessa toimeksiantajan kanssa kartoitettiin toimeksiantajan
tarpeita sivuston suhteen. Vaikka kansanedustajaehdokkaille oli tarjolla ilmainen
web-sivu palvelu, toimeksiantaja halusi hanelle toteutettavan omat sivut, joiden
ilme enemman kuvastaisi hAnen omaa persoonallisuuttaan kuin puolueen tarjoa-
ma valmis sivupohja. Sivuston oli siis oltava ehdokkaan itsensd nékdinen. Toi-
meksiantaja kuvasi toiveitaan sivuston ilmeesta sanoin: erilainen, raikas ja nuore-
kas. (Juurakko 2010.)

Ensimmaisen tapaamisen jalkeen toimeksiantajalle tehtiin keskustelun pohjalta
kolme erilaista sivumallia. Sivumallien suunnittelussa kaytettiin apuna alan kirjalli-
suutta ja web-sivustojen suunnitteluun keskittyvia verkkosivuja. Lisaksi tehtiin ver-
tailua eri poliittisten vaikuttajien henkilokohtaisista sivuista. Toisessa tapaamisessa
suunnitellut sivumallit kaytiin lapi yhdessa toimeksiantajan kanssa. Naista valittiin
paras ja joitakin eri mallien hyvia puolia yhdistettiin, jolloin saatiin aikaan luonnos
iimeestd, johon seka toimeksiantaja ettd tyon tekija olivat tyytyvaisia. Toisessa
tapaamisessa suunniteltiin sivustolle tulevaa sisaltéa. Talldin saatiin aikaan sivus-
ton sivukartta. Toisen tapaamisen jalkeen tulevan sivuston rakenne, sisalto ja ilme
olivat jo hyvin selvilla ja tyon tekijalla ja toimeksiantajalla oli yhteinen ndkemys sii-

ta, mita ryhdytaén toteuttamaan.

Tapaamisen jalkeen toteutettiin sivuston raakaversio, johon kaytettiin valmiita gra-
fiilkoita. Raakaversio tehtiin kayttden ainoastaan html- ja css-esityskielid, eli se el
viela sisaltanyt toiminnallisuutta. Lisaksi tassé vaiheessa tekstit olivat taytetekstia.
Tama raakaversio hyvaksytettiin viela toimeksiantajalla, jolloin sovittiin kaytettavat
grafiikat ja sivuston lopullinen ilme. Lopullisen ilmeen saatua toimeksiantajan hy-

vaksynnan toteutettiin sivuston taakse tietokanta ja ohjelmoitiin toiminnallisuus.
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Toiminnan testauksen jalkeen tietokantaan lisattiin sivustolle tulevat tekstit, jonka

jalkeen sivusto oli valmis julkaistavaksi.

4.2 Sivuston visuaalisen ilmeen suunnittelu

Visuaalinen ilme saatiin suunnitella vapaasti endokkaan nakoiseksi, silla puolueel-
la ei ollut vaatimuksia ehdokkaiden yhtenevaisen ilmeen suhteen. Ainoat suunnit-
teluun vaikuttavat vaatimukset olivat, ettd puolueen logon tuli nakya kaikissa jul-
kaisuissa ja lain edellyttama vaatimus, jonka mukaan mainoksissa taytyy mainita

mainoksen maksaja.

4.3 Sivurakenne

Sivuston graafisen ilmeen suunnittelu aloitettiin sivurakenteen maarittelylla. Tassa
vaiheessa paatettiin otsikon, navigoinnin ja muiden elementtien sijainti. Kolmessa
toimeksiantajalle tehdyssa sivumallissa oli hiukan toisistaan poikkeavia sivuraken-

neratkaisuja.

Valittu rakenne muodostuu hyvéksi havaitusta L-mallista. L-mallissa navigointi si-
joittuu pystypalkkina sivun oikeaan tai vasempaan laitaan ja otsikko sivun ylareu-
naan navigointipalkin puoleiseen reunaan. Otsikon sijainti navigointipalkin kanssa
samalla puolella sivua ohjaa vierailijan katsetta, jolloin vierailija helposti I16ytaa na-
vigoinnin. Kampanjasivustolla kaytetaan sivun oikeaan laitaan sijoitettua navigoin-
tia. Lisdksi sivun vasempaan laitaan on varattu tilaa ehdokkaan kuvalle. Vasem-
paan laitaan sijoitettu graafinen elementti tasapainottaa sivua. Sivun rakenne on
toteutettu skaalautuvana. Seuraavissa kuvioissa on havainnollistettu sivurakennet-
ta. Kuvio 7 osoittaa elementtien paikat sivuilla ja kuviossa 8 havainnollistetaan mi-
ten elementtien paikat nakyvét valmiilla sivulla. Kuvioissa kaytetyt varit osoittavat
eri elementeille varattua tilaa: keltainen vari osoittaa sivun paasisalt6a, vihrea na-
vigointia ja violetti grafiikkaa. Paasisaltd on asetettu sivuston keskelle. Navigointi-
alueita on kolme: p&&navigointipalkki on sivun oikeassa laidassa, kolmannen ta-

son sivuille on linkit sivun vasemmassa reunassa ehdokkaan kuvan alla, lisaksi
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sivun alalaidasta I6ytyy linkki sivuston sisallon hallintaan seka linkki uloskirjautu-

miseksi, jos yllapitaja on sisdankirjautuneena.

Otsikko

kuva Navigointi

tekstisisalto

navigoinnit
3. tason
sivuille

Kuvio 7. Sivun rakenne
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Joanna Juurak

4
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Joanna JuurakRo e¢dusRuntaan 2011

Talla hetkella kotisivut palvelevat huhtikuun 2011 eduskuntavaali-kampanjaani
Naiden sivujen seka facebook-sivujeni (Joanna Juurakko eduskuntaan 2011)
kautta voit olla matkassani mukana

Tervetuloa matkaani!

Hallinta

Kuvio 8. Valmiin sivuston sivurakenne

4.4 Varisuunnittelu ja graafiset elementit

Visuaalisen ilmeen suunnittelu aloitettiin valitsemalla oikea varimaailma. Sopivaa
varimaailmaa lahdettiin etsimaan kolmesta vaihtoehdosta: puolueen vareista, eli
valkoisesta ja punaisesta, ehdokkaan lempivéreistad seka erilaisten mielleyhtymien
kautta. Mielleyhtymé&n& ehdokkaan sukunimi Juurakko toi mieleen maanléheiset

varit.

Lopullinen varimaailma I6ytyi ehdokkaan lempivareista, ja siind nakyy ehdokkaan
toivomuksena ollut raikkaus. Varimaailmassa on raikkaina sorbettivareind vaa-
leanpunainen ja siniseen taittuva turkoosi, jotka piristavat valkoista paavaria. Na-
ma varit toimivat hyvin yhteen vastavariharmonian mukaisesti. Kokonaisuudes-
saan kampanjan visuaalinen ilme on kewvyt ja pirtedn raikas. Koska véareiksi valittiin
varit, joihin ehdokas oli jo valmiiksi mieltynyt, nakyi sama varitys my6s ehdokkaan
pukeutumisessa, joka toi yhtenevaisyyttd ehdokkaan koko julkiseen nékyvyyteen.

Tallainen yhtenevaisyys voi auttaa ehdokkaan mieleenpainumisessa.
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Graafisina elementteina on kaytetty kbynnosta ja perhosta. Myds ehdokkaan nimi
toimii visuaalisena elementtind. Alkuperaisen kuvan piirsi Anne Rantamaéki (liite 1).
Rantamaen piirroksesta muokattiin erilaisia grafiikoita, jotka toistuvat useissa yh-
teyksissa sivustolla ja eri materiaaleissa. Kéynnokseen on siséllytetty viitteittd eh-
dokkaan puolueeseen. Otsikon yhteydessa kaytetty perhonen mukailee SDP:n

materiaaleissaan kayttdmaa ja kéynnoksen lehdet ovat puolueen logon muotoisia.

Sivuston paaotsikossa ja muussa grafilkassa on kaytetty Harrington-fonttia, joka
"kasvimaisuudellaan” toistaa sivuston muuta grafiikkaa ja antaa vierailijalle miel-
leyhtyméan ehdokkaan nimeen. Leipatekstin kirjasinlajina on paatteetdon Arial. Va-
liotsikon kirjasinlajivaihtoehdot on annettu jarjestyksessa: Harrington, DaunPenh,
Times New Roman, Serif — eli mika tahansa paatteellinen fontti. Harrington on en-
sisijainen fontti kaikessa kampanjan grafilkassa, toinen vaihtoehto DaunPenh
esiintyy painotuotteissa. Valiotsikkoja haluttiin korostaa muotokontrastin avulla,

jolloin paatteeton kirjasinlaji ei sovellu niihin.

Kuviossa 9 on kuvattu valmiin sivuston graafinen ilme. Kuviossa nakyy kampan-

jasivuston etusivu.
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Talla hetkella kotisivut palvelevat huhtikuun 2011 eduskuntavaali-kampanjaani
Naiden sivujen seka facebook-sivujeni (Joanna Juurakko eduskuntaan 2011)
kautta voit olla matkassani mukana.
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Kuvio 9. Kampanjasivuston graafinen ilme
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4.5 Sivuston sisalto ja navigointi

Kampanjasivuston rakenne haluttiin pitad yksinkertaisena ja navigointi helppona,
jotta kayttgjat eivat eksyisi sivustolle. Tasoja sivuston rakenteessa on vain kolme.

Ja jokaiselta sivulta on mahdollista paasta miltei kaikille muille.

Kampanjasivuston sisalté muodostuu seuraavista jokaiselle kayttajalle nakyvista
sivuista, joista on esitetty myos sivukartta kuviossa 10. Naiden lisdksi on olemassa
sivuston paivittdmiseen liittyvat sivut, jotka ndkyvat ainoastaan sivuston yllapitajal-

le.

1. taso
- Etusivu
2. taso
—  Tietoja minusta
- Eduskuntaan 2011
—  Tukeminen
- Kirjoituksia

—  Yhteystiedot

- Poliittinen aktiivisuus
- Politiikka
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Etusivu

|
| l ! l |

Eduskuntaan 2011

Tietoja minusta

| T g

‘ Poliittinen

Tukeminen Kirjoituksia H Yhteystiedot ’

aktiivisuus ’ Politiikka ’

Kuvio 10. Kampanjasivuston sivukartta

Etusivu sisaltda tervehdyksen lukijalle ja kehoittaa tutustumaan muihin sivuston
osiin. Etusivulta vierailija paasee toisen tason sivuille. Toisen tason sivujen linkeis-
téd navigointipalkissa on ensimmaisend Tietoja minusta. Talla sivulla kerrotaan
ehdokkaan henkilotietoja, perhesuhteita ja harrastuksia. Talta sivulta on myo6s
paasy ehdokkaan ansioluetteloon linkista: Poliittinen aktiivisuus.

Eduskuntaan 2011 -sivulla on avattu ehdokkaan vaaliteemoja, jotka paperimate-
riaaleissa on kuvattu vain otsikkoina. Talta sivulta on paasy kolmannen tason si-
vulle, Politiikka. Politiikka-sivulta 16ytyy tietoa ehdokkaan aiemmasta poliittisesta
toiminnasta, tavoitteista ja arvoista. Eduskuntaan 2011 -sivulla on erikseen linkki
my0s toisen tason sivulle Tukeminen. Talla sivulla kerrotaan, miten ehdokkaan

vaalikampanjaa voi tukea rahallisesti.

Kirjoituksia-sivulla voi tutustua ehdokkaan ajatuksiin eri lehdissa ilmestyneiden
kirjoituksien, puheiden ja tietysti erikseen sivustolla julkaistavaksi tarkoitettujen

tekstien kautta.

Viimeinen toisen tason sivu on Yhteystiedot, joka sisaltad ehdokkaan ja opinnay-
tetydn tekijan, eli sivuston suunnittelijan yhteystiedot, seka linkkeja muille sivustoil-

le.
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Jokaiselta sivulta padsee etusivulle ja toisen tason sivuille navigointipalkin linkeis-

ta.

4.6 Sivuston sisallon hallinta

Sivuston tekstit sijaitsevat tietokannassa, josta ne haetaan sivustolle, ja johon niitéa
VoI paivittdd. Tietokannassa on seuraavat kaksi taulua, Tekstit ja Blogi. Tietokan-

nan nimi on tekstitietokanta.mdb ja se siséltdd seuraavat taulut ja kentét:

Tekstit-taulu sisaltda sivuston tekstit. Taulu sisaltdd seuraavat kentat:

- Teksti — Sivulle tuleva teksti

- Sivu — limaisee numerolla 1-6 sivun, jolle teksti tulostetaan

- Sijainti — limaisee muotoillaanko teksti leipatekstiksi vai hl- tai h2-tyypin
otsikoksi. Kentan mahdolliset arvot ovat Leipateksti, Otsikko ja Valiotsikko

- TekstilD — Laskurityyppinen p&aavain

Blogi-taulu sisaltdd ehdokkaan kolumneja ja muita kirjoituksia. Blogi-taulu
sisaltaa seuraavat kentéat kentat:

- BlogiTeksti — Sisaltda blogin tekstin

- BlogiPaivays — Sisaltaa blogikirjoituksen paivayksen

- BlogiOtsikko — Siséltaa kirjoituksen otsikon

- BlogilD — Laskurityyppinen paaavain

Sivuston paivittamista varten rakennettiin verkon yli toimiva, kirjautumista vaativa

hallintapaneeli. Sivuston yllapitajana toimii toimeksiantaja.

Sisaankirjautuminen tapahtuu jokaisen sivun alalaidassa nakyvastd Hallinta-
linkista. Yllapitdjan kirjauduttua sivuston hallintaan h&n ohjautuu hallinnan paava-
likkoon, jossa hanen tulee valita haluaako muokata blogia vai sivuston teksteja
(kuvio 11)
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Tervetuloa sivuston hallintaan.

Haluatko muokata tekstia vai tehda wuden blogi-kirjoituksen?
® Muokata telstia
O Muokata blogia

Palaa takaisin sivustolle

Kuvio 11. Sivuston hallinnan paavalikko

Tekstin muokkaus -sivulla (kuvio 12) yllapitaja valitsee ensin alasvetovalikosta
minka sivun teksteja halutaan muokata. Valinnan jalkeen sivulla olevat tekstit tu-
lostuvat luettelokomponenttiin. Listassa nakyy tekstin tyyppi, eli onko teksti otsik-
ko, valiotsikko vai leipatekstia sekd hieman tekstin alkua. Tasta listasta yllapitaja
voi valita tietyn tekstin, joka tulostuu oikealla puolella olevaan tekstilaatikkoon. YI-
lapitaja voi tehda tekstiin muutoksia tai poistaa sen. Sekd muutoksia tallennettaes-
sa etta tekstia poistettaessa ohjelma vield kysyy kayttajalta varmistusta toiminnol-
le. Uusi teksti luodaan ensin kirjoittamalla haluttu teksti tekstilaatikkoon ja paina-
malla yhta sivun oikeassa laidassa olevista painikkeista: Otsikon luonti, Valiotsi-
kon luonti ja Leipatekstin luonti. Rivinvaihdot muutetaan automaattisesti tieto-
kantaan tallennettaessa <br/>-elementeiksi. Lihavointeja ja kursivointeja on mah-
dollista lisatd (LIH)lihavoitava teksti(/LIH)- ja (KUR)kursivoitava teksti(/KUR)-
merkinnoilla. Namé& merkinnat muokataan automaattisesti <b>- ja <i>-elementeiksi
tietokantaan tallennettaessa. Tietokannassa olevat elementit vastaavasti muute-
taan rivinvaihdoiksi ja (LIH)- ja (KUR)-merkinndiksi tulostettessa tekstia tekstilaa-
tikkoon. Luettelokomponentissa <br>-elementti nakyy valilyontind ja <b>- seka

<i>-elementteja ei nayteta lainkaan.
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Takaisin paavalikkcoon
Valitse sivu, jotahg@qﬁa’_ﬁ muokata:

Eduskuntaan 2011 ¥ Teksti
‘Julkisec palvelut ja sité& kautta Al
R T j'tuleva hyvinvointi kuuluu kaikille. S 5 7
| Valiotsikko: Tydllisyys | SuomestavZn cabennetin Tee tasta uusi otsikko
| Leipateksti: Tilastokeskuksen mukaan nuorisotydt... < e : SR e
[Valotsikko: Koulutus - erilaisilla opinpoluilia hyvinvointivaltiota 1960 luvulta || Tee tastd uusi valiotsikko
o % A 4 5 ALy lahtien. Nyt eik& tulevaisuudessa ole AT TR 5
| Leipateksti: Joidenkin asiantuntijoiden mukaan |... Jarkevas eruttaa palveluitamme vaan Tee tasta uusi leipateksti
| Valiotsikko: Julkisten palvelujen sailyminen ulkisia palveluia tulee kehittdd
Leipateksti: Julkiset pahselut ja sité kautta tu... 2 AP ] X [ 3 -3 ks
[Waliotsikko: Lahilikuntapaikat yhdessa kansan kanssa. Julkiset Voit lisata muotoiluja tekstiin seuraavilla htrl tageilla:
| Y eTeE ey § 3 R palvelut eivat ole ilmaisia, kuten t3ms . o .
B 4mi teksti on lihavoitu(/L.
Leipateksti: Lahilikuntapaikat voidaan nahda hy... eivit ole yksityisen sektorinkaan (LIH) nat . . .( TH)
palvelut. Rahoitusta, eli verotusta on (KUR)tdmd teksti on kursivoitu((KUR)
kehitettava. Jokaisen on |
~llasallisturrava o |
Poista teksti Tallenna muutokset vanhaan tekstiin

Kuvio 12. Tekstin muokkaus -sivu

Blogin muokkaus -sivulla (kuvio 13) kirjoitusten otsikot tulostuvat luettelokompo-
nenttiin. Blogin muokkaus aloitetaan joko Lis&& uusi -painikkeella tai valitsemalla
muokattava tai poistettava blogikirjoitus. Valittu kirjoitus poistetaan painikkeella

Poista kirjoitus. Kayttajalta vield pyydetaan vahvistusta poisto-toiminnolle.

Takaisin paavalkloon

Blogin muokkaus

Valitse listasta kirjoitus, jota haluat muokata tat pana "Lisad uust" -painiketta,
Jos haluat poistaa kirjottuksen, valitse poistettava kirjottus listasta ja paina "Poista kirjoitus" -painiketta.

Puhe Joensuun puoluekokouksé J‘ Lisaa uusi
Tahto 'k'_ansan edygtajakSL tghto T A
Mietteita ensimmaisen vaalivape
Nyt on loppukirin aika

Miten kylat saataisiin uuteen kuke
Nuoren syrjaytymisesta ja erilaig

Yaalivikko

Kuvio 13. Blogin muokkaus -sivu
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Kun yllapitaja painanut Lis&& uusi- tai Muokkaa-painiketta kuviossa 13 nakyvat
komponentit poistuvat nakyvista ja nakyviin ilmestyy blogikirjoituksen muokkaustila
nakyma (kuvio 14). Tassa tilassa syottetaan blogikirjoituksen otsikko, paivamaara
ja itse teksti niille varatuille paikoille. Muutokset tai uuden kirjoituksen lisays hy-
vaksytddn OK-painikkeella. Blogitekstiin on mahdollista tehdd muotoiluja samalla
periaatteella kuin sivuston teksteihinkin. Peruuta-painike ohjaa takaisin blogikirjoi-

tuksen valintatilaan.

Takaisin paavalikkoon

Blogin muokkaus

Valitse listasta kirjoitus, jota haluat muockata tai pamna "Lisad uust” -painiketta.
Jos haluat poistaa kirjottuksen, valitse poistettava kirjottus listasta ja paina "Poista kirjottus" -pamniketta.

Blogin otsikko: Nuorten syrjﬁ;ﬁyrhises{éja erilaisiste
Blogin paivamaara: |12.4.2011 |

|Suomessa puhutaan palijon ~
syrjaytymisesta ja syrjaytymisen '
ehkaisysta. Kaikki tietavat, ettia
|yvhteiskunnan rattaista pudonnut
jnuori tulee elini&én aikana
[maksamaan yhteiskunnalle noin
lriljoona euroa. Uusien tutkimusten
¢ aun [rmukaan swana on t&lla hetkelld n.

Kirjottus: 1,2 miljoonaa. Tamd tarkoittaa
sit&, ettid han on yhteiskuntarae
pelisdantdjen ulkopuolella

kaytannissa koko ik&nsa. Itse P

Trasd e manledsn Temsmsnasmbman wis mde eSS S

Voit lisatd muotoiluja tekstin seuraavilla html tagerillé:r
(LIH)téma teksti on lihavoitu{/LTH)
(K UR)idmd teksti on kursivoitu({KTUR)

Kuvio 14. Blogikirjoituksen muokkaustila

4.7 Kampanjasivujen julkaisu

Palveluntarjoajan valintaa varten tehtiin vertailua eri host-palveluiden hinnoista ja
luotettavuudesta. Ulkomaisia vaihtoehtoja tutkittiin aluksi niiden edullisemman hin-

nan vuoksi, mutta lopuksi paadyttiin toimeksiantajan toivomuksen vuoksi tuke-
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maan kotimaista yritysta. Palveluntarjoajaksi valittiin siis suomalainen SJR ja heilta
palvelu Windows Basic, joka tukee sivuston teknisia vaatimuksia.
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5 PAINOMATERIAALIT

Kampanjasivuston toteutuksen ollessa loppusuoralla sovittiin toimeksiantajan
kanssa opinnaytetyon sisallon laajentamisesta koskemaan kampanjan kaikkea
materiaalia. Tassa luvussa kerrotaan painomateriaalien suunnittelusta ja esitellaan

toteutetut materiaalit.

5.1 Painomateriaalien suunnittelu

Painomateriaaleissa ei ole kaytetty paljon tekstia, vaan sen maara on pyritty mini-
moimaan. Materiaaleihin on Kkirjoitettu vain ehdokkaan nimi, ehdokasnumero,
osaan materiaaleista vaaliteemojen otsikot ja kaikissa materiaaleissa lukee verk-
kosivujen osoite, joilta &anestajat voivat hakea lisatietoa. Osassa markkinointima-
teriaaleja tekstit on minimoitu jopa niin, ettd ehdokkaan nimeéa ei ole mainittu erik-
seen vaan on kaytetty ainoastaan verkkosivujen osoitetta. Tall6in osoite on muo-

toiltu siten, ettd ehdokkaan nimi erottuu selvasti ja on helposti luettavissa.

Kampanjamateriaalien suunnittelua aloitettaessa oli jo olemassa kampanjan ylei-
nen ilme, joka oli suunniteltu kampanjasivustoa varten. Yleisen ilmeen olemassa
olo helpotti painomateriaalien suunnittelua, silla nyt kampanjan ilme tuli vain muo-
kata painomateriaaleihin sopivaksi. Painotuote mahdollisti myds erilaisten variaati-

oiden toteutuksen, mika entisestaan korosti kampanjan leikkisaa ilmetta.

Vareina kaytettiin edelleen vaaleanpunaista ja sinisen turkoosia. Paagrafiikka mai-
noksissa muodostuu ehdokkaan nimesta ja verkkosivuston kdynnoésgrafiikasta
tehdyista kokonaisuuksista. Yleisilmeeltddn kampanjan grafiikka on nuorekasta ja
leikkisda, jopa kepeaa. Kepeydessa ei ole kuitenkaan menty lilan pitkalle, vaan
visuaalinen ilme pysyy asiallisena, kuitenkin rajoja koetellen ja siten erottuen muis-
ta ehdokkaista. Uudelle, suhteellisen tuntemattomalle ja nuorelle ehdokkaalle sopii
iimeeltd&n savayttava ja rajojakoetteleva kampanja, joka erilaisuudessaan jaa aa-

nestdjille mieleen.

liImoituksissa on kaytetty kolmea eri kirjasinlajia. Kirjasinlajit tyypillisesti kaytettyine

vareineen ja muotoiluineen on kuvattu kuviossa 15. Paagrafiikassa on kaytetty
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verkkosivuston mukaisesti Harrington-fonttia. Varsinaiseen tekstiin on kaytetty
DaunPenh-fonttia. DaunPenh on kaunis antiikva-fontti, joka sopii hyvin yhteen
Harringtonin kanssa. DaunPenh on luonteeltaan arvokas fontti ja toimii siten kepe-
an grafiikan tasapainottajana. DaunPenh on luettavuudeltaan hyva, mutta viivan
leveys on kapea, joten kovin pientd fonttikokoa kayttaen luettavuus heikkenee.
Kolmantena fonttina on kaytetty Ar Christy -fonttia. Ar Christy on luonteeltaan iloi-
nen koristeellinen fontti, joka sopii visuaalisiin elementteihin. Ar Christya taytyy
kayttaa vain suurella fontilla kirjoitettuihin lyhyihin teksteihin, koska se ei ole luet-
tavuudeltaan tarpeeksi hyva pitkiin teksteihin. Luettavuus on kuitenkin koristeelli-
seksi fontiksi erittain hyva. Naiden kolmen liséaksi osassa julkaisuista on ilmoituk-
sen maksajan kohdalla kaytetty Minion Pro -fonttia, jos pienen tekstin luettavuus

olisi DaunPenh-fonttia kayttaen ollut liian heikko.

Kaikki painomateriaali toteutettiin kayttden Adobe InDesign CS5- sekd Adobe Pho-
toshop CS4 -ohjelmia.

DaunPenh

Al CHISTy

Kuvio 15. Kampanjamateriaalien kirjasinlajit

5.2 Toteutetut materiaalit

Roll-up-mainos: Ensimmaisena toteutettin ehdokkaalle roll-up-mainos. Roll-
upiksi kutsutaan vahvasta kankaasta valmistettua nayttdvan kokoista mainosta,
joka rullautuu oman telineensa sisdén. Roll-up kulkee ehdokkaan mukana panee-
leissa seka muissa tapahtumissa. Roll-upin koko on 2000x850 mm. Mainos on
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kuvattu kuviossa 16. Kuviossa numerolla yksi merkitty alue jatettiin tyhjaksi myo-
hemmin lisattdvaa numeroa varten. Numerolla kaksi merkitty alue jaa roll-up-

telineen sisaan.

JoannaJuurakko
gdusRuntaan2oi

1

Tyollisyys

Koulutus
-erilaisilla opinpoluilla
ammattiiin

Julkisten palvelujen
séiilyttéiminen

2

Kuvio 16. Roll-up-mainos

Mainos kampanjan avauksesta: Helmikuussa ehdokas jarjesti kampanjan avaus
-tilaisuuden, jossa julkistettin kampanjan ilme ja kampanjasivut. Tatd mainosta
(kuvio 17) kaytettiin ehdokkaan Facebook-tukisivulla ja l&hetettin kampanja-

avauksen kutsuvieraille.
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Joanna JuurakRo g
edusRuntaan

KaMpaNja-avaus$

Lauantaina 12.2.2011 KLO 18.00-21.00
TY:n kerhohuoneella
Keskuskatu 17 A, Seinjoki

OHJELMASSA:
4 Joannan salaiset vaalikansiot
=3 Musiikkiesitys

.. Karaokea tydviien marsseista yovden iskelmiin

=34 Pikkunilin siirtoa ja hassua seuraa

[Imoittaudu 7.2.2011 klo 16.00 mennessi
Hanna-Leena Saarela 050 349 8507 tai

hanna-leena.saarela@netikka.fi

Joannan kanssa on mahdollisuus jatkaa iltaa ripaten klo 22.00 lihtien
Seindjoen Rytmikorjaamolla rippiri Palefacen keikalla (huom! omakustanne)

TuupataaN tama MaaratietoiNeN yaarapaa
ArkadianmdeLLe HuHETiKUuN 2011 vaaLeiSSa

Kuvio 17. Kampanja-avauksen mainos

Autotarra: Varhaisessa vaiheessa tehtiin autotarra (kuvio 18), jota jaettiin kannat-
tajille. Autotarra tehtiin tarramateriaalista, jonka saa irrotettua jalkia jattamatta.
Kannattajat ottivat tarroja omiin autoihinsa ja niita kiinnitettiin myos polkupydriin ja
jopa ammattipelaajan pesépallomailaan. Autotarroja painettiin kolmessa eri koos-
sa: pienia (35x75 mm) 20 kpl, keskikokoisia (450x95 mm) 20 kpl ja suuria
(700x150 mm) 25 kpl.

Joanna Juurakko

gdusRuntaan 2011
Vaasan vaalipiiri WWW.]O&T) naj d urakko.ﬁ

Kuvio 18. Autotarra
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Yhteismainos toisen ehdokkaan kanssa: Ehdokkaalle toteutettiin suuri yhteis-
mainos (kuvio 19) Joupiskan laskettelurinteeseen yhdessa kansanedustajaehdo-

kas Markku Vaha-Koiviston kanssa. Mainoksen koko oli 2400x1200 mm.

Osuva ehdokas
Markku Vaha- K0|V|sto

eduskuntaan
www.markkuvaha-koivisto fi

ey |
QE_D na Juurak

gzduskuntaan 2011

Wwwjoannajuurakko.fi

\o

Kuvio 19. Yhteismainos

Lehtimainokset: Lehtimainoksia ei pienen budjetin vuoksi toteutettu kovin useita.
Suurin osa toteutetuista mainoksista oli tiedotusluonteisia, joissa mainostettiin jo-
tain ehdokkaan vaalitilaisuutta. Nimi, kuva ja www-osoite -tyyppisia lehtimainoksia
toteutettin vain kaksi kappaletta, toinen Koskenkorvan kisailijat -lehteen ja toinen
Uutispaiva Demariin. Tiedotusluonteisia mainoksia ilmestyi Ilkka ja Etela-
Pohjanmaa-lehdisséa. Seuraavissa kuvioissa on esimerkit kummastakin lehti-
mainostyypista. Kuviossa 20 on mainos Koskenkorvan kisailijat -lehdessa. Mai-
noksen koko on 120x180 mm. Kuviossa 21 on Etela-Pohjanmaa-lehdessa ilmes-

tynyt mainos. Mainoksen koko on 85 x 50 mm.



Joanna Juurakko eduskuntaan 2011

LA~

Cloanna Juurakko

Joanna tarjoaa syntymépéivékahvit

to 31.3.2011 klo 12.00-14.00

SDP:n vaalimokilla Seindjoen
Torikeskuksen pihassa.

Mukana mm.
Mitro Repo 12.30-13.30
ja SDP:n ehdokkaita.

Joanna Juurakko eduskuntaan 2011

Kuvio 21. Mainos Eteld-Pohjanmaa-lehdessa

41
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Postikortti: Jaettavaksi esitteeksi ehdokkaalle péaéatettiin tehda postikortti (kuviot
22 ja 23). Nain voitiin samaa esitetta kayttad seka jakomateriaalina tapahtumissa
ettd postittaa potentiaalisille ddnestajille kotiin. Postikorttia myds jaettiin postilaati-
koihin. Postikortin koko on 102x145 mm. Niita painettiin 10 000 kpl.

Kuvio 22. Postikortti
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AdNeStd 1742011

ENNaKKoaaNeStys 6.4.-12.4 2011

Tyéllisyys

= Koulutus

—erilaisilla opinpolui“a ammattiin
- Julkisten palvelujen siilyttiminen

Léhiliikuntapaikat

www.joannajuurakko.fi M
Joanna Juurakko eduskuntaan 2011

Kuvio 23. Postikortin kd&antépuoli

Tienvarsimainokset: Ehdokkaalle toteutettin kolme erilaista tienvarsimainosta
(kuvio 24). Kaksi pienempaa 500x700 mm -kokoista ja yksi suurempi 2000x1500
mm -kokoinen. Pienempi& mainoksia tehtiin yhteensa 80 kpl ja suuria 6 kpl. Tien-
varsimainokset ovat esimerkki mainoksista, joissa tilan saastamiseksi yhdistettiin

ehdokkaan nimi ja verkkosivujen osoite.
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WWW Joarma
Juur‘akkoﬁ

u u ] akko il
"jll Joanna Juurakko eduskuntaan:2011

Juurakke

www.joannajuurakko.fi

Kuvio 24. Tienvarsimainokset
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6 YHTEENVETO

Opinnaytetydn teoriaosan tavoitteena oli selvittda millainen on hyva julkaisu ja sen
visuaalinen ilme ja miten verkkojulkaisun ja painotuotteen visuaalinen suunnittelu

eroavat toisistaan.

Visuaalinen suunnittelun tavoitteena on edistaa viestin valittymista lahettajalta vas-
taanottajalle. Julkaisun visuaalista ilmetta suunniteltaessa on siten otettava huo-
mioon viestin lahettdja, sen vastaanottaja ja viestin tarkoitus. Visuaalinen suunnit-
telu aloitetaan tekemalla kynalla ja paperilla karkeita luonnoksia visuaalisesta il-
meesta ja elementtien sijoittamisesta ennen siirtymista tyoskentelemaan tietoko-
neella. Tietokoneella tydskenneltdaessa visuaalinen ilme yleensa viela muuttuu ja

tarkentuu.

Visuaalinen ilme muodostuu julkaisun eri elementeista tekstistd, kuvista ja muista
graafisista elementeista seké varityksesta. Tekstin muotoilua kutsutaan typografi-
aksi. Typografian tarkein paamaara on tekstin luettavuuden varmistaminen seka
viestin valittymisen tukeminen. Kolmantena tavoitteena on esteettisyys. Luetta-
vuuden vuoksi painotyon leipatekstit tulee kirjoittaa pdaatteellisilla eli antiikva-
kirjasinlajeilla ja nayttopaatteelta tarkasteltavien julkaisujen leipatekstit tulee kirjoit-
taa paatteettomilla eli groteskeilla kirjasinlajeilla. Antiikvan ja groteskin liséksi on
olemassa erilaisia koristeellisia fontteja, jotka eivat sovellu leipatekstiin, mutta ovat

toimivia otsikoissa ja muissa lyhyissa teksteissa.

Julkaisun varimaailma l6ytyy usein liikemerkin tai muun pakollisen elementin avul-
la. Lisdksi varien valinnassa voi kayttaa erilaisia variharmonioita: Lahivari- vasta-

vari- tai yksivariharmoniaa.

Verkkojulkaisun visuaalista suunnittelua rajoittavat toiminnallisuuden vaatimukset
seka eri kayttgjien erilaiset laitteistot ja ohjelmistot. Verkkojulkaisun suunnittelussa
suunnittelijan on oltava valmis tekem&an kompromisseja. Verkkojulkaisun ja pai-
notuotteen suunnittelussa on huomioitava myos erilaiset varijarjestelmat. Verkko-
julkaisussa  kaytetdéan  RGB-jarjestelmdd ja  painotuotteessa CMYK-

varijarjestelmaa.
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Opinnaytetydon empiirisen osan tavoitteena oli tuottaa eduskuntavaaliehdokas
Joanna Juurakolle nuorekas ja muista erottuva eduskuntavaalikampanjan visuaa-
linen ilme seka markkinointimateriaalit ja verkkosivusto. Verkkosivusto tuotettiin
yhteisty6ssa toimeksiantajan kanssa. Verkkosivuston ollessa miltei valmis julkais-

tavaksi opinnaytetyota laajennettiin koskemaan myds muuta kampanjamateriaalia.

Kampanjan ilme saatettiin suunnitella juuri ehdokkaan itsensé nakdoiseksi, silla eh-
dokkaan puolueella ei ollut vaatimuksia kampanjan ilmeen suhteen. Ainoa vaati-
mus oli, ettd puolueen logon tuli ndkya kaikissa materiaaleissa. Kampanjan vari-
maailma |0ytyi ehdokkaan lempivérien avulla. Materiaaleissa kaytettiin vaaleanpu-
naista seka sinisen turkoosia, jotka ovat myds vastavariharmonian mukainen vari-
pari. Grafiikkaan haettiin yhtymakohtia ehdokkaan Juurakko-nimeen seka ehdok-

kaan puolueeseen.

Opinnaytetyon tuloksena syntynyt kampanjan visuaalinen ilme taytti sille asetetut
tavoitteet erinomaisesti. Toimeksiantaja oli erittdin tyytyvainen tyon tulokseen.
Kampanjaa varten toteutettiin kampanjasivusto ja monia erilaisia painotuotteita.
Verkkosivusto sisalsi helppokayttdisen paivitystyokalun. Sivuston paivitys perustuu
sivuston taustalla olevaan tietokantaan, johon sivustolla olevat tekstit on tallennet-

tu. Paivitystytkalun avulla tehdaan muutoksia tietokantaan.

6.1 ”lhqua” ruusuja ja risuja

Kampanjan ilme otettiin hyvin vastaan. Positiivista palautetta kampanjan ilmeesta
annettiin runsaasti sekd toimeksiantajalle etta tyon tekijélle. Joitakin harvoja kam-
panjan leikkisa ilme arsytti, eli my6s negatiivista palautetta annettiin. Negatiivisen
palautteen maard oli kuitenkin vahéinen suhteessa positiivisiin kommentteihin.
Eraassd toimeksiantajan saamassa sahkopostissa kampanjaa kuvailtin  muun

muassa seuraavin sanoin: "lhqua! Ihan sun nakoinen!”
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6.2 Vaaliuurnat on suljettu

Ehdokkaan vaalimenestys oli erittain hyva ottaen huomioon ehdokkaan pienen
vaalibudjetin ja sen, ettd ehdokas oli poliittisesti viela suhteellisen tuntematon ja
ensimmaista kertaa ehdolla. Hanen aanisaaliinsa oli 958 aanta ja han oli puolu-
eensa viidenneksi suosituin ehdokas Vaasan vaalipiirissd. Kampanjan voi siis sa-

noa onnistuneen erinomaisesti.
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