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1. Inledning

I Svenskfinland idag finns det manga artister och band som arbetar sjidlvstindigt. Mitt intresse
for sjélvstindigt artisteri véicktes for ett ar sedan da jag blev intresserad av att arbeta som min
egen chef. Med sjdlvstindig artist menas i detta arbete en artist eller ett band som driver hela
sin karridr och verksamhet sjilvstandigt. Som musikerstuderande anser jag att man far goda
kunskaper om sitt instrument och om konsertverksamhet, men kunskapen kring hur man
sjdlvstandigt kan driva en omfattande verksamhet har inte funnits med i studierna. Som
fardigutbildad musiker &dr det oerhort viktigt att veta hur man ska fa sin musik hord och hur
man kan livnéra sig pa den. Som blivande ldrare anser jag att jag bor kunna ge en inblick 1
musikbranschen och kunna forbereda eleverna pa arbetet som ligger framfor dem. Jag tror att
det finns minga musiker som har intresse av detta och som gérna skulle ta steget till att arbeta
mera sjdlvstandigt, men tanken kan kénnas dvermaiktig och fragetecknen kring verksamheten
ar manga. Detta r ett omrade som enligt mig borde vara en lika sjdlvklar kunskap som en
musikers kunskap om sitt instrument och musiken. Om en artist vill vara en del av

musikbranschen sa bor artisten veta hur branschen fungerar.

Bakgrunden till denna forskning och tidigare kunskap inom detta omréde har jag fitt genom
att pa egen hand arbeta sjélvstandigt i ett ar. I samband med min forsta singel som slidpptes for
ett 4r sedan arbetade jag som distributdr och marknadsforare och besokte hela Svenskfinland
personligen. Pa det viset skapade jag ett personligt kontaktnét. P& finskt héll besokte jag de
fyra viktigaste radiostationerna och triffade musikcheferna. Efter den singeln hade jag fatt
prov pd hur en sjélvstindig verksamhet fungerar och blivit mera medveten om branschen.
Efter min egen erfarenhet insdg jag hur mycket det fanns kvar att lira om sjdlvstindigt
artisteri, s jag bestimde mig for att undersoka arbetslivet for sjdlvstidndiga artister inom

Svenskfinland, samt musikbranschen som den ser ut idag.



1.1. Syfte och fragestillningar

Huvudsyftet med arbetet dr att ge en inblick 1 hur arbetslivet dr for sjilvstdndiga artister i
Svenskfinland idag, en inblick i hur verksamheten fungerar. En sjdlvstindig artist striavar efter
att nd samma resultat som ett skivbolag. Detta leder till frdgan: hur gér man och vilka
verksamhetsomraden bor tidckas. Detta leder ocksd till frdgan hur skivbolagen arbetar for
artister idag. Musikbranschen fordndras stdndigt med aren, vilket ocksé leder till fragan hur
musikbranschen ser ut idag. Jag hoppas péd att denna forskning ska ge en klarare bild av
branschen och fOrutsdttningarna for sjdlvstindigt artisteri. Slutligen Onskar jag att detta
material ska ge en bra start, vigledning och tips inom omradet for dem som tinker ta steget till

att arbeta sjélvstindigt.

1.2. Arbetets uppliagg

Detta dr for mig ett nytt omrade. Det finns ingen litteratur som ger en exakt forklaring pé vad
en sjilvstindig artist dr 1 dag, och det finns vildigt lite litteratur med vigledning for
sjdlvstindiga artister. I detta arbete kan jag inte komma fram till ett exakt slutresultat. Jag kan
enbart fa information frén sjdlvstindiga artister i Svenskfinland med erfarenhet inom omradet
och via litteratur med végledning for sjilvstdndigt artisteri. Resultaten i denna forskning &r
déarfor enbart giltiga i detta sammanhang, utgdende frén forskningsmaterialet. P4 grund av
detta har resultatredovisningen uteblivit och forskningsmaterialet diskuteras och sammanfattas

1 kapitel fem, sammanfattande diskussion.

Detta &r alltsd en empirisk studie som jag undersokt via verkligheten idag. I arbetet diskuteras
alla verksamhetsomrdden som bor ingé i1 yrket, samt for- och nackdelarna med yrket, detta for
att ge en bild av arbetets innebord. En beskrivning ges av ett av dagens vanligaste skivkontrakt
for att ge en bild av hur skivbolag arbetar for en artist i dagens ldge. Jag har dven valt att ge
extra plats at de vanligaste verksamhetsomradena i enskilda kapitel. Till dessa hor

konsertverksamhet och skivproduktion.



2.  Metod och genomforande

I fo6ljande kapitel beskriver jag forskningsansatsen och metoden jag valt. En beskrivning ges
av forskningsansatsen och hur jag har anvint mig av den i arbetet, samt hur jag har gitt
tillvdga i min metod. En beskrivning ges av respondenterna, samt en forklaring av de grunder

pa vilka jag valt dem.

2.1. Hermeneutisk ansats

Hermeneutiken &r en forskningsansats som gar ut pa att tolka och forsta. “Att tolka ar att tyda
tecken”. (Odman 2007, 57). Forskaren tolkar och forstar utgiende fran sin egen forforstielse
av dmnet. Tolkningen 4r alltsa en beskrivning av till exempel métet med en intervjuperson sa
som det dr i verkligheten for forskaren. Detta dr en forskningsansats som gor det omdjligt
forskaren att komma fram till ett exakt resultat. Hermeneutiken ger en beskrivning av
verkligheten utgdende frin forskarens forforstielse for historien inom dmnet. Unders6kningen

ir en existentiell forstaelseorienterad forskning. (Odman, 2007, 35)

I en studie med hermeneutisk forskningsansats dr “den hermeneutiske cirkeln” ett viktigt
moment i hela processen. Undersokningen &r en stegvis processgang som borjar med
forstaelse (forforstaelse och forstaelsehorisont) som sen leder vidare till tolkande-tolkning,
som i sin tur leder vidare till en forstelse. Dessa tre moment forforstéelse, tolkning och
forstaelse fér inte ses som tre skilda moment. Tvértom arbetar de djupt sammankopplade med
varandra och for en stindig diskussion. Det som hénder under processens ging kan beskrivas
sa hir: forstaelsen leder till tolkning som i sin tur ger en ny forforstaelse, vilket leder till nya
och fordjupade tolkningsmojligheter, som sedan leder till en ny och djupare forstaelse for

dmnet. (Akerberg 1986, 25)

I forskningen har den hermeneutiska cirkeln varit aktiv under hela forsknings- processen. Efter
intervjun med forsta respondenten fick jag mera vetskap om utmaningarna med sjilvstindigt
artisteri. Detta ledde till att jag forstod inneborden av arbetet bittre, vilket ocksa ledde till att
jag fick en ny forforstéelse. Med min nya forforstaelse fick jag ocksd en djupare forstaelse

infor nista intervju. Efter varje intervju blev jag mera medveten om yrkets innebord. Detta
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ledde till att jag infor varje intervju hade en djupare forforstaelse for dmnet. Efter att jag
intervjuat alla respondenter var forforstaelsen djupare @n tidigare och min tolkning av alla
respondenterna borjade om fran borjan, vilket ledde till en ny forstdelse. Min egen
forforstaelse for amnet innan intervjuerna grundade sig pd goda kunskaper om marknadsforing
och distribution inom Svenskfinland, samt viss kunskap om radiostationer, marknadsforing

och distribution pa finskt hall.

2.2. Kvalitativ metod

Eftersom sjdlvstindigt artisteri &r ett nytt omrade och litteraturen enbart kan bidra med en
brékdel av svaren till undersdkningen blev valet av metod kvalitativ. Metoden har genomforts
med hjélp av intervjuer. Eftersom en hermeneutisk forskningansats kriaver direkt kontakt med
respondenterna for att kunna tolka och forstd deras information blev det ett sjélvklart val att

gora intervjuer istdllet for enkéter.

Respondenterna har intervjuats enskilt och alla intervjuer har blivit inbandade och
transkriberats efterhand. Respondenterna har i1 forvdg fatt information om intervjuns tema,
men de har inte fitt se frdgorna pd forhand. Sammanlagt fyra respondenter har intervjuats.
Samtliga dr sjédlvstidndiga artister som varit och &r aktiva inom Svenskfinland idag. For att ge
en sa bred bild som mdgjligt av verksamheten, &r respondenterna frdn olika delar av landet
sasom Osterbotten, sodra Finland och Aland. De har alla olika mal med sina karridrer och

livnér sig pé olika sétt inom musiken.

Intervjuerna har varit halvstrukturerade, vilket betyder att intervjuns uppldgg har kretsat kring
specifika frdgeomraden (Kylén, 2004, 18). Omradena och fragorna dr nddvandiga for att syftet
med arbetet ska uppnds — att ge en insikt i hur verksamheten ser ut for sjilvstindiga artister 1
Svenskfinland. Eftersom omradet dr nytt och forskningen utgar fran verkligheten (empirin),
har intervjun dven varit 6ppen for andra omréden. Inom empirisk forskning kan en intervju
som ir delvis dppen sdledes leda till information eller omrdden inom dmnet som forskaren

tidigare varit ovetande om.



2.3. Respondenter

Respondent A &r en 31-arig manlig artist som har spelat gitarr och sjungit sedan ung alder.
Han borjade ta gitarrlektioner vid 7 ars alder. Som 12-4ring bildade han sitt forsta band och
har spelat allt fran klassisk gitarr till hardrock. Han har aldrig studerat musik pa heltid, men
har avlagt examen till nivd 3/3 i gitarr, sdng och teori, samt allmdn musikkdnnedom. Han é&r
student och har avlagt cirka 80 studieveckor vid Pedagogiska fakulteten i Vasa. Person A har
arbetat som heltidsmusiker sedan 2003. Han arbetar idag som frilansmusiker, samt
projektledare for ett musikprojekt &t Pedersére kommun. Person A &r med som respondent {for
att han under ménga ar har forsorjt sig som heltidsmusiker genom live spelningar. Han har
dven sldppt sin forsta skiva under senaste aret. Han har sammanlagt 15 ars erfarenhet av

musikbranschen.

Respondent B ir en 32-arig manlig artist frdn Osterbotten. Han ir sjilvldrd nir det giller
musik, men har tagit pianolektioner, studerat lite musikteori i ung alder och tagit masterclasses
inom sang under senare ar. Han dr utbildad journalist i Vasa ddr han numera bor. Person B ér
med som respondent for att han har arbetat sjdlvstandigt i manga ar. Han har &ven erfarenhet
av skivkontrakt. Han har nyligen sldppt ett album och har gjort ett omfattande kringarbete 1
samband med skivan genom att bland annat ordna en turné. Han 4r ocksd en av de f4 som

livnér sig enbart pa spelningar. Person B har 15 &rs erfarenhet av musikbranschen.

Respondent C &r en 45-&rig ndjesproducent, artist, latskrivare, musiker, skivproducent,
evenemangsproducent, kulturarbetare, journalist och redaktdr. Han har arbetat inom media,
kultur, radion och ndjesbranschen dverlag. Han startade sin musikkarridr som trummis 1 ett
band i Ekenés som &r hans hemstad, men numera bor han i Helsingfors. Han har varit med och
producerat tvd av Finlands storsta musikaler genom tiderna. Han har anordnat
vélgorenhetskonserter och medverkat som trummis, siangare och bakgrundssangare till ett
hundratal skivor. Han har ett eget band som drivs sjélvstindigt och de sldpper nu sin tredje
skiva i vér. Han har studerat slagverk, privat saing och musikteori men har inte en musikalisk
utbildning. Person C dr med som respondent for att han har ca 30 ars erfarenhet av ett flertal

omriden inom ndjesbranschen, samt for att han dr bosatt och aktiv i sodra Finland.
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Respondent D ir en kvinnlig artist som ir 39 4r gammal. Hon 4r hemma frin Aland men ir
numera bosatt i Stockholm. Efter gymnasiet arbetade hon ett ar som musiklérare. Ett &r senare
studerade hon vid en folkhogskola i Sverige dir det fanns bade teater och musik. Efter det aret
blev det ett sjilvklart val att satsa pa sangen och musiken. Efter folkhdgskolan borjade hon
studera vid Berklee College of Music, USA. Dir avlade hon sin kandidatexamen inom Music
Education. Hon ville ha pedagogiken som ett sidkert kort i bakfickan, och givetvis for att hon
tyckte om att undervisa ocksa. Hon avlade sin magisterexamen inom Jazz Performance vid
Manhattan School of Music i New York och undervisade i tre ar efter studierna som

musikldrare pa en statlig grundskola i Bronx.

Ar 2001 flyttade hon till Stockholm, bildade familj och fick en anstillning p4 Sédra Latins
musikgymnasium pa S6dermalm i Stockholm. Hon arbetar fortfarande pad Sodra Latin, men
enbart tva dagar i veckan fOr att ocksa hinna med sin egen musik utdver undervisningen. Hon
har alltid forsokt halla sin egen musik vid liv parallellt med undervisningen, men anser att det
ar en svir balansgang. Person D &r med som respondent for att hon har en utbildning
utomlands och for att hon har producerat ett flertal skivor sjdlvstindigt. Med sina tre senaste
skivor har hon ett kontrakt med ett etablerat jazz-skivbolag i Sverige, vilket ocksd &r en av
orsakerna till att hon dr med som respondent. Hon &r dven den enda av dessa respondenter som

ar kvinnlig och som undervisar vid sidan av sin egen karriér.

3.  Sjalvstindig artist

I detta kapitel ges en bild av vad sjdlvstindiga artister dr och hur de arbetar i Svenskfinland
idag. For att forstd inneborden av yrket och situationen for sjélvstindiga artister lyfts for- och
nackdelar fram, respektive enkla och svira omréden inom sjdlvstindigt artisteri. Pa grund av
att konserter dr en stor del av inkomstkillan for artister idag, finns det ett separat kapitel om
konserter och skriftliga avtal i samband med konserter. Ett separat kapitel dgnas ocksa &t hur
artisterna har gétt till véiga i arbetet med sina skivproduktioner eftersom det ar ett vildigt

omfattande projekt.



3.1. Kannetecken for en sjilvstindig artist i dagens lage

Enligt person A &r en sjdlvstidndig artist ndgon som driver sin egen verksamhet utan ett
skivbolag bakom sig, ndgon som har hand om allting sjélv vare sig artisten har ett eget bolag
eller inte. Fastdn en sjélvstindigt arbetande har anlitat till exempel en distributér for sitt
skivprojekt dr det &nda artisten som star bakom hela skivan och produktionen sjilvstindigt. En
sjalvstindig artist 1 dagens ldge vill ha kontroll &ver sitt eget material, sdger person B. Artisten

blir sin egen chef.

Person C sédger att en sjdlvstindig artist bor ha bredare forutsdttningar dn enbart musikalisk
kunskap och talang. En sjélvstindig artist méste ha en framédtanda och vara bra pa att sélja sig
sjdlv, samt kunna se kritiskt pa sig sjilv utifran. Person D anser att en sjilvstindig artist maste
ha sjdlvfortroende forst och framst. Artisten maste vaga tro att han eller hon klarar av arbetet
sjdlv. En sjdlvstdandig artist ska vaga ta for sig, och kunna lyfta fram sig sjdlv pé ett 6dmjukt

sétt.

3.2. Fordelarna med att arbeta sjilvstindigt

Enligt alla respondenter dr det fordelaktigt att artisten &r sin egen chef. Artisten bestimmer
sjdlv over hela sin verksamhet. Enligt person A dr det dven fordelaktigt ekonomiskt om
artisten sjélv tar hand om skivforsiljning och bokning av spelningar. D4 undkommer artisten
eventuella formedlingsavgifter. I slutindan ar det mera arbete, men den ekonomiska vinsten
blir ocksa storre. Person B anser att en av de storsta fordelarna &r att artisten har full kontroll.
Artisten arbetar hela tiden for sig sjdlv och allt artisten gor gynnar den egna verksamheten.
Likasé &r det fordelaktigt att artisten sjdlv vdljer vem han eller hon arbetar med, dr person C
och D Overens om. Det dr viktigt att artisten kan kénna sig trygg och bekvim med
arbetspartnerna och att artisten litar pd dem till hundra procent. For att slutprodukten ska bli

bra bor kemin fungera mellan kollegorna.

Person D anser att det dr fordelaktigt att sjélv kunna lédgga upp sitt arbete utan att ta hdnsyn till

andra eftersom artisten dr sin egen chef. Det dr en fordel att artisten sjdlv kan vélja var han
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eller hon vill ge konserter och att artisten sjilv kommer dverens om priser med arrangéren. En
sjalvstandig artist har fordelen att kunna arbeta nér han eller hon vill och med vem han eller

hon vill.

3.3. Nackdelarna med att arbeta sjalvstandigt

Person A sdger att sjdlvstindigt artisteri &r ett hart arbete och att det krdver mycket tid. Han
tycker dock att det dr vért all moda sa linge verksamheten inte har en 6vermaéktig arbetsinsats.
Négot som kan ses som en nackdel ar att allt ansvar ligger pd artisten sjdlv medan det ocksa ar
fordelaktigt pa grund av beslutsfriheten. Nér det kommer till spelningar idag anser person A
att det séllan gors upp ett skriftligt kontrakt. Om artisten anlitat en programférmedling finns
det i de flesta fall ett skriftligt kontrakt som en ekonomisk sidkring. Om artisten inte gjort upp
skriftliga avtal infor konserter eller skivforsdljning &r det givetvis en nackdel ifall betalningen
inte dyker upp. Muntliga avtal géller lika som ett skriftligt, men det ar svart att bevisa nér ord

star mot ord.

Enligt person B finns det givetvis nackdelar med sjdlvstindigt artisteri. Artisten tvingas att
skapa nitverket med kontakter sjilv, vilket kriver mycket arbete. Aven marknadsforingen ir
kriavande, speciellt om artisten vill né ut till en storre marknad. Arbetet kan dven bli valdigt
ensamt. Fastén artisten arbetar med en producent och andra kollegor som han eller hon sjilv
anlitat dr det anda artisten som ska ta alla beslut. Den ekonomiska satsningen &r ocksé en svar
sits for en sjdlvstandig artist, medan om en artist forhandlar med ett skivbolag ligger
tryggheten i att de ocksd tar den ekonomiska chansningen. Som sjilvstindig dr artisten ensam

om alla beslut och de ekonomiska satsningarna.

Person C anser att storsta nackdelen och utmaningen med sjilvstindigt arbete &r att artisten
sjdlv ska overtala folk om att han eller hon &r bra. Han understryker att det inte dr nadgon latt
uppgift for en artist att bjuda ut sig sjilv och forsoka Overtala andra om hur bra den egna
musiken dr. En annan nackdel dr att artister vanligtvis inte har den kunskap som krivs for att
fungera som skivbolag, marknadsforare och distributionskanal &t sig sjélv. Han anser dven att
det inte dr den bidsta l6sningen att arbeta helt sjdlvstindigt och skota allting sjélv, men som

artist 1 dagens lége finns det sdllan nagra andra val.



Person D har erfarenhet av skivbolagskontrakt sa hon vet vilka fordelarna dr med att ha ett
skivbolag i ryggen. Av den erfarenheten vet hon ocksa vilka nackdelar och utmaningar en
sjdlvstindig artist har framfor sig. Som sjdlvstindig artist i Svenskfinland &r det létt att fa en
tidningsrecension eller en singel in till radion, eftersom Svenskfinland vérnar om den lokala
musiken. Om en sjdlvsténdig artist ddremot vill satsa pa att fa sin musik hord &ven i de finska
delarna av landet dr det desto svarare att fi tidningsrecensioner eller speltid pé radion. Ifall en
sjdlvstindig artist skickar sin skiva till en tidning som har 15 skivor pd sitt bord att vilja
mellan dr sannolikheten stor att recensionen gér till en artist som dr pa ett skivbolag tidningen
kénner till. Detsamma géller pé en radiostation. Ifall radiochefen har 20 skivor pé sitt bord och
ska vélja tvd nya latar till spellistan dr chansen stor att tiden &r knapp och att chefen inte hinner
lyssna igenom alla. Detta bidrar till att speltiden troligen gar till de artister som ar signade pa
skivbolag som radiochefen kénner till. (Med “signad artist” menas en artist som har kontrakt
med ett skivbolag.) Det dr givetvis ingen sjdlvklarhet att speltiden gér till signade artister, men

1 méngden kan det vara svérare att fa synlighet som sjdlvstdndig artist utanfér Svenskfinland.

Tabell 1. Sammanfattning av for- respektive nackdelar med sjdlvstindigt artisteri.

Respondent Fordelar Nackdelar

A Artisten blir sin egen chef. Tidskrévande arbete, artisten
Ekonomiskt fordelaktigare ju | ansvarar for allt sjdlv.
mindre mellanhédnder en artist
anvinder sig av.

B Artisten har full kontroll. Artisten dr ensam om alla
Artisten viljer sjdlv sina beslut och de ekonomiska
samarbetspartner. satsningarna. Artisten méaste

sjalv skapa alla kontakter.

C Artisten viljer sjdlv sina Artister har vanligtvis inte
samarbetspartner. den kunskap som behovs for

att arbeta som
marknadsforare, distributor
och manager.

D Verksamheten fungerar Tidskrédvande och betungande
utgéende fran artistens arbete.

onskemal. Artisten kommer
sjalv overens om priser med
arrangorer 1 samband med
konserter och skivforséljning.
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3.4. Svéraste respektive enklaste omriden att ta hand om sjilv

Person A anser att det dr svart att skapa nya kontakter i olika former, vare sig det giller
konserterarrangorer eller att fa ut skivan till nya stillen. Att fa konserter pd okédnd mark dér
befolkningen inte vet vem artisten ar anser han att har varit svarast hittills. Han anser ocksé att
det dr svérare att fa konserter pd finskt hall. Om en artist vill utdka marknaden pé finskt héll

underléttar det markbart ifall artisten anlitar en programférmedling.

Enligt person B & C har det varit en utmaning att sélja sig sjélv och att ldgga ett virde pa sin
egen produkt. Det dr svart for en artist att sjilv Overtala radioredaktorer om att artistens musik
fortjdnar en plats pd radion. Vidare betonar person B och C att med facit pa hand har ingenting
inom den hédr branschen varit riktigt 1dtt. Det ar ingen létt uppgift att hantera artisteri. Person C
sdger att det ju inte heller finns nadgon utbildning eller kurs inom detta omréde, vilket betyder

att artister sjdlv maste léra sig genom att forsoka pa egen hand och det &r en svar uppgift.

Person D anser att det tuffaste arbetet borjar nér skivan édr klar. Dé ska det ordnas turné och
skivan skall skickas ut till tidningar och radiostationer. Som sjélvstandig artist sa dr det oftast
nddvindigt att soka pengar fran fonder for att kunna finansiera sina projekt och det tar ocksa
tid. Det absolut svéraste ar att fi in sin musik till radiostationer for speltid och tidningar sa att
den far recensioner. Sedan nir allt har skickats ut sd ska det f6ljas upp och artisten ska ringa

till varje mottagare och hora sig for om de har haft tid att lyssna pa musiken.

Alla respondenter dr ocksa eniga om att det i storre utstrickning dr néstintill omgjligt for en
sjalvstindig artist att skota marknadsforingen och distributionen sjélv. De har varit eniga om
att det ar mojligt i Svenskfinland, men dér kan &ven distributionen bli ett tufft arbete eftersom
stora affdrer, sasom Stockmann och Anttila, inte tar in skivor direkt fran artisterna. Om

artisten vill sélja skivor i storre afférer behover artisten anlita en distributor.

Person A anser att det Overlag har varit enkelt att sétta sig in i branschen i Svenskfinland. Nér
en artist val har etablerat ett stadigt kontaktnit rullar verksamheten av sig sjélv. Vad han dock
ansdg som en utmaning var skapandet av nya kontakter. Nér det svara arbetet med att skapa

kontakter dr gjort, blir allting ldttare. Enklast har den konstnirliga biten varit, sédger person B.
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Han dr glad over att ha gjort allting sjilv eftersom han nu har koll pa hur saker och ting
fungerar. Person D anser som person B att den léttaste uppgiften dr den konstndrliga biten,

som produktionen av en skiva.

Respondent B och C understryker slutligen att inget inom den hér verksamheten &r riktigt latt.
Det ér hért arbete hela vigen igenom som géller {or artisten och allt inom branschen ér relativt
svért tills artisten har lirt sig hur den fungerar. Nar artisten vél har lart sig hur branschen
fungerar ér det anda fortfarande svart att fa plats inom branschen bland all andra artister. For
att ge en Overskddlig sammanfattning av de enkla och svara omraden en sjdlvstindig artist har

framfor sig dr de vésentligaste delarna med i foljande tabell.

Tabell 2. Enklaste respektive svdraste omrdden inom sjdlvstindigt artisteri.

Respondent Enkla omréiden Svéira omriden

A Latt att sétta sig in i Svért att skapa nya kontakter
branschen om artisten gor pa okénda marker. Svart att ta
karridr enbart inom sig in pa den finska
Svenskfinland. marknaden.

B Den konstnérliga biten, En utmaning att silja sig sjalv
musikskapandet och som artist. Understryker dven
skivproduktionen. att allt &r relativt svart.

C Understryker att inget dr latt | Svéraste uppgiften for en
inom musikbranschen. sjdlvstindig artist &r att bjuda

ut sig sjélv och sdlja sin egen
musik.

D Den konstnérliga biten, Att fa in musiken utanfor
sasom en skivproduktion. Svenskfinland till

radiostationer och tidningar.
Detta dr en svar uppgift som
foljer efter en skivproduktion.

3.5. Bakgrund till valet att arbeta sjalvstindigt

Person A vill ha kontroll dver alla delar av sitt artisteri. Nar artisten sjdlv har direkt kontakt
med arrangorer av konserter eller skivforséljare kan artisten vara sdker pd vad som har blivit
utlovat. Artisten har full koll, medan om artisten har mellanhdnder kan det 14tt bli missférstand
de olika parterna emellan. Person B har alltid velat hélla i trddarna sjdlv. Artisten kan sjélv

bestimma nér det dr passande att till exempel gora en skiva fardigt.
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Person B har tidigare erfarenhet av ett skivbolagskontrakt som gick ut pa att bolaget lade in 50
procent och artisten/bandet 50 procent. Han sdger att han sdg en baksida av att ha kontrakt
med ett stort bolag. En artist borde vara hdgt uppe pé prioriteringslistan for att bolaget ska
hélla vad de lovat, och for att det ska 10na sig for artisten. En sddan sak var avgorande i valet
att arbeta sjilvstindigt for person B. Han beskriver dock erfarenheten som mycket lérorik och
lagger tyngd vid att detta gett honom hjélp pa végen till att arbeta sjédlvstdndigt. Som
sjalvstidndig dr artisten sitt eget bolag, artisten prioriterar sig sjidlv och allt arbete dr hemat.
Person B avslutar med att det dr frdgan om konstnirlig integritet, artisten vill ha kontroll 6ver

sin offentliga person och konstnér.

Person C sdger att han alltid har velat f& saker och ting gjort pa direkten. Han har en
framdtanda som far hart framét och sdger att han ar bést pa att arbeta sjilvstindigt helt enkelt.
Han har arbetat sjélvstindigt for att han vill springa grianser och na sina mal med det han gor.
Person D siger att hon arbetade sjdlvstindigt nér hon var yngre for att hon orkade med arbetet
och for att hon hade tid nér hon dnnu inte hade ndgon familj. Idag har hon kontrakt med ett
skivbolag och anser att det dr det enda mojliga for henne. Arbetsbordan blir for stor for henne

som sjdlvstindig artist.

3.6. Konserter och skriftliga avtal

En artist kan vélja att boka sina spelningar sjélv eller ta hjélp av en programformedling. En
programformedling bokar konserter &t de artister de har 1 sitt stall, ger skriftliga kontrakt for
varje konsert som ekonomisk sdkring och beskrivning pd vad som Overenskommits med
motparten. Respondent A och C har tidigare erfarenhet av programformedling och anser att for
en artist som inte har ett kontaktndt, eller har intresse i att boka sjdlv dr det en bra start att ga
via en programformedling. Deras erfarenhet dr dock att det ofta varit brist i kommunikationen

mellan artisten, programfoérmedlingen och parten som erbjuder konsertplats.

Person A bokar nufortiden sina konserter sjdlv och anser att det dr smidigast pd det séttet, nir
han sjélv har direktkontakt med motparten och kan vara sidker pd vad som utlovats. Ett

problem nir artisten bokar sjdlv dr att det sdllan gors upp ett skriftligt kontrakt. Person A



13
sparar all e-postkontakt som mottagits frdn motparten angdende konserten och anser att detta
ar lika dugligt som ett skriftligt kontrakt. Han understryker att ndgon form av skriftligt
kontrakt dr nodvéndigt, eftersom det ar viktigt att sdkra sin inkomst pa alla sétt. Person B har
inte tidigare erfarenhet av programformedlingar men gor alltid upp ett eget skriftligt kontrakt i

samband med konserter.

Person C anser att nackdelen med programférmedlingar dr densamma som med skivbolagen.

Dessa viljer att prioritera sina mest séljande artister. Ifall en artist &r okdnd och inte drar in
mycket pengar till bolaget, betyder det att bolaget inte arbetar fullt ut for artisten. Bolagen
lagger ner mera kraft och energi pa sina prioriterade artister. Detta betyder att det som blivit

overenskommet i ett kontrakt inte alltid uppfylls ifall artisten inte dr hogt prioriterad.

Peter Spellman (pedagog, forfattare, foretagare, musiker och chef for karridrutveckling vid
Berklee College of Music) menar i sin bok The self~promoting musician 2008 att ett skriftligt
kontrakt &r ytterst nddvandigt vid konsertsammanhang. Respondent A och B dr av samma
asikt. En muntlig 6verenskommelse &r svar att bevisa fastdn den ska vara lika giltig som ett
skriftligt dokument. Enligt Spellman &r det artisten sjdlv som ska ge ett skriftligt kontrakt, inte
motparten. Ifall arrangéren insisterar pé att ge ett eget kontrakt bor artisten se till att artistens
eget kontrakt ocksa ingdr i1 detta. Nedan foljer en lista med de mest vdsentliga punkter som bor

finnas med i ett konsertkontrakt. (Spellman 2000, 110)

1. Datum da kontraktet blivit 6verenskommet.

Artistens namn, adress, telefonnummer och firmanamn.
Arrangdrens namn, adress och telefonnummer.

Datum och tid for konserten.

Plats for konserten.

Artistens/bandets 16n for spelningen.

NS kW

Overenskommelser angdende ljudutrustning och belysning.

Ett utforligt kontrakt med dessa punkter dr ett exempel som Peter Spellman anser vara
nodvindigt. Det viktigaste oavsett om artisten har ett utforligt kontrakt eller inte ar att artisten

sparat all skriftlig kontakt med arrangdren som gar att bevisa ifall problem skulle dyka upp
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gillande betalningen for en spelning. Ifall artisten enbart varit i kontakt med arrangdren per

telefon dr det av stor betydelse att gora upp ett kontrakt.

3.7. Respondenternas erfarenheter av skivproduktion

Som f0ljande kommer det att tas upp hur respondenterna har gatt tillviga 1 sina
skivproduktioner. Dels for att ge en beskrivning pa skivprojekt som drivs med olika méal och
dels for att ta reda pd vilka omrdden som de téckt sjdlva och var de har anvént sig av

mellanhénder.

Person A har producerat en skiva under sin karridr. Syftet med denna skiva var inte i forsta
hand forséljning, utan skivan var menad som marknadsforing inom Svenskfinland. I samband
med skivan valde person A att ta hand om allt arbete kring den helt sjdlv. Han sdger att
eftersom han valt att inrikta sig pd Svenskfinland var arbetet fullt mgjligt att skota sjdlv. Han
har sjélv distribuerat skivorna till olika delar av Svenskfinland och marknadsforingen har han

ocksa skott sjalv.

Person B har gett ut tva skivor under sin karridr: en skiva med sitt tidigare band som hade ett
kontrakt med ett av de fyra stora skivbolagen, och en skiva som soloartist. Erfarenheten med
forsta skivan som gavs ut med ett skivbolag beskriver han sd hir: bandet hade sjdlv anlitat en
producent och bandade in skivan sjilv. Sedan sdlde de sin firdiga master av skivan till
skivbolaget. Detta kontrakt kallas ett “joint venture” dér bandet och bolaget gick in med
hilften var och sedan delade pd inkomsterna. Han sdger att skivbolaget inte arbetade
tillrackligt for bandet, inte som de borde ha gjort enligt kontraktet. De blev lovade att de skulle
sdljas in till Sverige men den biten blev aldrig av. Pa grund av dessa orsaker har han inte det
storsta fortroendet for skivbolag idag. Han konstaterar att man som artist bor vara hogt
prioriterad av skivbolaget for att det ska l6nas for artistens del. Han séger dock att han dr glad

for att han fick mojligheten att se hur den finska skivbolagsbranschen arbetar.

Erfarenheten med skivbolaget var enligt person B avgérande nir han sedan bestdmde sig for
att ge ut sin andra skiva helt sjélvstindigt som soloartist. I samband med den anlitade han en

distributor som ser till att skivorna kommer ut till affiarerna. Han anlitade dven en
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marknadsforingsfirma for sin forsta singel, vilket bidrog till att han var med i ett par finska
TV-shower. Han har dock konstaterat att han sjdlv kan skota marknadsforingen pa
finlandssvenskt hall. Arbetet dr tungt men det gar att hantera sjélvstandigt. Han valde att anlita
en marknadsforingsfirma till forsta singeln for att f4 en “sdker start” pd marknadsforingen. I
samband med soloskivan ordnade han en turné som strickte sig dver hela Svenskfinland, samt
en finsk festivalspelning. Han ordnade alla pressmeddelanden och en stor del av
marknadsforingen sjilv fastin marknadsforingsfirman var med pd en del. Han sédger att
nackdelen med att ordna allting sjélv pa det hér viset var att han kénde att han inte hade lust
eller ork kvar for projektet ndar det var dags for turné. S& han menar att risken med att ordna
néstan allting sjélv i samband med storre projekt dr att man tappar lusten forrdn projektet ér

over. Arbetet blir snabbt dvervildigande.

Person C har med sitt band producerat tvé skivor och kommer nu ut med sin tredje skiva varen
2011. Han séger att deras band borjade och har fortsatt mest pa skoj. De ville ha mojligheten
att ga in 1 studion och gora precis som de ville utan att nagon skulle sdga hur det ska lata. I
samband med sina skivor har de haft ett distributionskontrakt med ett av de fyra stora
skivbolagen. Fastin skivbolaget har distribuerat har de dven sjdlv fort ut skivor till lokala
affarer som distributoren inte ticker. De har sjdlva anlitat en marknadsforare vid behov for

sina projekt.

Person D har givit ut tva skivor helt sjélvstandigt och tre skivor med sitt nuvarande skivbolag.
Hon har dven varit med i andra skivproduktioner ddr hon har blivit inhyrd till olika projekt.
Sin forsta skiva gjorde hon under studietiden i Berklee. Produktionen gjordes i skolans
utrymmen och med hjilp av vénner. I samband med den skotte hon allting sjdlv. Hennes andra
skiva blev en liveinspelning av hennes examenskonsert frdn Manhattan School of Music. Den
skivan anvinde hon sig framst av till forsdljning vid livespelningar forr i tiden. Forsta skivan i
samband med hennes nuvarande skivbolag bekostades av skivbolaget och spelades in i New
York, USA. Skivbolaget skotte marknadsforing och distribution av skivan men spelningar
anlitade hon sjélv en bokare for. Andra skivan med skivbolaget bekostades av skivbolaget och
spelades in i New Orleans, USA och bolaget tog hand om liknande uppgifter som med forsta

produktionen.
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Hon sdger att kontrakten till stor del dndras 1 dagens lidge eftersom skivbolagen é&r i kris, pa
grund av den rasande skivforsdljningen. Detta ledde ockséd till att hennes kontrakt sig
annorlunda ut till tredje skivan. Hon hade sjdlv hand om hela produktionen for skivan, hon
anlitade musiker, studion och tog hand om allting sjilv fram tills att skivan var fardig. Hon
sdger att skivbolagen helst inte betalar for sjdlva inbandningen av skivor idag eftersom de vet
att det finns minga dugliga hemmastudior som de flesta musiker anvénder sig av. Skivbolaget
tog hand om distributionen i samband med den hér skivan. Utdver det tyckte hon inte
skivbolaget arbetade tillrackligt for skivan, sa hon anlitade en egen marknadsforare. Med facit
pa hand kan man beskriva tredje skivproduktionen med skivbolaget som ett
distributionskontrakt. Hon séger att storsta orsaken till att hon dr pa skivbolaget édr pa grund av

deras etablerade distribution.

Den tredje produktionen i samband med skivbolaget blev i slutindan en véldigt sjdlvstindig
produktion. Hon sdger att hon som ung hade ork och energi att arbeta helt sjdlvstindigt. Idag
anser hon att hon inte har tid och den ork som krdvs och ér darfor tacksam Over att ha fatt
samarbeta med ett skivbolag. Den senaste produktionen som slutligen blev sd gott som
sjdlvstandigt producerad blev for mycket arbete for hennes del. Hon sdger att nér skivan vl
var fardig fanns inte orken kvar for resten av arbetet som dterstod. Hon siger ocksa att sjilva
inbandningen av skivan &r en latt uppgift jamfort med arbetet som véntar nér skivan ar féardig.
Nir skivan ér fardig ska den skickas till tidningar och radiostationer. Artisten ska ge konserter
med sitt nya material och synas pa s& manga stillen som mojligt. Hon ldamnade skivan pa
hyllan i ett halvt ar efter att den blev fardig pé grund av bristande ork. Nu kdnner hon ett halvt

ar senare att hon borjar ha krafter igen for att arbeta vidare med skivan.

3.8. Planering av arbetet

Person B och C anser att det dr fordelaktigt ifall artisten planerar sitt arbete grundligt. Person
C séger dock att det géller att vara flexibel 1 sitt arbete. En artist kan aldrig vara siker pé att
punkt ett i planen lyckas s& som onskat, och dirfor &r det viktigt att ha en reservplan. Person C
sdger att han inte gor upp en exakt helhetsplan infor sina projekt idag. Eftersom han har varit
linge med i branschen finns det mesta i huvudet, sédger han. Han brukar dock gdra upp en

utforlig plan ndr det géller marknadsforingen. Person B sdger att det varierar mycket pa
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projektet vare sig han lagger upp en utforlig plan eller ej. For de projekt han planerar mera

utforligt finns dessa punkter med i schemat: mélséttning, budget och tidsramar.

For att f en fungerande verksamhet krévs det enligt Peter Spellman (2008, 22) en noggrann
planering av artistens mal. En bra karta dver verksamheten dr vad som krévs for att den ska
fullfoljas och det &r det forsta en artist bor gora. Spellman sdger att mél och dnskningar inte &r
maél forrdn de finns specifikt nerskrivna som slutresultat pa papper. En specifik beskrivning av
artistens plan ger arbetet vdgledning och fokus. Som sjélvstandig artist &r karridren beroende
enbart av artisten hela tiden, vilket krdver att artisten stindigt arbetar. Som f6ljande ges

exempel pa vad som bor finnas med i en strukturerad plan. (Spellman, 2008, 22)

Forsta steget dr en sammanfattning av verksamheten. Vem ir artisten, vad &r artistens mal
och hur kommer artisten att genomfora dem? Hur ska verksamheten finansieras till exempel 1
samband med en skivproduktion? Kommer inkomster och utgifter att g& jamnt ut? P& vilket
satt skiljer sig artistens verksamhet frén andras, vilka &r artistens styrkor? Har bor dven finnas
med vilka produkter och evenemang som ska vara med i verksamheten, till exempel CD,
digital musik, konserter samt alla samarbetspartner. Artisten bor gora en beskrivning av
projektet, och bor borja med bakgrunden till projektet. Vad har fort artisten dit han eller hon
ar idag som artist? Hur organiseras projektet for att bli effektivt, behovs ytterligare “personal”

med i projektet, till exempel en anlitad marknadsforare eller distributor for skivan? (Spellman,

2008, 26).

For att en artists verksamhet ska gd runt behover artisten fa synlighet, folk bor veta om att
artisten finns. Detta genomfors med hjidlp av en marknadsforingsplan. Har bor dven lyftas
fram vad som dr unikt med artisten, musikern. Artisten behdver dven forska i var den egna
musiken passar in. Vilka radiostationer, konsertstédllen och internetsidor spelar artistens typ av
musik? Peter Spellman (2008, 29) beskriver marknadsféring sa hir: “communticating so

effectively with your market audience that it will want to know more about you”.

I artistens verksamhetsplan bor studioutrymmen planeras for inbandning av skiva,
ovningslokal och tillgdng till instrument. Planera dven f{or framtiden, hur kommer

verksamheten att se ut om 3-5 ar? En annan viktig del av planen &r att se over riskerna. For
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varje risk artisten kan komma att tinka pa bor han eller hon komma fram till en mgjlig

16sning. Pa detta vis forbereder artisten sig mentalt ifall ndgon del av planen inte gér som

tankt.

En tidsplan bor goras Over alla steg som tas pad végen, allt fran tidsplan for tillverkning av
latar till inbandning av musik, kontorsarbete och dylikt. Ténk igenom alla nédvéndiga steg for
att na de olika malen. En utforlig budget bor finnas med i planen. Se till att budgeten kédnns
realistisk for projektet. Detta ger en forstdelse for de svarigheter projektet stir framfor.
Spellman sédger att oavsett hur den slutgiltiga budgeten ser ut s& bor 15 % lidggas till. Detta ar
en sdkerhetsdtgird for att kunna técka alla ytterligare kostnader som oundvikligen tillkommer.

Det ar dven nddvéndigt att inkludera alternativa strategier och en reservplan. (Spellman 2008,
34).

4.  Skivbolag och musikbranschen

Som foljande ges en beskrivning av skivbolags- och musikbranschen med dess foréndring.
Detta kapitel ger en bild av hur skivbolagen arbetar idag, samt vad artister bor ta i beaktande

géllande skivbolagsvirlden.

4.1. Skivbolagsbranschen och dess forindring

I detta kapitel ges en beskrivning av hur musikbranschen ser ut idag och pa vilket sétt den har
fordndrats. Spellmans bok The self-promoting musiscian - Strategies for independent music
success 2008, beskriver musikbranschen i USA. Den dr dock véldigt jimforbar med Europas

musik- och skivbolagsindustri.

Musikindustrin idag domineras av de fyra storsta skivbolagen i vérlden. De dr Universal
Music Group, Warner Music Group, Sony/BMG Music Entertainment och EMI Group.
Tillsammans tillverkar de och distribuerar ver 200 skivbolag. De levererar sammanlagt 80%
av USAs musikforsdljning. Efter de fyra storsta skivbolagen kommer de mindre bolagen, sa
kallade “indie labels”. For de mindre bolagen aterstir ca. 20 % av skivforsiljningen. Med i

méngden finns den andel av artister och band som producerar och levererar sin musik
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sjdlvstandigt. Skivindustrin som har existerat i lite dver ett halvt sekel steg under en kort
generation upp till en 40 miljarder dollarsindustri. Den blev pa kort tid stérre dn bokforlags-

och filmindustrin. (Spellman, 2008, 2)

Skivbolagen idag vill inte langre kalla sig skivbolag, de kallar sig hellre musikbolag eller
underhdllningsbolag. Detta beror till stor del pa den rasande skivforséljningen som branschen
lider av idag. Eftersom kostnaderna for produktion och marknadsfoéring har stigit den senaste
tiden och skivbolagen har omtitulerat sig som underhdllningsbolag snarare dn skivbolag dr det
dven en speciell typ av artister de soker i dagens lige: artister som kan std for mera 4dn enbart

musiken, mera underhéllning. (Spellman, 2008, 3)

Nuf6rtiden kraver skivbolagen att en artist ska bringa in vinst pa kort tid. Detta har lett till att
en artist idag har ett till tvd album pa sig att skapa en stabil bas med fans och ett etablerat
sound. De har vanligtvis tid pa sig under den forsta och andra skivan att sld igenom i
branschen. Om artisterna inte lyckas forlorar de oftast sitt kontrakt. Forut nér skivindustrin
dnnu var en stabil industri hade en artist vanligtvis tre till fyra album pa sig att skapa en bas av
fans och ett etablerat sound. Eftersom skivbolagen idag &r i kris har de stdrsta bolagen 1 hopp
om en vindning bdrjat koncentrera sig mer och mer pa en kontrakttyp som kallas “360-deal”
dér de tar del av alla inkomster som artisterna bringar in. Till dessa kontrakt sdker de artister
som de latt kan skapa en global personlighet med, en artist som é&r latt att sdlja till media,

filmer, tidningar, bocker och produktreklamer. (Spellman, 2008, 3).

Spellman anser att det storsta problemet for de stora skivbolagen dr att de med sina 10-20
utgédvor i manaden omdjligen kan backa upp alla utgavor till 100 %. Varje album har en
formell marknadsféringsplan, men ifall ett av albumen pa skivbolaget far en hit som sléar
igenom stort blir de andra albumen och artisterna lidande och ldmnade som
andrahandsprojekt. (Spellman, 2008, 6) Som signad artist eller band till ndgon av de stora
skivbolagen kan den stora mingden personal bli till en nackdel. Ifall ett band har blivit signad
tack vare en A&R pa bolaget, en sa kallad “artist & repertoar”, som har hittat bandet &r det
utgéende frdn A&R-personens intresse som bandet fick ett kontrakt. Ifall A&R-personen som
sag till att bandet fick kontraktet byter arbete, &r bandets prioritet hos bolaget plotsligt en helt
annan. Detta kan leda till att kontraktet och det som dverenskommits si linge A&R-personen

var med 1 bilden pl6tsligt kan vara av annan betydelse. Detta dr en av orsakerna till att vissa
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artister och band inte har fatt ut allt av kontrakten som de ursprungligen blivit lovade. Likasé
kan ett bands eller en artists forutsittningar dndras beroende pd om ny personal med andra
visioner blir anstélld pa skivbolaget. De fa artister som dock dr hogt prioriterade hos

skivbolagen é&r lyckligt lottade( Spellman, 2008, 6)

Pa grund av dessa och andra orsaker dr det ingen sjdlvklarhet for en artist att lyckas inom
branschen fastin artisten har ett kontrakt med ett av de stora bolagen. Spellman (2008) sidger
att nio av tio nysignade artister aldrig ens sldpper nagon skiva hos bolaget och att vissa inte
ens far en skiva fardigt producerad. Han sédger att detta faktum &r en av orsakerna till att folk
borde genomse myten om att ett skivkontrakt hos nagot av de fyra stora bolagen &r den enda
végen till en successiv musik karridr. Han tilldger att varenda artist som soker ett kontrakt hos
ett av de stora bolagen noggrant borde dverviga sitt beslut. Det &r aldrig en sjdlvklarhet att
bolaget kommer att arbeta till artistens fordel. Ocksd det faktum att artister och band idag
oftast tvingas betala for skivproduktionen sjdlva borde fé artisten att tdnka efter. Spellman gor
en jaimforelse mellan film- och bokindustrin for att ge perspektiv pd saken. Manusforfattare,
regissorer och aktorer betalar inte for en filmproduktion, foretagen tar den ekonomiska risken.
Likasé dr det inom bokindustrin véldigt sdllan som forfattarna betalar for produktionen av en
bok. (Spellman, 2008, 7). I dagens ldge blir det dock allt vanligare att artisten sjélv eller

bandet skall sta for kostnaderna av skivproduktionen.

4.2. 360-kontrakt

Som foljande ges en beskrivning av dagens mest omfattande skivkontrakt, 360-kontraktet.
Detta kan ses som motsatsen till sjélvstandigt artisteri ndr det géller artistens konstnirliga

frihet och arbetsuppgifter. Verksamheten dr densamma, men mélsdttningarna olika.

Enligt Heather McDonald (2008,1) innebér ett 360-kontrakt att skivbolaget har del i alla
inkomster som artisten bringar in. Forut var det skivforsiljningen som gav ekonomisk vinst at
skivbolagen, men eftersom skivforsiljningen drastiskt rasar, anvénds detta kontrakt for att
skivbolagen ska Overleva ekonomiskt. Skivbolaget satsar pengar pd att ge artisten en bra
marknadsforing och distribution. Skivbolaget har ritt att forma artisten som det vill, den
konstnérliga friheten &r s& gott som obefintlig for artisten. McDonald menar att The Pussycat

Dolls ar ett exempel pé ett band med 360-kontrakt. Dar &r underhéllningen och forsdljningen
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véldigt central, medan musiken &r en liten del av hela paketet. Skivbolaget formar en artist
som kan siljas inom sd manga olika omrdden som mojligt, sdsom via handelsvaror,
reklamkampanjer, produktreklamer och filmer. Ekonomiskt ar det inte fordelaktigt for artisten,
men marknadsforingen &r oerhord, vilket &r storsta behovet hos artister idag. Ett 360-kontrakt
ar givetvis varierande beroende pa artister, men dessa dr grundpelarna for att sédant kontrakt —
skivbolaget har del i alla inkomster, skivbolaget formar en global artist, de satsar pa
marknadsforing och distribution. Oavsett kontrakt och skivbolag &r det ocksé pa det viset att
en varldskdnd artist kan forhandla till sig ett kontrakt som &r fordelaktigt for artisten. For en
relativt ny och @nnu okénd artist dr det ndstintill omojligt att forhandla till sig ett fordelaktigt

kontrakt.

5. Sammanfattande diskussion

I detta kapitel kommer jag att diskutera svaren jag fatt i min undersdkning utgéende fran
tolkningen av respondenternas uttalanden, litteratur och egen erfarenhet inom omradet. Det
har varit givande att fa ta del av respondenternas erfarenheter och asikter som é&r vildigt lika
inom méinga omrdden, men ocksa delade pa andra omrdden. Jag kommer att sammanfatta de

vésentligaste insikterna om sjdlvsténdigt artisteri och musikbranschen.

Med facit pd hand efter forskningen om sjdlvstindigt artisteri och musikbranschen idag
aterstdr att konstatera det som sdgs om och om igen: musikbranschen &r ingen létt bransch.
Vare sig artisten ar signad till ett stort skivbolag eller dr en sjélvstandig artist dr det ingen létt
uppgift att fa ut musiken pd marknaden. En signad artist kimpar for att fa prioritet hos
skivbolaget medan en sjdlvstindig artist kdmpar for att fa prioritet bland signade artister pa
radiostationer och tidningar. Respondenterna och jag dr dock eniga om att det r relativt létt att
sjdlvstdndigt arbeta inom Svenskfinland. Det dr mera &n mdjligt att marknadsféra och
distribuera sjdlv. Om en artists frdmsta mal ar att nd den finlandssvenska marknaden finns det
inget egentligt behov av att soka ett skivkontrakt. Ju mindre mellanhdnder en artist anvénder
sig av, desto mera pengar blir det i slutindan &t artisten sjilv. Ju storre marknad en artist
strdvar efter att nd ut till, desto svérare blir arbetet. Med sikte pa en storre marknad &n
Svenskfinland bor artisten anlita mellanhdnder for distribution och troligen f{or

marknadsforingen ocksa.
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Fragetecknen kring verksamheten sjélvstandigt artisteri har klarnat betydligt. Verksamhetens
innebord och uppligg ar tydlig, men givetvis varierande beroende pa mélsittningar. En artist
som strivar efter en omfattande verksamhet som inkluderar konserter, skivproduktion, speltid
i radio och synlighet bor inkludera dessa omraden i sitt arbete. Marknadsforing, en fardig
producerad skiva bor synas och horas for att folk ska veta om att artisten finns. Artisten bor
bjuda ut skivan till tidningar for recensioner. Den ska skickas till radiostationer i hopp om att
f4 speltid, och den ska vara synlig pa internetsidor sdsom Myspace, iTunes, Spotify och den
egna webbplatsen. Skivan bor distribueras for att folk ska kunna kopa den. Ifall artisten inte
vill sélja sin skiva enbart i de lokala affdrerna utan dven i de storre, dr det omojligt utan en
distributionsfirma. Artisten bor i sddana fall s6ka upp en distributér som distribuerar den
musikstilen som artisten sjdlv representerar. For att skivan ska fi mera intresse och for att ge

materialet storre chans till att fa speltid pa radion behdvs dven konserter.

Av erfarenhet fran mina egna mdten med musikchefer pa radiostationerna ar det viktigt att ha
spelningar inbokade, i alla fall {or att fa speltid pa finska radiostationer. En finsk radiostation
tar hellre in en artist pd spellistan som dr aktuell med konserter, men det ar givetvis inte
omdjligt utan inbokade spelningar. I samband med en skiva dr det 4ven nddvindigt att synas
pa konserter pd ménga héll si linge materialet &r nytt och fréscht. Detta kréver bokning av en
turne. For att fa en turné inbokad krévs ett kontaktnét fran tidigare, och det borde artisten ha
byggt upp redan. Nagot annat som krdvs inom marknadsforingen utéver skivproduktionen &r
att artisten hela tiden finns synlig for publiken. Detta kréver en standigt uppdaterad webbplats.
For att bibehdlla publikens intresse bor det stindigt finnas information och nyheter kring
artistens karridr och pagaende projekt. Detta dr ett av de billigaste och effektivaste
marknadforingssétten. Ett kvarstdende verksamhetsomrade édr kontorstiden. Till kontorstiden
hor alla samtal och tréffar med radio, tidningar och eventuella samarbetspartner. Hit hor dven

all e-postkontakt i samband med konserter och dylika evenemang.

Det kan konstateras att sjdlvstindigt artisteri med alla dessa verksamhetsomraden éar ett vildigt
tidskrdvande arbete. De respondenter som har satsat pd en heltdckande verksamhet i samband
med ett skivslédpp har konstaterat att det dr svart att fa tiden att ridcka till. De har dessutom
delvis tappat lusten for sina projekt pa grund av det hérda arbetet. Av egen erfarenhet sa ar det

véldigt svart att fa tiden att rdcka till. I samband med mina egna tva singelsldpp som jag
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arbetat sjilvstindigt med, den ena med en anstélld marknadsforare, sd var det sa att tiden blev
knapp. For varje singelslédpp var det nigon del av planen som inte blev klar i tid. En av
orsakerna dr ocksa att det dr otroligt mycket att hélla reda pa, vilket leder till att de olika

verksamhetsomradena blir lidande.

Som sjélvstindig artist dr det synd att forutséttningarna i vissa fall faller pd budgeten. For att
f4 sin musik inbandad och hord kridvs en stadig budget, och ifall budgeten dr stram blir
projektet lidande. Ifall artisten har en budget som récker till en hogklassig inspelning av
skivan, men sedan &dr utan pengar nir den ska marknadsforas blir hela projektet lidande och
stannar utan att ha nétt sin slutdestination. I sddana fall dr det nddvindigt att kompromissa
med inspelningskostnaderna sa att pengar aterstar till marknadsforingen. Artister pd skivbolag
fdr 1 manga fall ett forskott for inbandning av skivan, medan en sjdlvstindig artist bor ha
pengar innan projektet har fatt en chans till inkomst. Nér en skiva vél dr fardigproducerad
aterstdr den svéraste uppgiften, uppgiften som artisten sjdlv inte kan vara med och bestimma

over. Det & om musiken kommer in till tidningarna och radiostationerna eller inte.

Oberoende av marknadsforing och distribution dr det aldrig en sjdlvklarhet att musiken
kommer in till radion eller att skivan séljer bra. I radiosammanhang och branschen 6verlag
utover Svenskfinland, s& dr det konstaterat att sjdlvstindiga artister har det tuffare dn signade.
Det dr omdjligt att veta hur stor del av radions speltid som de stora skivbolagen har del i, men
det dr formodligen en ganska stor andel. Dérfor dr det ocksa av stor vikt for en sjélvstindig
artist att sjidlv ga och tréffa radiocheferna och lyssna till musiken tillsammans med dem. Ifall
en sjdlvstandig artist visar upp sig hos radiostationerna dr chansen storre att musiken kommer
in. Detta kan konstateras av egen erfarenhet och av logiska skél. Ifall en sjdlvstindig artist
visar sitt intresse for en radiostation genom att ta tid for ett inbokat besok dr chansen mycket
storre att intresset aterges till artisten. Ett personligt mote véiger tyngre an ett brev pa posten

som trdngs med andra i médngder.

Det finns ingen som kan pdstd att den ena vigen &r bittre &n den andra, sjilvstindig eller med
ett skivbolag. Respondent B menar att enligt hans omddme ar det omojligt att som artist eller
band sl igenom stort p4 marknaden som sjdlvstindig artist. Han anser att en storre nationell
och internationell karridr kraver ett stort skivbolags arbete. Spellman (2008) & andra sidan

anser att det dr dags att demontera myterna om att enda végen till en framgangsrik karridr ar
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via ett stort skivbolag. Bada har sédkerligen rdtt i sina pdstdenden, men ingendera kan
konstateras mera rétt &n det andra. Sjilv har jag svart att ta stdllning i den frdgan. Nar det
géller den hér branschen finns det inget rétt svar pa fragan om vad som krévs for att lyckas.

Det ér frdgan om hart arbete, sjalvfortroende, tdlamod och att hitta de rétta kontakterna.

Musikbranschen idag fordndras stindigt och drastiskt. Ingen é&r riktigt sdker pd vart branschen
ar pa vig, men de flesta dr sd gott som sdkra pa att skivbranschen med fysiska skivor &r pé vig
att do ut inom en snar framtid. En av Finlands mest etablerade distributorer tror att den fysiska
skivan kommer att vara borta inom loppet av tre ar. I ménga av Finlands storre stdder finns
skivforsdljningen enbart i de storre affirerna sdsom Anttila, Prisma, Citymarket och
Stockmann. De lokala smd skivaffdrerna forsvinner sakta men sdkert. Sjdlvstindigt artisteri
har 1 samband med branschens fordndring ocksa blivit vanligare. Delvis beror det pa att
skivbolagen tar in férre artister, delvis att det via internet &r relativt ldtt att f4 sin musik synlig
med hjélp av bra marknadsforing. De storsta fordelarna med att vara sjélvstindig dr den
konstnérliga friheten och att artisten sjdlv bestdmmer Gver verksamheten, sin offentliga
person. Sjdlvstindigt artisteri ger erfarenhet och visdom inom branschen, vilket ger storre
chans att lyckas inom branschen pé lingre sikt. Allt arbete dr garanterat hemét for artisten och
den sjdlvstindiga artisten kan vara séker pé sin plats i branschen eftersom den ér sjélvskapad.
Dock kan en sjélvstindig artist troligen aldrig kan uppné ett lika etablerat kontaktnét eller en

lika stark marknadsforing som de stora skivbolagen har.

For en sjélvstindig artist som byggt upp sin karriér och sitt kontaktnét sjélv, sd ar en lédngre
karridr mera sannolik dn for en signad artist som inte dr hogt prioriterad hos skivbolaget,
logiskt nog. En signad artist dr inte signad i hur manga ar som helst och nér kontraktet tar slut
ar kontaktnitet, marknadsforingen, distributionen och kontakterna borta. En fore detta signad
artist ar i1 detta skede tvungen att skapa allting sjélv frdn noll, medan en sjélvstindig artist
standigt bygger upp alla dessa delar i sin karriér. Ifall en signad artist har haft en lyckad karridr
inom skivbolaget ldr det inte vara nagot problem att fortsitta karridren efterat med ett etablerat
artistnamn. Likasa, om artisten har haft en lyckad karridr hos ett skivbolag dr det ocksa troligt
att artisten stannar pa bolaget tills karridren tar slut. Om fallet &r sa att artisten eller bandet har
varit signat pa ett skivbolag i tva till tre &r men aldrig slagit igenom, blir det att borja pa egen
hand frén noll efter att kontraktet ar slut. Detta om négot kan ses som en av de stora fordelarna

med sjélvstindigt artisteri. En sjdlvstindig artist kan vara séker pa att allt arbete ger bittre
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forutsdttningar for en framtida karridr. En signad artist kan aldrig vara sdker pd att

skivbolagets arbete blir till deras fordel.

Definitionen av en sjilvstidndig artist har ocksé klarnat. Kort sagt sa dr det ett band eller en
artist som arbetar sjélvstdndigt, som driver sin egen karridr och verksamhet. Det kan med
andra ord konstateras att alla artister dr sjélvstdndiga artister frdn grund och botten. En artist

som inte har kontrakt med ett bolag, ir en sjélvstindig artist oavsett verksamhetens storlek.

5.1. Goda rad

Ett av syftena med denna forskning &r att kunna ge goda rad och végledning till andra musiker
som &r intresserade av att arbeta sjélvstindigt inom branschen. Foljaktligen och slutligen foljer

goda rdd for blivande och nuvarande sjélvstindiga artister.

En sjdlvstindig artist bor forbereda sig pd hart arbete pé vigen, ingenting kommer gratis. Det
ar viktigt att kénna till branschen for att kunna bli en del av den. Det uppnas enbart genom
principen “learning by doing”. Det dr oerhort viktigt att vara grundlig i sitt arbete, speciellt i
budgetplaneringen eftersom det &r en stor ekonomisk risk att arbeta sjdlvstindigt. Det kommer
alltid bakslag vad géller budgeten, det &r bra att alltid rdkna med 15 % extra utdver den
slutgiltiga budgeten. Eftersom det ekonomiskt &r riskabelt dr det ocksd viktigt att sikra sina
inkomster pa bdsta sitt. Detta kridver skriftliga kontrakt nir det géller skivforséljning och

konserter.

Det ar viktigt att vara noggrann vid valet av arbetspartner. Artisten ska trivas med dem
musikaliskt och socialt och kunna lita pd dem till 100 %. Det &r dven nddvéndigt att ta emot
hjélp péd de omraden dir de egna kunskaperna brister. Var inte rddd att be om hjilp. For en
sjdlvstindig artist dr det till stor nytta att ha en eller flera fortroendepersoner som kan vara
artistens bollplank, spegel och som kan komma med kritik. Nér artisten sjilv har
bestimmanderitt 6ver det konstnérliga, &r det fordelaktigt att personer med erfarenhet kan ge

kritik och vigledning dven inom det musikaliska omrédet.
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Var aktsam inom musikbranschen. Precis som i andra branscher finns det gott om opélitligt
folk. Eftersom alla vet att det &r en hérd bransch och f lyckas slé igenom stort, ar det létt att
vara godtrogen ifall det dyker upp folk som vill hjilpa, folk som har kontakter och lovar att
hjélpa till en framgangsrik karridr. Eftersom det idag &r svart att tjdna pengar inom
musikbranschen finns det stor risk for att folk via kontrakt eller annat forsoker lura till sig
pengar. Av egen erfarenhet dr det bast att se till att du vet vem du har att géra med forrdn du
paborjar ett samarbete. Ta reda pa vilken bakgrund personen som vill hjédlpa dig har. Skriv
aldrig péd ett kontrakt forrin du kan vara sdker pd vem du arbetar med eller exakt vad
kontraktet innebér. Vid storre kontrakt sdsom, ett managerkontrakt eller ett skivbolagskontrakt

bor artisten ha en advokat att se igenom kontraktet forrén det godkénns och skrivs pa.

Se till att virna om dina kontakter och se till att skapa kontakter. Med hjélp av dessa existerar
du som artist. Utan kontakter till arrangorer, radiostationer och tidningar finns ingen officiell
existens utdver den lokala existensen. Som sjdlvstindig artist dr det redan konstaterat att
arbetet &r tidskrdvande. Arbetet finns tillgéngligt 24 timmar om dygnet, vilket ofta leder till
“Overtidsarbete”. P4 grund av detta &r det oerhort viktigt att se till att du har en balans mellan
det du gor i livet, en balans mellan yrket, privatlivet och vdnnerna. Inom musikbranschen kan
det konstateras att alla karridrer dr olika. Viktigast dr att artisten véljer de rétta vigarna for att
uppna just den karridr som artisten sjélv vill ha. Sist men inte minst: kom ihag att tro pé dig

sjdlv och din musik, tro pa mojligheterna. Det om négot ger forutsittningar. Lycka till!
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Bilaga 1

Intervjufragor

. Beritta om din bakgrund och pa vilket sitt du arbetar inom musiken idag
. Vad kénnetecknar en sjdlvstindig artist i dagens lage

. Vad fick dig att vilja arbeta sjilvstindigt

. Har det alltid varit ett sjdlvklart val att arbeta sjélvstandigt

. Vad anser du att ar fordelarna med att arbeta sjélvstandigt

. Vad anser du att dr nackdelarna med att arbeta sjélvstandigt

. Har du négonsin varit i kontakt med, eller samarbetat med ett skivbolag

. Har du anlitat ndgon mellanhand till ndgot av verksamhetsomrédena

O© 00 3 &N »n b~ W N =

. Vad har varit det svaraste omradet att ta hand om sjilv
10. Vad tycker du har varit enklast att skota sjilv

11.Vad skulle du ge for goda rad &t de som vill arbeta sjélvstandigt inom musikbranschen
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