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1 INTRODUKTION

Jag har alltid varit intresserad av musik, bade pa grund av min bakgrund som
musikalskare, latskrivare och musiker. Efter jag arbetat med musik och musikutgivning
vacktes ett intresse for sjalva branschen och dess utveckling. Musikbranschen &r i stdndig
rorelse och ar en av de branscher som har vuxit snabbast under de senaste 10 aren. Det
har kan vi se redan da vi tar upp vara smarttelefoner och 6ppnar de applikationer via vilka

vi konsumerar musik.

Efter diskussioner med olika aktorer inom branschen har jag lagt marke till att teknologin
har kommit att spela en allt storre roll i branschens utveckling for att hitta nya samarbeten
och innovativa I6sningar pa de utmaningar som digitaliseringen forde med sig i slutet av
90-talet. Samarbetet mellan musik- och teknologibranschen blir hela tiden starkare. Vi
kan hitta nya start-ups som tacklar dagens fragor om dataskydd, upphovsréatt, metadata

och distribution for att namna nagra omraden.

Det finns manga olika sétt att hitta ny musik vare sig syftet ar for privatbruk eller arbete.
Metoderna varierar for oss som &r aktiva musikkonsumenter. Vi vill hitta nya artister och
folja med deras karriarer. Sociala medier mojliggor upptackten av nya aspekter pa
anvandargenererat innehall, musik och uppratthaller kontakten mellan artist och
konsument. Olika natsidor och mgjliggor en aktiv diskussion inom vissa communities
och bygger trovéardiga relationer konsumenter emellan, vilka ofta resulterar i att hen

atergar till samma medium for innehall.

Vi som manniskor har ett stort behov av att kanna att vi h6r hemma nagonstans, att vi kan
relatera till nagot eller kanna igen oss i ndgot sammanhang eller hos ndgon annan person.
For att astadkomma detta forlitar vi oss pa en vaxelverkan mellan oss sjdlva och
innehallsproducenter. Vi uppfattar bilder och meddelanden pa olika satt via sociala
medier och andra medier och de varierar fran brand till artist. Texter formuleras pa olika
satt av olika journalister och det visuella och auditiva berattandet varierar mellan
radiokanal och YouTube-kanal. Vi soker oss till dem som representerar vara intressen, de

som lyckas bygga en trovardig grund och skapa tydliga varderingar som resonerar hos



oss som konsumenter av musik eller underhallning éverlag. Det ar lattare att aterga till de
medier da vi vet vad vi kan forvanta oss av moderatorn eller av innehallet. Intresset for
hur olika medier kan anvandas for att sprida musik i olika sammanhang och skapa en

samvaro, ledde mig till den sociala mediaplattformen Tik Tok.

1.1 Motiv for amnesval

Radion har genom tiderna haft en roll att presentera ny musik for lyssnarna tillsammans
med pratat innehall. Da upptackten av ny musik inte var lika enkel som i den &r i dagens
lage har det varit radio som introducerat nya artister for lyssnarna. Idén att undersoka ett
potentiellt utnyttjande av applikationen Tik Tok i samband med radiokanalernas
musikprofiler tog sin form da jag arbetade som musikkoordinator pa den finlandssvenska
radiokanalen, Yle X3M, vars musikprofil bestar av ny och populdr musik och riktar sig
till unga i aldern 15 - 35 ar. | forsoket att identifiera och undersoka musik som kunde
passa kanalens spellista och musikprofil, konstaterade jag att de virala spellistorna pa
Spotify star i forhallande till hur stor spridning och interaktion latarna fatt pa sociala

medier i olika regioner (t.ex. Global Viral 50 speglar de globala virala latarna).

Ett tydligt exempel &r fallet Lil Nas X da hans lat, Old Town Road, slog igenom. Laten
blev en stor hit efter att den spreds via Tik Tok dér den gjordes till ett mem (ett koncept
eller beteende som sprids fran person till person ofta inom olika sociala grupper
[Techterms 2011]) vid namn Yeehaw Challenge (Strapagiel 2019). Denna lat figurerade
pa sa gott som alla Spotifys virala topplistor i Norden och globalt. (Chart Beat 2019)

Jag har valt bl.a. Lil Nas X som ett exempel for att djupare skapa en béttre forstaelse kring
hur denna lat kom att bli den historiska, rekordséttande hitlat den ar idag. Jag kommer att
ta reda pd hur Old Town Road kom att gora den betydelsefulla inverkan pa
musikbranschen och fungera som féregangare till andra artister som slagit igenom via Tik
Tok.

Utdver min personliga erfarenhet som musikkoordinator pa Yle X3M har jag aven via

olika nyhetsforum och andra medier lagt marke till att det under en langre tid pagatts
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diskussioner om Tik Tok inom musikbranschen och vilken roll applikationen har i dagens
digitalt drivna musikbransch. Genom diskussioner med olika aktorer inom
musikbranschen, promotors, A&Rs, marknadsforings ansvariga och VDn har jag fatt
bekraftat att det aven i Finland finns ett behov att forsoka forsta Tik Toks roll i

musikbranschen, nu och i framtiden.

1.2 Forskningsfraga

Det har arbetet fokuserar pa att hitta en koppling mellan applikationen Tik Tok och sattet
radiokanalerna séker ny musik till sina spellistor. Fragan ar:

e Kan radiokanalerna anvanda sig av Tik Tok for att identifiera potentiella hitlatar?

Med hitlat menar jag en lat som i de flesta fall klassas som en pop-lat som salt fysiska
exemplar, eller i digital bemaérkelse, streamats eller laddats ner i stor utstrackning vid

utgivningen, som stérks av listplaceringar och bekraftande data pa olika plattformar.

1.3 Syfte och avgransning

Jag har valt att endast fokusera arbetet kring applikationen Tik Tok for att ta reda pa de
mojligheter och begrasningar som applikationen omfattar for spridningen av musik, i
forhallande till radiokanalernas spellistor. Genom detta vill jag ta reda pa nya bidrag till
nya insikter i hur arbetsmetoder kring identifiering av potentiell popularmusik genom Tik
Tok kan optimeras for musikcheferna for att de i sin tur kan starka musikprofilen och

skapa battre forutsattningar for konkurrens.

Med forskningsfragan i atanke vill jag undersoka hur musiken och latarna tar sig uttryck
pa plattformen och pa andra stallen for att ta reda pa vilken koppling de har till
radiokanalernas spellistor i Finland. Malet med detta arbete &r att forklara vad Tik Tok

ar, anvanda olika fall som bl.a. Old Town Road av Lil Nas X som exempel for att



undersoka kopplingen till hur en hitlat tar sig fran en social media applikation till
radiokanalernas spellistor. Kan radiokanalerna kan anpassa sitt arbete kring identifiering

av nya potentiella hitlatar till applikationen?

Eftersom Tik Tok som vi kanner till idag ar en relativt ny applikation finns det litet
material som undersoker applikationen pa djupet, dess innehall samt beteendet pa
plattformen. Jag har valt att samla storsta delen av mitt material av diverse artiklar,
podcasts och videon som behandlar olika aspekter av applikationen for att fa en béttre
grund for arbetet. Detta ger upphov till att moéjligheten av insamlingen av farskt och

relevant material Okar samtidigt som det ger upphov till en striktare kallkritik.

Gallande fallet pa Old Town Road och det faktum att fallet ar en artist vars lat gjort ett
genombrott under 2019 begrénsar sig materialet aven i detta fall till artiklar pa natet och
hanvisningar till placeringar pa topplistor och diskussioner i olika forum. Fallet &r ett
exempel pa hur latar kan fa en betydelsefull spridning genom Tik Tok, hitta sin vég till

olika listplaceringar samt komma in pa radiokanalers spellistor.

Detta arbete undersoker nya mojligheter for Tik Tok och forhallandet mellan musik-
/mediabranschen. Fokus ligger pa denna applikation for att skapa en battre forstaelse 6ver
vilken betydelse den har for modererade spellistor pa radiokanaler vars fokus ligger hos
en ung malgrupp i Finland. Vilka nya metoder kan utvecklas eller tas i beaktande for att
vi skall fa en battre helhetsbild och grepp 6ver den popularmusikmusik som figurerar pa

radiokanalernas spellistor?

1.4 Metod

Jag har valt att anvédnda mig av en kvalitativ undersékning dar jag undersoker befintliga
arbetssatt hos tva stycken musikchefer, en for kommersiell radio och en for public
serviceradio. Jag har tagit reda pa de existerande verktyg som musikcheferna anvander
sig av for att sedan identifiera mojligheten till att anvénda Tik Tok som ytterligare ett av

verktygen for att identifiera potentiella hitlatar i ett tidigare skede. Utifran denna metod
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formulerade jag mera specifika fragor kring arbetsbilden som musikchef for att fa
grundladggande information om arbetssétten samt de metoder som anvands i nuléget for

att hitta ny musik till kanalernas spellistor.

Jag har valt att analysera tre stycken fall som figurerat pa Tik Tok och genom
applikationen spelats pa radiovagorna i Finland for att identifiera likheter som bidragit
till att de spelats pa radio. De exempel som jag har valt att ta fram ar Lil Nas X - Old

Town Road, Ant Saunders - Yellowhearts och Arizona Zervas - Roxanne.

For att lasaren ska fa en battre grund for lasandet har jag valt ytligt behandla
digitaliseringen inom musikbranschen, forklara nagra centrala begrepp samt grunderna
till upphovsratt som &r relevanta for radiokanalernas verksamhet, for att skapa en béttre

forstaelse av materialet.

1.5 Begreppslista

Att ”breikka” en artist
Ett uttryck som kommer fran engelskans ~Break through” — att bryta sig fram (igenom),
sla igenom, lyckas na en vandpunkt (MOT Nordstedts stora engelska ordbok 2020)

(skivbolag eller ett team kring en artist som jobbar for att fa artisten att ’sla igenom”).

Audiobranding

Syftet med audio branding ar att skapa en identitet i audio format for att framhdva
varumarkets identitet. Detta gor det enklare for publiken att kdnna igen varumarket i
audioformat. (Audiodraft, 2019)

Drop
En drop &r stunden i en danslat da spanningen slapper och rytmen sparkar igang och
utloser enorm energi, oftast efter en hook. (Yenigun 2010)

EDM
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Forkortning av ”Electronic Dance Music” (elektronisk dansmusik).

EP
Forkortning av engelskans extended play. Ep formatet innehaller mera musik &n en singel

men mindre an ett helt album, ofta mellan 3 — 6 latar. (Wiebe 2019)

Hook
Ordet hook hanvisar till delen av en lat som fangar lyssnarens intresse. Den bestar av

antingen ord/fraser eller en melodi som &r minnesvard. (Estrella 2018)

Kommersiell

”Affarsmaissig, inriktad pé att tjédna vinstintressen” (Svenska Akademiens Ordlista 2015)

Musikforlag
Musikforlagen har tre roller:
1. Den kreativa: frimjar samarbeten inom latskrivning
2. Den administrativa: registrering och licensiering av verk
3. Den finansiella: kan erbjuda ekonomisk hjélp i form av forskottsbetalningar eller

betalning av studiotid

(Musikforldggarna 2020)

Public service
1 samhallsservice; public services affarsdrivande verk, allmannyttiga foretag 2 allman
(offentlig) tjanst, det allmannas tjanst” (MOT Nordstedts stora engelska ordbok 2020)

Radiomonitor
Radiomonitor &r ett verktyg for monitorering av speltiden av musik som anvands av stora

skivbolag och radiokanaler globalt. (Radiomonitor.com 2020)

RECU
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Forkortat av recurring som betyder: handa/intraffa igen/pa nytt (MOT Nordstedts stora
engelska ordbok 2020). En kategori for radiokanalens spellista.

Sampla (sing. sampel)
”Digitalisera analogt ljud” (MOT Nordstedts stora engelska ordbok 2020)

Shazam

Shazam &r en mobilapplikation som lyssnar av och identifierar musik. (Shazam 2020)

Streama

Spela upp ljud el. film som lagrats pa en webbplats via nitverk, stromma. (Svenska

Akademiens Ordlista 2015)

Tastemaker
”Tongivande, en som ger tonen, trendsattare” (MOT Nordstedts stora engelska ordbok
2020)

Trend
”En riktning i vilken nagot utvecklas, en tendens eller moderiktning” (Svenska
Akademiens Ordlista 2015)

1.6 Upphovsratt - Gramex och Teosto

De personer som skapar ett konstnarligt verk har upphovsriétt till verket. Detta innefattar
dven en ekonomisk ratt da verket delas oavsett form eller metod. (Upphovsrittslagen,
kap. 1, 18 & 28)

Detta innebér att da man som juridisk- eller privat person framfor musikaliska verk
skyddade av upphovsratten kravs det lov av tva stycken olika intresseorganisationer. |
Finland &r det Gramex och Teosto. Den ideella féreningen Gramex representerar solister,

musiker och ljudupptagningsproducenter som &r medlemmar i organisationen for att
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skydda verken samt betala ut erséttning at organisationens medlemmar da deras verk
anvénds. (Gramex 2020 & Teosto 2020)

Gramex ersattningsmodeller, for framférande av musik pa radio, utgérs av andelen musik
och reklam fér den kommersiella radiokanalen. Public servicebolag, i detta fall Yle, har

en egen ersattningstariff som foérhandlats tillsammans med Gramex. (Gramex 2020)

Teosto dar intresseorganisationen for textforfattare, kompositorer, arrangérer och
musikforlag. Da ett verk anvands eller framfors offentligt forbehaller dessa kreatorer
ratten till ekonomisk ersattning. For att denna ersattning ska kunna betalas at upphovsratts

personerna kréver det ett avtal med Teosto. (Teosto 2020)

Det offentliga framférandet av musik forutsétter att arrangoérer, producenter eller bolag
betalar erséttning enligt intresseorganisationernas tariffer for anvandandet av musik.
Detta galler inspelad musik som framfors i radio, pa natet, bakgrundsmusik i

kundutrymmen samt levande musik (av band, artister och DJs).

Alla radiokanaler ingar ett avtal med dessa organisationer for att idka lagenlig, offentlig
verksamhet som omfattar framforandet av verk skyddade av upphovsratten, pa
radiovagorna eller pa natet. (ibid) For att intresseorganisationerna ska kunna betala ut
ersattning at upphovspersonerna forutsatter det att anmalningarna har detaljerad
information (metadata) om upphovspersonerna samt verket i fraga. (Gramex 2020 &

Teosto 2020) Denna information fas av artisten sjalv, skivbolaget eller musikférlaget.

2 TIKTOK

For att fa ett tydligare och ett bredare perspektiv om bakgrunden géllande spridning av
musik online vill jag beskriva musikdistributionens och -konsumtionens féréndring

genom digitaliseringen och hur den ser ut idag.
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| sin bok, The Death and Life of the Music Industry in the Digital Age (2013) menar
Rogers att i och med piratismen och den olagliga fildelningen, som uppstod i samband
med digitaliseringen, var skivbolagen tvungna att hitta nya effektiva losningar pa
inkomstkéllor for musiken. | den senare halvan av 90-talet talade man om en kris inom
musikbranschen, internet var relativt nytt och det fanns ingen lagstiftning for
internetbruket, verken var endast skyddade av upphovsréttslagen som inte kunde
appliceras till internetet vid den tiden. Rogers beskriver den tiden som en avancerad
teknologi baserad vilda véstern dér inga restriktioner existerar vad géller delning och

nedladdningar av upphovsrattsskyddad musik. (Rogers 2013)

Denna sa kallade vilda véstern uppstod da Shawn Fanning grundade tjansten Napster ar
1999, anvéandarna kunde upptacka musik pa direkten, ladda ner den och betalningen var
valfri. Napster var inte den enda tjansten som majliggjorde upptéckten av ny musik lattare
men det var den enda som blev viral (Forde 2019). Vi vet att sedan dess har det varit en

kamp for att kampa for upphovsrattsskyddade verk pa internet.

Den 17e april 2017 foll domen for fallet Pirate Bay (en webbsida som faciliterade
fildelning [filmer, spel, musik, mjukvara etc.] mellan privatpersoner). De fyra grundarna
var tvungna att betala en ersattning pa 3,6 miljoner dollar och blev domda till ett ars

fangelse for olagligt spridande av innehall. (Jemina Kiss 2009)

Sedan dess har musikindustrin sakta men sakert aterhamta sig och nya innovationer
uppstatt. I dagens lage existerar det flera streamingtjanster som Spotify, Tidal, Deezer for
att namna nagra. Dessa skapar en latt tillganglighet till ny musik med konkurrenskraftiga
prissattningar. D& man tidigare betalat for den fysiska utgavan av singlar, Ep:n (extended
play), Lp:n (long play), har man nu maéjligheten att for en manatlig betalning fa tillgang
till, det som kan argumenteras till att vara, nagra av varldens storsta musikbibliotek var

an du befinner dig.

Efter att YouTube grundades i februari 2005 har kombinationen av videon och musik fatt
en sprangbrada. Privatpersoner kan ladda upp covers (egna versioner av kanda latar),

artister kan ladda upp musikvideon och filmbolag kan ladda upp trailers. Nu &r det lattare
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an nagonsin att skapa sitt eget innehall till redan fardigt existerande musik via Tik Tok
(Tik Tok 2020). Tik Tok erbjuder en plattform med “riktiga videon” av “rikiga
ménniskor”. (Tik Tok 2020) Det som bidrog till att Lil Nas X blev ett viralt fenomen var
tjansten Tik Tok (Buzzfeed 2019).

2.1 Bakgrunden till musik och sociala medier

Det vi vet idag om anvéandargenererat innehall pa sociala medier ar att det finns en stor
variation pa olika plattformar. Det finns videospecifika plattformar som Vimeo och

YouTube eller musikcentrerade plattformar som Spotify och Soundcloud.

Den forsta versionen av en applikation med anvéandargenererat innehall dar anvéandaren
sjélv kan synkronisera audio och video utan att ta hjalp av externa program, tog sin form
2014 da Musical.ly Inc. skapade applikationen Musical.ly vars vision kretsade kring att
erbjuda en applikation med fokus pa lappsynk (lappsynkronisering eller mimande till
sang). Den forsta prototypen introducerades till marknaden 2014 men tog fart sommaren
2015 da den konkurrerade om listplaceringar for den mest nedladdade applikationen med
Snapchat och Instagram. Enligt grundare Alex Zhu handlade grundandet av applikationen
om att skapa ett socialt natverk med innehall som far anvandarna att vilja stanna. (Carson
2016)

| september 2016 lanserade det kinesiska foretaget Byte Dance applikationen Douyin efter
att den redan existerande motsvarigheten i vastvarlden, Musical.ly, som var valdigt
populdr i bl.a. USA, hade skapats av kinesiska foretaget Musical.ly Inc. Ungefar ett ar
efter lanseringen av Douyin introducerades applikationen under namnet Tik Tok i
vastvérlden. (Influencer MarketingHub 2019)
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J* TikTok

Figur 1. Tik Tok logo, (Tik Tok 2020)

Bada applikationerna Musical.ly och Douyin mojliggor skapandet och synkroniseringen
av video- och audiomaterial i form av upp till 60 sekunders helheter, ofta innehallande
mimande eller dans som huvudsakliga teman for videoklippen. Eftersom Musical.lys
anvandaren i storsta del fanns i Amerika och Europa ville Byte Dance skapa en gemensam
plattform dér de vasterlandska anvéndarna av Musical.ly och de asiatiska anvéndarna
mots. (Reuters 2018)

Byte Dance kopte upp applikationen Musical.ly i november 2017, och forenade
applikationerna Musical.ly och Tik Tok till en och samma applikation i augusti 2018 som
fortsatte under namnet Tik Tok. (Influencer MarketingHub 2019)

2.2 Statistik

Under det forsta kvartalet ar 2019 var Tik Tok den mest nedladdade applikationen i Apple
App Store (uteslutande spel) med 45.8 miljoner nedladdningar, och den 6e mest
nedladdade applikationen i varlden med 800 miljoner nedladdningar pa bade Android och
I0S drivna enheter. (Influencer MarketingHub 2019)
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B Oberio TikTok Downloads

Tik Tok was the third
most downloaded * —

app in 2019 Q1 with

70% from Q1 2018.
(SensorTower, 2019
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Figur 2. Antalet anvéndare under forsta kvartalet under 2019 (Oberlo 2019)
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Efter lanseringen av Tik Tok har applikationen, enligt insamlade data i en artikel skriven
av Miryam Mohsin (2019), 500 miljoner aktiva anvandare varlden 6ver varav 150
miljoner anvandare &r bosatta i Kina. Den &r den tredje mest nedladdade applikationen

for det forsta kvartalet av 2019 och tillganglig i 150 l&nder.

\
TikTok App Conquers
Oberl
Kl Qoo the Teens of the World
(o)
41%.
of Tik Tok i
users are aged
between 16 o l
a'.?? 2.4,4w.k)m(:- x, 2019)
\ 4

Figur 3. Aldersbeskrivning éver anvandarna 2019 (Oberlo 2019)

Tik Tok har lyckats tilltala en yngre malgrupp, Generation Z (personer fodda mellan 1995
och 2015 [Kasasa 2019]), med formatet medan den aldre malgruppen fortfarande inte har
en desto storre andel av den totala mangden anvandare pa plattformen. Konsfordelningen

bland Tik Tok-anvéandarna ar relativt jamn.
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of TikTok users
were male, and

.44%

of users
were female

k- 4

Figur 4. Konsfordelning éver anvandarna 2018 (Oberlo 2019)

2.3 Musiken och Tik Tok

En av faktorerna att latarna pa Tik Tok fér en stor spridning, olik ndgot annat, &r att Tik
Tok videon ofta delas vidare pé andra plattformar som t.ex. Twitter, Instagram, Facebook
och YouTube vilket i1 sin tur bidrar till att fler personer nas, inte endast Tik Toks

anvindaren. (Stokel-Walker 2019)

En intressant insikt i 6ver hur latstrukturer kan forandras i syfte for sketchinnehall fick
jag av en artikel om Jacob Feldman. Feldman star som skapare av en mash-up (da man
klipper ihop tva olika latar for att skapa ett nytt verk) som bestod av Mariah Careys All |
Want for Christmas och Soulja Boys Crank Dat. Under juldagen figurerade detta verk i
1 048 863 personers Tik Tok videon som i sin tur spelade en roll i att Careys lat tog sig

upp till toppen av “Billboards charts for Christmas”. (Stokel-Walker 2020)

Efter att videotjansten Vine lades ner i januari 2017 och omgjordes till Vine Camera
(Huddleston Jr 2017), antyddes det att en av flera orsaker var bade Snapchats och
Instagrams videofunktioner (Newton 2016) som exkluderade en skild tjanst for att
publicera sketchbaserade sjalvproducerade videoklipp. Under Vine-tiden var Feldman en
aktiv kreatdr men sedan hans mash-up med Mariah Careys och Soulja Boys 14t har han

bekriftats dven som en av Tik Toks populdraste kreatorer. Han pédpekar dock att
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skapandet av en mash-up tar en god tid och av upphovsrittsliga skil generar de inga

inkomster for hans del. (Stokel-Walker 2020)

Med hans erfarenhet och kdnsla for musiken pa Vine fran tidigare, och nu pa Tik Tok,
kommer han ta sig an utmaningen att skapa originalmusik for applikationen. Det &r
osdkert om den Tik Tok skriaddarsydda originalmusiken kommer fungera och vara
lonsam, men Feldman ténker forsoka att skapa latar, tillsammans med latskrivaren och
sangaren, som &r uppbyggda for att enkelt kunna skapa koreografier kring och pé sa sitt

ge upphov till nya trender. (Stokel-Walker 2020)

g Discover 8 sound | Tik Toks applikation kan man enkelt

utforska utbudet pa musik samt vilka

Playlist

@ Top 40 Nordics Emotional Songs
(]~ voLsongs J,ﬂ, EDM
T

»  Pop Hits TikTok Viral

latar som trendar i fall man vill skapa sin
egen utmaning till laten antingen via
sokfunktionen eller via de olika
kategorierna. Tik Tok erbjuder en

All Time /% Hip-Hop
variation pa kategorier i form av genrer
e och stilar av musik for att géra det lattare
i Suicidal ]
tg T n o att navigera i det stora utbudet och hitta

det man soker efter. (Tik Tok 2020)

Figur 5. Skarmbild: Discover 20.1.2020 (Tik Tok 2020)

Ett av satten som applikationen lyfter fram musik ar att genom att uppmana anvéndarna
till att anta en utmaning (en challenge) och darmed anvanda en specifik lat. Dessa
utmaningar namnges med en fyrkantstagg (hashtag) och sedan utmaningens namn. Bilden
nedan &r ett exempel 6ver hur en utmaning kan se ut i applikationen, bilden beskriver de

nddvandiga steg man bor ta for att genomfdra utmaningen.
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#emojidance

1214.9M views

Figur 6. Skarmbild: #emojidance 28.1.2020 (Tik Tok 2020)

Laten Lalala av Y2K och bbno$ var en av de 10 storsta latarna som slog igenom via Tik
Tok 2019 (se tabell 1).

2.4 Pentos

For att enklare ta fasta pa de trender som figurerar pa Tik Tok erbjuder det franska
foretaget Pentos (ingen koppling till Tik Toks moderbolag Bytedance) ett verktyg som
tacklar analysfragan for foretagsbruk men ocksa privat. Genom olika omfattande planer
kan foretag och privatpersoner vélja mellan olika alternativ for att stdda deras mission
att identifiera olika trender i form av hashtags, utmaningar och latar i olika regioner.
(Pentos 2020)

Pentos verktyg analyserar olika videons genererade data med hjélp av en formel som de
utvecklat genom vilken verktyget kategoriserar videon pa en skala fran A-C som avgor
hur viral videon ar for stunden. Foretaget menar att det inte ar en frdga om hur manga
som gillat videon daremot baserar det sig pa interaktionen mellan videon och andra
anvandaren. Da en video pa en kort tid generar manga gillningar far den hégre poang
och darmed ett battre vitsord av verktyget. (ibid)

De exempel jag valt att undersoka, (Lil Nas X, Ant Saunders och Arizona Zervas) ar inte
de enda artisterna med latar som via Tik Tok blivit signerade till ett skivbolag. I tabellen
nedan finns de 10 storsta latarna och artisterna som blivit upptackta via Tik Tok under
hosten 2019. (Pentos 2019)
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Det finns nagra foretag som samarbetar med Pentos i syftet att vara tidiga med att komma
oOver olika trender bl.a. Sony Music Entertainment och Universal Music Group som de

enda majorbolagen i skrivande stund. (Ibid)

(Sony Music

Entertainment)

ARTIST LAT BOLAG KALLA
Aambjay Uno Columbia Records | Columbia Records
(Sony Music 2020
Entertainment)
Ant Saunders Yellow Hearts Avrista Records Crisiano 2019

Arizona Zervas Roxanne Columbia Records | Columbia Records
(Sony Music 2020
Entertainment)
Ashnikko STUPID Parlophone Ingham 2019
(Warner Music
Group)
(Y2K) & bbno$ Lalala Columbia Records Leight 2019
(Sony Music
Entertainment)
Kaash Paige Love Songs Def Jam (Universal Gonzales 2019
Music Group)
Blanco Brown The Git Up BBR Music Group | BBR Music Group
2020
Lil Nas X Old Town Road Columbia Records | Columbia Records
(Sony Music 2020
Entertainment)
Regard Ride It Ministry of Sound | Tik Tok UK 2019
(Sony Music UK)
Sueco The Child Fast Atlantic Records Crisiano 2019

Tabell 1: Visar artistens It och till vilket bolag hen signerats (moderbolag)




3 EXEMPEL

3.1 Lil Nas X, ”Old town road”

For att fortydliga tanken om att Tik Tok kan ha en inverkan pa arbetet for upptackandet
av nya potentiella hitlatar for radiokanalers spellistor vill jag namna detta exempel som
aktivt figurerat pa applikationen under 2019 och sedan lett till enorma framgangar for
artisten i form av listplaceringar pa Billboardlistor, nomineringar i AMA (arliga
musikgalan American Music Awards) samt horts pa radiovagorna i sa gott som hela
véstvarlden. (Billboard.com 2019)

Figur 7. Lil Nas X (Rollingstone 2019)

Lil Nas X (fédd Montero Lamar Hill) bérjade sin musikkarridr genom att ladda upp mem
och till Twitter dar han redan forsta aret i universitet hade en stor foljarskara. Efter att
tagit till Twitter for spridandet av innehall laddade han sedan upp musik for néjes skull.
Detta ledde till intresset att borja skapa musik pa heltid under en hel sommar.
(Billboard.com 2019)
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Hill ville kombinera olika faktorer som en valproducerad instrumental lat influerad av
Hip Hop och Country, en text som beskrev hans davarande férhallande till hans
livssituation och mem-faktorn som redan fungerade hos hans malgrupp pa Twitter. Ett av
resultatet blev en Country tolkning pa rap som blev populér hos hans generation, laten
Old Town Road. (ibid)

Laten fick en stark spridning via Twitter och hittade fram till Michael Pelchat, en Tik Tok
influerare som vid lanseringen av Old Town Road hade 128 000 foljaren, Pelchat var den
forsta som gjorde en video till laten i form av en dans pa plattformen. Efter det menar
Pelchat att laten spred sig i form av en lépeld dar Tik Toks anvandare tog sin an
utmaningen att skapa egna videon till laten, vilket framkom pa Tik Tok i form av den sa
kallade Yeehaw utmaningen (en latspecifik koreografi dar dansarna, ikladda vanliga
klader vid droppen, omvandlades till cowboys [#yeehawchallenge]). (New York Times
2019)

Det var efter den stora spridningen pa Tik Tok som laten hittade sin véag till Billboards
countrylista den 16e mars 2019. Efter en narmare analys av laten ansag Billboard att laten
inte passade in pa listan pa grund av dess otydliga genrespecifikation (de ansag att laten
varken var “ren” Hip Hop eller Country), Hill hade avsiktligen skapat en genre

éverskridande lat som var svarare att kategorisera pa grund av dessa element. (ibid)

Den 6e mars 2019 skrev Hill under ett kontrakt med Columbia Records, ett av
dotterbolagen till Sony Music Entertainment. Det nystartade samarbetet med Columbia
Records och kombinationen av Hip Hop och Country vackte intresset hos artisten Billy
Ray Cyrus vilket i sin tur ledde till att Cyrus gastade pa en ny version av Old Town Road
tillsammans med Lil Nas X. Denna version steg till nummer 1 pa Billboard Hot 100-listan
den forsta april 2019. (Ingham 2019) Old Town Road lag 19 veckor som nummer 1 pa
Billboard Hot 100-listan och gjorde darmed musikhistoria. Ett vérldsrekord for den lat
som hallit forsta placeringen langst. Efter den 19onde veckan var det dags Lil Nas X att
ge plats for 17-aringen Billie Eilish (Chart Beat 2019).

Ett typiskt satt att halla en 1at aktuell och frasch ar genom att lansera nya versioner pa
originallaten, dessa versioner kallas ocksa for remixar. | fallet Old Town Road var
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samarbetet med Bill Ray Cyrus ett bra exempel pa detta. Den nya versionen blev
populdrare &n originallaten men gav ocksa upphov till flera versioner av laten med olika

gastande artister. (ibid)

Grafen nedan beskriver 4 steg i en produkts (i detta fall ar produkten en Iat) livscykel.

EXHIBIT I
Product Life Cycle—Entire Indusiry

SALES VOLUME
{DOLLAR INDEX)

201

T

STAGE #1 STAGE w2 STAGE #3 STAGE #4
MARKET GROWTH MATURITY DECLINE
5T DEVELOPMENT
0 } 4 4 4
YEARS 1 2 3 4 5 &

Figur 8. Product Life Cycle (Harvard Business Review 2019)

Steg 1 — Introduktionsskedet: Da en produkt forst introduceras till marknaden, fore en

efterfragan da forsaljningen ar langsam.

Steg 2 — Tillvaxtskedet: Efterfragan accelererar och marknaden Gppnar upp sig, foretag

(t.ex. skivbolag) forsoker uppratthalla detta skede sa lange som maijligt.

Steg 3 — Mognadsskedet: | det har skedet nar forsdljningen sin topp men

forsaljningstillvaxten planar.

Steg 4 — Nedgangsstadiet: Forsaljningen av produkten minskar och foretaget ar tvungna

att hitta nya loésningar.
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3.2 Ant Saunders, ”Yellowhearts”, Arizona Zervas, ’Roxanne”

De tva andra exemplen pa hur starkt musiken kan spridas via Tik Tok samt ha en lukrativ
fordel for artisten, &r den ar den Jersey bordiga artisten Ant Saunders. Han boérjade sin
musikkarriar som 14 aring med en bérbar dator hemma i sitt sovrum. | detta skede var det
omdjligt att forutspa den framgang han senare skulle komma att fa. 18-aringen Saunders
gick fran att ha tre stycken latar bakom sig till att fa 8 miljoner lyssnare i manaden, med
hjalp av Tik Tok. (Legittino 2019) Saunders tog hjalp av sina vanner for att fa sin lat
spridd via Tik Tok vilket ledde till skapandet av ca. 2 miljoner videon pa Tik Tok. (Axel
2019)

Figur 9. Ant Saunders (Idolator 2019)

Laten Yellow Hearts framgang ledde till att den debuterade pa Billboards Hot 100-lista
pa plats 81 (Wass 2019), varefter den klattrat pa listan. Laten har figurerat pa forsta plats
pa bl.a. den Spotify-kurerade spellistan Globala Virala-listan och USA:s virala lista
(Legittino 2019). Efter att Saunders debuterat pa Billboards Hot 100-lista skrev han strax
darpa under ett skivkontrakt med Arista Records, ett dotterbolag till Sony Music
Entertainment. (Cirisano 2019)

26



Den andra artisten med en liknande historia &r Arizona Zervas. Laten Roxanne slapptes
den 9 oktober och streamades 7000 ganger under samma dag och de dagliga streamantalet
passerade 28 000 per dag efter den andra dagen. Efter en vecka hade laten bérjat fa
uppmarksamhet pa Tik Tok och anvandes i hundratusentals videon. Detta ledde till att
laten streamades Gver en miljon ganger pa Spotify varefter streamingplattformen valde
att addera den till applikationens kurerade spellistor vilket gav laten ytterligare spridning.
(Leight 2019)

Figur 10. Arizona Zervas (Rollingstone 2019)

| och med en viral framgang for artisten Arizona Zervas blev han erbjuden ett
skivkontrakt av samma bolag som Lil Nas X, Columbia Records. Zervas blev darmed den

andra virala stjarnan som signerats till ett majorbolag. (Harris 2019)
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4 METOD - INTERVJU

Den kvalitativa forskningsintervjun som metod fungerar som ett verktyg for att battre
forsta intervjupersonens utgangspunkt, hens erfarenheter och @mnet ur en personlig
synvinkel. Intervjun &r en social process dér personer tillsammans med varandra
producerar &ndamalsenlig kunskap om ett @amne. Forskningsintervjun bestar av sju olika

stadier:

Tematisering av intervjuprojektet
Planering

Sjalva intervjun

Utskrift/Transkribering (se bilaga 2 & 3)
Analys

o gk~ w N E

Verifiering
7. Rapportering
(Kvale & Brinkmann 2009)

Innan intervjun &r det viktigt att klargora syftet med intervjun for intervjupersonen och
motivet varfor man kontaktar denna person. Bemot den andra personen med respekt och
tydlighet for att undvika eventuella missuppfattningar som kan leda till tvister.
Anvandningen av materialet samt syftet med intervjun ska klargoras for att sékerstélla
att intervjupersonen forstar innebdrden med varfor intervjun gors samt varfor den

utvalda metoden anvénds. (Kvale & Brinkmann 2009)

Infor intervjun ar det viktigt att ge intervjupersonen en uppfattning om hurdan
intervjuaren sjalv ar. Detta bidrar till en mera bekvam atmosfar, en battre kontakt och ett
fortroende for arbetet och personen som intervjuar. Da dessa kriterier uppfylls &r det
lattare for den som blir intervjuad att dela med sig av sitt liv, arbete och erfarenhet av
amnet. (ibid)

Anledningen till intervjun bor vara tydlig och klar. Intervjuaren forsakrar sig om att
intervjupersonen forstar syftet med intervjun och godkéanner anvandningen av

bandspelare och fragar om intervjupersonen har fragor innan sjalva intervjun inleds.
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Intervjuaren bor klargora for intervjupersonen hur materialet kommer anvandas och

publiceras. (ibid)

Da det ar dags att avrunda intervjun kan intervjuaren avsluta med att séga att hen inte
har flera fragor och samtidigt frga intervjupersonen om hen har nagot att tillagga ifall

nagot uteblivit eller for att komplettera ett tidigare svar. (ibid)

Jag har valt att intervjua olika musikchefer for att fa kallor for kartlaggningen kring
arbetet som musikchef. Personerna jag intervjuat ar Marcus Sjostréom, musikchef for NRJ
och Radio Nostalgia samt Amie Borgar, musikchef for Yle Vega och Yle X3M. Mina
tidigare erfarenheter gallande intervjuer varierar fran modererandet av podcasts till
paneldiskussioner, vilket fungerade till fordel i intervjuerna. Detta ledde till en mera
avslappnad kénsla hos bada parterna. Innan intervjuerna skapade jag ett dokument med
riktgivande fragor, detta fungerade som ett diskussionsbotten for att skapa en latt och

naturlig diskussion kring amnet istéllet for en fraga-svar typ av intervju.

Jag ville skapa ett botten for intervjuerna for att underlatta processen att jamfora
musikchefernas svar for att tydligare se skillnaderna mellan kommersiella och public
servicekanalerna i fraga. Fragorna formulerade jag for att kartlagga essentiella uppgifter
och verktyg som tillhor arbetet som musikchef. Meningen var att fa en tydlig grund pa
vilka de olika arbetssétten grundar sig pa for att skapa battre och tydligare infallsvinkel

till hur och om Tik Tok kan tas i beaktande i arbetet.

Utifran min forskningsfraga, ”Hur radiokanaler kan identifiera potentiella hitlatar via Tik
Tok”, valde jag tre riktgivandefragor som fungerade som grund och en rod trad for ett

mera utarbetat botten for fragor. Dessa fragor var foljande:

1. Hur ser arbetsmetoderna kring identifiering av populdarmusik ut?
2. Hur har arbetsmetoderna kring identifiering av populédrmusik férandrats?

3. Vad kan vi vanta oss i framtiden?
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Efter att jag skapat fragorna som jag tyckte tangerade helheten ville jag skapa ett manus
med mera personifierade och ingaende fragor for att gora det lattare att se skillnader

mellan intervjupersonernas arbetssatt. (se bilaga 1).

4.1 Tillvagagangssatt

Dessa riktlinjer &r skapade pa basis av forskningsintervjuns sju stadier (se kap. 4 Intervju)
(Kvale & Brinkmann 2009). Riktlinjerna utgjorde tillvagagangssatten for vilka jag

anvande mig av i intervjuprocessen, fore, under och efter.

Den forsta kontakten gors dar intervjupersonen informeras om dmnesvalet samt

valet av intervju som metod.

e Planeringen av upplagg och intervjufrdgor som fungerar som ett

diskussionshotten. Upplagget skickas till gasten pa forhand for forberedelser.
e Tillsammans med gasten skapas en diskussion kring fragorna.

e Tala inte pa varandra for att gora inspelningen tydlig

e Mark ut viktiga podnger i ett dokument med en tidskod under intervjun for att

lattare hitta nyckelsvar

e Efter transkriberingen kontrollerar gésten intervjun och ger sitt samtycke for att

materialet far anvandas

e Intervjuerna jamfors och materialet bearbetas for att skapa en diskussion kring

amnet.

5 RESULTAT

Jag vill bérja med att redogéra for musikchefernas arbetsuppgifter och de metoder som

utgor grunden for identifiering av ny musik till kanalernas spellistor. De intervjuade var
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Amie Borgar (Yle Vega & Yle X3M) och Marcus Sjostrom (NRJ & Radio Nostalgia).
Under sjélva intervjun fokuserade vi pa samtal kring de kanaler (NRJ & Yle X3M) vars
demografi liknar den som Tik Tok har (se. Figur 3 & 4).

En betydande skillnad mellan en kommersiell radiokanal som NRJ och en public
servicekanal som Yle X3M é&r enligt Borgar den faktorn att public servicekanalerna kan
innehalla olika specialmusikprogram vars uppgift bland annat ir att *folkbilda”, det vill
saga sprida information och kunskap om musik pa ett satt som kan ge en 6verblick for
branschhelheten. De kommersiella kanalerna, i detta fall NRJ, har en profil med sloganet

”Hit Music Only” dir betoningen ligger pa de storsta hitlatarna for stunden.

Yle X3M - Spellista

Mitten av september
Rare

Det svéraste

| Can Hardly Speak

Say So

Just A Little

Stop This Flame

Lost In Yesterday

Rabbit Hole

Deleter

My Oh My (feat. DaBaby)
Tills mitt hjarta gar under
Never Seen The Rain

Alone, Pt. 11

Hovl

Selena Gomez
estraden

Bombay Bicycle Club
Doja Cat

Tomi Saario

Celeste

Tame Impala
CamelPhat, Jem Cooke
Grouplove

Camila Cabello, DaBa
Myra Granberg
Tones and |

Alan Walker, Ava Max

Figur 11. Skarmbild: Yle X3M - spellista 20.1.2020 (Spotify)

| en jamforelse mellan kanalernas spellistor hittade jag likheter i latarna men aven
avvikande faktorer. Likheterna tyder pa att bada kanalerna har en liknande musikprofil
aven om de som kanal har olikheter som tidigare ndamnts, den ena en kommersiell kanal
och den andra en public servicekanal. Eftersom Yle X3M &r en svensksprakig
ungdomskanal bestar spellistan av huvudsakligen engelsksprakig och svensksprakig

musik medan NRJ har bade engelsk- och finsksprakig musik.
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NRJ Fresh

ST
Don't Start Now Dua Lipa

Own It (feat. Ed Sheeran & Burna Boy) Stormzy, Burna Boy, E
In Your Eyes (feat. Alida) Robin Schulz, Alida
Salt Ava Max

Good as Hell (feat. Ariana Grande) - Remix Lizzo, Ariana Grande
Dance Monkey Tones and |

Faith (with Dolly Parton) [feat. Mr. Probz] Galantis, Dolly Parton,
Jesus In LA Alec Benjamin

10,000 Hours (with Justin Bieber) Dan + Shay, Justin Bie
Running Out Of Love Jubél

Sytyn ABREU

South of the Border (feat. Camila Cabello & C... Ed Sheeran, Camila C

Post Malone (feat. RANI) Sam Feldt, RANI

Figur 12. Sk&rmbild: NRJ Fresh - spellista 20.1.2020 (Spotify)

NRJ spelar hitlatar som dels har stora framgangar globalt, men aven latar av stora finska
artister. Sjostrom sager att en betydande metod for arbetet kring musiken pa NRJ ar
musiklyssningsundersékningen, som genomfors veckovis, i vilken det framkommer vilka
latar som fungerar for lyssnarna. Utifran dessa data kan han gora uppdaterade beslut om
lyssningsbeteenden och musikkonsumtion fér att kunna svara pa efterfragan hos

malgruppen.

Den forsta fragan tar reda hur de existerande metoderna ser ut for identifieringen av nya
(hit)latar till kanalernas spellistor. Bade Borgar och Sjéstrém menar att kallkritiken spelar
en stor roll for arbetet for att forsakra sig om att en specifik lat i sjalva verket figurerar pa
flera topplistor. Detta betyder att laten stiger genom olika plattformar och darmed tilltalar
en stérre mangd manniskor och inte bara de som anvénder en viss plattform. De menar
att en battre dverblick dver en lats prestationer validerar dess efterfragan. Detta tyder pa
att endast anvandningen av Tik Tok for att identifiera nya hitlatar inte kan ge en rattvis
bild av vilka latar som fungerar hos respektive kanalers malgrupp, eftersom man inte kan

konstatera att alla inom den kanalspecifika malgruppen anvander sig av Tik Tok.
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Da jag stallde fragan om hurdana risker eller chansningar man kan ta pa nya latar
hénvisade Sjostrom till konkurrensen: ”...nu d& konkurrensen dr som den ér, att alla tévlar
om lyssnaren sé &r vi lite forsiktigare.” medan Borgar menar att en kanal som Yle X3M
kan och ska chansa pa nya latar, att det inte maste vara en tydlig hit. Daremot for att en

lat ska hamna i RECU-kategorin maste den ha en “hit faktor”.

De verktyg som musikcheferna anvénder &r framst olika topplistor som Shazam top 200,
Spotifys virala listor, topplistor enligt lander och globalt. P& dessa listor kan &ven finnas
latar med mem-faktorer som delvis kan komma fran Tik Toks anvéandare och trender. |
diskussionen med Borgar beréattade hon att de tillsammans med olika redaktorer har en

lyssningssession dar de forhaller sig kritiskt till latar &ven om de trendar pa Tik Tok.

Radiomonitor &r ett verktyg som musikcheferna anvander sig av for att halla sig
uppdaterade om hurdan musik som spelas pé& de konkurrerande radiokanalerna. Aven om
Sjostrom séger att han foljer med marknaden jattenoggrant menar han att genom detta
verktyg kan han se vad de andra kanalerna spelar for musik och sedan plocka de ”basta
bitarna”. Enligt Borgar kan man, via Radiomonitor, hitta indikatorer pa latar som ska
spelas men ocksa sadana som inte kanske ska spelas pa deras radiokanal. Hon menar att

dar far man bara félja sin professionella instinkt.

| diskussionen med Sjostrom papekade han att skivbolagen presenterar latar delvis med
motivet att de ar stora pa Tik Tok, i och med detta figurerar en del av dessa latar pa
Spotifys virala listor dar trafiken kring latarna pa olika sociala medier tar sig uttryck i hur

hogt eller lagt en It placeras pa den virala listan.
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Figur 13. Skérmbild: Viral Hits 20.1.2020 (Spotify)

Dessa dr de virala spelllistorna pa
Spotify som kureras av foretagets
algoritmer som baserar sig pa data som
samlas in via olika sociala plattformar

och den trafik de omsétter.

Vid jamforelsen av Tik Toks virala lista
och Spotifys konstaterade jag att de inte
speglar varandra. Orsaken till detta &r att
Spotifys virala listor speglar, som jag
tidigare ndmnde, ett bredare utbud av
sociala  mediers

musik pa olika
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Figur 14. Skarmbild: Global Viral 50 20.1.2020
(Spotify

plattformar, medan Tik Toks virala lista
endast visar de latar som anvéands i
videon som produceras av anvandarna.
Darfor kan man se latar med tydligare
mem-faktorer pa Tik Toks virala lista an
pa Spotifys. Samtidigt har Tik Tok &ven
en lista Over de mest anvéanda
audioklippen men dessa &r inte endast
ocksa olika

musik utan

anvéndargenererade audioklipp.

Eftersom dessa virala listor inte speglar varandra vill jag lyfta fram Borgars pastaende att

man maste vara kallkritisk. Det vill siga att i arbetet kring att hitta ny musik till

radiokanalernas spellistor kan man inte forlita sig pa en enda lista som endast reflekterar

den musik som figurerar pa en plattform. Man &r tvungen att korsa referenserna med

varandra och ta listor fran olika databaser i beaktande som bekraftar misstankarna om

latars hit-potential. Helt enkelt forlita sig pa ett brett utbud av data som finns till hands

for att kunna gora ett valinformerat beslut kring varje lat man valjer att ta in till kanalen.
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Da jag fragade musikcheferna om hurdana forandringar vi har sett i sjalva produktionen
kring en lat konstaterade bade Borgar och Sjostrom att latarna blivit kortare och att borjan
och slutet pa latarna & mera abrupta. Sjostrom menade att detta har tagit form i
produktioner for att de lattare ska passa in pa radiokanaler medan Borgar papekade att
lyssningshelheter som album delvis har 6vergatt till Ep:n och singlar, hon menar dock
anda att sjalva latarnas langd har forkortats pa grund av att man snabbt ska komma in i en
14t och att ”..Spotify pa nagot vis har lagt premisserna eftersom du inte far betalt forran

en lyssnare har hort 30 sekunder av din 14t.”.

Borgar menar att for att en lat ska fastna och for att man ska komma ihag artisten kravs
ett sammanhang. Under ett tidigt 2000-tal var MTV (Musictelevision) ett bra medium for
att sprida ny musik for storre och mera etablerade artister i form av musikvideon, man
kommer dn idag ihdg specifika artisters latar via deras musikvideon. Varfor? For att det

fanns ett tydligt sammanhang.

Lyssnar du péd Spotify i dagens ldge har du radiofunktionen som spelar upp nya latar
baserat pa algoritmer kring ditt eget lyssningsbeteende. Men hur ofta kommer du ihdg de
artister eller latar som spelas upp? Det dr sdllan man Sppnar applikationen for att se
varenda ny 1at som spelas eftersom det saknar ett tydligt sammanhang darfor ar det 14tt
att laten gar forbi. Det som stér till artisternas fordel med Tik Tok é&r att applikationens
anvandare som skapar personifierade sammanhang for artisters 1atar som kanske helt och

hallet t.o.m. saknar musikvideon. De skapar ett sammanhang och gér dem minnesvérda.

6 DISKUSSION

Da Byte Dance forde samman anvandarna fran tva olika plattformar, den uppképta
Musical.ly och den egen grundade Douyin, och lanserade den sammanslutna
slutprodukten under namnet Tik Tok som vi kanner till idag, resulterade det i att en global
malgrupp skapades som lattare kan ge upphov till bl.a. internationalisering och viral
spridning for t.ex. asiatiska artister och latar i véastvarlden d artister som t.ex. Blackpink

och BTS redan banat en vag for K-popen (koreansk pop) i véstvarlden, och vice versa.
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Videon som skapas i Tik Tok sprids aktivt inom applikationen och genom dess egna
algoritmer. Videon sprids dven pa andra sociala medier som Facebook, Instagram och
YouTube via applikationens eget konto men daven av privatpersoner och mem-konton,
vilket ger det upphov till att trenderna, utmaningarna och latarna far en storre spridning
utanfor sjalva applikationen och nar en malgrupp som inte nodvéndigtvis speglar Tik
Toks demografi. Samtidigt som denna externa spridning har en fordel for sjalva innehallet
och musiken i videorna, vinner aven Tik Tok pa att sprida det anvandargenererade

innehallet for att marknadsfora applikationen.

Tik Tok kan vara en kalla for att identifiera nya potentiella hitlatar &ven om alla latar inte
passar for radio, pa grund av mem-faktorer eller pa grund av upphovsrattsliga skal som
tidigare namnt sa kallade mash-ups. Trots detta ar det en vardefull kélla for att kanna till
hur spridningen av musik tar sig uttryck hos en malgrupp och pa sociala medier, som
delvis kan vara samma som for en radiokanal och samtidigt identifiera olika trender i
musikens produktion. Tik Toks anvandare &r till stérsta del unga och unga vuxna som
aktivt anvénder applikationen och delar material. Detta ger upphov till att den audio och
musik som anvands i videorna kan figurera pa Tik Toks egna virala lista samt i ett senare

skede kanske hittas pa andra virala listor som t.ex. Spotifys eller Shazams virala spellistor.

Efter intervjuer med musikcheferna Borgar och Sjostrom konstaterade jag att bada
anvander sig av relativt liknande arbetsmetoder &ven om kanalernas musikprofiler skiljer
sig nagot. De existerande metoderna som de anvéander sig av bygger pa samarbete med
skivbolagen, monitorering av andra radiokanalers spellistor (Radiomonitor) och eget
sokande av latar. Den egna sékningen gors bl.a. genom att se dver olika top-listor, pa t.ex.
Spotify, Shazam och Billboard for att namna nagra, och dar menar bade Borgar och
Sjostrom att kallkritiken ar en viktig faktor. Det ar viktigt att kritiskt granska att de latar
som far manga streams for att bekrafta att den fakta stimmer genom att jamféra den med
olika kallor, da man idag kan manipulera sina streams pa en lat pa ett relativt enkelt satt
genom att kdpa dem online. Den egna magkénslan for kanalens musikprofil & en mera
rorlig faktor i arbetet som musikchef, delvis pa grund av att vi domer musik utifran
subjektiva asikter vid lyssningsmoten med kanalens musikprofil i tankarna, samtidigt som

musikchefen ansvarar for att skapa, uppdatera och uppratthalla musikprofilen.
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Kallkritiken grundar sig pa en vetskap om vilka listor som &r palitliga och viktiga att folja
med samt intresset att verkligen hélla sig uppdaterad om sjalva branschen och forsoka
identifiera olika trender i bl.a. latars produktion. Sjostrom namnde i var intervju att
EDM:en inte &r lika stor som den tidigare varit och menade att det tyder pa att ett skifte i
musikaliska trender, vilket man aven kan lagga marke till pa Tik Tok dar Hip Hop/RnB

ar en stor genre.

Da jag tillsammans med musikcheferna diskuterade olika faktorer som kan ha paverkat
trenden, att latarna blivit allt kortare, konstaterades det att 3 minuter och 30 sekunder
tidigare varit en industristandard som sedan kortats ner med néstan en hel minut. Man kan
fraga sig vilken inverkan Tik Tok kommer har pa sjalva latstrukturerna i framtiden.
Sjostrom menar att latarna har formats for en smidigare lyssning for radioformatet vilket
samtidigt skulle tyda pa att radio fortfarande har en betydande stallning inom
musikbranschen, framforallt i strre [ander som USA och Storbritannien, vilket man kan
se pa radiokanalernas narvaro pa sociala medier i dessa lander. Daremot var Borgar av
den asikten att Spotify lagt premisserna for latstrukturerna inom popularmusiken.
Eftersom plattformen betalar ersattning per stream efter att 30 sekunder av laten spelats
ar det viktigt att snabbt komma in i sjalva laten vilket i sin tur dven ger upphov till
effektivare lyssning pa plattformen. Det som streamingplattformar ofta saknar ar ett

sammanhang for laten som skulle géra dem minnesvarda.

Det faktum att, i detta fall, bade radion och streamingplattformar har haft en inverkan pa
hur latar har strukturerats kan man stélla fragan om, eller kanske snarare, nar Tik Tok
kommer ha samma inverkan pa latstrukturerna. Det man lagger mérke till ar att de latar
som, ar 2019, var de mest framgangsrika latarna som spreds via Tik Tok (se tabell 1) &r
att de alla har nagon form av en vandpunkt i sjalva produktionen, som handlar om en ca.
15 sekunders del som antingen utgors av en vandpunkt i sjalva textforfattandet eller i
produktionen. For textforfattandets del kan det handla om en férandring i sjélva
berattandet som i samband med produktionen skapar en tydlig dvergang, fran vers till
drop, som utnyttjas av anvandarna i skapandet av en koreografi eller utmaning pa Tik

Tok. Utmaningen Yeehaw-challenge &r ett bra exempel pa detta.
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Samtidigt kan man se en trend pa Tik Tok att manga anvander sig av latar som handlar
om foralskelse, utmaningar i karleken och latar dar artisten bearbetar sina kanslor genom
musiken. Detta tror jag att resonerar hos manga av anvandarna, dels pa grund av att det
ar ett universellt fenomen att skriva latar om karlek, samtidigt som den yngre malgruppen
pa Tik Tok tenderar att vara mera dppna gallande forhallanden till andra och sig sjalva
vilket framkommer i manga videon pa plattformen. Ett satt att bearbeta sina kénslor har
varit att soka nagon form av bekréaftelse via sociala medier. Tik Tok &r i detta fall unikt
eftersom man enkelt kan fa hundra- och tusentals visningar pa sina videon om man
anvander ratt hashtags vilket leder till ett stérre antal interaktioner, en bredare samverkan
och sedan till en eventuell viralitet for hashtaggen, utmaningen eller laten. Darfor tror jag
att varenda lat som skapas bor i grund och botten ha ett budskap som tilltalar malgruppen

bade lyriskt och produktionsmassigt for att fa en storre spridning.

| artikeln om Jacob Feldman konstaterade jag att &ven om hans mash-up hade en stor
framgang pa applikationen behdver den nodvandigtvis inte passa in pa en radiokanal.
Utifran egen arbetserfarenhet och i diskussionen med Borgar menade hon att alla latar
inte behover eller ska spelas pa radio (mash-ups och latar med mem-faktorer) helt enkelt
for att man &r tvungen att varna om den musikprofil och det audiobrand som man byggt
upp som radiokanal. Samtidigt maste man komma ihag att ta i beaktande upphovsratten
for rapporteringen av musiken. FOr att anvanda sig av laglig musik forutsétter det att &ven
mash-upen gjorts med tillstand av de originella verkens upphovspersoner. Detta utgor en

utmaning till hurdan musik en kanal kan och far spela.

Feldman som kommer at ta sig an utmaningen att skapa skraddarsydda latar for Tik Tok
och detta kan vara borjan till en till forandring av latstrukturerna for att de ska passa
applikationen. Jag tror att det & hogst osannolikt att det skulle handa pa ett storre plan
dar producenter kommer att félja samma modell och bérja skapa latar for stora artister
endast for att passa Tik Tok-formatet, &ven om Tik Tok bevisligen har en stor inverkan
pa musikbranschen &r det valdigt tveksamt att en applikation kommer omforma en hel
bransch. Déaremot tror jag att man kan ha nytta av att undersdka vilken betydelse och
inverkan 6vergangarna har i en lat (fran vers till drop) i forhallande till Tik Toks 3 - 60

sekunders format for att kunna ta de i beaktande.
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Feldmans mash-up fungerar bra pd Tik Tok och andra sociala medier pa grund av det
innovativa produktionsséttet att kombinera tva stora hitlatar med varandra (som ofta gors
av DJs under spelningar) pé ett sitt som gor den littanvindbar for anvindarna péa
plattformen och skapandet av en koreografi runt laten. Problematiken med dessa mash-
ups ligger i upphovsritten. Eftersom dessa mash-ups sdllan gors pa ett officiellt sitt med
samtycke av upphovspersonerna till verken kan man inte lita pa att alla parter i
originalversionerna har gett sitt samtycke for mash-upen. Detta betyder att radiokanaler
inte kan anvinda sig av all musik som figurerar pa Tik Tok da de inte &r officiella latar

utan snarare memes och dér kan det uppsta upphovsrittsliga tvister.

Tik Tok &r en bra plattform for mindre osignerade artisters latar att horas, vare sig man
sjalv upptrader med en 1at i en video eller om man anvander sig av en inspelad lat som
figurerar i anvandarnas videor. Jag tror att detta tyder pa att anvandarna vill se varandra
och ha nytt samt verklighetstroget material utan att uppleva modererat innehall av redan
etablerade och framgangsrika artister som de har svarare att identifiera sig sjalva hos. Jag
tror att man vill kdnna att man sjélv ar kapabel till att producera sovrums hits med lattexter
som handlar om tidigare forhallanden, foralskelser eller liknande for att skapa en jordnéara
kénsla samt en kansla av dkthet. Produktplaceringar och innehall som produceras av
foretag kan snabbt genomsyras av anvandaren och verka ointressanta. Hur publiken
forhaller sig till detta ar subjektivt, for en del kan det ha en negativ inverkan att se foretag
som via influerare marknadsfor sina produkter, men detta kan &ven vara ett véldigt
effektivt satt att fa sitt budskap eller produkt synlig bland plattformens malgrupp fran ett
bolags synvinkel. Tik Toks slogan “Real Videos. Real People.”, ger ett 10fte om att
anvéandarna sjélva producerar och delar sitt eget material. Det skulle det vara logiskt att
applikationen begrénsar det inflytande som foretag, regeringar eller andra aktdrer med
specifika agendor har. Sloganet i sig utesluter inte ekonomiska eller politiska samarbeten
mellan anvéndaren och organisationer/foretag eller mellan Tik Tok och
organisationer/foretag. En stark fordel med applikationen &r det enkla faktum att Tik Tok

i skrivande stund inte avbryter flodet av innehall med reklamer.
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Som Tik Tok nu ser ut har applikationen ett stort moment vad galler anvandargenererat
innehall men det kan vara en tidsfraga tills applikationen andrar sina algoritmer for att
styra flodet av innehall till mera geografiskt centrerade malgrupper, i stil med det vi sett

pa Facebook och Instagram.

For att svara pa forskningsfrdgan Hur radiokanaler kan identifiera potentiella hitlatar via
Tik Tok™ wvill jag lyfta fram 2 stycken framarbetade metoder pa hur man kan ta
applikationen i beaktande i arbetet som musikchef. Fore detta méste radiokanalerna
identifiera ifall de har ett behov att snabbt vara kapabla till att hitta potentiella hitlatar via
Tik Tok for t.ex. specialmusikprogram, programsegment eller for sjilva spellistan. Skulle
detta vara fallet skulle anvdndningen av Pentos verktyg vara ett bra alternativ for dem
likval som for skivbolag. I och med det faktum att Pentos kan anvéndas som ett verktyg
dven av privata personer dr troskeln relativt 1ag for radiokanalerna att ta detta verktyg i
anvindning. Trots detta &r det en budgetrelaterad fraga samt en frdga om lonsamheten om

att vara kapabel till att identifiera potentiella hitlatar via Tik Tok.

I tabellen nedan har jag utarbetat tvd modeller som fungerar som grundliggande metoder
for hur Tik Tok kan anvdndas som en kélla for nya potentiella hitlitar och hur

radiokanalerna kan upptéicka dessa:

Metod 1: Direkt (Radiokanal — Pentos) | Metod 2: Indirekt (Skivbolag — Pentos)

Det snabbaste sattet baserar sig pa data Som tidigare ndamnt star bade Universal
for att identifiera nya potentiella hitlatar | Music och Sony Music som

via TikTok: samarbetspartners av Pentos.
Skivbolagen signerar artister via Tik Tok

och sedan pitchar dem till radiokanaler.

1. Lat—En lat skapas och figurerar 1. Lat - En lat skapas och figurerar
pa Tik Tok i form av hashtags pa Tik Tok i form av hashtags
eller utmaningar eller utmaningar

2. Videon genererar data 2. Videon genererar data

3. Skivbolagen anvénder sig av den

data som fas genom Pentos och
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3. Pentos laser av den data utifran gor ett beslut. T.ex. signerar
den givna lanken till en lat, artisten delvis pa basis av den
hashtag eller profil. data.

4. Radiokanalen foljer med datan 4. Skivbolagen presenterar den ny
som fas genom Pentos och signerade artisten/laten till
déarefter kan ett valinformerat radiokanalerna.
beslut goras. 5. Radiokanalen fattar beslut om den

presenterade laten tas in pa
spellistan.

Tabell 2: Framarbetade metoder

Tik Tok kan anvidndas som en killa for data géllande virala latar men verktyget for
analyseringen av datan dr Pentos. Eftersom musikcheferna forhaller sig kéllkritiska i valet
av ny musik till kanalernas spellistor kan Pentos vara ett bra verktyg for att analysera den
data som produceras av olika inldgg, hashtags och framforallt latar pa Tik Tok. Den data
som ldses genom Pentos kan sedan anvéndas for att jimfora latarna pa Tik Tok med andra

top-listor.

Hur exakt Tik Toks framtid géllande musiken kommer att se ut dr osdker. Det finns
mdjligheter till att lyfta fram nya artister pa plattformen, deras 14tar och dven skapa olika
samarbeten med varumirken for att lyfta fram deras produkter. De artister vars latar blir
virala fenomen via Tik Tok kan signeras for stora summor pengar till skivbolag. Didrmed
kommer ett krav pa artisten att forsoka prestera lika bra som den forsta virala singeln.
Detta kan ses som ett stort risktagande samtidigt som ett smart drag for att signera artister
i ett tidigt skede fore andra konkurrerande skivbolagen. Darfor ar det viktigt for bade
skivbolag och radiokanaler att fa tydliga data fran olika killor som stirker indikationen
Over att en ny artist dr pa vag att bli stor, for att de kan vara ”forst till kvarn” dé det géller

att breikka en ny artist.

Det dr viktigt att komma ihag att &ven om radiokanalerna och skivbolagen samarbetar ar

det sist och slutligen radiokanalens musikchef som har sista ordet da det kommer till att
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vélja in ny musik pd kanalens spellista. Detta sker genom olika kallkritiska metoder for

att hitta den musik som passar in enligt radiokanalens musikprofil.

7 SLUTSATS

Tik Tok har bevisligen ett inflytande pa musikbranschen. En av de viktigaste faktorerna
ar att plattformen har aktiva anvéndare som sprider material och jobbar med sin
personliga kreativitet da det handlar om att anvanda audio och musik i olika videon,
utmaningar, koreografier och sketcher. Dessa ger i sin tur ger upphov till att musiken
sprids snabbt och kan konsumeras av en storre publik pa olika musiklyssningsplattformar

eller sociala medier.

Radiokanalernas musikchefer forhaller sig kallkritiska till ny musik och forlitar sig pa
mangsidiga kallor och egen magkéansla samt information som stoder pastaenden om olika
latar som trendar, genom befintliga modeller och verktyg. Det finns en mdjlighet for
kanalerna att mera specifikt folja med musiken pa Tik Tok och den data som innehallet
genererar, genom Pentos och darefter genomfoéra olika jamforelseanalyser med andra top-
listor. Aven om denna metod for att identifiera latar kan vara ett bra alternativ for
radiokanalerna &r det osannolikt att manga (kommersiella) kanaler redan fore eller i och
med det virala skedet kommer att gora stora chansningar pa nya latar. Detta beror pa att
konkurrensen inom branschen &r stor och att risktagningen for musiken hos de
kommersiella kanalerna inte alltid & ekonomiskt I6nsam. De kanaler som tillats ett storre
risktagande kan ha nytta av detta verktyg for att differentiera sig fran mangden och
profilera sig som en kanal som snabbt hoppar pa nya latar som trendar. Min uppfattning
ar att de genom att till exempel marknadsféra radiokanalen som en kanal vars musikaliska
intryck delvis kommer fran en applikation som Tik Tok, kan na en yngre publik men
samtidigt ar det mycket osannolikt med tanke pa radioformatet och de lyssningsbeteenden
som unga har idag. Det ligger en viss utmaning for radioformatet hos en yngre malgrupp,
speciellt i storstader, eftersom undersokningar pavisat att andra lyssningssatt, som
streaming plattformar, har en storre roll i dessa omraden. Public servicebolag inte far

marknadsfora vinstdrivande foretag eller brand vilket i sin tur blir ett hinder for ett
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officiellt samarbete med Tik Tok. Undantagsvis finns det fortfarande utrymme for
specialmusikprogram som kan motivera sina latval med Tik Tok som utgangslage och
kélla. Programledaren kanske véljer att spela upp latar for lyssnarna som en del av
presentation av fakta, inte som en del av marknadsféring av applikationen eller for att

pavisa de majligheter applikationen har att skapa och sprida nya musikaliska trender.

7.1 Forslag till fortsatt forskning

Det skulle vara intressant att se en undersékning i hur musikbranschen utvecklats genom
Tik Tok. Ett forslag till fortsatt forskning vara hur Tik Tok kan anvandas som ett
marknadsforingsverktyg for festivaler eller andra evenemangsarrangérer. FOr att jamfora
styrkor och svagheter med betalda reklaminlagg pa deras befintliga profiler pa andra
sociala medier, med organisk spridning pa Tik Tok. Det har skulle kunna goras med hjalp
av hashtags eller andra verktyg for att se hur det skulle ta sig uttryck i besokarantalet hos
en yngre malgrupp. Eftersom vi har sett en forandring i konsumtionen av levande musik
bland unga (enligt LiveFIN:s undersokning i projektet Juurista Latvoille, som undersokte
ungas musikanvéndning), har olika konsertlokaler lagts ner eller lokaliserats utanfor
Helsingfors centrum. Detta skapar en hogre troskel for besokare och dédrmed drar sig
framforallt den yngre publiken till massevenemang som stora festivaler och spelningar.
Hur kan man frdmja den levande musikens narvaro bland unga i storstdder genom att

anvéanda Tik Tok som ett marknadsforingsverktyg?

Baserat pa denna undersokning ar det min uppfattning att det ar mojligt aven for
konsertarrangdrer att na en yngre malgrupp genom Tik Tok. For detta kréavs dock att
framtidens festival- och konsertarrangdrer anvander sig av applikationen pa ett
genomténkt och ansvarsfullt sétt, inte framst som ett marknasfoéringsverktyg. For de
unga ar Tik Tok en global plattform fér gemenskap och (kulturellt)utbyte. ”Real People.
Real Videos, det ar styrkan hos applikationen Tik Tok.
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o Virala listor
o Undersokningar

o Hur har de &ndrats sedan du bérjade?

e Har du lagt marke till trender inom musikproduktionen de senaste aren?

o (Lé&ngd, stil/genre, intro, outro)

e Man talar om att radiokanaler &r sa kallade Tastemakers. Tror du det finns en
mojlighet att den rollen skjuts over till publiken genom sociala medier?

o Hurdan inverkan kan det ha pa radiokanalerna och deras stallning?

BILAGA 2

Intervju med Marcus Sjostrom
Den 21 november 2019, pa NRJ/Radio Nostalgias kontor

Intervjuare: Joel Edstrom

J: Vad éar dina arbetsuppgifter som musikchef?

M: Nu eftersom du har gjort det har jobbet behdver jag inte forklara, men jag traffar ju
skivbolagen varje vecka och nu nér du sa det har med Tik Tok sa de ar ju de som hamtar
det till mig. Den hér saken dé att; “tdmé on tota Tik Tokissa iso juttu ja sen huomaa
Spotifyssa nyt myds”. Att den har stigit den dér laten 1 Spotify just pa grund av att den

finns pa Tik Tok. Men nu far du beratta a mig vad gor man dar pa Tik Tok?

J: Tik Tok &r i princip.. Om du tanker dig Instagram stories. Pa Instagram stories kan du
lagga till audio, en Iat. Det som du inte kan gora ar att du inte kan klippa videon, utan du
bandar in den i ett kor och sen ar det dar. Med Tik Tok kan du i princip, du kan med
andra applikationer kan du editera en video och gbra en massa coola effekter och l1agga

till, inte bara musik men ocksa annan audio som antingen redan existerar eller som



andra anvandaren har producerat. Att kopiera det som nagon annan har gjort och gora

sin egen version, det &r det som &r en véldigt stor grej. Till exempel Lil Nas X &r ett bra
exempel for hans 1at Old Town Road spred sig via Tik Tok i.0.m. den har s.k. Yeehaw-
challange. Dar man drack yeehawjuice och sedan blev man en cowboy plétsligt. Det &r
intressant som fenomen, vad var det som intresserade anvandarna. Sen tanker jag ocksa
att orsaken varfor jag ville traffa dig var att jag tror att en stor del av er malgrupp ligger

hos de som anvander Tik Tok.

M: Jo, det tror jag.

J: Sa det finns manga majligheter dar.

M: Det ar ju det. Men vad jag gor &r att da skivbolagen hamtar musiken till mig startar
vi ett tidigt skede att spela den, da tar vara lyssnaren sin Shazam tar reda pa var det ar
for ny lat och da gar de till Spotify och soker fram den. Da stiger ocksa latarna dar, att
det & nog Shazam som jag foljer ganska noggrant. Det &r ndstan Shazams top-50 som &r

de latarna vi spelar pa radion, de gar ganska hand i hand.

J: Det var det jag funderade 6ver. Er slogan ar Hit Music Only, hur mycket risktagande

kan ni ta da det kommer till nya artister och nya latar?

M: Ganska lite.

J: Ganska lite.



M: Jo, nufortiden. Att tidigare spelade vi mycket fraschare musik men nu da
konkurrensen ar som den &r att alla tavlar om lyssnaren sa ar vi lite forsiktigare. Da
hakar jag pa enbart de stora hitsen men det kan komma typ en gang i manaden nagon lat
som du, eller ett par ganger i manaden, nagon lat som du bara hor och vet att det har blir
en jatte stor hit och sedan att om det &r t.ex. Ed Sheeran eller Camila Cabello eller
Shawn Mendes eller ndgon liknande sa vet man att det blir en hit. Da ar det latt att borja
i ett tidigt skede. Men annars tittar jag pa Shazam. Jag gar in dar och tittar att vilken lat
man har velat veta mera om, det beréttar ganska mycket. Nu har jag inga siffror 6ver hur

manga manniskor som anvander Shazam, det skulle vara intressant att veta.

J: Jag tror det &r ganska manga nog. Sen kom jag éver Sound Hound, som &r ganska
motsvarande men du ser exakt pa kartan att var det har Shazammats eller var det har

kollats. Vilket jag tycker ar ganska intressant.

M: Men att Spotify ocksa andrar plats, att tidigare kollade jag inte sa mycket pa Spotify
for att dar ar de riktiga fansen som lyssnar typ 1000 ganger pa samma lat, det ger inte

ratt bild av laten, &r den pa riktigt bra?

J: Manga da de slapper latar vill de fa sina foljare, t.ex. pa sociala medier att ha laten att
upprepas for att fa sa manga streams som méjligt. Tror du att det skulle vara battre om
man skulle ha den mdjligheten att félja med alla olika streamingplattformar, jag tanker
Apple music, Spotify, Tidal, Deezer, Spotify har ju enkelheten att det &r manga som
anvénder applikationen men det kan ge lite av en fel bild. Det finns artister som t.ex.

kdper streams.

M: Just det!



J: Det &r kanske inte alltid helt tillforlitligt. VVad skulle vara den vettigaste I6sningen om
du sjalv skulle fa bestdamma att hur du samlar in den har datan? Skulle det vara att skapa

ett nytt satt eller att nagon skulle gora det for dig eller?

M: Jag foljer med marknaden jattenoggrant. Att ska vi saga att for mig da vi har Hit
Music Only sa behover jag bara kolla vad andra stationer spelar och vélja de basta
latarna darifran. Jag anvander Radiomonitor, sa jag ser direkt vad alla radiostationer

spelar. Jag plockar darifran de basta bitarna.

J: Jag tanker pa sjalva latarna, man marker tydligt vilka element som kommer t.ex. fran
80-talet och figurerar i dagens poplatar. Finns det nagra andra trender som du sjélv lagt

mérke till i sjalva produktionen?

M: Na alltsa det som vi spelar for tillfallet ar ren pop, pop-dance och dance. Det ar den
musiken vara lyssnaren vill ha. Vad jag har markt ar att EDM, den dar Martin Garrix,
Alan Walker-musiken &r pa vag bort om de inte borjar fornya soundet pa nagot satt,
man bara inte orkar mera. Vi spelade i sa manga ar just den typens EDM, men jag tror
att det som kommer att komma nu &r pop, och jag tror fortfarande pa rocken. Att det
kommer att komma nagon pop-rock grej for att manniskor &r sa trétta paA EDMen. Men

pop dverhuvudtaget och bort fran EDMen.

J: Det dér stora soundet som var for nagra ar sedan.

M: Mm.. och jag blev sa besviken da jag horde Isac Elliots nya lat, vi spelar Isac Elliot,
sa han hade tagit den dér.. Direkt fran nagon Justin Bieber l1at. Nej, nej, nej det dar later

gammalt.



J: Du har sdkert markt det ocksa, men jag lyssnade pa NRJ pa vagen hit och ni spelade

Nea.

M: Jo, vi var forsta i Finland!

J: Ar det s8? For jag horde den forsta gangen pa Spotify och direkt var jag sadar att den

har paminner s mycket om Eifel 65 - Blue.

M: ..och det &r ju den! De &r exakt!

J: Och dar marker man att det finns ju flera olika exempel, Tyga har gjort en version pa

Macarena

M: Joo jag har hort den, den &r ganska rolig.

J: och sen finns det nagra exempel till. Men det &r intressant att se de stora melodierna

som har skapats kommer tillbaka.

J: Om du skulle beskriva finska NRJ-kanalen som audio brand eller kanal, hur skulle du

beskriva den?

M: Ja alltsa de ar bara Hit Music Only, att vi anvander inget annat. Vi hade tidigare

mera musik och mindre prat, men de &r Hit Music Only, de &r de storsta hitsen vi spelar.



J: Ar det sd att ni har t.ex. En halv timme da ni spelar musik oavbrutet?

M: Vi har bara pa eftermiddagen, da har vi en timme som ar reklamfri, och det &r
Alexander som har det. De &r var popularaste tid att lyssna, just pa eftermiddagen. Han
kan det dar DJ-sattet med sitt prat. Korta saker och mycket musik, ingen reklam. For att
vi &r ju en kommersiell radiokanal. Nu for tiden ar folk vana med att det kommer
reklam men att det ar det som folk inte gillar, de ar reklamerna. I synnerhet om de gar

over 4 minuter de ar ju nastan tva latar.

J: Det &r intressant det dar med reklamer for att jag inte sjalv erfarenhet av att jobba pa
kommersiell radio, men hur formar det musikens betydelse? Att man képer reklamspots
har det ett visst forhallande till musiken att man maste tanka extra noggrant pa

musiken?

M: Na, na..

J: Att &r det manniskor utifran som investerar i er kanal for att de tror att ni har den

basta musiken?

M: Na det paverkar inte, att det ar nog tvartom. Att dom valjer var kanal for att har finns

ratta malgruppen.

J: Hur tror du att radiolyssnandet kommer att inom de kommande 5 - 10 dren?



M: Jag tror att manniskor kommer att lyssna pa radio. Det har ar den dér charmen, att
okej du vet aldrig vad som kommer att komma till nast. Vad heter det pa svenska..
Overraskningsmoment. Orsaken varfor jag sjalv lyssnar pa radio &r att jag vill hora vad
som har hént och skett, aktualiteter. Den dar musiken, jag véljer kanaler efter mitt
humor, om veckoslutet narmar sig sa vill jag ha mera roligare, up-tempomusik men sen
pa mandagen kanske man vill ha lite slow-motion och héra vad som hant pa
veckoslutet. Jag brukar lyssna pa Yles kanaler ganska mycket, X3M har jag lyssnat pa,

Vega gillar jag.

J: Jag tror ocksa det dar med radio att det finns fortfarande nagot, det finns en liten
wow-faktor i att man far hora sitt meddelande lasas upp pa radio, eller att man far hora

sin egna rost pa radion..

M: Det tror jag ocksa.

J: ..i realtid och man vet att det & en massa andra som lyssnar. Plus att jag tror att sa

lange det finns bilar som har radion kommer det sékert finnas ett behov.

M: Jo, helt sékert. Och sen finns det ganska mycket ensamma méanniskor sa den dar

radio blir din van, du har nagon som pratar till dig, att det tror jag nog ocksa pa.

J: Det blir spédnnande att se. Jag har suttit sjalv och fundera, tillbaka till Tik Tok, att néar
jag kollade igenom statistiken for Tik Tok har den vuxit, i forhallande till tiden, otroligt

snabbt. Tik Tok anvands och finns i Over 154 lander varlden runt.

M: Jo.



J: Dér de har storsta antalet anvandaren ar sadana som har funnits fran tidigare och har
kommit fran kinesiska Douyin applikationen som gick ihop med Musical.ly och sedan
brandades som Tik Tok. Sa de kunde koppla tva helt olika malgrupper en vésterlandsk
och en mera asiatisk malgrupp, féra dem samman och i.0.m. det, tror jag, att man
kommer kunna se mera olika genrer da det kommer till musiken. Man kommer se t.ex.
Mera asiatisk K/J-pop som kommer spridas mera i vasterlandska lander just pa grund av
att det finns den mojligheten nu ocksa. Jag tror att det har kan vara den snabbaste och

det basta sattet att hitta nya latar. For jag tanker att om du skrollar igenom..

M: Om man soker efter nya latar, att om man vill ha de dér riktigt senaste och nyaste

som inte nagon annan riktigt vet om.

J: Ja. Eller sen kan det finnas latar som man har hittat. Jag lyssnar igenom, eller tittar
igenom videon pa Tik Tok och sedan tittar jag igenom lista 6ver vilka som &r de top-20
i USA, de storsta latarna pa Tik Tok. Den var visserligen nagra manader gammal den
dar listan, men dar fanns det t.ex. Keshas lat Tik Tok som jag vet att inte &r sa dar

hemskt ny.

M: Just det jo.

J: Men jag tror att manniskor hittar tillbaka till sddana har &ldre latar.

M: Jaa-a.



J: Men dér tanker jag ocksa att de ar bra att de sprids, men de ar ju inte sa att man som

radiokanal kan ta in och borja spela aldre latar pa nytt eller?

M: Joo-o man kan nog. Alltsa jag gar tillbaka i tiden ungefar 10 ar och det fungerar
mycket bra och vad jag har forstatt da skivbolagen har varit har och de tar fram det har
med Tik Tok sa sager de att; okej det har ar redan liksom en It som &r ett halvar
gammal men att nu har den stigit pa Tik Tok och nu har den stigit pa Spotify. Att darfor
vill de ocksa presentera den pa nytt at mig.

J: Jo det forstar jag fran deras synvinkel, ocksa fran musikens synvinkel. Att det var, jag

vet inte om du minns, men den har Passenger med laten Let Her Go.

M: Jo.

J: Sd det tog 1 - 2 ar for den att komma igang och da bdérjade manniskor spela den. Att

det finns de har s.k. tidlosa latarna pa ett sétt.

M: Jo det tar lang tid. Det finns ganska manga av dem egentligen.

J: Sen tanker jag pa latar och hur de ser ut idag da du namnde att popmusiken kommer

hallas, pa ett satt eller annat, kanske att de blir lite..

M: Renare pop. Sadan simpel pop, som den hér, det var en ganska stor hit just Shawn
Mendes och Camila Cabello den hér Sefiorita. Just sadan enkel pop-lat som liksom alla

spelar.



J: Ja precis, och den ar véldigt organisk pa nagot satt ocksa.

M: Ja det var det jag menade.

J: Det &r jattebra exempel. Men det jag funderade med pop-musiken som ar kanske
mera sa har elektroniskt baserad, att man marker att intron har blivit mycket kortare om
de ens existerar, samma sak med outron, de slutar ofta direkt. Sedan ocksa att garna

inom en halv minut ska man komma till hooken eller droppen.

M: Mm, om det inte borjar med den.

J: Ja exakt, och sedan ska refrangen komma inom en minut eller 50 sekunder. Finns det

nagra andra saker som skulle kunna handa tror du?

M: N3, alltsa det som har hant &r ju det att alla latar &r jattekorta nufortiden. Att tidigare
var 3,5 minuter det dar normala och sa var det med fade till slut. Nu &r de mellan tva
och tre minuter, 2.35 min &r ganska perfekt, da ar det med cut, att den slutar liksom som

en vagg.

J: Varfor tror du att det ar s&?

M: For att det &r byggt for radion, det ar liksom perfekt for radion. Att just for oss som

ar hit-radion sa vi spelar ju de dar samma latarna hela tiden, de snurrar pa for att en



typisk lyssnare for oss spenderar 15 minuter pa kanalen, att vi soker ju inte heller en
sadan lyssnare som lyssnar hela dagen. Sa tillbaka till det dar, att eftersom vi spelar de
dar latarna sa mycket, att om den skulle vara 5 minuter sa skulle manniskor vara; nej att
herregud att tar den aldrig slut. Sa att darfor nar den ar 2.20, 2.35 sa &r det helt, perfekt.
Du orkar lyssna den dér, och fast du da skulle ha borjat hata den dér laten eller tréttna
pa den sa orkar du lyssna pa den. Att okej om tva minuter sa tar den slut, att om den
skulle vara 5 minuter sa inte orkar nagon lyssna. Som i tiden alla de dar Led Zeppelin

latar och de har sd de ar 7, 8, 9, 10 minuter.

J: Jo de &r nog sallan man hor dem pa radio nufértiden tanker jag, om det inte dr nagot

specialprogram.

M: Jo.

J: Men jag forstar din poang att om man har en lyssnare som lyssnar 15 minuter sa att
det ar ju otroligt manga latar du hinner introducera och en valdigt bra variation pa dem

ocksd. Fast den forsta laten inte ar bra kan den andra laten vara det.

M: Sa &r det. Jag bygger de dar kvarterna.

J: Ja sa du kollar alltid 15 minuter at gangen?

M: Ja precis.

M: Men Radiomonitor, det tittar jag pa, att dar ser jag vad alla stationer spelar.



J: Tittar du mest pa inhemska kanaler?

M: Jo den egna marknaden, att jag var mera internationell annu i forra aret, jag tittade
att vad som hander i Sverige, Norge och Danmark och Mellaneuropa och England, USA
och Australien, men sedan sa.. Okej darifran kan man fa lite sadan har fortids
information sen vinkar de att vad som kanske kommer att komma till Finland i nagot
skede. Men sedan det att jag inte behdver vara sa liksom pa kartan, jag behéver bara
veta vad som hander nu i det har landet, for att vi spelar de latarna som ar hits liksom nu
och inte de som &r hits om tre manader. For att det &r mera Yle X som spelar tidigare

alla latar, att de startar latarna.

J: Ar det sa fortfarande, jag tianker samarbete med skivbolagen, att de introducerar vad
som ar pa kommande t.ex. 1 - 2 manader eller veckor fére och sedan ger
lyssnarstatistiken den har bekraftelsen pa att det har ar en bra lat. Du véljer inte en lat
enbart pa grund av att skivbolaget sager att; hej det den har kommer bli stor, utan att

sjélv kanna att okej..

M: Alltsa de séger ju nastan om varje lat sa dar att det har kommer bli jattestort, jag kan
ju l&sa dem och jag vet vad som kommer att handa, men jag undersdker ju varannan
vecka varenda lat som vi har. Alltsa vi gor en musikundersokning hela tiden. Att da jag
har adderat en lat sa gar den till undersékningen och sa far jag veta da att om den
fungerar den for vara lyssnaren. For det kan finnas sadana latar som ingen vill ha fastan

de ar hits. Sa kastar man bort bara och tar nya frascha latar.

J: Maste ni uppdatera spellistan varje vecka?



M: Nej.

J: Om en lat fungerar hur lange som helst s& kan ni halla den dar att ni maste inte hela

tiden ha nya?

M: N4, att det kan ga fast tva veckor med samma, for att de ar de storsta hitsen. Inte kan

det komma sa manga hits pa tva veckor. Typ en kanske. Som &r stor.

J: Avslutningsvis, vad ar det som gor att.. Eller vad tycker du att gor en bra 1&t? Ar det

det att det finns en igenk&nningsfaktor eller va &r det som fungerar for dig helt enkelt?

M: Alltsa om vi tar den har Nea Some Say som du sa, sa det var ju en lat sa nar jag
horde den forsta gangen sa dar fanns allting i den laten och darfor vagade jag borja spela
den forst. Jag var t.o.m. fére Amie, for att jag tror att vi hade adderat den samtidigt men
att vi borjade spela den pa veckoslutet och hon bérjade spela den pa mandagen. Men i
alla fall det har ingen betydelse fér mig att vem som &r forst, det betyder ingenting. Men
den har laten, dar &r just allting. De ar liksom en pop-lat, och just det har som du sa att
man ké&nner igen, dar ar den dar blue-da-ba-di och en jattebra message, lyriken &r bra
dar och sedan medium tempot. Vi spelar inte sa hemskt mycket langsamma
melankoliska latar, att dar far vara lite fjong. Men jag tror att den kommer bli jattestor

den dar laten, den kommer att bli. Fast hon ar helt en okéand person.

J: Var det hennes forsta singel?



M: Jo, sa det ar liksom sa stor grej for henne. Jag forstar att i Sverige sa spelar vél alla
radiokanaler men det att nu har Finland bérjat och nu har ocksa Loop kommit med och

andra kanaler, och den &r val i top-5 i Shazam for tillféllet.

J: Jag tror att just speciellt den har laten sa tanker jag att det forsta som méanniskor
kanske reagerar pa, eller den dar aha-faktorn &r kanske just det dar att; hej jag kdnner
igen den har melodin, men den gor pa s jattebra satt att den kommer sakert ocksa vara
en sadan dar tidl6s lat. Det svart att hitta nufortiden, man brukar saga att

musikbranschen &r som en snabbmatsbransch.

M: Det &r ju det.

J: Men Shawn Mendes tycker jag var bra for att den ar sa pass organisk att den kommer
lata bra hela tiden, for att den inte har sadana produktions element som begransar sig,

som t.ex. EDMen har ganska mycket av.

M: Jo, de kommer och gar, och danslatarna kommer och gar. Det &r ju sa. Men det ar
nog kiva jobb, att nar man borjar gora det sa vill man ju inte bort. Att nar manniskor

fragar att; nej gor du annu det dar samma, joo joo.

J: Du har varit musikchef i 20 ar?

M: Jo.

J: Det &r inte illa det, du maste ju trivas.



M: Jo, jag var 20 da jag borjade och nu ar jag 40.

J: Ja du borjade da du var 20? Hur lange har kanalen funnits?

M: Kanalen? | 20 &r. Forsta hitstationen var val Kiss. Sedan kom vi.

J: Men du sysslar inte bara med spellistor utan du gor sakert en hel del annat ocksa?

M: Jo jag gor allt, och sedan har jag ocksa Nostalgia, jag har liksom tva radiokanaler dar
jag gor allting sjalv, for jag har inga hjalp hander eller ndgot. Att jag gor precis allting.

Sa bokar jag artister till vara evenemang.

J: Det ar sékert en ganska kiva arbetsbild.

M: Jo det &r helt jattehaftigt och trevliga ménniskor.



BILAGA 3

Intervju med Amie Borgar
Den 21 november 2019, pa Yle, Béle

Intervjuare: Joel Edstrém

J: Jag vet ju lite vad du gor fran tidigare, men hur skulle du sjalv beskriva dina
arbetsuppgifter i ett nétskal fran X3Ms eller Vegas synvinkel? Vad har dina

arbetsuppgifter for betydelse for sjalva kanalen?

A: Alltsd om man ser till det praktiska arbetet sa det har du ocksa bra koll pa, det har
lilla i att valja in musiken, men om man ser till det stora paraply tanket sa ar det ju mera
att skapa en relation till en publik och jag tror speciellt ocksa for dom kanaler som Vega
och X3M dar vi har en uttalad specifik publik redan att hur viktigt det &r att sedan
uppratthalla den, kontakten om man fa kalla det for det, och mitt arbete handlar om
musik. Mina kollegor har samma uppgift men da det kommer till innehall. Men pa nagot
sétt att vara relevant, informativ och folkbildande, det som public service & men i men i

mitt arbete handlar det om musiken.

J: Om vi fokuserar pa X3M som har mera en ungdomlig malgrupp, hur skulle du

beskriva sjalva kanalen som ett audiobrand?

A: Jag har funderat mycket pa det dar med alder den senaste tiden ocksa att ska man
saga att en viss kanal riktar sig till t.ex. 15 - 29 aringar eller 15 - 35 som ocksa X3M har
som malgrupp. Absolut, en aldersgrupp kan vara ett viktigt verktyg eller nagon slags
rikt givare och mera som ett tankesatt i var du hittar ny musik, eller hur du hittar ny
musik eller vilken typ av artister, men jag tror att i slutdandan ar X3M ocksa helt
musikprofilmassigt och hur den ar uppbyggd, det kan fungera fér vem som helst som &r
intresserad av ny och aktuell musik. Det behdver inte vara bundet till alder, sedan ar det
formen och tilltalet som kan tilltala. Ja, men hur skulle man beskriva det? Sedan tror jag
att det ar viktigt just det har med X3M att vi har nagon form av unikt perspektiv eller
profil, jag har jobbat det hdr nordiska perspektivet, vi véljer att lyfta fram ny nordisk
musik och betoning pa det. Sedan ocksa plocka fram 6verraskningar fran hela varlden



och t.0.m. sadant som nodvandigtvis inte spelas pa radio ndgon annanstans utan det ar
ocksa sadant som har plockats upp pa nagon annan kufisk playlist. Om man ska knyta
ihop audiobrand tanket sa r det val ny musik men ur ett nordiskt perspektiv, och

forstas lyfta fram finlandssvenskt, men om ska man séga det kort.

J: Jag tankte pa det dar nér du sa att det finns en ganska specifik malgrupp i.0.m. att det
ar en finlandssvensk radiokanal, finns det fordelar eller nackdelar med att det &ar en
specifik malgrupp med tanke péa de konkurrerande radiokanalerna i Finland? Ar det

fordel eller nackdel med att sela t.ex. musik pa det svenska spraket?

A: Alltsé jag skulle saga att ju snavare malgrupp du har desto lattare &r det att bygga
upp ett brand. Desto lattare forstar folk att vad det ar for paket man far da man knapper
pa en kanal. Att det ar direkt mycket svarare att jobba, det marker jag med Vega, da du
har en enormt mycket bredare malgrupp eller profil da det kommer till artionden och
genrer, och jag skulle saga att om vi gar tillbaka till X3M, kan vi erbjuda ett frascht
alternativ till konkurrenterna och brett framfor allt. Sa jag skulle inte saga att det ar en
begransning eller en nackdel utan mera bara ett verktyg som gor det lattare att jobba

med.

J: Skulle du sdga att det finns en tydlig skillnad Vega och X3M som public

servicekanaler och kommersiella radiokanaler da det kommer till musiken?

A: Jag vill nog pésta att vi har ett bredare utbud an de kommersiella, sedan hittar vi
forstas skillnader om vi bérjar jamfora X3M och Vega och inte bara da det kommer till
genren och artionden utan ocksa hur kanalen ar uppbyggd att det finns mera
specialmusikprogram t.ex. P& Vega, som mera har den folkbildande uppgiften. Eftersom
vi inte har specialmusikprogram mera pa X3M sa ser jag det som annu viktigare att
plocka in, ja men lite galna inslag nar det kommer till musiken for att ens liksom, ja

men att ha den dar mera utmanande och lite uppvéackande faktorn pa nagot vis.

J: Processen med att valja musik, hur gor man? Det finns ju en massa olika satt att vélja

in musik t.ex. samarbete med skivbolagen. Hurdan betydelse har de for musiken som



kommer in p& kanalerna? Ar det mera rekommendationer eller &r det en viss kvot som

maste fyllas med bolagens artister?

A: Inte handlar det om nagra uttalade kvoter, absolut inte. Att jag skulle saga att ocksa
samarbeten med skivbolagen for var del, som public servicekanal, ar mera ocksa bara
ett verktyg, ett instrument som hjalper dig att kanske kunna planera framat. Men inte ar
det nagot som vara kanalers verksamhet skulle vila pa, absolut inte. Sedan ar det faktum
att vi spelar mest musik utgiven via skivbolag men det &r inte pa grund av nagon uttalad
princip eller praxis utan det ar bara ett resultat av sa lange radion har funnits och
skivbolag har funnits. Men joo, hur man nu valjer in ny musik, for mig ar det egalt, det
spelar absolut ingen roll om den ar utgiven via ett skivbolag eller inte sa lange det &ar en
bra lat. Sedan har ju skivbolagen en roll att breikka artister som &r viktigt for fan
kulturen dverlag att kdinna sammanhang och att skapa fenomen helt enkelt som nar ut
till publiken, dar &r det inte nagot fel i hur skivbolagen gor, jag menar det &r sa som det
alltid har gjorts genom alla tider. Om vi gar tillbaka till Mozarts tid, hov och slott som
bestéllde in Mozart och gav honom pengar for att gora operor var ju kind of ocksa ett
skivholag, att skapa en kandisfaktor runt honom. Det &r inte ndgot som har hittats pa

ifjol eller igar utan det &r nagot som alltid har funnits.

J: Manga diskuterar ocksa skivbolagens stallning i framtiden att hur viktiga ar de for
artister eller hur viktiga ar de for releaser och man ser ju hela tiden latar som blir virala
utan att ha en koppling till ett skivbolag. Vad tror du, kommer man att se mera av
framgangsrika artister via organisk spridning, sociala medier eller kommer det kanske

fortfarande skivbolagen som breikkar artisterna inom 10 ar?

A: Jag tror absolut att det kommer finnas ett skifte, det har vi sett pa bara nagra
manader, att Tik Tok nu t.ex. har sa pass stor inverkan pa vad som trendar och att det
inte behover vara ny musik utan det kan vara sadant som har kommit ut ett par ar sedan,
men som inte &r utgivet via nagot skivbolag utan det ar nagon indieartist som har slappt
och sedan plotsligt borjar det trenda pa Tik Tok av nagon anledning och sa ar det pa alla
Spotify charts och Shazam charts och andra topplistor vilket da kan fa upp intresset hos
ett skivbolag. Nu vet jag t.ex. att det & manga av dessa indieartister som har blivit

signade de senaste veckorna, och vi pratar veckor. Vad har det da for betydelse? Ja na



skivbolaget och ett management kan sélja biljetter till spelningar och ge mdéjligheten till

att borja turnera och vilken artist vill inte det?

J: Precis.

A: Jaeller det finns ju ocksa artister som gor det bara for att skapa musik och absolut

inte for att turnera.

J: Att det 6ppnar nya dorrar.

A: Nya dorrar, ja exakt, och nu ar jag ingen foresprakare for nagot skivbolag men det ar

min tolkning.

J: Radions stallning har ju dndrats sedan digitaliseringen om man kan siga sa, att man
hittar ny musik via webben och radions stélining som en tastemaker har kanske i
Finland mera an i nagot annat land forandrats. Stammer det? Eller hur ser du pa radions

stallning idag i jamforelse till 20 ar sedan?

A: Na forst om vi tanker bara pa radions stéllning 6verlag och jag menar, det har alltid
genom tiderna alltid funnits ndgonting som man sager att det har kommer ta livet av
radion. Napster kom man trodde det skulle ta dod pa radion. Podcasten kom man trodde
att det skull ta dod pa radion osv. Men audiolyssnandet 6verlag har aldrig varit sa stort
som det &r nu, intresset for ny musik har alltid funnits, kommer alltid att finnas. Det &r
bara formen av lyssnandet som ar annorlunda. Kanske lite det du &r ute efter, att vi ska
komma ihag att varje gang du gar in pa Spotify eller trycker igang en podcast ar det
egentligen ett medvetet val och &r du inne och lyssnar pa olika spellistor pa Spotify s&
har det mera blivit din skivsamling medan radion fortfarande kan erbjuda de dar
overraskningarna som du inte far nagon annanstans. | Finland ar radiolyssnandet
fortfarande valdigt stort, Teosto och IFP1 gor varje ar en musiklyssningsundersokning
och i ar sa framkom det att 70% av finlandarna sager sig veckovis lyssna pa radio. Sen
forstas ser man skillnader i unga och aldre malgrupper, men fortfarande ar

radiolyssnandet stort. Jag tror att det viktiga som radion kan erbjuda & sammanhanget



och framférallt vi som public servicekanal, det later dumt att sédga folkbildning, men jag

tror att det ar en viktig faktor och ocksa att det maste inte vara en stor hit.

J: En radiokanal som endast spelar de storsta hittarna anfortror sig ganska mycket till
olika listplaceringar, hur bra olika latar gar hem speciellt hos den finska publiken, men
jag funderade pa att kor ni pa Vega och X3M med att en bra lat &r en bra lat, eller maste

man tanka pa malgruppen att vad de vill hora, for att halla kvar dem?

A: Jag skulle séga att hos oss kan vi ocksa vara snabbare med att haka pa nagon lat som
man kanner nagonstans i maggropen att kommer bli nagot eller bara &r bra, en bra
uppbyggnad, en bra produktion, en tilltalande artist, nagot spannande som
nodvandigtvis inte har mycket lyssningar pa Spotify eller inte har fatt nagon stor viral
spridning. Vi kan vara snabbare och mer utmanande, sedan kan en topplista aterigen
fungera som ett verktyg for nagot vi inte har hakat pa men som vi ser att det sedan
trendar och blir jattestort vérlden éver, da kanske det ocksa ar relevant for var publik.

Det ena ar inte lika med det andra.

J: Att man inte ar obligerad att spela de storsta hitlatarna, top5 eller sa har.

A: Absolut inte, men daremot ar det ju en indikator och nagon slags fingervisning éver
vad som en stor publik uppskattar, och varfor skulle vi inte spela det. Jag menar vi skall
fortfarande, trots att vi erbjuder bredd och mangfald maste vi vara relevanta och gora

nagot som publiken tycker om.

J: Du sade att samarbete med skivbolagen fungerar som ett verktyg for att hitta ny
musik, och lite veta vad som &r pa kommande, att ar det sa att de kanske ger en liten
teaser av en release som kommer i framtiden. Det &r ju ett jattebra verktyg, men vilka
andra verktyg finns det som du huvudsakligen anvander dig av da du forsoker hitta ny

musik?

A: Na egentligen en massa olika topplistor varlden dver, jag kollar in billboard, jag
kollar in vad som adderas pa amerikanska radiokanaler, det betyder inte att jag tar

modell av dem men man kan fa nagon slags indikator. Sen olika landers Spotify top-



200, virala listor, Shazam-listor, nagonting sa enkelt som att félja skivbolag och
artister/independent artister pa sociala medier for att se vad de har pa gang. Det ar
manga kanaler som blir en stor sméltdegel. Sen efter en tid sa ser du ganska snabbt vad
som kommer att fungera och vad som kanske dar intressant, det ar som vilket jobb som
helst. Har du jobbat flera ar pa borsen sa kanske din magkansla kanske sager att det hér
bolaget kommer att ga bra, jag menar sa har. Det ar lite samma med det har att kdnna

igen vilka artister eller vilken typ av musik som kommer ga hem hos en lyssnare.

J: Om du skulle fa hitta pa ett eget verktyg, hur skulle det se ut, for att hitta ny musik?

A: Aa just det, jag glomde saga att jag foljer ocksa med vad andra kanaler spelar bade
kommersiella och public servicekanaler. Ocksa dar att folja med hur mycket en viss
artist spelas pa nagon kanal, det kan bade vara en indikator pa att inte spela eller for att

spela, att dar far man bara folja sin professionella instinkt.

J: S& Radiomonitor?

A: Jo det &r nog ett mycket viktigt verktyg for mig personligen.

J: L.o.m. att det finns sa manga olika kallor dar man samlar information om vad som
trendar, vilket sound som trendar, vilken artist som &r pa vag och skjuta upp i hojderna,
att fa den har helhets éverblicken, finns det nagot verktyg som du sjalv skulle kunna
tanka dig att skulle fungera jattebra, sa att du inte behover anfortro dig till en massa

olika tjanster?

A: Nja, jag tror det ocksa ar farligt att gora det for centralt, for direkt om det finns en
nagonting uppsamlande sa ar det anda nagra marknadskrafter som kommer in och ska
styra. Sa jag tror det bara &r bra att man hamtar sin information fran flera kallor,
atminstone i mitt arbete. Jag kan inte komma pa att det skulle finnas en stor regerande,
for det ar sa olika ocksa for oss och nagon annan marknad, nagon annan public

servicekanal.

J: Kan man sdga att man maste vara kallkritisk?



A: Absolut det maste man vara! Det ar faktiskt ganska bra analys, att oberoende av hur
stor en lat &r sa maste du vara kallkritisk, och nagonstans kan en |t bara trenda for att

det ar en viss querky eller rolig grej, men det betyder inte att den ska spelas pa radio.

J: Det &r intressant att du sade querky grej for jag tanker att det finns ju sa mycket musik
som man ser pa virala listorna t.ex. som ar kanske mera memes pa nagot satt, och

manga kommer t.ex. fran Tik Tok.

A: Pa samma sétt dar tar vi en lat till lyssning till spellisteradet om vi da ser att trendar
pa Tik Tok t.ex. sa pa samma sétt staller vi oss kritiska till den fastan hur popular den

rakar vara for stunden. Det hor bara till vart jobb.

J: En av mina favoritfragor som jag har, galler trender inom musikproduktion. Finns det

nagot som du har markt inom de senaste 2 aren som har varit tydligt?

A: En grej som jag tyckte var intressant som ocksa kom upp nu under helgen och som ar
mera de nordiska landernas fenomen, som inte &nnu syns ute i vérlden, att skivbolagen
mest signar soloartister och valdigt fa band. Det var t.0.m. skivbolags representanter
som satt ddr och sa att det ar svart att signa band, det &r svart att fa band att breikka,
medan representanter fran Storbritannien och USA sa att; nej, band &r hur stora som
helst. Sen ocksa det att aloumforsaljningen &r inte alls lika stark mera i Norden, det &r
mera fran track till track och du slapper en EP. Medan i USA ar albumet fortfarande
jatteviktigt, att dér ar det no-no att sldppa en EP for att den fysiska skivforsaljningen ar
fortfarande superviktig, alltsa tank den fysiska. Sa det &r intressant att ar det har nagot vi
kommer se varlden Gver sen, att det &r mera soloartister eller kommer banden &nda ha
en framtid osv. Men sen nagot som bara synts det senaste aret, som du ocksa namnde
har att latarnas langd blir kortare, och det tror jag bara ar ett resultat av just det har
social mediavérlden, att det ska fungera i véldigt korta format, du ska snabbt komma in i
en lat. Ocksa egentligen Spotify pa nagot vis har lagt premisserna eftersom du inte far
betalt forran en lyssnare har hort 30 sekunder av din lat. Da vill ju en artist halla dig

kvar i atminstone 30 sekunder vilket betyder att du kanske ska gora sa att din lat borjar



redan efter, alltsa laten borjar ju nar den borjar, men att man anda far en kéansla av laten

pa 30 sekunder.

J: Tror du att det ar en fordel eller nackdel for radion att latarna har blivit kortare? Jag
menar, om 3.30 var standarden tidigare for ett par ar sedan och nu &r det 2.40. Nastan en

minut kortare.

A: Ja inte vet ja nu fordel, nackdel, du hinner ju spela mera musik. Eller mera artister sa
att sdga. Jag vet inte om jag kan svara pa det, om det &r en fordel eller nackdel for oss
som radiokanal. Jag menar nagonstans, det ar ju mera férdel och nackdel for artisterna
att om man kanner sig fangad i att skapa latar utifran ett visst monster bara for att du ska
bli spelad pa en streamingtjanst sadant kan ju ta dod pa sjalva konstnarskapet att du bara
tanker pa streaming istallet for att tanka pa att du vill skapa ett vackert konstverk med
din lat. Jag skulle nog inte saga att det pa det viset paverkar oss. Sen forstas skapar det
ju en mera, det har ar bara min personliga asikt, men jag tanker att &nda det snabba
informationsflodet som vi &nda har i precis i alla kanaler idag sa skapar det ju ett &nnu
mera snabbare flode, och vad betyder det helt bara for oss som manniskor. Ibland mar
man bra av att saker och ting dr langsamma och langa, att det tar tid att komma in i

nagot och tid for reflektion osv.

Annars en annan grej som jag borjade tanka pa basen av, kanske det inte har nagot med
det hér att gbra men jag sager det i alla fall. Men just det har med “future of bands” och
att det bara signas soloartister osv. den hér trenden som vi ocksa som vi ser i
Svenskfinland att allt farre soker sig till instrumentutbildningar och musikutbildningar
och just t.ex. att olika linjer har fatt laggas ner osv. De hade ju en diskussion om det pa
Musik & Talang i ar ocksa musikutbildningarna emellan och nu har DUNK initierat en
skolturné med musikutbildningarna for att locka mer sokande. Men jag funderade sa har
att &r det ett resultat av att du kan lara dig ett instrument vi vilken YouTube video som

helst och att ’learn to play piano in 2 weeks”..

J: Eller Yousician.



A: Exakt. Eller ar det ocksa ett resultat av manniskors allt kortare attentionspan, att du
inte har talamod och hangivenhet tillrackligt for att studera ett instrument i flera ar, jag

vet inte det har ar en filosofi.

J: Jatteintressant att du kom in pa det, for jag borjade tanka att alla de har tjanster som
erbjuder nagon form av distribution eller mastering eller mixning online sa de
foresprakar ju det dar att allt ska ga snabbt, sa som hela musikindustrin. Det ar just
sadan fast-food-business. Sa jag borjade fundera sjélv att det saljs sa jattebra att du kan
gora allting hemma, kop den hér studio-bundle dor endast 200$ och du kan géra samma
kvalitets musik som typ vem annan som helst. Pa det séttet, jag vill inte saga att det har
tappat sitt varde, musikproduktionen, men det ser valdigt annorlunda ut. Och manniskor
kanske inte inser vardet i att ha en utbildning inom den aspekten av den kreativa

branschen.

A: Absolut. Sen forstas sa behdver ju inte en utbildning, alltsa det ska ju fortfarande
finnas en talang i bottnet. En utbildning kan inte egentligen lara dig att gora en bra lat
t.ex., du kan lara dig grunderna i det tekniska att gora en lat, men du kan inte lara dig att
gora en bra lat. Det ligger nagon annanstans, det ar universum och det ar ditt liv..

J: Genetik och..

A: Ja men exakt.

J: Du kan inte studera kreativitet, du kan inte studera att bli kreativ helt enkelt.

A: N4, du kan 6va pa det..

J: ..och du kan lara dig verktyg.

A: Ja.

J: Men musikutbildningar igen, tror du att det skulle finnas en storre efterfragan pa

musikbranschutbildningar och inte bara instrument, for jag menar att det finns personer



som har kdpt den dar 200$ studio-bundle och vill géra musik men de maste forsta sig pa

branschen, ar det nagot som man har mérkt av att det finns ett behov eller intresse?

A: Vet du jag tror anda att ratt manniskor letar sig till ratt stallen, och hamnar pa ratt

stéllen till slut.

J: Det var ganska bra slutklam!

A: Utan att sdga for mycket eller for lite. Att absolut utbildningar men jag tror, om vi
tanker bara pa Svenskfinland och Finland, jag tror ocksa det finns en orsak till varfor det
manniskor som letar sig utat och kanske studerar utomlands dar det redan finns en
motsvarande utbildning, for att sedan komma hem igen och ta med sig av vad varlden
hade att beratta. Jag tror det ligger nagot i det, speciellt i en sddan har bransch. Sen tror
jag att det absolut finns intresse och kanske behovet men &r det hér den ska finnas det &r

det som &r fragan.

J: 1.o.m. att Finland har sa liten bransch sa att hur mycket erfarenhet har vi for tillfallet

att erbjuda da det kommer till branschutbildningar.

A: Vi skall komma ihag att vi &r ett ganska litet land, vi har inte en stor pool av
manniskor. Vilket ju betyder en inte sa stor pool av whatever och jag tror att det ocksa
ar viktigt for oss finlandssvenskar att komma ihag att vi ar ungefar lika manga som en
storstad nagon annanstans. Goteborg har val en halv miljon och nu &r vi dessutom &annu
farre, men bara som en tankelek. Att tank om alla goteborgare holl pa med musik. Eller..
Jag hade sa bra tanke nar jag satt i flyget igar, att vi maste komma ihag att vi ar bara
300 000 och det &r inte meningen att alla ska, du beh6ver inte quota mig pa det har nu
bara diskuterar vi, men det &r inte meningen att alla ska bli artister och att alla ska

sldappa. Det gar inte. Men det finns de dar fa som lyckas.

J: Jag vet inte vagar man saga att det &r en nackdel i.0.m. att allting ar sa himla enkelt
for att du kan i princip lagga upp vilken kvalitet pa musiken som helst, vart som helst,
men det krévs de har s.k. filtrerings metoderna vare sig det ar skivbolag, eller

radiokanaler eller organisk spridning via sociala medier. Men det finns s mycket musik



som gémmer sig pa streamingtjansterna som inte har nagot lyssningar dverhuvudtaget.
Det kdanns som potentiellt sloseri med tid om du sétter jattemycket tid pa fa ut din musik

men du far inte den att sprida sig.

A: Manniskan har ju hallit paA med musik forever och det har ju alltid funnits
hobbymusiker och sa hér, att jo nog &r det lattare att fa din musik inte da spridd men
potentiellt spridd. Jag hade ingen podng med det dér. Jag tror det konstaterades, det var
nagon kongress ocksa, men bara att det dverhuvudtaget ar svarare att breikka en artist
idag, oberoende vilket skivbolag, eller indie eller whatever du ligger p4, att det var
lattare forr. Det var latt for The Beatles bli spelade pa BBC och sedan hande allt Gver en

natt ungefar.

J: Men tanker du band som spelar fysiska instrument eller tanker du grupper?

A: Band och artister 6verlag, latar. Att det ar bara svart att breikka, oberoende hur
talangfull eller duktig du ar.

J: Kan det pa nagot satt handla om att jag som musikkonsument att mitt fortroende
skulle vara storre, for musiken som blir viral via sociala medier som sprids av
likasinnade, dn det som sprids via stora bolag som séger vad jag borde lyssna pa. Att

kanske trovardigheten har lite skifta.

A: Intressant tanke men..

J: Eller ar det kanske svarare att hitta nya satt att breikka artister pa?

A: De ar vl kanske det, men jag tror att det ar sa viktigt med nagon form av
sammanhang eller storre helhet nér en artist spelas eller om den ska breikka. For man
vet sjalv att om man lyssnar pa en random playlist pa Spotify att det ar séllan du gar
fram och kollar vad det & som spelar. For att du inte far det dar sammanhanget det bara
snurrar pa dar pa din spellista eller pa ”great music for when you’re doing the dishes”

eller vilken playlist det nu kan finnas. Att klart att man inte far en connection med



artister och darfor ar det svart att bygga upp nagon slags fan-relation om inte du far det

dar sammanhanget.

J: Jag tror att det &r jattebra podng det dar. Att t.ex. MTV-tiden mans satt hemma och
man kommer ihag vissa latar jattebra for att det var i ett sammanhang av en musikvideo
eller program eller nagot motsvarande. Men nufértiden da Spotifys radiofunktion, det
bara kommer lat efter lat med artister som man aldrig har gjort tidigare, att det ar

svarare att nappa pa det, det maste pa riktigt vara en utstickande lat.

A: Absolut, och din radiofunktion pa Spotify ar baserad pa dina lyssningsbeteenden och
algoritmer att da ar det ganska svart att bli dverraskad. Medan radion fortfarande kan
dverraska. Forstas finns det musikbloggar ocksa musikpoddar osv. men da har du ocksa
gjort ett medvetet val att lyssna pa den och da vet du ocksa egentligen att vad du far for
att det ar en viss person du mest lyssnar pa, att du litar pa den har méanniskan, da den

presenterar ny musik.

J: Sa just sammanhanget for musiken ar viktigt.

A: Ja det tror jag nog!

J: Jag har inga flera fragor men har du annu nagot du vill tillagga?

A: Annu det dér, jag kanske namnde tidigare i ndgot sammanhang, att storsta skillnaden
som jag ser som skiljer oss fran kommersiell radio att vi ocksa kan och ska riskera
mera.

J: Att lite tdnka utanfor boxen?

A: Ja precis. Du hade fragat ocksa att; hur saker maste man vara pa att det ar en hit. Ny

musik pd X3M maste inte vara en hit men for att den skall hamna dér bland RECUna

kanske det méste vara en hit.



J: Ja saddr, pa nagot sétt tidlos lat. Nagot vi diskuterade med Marcus Sjéstrom var det
har att det ar valdigt sallan man nufortiden skapar tidlosa latar. Att det som kanske
fungerar och gor dem tidlosa ar, t.ex. Med tanke pa det som kommit ut det senaste aret,
jag tanker Shawn Mendes och Camila Cabellos lat Sefiorita, ett organiskt sound och

inga elektroniska element som ar tidsbundna.

A: Den och sen Shallow, dar har vi arets evergreen. Men det ar typ dar. Att sen dom

andra stora latarna fran i ar, vad hette den nu?

J: Meduza och Goodboys?

A: Jo just den. Den kommer att funka i ett par ar. Annu nasta sommar kan det vara s&

dar att oj den har laten fran ifjol! Sen kommer den inte att finnas mera.

J: Det dr intressant att deras uppféljare var véldigt lika.

A: Nastan likadan.

J: Det var lite sadar, jaha okej. Men det &r personlig asikt. Det som jag vill fraga annu,
som jag just kom pa gallande trender inom musiken, t.ex. Svenska artisten Nea som
slappte alltsa Some Say.

A: Jo.

J: Det ar ju Eifel 65 melodi fran Blue och det finns flera exempel pa latar dar man har
tagit t.ex. En 90-tals melodi och gjort en ny tolkning pa den. Tyga hade gjort en ny
version pa Macarena sa har vi Black Eyed Peas som hade gjort en version av Coronas

Rythm of The Night.

A: Jo den &r ju jattestor, den trendar overallt.



J: Och sen var det Juice WRLD..

A: Rest in peace.

J: Rest in peace. Som hade den hér, hette den graduation?

A: Joo det var ocksa fran...jo.

J: Men det &r ju ocksa en melodi som man har hort tidigare, och sen Maroon 5 som hade
samma grundmelodi i Memories som Graduation. Men hur ser du pa det att manniskor

borjar aterskapa de hér, eller ge nytt liv till de har legendariska melodierna?

A: Alltsa jag skulle saga att genom alla tider har det gjorts covers pa latar och versioner
pa latar. Manga landers musikhistoria innehaller ocksa covers ocksa om man tanker
Finlands och Sveriges musikhistoria sa det gjordes svenska versioner pa stora engelska
hits, det &r ju inte ’sign of the time” att det gors versioner. Jag skulle s&ga att det ar ett
storre krav pa om du gor en cover eller anvander en melodi att den maste ha nagot nytt,
att t.ex. den dar Black Eyed Peas RITMO den ar nagot helt annat an originalet, den ger
en anna kansla. Samma sak med Neas Some Say, den ger en helt annan kénsla.

J: Det &r ju kanske inte att direkt gora covers men ocksa som man ser i Hip-Hopen, att

sampla en It och teranvande det.

A: Jo, sa lange du hamtar nagot nytt till bordet sa varsagod. Det blir gaspigt om man
inte gor nagot nytt med det utan att de bara en sampling. Jag har varken nagot emot eller
for det, det ar en form av konstnarskap det ocksa att hitta ett guldkorn i nagot gammalt,

och antingen jobba om det eller ateranvanda det.

J: Jag borjade fundera, ganska filosofisk spekulering, att i en tid dar ungdomar mar
kanske samre an vad man gjorde for 20 ar sedan, eller man ser det tydligare helt enkelt.
Finns det kanske en koppling i att man tar fram det har nostalgiska melodierna for att fa

nagonslags trygghetsfaktor?



A: Det vi ska komma ihag &r att just Neas Some Say, att om man tanker att en lyssnare i
15 - 20 ars aldern har ingen koppling till Eifel 65 och Blue. Fér dem &r den en ny lat.
Jag tror det ar s& med ganska manga, jag tycker om den dér fina tanken att man vill
koppla till nagot gammalt och ge en trygghetskansla, men inte tror jag att karnpubliken

pa nagot vis kdnner...

J: De &r anda sa pass unga, for det ar anda 90-tal som vi tanker att for mig och dig &r det

en annan sak. Men for de som &r 20, 19, 18 sa ar det en helt annan sak.

A: Exakt.

J: Fran ett personligt perspektiv tycker jag att det ar intressant att nagon tar den har
grundmelodin men det tar en stund for mig att pa nagot satt acceptera den har nya
versionen. Ibland kan den vara helt fenomenal men ibland kan man tycka att originalet

var battre.

A: Men jag tror det ligger i nagot i det du sager, 6verlag det dar med nagon slags
trygghetskansla nar du lyssnar pa ny musik. Det ar darfor jag tror att latar blir
evergreens eller halls kvar, som Sefiorita eller Shallow eller Ed Sheerans Perfect eller
liknande. Det &r ackordféljder du kanner igen fran annat, det ar melodier du tycker att
du hort tidigare fastan du inte gjort det, men det finns nagot dar som kanns gammalt och
bekant, och jag tror det ar darfor det fungerar. Sa jag tror att det finns en trygghetskansla

i en lats uppbyggnad.

J: Det ar svart att dra under nagot slags paraply eftersom musik &r sa subjektivt och alla

ser olika saker.

A: S& &r det.

J: Kanske som en undermedveten kansla. tryggheten och igenkanningsfaktorn.

A: Jo jo! Alltsa allt sadant, precis som du sager musiksmak och vad man tycker att

fungerar, &r véldigt subjektivt. Att igenk&nningsfaktorn och vad som fungerar globalt,



det & mera allmént, just det hér att en melodi skall kdnnas bekant, det &r ju mera en
allman tanke, inte sadar att sa har ar det for allihopa. Mera kanske att man kan hitta

nagon slags trend i det, att vad det ar som fungerar.
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