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Sammanfattning

Detta examensarbete behandlar Alkakauslehtien Liittos Aikakauslehtigala som
ordnas i samband med en prisutdelning. Malsattningen med arbetet ar att
kartlagga evenemangets verksamhet och utveckling hittills, samt att skapa en
forstalelse for hur ett evenemang av denna storlek byggs upp. Syftet ar att
utveckla galan som koncept och skapa en klar 6versikt 6ver evenemanget.

Jag har anvant mig av en kvalitativ ansats och Aikakauslehtigalan har fungerat
som fallstudie i detta arbete.

| arbetet jamstaller jag evenemanget med ett projekt for att [attare kunna forklara
processen. Jag anvander mig av existerande litteratur inom
evenemangsproduktion och projektarbete for att skapa en teoretisk referensram
och for att kunna definiera anvanda begrepp korrekt.

Beskrivningen av Aikakaulehtigalan gors huvudsakligen med hjalp av
projektrapporterna och material fran ar 2006 till 2011. Jag tar fasta pa vissa
aspekter av galan och jamfér dem for att se hur utvecklingen i verksamheten har
skett. Med hjalp av en intervju med samarbetspartnern Satu Torstila fick jag fram
visioner for framtiden och utvardering av galan.

UndersOkningen visar att det finns en del att utveckla gallande arrangemangen,
sa som planering och informationsbehandling. Dock vilar Aikakauslehtigalan pa
en stark grund och kommer att ordnas ocksa i framtiden.
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Tiivistelméa

Tama opinnaytetyd kasittelee Aikakauslehtien Liiton Aikakauslehtigaalaa, joka
jarjestetaan palkintojenjakotilaisuuden yhteydessa. TyOn tavoitteena on kartoittaa
tapahtuman toimintaa ja kehitysta tahan paivaan asti ja lisaksi selventaa, miten
tamankokoinen tapahtuma toteutetaan. Tutkimuksen tarkoituksena on kehittaa
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teoreettisen viitekehyksen ja pystyakseni maarittelemaan tyossa kaytettyja
kasitteita oikein.
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muuhun materiaaliin vuosilta 2006-2011. Naiden avulla otan huomioon erilaisia
gaalaan liittyvia nakdkantoja ja vertaan niita toisiinsa saadakseni esiin miten
toiminta on edistynyt ja kehittynyt vuosien varrella. Haastattelemalla
yhteistybkumppani Satu Torstilaa sain selville tulevaisuuden visioita ja hanen
arvioitaan jarjestetyista gaaloista.

Tutkimuksen perusteella voidaan todeta eri osa-alueiden, kuten tapahtuman
suunnittelun ja tiedonkasittelyn, kehittdmistarve. Tosin Aikakauslehtigaala lepaa
vakaalla pohjalla ja tapahtumaa tullaan toteuttamaan tulevaisuudessakin.
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This Bachelor’s thesis is about Aikakauslehtien Liitto’s Aikakauslehtigala, which is
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understanding to how an event of this size is built up. The intent is to develop the
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| have used a qualitative method in this thesis and the Aikakauslehtigala has
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1. Inledning

Detta examensarbete behandlar Aikakausmedias Aikakauslehtigala, som ordnas i
samband med en prisutdelning. Aikakausmedia, som ar Aikakauslehtien Liittos
marknadsforingsteam star for arrangemanget av galan. I detta arbete kommer
jag i fortsattningen att bendmna galan som Aikakauslehtigalan for enkelhetens

skull.

Evenemangsproduktion och projekthantering hor till en kulturproducents
kdarnkompetens. Detta gor galan till ett relevant och intressant forskningsamne
for ett examensarbete inom kulturproduktion eftersom det ger en bild av hur

man producerar ett evenemang i den har skalan.

[ dagens upplevelseekonomi ar det inte den manniska som har mest pengar pa
kontot som ar den framgangsrikaste, utan den person som skrattat mest. For att
kunna skapa ett extraordindrt evenemang maste man veta vad man gor. Detta
examensarbete har som syfte att kartlagga uppbyggnaden och organiseringen av

en aterkommande tillstallning: Aikakauslehtigalan.

Oftast nar manniskor skall definiera ordet kultur tar de upp exempel som balett,
musik och konst. Det som sdllan berors dr evenemang och fester, fastan ocksa de

klassificeras som kulturverksamhet (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002:11).

Jag har under mina studier till kulturproducent inriktat mig mest pa produktion
och arrangemang av evenemang, och darfor gjort storsta delen av mina praktiker
inom olika former av evenemangsproduktion. Den langsta av dessa praktiker var
i samband med Aikakauslehtigalan som ordnades varen 2011. Genom mitt
arbete blev jag inspirerad att skriva mitt examensarbete om Aikakauslehtigalan
och producerandet av en gala. Dessutom visade det sig att det inte har gjorts
nagon utforlig kartlaggning eller undersokning om galan. Endast enkla

projektrapporter har sammanstallts och detta 6kar vikten av detta arbete.

Malsattningen med arbetet ar att kartlagga Aikakauslehtigalans verksamhet och

utveckling hittills, samt att skapa forstaelse for hur en tillstallning av denna



storlek byggs upp. Syftet med undersokningen ar att utveckla galan som koncept

och skapa en klar 6versikt 6ver evenemanget.

Samtidigt skapas det av detta examensarbete ett hjalpmedel for att arrangera
evenemang i form av en gala och en insikt i produktionen och planeringen av en
tillstallning i den har storleken. Detta arbete ar ett bestdllningsarbete for

evenemangsproduktionsforetaget Satumainen Tapahatumamarkkinointi Oy.

1.1 Metod

[ det har avsnittet vill jag belysa hur jag har gatt tillviga med detta arbete.
Meningen ar att det skall skapa forstaelse for de val och forutsattningar som

praglat denna studie.

[ arbetet anvands en kvalitativ metod pa grund av fragestallningens natur. En
kvalitativ ansats kravs oftast nar man férsoker besvara en fraga som ar mera
djupgdende och kraver en viss insikt, som till exempel tolkning av mdnniskors
upplevelser. Ytterligare stravar den kvalitativa metoden efter att fanga
varderingar, inneb6rd och motiv (Lundahl & Skdrvad 1999: 102-103). Pa dessa

grunder framstod mitt val av metod naturligt.

[ undersokningen har jag anvant mig av en fallstudie. Det dr en av de vanligaste
forskningsmetoderna vid anvdandning av kvalitativ undersokning. Nar man vill
besvara fragorna hur och varfor, samt forsta en foreteelse pa djupet ar
fallstudien ett adekvat tillvigagangssatt (Lundahl & Skarvad 1999: 187-189).
Aikakauslehtigalan 2011 har fungerat som fallstudie i detta arbete.

Som material har jag anvant mig av sekundardata, det vill sdga redan existerande
data som ar tillganglig men inte inférskaffad for min egen undersokning
(Lundahl & Skarvad 1999:131). Dessa data bestar av Aikakausmedias egna
rapporter och dokumentationer samt datainsamling bland tryckt litteratur och

pa internet.



Beskrivningen av Aikakaulehtigalan gors huvudsakligen med hjalp av
projektrapporterna och material fran ar 2006 till 2011. Med hjalp av dessa tar
jag fasta pa vissa avseenden av galan och jamfor dem for att se hur utvecklingen i

verksamheten har skett.

Primardata ar sddant material jag sjalv samlat in, det vill siga mitt
intervjumaterial (Lundahl & Skarvad 1999:52). Eftersom jag har valt att géra en
kvalitativ undersokning anser jag att intervju ar en passande form for
datainsamling. Jag har intervjuat Satu Torstila, som varit med och arrangerat

galan i flere ar.

Som intervjutyp har jag anvant mig av en fri semistandardiserad intervju. Jag har
konstruerat fardiga fragor for respondenten, men latit henne tala ratt fritt. Vid
behov har jag stallt fortydligande fragor. Jag ville fa fram respondentens
personliga asikter, erfarenheter och tankar varfér den har intervjutypen var det
naturligaste valet. Ytterligare ger denna intervjutyp mer uttémmande svar med

storre nyansrikedom (Lundahl & Skarvad 1999: 115-116).

For intervjun har jag valt att anvanda mig av bade direkta och indirekta fragor.
Direkta fragor ar fragor som ar formulerade sa att sdga rakt pa sak, det vill sdga
de stravar efter att fa ett konkret svar och har en rak fragestallning. Med
indirekta fragor avser man fragor, som stravar efter att fa fram respondentens
attityder och varderingar utan att direkt fraga om dem (Ekholm & Fransson
1994: 71-72). Genom att anvdanda mig huvudsakligen av indirekta fragor har jag

stravat efter att fa sa uttdmmande svar som mojligt.

1.2 Material

For att kartlagga galans verksamhet och utveckling anvander jag mig
huvudsakligen av material som dokumenterats inom organisationen.
Projektrapporten fran aret 2011 ar det material som jag lagt storst vikt pa.
Ytterligare har jag anvant mig av Ajankuva-tidningen, som framstalldes efter

galan for att ge en 6verblick av tillstéllningen.



Jag har ocksa fatt egen erfarenhet av Aikakauslehtigalan under varen 2011
genom min praktik som jag gjorde for Satu Torstila, dgare till
evenemangsproduktionsforetaget Satumainen Tapahtumamarkkinointi Oy.

Denna erfarenhet har jag dragit nytta av i denna undersoékning.

Som teoretisk referensram har jag anvant mig av existerande litteratur om
projekt och evenemangsproduktion. Bland annat har Arbeta i projekt - individen,
gruppen, ledaren 2002, 2009 av Sven Eklund belyst min kunskap om processen
inom projekt och boken Arrangera det du vill 2005 av Marcus Frédin och Stefan

Olsson gett en inblick i hur produktionen av ett lyckat evenemang byggs upp.

Detta arbete skrivs med stod av boken Utredningsmetodik for samhallsvetare
och ekonomer 1999 av Ulf Lundahl och Per-Hugo Skarvad, for att ge detta

examensarbete en korrekt struktur.

Examensarbetet ar uppbyggt enligt foljande: efter inledningen fortsatter jag med
en teoretisk referensram som innehar definierade begrepp viktiga for
evenemangsproduktion och detta arbete. Darefter foljer kartlaggningen av
Aikakauslehtigalan och dess verksamhet. Vidare foljer en utvardering av galan

2011 fran olika perspektiv. Avslutningsvis har jag skrivit om utsikterna for

framtiden och en sammanfattande analys av examensarbetet.

Bild 1och 2: Jarmo Madkinen och Jaana Pelkonen fungerade som konferencidrer under kvdllen.

(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)



2 Evenemangsproduktion

Ett evenemang ar en tillstallning eller handelse. Evenemang har en malgrupp och
har oftast ndgon sorts inriktning och syfte. Det finns manga olika typer och
storlekar pa evenemang, men det de alla har gemensamt ar att de ar tidsbundna:
de har en klar borjan och ett klart slut. Evenemang ar allt som oftast av
engangskaraktdr, men de kan dterkomma med regelbundna mellanrum (Frodin

& Olsson 2005:35).

Bakom evenemanget, vare sig det handlar om en konfirmation eller Madonnas
konsert, finns det alltid ndgon eller ndgra som organiserar och planerar det. Det

ar ocksa oftast forknippat till ett kommersiellt syfte.

Enligt litteraturen kan ett evenemang hanvisa till manga olika saker, sa som ett
fenomen, en markbar hindelse eller en extraordinar handelse eller det kan
handla om en typ av sammankomst sa som en ceremoni eller en festival. Det de
alla har gemensamt ar att det ar ndgot unikt som sker, fastan det skulle handla

om ett arligt evenemang (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002: 11-14).

Ordet projekt har sitt ursprung i latin och kan fritt 6versattas som ett forslag
eller plan (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002: 23). Ett evenemang och ett
projekt har manga likheter och samma egenskaper. De har bada en klar borjan

och slut, de ar bada engangsforeteelser och har begransade resurser.

[ detta examensarbete kommer jag att jamstalla produktionen av ett evenemang

med ett projekt for att lattare kunna forklara och skapa en bild av processen.

2.1 Kulturproducentens roll i evenemangsproduktion

Kulturproducentens roll i evenemangsproduktion kan lattast beskrivas som
projektledarens roll i ett projekt. Det ar pa producentens ansvar att se till att

allting gar som planerat och fortskrider sa enkelt och effektivt som mojligt.



Till projektledarens arbetsuppgifter hor att férdela arbetet, se till att
kommunikationen loper, rapportera, planera, kontrollera och styra
projektgruppen samt att ta beslut (Eklund 2002, 2008: 86-91). Detta betyder att
det ar pa projektledarens ansvar att se till att projektet blir fardigt i ratt tid, med

god kvalitet och till ratt kostnad (Eklund 2002, 2008:81).

En projektledares krav och ansvar ar ur flere aspekter motsatta till linjeledarens,
som dr ledare for en avdelning eller grupp pa en fast organisation, till exempel en
avdelningschef. En projektledare dr mer av en handledare och medspelare i ett
projekt an vad linjeledaren dr i sin organisation. En linjechef har dessutom en
stor mangfald av uppgifter och en mera forvaltande roll. Ytterligare ar en
projektledares arbetsuppgift tidsbunden och har ett klart utstakat mal (Eklund
2002,2008: 82-83).

Det stalls stora krav pa en projektledare och darfor ar det viktigt att denne har
en kompetent utbildning och egenskaper for att skota den angivna uppgiften.
Under ett projekt maste projektledaren ta sig an flera olika roller. Dessa bestar
bland annat av rollen som forhandlare, informator, resursfordelare och visionar.
Overlag ar arbetet kravande och har en bred ansvarsgrund. Detta ar viktigt att
komma ihag, for det hander att positionen som projektledare alltfor lattvindigt
ges jamfort med ansokningsprocessen till positionen som linjeledare (Eklund

2002,2008: 83-86).

2.2 Vad, vem, hur och varfoér

Det ar mycket viktigt att i ett mycket tidigt skede specificera de olika malen och
kraven ett evenemang har. Vad ar det man vill astadkomma och for vem ordnar

man evenemanget, ar fragor man skall veta svaren pa redan fran borjan.
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Figur 1B: Exempel pd process och innehdll i den dubbelspdriga pilen. Figuren dr tagen frdn boken

Att arbeta i projekt.

Figur 1A och 1B visar den dubbelspariga pilen, som den bendmns i boken Att

arbeta i projekt. Pilen ar uppdelad i tva spalter och understryker det viktiga med

atti ett projekt ta i beaktande bada sparen av pilen. Den hogra sidan podngterar

vad om skall dstadkommas och fokuserar pa projektets innehall; tidsplanering,

budget och kontrakt. Den vanstra sidan, som latt dsidosatts, men som ar minst

lika viktig, ar processen i projektet: hur man skall ga till vaga (Eklund 2002,

2008: 26-29). Det ar viktigt att komma ihag att det vanstra processparet maste

fungera for att fa de konkreta sakerna i ett projekt att 16pa.



Detta ar ett bra stalle att borja ett projekt pa: Vad vill man uppnd, hur ga till vaga
och varfor vill man ordna sjdlva evenemanget? Nar dessa fragor ar besvarade
fortskrider man med projektet. Sjalva processen av ett projekt definieras i

féljande avsnitt.

2.3 Evenemangsprocessen

[ detta stycke kommer jag att grovt beskriva livscykeln av ett projekt. Det kanske
viktigaste man maste komma ihag ar att planeringen av ett projekt ar elementart.

Utan en ordentlig struktur och planering gar det mycket latt snett.

For att lattast fa en 6vergripande helhet av ett projekt bor man dela in det i olika
faser. Till foljande beskrivs en modell for att hantera projekt enligt den litteratur
jag anvant mig av. Ett projekt gar att dela in i fyra faser: definitionsfasen,
planeringsfasen, utféringsfasen och utvarderingsfasen. Darefter kan man annu

tilldgga en utvecklingsfas vid behov (Eklund 2002, 2008: 100-106).

[ definitionsfasen identifierar projektgruppen behovsanalysen och

projektdefinitionen. En behovsanalys ar produkten av projektet och svarar pa
fragan vad som skall uppnas. Projektdefinitionen innefattar definitionerna pa
projektets forutsattningar, resurser och idéer m.m. (Eklund 2002,2008: 101).

Dessa tva skapar en bra grund att jobba vidare fran.

Ett gott rad som Satu Torstila gav i sin intervju var att man skall ha en sa enkel plan
som mojligt. "Huvudsaken dr att man férséker géra allt sa Iétt som méjligt. Man vet
att publiken kommer med, ifall det inte dr allt fér svart, ifall tekniken och allt
fungerar. Sa de mast vara sa att helheten dr bra. Du mdste ha bra teknik och det skall
vara sd att ingen mdste anstrédnga sig fér att héra ndgonting eller se ndgonting. Det
skall vara lédtt den delen ocksd.” reflekterar Torstila 6ver vad hon har lart sig
arrangorsmassigt av galorna. Detta ar bra att komma ihag under projektets
planeringsfas, det vill sdga hur projektet skall verkstallas. Vilka metoder som skall

anvandas och vem som ansvarar for vad, ar fragor som besvaras i den har fasen



utifran definitionsfasen (Eklund 2002,2008: 101-102). En klar dverblick bade tids- och

resursmassigt skapas.

En aspekt som ar bra att kolla redan i planeringsfasen ar det Satu Torstila lyfter fram
i intervjun ”Det som dr viktigt ér att man kollar datumen, att det inte hdnder
ndgonting annat samtidigt, som dr lika lockande eller lika viktigt fér den hdr samma

mdlgruppen.”

[ utférandefasen genomfors projektet eller delar av projektet, med hjalp av
definitionerna och planerna man gjort tidigare. De tidigare fasernas Vad? Och

Hur? beskriver tillvigagangssattet i utforandefasen (Eklund 2002,2008: 102).

Utvarderingsfasen ar minst lika viktig som de tidigare namnda faserna. For att
undvika att gora samma misstag igen maste man se tillbaka och identifiera de
aspekter man kunnat gora battre eller hoppat 6ver. (Eklund 2002,2008: 102).
Utvarderandet ar bra att gora sa snabbt som mojligt efter sjalva projektet nar det

annu ar i farskt minne.

Efter att resultatet jamforts med det som lovats i utvarderingsfasen, stalls fragan
Finns det nagot att forbattra? Det finns det oftast alltid ndr man evaluerat allting
noggrant och kritiskt. Ett forslag till utveckling ar bra att sammanstélla och
dokumentera for kommande projekt, och kan integreras i utvarderingsfasen

(Eklund 2002,2008: 157-161).



Planering
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Figur 2A: Projektets livscykel. Figuren har jag sjdlv skapat med hjdlp av litteraturen jag anvdnt i

detta examensarbete.

2.4 Galaverksamhet

En gala dr ett hogtidligt evenemang, som ar av festlig karaktar oftast relativt
pakostat. Med gala avser man speciell underhallning eller firande. Ordet gala
kommer ursprungligen fran det gamla franska ordet gale, vilket betyder njutning
eller fran formen galer vilket betyder att gora glad. Forsta kinda gangen ordet

anvandes i sin nuvarande bemarkelse var ar 1777 (Merriam-Webster 2011).

Typiska exempel pa kdnda galor ar: Oscarsgalan, Emmagalan, Svenska

idrottsgalan och Thaliagalan.

Relativt ofta ordnas galorna i samband med prisutdelningar, s som exemplen
ovan visar. Under Oscarsgalan utnamns det bland annat vinnaren i kategorin
Arets basta kvinnliga huvudroll och under Thaliagalan vinnaren till Arets basta

teaterforestallning.
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Bild 3 och 4: Fotografier frdn Munksnds samskolas festsal innan gdsterna anldnde.

(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

3 Aikakauslehtien liitto

Aikakauslehtien liitto ar ett forbund for tidsskriftforlag. Medlemmar ar alla
namnvarda tidsskriftférlag i Finland. Aikakausmedia ar marknadsféringsnamnet
for Aikakauslehtien Liitto. Det finns ca 280 férlag med i féreningen och de
publicerar sammanlagt 6ver 550 tidsskrifter och natpublikationer. I férbundet ar
representerat publik-, forenings-, professionella och kundtidningar. Forbundet
ar grundat ar 1946 (Aikakauslehdet, 2011). Exempel pa medlemmar ar
Viestoliitto och Aller Media Oy, som bland annat publicerar den finska Elle-

tidningen.

Aikakausmedia definierar en tidsskrift enligt f6ljande. En tidsskrift ar en
publikation som utkommer regelbundet, atminstone fyra ganger per ar och ar
tillganglig eller bestallbar for alla. Dessutom maste en tidsskrift innehalla flere
artiklar eller annat redaktionellt material per nummer och den far inte
huvudsakligen innehalla reklam, annonser, prislistor eller olika
verksamhetsomradens publikationer. En tidsskrift kan vara till utseendet och
storleken hurdan som helst, den kan ocksa vara en natpublikation

(Aikakauslehdet, 2011).
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Till forbundets sarskilda uppgifter hor att bevaka formanerna for det egna
verksamhetsomradet, stairkandet av branschens image, marknadsforing,
forskning och kommunikation. Dessutom hor till uppgifterna ocksa utveckling av
de ungas laskunskap, skolning och internationell verksamhet (Aikakauslehdet,

2011).

Aikakausmedia ordnar arligen en tavling dar de beldnar professionella inom
branschen. Mdlet ar att lyfta fram kompetenta och innovativa individer, som
jobbar med tidsskrifter. Deltagarna kan tavla inom fem olika redaktionella
kategorier. Dessa kategorier ar: arets skrivande journalist, arets ledarartikel,
arets tidsskriftfotograf, arets redaktionsgrupp samt arets layoutteam/layoutare.
Dessutom belonas arets tidsskriftreklam, annonsor och mediaforsaljare. Priset i
tavlingens olika kategorier ar forutom ett hedersdiplom, en penningsumma pa

2000-3000 € (Aikakauslehdet, 2011).

3.1 Aikakauslehtigala 2011

[ samband med den arliga prisutdelningen ordnas det en gala. Ursprungligen har
galan byggts upp runt tavlingen, som ar kdrnan i evenemanget. Tavlingen

ordnades for sjatte gangeni ar.

[ samband med galan 2011 ordnades det en tavling for skoleleverna pa
Munksndas samskola, dar sjdlva evenemanget dgde rum. Tavlingen Aikakauslehti -
ainutlaatuinen suhde ordnades i samarbete med Aikakauslehtien Liitto och Aalto-
universitetet. Tavlingen gick ut pa att niondeklassisterna och gymnasieeleverna
pa Munksnas samskola skulle gora sitt slutarbete i bildkonst inspirerade av
tidsskrifter (Aikakauslehdet, 2011). Av de 35 elever som deltog i tavlingen,
belonades de fem basta. Alla arbeten som deltagit i tavlingen var framstallda

under Aikakauslehtigalan i maj.

Ursprungligen var det planerat att det skulle ordnas en gala vartannat ar. Nu har

det dock arrangerats en gala tva ar i rad, och informations- och skolningschefen
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Heli Haivala konstaterar att det blivit i mesta laget. Hon tillagger att arets gala

var en engangsforeteelse, nasta gala kommer att ordnas forst ar 2013.

Bild 5 och 6: Viggen av blomkrukor Huiskula anordnade och till hoger Munksnds samskolas festsal
under Aikakauslehtigalan 2011.
(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

3.1.1 Galans malsattning och malgrupp

[ litteraturen beskrivs det att projekt har tva olika sorters mal: effektmal och
resultatmal. Resultatmal ar konkreta mal som till exempel en bro 6ver en
motorvag och besvarar fragan: Vad? Effektmal diaremot besvara fragan: Varfor?
Det ar sjalva orsaken och syftet till varfor man i férsta borjan initierade
projektet. Effektmalet kan kallas projektet hjarta (Eklund 2002,2009: 24-26). For
att spinna vidare pa exemplet med bron, kan effektmalet har vara 6kad
trafiksdkerhet. Om man inte inom gruppen ar medveten om effektmalet kan det
latt ga fel. Projektet kan vara helt ratt enligt resultatmalet: en bro konstruerad
over en motorvag, men om effektmalet inte tagits i beaktande eller missforstatts
kan det dnda vara misslyckat. Bron i fraga kan t.ex. sakna tillrackligt hogt racke,

pa grund av estetiska val, och ar darfor inte sdker.
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Som detta exempel visar ar det ytterst viktigt att alla inom projektgruppen ar pa
det klara med, forstar och stravar efter samma mal fran borjan i ett projekt.
Dessa mal kommer man latt underfund med ndr man diskuterar med arrangéren

och intervjuar deltagare.

| Aikakauslehtigala-projektet var resultatmalet en gala och effektmalet var att fira
och utndamna arets vinnare inom de olika medieinriktade kategorierna. Syftet med
hela festen var just tavlingen. ”Det dr lite liksom fest och fakta eller fakta och
underhdllning. Sa att jag tycker att i den hdr galan, vanligen om man talar om gala
dr det bara galamiddag eller det ér bara festen. Men hdr dr det lika viktigt den hér

saken — budskapet.” konkluderar Torstila.

Projektmal ar mal som definieras inom gruppen och foér gruppen. Det ar pa vilket
satt man inom projektgruppen nar de redan utstakade resultatmalen (Eklund
2002,2009: 121-123). Som exempel kan projektgruppen prioritera kvalitet
framom kundrelationer. Fastan de specificerade kraven, som man kommit
overens om med bestéllaren, maste forstas uppfyllas. Alltsa berattar
projektmalen vilka aspekter, som skall gynnas i genomfoérandet och pa vilket satt

man skall uppfylla resultatmalen.

Det som ar ganska sjadlvklart, men dnda bor noteras, ar att projektmalen varierar
fran fall till fall. Det ar viktigt att dessa mal skall formuleras SMART, det vill saga:
Synliga, Matbara, Accepterade, Realistiska och Tidsatta. Detta for att hela
projektgruppen skall kunna forsta de olika malen och lattast kunna strava efter

dem (Eklund 2002, 2009: 124).

I producerandet av Aikakauslehtigalan var det viktigt att alla medverkande i
evenemanget var medvetna om det tema som galan hade for i ar: varen. Nar alla
fran cateringfirman till dem som valde belysningen var medvetna om detta och
stravade efter att uppna en kdnsla av var, blev det en fungerande helhet. Som
bilderna fran evenemanget visar skapades det av hela evenemanget en varlig

tillstallning dar alla haft samma mal i sikte.

Malgruppen for galan var samarbetspartnerna och alla inbjudna gaster till galan,

det inkluderar bade de betalande och de inbjudna gasterna.
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Bild 7 och 8: Munksnds samskolas auditorium ddr prisutdelningen skedde och till héger Penni
Osipow frdn Kotivinkki tidningen vann priset for Arets layoutare 2010.

(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

3.1.2 Organisationen

Projektgruppen eller organisationen bestod av Aikakauslehtien Liittos
marknadsforingsteam Aikakausmedia, foretaget Satumainen
Tapahtumamarkkinointi Oy och mig sjalv, som for tillfallet var praktikant pa

foretaget Satumainen Tapahtumamarkkinointi Oy.

Dessvarre hor ansvaret av arrangerandet av Aikakauslehtigalan huvudsakligen
till tre personer inom organisationen: informations- och skolningschef Heli
Haivala, marknadsforingschef Lotta Huvinen och marknads- och
undersokningschef Sara Itdvuo, av vilka Lotta Huvinen var pa mammaledighet
och Sara Itdvuo pa alterneringsledighet aret 2011. Det var av dessa tre personer
som kdrnan av gruppen bestod. Detta betydde att Heli Haivala var den enda inom
organisationen som tidigare ar varit med och ordnat galan, forutom da

samarbetspartnern Satu Torstila.
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Mervi Lindstréom och Taru Eboreime var de personer som fungerade som

vikarier for Lotta Huvinen samt Sara Itavuo.

Bild 9: Organisationen fér Aikakauslehtien Liitto. Frdn vdnster: assistent Dina Silfver,
marknadsforingschef Mervi Lindstrém, informations- och skolningschef Heli Hdivild, assistent Erja
Sdde, mediefostranexpert Maija Puska, marknads- och undersékningschef Taru Eboreime,
férbundschef Mikko Hoikka och verkstdllande direktér Tony Salminen.
(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

3.1.3 Storlek, plats och tidpunkt

Aikakauslehtigalan ordnades for fjarde gangen torsdagen den 5.5.2011.
Tillstallningen borjade kI 18 och fortsatte langt 6ver midnatt. Evenemanget i sig
ar en relativt stor tillstillning med 6ver 500 inbjudna gaster och kraver saledes

noggrann planering (Aikakauslehdet, 2011).

Valet av tidpunkt och plats av ett sa har stort evenemang ar elementart. Som det
namns tidigare i detta arbete, podngterar Torstila i sin intervju det viktiga med
att kolla upp olika datum i férvag, s att inte ett annat evenemang med samma
tyngdpunkt och malgrupp ordnas samtidigt. Viktigt ar ocksa att i god tid
informera malgruppen om det kommande evenemanget for att minimera

riskerna (Vallo & Hayrinen 2002: 37).

Platsvalet for evenemanget paverkas av manga olika aspekter. Hyran av lokalen,

transportmojligheter, platsens image i relation till tillstallningen och utseendet
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av sjalva faciliteterna ar alla aspekter som bors ta i beaktande (Vallo & Hayrinen
2002:38). "Resan dit var inte fér ldng, man kommer med spdrvagn rakt och att det
inte var for dyrt. Hdr var det ganska bra fér att alla de som var med och ordnade
ocksd kunde komma ganska ndra med bil. Sd att transporterna fungerade bra.”

reflekterar Torstila.

Detta ar var platsen for tillstdllningen alltsd Munksnas samskola. Platsen valdes
pa Satu Torstilas initiativ. Hon har sjalv som yngre gatt i skola dar och kdnde

darfor till platsen.

3.1.4 Samarbetspartners och underleverantorer

[ detta arbete behandlar jag Vepsaldinen, Huiskula och Vallila som
samarbetspartners istallet for sponsorer, trots att de enligt boken Arrangera det
du vill (Frédin och Olsson 2005: 190) definieras som sponsorer for att varor och
tjdnster ocksa ar pengar. Jag gor denna atskiljning pa grund av de produkter de
bistatt med till evenemanget. Istallet for att organisationen betalat for deras
tjdnster har de fatt dem i utbyte mot synlighet och kan darfor anses hora till

kategorin underleverantorer och samarbetspartners.

Vepsaldinen lanade sina mobler till galan i utbyte mot att det tydligt framgick att
de anvanda produkterna tillhérde dem och mot en gratis annons i tidningen
Ajankuva. Vallila, vars tyger anvandes till att pryda Munksnads samskolas festsal,
och Huiskula, som anlitades for att géra en dekorativ men avskdrmande vagg av
blomkrukor, hade en likadan 6verenskommelse med organisationen. Darutover

syntes de tre foretagens logo pa inbjudan samt annat material.

Satu Torstilas foretag Satumainen Tapahtumamarkkinointi Oy har lange
medverkat i arrangerandet av evenemanget. Som tidigare namnt var Lotta
Huvinen pa mammaledighet, och till hennes ansvarsomrade hor att anskaffa
sponsorer for galan. Sdledes utvidgades detta ar Satu Torstilas ansvarsomrade
som samarbetspartner fran att ansvara for anskaffandet av upptradarna till att

vdrva sponsorer for galan.
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Munksnas samskola fungerade ocksd som samarbetspartner i projektet.
Aikakauslehtien Liitto hyrde delar av skolan och skolans personal var och hjalpte
till fore och under sjalva tillstallningen. Skolan fick ocksd mycket synlighet via

evenemanget.

Foretaget Ruokalahettilas Oy, som ar kant for sin vackra upplaggning av maten,
skotte om cateringen under tillstallningen. Till detta horde tillhandahallande av
efterratt, buffé och drycker for gasterna, anlitande av personal samt mat och
dryckesservering at personalen. Dessutom var en hel klass fran Munksnas

samskola med under och fore galan och hjalpte till med arrangemangen.

Eleverna fick en liten summa pengar till sin lagerskola som tack.

Bild 10 och 11: 1 bakgrunden syns tyget Vallila dekorerade salen med och bilden till héger visar
efterrdttsbhordet catering féretaget Ruokaldhettilds sammanstdllde.

(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

Andra underleverantorer och samarbetspartner som medverkade var alla
upptradare; banden och konferenciererna, samt foretaget som den heltackande
mattan till festsalen bestalldes av, teknikuthyrningsforetaget och fotograferna

som forevigade festen.
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3.1.5 Finansiering

Finansieringen av ett evenemang kan grovt delas in i tre olika kategorier:
organisationens egen finansiering, tillstidllningens avkastning och externa
resurser. Med tillstallningens avkastning menas i det har fallet inkomster som
bestar av biljettforsaljning och andra intakter som uppstdtt under evenemanget,
sa som vinsten av forsaljningsverksamhet (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen
2002:59). I fallstudien for detta arbete, bestar finansieringen av galan av alla
dessa tre kategorier. | Aikakauslehtien Liittos verksamhetsbudget finns det
resurser inplanerade for den arliga galan. Darutdver tillkommer det intdkter via

sponsorering och biljettférsaljning.

Inkomster som harstammar direkt fran evenemanget i detta fall ar
biljettintdkterna. De personer, vilka representerar tidsskrifter som ar
medlemmar i Aikakauslehtien Liitto, dr inbjudna till evenemanget. En biljett till
galan kan kopas for ca 80 € av icke-medlemmar som onskar delta i festen.
Biljetterna siljs pa forhand, och for att korrekt kunna estimera deltagarantalet
och de intdkter som tillkommer av biljettférsaljningen finns det ett 0.S.A.-datum
for galan. I galan 2011 deltog ca 500 gaster, berattar Satu Torstila, och av dessa
500 var ungefar halften betalande gaster. Dessa betalande gaster bestod av

media- och reklambyraers representanter.

Den externa inkomstkallan i finansieringen av evenemanget bestar
huvudsakligen av sponsorering. [ boken Arrangera det du vill definieras
sponsorering enligt foljande "Inom sporten har sponsring varit vanligt ldnge och
det blir allt vanligare dven ndr det gdller arrangemang av andra slag. Bade
arrangérer och sponsorforetag inser mojligheterna till att samarbeta. Sponsorn vill
synas i ett positivt sammanhang och arrangdéren vill ha del av sponsorns kassakista
eller ha tillgdng till sponsorns produkter till formdnliga priser eller gratis. Det dr

en “vinna-vinna-situation.” (Frodin & Olsson 2005: 121-122).

Sponsorerna till evenemanget valdes utifran tidigare samarbete med
Aikakauslehtien Liitto, det vill sdga féretag som redan annonserar i nagon av

tidsskrifterna kontaktades om eventuellt samarbete i anknytning till galan.
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Foretagen erbjods en annonsplats i en tidsskrift for en viss summa som gick till
finansieringen av galan. Summan varierade mellan 2000-5000 €. Sponsorernas

logo fick ocksa synlighet i inbjudan som sandes till gasterna.

En gavokasse delades ut till gasterna vid avfard. Gavokassen bestod av olika
produkter som sponsorerna bidragit med, bland annat en pase kaffe av Paulig,
Niveas deodorant samt Fazers choklad. " Det dr oftast Idttare att bli sponsrad med

varor och tjdnster dn med pengar.” (Frodin & Olsson 2005: 190).

Satu Torstila berattar att valet av sponsorer egentligen gjordes pa basen av vad
man ville ha for innehall i gdvokassen. Malet var att den skulle vara varierande
och rolig och inte innehalla en massa trakiga saker, sager Satu Torstila.
Projektgruppen ville i alla fall ha choklad och kaffe med i gdvokassen och pa
basen av detta borjade Torstila ringa runt till foretag. Strategin var sdledes
mycket enkel: det chokladtillverkande foretag som forst svarade jakande var

med i gdvokassen o.s.v. tills gdvokassen hade tillrackligt med innehall.

Foretag, som medverkade som sponsorer i evenemanget var: Fazer, Nivea,
Doops, Viking Line, Paulig, Henckell Trocken, Itella, Hansaprint, Lehtipiste,
Cabassi, UPM, IROResearch, Lumidesign, Nescafé och L’oreal Finland (La Roche-

Posay kram).

Personligen anser jag att den storsta skillnaden mellan samarbetspartners och
sponsorer dr graden av delaktighet i projektet. Samarbetspartners dr mera
involverade och har ett mera personligt engagemang i ett projekt och medverkar
i planeringsfasen. Sponsorer ar mera opersonliga och bidrar med en summa
pengar eller varor till den fardiga produkten. I detta arbete har jag enligt min
personliga indelning av samarbetspartners och sponsorer kategoriserat

foretagen efter ovan ndmnda kriterier.
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Bild 12, 13 och 14: Under kvdllen upptrddde How Many Sisters, dansarna Sam Vaherlehto och
Taru Miettinen, The Bubble samt Petri Somer Trio.

(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

3.1.6 Marknadsforing

Aikakausmedia fungerar som marknadforingsteamet for Aikakauslehtien Liitto

och hade darfor ansvaret for ordnandet av den arliga galan och prisutdelningen.

Pa grund av att galan ar en fest for inbjudna gister fungerar marknadsforingen
for tillstallningen inte pa ett traditionellt satt. [ detta avsnitt kommer jag att
behandla de aspekter av marknadsforing som gar att tillampa pa fallstudien samt
att illustrera hur anviandningen av ett evenemang kan fungera som ett

marknadsforingsverktyg.

Organisationen marknadsférde evenemanget till sponsorerna som en festlig
tillstallning dit viktiga och inflytelserika gaster var bjudna. I de sponsorerande
foretagens 6gon var detta ett sammanhang de giarna ville anknyta sitt foretag till,

berattar Satu Torstila.

Evenemangsmarknadsforing ar kombinationen av ett evenemang och
marknadsforing, vilket bendmningen i sig sjalv sager. Det ar verksamhet som pa

efterstravande och interaktivt sitt formedlar mellan organisationen och dess
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malgrupp i anknytning till ett visst tema och en idé. Evenemangsmarknadsforing
ar som begrepp relativt nytt och det finns flera olika definitioner pa begreppet,
men generellt sett ar det en strategisk plan med ett langsiktigt mal som sker

under ett planerat tillfalle i en specifik miljé (Vallo & Hayrinen 2008:19).

Evenemang som ett marknadsforingsverktyg ar oftast mycket underskattat och
faller bort bland de forsta i en marknadsforingsplan. Detta ar beklagligt, for med
ett vdlplanerat och organiserat evenemang far man under till stdnd (Vallo &
Hayrinen 2008:15). Elementadrt med evenemangsmarknadsforing ar att det ar en
del av hela organisationens marknadsforingsstrategi och har en stark anknytning
till den 6vriga marknadsféringskommunikationen. Ett 16sryckt evenemang kan
ha en dalig inverkan om den inte formedlar samma budskap som foretaget vill ge

(Vallo & Hayrinen 2008:20).

Det finns manga fordelar med att anvanda evenemang som en
marknadsforingsmetod, sa som interaktionen och den personliga aspekten
mellan deltagarna och arrangéren. Nya kundrelationer och samarbetspartners
kan uppsta tack vare ett vialorganiserat evenemang och detta ar ett bra satt for
foretaget att inforskaffa synlighet, utveckla sin bild utat och framhava specifika
produkter och tjanster. Evenemang fungerar ocksa bra som motiverings- och
fortbildningsmedel for den egna personalen och samarbetspartners. Andra
fordelar med detta tillvigagangssatt ar organisationens mojlighet att specificera
malgruppen enligt sina behov, samt moéjligheten for organisationen att satta upp

ett mal och direkt fa feedback for det.

Allt detta kan man anse att Aikakauslehtien Liitto stravar efter med
Aikakauslehtigalan: man vill férstarka sin image och position i kundernas och

samarbetarnas sinne.
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4 Utvardering av galan 2011

[ detta avsnitt kommer jag att anvanda mig av projektrapporterna for de olika
galorna som arrangerats under dren 2006-2011, mest rapporten fran 2011, samt

intervjun med Satu Torstila pa Satumainen Tapahtumamarkkinointi Oy.

4.1 Deltagarnas utvardering

Dessvarre har det inte utférts ndgon egentlig utvardering fran deltagarnas sida
over galan 2011, endast i den formen att arrangdrerna under sjalva galan
diskuterat med gasterna pa plats om deras asikter och tankar. Det ansags inte
dndamalsenligt att anvanda ett frageformular pa grund av galans stéllning som
en finare fest. Utdelandet och ifyllandet av blanketter skulle anses opassande,
havdar Satu Torstila som medverkat i arrangerandet av galan. Gasternas
kommentarer och dsikter under sjalva tillstillningen har sedan dokumenterats i

projektrapporten 2011.

Deltagarna var n6jda med evenemanget. De ansag det battre dn tidigare
angaende vissa aspekter, bland annat arrangemanget kring sjdlva
prisutdelningen. Tidigare ar har prisutdelningen och sjilva festen agt rum i
samma utrymme. D3 har gasterna statt med sin drink i handen runt en scen och
lyssnat pa resultaten. Dessvarre har inte alla deltagare hort vad som pagatt, pa
grund av avstand och saledes tappat intresset och borjat diskutera med
narstaende personer, berattar Satu Torstila. Detta ar ville man skapa ett tillflle
dar alla kunde hora och se vem som vunnit arets tavling. Auditoriet i Munksnas
samskola fungerade som en perfekt 16sning. Pa detta siatt samlades alla gaster pa
sittplatser pa ett och samma stélle och sa att sdga "tvingades” folja med

prisutdelningen.

“Gaala tarjoaa aikakauslehden tavoin arkeen hieman luksusta. Tapahtumassa on
samaa glamouria kuin naistenlehdissd, juhlaan Guccin késilaukun valinnut
Mediatoimisto Vizeumin asiakkuuspddllikké Mari Hepola summasi.” (Ajankuva

2011: 41). Deltagarna i Aikakauslehtigalan njot av den vackert utsmyckade salen
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och kanslan av lyx som evenemanget gav. "Evenemanget har samma kdnsla av

glamour som kvinnotidningarna” berattar Mari Heopola i Ajankuva tidningen.

Bild 15 och 16: Till vinster Mari Hepola och den hégra bilden framstiller gdster pd galan.
(http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Ajankohtaista/Galleria/Gaala-2011-tunnelmakuvia/)

4.2 Arrangorernas utvardering

Arets gala var pa grund av ovan niamnda forminskade resurser médosammare
att ordna detta ar. En ny medlem i en etablerad projektgrupp férorsakar
gruppens atervando till en mindre effektiv och osdker fas dar alla i gruppen
soker efter sina roller (Eklund 2002,2009: 69-73). Detta kraver sin tid sa att alla i

gruppen etablerar sig och darefter effektiviseras arbetet igen.

Overlag var arrangérerna nojda med resultatet. Samarbetet inom den egna
organisationen fungerade utmarkt och alla bidrog till det gemensamma malet.
Stamningen under evenemanget var bade avslappnad och positiv och
projektgruppen var néjd med anvandningen av tva olika utrymmen under galan:
auditoriet och festsalen. Tyvarr lade de marke till att utstallningen, gjord av

Munksnas samskolas elever, knappt intresserade gasterna.
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Temat for arets Aikakauslehtigala var "var” och detta genomsyrade hela galan.
Det som arrangorerna var en aning missnéjda med var pristagarnas
blombuketter. De ansag att de inte var tillrackligt varliga for temat av galan och

skall i framtiden vara med och vélja ut buketterna.

Angdende organiserandet av hela evenemanget lades det marke till flera brister.
Ansvarsomrddena var oklara inom organisationen och mellan
samarbetspartners och projektgruppen. Bristfélliga situationer uppstod pa
grund av avsaknaden av ansvarspersoner inom olika omraden. Varuleveransen
hade behov av klarare direktiv och detta gillde dven en del av
samarbetspartnerna, tidsskrifternas néjesreportrar som var dar for att
dokumentera evenemanget och de elever fran Munksnas samskola som var och

hjalpte till under evenemanget.

4.3 Galan 2011 jamfort med tidigare ar

Galan har tidigare ordnats pa flere olika stillen bland annat i Apollo Live Club
och davarande Studio 51:an. Galan 2010 ordnades pa Wanha Satama pa
Skatudden och det dr med den galan jag huvudsakligen jamfor galan som

ordnades ar 2011.

"Egentligen dr det hela tiden samma sak innehdllsmdissigt. De har bdde den ddr
prisutdelningen och sen festen. Sd det dr egentligen samma sak varje dr. Men av de
hdr erfarenheterna som man har, dr det jdtteviktigt att publiken sitter stilla och de
hér pd vad man sdger ndr man delar ut priserna.” understryker Torstila vid fragan

om jamfoérandet av galorna.

Det som ocksa skilde sig fran de tidigare galorna var att till arets gala 2011, hade
man konstruerat en webbsida for galan med viktig information. Till denna sida
kunde gasterna ga till fore sjdlva evenemanget for att fa kladtips, information om

festen och andra allmannyttiga tips (Aikakauslehdet, 2011).

Torstila anser att bade prismassigt och utseendemassig fick man mycket mer ut

av att ordna galan i Munksnas samskola jamfért med Wanha Satama. "Egentligen
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ser jag inte sd mdnga saker som skulle ha varit bdttre i Wanha Satama dn i skolan.
Kanske just fér att man kunde bygga det pa det sdttet. Ddr finns ett fint auditorium
i skolan ddr forsta delen av festen skedde. Det blev intressant med den hdr platsen
pad det sdttet ndr man inte forsékte dolja det faktum att det dr en skola. Men dnda
det att man kan délja det sen ndr man dr i festsalen, dd det skall vara galamiddag.
Sa det dr krdvande for den som dekorerar och den som lagar att det ser festligt och
fint ut. I Gamla Hamnen dr det mycket ldttare att fa det att se ganska fint ut. Jag
tror ocksd att prismdssigt nu iallafall var det bdttre ndr man tédnker pd
arrangorerna. Det var billigare i Munksnds samskola, fast man satsade lite mer pd

dekorationen.”

5 Framtidsutsikter

Pa grund av den ekonomiska recensionen i vart land och runt om i varlden, ar
situationen for tidsskrifter simre dn tidigare. Manniskor tenderar vid samre
ekonomiska tider att gallra bort den extra lyxen, det vill siga prenumeration av
tidsskrifter, teaterbesok samt restaurangbesok m.m. "Voimakkaasti
kulutusvetoisen buumin aikana nousee myds kulttuurin kulutuksen osuus helposti.”
(Opetus- ja kulttuuriministerion politiikka-analyysi 2011:3 11), och vice versa

minskar konsumeringen av kultur vid sdmre tider.

Det rader hard konkurrens mellan tidsskriftforlagen for tillfallet, berattar
Torstila i sin intervju. Inforandet av en 9 % mervardesskatt bara 6kar pa

konkurrensen och detta leder till en mer noggrann utdelning av resurser.

Aikakauslehtigalan kommer att ordnas ocksa i fortsattningen men troligtvis i
mindre skala. Den kommande prisutdelningen som sker i april 2012 kommer att
aga rum pa det nya seminarie- och motesutrymmet Veranda i Finlandia-huset.
Som det nu ser ut blir tillstdllningen i form av ett seminarium, berattar Satu

Torstila.

Organisationen planerar att aterga till den ursprungliga planen och arrangera

Aikakauslehtigalan vartannat ar. Men visioner for framtiden finns det redan. "Jag
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skulle vilja ha hela Helsingfors 200 dr som idé med i deras gala ndsta dr. Jag tycker
alltid man skall binda evenemanget till ndgonting som hdnder samtidigt. Men det
far vi se sedan. Nu dr det platsen som dr reserverad och inget annat. Om man skulle

fd ndgra riktigt bra idéer, men man ser det sen efter julen.” funderar Torstila.

Styrkor
Svagheter
Imagen av galan ar positiv
Nytt tema varje ar Kan associeras med elitism i dalig bemarkelse
Den arliga tavlingen varderas hogt inom Varierande projektgrupp
branschen
SWOT analys 6ver
Aikakauslehtigalan
Mojligheter Hot
Forstarka Aikakauslehtien Liittos image och Misslyckandet av en gala skapar daligt rykte
rykte Den ekonomiska situationen
Skapa nya kundrelationer och
samarbetspartners

Figur 2B: En SWOT analys, som sammanfattar styrkorna, svagheterna, méjligheterna och hoten

angdende Aikakauslehtigalan. Jag har sjdlv gjort analysen med hjdlp av existerande litteratur.

Arrangerandet av evenemang kommer mer och mer att inrikta sig pa
upplevelser. Vi lever i en upplevelseekonomi dar kunderna kraver unikhet och
vill fa en bra kdnsla efter att ha deltagit i en tillstallning (Halonen 2011:9). Inom
kulturbranschen ar redan upplevelseaspekten till en del uppfylld, men mycket
gar och bor utvecklas. En aspekt, som i framtiden kommer att ha en storre
tyngdpunkt ar upplevelser for alla sinnen simultant. Doft-, syn-, kansel-, smak
och horselsinnet paverkas samtidigt och skapar tillsammans en helhet som

understdder syftet eller temat av evenemanget (Halonen 2011: 11).
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En kulturproducent bor i framtiden lagga stor uppmarksamhet vid denna aspekt
och bygga upp en upplevelsehelhet for manga sinnen. Till detta finns det manga
tillvagagangssatt, bland annat uppbyggnad av en hyperverklighet. En
hyperverklighet ar till exempel en temapark eller ett shoppingcentrum uppbyggd
kring ett visst tema. Det vill saga ett kulturellt uppbyggt utrymme, dar gransen
mellan verklighet och fantasi blandas - en simulering dar allt kdnns verkligt

(Halonen 2011: 11).

Denna aspekt skulle kunna anvédndas i arrangerandet av Aikakauslehtigalan i
framtiden. Till varje gala finns det ett tema, ar 2011 var det "var”. En
hyperverklighet skulle kunna grundas pa temat for dret och gasterna skulle

integreras i en upplevelse for alla sinnen.

Digitaliseringen av evenemanget marktes redan i drets gala med webbsidan som
gasterna kunde logga in pa for att fa olika tips infér evenemanget. Ett
utvecklingsforslag med tanke pa framtiden skulle kunna vara digital streaming.
"Vuonna 2010 Nobel-sddtié streamasi palkintojensa jakotilaisuuden suorana
Idhetyksend YouTubessa31. Katsojat pystyivdt myds esittdmddn Kysymyksid
fysiikan, kemian, lddketieteen, kirjallisuuden ja taloustieteen

Nobel-palkinnon voittajille. Nobelprize.com-sivuston teknologiajohtaja Hans
Mehlin korostaa YouTuben merkitystd tiedon vdlityksen rinnalla etenkin
vuorovaikutuksen lisddjind.” (Halonen 2011: 33): Ar 2010 laddades Nobelgalans
prisutdelning upp pa Youtube for att sedan skickas som direktutsandning pa
Internet. Askadarna kunde ocksa stilla fragor till vinnarna. Detta
tillvidgagangssatt mojliggjorde forutom spridandet av information, ocksa

vaxelverkan mellan ahorare och deltagare.

Denna l6sning skulle kunna vara nagot for Aikakauslehtigalan och dess
prisutdelning. Da skulle icke-narvarande aktdrer inom tidsskriftbranschen och
andra intresserade kunna ta del av evenemanget och en vaxelverkan skulle

kunna integreras i prisutdelningen.
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6 Sammanfattande analys

Nufértiden arrangerar man inte evenemang endast for arrangerandets skull,
utan man lagger stor vikt vid forhallandet mellan insats och resultat (Vallo &
Hayrinen 2008:10). Detta marks ocksa i Aikakauslehtigalan, dar prisutdelningen

ar sjalva syftet med evenemanget och resultatet evalueras noggrant.

Ett evenemang ar ett kansligt och unikt medium, och om man skall arrangera
nagonting skall man gora det ordentligt. Evenemang borde ses som unika
chanser att traffa nya manniskor - kunder, samarbetspartners eller anstéllda
(Vallo & Hayrinen 2008:11). Det vill saga tag tillfallet i akt och gor det basta av
det.

Det finns vissa aspekter som skulle kunna utvecklas angdende
Aikakauslehtigalan. For att uttrycka mig rakt pa sak anser jag att battre
planering, tydligare uppdelning och klar utdelning av ansvarsomraden ar
aspekter av arrangerandet som borde utvecklas. Battre kommunikation och
informationsbeharskning mellan organisationen och de medverkande &ar ocksa
omraden man skulle och borde férbattra. Detta ar ndgot projektgruppen for

Aikakauslehtigalan gor beslut om och kunde utveckla.

Framtidsutvecklingen kommer att ske gradvis, men klara tecken syns redan.
Digitaliseringen av evenemanget har redan borjat ske och det finns manga
aspekter att utveckla. Upplevelses6kandet kommer mer och mer att framhavas
inom evenemangsproduktion och detta krdaver mera planerande och

uppmarksamhet av kulturproducenten.

Syftet med detta examensarbete var att kartlagga Aikakauslehtigalan och lyfta
fram olika aspekter for utveckling. Kartlaggningen i detta arbete ar extensiv och

forslag for utveckling finns.

Examensarbetsprocessen ar en mycket tidskravande men givande process. Det
finns annu manga aspekter kvar att undersoka och mycket material att fa tag pa.
Bland annat skulle det ha varit intressant att intervjua gaster som deltagit i flere

galor och pa detta satt fa hora deras asikter om utvecklingen och deras
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utvardering av galan. Samarbetspartners och sponsorers tankar, dsikter och

behov skulle ocksa ha varit intressanta att fa med i undersokningen.

Det finns alltid ndagot att forbattra, som Satu Torstila ocksa konstaterar i
intervjun. Det viktigaste ar dock att vara medveten om det och ha ett 6ppet sinne
for forandringar. Get over the idea that only children should spend their time in
study. Be a student so long as you still have something to learn, and this will mean

all your life. -Henry L. Doherty (Think exist, 2011).
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Bild 1 — 16 har fotograferats av Nina Dodd och Henrik Kettunen
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Bilaga 1

Intervjufragor

1. Beratta hur allting borjade for dig. Nar kom du in i bilden?
2. Beskriv galan som en helhet.
3. Vad anser du att syftet ar med en gala?

4. Pa vilket satt skiljer sig galan 2011 fran de tidigare aren? Namn 3 bra och 3

daliga saker.
5. Vad tycker du man skulle kunna férbattra?
6. Hur tycker du galan utvecklats under arens lopp?
7. Vad har du lart dig arrangérsmassigt av galorna?
8. Vilken ar producentens roll i evenemanget?
9. Hur byggs ett evenemang pa denna storlek upp?
10. Hur ser framtiden ut for Aikakauslehtigalan?

11. Har du nagra visioner for framtiden?
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Bilaga 2
Ajankuva - Aikakauslehtigaala 2011 tidningen

AJANKUVA
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PARKIRJOITUS

KOUKUTT
KORTAA

Yksi eliminmenon mielenkiintoisia ilmigiti on se, etti
joku uusi asia alkaa yhtikkii erilaisissa yhteyksissi pul-
pahdella tietoisuuteen monelta taholta. Uteliaisuushan
siind herdd; miti timi on, miksi siiti puhutaan? Niiden
uusien virtausten virittelijoini ja luotaajina ovat useim-
miten aikakauslehdet, jotka kuljettavat miellyttivlli,
luotettavalla ja jopa koukuttavalla tavalla tiedon lih-
teelle — oli kyseessi juttu jostain kiinnostavasta hen-
kilosti, ajan ilmidsti tai vaikka lehdessi mainostetusta
tuotteesta.

Suomalaisten aikakauslehtien kustantajat tuntevat
lehtiens lukijat paremmin kuin juuri missiin muualla
maailmassa. Syyni tihiin on se, etti meilld 95 prosenttia
lehdisti tulee tilattuina kotiin tai téihin, joten lukija-
kunnan koostumuksesta on tarkat tiedot. Lukijoiden
tunteminen nikyy erityisen hyvin toimitusten tyossi
ja heidin tavassaan tehdi korkeatasoisia aikakauslehtii
painettuina seki sihkoisesti. Jo kuudetta kertaa jirjes-
tetty Aikakauslehtikilpailu osoitti jilleen sen huikean
ammattitaidon, joka aikakauslehtien tekijoilli on. He
pystyvit oivallisesti jirjestimdin inspiroivia kohtaamisia
lehden ja lukijan vililli. Tallaisista kohtaamisista hys-
tyvit myos mainostajat.

Miellyttivii hetkii aikakauslehtien parissa,

<ol ¢

Heli Hiivili

AJANKUVA 2011 —3
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KUVATAIDERILPAILU

VEL JANNITTAVAAN
[KKAILUUN

Teksti Elina Jarvi
Kuvat Nina Dodd (studio), Maritta Poijarvi (tyot)

Aikakausmedian ja
Munkkiniemen yhteiskoulun
kuvataidekilpailu kirvoitti
oppilaissa rohkeita ajatuksia.

Aikakauslehti - ainutlaatuinen suhde -kil-
pailun viisi voittajatyot julkistettiin Aika-
kauslehtigaalassa 5. toukokuuta. Kilpailuun
valmistautuminen alkoi Munkkiniemen
koululla jo joulukuussa: Munkkiniemen
yhteiskoulun yhdeksinnen luokan ja lukion
oppilaat ottivat talven lumisina koulupiivini
uudenlaisen haasteen innokkaina vastaan.

Ennen kuin oppilaat padstivit luovuu-
tensa valloilleen, kuvataiteen lehtori Maritta
Poijirvi makusteli ryhmén kanssa sitd, miki
aikakauslehti oikeastaan on? Millaisia asi-
oita se edustaa, ja millaisin eri nikokulmin
aikakauslehden maailmaa voisi taideteok-
sessa kuvata?

- Muutamat oppilaat, joille aikakausleh-
det eivit olleet entuudestaan kovin tuttuja,
suhtautuivat aluksi kilpailuun eparoiden.
Heidin asenteensa kuitenkin muuttui, kun
tutustuimme yhdessi Aikakausmedialta
saamaamme suureen miirdin lehtid. Ne
havainnollistivat, ettd aikakauslehtien kirjo
on moninaisempi kuin miti kaikki oppilaat
olivat osanneet kuvitella. Kun toiti alettiin
valmistaa, kaikki kilpailuun osallistuneet oli-
vat asi:

sa tdysilld mukana, Poijirvi sanoo.
Hienoja oivalluksia

Kilpailun alkuvaiheessa kuvataiteen lehtorin
suurin haaste oli kannustaa oppilaitaan ajat-
telemaan lukijan ja aikakauslehden suhdetta
pintaa syvemmilti.

- Mediakriittisyys on taidekasvatuksen
tirkeimpid osa-alueita. Kaikkea, miti media,
internet ja mainokset tuovat esille, ei tarvitse

6 — AJANKUVA 2011

Munkkiniemen yhteiskoulun ja Aikakausmedian kilpailun Aikakauslehti — ainutlaatuinen
suhde voittajia hymyilytti. Vasemmalta Outi Kosonen, Hans Laine, Rebecca Mattsoff,

Heli Makkonen ja Jenni Salonen.

nielli pureskelematta. Tillaisia asioita ovat
muun muassa tietynlaisen naiskuvan muo-
toutuminen ja laihuuden ihannointi, hin
havainnollistaa.

Taideteollisessa korkeakoulussa aikakaus-
lehtijournalismia opiskelevat Niina Linna,
Susanna Sonninen, Lauri Korolainen ja
Pyry Takala seki Aalto-yliopiston aikakaus-
journalismin professori Maija Toyry valit-
sivat kilpailun voittajat.

- Tuomaristo arvioi etenkin sité, oliko
kilpailija loytinyt tydssiin lukijan ja aika-
kauslehden vilisen suhteen ja millaisin kei-
noin hiin titi suhdetta kuvasi, Niina Linna
koostaa kriteereji.

Kohti haaveammattia

Kilpailuun osallistuneet 35 tyoti olivat esilld
Munkkiniemen yhteiskoululla Aikakausleh-
tigaalassa. Voittajatoiden tekijit kutsuttiin
myds gaalan vieraiksi.

- Juhla oli mahtava kokemus: sain pukeu-
tua hienoon mekkoon ja nihdd, kuinka hie-
noksi meidin koulu oli laitettu, lukion toi-
sella opiskeleva Jenni Salonen iloitsee.

Salosen palkittu kilpailuty6 oli aika-
kauslehdissd esiteltivii tarinoita ja eld-
minkokemuksia kuvastava videoinstallaa-
tio. Tuomaristoon vaikutuksen tekivit tyon
viihdyttivyys, elimyksellisyys ja tunnelmal-
linen suhde aikakauslehteen.

- Lukion jilkeen haaveenani on valoku-
vauksen opinnot Taikissa. Olikin suuri kan-
nustin tulevaisuuden suunnitelmilleni, ettd
tyoni pirjisi kilpailussa, jota oli arvioimassa
Taideteollisen korkeakoulun professori.

Lukija pukeutuu lehteensi

Jenni Salosen lisiksi kilpailussa palkit-
tiin Hans Laine, Rebecca Mattsoff, Outi

Kosonen ja Heli Makkonen. Heidin t6i-
niin olivat aikakauslehtien kuvista tehty
puku, naisia kisittelevilld aikakauslehtiar-
tikkeleilla p.
hoppaukseen kantaa ottava valokuvasarja ja
kahta erilaista aikakauslehtikantta kuvaava

llystetty polkupyori, photos-

virikynipiirros.
- Aik
asioita. Esimerkiksi muusikko lukee perus-

akauslehti viestii lukijastaan tiettyja

olettamuksen mukaisesti todennikéisemmin

musiikkilehtei. Idea puvun tekemisestd syn-

tyi nopeasti: lukijan ja aikakauslehden vili-
sen suhteen ilmaisemiseen sopi mielestini
hyvin, etti ihminen puetaan lehdistd leika-
tuilla kuvilla, Hans Laine kuvailee.

Positiivista energiaa

Lehtori Poijirvi niki kilpailussa alusta
saakka jinnittivin seikkailun ainekset.

- Onneksi rohkenin lihtei tihin mukaan,
hin hymyilee.

Alussa muutama asia piti kuitenkin rat-

kaista: minki ikiryhmin oppilaat sopisivat

parhaiten osallistujiksi ja miten kilpailutdi-

den valmistaminen nnossd rytmittyisi
kurssimuotoisen lukion opiskeluun? Rat-
kaisu oli, etti tyot tehtiin sekd kuvataiteen
oppitunneilla etti koululaisten omalla ajalla.
Kuvataidetta valinnaisena aineenaan opis-
kelevien yhdeksisluokkalaisten kilpailutyot
olivat samalla heidin padttotoitddn.

- Oppilaiden innokkuus teki minuun suu-
ren vaikutuksen. Monet nikivit toidensi
eteen paljon vaivaa \';1[);1;1—;1j-.ﬂlnunkin, vaikka
olivat koulutehtivissiin muutenkin tyollis-
tettyji. Projekti vietiin hyvin kunnianhimoi-
sesti loppuun, hin kehuu.
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Rebecca Mattsoff

Outi Kosonen

Jenni Salonen

Hans Laine

Heli Makkonen
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EHDOKKAAT AIKAKAUSLEHTIKILPAILU 2010

MRAKAUSLEHTIKILPAILU
TUO ESIIN VUODEN PARHAAT

Palkittujen kuvat Nina Dodd

Aikakausmedian Aikakauslehtikilpailu 2010 jirjestettiin jo kuudennen kerran. Kilpailu kerisi
kahdeksalla sarjallaan vuoden 2010 parhaat tekijit yhteen ja nosti osaajat parrasvaloihin. Kilpailussa on
viisi toimituksellista sarjaa seki sarja Vuoden mediamyyjille, Vuoden aikakauslehtimainostajalle seki
Vuoden aikakauslehtimainokselle.

Toimituksellisten sarjojen tuomaristossa oli tini vuonna alan yliopisto-opetuksen, journalismin seki
viestinnin ammattilaisia. Kilpailusarjat ovat Vuoden kirjoittava toimittaja, Vuoden péikirjoituksen tekiji,
Vuoden aikakauslehtikuvaaja seki Vuoden taittaja/taittotiimi sekii Vuoden toimitustiimi.

Vuoden aikakauslehtimainoksen valitsi tuomaristo, jossa oli mukana mainonnan ja media-alan
ammattilaisia seki graafisen alan vaikuttajia. Aikakausmedian Mediamyyntiryhmi valitsi Vuoden

mainostajan ja Vuoden mediamyyji puolestaan ratkesi ddnestyksessd, joka oli suunnattu mediapaittijille.

Vuoden 2010 Aikakauslehtikilpailun parhaimmisto, ehdokkaat ja voittajat, esitelliin seuraavilla sivuilla.

12 — AJANKUVA 2011
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AIKAKAUSLEHTIKILPAILU 2010 EHDOKKAAT

TUOMARISTO

Ville Blifield / toimituksen esimies / HS/I
Ismo Lehtonen / pubeenjobtaja / Suomen Aikakauslehdentoimittajain Liitto SAL

Mika Pantzar / tutkimusprofessori / Kuluttajatutkimuskeskus

Riitta Siteri / viestinnan suunnittelija / Viestintitoimisto Deski Oy

Maija Toyry / professori / Aalto-yliopisto / Taideteollinen korkeakoulu

Heikki Valkama / pubeenjobtaja / Aikakauslebtien Paatoimittajayhdistys APY

Heli Hiivila / tiedotus- ja koulutuspaallikks / Aikakausmedia / tuomariston pubeenjobtaja
Anne Hégstrom / Seminaros / tuomariston sihteeri

Vuoden kirjoi i Eh Vuoden paakirjoi Vuoden Ehdokkaat Vuoden taittajaksi
toimittajaksi tekijaksi aikakauslehtikuvaajaksi

4 ~
3
2
A ~
# .
Heimo Hatakka Minna Hietakangas Katja Lésonen Kaisa Manner
Talouseléama Evita Kotivinkki Suuri Kasityolehti

> o
@ 29

Pekka Hiltunen Niina Leino Niklas Meltio Anna Mattsson
Image Olivia Image ja Olivia Ylioppilaslehti

LS
|
‘ i
Joanna Paimén Mikko Numminen Ville Palonen Penni Osipow
Image Image Image Kotivinkki

C l ‘ ‘ Y
o
Péivi Ala-Risku Maria Pettersson Timo Pyykkd Timo Tervoja
Olivia Ylioppilaslehti Apu Gloria
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EHDOKKAAT

AIKAKAUSLEHTIKILPAILU 2010

Katju Aro, Laura Brotherus, Johanna Falck, Miia Kauhanen, Sanna Peutere, Minna Raul Gescheimer
Riekki,Tiina Tuppurainen, Eisa Savaloja, Paivi Suutarinen ja avustajat / Avotakka Aller Media

b )

. i

Elina Henttonen, Anna Karhunen, Satu Koivisto, Paivi Lehtomurto, Anni Lintula, Marko livonen
Aino Miikkulainen, Anniina Rummukainen, Kati Toivanen ja Julia Thurén / Demi Otavamedia

Teemu Heinilehto, Pekka Hiltunen, Mikko Numminen, Jaakko Lilianto
Joanna Palmén ja Aki Roukala / Image Sanoma Magazines Finland

Katri Jaalamaa, Hanna Kangasniemi, Elina Karemo, Sari Laakkonen, Marianne Pia Lindroos
Rautanen, Anne Rikama, Maria Tuominen, Anu Salo ja Saara von Veh / Vauva A-lehdet

14 — AJANKUVA 2011

Sami Onkamo
A-lehdet
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Riikka Reunanen

A-lehdet
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~
Raija Sailos
Aller Media
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VEPSALAINEN

ESPOO | HELSINKI | HAMEENLINNA | JYVASKYLA | KOTKA | KUOPIO | KUUSANKOSKI | LAHTI | LAPPEENRANTA
MIKKELI | OULU | PORI | PORVOO | ROVANIEMI | SEINAJOKI | TAMPERE | TURKU | VAASA | VANTAA
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KOHTAAMISI
HIESS
GAALASSA

Teksti Elina Jarvi, Heli Haivala
Kuvat Henrik Kettunen

Munkkiniemen yhteiskoulun auditoriossa
5. huhtikuuta yli 500 juhlavierasta jannitti
Aikakauslehtikilpailun 2010 tuloksia — ketki
ovat timin arvostetun kisan voittajia? Illan
juontajat Jaana Pelkonen ja Jarmo Miki

nen pitivit jinnitysta ylld viimeiseen asti ja
kannustivat yleison raikuviin suosionosoi-
tuksiin ja kannustushuutoihin ehdokkaita

a voit eltiessa. Keviiseen vireeseen

ljaa es
eison sai raikkailla lauluillaan How Many
Sisters. Ilta jatkui satumai
juhlasalissa, jossa a

a tunnelmas

a

anensorina nousi kat-

toon iloisissa kohtaamisissa. Buffet-poydin
herkkujen jilkeen vieraat tempaisi tanssin
pyorteisiin Petri Somer Trio, coveryhtye
The Bubble seki Sami Vaherlehdon ja Taru

Miettisen tihdittimi Go, Greased Lightnin’

-show. You're the one that I want!

AJANKUVA 2011 — 33
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Markkinointitoimisto Adsekin asiakkuusjohtaja Esa Takala
miettii aikakauslehtia lukiessaan, millaisissa lehtibréandeissa
hanen asiakkaansa haluaisivat nakya.

- Luen naistenlehtia siind missa muitakin lehtia. Suomen
markkinoille mahtuisi viela esimerkiksi marginaaliryhmalle
suunnattu viini- ja samppanjalehti.

Rondo-lehden ja RondoFM:n myyntijohtaja Matti Tuomis-
ton ja Kotimaa-lehden toimituspaallikké Annmari Salmelan
kotona luetaan muun muassa Suomen Kuvalehted, Gloriaa ja
Ortodoksisen kirkon lehtea.

- Aikakauslehdissd kiehtovinta ovat pitkat ja henkildkohtai-
sesti kirjoitetut jutut. Helsingin Sanomien nykyisesté kirjoitus-
tyylista paistaa kateus aikakauslehtityylid kohtaan, Tuomisto
napautti.

Avotakan paatoimittaja JohannaFalck (oik. alarivissd) inspi-
roitui Taidehallin ndyttelyssa Claire Ahon 60- ja 70 -lukujen
kansikuvista.

- Kansi, jossa olisi vain pysayttava kuva iiman teksteja,

voisi olla aikamme mediakulttuurissa virkistava. Kaupallinen
menestys se tuskin olisi. Johannan kanssa kuvassa ovat Avo-
takan toimituksesta (alarivi vasemmalta oik.) AD Marjo Saa-
rela, sisustustoimittajat Laura Brotherus ja Elsa Savaloja,
graafikko-toimittaja Elina Henttonen, toimituspaallikké Miia
Kauhanen ja (takarivissd vasemmalta oikealle) toimituksen
assistentti P3ivi Suutarinen, toimittaja Sanna Peutere ja toi-
mitussihteeri Taina Ahtela.

AJANKUVA 2011 — 39
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Penni Osipow palkittiin Vuoden 2010 taittajana Kotivinkin
ilmeen uudistamisesta.

- Kilpailusarja oli niin kova, etten uskonut voittavani, han
kuvasi yllatystaén. Han hakee tydhonsa inspiraatiota ulkomai-
sista lehdistd, nettilehdista ja blogeista.

- Tarkeinta on, ettd pystyn tyéssani tavoittamaan lehden
tunnelman.

Otavamedian myyntiryhman paallikélia Jukka Pulkkisella oli
aikakauslehtien osalta paallimmaisena mielessa Seura-lehden
yrityksille suunnattu mainoskampanja.

- Mainos oli kaukosaatimen muotoinen. Toteutus oli ideari-
kas, mies kehui.

AJANKUVA 2011 — 4§
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HUISKULA

Elimisi kukat » www.haiskula.fi

HANSAPRINT

Reach Your Customer.

LEHTIPISTE

cabassi

UPM

IROResearch’
Avaimet ymmarrykseen

alkarausmenia

Aikakauslehti — ainutlaatuinen subde

www.aikakausmedia.fi
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Bilaga 3

Bottenplan 6ver Munksnas samskola
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Bilaga 4

Bottenplan 6ver festsalen i Munknas samskola
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Bilaga 5

Preliminar tidtabell gor Aikakauslehtigala 2011

AikakauslehtiGaala
5.5.2011 klo 18.00-24.00
Munkkiniemen Yhteiskoulu

Alustava aikataulu 05.05.

Tilat

Tapahtuman valmistelu
ja rakentaminen

Lahjakassien kuljetus/tiytto

Vieraat saapuvat (17.30) 18.00
Narikkapalvelu

Kutsujen tarkistus

Auditorion limpio 18.00-18.30

Auditorio 18.30-19.30

Kuvauspaikka 1

Siirtym. Liikuntahalliin 19.30

Liikuntahalli 19.30-00.30

- esiintymislava, tanssiparketti, kukkahyllyt

Kuvauspaikka 2
Backstage esiintyjille
Baclstage cateringille
Varasto

Café

Tupakointi

Lahjakassien jako

Gaalapurku 00.30-

Auditorio ja Liikuntahalli

10.00-18.00 Auditorio
07.00-18.00 Liikuntahalli

Péadsisadntulo
Kuohuviinitarjoilu

Palkintojenjako

Auditorion viereinen luokka
Palkinnonsaajat kuvataan heti palkinnon saatuaan

Kulkureitin seinikkeiden somisteena oppilaiden kilpailutyot

GaalaDinner + Gaalaviihde
- illallispdydit + juomapisteet + pystypoydit (20)
- - sohvaryhma(t)

Gaalavieraat / Liikuntahallin takatila
Liikuntahallin takatila + pukuhuoneet

Liikuntahallin takatila

Liikuntahallin takatila

Liikuntahallin etutila

Liikuntahallin eteistilasta portaikko ulos (aidattu alue)

Narikka

21.2.2011
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Bilaga 6
Kontaktuppgifter for galan 2011

Taulukkol
AikakauslehtiGaala
Yhteystiedot
Nayttelyrakenteet Hannex Oy, Hannes Harju 040 540 4389
Kokolattiamatto Kukila Oy, Pasi Kukila 0400 455161
Kuvausstudiot/oppilasty6t Pekka Kouhia 041 511 0606
Valot, aani, taustavideo, tanssiparketti  Redletter, Ville Hovi 040 734 3511
Buffet-poyta/kattaus Ruokalahettilas, Ulla Raunio 040 538 9878
Yleissomistus/kattausliinat Vallila Interior, Soile Hannula 040 901 2124
Kukka/vihersomistus Huiskula, Taisto Taskinen 040 818 4325
Cafe : Nespresso, Ville Melkko 0400 4704746
Gaala viihdeohjelma Redletter Ville Hovi 040 734 3511
lllallisbuffet Ruokaléhettilas Ulla Raunio 040 538 9878
Koordinointi paikan paalla Munkka, Raija Pulliainen 044 041 3828
Aikakausmedia Mervi Lindstrém 040 540 1820

Gaala yleiskoordinoini /jarjestelyt Satumainen Oy, Satu Torstila 0400 977686



