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kana kaksi: kutsuvierasnaytos ja kaikille avoin naytos.

Tyon tavoitteena on saada nakyvyytta naytoksen yhteistyokumppaneille ja osoittaa, et-
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The subject of this thesis is to plan and provide a movie-themed fashion show in a
nightclub in Kouvola on 20™ April. Two shows will be held during the evening of

“Muodin Y6 (fashion night): one for invited guests and one open to all.

The aim of this thesis is to get coverage for the partners and to show that it is possible
to arrange a successful fashion show in the settings of a nightclub. The project is also
intended to show that a professional fashion show can also be a fun, lively, and hu-

mOorous experience.

A qualitative research method and analysis of the work process are used as the meth-
ods to carry out the research. These methods create the theoretical basis for planning

and providing an incredible and successful fashion show.

The result of the thesis is a well-planned fashion show which includes the whole

scheme of the show, from beginning to end.
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1 JOHDANTO

Suunnittelen ja toteutan opinndytetyonani muotindytoksen Kouvolan Amarillossa
Muodin Y6nd 20.4.2012. Ty6honi kuuluu ndytoksen sisallon suunnittelu, markki-
nointisuunnittelu, teeman ja musiikkien valinta, mallien ja muiden yhteistydkumppa-
neiden hankinta, vaatteiden ja asusteiden valinta, stailaus, kampausten suunnittelu,
meikkien tekeminen ja koreografian suunnittelua. Opinnaytetyoni rakentuu kahdesta
samanlaisesta naytoksestd, joista toinen on kutsuvierasndytos ennen yokerhon avaa-

mista muille asiakkaille.

Opinnaytetyoni padyhteistydkumppani on Kouvolan Amarillo, joka vuosittain jérjes-
t4d Muodin Yo6n yhteydesséd muotindytoksen yokerhonsa puolella puolen yon jalkeen.
Aiemmat ndytokset ovat olleet yksinkertaisia, eika niilla ole ollut teemaa tai edes ni-
med. Musiikiksi on valittu listahitit ja vaatteiksi erilaisia farkkuja ja peruspaitoja, joita
esitellaan tanssikoreografien avulla. Yleis6a on kuitenkin riittanyt jokaisena vuotena,
mutta tdnd kevadna seka mina ettd Amarillo, haluamme tarjota asiakkaille jotain uutta

jaerilaista.

Muodin Y6 on Kouvolan Ydinkeskusta Ry:n jarjestamé tapahtuma, joka toteutetaan

kaksi kertaa vuodessa, kevaalla ja syksylla. Tana kevaana se jarjestetdan 18. kerran ja
mukana tulee olemaan kymmenid muoti- ja vaatetusalan yrityksia seka ravintoloita ja
kahviloita. Muodin Y6n aikana liikkeet ovat avoinna klo 18-23 ja illan aikana paasee

seuraamaan erilaisia muotiin liittyvia tapahtumia ja naytoksia.

Tydni tavoitteena on luoda onnistunut, elamyksellinen ja viihdyttava naytos, jonka
avulla saadaan mahdollisimman paljon yleis6d paikalle. Tavoitteena on myds saada
Amarilloon ostavaa asiakaskuntaa sekd nakyvyytta kaikille nadytoksessa mukana ole-
ville; Sponsoreille, Kouvolan Sokokselle, Go Go Girlseille, Lehtomaen hius- ja kau-
neuspisteelle, Pilailupuoti Pilikselle, DJ Ticolle sekd my6s minulle ndytdksen suunnit-
telijana ja toteuttajana. Tavoitteiden onnistumisen kannalta on hyvin tarked4 panostaa
naytoksen mainontaan ja markkinointiin, ja aloittaa se hyvissé ajoin. Mainostaminen
sosiaalisen median ja nayttavien julisteiden kautta takaa l&hes jokaisen silmdparin

huomion.

Tyoni aihevalinta perustuu kiinnostukseeni ja taitoihini erilaisten tapahtumien ja tilai-

suuksien suunnitteluun ja jarjestamiseen. Tyoharjoitteluni kahtena perakkaisena vuon-
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na puvustusassistenttina TV-ohjelmassa Kuorosota antoi valmiuden ja varmuuden ot-
taa vastuu vaatteista ja asusteista, suunnitella toimivat asukokonaisuudet ja stailaukset
seké taidon tydskennell& kiireessd ammattimaisesti. Myds omat kokemukset vuosien

takaa vaate- ja hiusmallina antavat valmiudet ndytdksen suunnitteluun.

Jotta kaikki naytoksessa mukana olevat saavat tayden hyddyn, on naytoksen oltava
kiinnostava, innoittava ja mukaansatempaava. Teemoina mietin asioita ja ilmigita,
joissa musiikin tuoma tunnelma on suuressa osassa. Vaihtoehdoiksi valitsen erilaisten
musikaalien yhdistdmisen sekd maita ja kaupunkeja, joissa liikutaan: muun muassa
Frank Sinatran New York-tunnelmasta Edith Piafin romanttiseen Pariisiin. Vauhdista
ja mahtipontisuudesta pitdvana persoonana muotindytoksen lopullinen teema valkeni
minulle hyvinkin pian ja mielikuva naytoksen kulusta oli selke&: Mika on aina ajan-
kohtaista, aina pinnalla ja kaikkia Kiinnostavaa? Herattda tunteita, vie mukaansa ja tuo

muistoja? Elokuvat.

2 TUTKIMUSMETODIT JA AIKAISEMMAT TUTKIMUKSET

Opinnaytetyoni on produktiivinen. Toteutan huhtikuussa naytoksen, jonka onnistumi-
nen vaatii lahes kaiken aikani suunnittelussa, jarjestelyissé ja muissa tarvittavissa

valmisteluissa.

Tutkimusmetodini ovat padosin laadullisia, yhtena tarkedand menetelmana toimii ha-
vainnointi. Tutkimukseni perustuvat omiin kokemuksiini ja havainnointeihini seka eri-
laisten video- ja kirjamateriaalien tutkimiseen. En kokenut tarpeelliseksi laatia kirjal-
lista kyselya siitd, mika tekee muotindytoksesta kiinnostavan ja mité asioita tulisi vélt-
ta4, silla Lisa-Marie Pyykkonen (2009, 41-51) teetti opinnéytetydtaén tehdesséén erit-
tain kattavan kyselyn mielipiteista muotindytoksia kohtaan. Kyselyyn vastasi yhteensa
130 henkil®4, joihin kuului vaatetusalan ammattilaisia, ndytossuunnittelijoita, valoku-
vaajia, malleja ja kuluttajia niin Suomesta kuin ulkomailtakin. Naita tutkimustuloksia

tulen kéyttdmaan perusteina tehdyissa paatoksissani.



2.1 Kasitekartta

Olen listannut kasitekarttaani (kuva 1) jo suunnitteluvaiheessa huomioitavat asiat. Ja-
oin onnistuneen muotindytoksen tekijat neljaan kategoriaan: Asiakas, kohderyhma,
teema ja stailaus. Koen térkedksi saada jokaisen osan toimimaan itsendisend osana

naytosta, jotta kaikki nelja osaa yhdesséa takaavat unohtumattoman kokemuksen.
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Kuva 1. Kasitekartta (Frimodig 2012).
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Onnistunut muotindytds vaatii osaavat ja tunnetut yhteistyokumppanit, jotta kaikki
osalliset saavat ansaitsemansa hyodyn. Padyhteistyokumppani Kouvolan Amarillo
esiintymispaikkana takaa, ettei naytos jaa ilman yleisod. Seka Amarillo ettd Sokos
kuuluvat S-ryhmdén ja Sokoksen vaatevalikoima kattaa kaiken uima-asuista iltapu-
kuihin. Tarjolla on kymmenid nuorekkaita ja nayttavia vaatemerkkeja ja mielesténi
uusi Sokos ei ole vield saanut Kouvolassa ansaitsemaansa huomiota, siksi valitsin So-

koksen.
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Aiemmat yhteisproduktiot ja varma osaaminen kallisti minut jalleen kerran tanssiryh-
mé& Go Go Girlsien suuntaan. Heid&n kanssaan vuosia yhteistyota tehneet DJ Tico ja

Lehtomé&en hius- ja kauneuspiste saivat ammattitaidoillaan huomioni.

Peruukkien tarpeen vuoksi otin yhteyttd Kuusankoskella sijaitsevaan Pilailupuoti Pi-
likseen, joka mainontaa ja pientd rahallista korvausta vastaan auttaa naytoksessa tar-

peiden mukaan.

Naytoksen valokuvauksesta vastaa tamperelainen valokuvaaja Daniel Levi, jonka toi-
mintaperiaatteena on lahted innovatiivisesti toteuttamaan projektia kuin projektia.
Olen tehnyt Danielin kanssa yhteistyota vuodesta 2010 l&htien pienimuotoisista mal-

likuvauksista kalenterikuvauksiin.

Né&ytoksen kohderyhménd on 18-30-vuotiaat miehet ja naiset, jotka tulevat viettdméén
perjantai-iltaa kaupungin suosituimpaan yékerhoon. Muodin Y6n muotinaytos tai ei,
asiakkaita riittaa ja haluan tarjota elamyksen myds niille, jotka ovat saapuneet paikalle
naytoksesta tietdmattomind. Muodin Yon toinen tarked kohderyhma on ennen yonay-
tosta pidettdvan kutsuvierasnaytoksen kutsuvieraat, joita ovat muun muassa sponsorit,
yhteistyokumppanit, yritysten tyontekijat ja Kymenlaakson Ammattikorkeakoulun

opettajat.

Itse ndytoksen tarkein tekija on teema, jonka ymparille koko tilaisuus rakennetaan.
Teeman tekee ndytoksen sisaltod ja musiikkivalinnat, jotka keradvat yleison mielen-
kiinnon ja saavat heidat seuraamaan naytoksen kulkua. Y®naytos ja kutsuvierasnaytds
eivat sisdlloltaan eroa toisistaan, vaan kutsuvierasndytds on yksityistilaisuus juomilla

ja pienelld purtavalla maustettuna ja yondytos on kaikille avoin néytos.

Jotta ndytds pysyy sidottuna teemaan, on mallien stailaus tarkeda. Mallien stailaukset
ja meikkaukset ovat minun vastuullani ja Lehtoméen hius- ja kauneuspiste tekee kam-

paukset suunnitelmieni pohjalta.



2.2 Viitekehys

Viitekehykseen (kuva 2) on koottu kolme tarkeintd elementtid opinnédytetydni onnis-

tumiseksi.

MUOTINAYTOS

Kuva 2. Viitekehys (Frimodig 2012)

Y hteisty6kumppanit, asiakas ja yleiso tekevat muotindytoksesta onnistuneet. Asiak-
kaani tassa tyossa ovat Kouvolan Amarillo ja Go Go Girls, jotka kantavat suuren osan
naytoksen toteuttamisessa; ilman Go Go Girlseja asut eivat paasisi esille ja ilman
Amarilloa ei ole paikkaa, jossa asuja esitelld. Sekd Amarillo, ettd Go Go Girls hyoty-

vat naytoksesté rahallisesti ja molempien tyytyvaisyys voi poikia uusia esityksia.

Yleiso takaa onnistumisen sekd malleille ettd Amarillolle. Innostunut ja kiinnostunut
yleisO nostattaa lavalla esiintyvien mielté ja intoa, joka taas heijastuu takaisin ylei-

s6on. Viihtyva yleiso jaa mielellaén viettdmaan koko loppuiltansa samassa paikassa.

IIman yhteistybkumppaneita ei ole ndytostg, jota suunnitella ja sen myota toteuttaa.
Ammattitaitoisten yhteistyokumppaneiden nakyvyys ja tyytyvaisyys tekee minusta
suunnittelijana ammattitaitoisen ja pystyn jatkossakin suunnittelemaan heille tarvitse-

mansa naytoksen, asiakasillan tai jonkin muun tilaisuuden.
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2.3 Tutkimuskysymykset

Tutkimuskysymykset ohjaavat koko tutkimuksen kulkua ja madrittavat tyon tutkimus-

ongelmat. Keskityn tydssani seuraaviin tutkimuskysymyeksiin:

Miten toteutetaan menestyksekas ja kiinnostava muotindytts yokerhossa?

Milla tekijoilla saadaan yleiso kiinnostumaan?

Kun jarjestetd&n muotindytds yokerhossa, on ndytoksen sisalté mietittdva tarkasti, jot-
ta ndytos onnistuisi. Tilaa ei ole mahdollista, eiké kannattavaa, koristella kahden lyhy-
en naytoksen ja tilan turvallisuussyiden vuoksi. Katsojien kiinnostus on pidettava ylla
koko naytdksen ajan kayttamaélla naytoksessa ennalta arvaamattomia ja innostavia te-

kijoit4, jotka saavat katsojat odottamaan tulevaa.

2.4 Tutkimusmetodit

Kuten jo edellda mainitsin, tutkimusmenetelmani ovat laadullisia. Kaytan tutkimukses-

sani my0s osallistuvaa havainnointia ja typrosessin analysointia.

Osallistuva havainnointi voi olla aktiivista tai passiivista. Aktiivisessa osallistuvassa
havainnoinnissa tutkija vaikuttaa aktiivisesti lasndolollaan tutkittavaan ilmiéon. Han
voi esimerkiksi olla mukana kehittamistydssa, projektissa tai vastaavassa tilanteessa
aktiivisena toimijana. (Anttila 1996, 218-224.) Toimin aktiivisesti yhteisty6ssa néy-
toksen mallien, yhteistydkumppaneiden ja asiakkaan kanssa, jotta padsemme halut-
tuun lopputulokseen. Konkreettinen lasn&oloni projektin jokaisessa osassa ja omien
kokemuksien tuominen jarjestelyihin kehittdd naytosta haluttuun lopputulokseen. Kva-
litatiivinen tiedonkeruu tapahtuu usein kasvotusten joko ryhmakeskusteluina tai henki-

I6kohtaisina haastatteluina.
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Tyoprosessia analysoin projektinhallinnan, kuva-analyysien ja valintojeni perustelui-
den kautta. Projektinhallinta tarkoittaa resurssien (kuten tyévoiman) organisointia ja
hallintaa sellaisella tavalla, etté projekti voidaan paattad suunnitellun siséltisend ja

laatuisena, aikataulun seké budjetin mukaisesti. Kéytettaviin resursseihin luetaan esi-
merkiksi raha, tydvoima, raaka-aineet, energia, tila ja palkat. Resurssien liséksi huo-

mioidaan esimerkiksi viestintg, laatu ja riskit.

Muotindytoksen jarjestdminen on laaja projekti, jonka vastuuhenkiléna ja projekti-
paallikkona toimin itse. Projekti alkaa sen maarittdmiselld, jonka pohjalta teen suunni-
telman tyon kulusta ja sen tavoitteista. Haluttuihin tavoitteisiin pd&dseminen vaatii mi-
nulta suunnittelijana tavoitteiden tarkkaa analysointia, jotta tehdyt valinnat johtavat
tavoitteiden tayttymiseen: yhteistydkumppanit saavat nakyvyytta ja naytos kiinnostu-
neita ja innostuneita katsojia. Kun suunnitteluvaiheessa huomioin mahdolliset riskit,
esimerkiksi mallien sairastumiset, ja ehkéisen virheet, etenee projekti halutulla tavalla.
Projektissa kaikki osat vaikuttavat toisiinsa, joten on térkedd ennakoida ja selvittéda
miten toimia vastoink&ymisissa. Projektipdéllikkond minun tulee seurata ja hallita
kaikkia naytoksen osia, jotta halutut laatu, osaaminen ja ammattitaito sailyvat koko

projektin ajan ja muotindytds onnistuu.

Go Go Girlsit toimivat minulle suurena apuna, sill& heidén viimeisimmét kokemuk-
sensa yokerhoesiintymisista ovat joulukuulta 2011 ja helmikuulta 2012. Tutkin kuvien
perusteella Go Go Girlsien aiempia Muodin Y&n muotindytoksia Kouvolan Amarillos-
sa. Kuvat ovat naytoksista 25.9.2010 (kuva 3), 15.4.2011 (kuva 4) ja 23.9.2011 (kuva
5). Kuvien perusteella voisi luulla, ettd ne on taltioitu samana péivana, silla sisallolli-
sesti ne ovat lahes identtisid. Haluan kuvien myo6té osoittaa, ettd nyt on hyvé aika tar-

jota yleisolle uutta ja erilaista.


http://fi.wikipedia.org/wiki/Projekti
http://fi.wikipedia.org/wiki/Aikataulu
http://fi.wikipedia.org/wiki/Budjetti
http://fi.wikipedia.org/wiki/Raha
http://fi.wikipedia.org/wiki/Raaka-aine
http://fi.wikipedia.org/wiki/Energia
http://fi.wikipedia.org/wiki/Viestint%C3%A4
http://fi.wikipedia.org/wiki/Laatu
http://fi.wikipedia.org/wiki/Riski
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Kuva 3. Go Go Girlsien muotindytds Muodin Ydssé Kouvolan Amarillossa 25.9.2010 (Frimodig 2010).
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Kuva 4. Go Go Girlsien muotindytds Muodin Ydssé Kouvolan Amarillossa 15.4.2011 (Frimodig 2011).



14

Kuva 5. Go Go Girlsien muotindytds Muodin Ydssé Kouvolan Amarillossa 23.9.2011 (Frimodig 2011).

Kolmena edellisena Muodin yéna Amarillon muotindytokset ovat olleet sisalloltaén
aivan samanlaisia: musiikkina sen hetken listahitit, vaatteet ovat tyyliltd4dn samanlaisia

jokaisessa siséantulossa ja ndytoksella ei ole ollut teemaa.

Taman kevaan naytoksen suurin eroavaisuus aiemmista naytoksista on sille annettu
teema. Teeman avulla saadaan mainosten ja markkinoinnin kautta luotua ihmisille
mielikuva naytoksen tapahtumista ja mielenkiinto kasvamaan. Elokuvateeman pohjal-

ta ihmisille syntyy ajatuksia ndytoksesséd mahdollisesti kéytettavista musiikeista ja sii-
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na esiteltavisté vaatteista. Teema rajaa naytoksen siséltod, jonka vuoksi jokainen nay-

toksen osa tulee suunnitella teemaan sopivasti.

2.5 Aiemmat tutkimukset

Tutkimusta yokerhossa jarjestettavastd muotinaytoksesta ei ole dokumentoitu, mutta
muotinaytokseen liittyvia opinnaytetdita oli muutamia. Kymenlaakson Ammattikor-
keakoulusta valmistuneen Lisa-Marie Pyykkdsen opinndytetyon aiheena vuonna 2009
oli: ”Ideaalinen muotinaytds: - Kuinka se toteutetaan?”” . Heidi Vilkmanin, valmistui
Hémeen ammattikorkeakoulusta vuonna 2011, opinnédytetydn aiheena oli
”Muotindytoksen ABC ja markkinointiviestinta: Ohjeistus Hameen ammattikorkea-
koulun muotoilun opiskelijoille”. Lahden ammattikorkeakoulusta vuonna 2011 val-
mistuneen Katariina Kankaanpéan opinnédytetyon aiheena oli ”Muotindytoksen merki-
tys vaatebrandin imagon rakentumisessa: case: IVANA helsinki”. Johanna Soilu ja
Annaliina Vekkeli valmistuivat Jyvéaskylan ammattikorkeakoulusta vuonna 2007 ja
heiddn opinndytetyonsé aiheena oli ”Muotishown jérjestdminen ensi kertaa rockfesti-

vaalitapahtumassa: case: Himos Festival Oy”.

Listaamani aiemmat opinndytety6t ovat olleet hieman suurempia naytoksia, joissa on
kaytetty lavaa, erikoisvalaistuksia ja lavasteita. Toteuttamani muotindytos tulee puit-
teiltaan olemaan huomattavasti pienimuotoisempi kuin mainituissa toissa, mutta sisél-

I61t4an yhta monipuolinen.

3 NAYTOKSEN LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

3.1 Miksi muotindytds?

Muotindytoksia kdytetddn mainostamiseen ja markkinointiin, ei ainoastaan lisédmaén nay-
toksissa kaytettavien tuotteiden myyntid. Muotindytoksia kéytetadn tilaisuutena esitelld
yrityksid, ryhmia ja esityspaikkaa. Muotindytds on lyhyt esitys, jossa esitellddn suunnitte-

lijan viimeisin mallisto. Siihen tarvitaan véhintdan vaatemallisto, ryhma malleja, lava ja


https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
https://publications.theseus.fi/handle/10024/34738
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yleisd. Naytos on myds markkinointikeino, viestintavaline, jonka avulla uusimman mallis-
ton punainen lanka saadaan oikealla tavalla valitettyd. Naytoksessé suunnittelija voi jul-
Kistaa tuotemerkkinsd, saada median huomiota ja yleison uskollisuutta. (Vilaseca 2010, 7-
9)

Syité naytoksen jarjestamiseen on lukuisia, siksi ndytoksia on eri tyylisié ja tasoisia. Muo-
tindytokset voidaan jakaa neljaan eri tuotantotyyppiin: dramatisoituihin, muodollisiin, va-
paamuotoisiin sek& multimediandytoksiin. Toteuttamani ndytos tulee olemaan vapaamuo-
toinen naytds. Vapaamuotoiset ndytdkset vaativat véhiten valmistelua. Naytokset jar-
jestetddn usein vaateliikkeissa tai tavarataloissa, sekd myos ravintoloissa. Valaistukse-
na kaytetaan yleisvaloa, ja aina ei vélttdmatta rakenneta edes lavaa. Tarkoituksena on
vain esitelld ajankohtaisia asuja silloisille asiakkaille tai osana jotakin tapahtumaa.
Myaos niin sanotut elavat muotinuket, esimerkiksi kaupan ndyteikkunassa eri asennois-
sa paikallaan seisovat elavéat mallit, ja nykymuotoiset salonkindytokset lasketaan té-
hénkategoriaan. (Everett & Swanson 2004, 27.)

Amarillon naytokset Muodin Yona syksyisin ja kevaisin ovat aina houkutelleet yleis6é
ilman mitadn suurempia markkinointia, mainoksia tai muita houkuttimia. Oli tarjolla
naytoksia tai ei, kaikki nuoret ja nuorekkaat eksyvat Amarillon auringon alle. Varmis-
tuksen ja hyvéksynnan muotindytoksen jarjestdmisesta sain ravintolapaallikkod Raisa

Hyppaselta.

Pyykkdsen (2009, 44) tekemdn kyselyn mukaan 4 tarkeinta syytad muotinaytoksen jar-
jestamiseen ovat: tuotteiden esitteleminen, trendien esittely, myynnin edistdminen ja
markkinointi. N&ité syitd noudattamalla varmistan halutun nédkyvyyden kaikkein yh-

teistyokumppaneiden kohdalla.

3.2 Tavoitteet, hyodyt ja kohderyhmé

Syy siihen, ettd valitsin opinndytetytkseni muotindytoksen jarjestamisen, on sen haas-
tavuus ja monipuolisuus. Muotindytoksen jarjestdminen vaatii minulta suunnittelijana
taitoa tapahtuman/tilaisuuden jarjestdjand sekd mallien stailaajana, unohtamatta kykya

séilyttdd naytoksen teema kaikissa sen osissa alusta loppuun.
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Né&ytoksen tavoitteena on saada nékyvyyttéd asiakkaalle ja yhteistyokumppaneille seka
minulle naytoksen suunnittelijana ja jarjestajana. Toivon naytoksen lisdavan yritysten
intoa jarjestaa teemoihin sidottuja ja sisalléltaan erilaisia asiakasiltoja ja muita tapah-
tumia, joiden suunnittelun he ovat valmiita ulkoistamaan ammattitaitoiselle ja osaaval-

le suunnittelijalle. Téss& tapauksessa minulle.

Amarillo toivoo kutsuvierasndytoksen myota saavansa lisdkayttod yokerhotilalleen,
joka on tyhjana viisi paivaa viikossa. Tila on melko suuri ja avara, jossa on mainiot
puitteet yritysten viettda erilaisia juhlia ja tilaisuuksia, johon myos ruoat ja juomat saa

tilattua samasta paikasta.

Néaytoksella tulee olla selked rajattu kohderyhma. Yleison arvioitu maara tulee myos
tietdd etukéateen, jotta naytdksen jarjestamispaikka on helpommin paatettavissa. Myos-
kaan yleison ikaa, sukupuolta, ammatteja ja varallisuutta ei tulisi unohtaa; erilaisia ih-
misia kiinnostavat eri asiat. Mité rajatumpi kohderyhmé, sen helpommin naytds on to-
teuttavissa. Mité laajempi Kirjo ihmisié yleisdssa on, sitd vaikeampi on saada luotua
naytos, joka miellyttaisi heitd kaikkia. Kohderyhma vaikuttaa niin naytoksen kestoon,
musiikkivalintoihin kuin myds siihen, minka tyylisia vaatteita esitelldan. Stereotyyppi-
sesti ajatellen esimerkiksi teini-ikaiset ja elakeikéiset ovat kiinnostuneet kaikkien edel-
14 mainittujen osa-alueiden kohdalla hyvin erityylisisté asioista. Ilman tarkkaan rajat-
tua kohderyhmaa voi erinomaisen naytoksen jarjestaminen olla turhaa, oikeanlaisen

formaatin kohdatessa niin sanotusti vaaran yleison (Everett & Swanson 2004, 54-55.)

Kohderyhmaa ei tdssa tapauksessa pysty rajaamaan selkedsti, koska paikkana on kai-
kille avoin yokerho. Asiakkaita ovat 18-30-vuotiaat tydssakayvat ja/tai opiskelevat
naiset ja miehet, joista osa on tullut yokerhoon varta vasten seuraamaan naytosta ja osa

vain viettdmaan perjantai-iltaa.

4 YHTEISTYOKUMPPANIT JA MARKKINOINTI

S-ryhmdén kuuluva Kouvolan Amarillo on ravintola ja yokerho kdvelykatu Manskin

varrella. Amarillo on erittdin suosittu juhlinta- ja rentoutumispaikka Kouvolassa. Y 6-
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kerhon puolella on tilava tanssilattia, jolle on erinomainen nakyvyys muotindytoksen

jarjestamista ajatellen.

Sokos avattiin Kouvolassa syksylla 2009. Sokos on S-ryhmén tavarataloketju, jolla on
22 liikettd ympari Suomea. Sokoksella on erittéin laaja tarjonta naisten vaatteita, min-

k& vuoksi valitsin liikkeen yhteistydkumppaniksi.

Go Go Girls on vuonna 2006 perustettu tanssiryhmad, joka kannustaa jagkiekko-
otteluissa, esiintyy yokerhoissa, yritysjuhlissa ja yksityisissa tilaisuuksissa seké hoitaa
PR-tehtavia. He tuovat elavyytta naytokseen esiintymistaidoillaan ja aurinkoisuudel-
laan, unohtamatta kasvavaa faniryhméa, joka varmasti l0ytyy naytdspaivana yleisosta
eturivistd. Go Go Girlsien kanssa yhteistyota aiemminkin tehneet DJ Tico ja Lehto-

maéen hius- ja kauneuspiste l&htivat epardiméatta mukaan.

DJ Tico on aloittanut tydssaan vuonna 1998 ja tydskennellyt muuan muassa radio-
juontajana NRJ:114, Radio Novassa ja Kiss FM:ssa. DJ:n tydn ohella Tico tekee myos

juonto- ja tapahtumatuotantotoité.

Lehtoméen hius- ja kauneuspiste on vuonna 2005 perustettu kouvolalainen hius- ja

kauneusalan yritys, jonka toimitilat sijaitsee Lehtomaessa Kouvolassa.

Néaytoksen taltioinnista vastaa valokuvaaja Daniel Levi, jonka kanssa olen parin vuo-

den ajan tehnyt yhteisty6td muun muassa kalenterikuvausten merkeissé.

Pilailupuodin ensimmainen liike on perustettu Helsingissa vuonna 1969. Yritys myy
monipuolisesti kaikkia naamiaistuotteita. Y hteistydkumppanina naytoksessa toimii

Kuusankoskella sijaitseva liike.

4.1 Sponsorointi ja budjetti

Kulut tdytyy osata arvioida jo hyvissa ajoin, jotta yllatyksilta voi vélttyd. Kaikki ole-
tettava tulee kirjata ylos ja siten arvioida tuleva budjetti. Tdm4 auttaa haettaessa mah-

dollisia yhteistydkumppaneita ja sponsoreita (Everett & Swanson (2004,73).
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Néaytosten kulut kertyvét kutsuvierasnaytoksen tarjoiluista, kutsujen, mainosjulisteiden
ja késiohjelmien tulostamisesta seké Pilailupuoti Piliksen tuotteiden lunastamisesta.
Né&ytoksen sponsorit ovat kouvolalaisia eri alojen yrityksid, jotka ovat kiinnostuneita
jarjestamaén pienimuotoisia juhlia ja tapahtumia tydntekijoilleen, asiakkailleen ja yh-
teistyokumppaneilleen. Haluan naytoksen myota esitelld heille Kouvolan Amarillon
tilat, joita he voivat jatkossa halutessaan vuokrata itselleen kayttoon seké tarjota heille

arjesta irrottavan kokemuksen muodin, ruoan ja juoman parissa.

Néaytoksen kulut jaetaan naytokseen osallistuneiden sponsoreiden kesken, jolloin
kaikki yritykset ovat mukana samalla summalla ja tasavertaisesti mukana markkinoin-

nissa ja mainonnassa.

4.2 Markkinointi ja mainonta

Vaikka onkin kyse erittdin pienimuotoisesta naytoksestd, on sen onnistumisen kannal-
ta hyvinkin tarkead, ettd mainontaan ja markkinointiin panostetaan. Naytosta tullaan
mainostamaan julisteilla ja mainoksilla (liite 1), jotka suunnittelen ja tulostan itse. Ju-
listeita ripustetaan nakyville Kymanlaakson Ammattikorkeakoululle, Amarilloon ja
Sokokseen. Tarkeimpané markkinointikeinona pidén sosiaalista mediaa, tdssé tapauk-
sessa Facebookia, jonka kautta sana kulkee nopeasti. Minua haastateltiin Kouvolan
Sanomien 20.4.2012 ilmestyvaan Muodin Yon liitteeseen muotindytékseen suunnitte-
lun ja toteuttamisen tiimoilta. Haastattelu toimii tarkedand mainoksena klo 00.30 alka-

vaan naytokseen.

Mikali budjetti antaa mydten, kannattaa mainontaan ja mediaan liittyviin asioihin
sijoittaa, silla hyvin hoidettu julkisuus on niin sanotusti puoli voittoa. Vaikka show
olisi hyv4, ei siitd ole hy6tya jos oikeat henkil6t eivat osaa tulla paikalle. Mikali et
osaa itse, kannattaa kysya neuvoa osaavilta. Siind sééstéa niin aikaa kuin rahaa. Hyva
lehdistotiedote ja mahdollinen lehdistotilaisuus ovat erittdin tarkeitd naytokselle.
Mikali kyseessa on naytds, jossa on iso budjetti tai jos ollaan esimerkiksi
lanseeraamassa uutta mallistoa, on lehdistotilaisuus hyvin oleellista pitéa. Lehdistolle
ja muulle medialle tulee olla tarjottavana myés materiaalia pressipaketin muodossa.

Tama voi koostua esimerkiksi tapahtuman tiedotteesta ja suunnittelijan aiemmasta
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naytoskuvamateriaalista. Niin lehti-, radio-, Internet- kuin TV-mainonta ovat hyvia
keinoja, mutta my0s niin sanottu suoramainonta esimerkiksi flyereiden jaon muodossa
on hyvin toimivaa. Naytosta varten tulee myds tehdd mainosjulisteita. Itse ndytoksessé
on yleensé késiohjelma, josta on nahtavissa esimerkiksi kaikki sisaantulot
suunnittelijoineen sekd mukana olevat sponsorit seka tyéryhman jasenet. Kaikessa
mainosmateriaalissa tulee olla yhtendinen ja selkeésti ndytdstapahtumaan ja sen

teemaan yhdistettdva yleisilme. (Everett-Swanson 2004, 90.)

5 NAYTOKSEN SUUNNITTELU

Muotindytoksen jarjestaminen kasittdd monta eri osa-aluetta. Olen seuraavissa luvuis-
sa késitellyt tilaisuuden suunnittelun teoriaa aina ideasta ja toteutuksesta kaytdnnon

jarjestelyihin asti.

Néaytokseen tulee yhteensa 22 mallia, 9 tyttda ja 13 miestd. Naiset tulevat tanssiryhma

Go Go Girlseista ja miehet olemme keranneet kaveripiirista.

5.1 Naytoksen teema ja nimi

Elokuvien valinta naytoksen teemaksi johtuu omasta kiinnostuksesta elokuviin, elo-
kuvahahmoihin ja elokuvamusiikkiin. Erilaiset elokuvat ovat kautta aikojen olleet ih-
misten tapa rentoutua huolimatta siitd katsotaanko niitd elokuvateattereissa vai omassa
olohuoneessa. Elokuvat saavat meidat unohtamaan arkiset asiat ja huolet, ne tempaa-
vat mukaansa ja tekevat katsojista unelmoijia. Elokuvat heréttavat keskusteluja ja yh-
distavat niitakin ihmisia, jotka pitavat aivan erityylisista elokuvista. Jo pelkk& muoti-
naytoksen teema saattaa houkutella muotimaailmasta véhat vélittavaa yleisoa tule-

maan paikalle ja nauttimaan showsta alusta loppuun.

Muotindytdksen nimi viittaa englanninkieliseen sanaan ”look-alike”, joka tarkoittaa
englanti-suomi-sanakirjan mukaan substantiiveja: kaksoisolento, nédk6inen ja saman-
nakoinen, seka adjektiivia ”samannékoinen”. Kun nidytoksen teemana ovat elokuvat

(englanniksi "movies”, yksikkond “movie”) ja ndytoksen miehet tullaan pukemaan
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taysin elokuvahahmojen mukaisesti (samannakaisiksi kaksoisolennoiksi) syntyy nay-

toksen nimi: Movielike.

5.2 Asut, hiukset ja meikit

Asukokonaisuuksien asusteineen tulisi olla selvill& viimeist&an viikkoa,

mutta mielelld&n jo useampaa viikkoa ennen naytdsta. Asujen lavajérjestys tulee
miettid my0s jo t&ssad vaiheessa, jotta harjoiteltaessa mallit ovat koreografioissa
oikeassa jarjestyksessa. Kaikki naytoksessa mukana olevat vaatteet ja asusteet tulee
Kirjata ylOs, jotta niita palauttaessa voi varmistua siitd, ettd kaikki on tallella. Lista
tulee olla niin vaatteita naytokseen antavalla kuin jarjestavalla osapuolella. Kun
asukokonaisuudet ovat valmiina, tehddan alustava sisadntulojarjestys, jossa nakyvét
niin mallit kuin asut. Lopullinen lista tulee olla koko ajan esilla naytospéivana ja
valmis viimeistdan kenraaliharjoituksissa, jotka ovat naytosviikolla. Mikéli kaytetdan
lainakenkid, tulee pohjat muistaa teipata, etteivét ne kulu. Riippuen mallien maarésté,
mallit pyydet&én sovituksiin joko kaikki kerrallaan tai porrastetusti. Mikali malleja on
enemman kuin kymmenen, on porrastettu sovitus ehdoton. (Everett & Swanson 2004,
124-131.)

Néytosvaatteet valitsin Sokoksesta naytosviikolla, jotta ndytoksessa kaytettavat tuot-
teet ovat mahdollisimman uusia ja vaatteiden laina-aika tulee olemaan vain muutama
paiva. Ennen vaatteiden valitsemista kerasin mallien mitat ja koot seka sovin missa si-
séantulossa kukin esiintyy. Mikali sovituksissa oli ilmennyt vaatteiden huono istuvuus

tai vadra koko, oli minulla mahdollisuus kdydé& vaihtamassa vaatteet ennen néytosta.

Néaytoksen miesmallit puetaan vaatteilla, jotka hankin ja tuunaan itse. Apuna minulla
on ty6harjoitteluni ohjaaja, yrittdja ja TV-kanava Nelosen oma stylisti Jemina Hanhi-
jarvi, joka lainasi minulle laajasta ja monipuolisesta vaatevarastostaan tarvitsemiani

miestenvaatteita. Miehet ovat ndytoksessé suuressa osassa, joten heidéan lahes taydel-

listen asujen, meikkien ja kampauksien suunnitteluun kuluu useampi péiva.

Kampaukset naismalleille tekee Lehtomé&en hius- ja kauneuspiste suunnitelmieni poh-
jalta. Halusin kampauksista huokuvan Hollywood -henkistd suuruutta, naisellisuutta ja

glamouria (kuva 6).
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Kuva 6. Moodboard kampauksien tyylistd (Frimodig 2012).

Mallien meikkauksen hoidan yhdesséd Kouvolan ammattiopistossa stylistiksi opiskele-
van Liia Sinkkosen kanssa. Haluan meikkauksen kautta hyddyntaa aiempaa koulutus-
tani meikkaaja-maskeeraajana. Mallien meikki tulee olemaan yksinkertainen ja tyyli-

kas ja siin korostetaan silmi& tuuheilla tekoripsilla ja huulia kirkkaanpunaisella varil-
14 (kuva 7).
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Kuva 7. Moodboard meikkien tyylista (Frimodig 2012).

5.3 Sisdantulot ja musiikki

Haluan tarjota yleisolle laadukkaan, monipuolisen ja siséllollisesti vaihtelevan naytok-

sen, joka saa jokaisen katsojan odottamaan seuraavan sisdéntulon elokuvahahmoa ja —
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musiikkia, seka esiteltdvad muotia. Jokaisessa sisdéntulossa on 3—4 naista ja yksi mies.
Haluan pitaa naismallien maarén pienend, jotta yleiso pystyy rauhassa kaymaan lapi
jokaisen esilld olevan asukokonaisuuden. Miehet eivét tule opettelemaan askelkuvioita
ja esittelemaén vaatteita, vaan tuovat esittdmansé elokuvahahmon eleitd imitoiden

elokuvaa esille ja naiset lavalle.

Jotta jokainen yleis0ssé paésee elokuvaan sisaan, on taustamusiikki erittain tarkedssa
osassa tunnelman luomisen kannalta. Musiikkia pidetéan vaatteiden ohella muotindy-
toksen tarkeimpéna elementtind. Loydettyani oikeat kappaleet naytoksen sisdéntuloi-
hin, l1ahetin tiedot DJ Ticolle, joka hoitaa musiikin miksauksen naytdkseen. Lahes
poikkeuksetta jokaiseen ndytokseen miksataan oma naytésmusiikki jo valmiina olevis-
ta useista eri kappaleista tai vastaavasti budjetin ollessa suuri, pyydetédan tekemaan
naytosta varten taysin uusi kappale. Musiikkivalinnat riippuvat asujen tyylista, ylei-
sOsta ja siitd, mika on teemana. (Everett & Swanson 2004, 170-173.) Myo6s Pyykko-
sen (2009, 45) teettdmassa kyselyssé selvid, ettd yleison mielestd naytoksessa ovat

tarkeinta: vaatteet, musiikki ja mallit, tuossa jérjestysessa.

Olen valinnut naytokseen kaksitoista eri tyylistd, mutta erittdin tunnettua, elokuvaa,
joista jokainen on yksi sisdantulo. Jokaisessa sisaantulossa esitellaan erilaisia naisten-
vaatteita aina alusvaatteista ja bikineista juhlamekkoihin ja takkeihin. Sisd&ntulossa
kaytettdvan elokuvan maarittad elokuvan keskeinen hahmo ja tunnusmusiikki. Olen

tehnyt moodboardit naisille tulevien vaatteiden tyylista.
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Ensimmaisessé sisdéntulossa (kuva 8) on elokuvasta ”Grease” (1978), tunnusmusiikki:
John Travolta & Olivia Newton-John — You’re the one that I want. Naiset esittelevat
tassa sisaantulossa Sokoksen farkkutarjontaa 50-luvun tyyliin. Miesmalli puetaan elo-
kuvan tanssitaitoiseksi hahmoksi ”Danny Zuko”, jonka asuun kuuluu musta nahkatak-

ki, mustat farkut, valkoinen aluspaita ja tennarit.

Kuva 8. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Danny Zuko (Frimodig 2012).

Sisééntulo 2 (kuva 9) on elokuvasta Pulp Fiction” (1994), tunnusmusiikki: Dick Dale
and His Del Tones — Misirlou. Naisille elokuvan tyyliin sopivat valkoiset paitapuserot

ja mustat alaosat. Tama sisadantulo on suunnattu p&dosin toimistotydssa oleville naisil-
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le. Miehet ”Jules & Vincent” (tdssd sisddntulossa 2 miestd) puetaan mustiin pukuihin,

valkoisiin paitoihin ja ohuisiin mustiin kravaatteihin.

Kuva 9. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Vincent & Jules. (Frimodig 2012)

Kolmas sisdantulo (kuva 10) on elokuvasta ”Indiana Jones” (1981), tunnusmusiikki:
John Williams — Raiders Of The Lost Ark. Naisille puetaan rentoja seikkailu- ja safa-
rihenkisid vaatteita, jotka ovat vériltddn hyvin luonnonléheisia ja neutraaleja. Mies
”Indiana Jones” puetaan luonnonvalkoiseen/vaalean beigeen paitapuseroon, ruskeisiin

housusuihin ja lierihattuun.
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Kuva 10. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Indiana Jones. (Frimodig 2012)

Sisdantulo 4 (kuva 11) on elokuvasta ”Terminator” (1984), tunnusmusiikki: D-Region
- Terminator Theme. Naisille puetaan pikkumustaa, hopeisia koruja ja korkeita kenkia.

Mies Terminator” puetaan mustiin farkkuihin ja nahkatakkiin, joka jatetdan auki.
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Kuva 11. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Terminator. (Frimodig 2012)

Viides siséantulo (kuva 12) on elokuvasta ”Austin Powers” (1997), tunnusmusiikki:
Quincy Jones — Soul Bossa Nova. Naiset puetaan vérikkaisiin, 60-luvun tyylisiin mek-

koihin. Miehelle ”Austin Powers” sininen (sametti)puku ja valkoinen royhel6paita.
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Kuva 12. Moodboard naisten vaatteiden tyylistd ja Austin Powers. (Frimodig 2012)

Kuudes sisdantulo (kuva 13) on elokuvasta ”Hyvit, pahat ja rumat” (1966), tunnus-
musiikki: Ennio Morricone — The Good, The Bad And The Ugly. Naiset puetaan bor-
dellityyliin sopivasti korsetteihin, mies ”Blondie” puetaan l&nnenelokuvien tyyliin:
nahkaliivi, puuvillainen paitapusero, ruskeat farkut, hartiahuivi/poncho, nahkavyoét ja

stetsoni.
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Kuva 13. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Blondie. (Frimodig 2012)

Sisdantulossa 7 (kuva 14) on elokuvasta ”Ace Ventura” (1995), tunnusmusiikki: Tight
Fit — The Lion Sleeps Tonight. Naiset puetaan rentoihin ja varikkaisiin kesdvaatteisiin.

Miehelle ”Ace Ventura” Hawaii-tyylinen paita, valkoinen aluspaita ja raidalliset hou-
sut.
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Kuva 14. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Ace Ventura. (Frimodig 2012)

Kahdeksannessa sisédantulossa (kuva 15) on elokuvasta ”Rocky” (1976), tunnusmu-
siikki: DJ Hush — Gonna Fly Now. Naiset puetaan elokuvan tyyliin sopivasti urheilu-
vaatteisiin, miehelle ”Rocky Balboa” (nyrkkeily)shortsit, pyyhe harteille ja nyrkkeily-

kengat.
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Kuva 15. Moodboard naisten vaatteiden tyylistd ja Rocky Balboa. (Frimodig 2012)

Sisdantulossa 9 (kuva 16) on Jokeri elokuvasta Y 6n Ritari” (2008), tunnusmusiikki-
na: Hans Zimmer & James Newton Howard — Gunpowder And Gasoline. Naiset esit-
televét jakkuja, blazereita seké ohuita takkeja ja trensseja. Mies Jokeri” puetaan vio-

lettiin pukuun, vihredan liiviin ja paitapuseroon.
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Kuva 16. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja Jokeri. (Frimodig 2012)

Kymmenes siséantulo (kuva 17) on elokuvista "Uuno Turhapuro” (1973), tunnusmu-
siikki: Jaakko Salo — Uuno Turhapuro. Naiset puetaan hyvin seksikkaisiin, tiukkoihin
ja lyhyisiin kesé- ja juhlamekkoihin, silla elokuvissa Uuno saa aina kaikkein kau-
neimmat naiset. Mies ”Uuno Turhapuro” puetaan valkoiseen reiképaitaan, tummiin

pussihousuihin ja henkseleihin.
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Kuva 17. Moodboard naisten vaatteiden tyylistd ja Uuno Turhapuro. (Frimodig 2012)

Sisddntulossa 11 (kuva 18) on elokuvista ”James Bond” (1997), tunnusmusiikki: Mo-
by — James Bond Theme. Naiset puetaan elokuvaan sopivaan tyyliin klassisiin ja tyy-
likkaisiin iltapukuihin, mies ”James Bond” mustaan pukuun, valkoiseen paitaan ja ru-

settiin.
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Kuva 18. Moodboard naisten vaatteiden tyylista ja James Bond. (Frimodig 2012)

Kahdestoista ja viimeinen sisdéntulo (Kuva 19) on elokuvasta Pirates of the Caribbe-
an” (2003), tunnusmusiikki: Scotty — He’s A Pirate. Naiset puetaan Karibian hiekka-
rantojen tyyliin bikineihin, uimapukuihin ja aurinkolaseihin. Miehelle ”Jack Sparrow”

tulee valkoinen puuvillapaita, liivi ja tummat housut. Paahan ja lantiolle tulee huivit ja

asusteeksi paljon koruja.
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Kuva 19. Moodboard naisten vaatteiden tyylistd ja Jack Sparrow.(Frimodig 2012)

Haluan esitelld naytoksessd mahdollisimman monipuolisesti Sokoksen kesan 2012
naistenmuotia, mutta haluan jokaisen siséantulon olevan yksilollinen. Elokuvavalinta-
ni perustuivat siihen, minka tyylisia naistenvaatteita haluan naytoksessa esitella. Elo-
kuvien tyylilajien erot ja melodian vaihtelevuudet tuovat sisaantuloihin monipuoli-
suutta, joka toistuvat myos vaatteissa: farkkuja, peruspaitoja, kauluspaitoja, hameita,
rentoa kesévaatetta, pikkumustaa, varikkaita kesamekkoja, alusvaatteita, urheiluvaat-
teita, jakkuja ja takkeja, juhlamekkoja, iltapukuja ja uima-asuja. Jokainen sisaantulo
on erilainen, joten esiteltavat vaatteetkin ovat. Mikali naytoksen jokaisessa sisaantu-
lossa toistuisi samantyylinen vaatetus, yleiso saattaisi kyllastya helposti ja kiinnostus

seurata naytosta loppuun asti katoaisi.

Sisdantulojen koreografiat toiveideni ja suunnitelmieni pohjalta ovat tehneet Essi Fri-

modig, Eevi Frimodig ja Liia Sinkkonen Go Go Girlseista.
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6 NAYTOKSEN AIKATAULU, KULKU JA LOPETUS

Kutsuvierasnaytos ja YOnaytos toteutetaan Kouvolan Amarillossa perjantaina 20.4.
2012 Muodin Y0On yhteydessa. Naytoksiin sisaltyy alkumusiikki, 12 sisadntuloa omine
musiikkeineen ja loppumusiikki, jonka aikana kaikki mallit tulevat lavalle kiittdméén
yleistd, sponsoreita ja yhteistydkumppaneita. Naytos kestaa kaiken kaikkiaan noin 15
minuuttia. Paatin naytoksen keston Pyykkdsen (2009, 46) tekemén kyselyn perusteel-
la, silla kyselyyn vastanneiden mukaan mieluisin muotindytoksen kestoaika on 15-30

minuuttia.

Lavalla ei saa olla tyhjaa hetked, mikéli se ei ole perusteltua, silla tyhjat hetket
katkaisevat ndytoksen ja saavat yleison menettdméan mielenkiintonsa naytosta
kohtaan. Viimeisen sisadntulon tulee yhtalailla avaavan sisaantulon kanssa olla
nayttava ja mieleenpainuva, jotta naytds jaa ihmisten mieleen ja saa aplodeeraamaan.
Usein myos kaikki mallit tulevat lavalle viimeisen siséantulon jalkeen, kuten myods
suunnittelijat, mikali on kyseessa vaatesuunnittelijoiden eikd tavaratalon néytos.
(Everett & Swanson 2004, 160-163.)

Viimeisen sisédantulon jalkeen kaikki mallit kévelevat kierroksen tanssilattialla loppu-
musiikin tahtiin ja kantavat kasissddn A2-kokoisia pahvisia lappuja, jotka muodostavat
naytoksen lopputekstit. Lopputeksteissa kiitetddn kaikkia mukana olleita yrityksia ja

naytoksessé mukana olleita henkil6itd. ”Lopputekstit” toteutan itse.

Alustava aikataulu (kuva 20) naytospéaivélle:
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Klo 12-15 Fampaukset
Klo 14-18 Meikit
Klo 18-20 Pukeutuminen

Kilc 20 Kutsuvierasnavicksen
valmistelua

Kic 21-22 Futsuvierastilaisuus

Kic 00.30 YOonavics

Kuva 20. Aikataulu. (Frimodig 2012)

6.1 Kutsuvierasnaytos ja yonaytos

Kutsuvierasnaytos jarjestetadn Amarillon yokerhon puolella klo 21-22. Tilaisuuteen
saapuvat vain kutsutut vieraat, joille tarjotaan pienté purtavaa ja juotavaa ennen nay-
toksen alkua. Kutsuvieraita ovat muun muassa sponsorit, yhteistyoyritysten tyontekijat
sekd Kymenlaakson Ammattikorkeakoulun valikoituja opettajia. Tarkoituksena on an-
taa kutsuvieraiden seurustella hetken ennen ndytoksen alkua ja ndytoksen paatyttya on

mahdollisuus keskusteluun ja palautteeseen.
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Kutsuja (liite 2) l&hetetdén 20 kappaletta, jotta kaikki vieraat mahtuvat moitteettomasti
tanssilattian ympérille. Mikali yleisolle tarjotaan juotavaa ja syotavaa naytoksen aika-
na, tulee istuinpaikat sijoittaa lavan reunoille siten, ettd myos pienié poytia on mahdol-
lista sijoittaa tuolien laheisyyteen. (Everett & Swanson 2004, 204-205.) Tanssilattia
on syvennyksessa, joten nédkyvyys lavalle on hyva. Tanssilattiaa kiertada kaide, jossa
on pieni poytataso, johon vieraat voivat halutessaan laskea juomansa ja ruokalautasen-
sa. My0s pienid poytia tullaan asettamaan tanssilattian laheisyyteen, mikéli muuta

poytatasoa ei ole laheisyydessa.

Yokerhon suuntaa-antavasta pohjapiirustuksesta (kuva 21) nakee siséantulon, esiinty-
mislavan sijainnin ja mallien saapumispaikan. Esiintymislavaa kiertaa kaide ja har-
maat pallot ovat kattoon asti ulottuvia palkkeja, jotka vaikuttavat nakyvyyteen. Keltai-
silla palloilla olen osoittanut kutsuvieraiden parhaimmat paikat naytoksen taydelliseen
nakemiseen. Ennen naytoksen alkua tulen ohjaamaan vieraat parhaimmille paikoille.
Tanssilattian muodon vuoksi koreografiat vaativat suurimman mahdollisen tilan, joten
muotindytds on keskitetty lavan oikeaan reunaan sisaantulosta katsottuna. Valkoisilla

ja sinisilla palloilla olen viitannut tarjoilujen mahdollisiin paikkoihin.

Kuva 21. Amarillon yékerhopuolen suuntaa-antava pohjapiirustus. (Frimodig 2012)
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Yonaytoksessa yleiso tulee kerdaytymaan koko esiintymislavan ymparille ja suuri osa

yleisosta ei tule ndkemaan lavalle.

Yonaytos on kaikille avoin naytds, joka aloitetaan noin klo 00.00. Ajan valitsin sen
perusteella, miten yokerhoasiakkaat baariin liikkuvat. Muodin Yo6né Y 6kerhot taytty-
vat jo ennen puolta y6td, koska kaupat ovat avoinna klo 23.00 asti, muina viikonlop-

puina yokerhot tayttyvat puolen yon jalkeen.

Naytostd kuulutetaan DJ:n toimesta muutaman kerran illan aikana, jotta mahdollisim-
man moni asiakas on oikeaan aikaan oikeassa paikassa. Ennen naytosta DJ kuuluttaa

tanssilattian tyhjaksi ja muotinaytds voi alkaa.

6.2 Vaatteiden ja asusteiden huolto ja palautus

Jokaiselle mallille laitetaan oma paikka takahuoneeseen, jossa he séilyttavat vaatteen-
sa ja asusteensa. Sokoksen ehtona vaatteiden lainaamiselle on se, ettd hintalaput tulee
pitéa paikoillaan ja vaatteiden taytyy olla myyntikunnossa. Kaikki tdimé on minun vas-
tuullani vaatteiden lainaajana, mutta onneksi kokemukseni vastaavasta tyosté helpot-
taa tyotani. Puvustusassistentin tydssa lainasin vaatteita ja asusteita useasta yrityksesta
Helsingissa ja opin tekemaan ratkaisuja, joilla varmistan tuotteiden erinomaisen palau-

tuskunnon.

On tarkeda huolehtia vaatekappaleet vaatepuihin heti k&yton jélkeen, jotta ne pysyvét
suorina eivatka vahingossakaan joudu kenenkaan jalkoihin. Meikki- ja kampaustahrat

valtetdan sovitusliinojen avulla.

Néaytosten valilla mallit pukevat omat vaatteet paallensa, jotta lainavaatteet saastyvat
yliméaaraisilta kayton jaljilta. Viimeisen naytoksen paatyttya lainavaatteet kerataan yh-
teen ja ne vieddn vastuuhenkilon kotiin tarkastettavaksi hyvaan valoon ja tuulettu-
maan parvekkeelle vaatetelineisiin. Vaatteiden palautus Sokokseen tapahtuu naytok-

sen jalkeisend péivana.
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7 OMA ARVIOINTI

Opinnaytetyoni kirjallinen osuus palautetaan ennen muotindaytoksen toteutumista, jo-
ten ndytoksen loppupohdinnat ja onnistumisen analysointi ovat mahdottomia. Olen
kuitenkin tyytyvéinen aikaansaannoksiini ja luulen naytdksen tulevan olemaan menes-
tys, silla naytoksen teema, musiikit, koreografiat ja asut tulevat monipuolisuudellaan
kerddmadn ansaitsemansa mielenkiinnon ja huomion yleisolta. Naytos tulee positiivi-
sesti eroamaan Amarillon aiemmista muotinaytoksista jo pelkastadn teeman ja tarkasti

suunnitellun sisallén vuoksi.

Asettaessani projektin alussa tutkimuskysymykset ”miten toteutetaan menestyksekés
ja kiinnostava muotindytos yokerhossa?” ja "milld tekijoilld saadaan yleiso kiinnos-
tumaan?”’, mietin asioita, joita itse haluaisin muotindytoksessd nihdi. Haastatteluiden,
kokemuksien ja aiemmin tehtyjen tutkimuksien kautta sain varmistuksen tekijoisté,
joilla taataan menestyksekas ja kiinnostava muotinaytos, josta yleisé varmasti kiinnos-
tuu. Yokerhossa jarjestettdvassa naytoksessa taytyy sen sisaltoon panostaa: Ajankoh-
tainen teema, monipuoliset asukokonaisuudet, vaikuttavat musiikkivalinnat ja ennalta-
arvaamattomuus tekevéat naytoksesta onnistuneen ja seké sponsorit ettd yhteistyo-

kumppanit saavat toivomansa nakyvyyden.

Projektin suurimpana haasteena koin kirjallisen osuuden valmistumisen. Luovana, vi-
suaalisena ja mielikuvitusrikkaana tekijané ajatuksien siirtdminen paperille on vaike-
aa. En yleensakaan analysoi tai kyseenalaista ajatuksiani ja ideoitani silloin, kun tie-

dén ratkaisun olevan toimiva.

Olen opinndytetydssani keskittynyt lahes tdysin muotindytoksen jarjestamiseen. Liik-
kuvia osia on monia ja ne vaativat tdyden keskittymiseni, jotta muotindytos, joka toi-

mii kdyntikorttina tulevaisuuttani ajatellen, onnistuu ja asettamani tavoitteet tayttyvat.

Pienimuotoinenkin muotindytds on projektina haaste, etenkin silloin kun yksin hoitaa
ja hallitsee kaikkia muotindytoksen toteuttamiseen ja onnistumiseen vaadittavia osia.
Olisin saanut apua sisallon suunnitteluun ja vaatteiden hankintaan, mutta koin itselleni
parhaimmaksi tavaksi oppia kaikki tarpeellinen suunnittelussa ja toteuttamisessa kun
tyoskentelen yksin. Yksin tyoskentelyn etuna on se, etté aina tietd4 mitd asioita on

hoidettu ja mit& on seuraavaksi luvassa. Tein projektin alussa itselleni aikataulun, jon-
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ka avulla pysyin ajan tasalla tyénkulussa. Erityisen tyytyvainen olen aikataulussa py-

symiseen ja siihen, ettei projektia hidastavia vastoinkdymisié tapahtunut.

Muotinaytoksen suunnittelu ja jarjestaminen on aarimmaisen mielenkiintoista ja mo-
nipuolista tyodtd. Tulevaisuuden suunnitelmiini kuulukin hyddyntaé kaikkea ammatti-
korkeakoulussa oppimiani tietoja ja taitoja, esimerkiksi erilaisten muotiin ja vaatetuk-
seen liittyvien tilaisuuksien ja/tai tapahtumien suunnittelijana ja toteuttajana: koulu-
tukseni myota saan valmiudet tapahtumasuunnitteluun, tila- ja sisustussuunnitteluun,

stailaukseen ja graafiseen suunnitteluun.

Olen tyytyvdinen aihevalintaani, silla paasin toteuttamaan itseéni ja ndyttdmaan osaa-

miseni.
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Liite 1: Mainosjuliste

S HIUS- VA i
“ KAUNEUSPISTE Pilgilu g Puoti
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MUCOTINAY TOESEN SUUNNITTELEE JA TOTEUT TAA: enni frimodig. YHTFISTYOSSA: sokos. amarille.
lehtomiien hius- ja kauneuspiste. pilailupucti pilis. di tico ja 2o 2o girls. PAACOSISSA: jaakko lehtonen.

jannel . atte permanto, ville rantala. ristomatti lepola. matti lindholm i penttinen,

mikko puustinen. niklas siren. janne saksa. jesse sipola. iuuso kad J toni linsanen.
MALLFINA NAYTOKSESSA: eevi frimeodig. essi frimodig. liia sinkkonen. emmi- laura tihtinen. viivi seppili.
noora pousi. laura santala ja essi nora. STAILAUS: enni frimodig. MEIFET JA MASKELLRAUS: enni frimodig ja

liia sinkkonen. FORFOCRAFIA: essi frimodie. eevi frimodig ja liia sinkkonen.
AVUSTAJAL: liia sinkkonen ja saara-maria lievonen
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Liite 2: Kutsu

Tervetuloa seuraamaan Movielike-muotinaytosta Kouvolan
Amarilloon periantaina 20.4. klo 21-22. Naytoksessa ovat mukana Go
CGo CGirls. Lehtomaden hius- ja kauneuspiste. Dilailupuoti Dilis seka
Sokos.

Tariolla kesan 2012 muotia elokuvien ja pienten naposteltavien
saattelemana.

Vahvistattehan osallistujat etu- ja sukunimella sahkopostiin:
movielike2012@hotmail.com 11.4. mennessa.

Ystavallisin terveisin,
Enni Frimodig




