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1 INLEDNING

Jag har ett stort intresse for public service. Gisela Reiter (2018) som gjort en fallstudie pa
ungas uppskattning om public service konstaterar att de personer som véxt upp med
traditionellt TV-tittande har samma anvidndningsmonster dd man blir édldre. Jag tror en
stor orsak till mitt intresse &r att jag vuxit upp dd public service inte hade s& stor
konkurrens av andra plattformar som Reiter poéngterar. Min drom dr att skapa audio och
audiovisuellt innehdll f6r en publik. Det hér har forvekligats i december 2020 da jag
borjade arbeta som redaktdr och programledare pd Yle X3M. Tillsammans med min
producent Lucas Dahlstrom utvecklade och planerade jag ett nytt aktualitetskoncept for
Yle X3M - nyheter i audiovisuellt format. Min huvudsakliga arbetsuppgift r att skapa en
serie som heter Nadde forstor virlden. 1 serien fungerar jag bade som programledare och

redaktor.

I detta examensarbete kommer jag att undersdka hur serien Nadde forstor virlden som
produceras av Yle X3M nar malgruppen 15 till 29-4ringar pa Yle Arenan - eftersom serien
inte far finnas pd andra plattformar. Detta enligt anonyma killor i Yles korridorer. Det
hér gor jag eftersom de flesta public service-bolag i Norden tappat den yngre mélgruppen
da digitaliseringen inom mediavirlden vixte storartat. Med examensarbetet vill jag bevisa
att man kan né ut till den yngre malgruppen genom att anpassa innehéllet. Det gér man
genom att till exempel inkludera ungdomarna, avspegla deras intressen i innehéllet samt
behandla dem som seridsa individer. Detta ocksa for att bevisa att Yle kan erbjuda kvali-

tetsjournalistik for yngre finldndare.

1.1 Motivering for amnesval

Problemet for de flesta public service-bolag &r att de har svérigheter att na ut till den yngre
malgruppen (15 till 29-aringar) eftersom virlden digitaliseras allt snabbare och det finns
andra plattformar att utnyttja for innehéll. Den spontana idén for Nadde forstér virlden
fods dd min producent ringer mig for att fraga om jag vill gora videoinnehdll som
behandlar klimatfrigor. Jag tvekar i stunden eftersom jag inte dr speciellt intresserad av

klimatfrdgor, men kénner att det kan vara en lyckad idé dé jag dnda vill skapa innehall.



De hinder vi vet om 1 bdrjan pé redaktionen &r att malgruppen vi forsoker na &r kritiska,
trottnar snabbt och inte dr en aktiv mélgrupp pa Yle Arenan. Dessutom &r vi medvetna
om att serien inte kommer fa finnas pa andra plattformar dn Yle Arenan (enligt interna
killor jag inte kan beskriva djupare). Det hir betyder att vi dr tvungna att hitta pa ett
fungerande beréttarsitt sé tittaren vill ta sig in pd Yle Arenan och se pa serien. Seriens
huvudsakliga mél &r alltsa att f mélgruppen 15 till 29-4ringar att hitta till Yle Arenan
genom att titta pa serien, och forstds atervdnda dit senare och bekanta sig med annat

innehall.

I boken “Att genomfora examensarbete” lyfter M. Host, B. Regnell och P. Runeson
(2006) fram att malsdttningen med ett examensarbete &r att utnyttja all kunskap man far
under sin studietid. Darfor firgas detta examensarbete av den kunskap jag har fatt med
mig frdn min studietid pd Yrkeshogskolan Arcada, men ocksd av praktik och
arbetserfarenhet frdn Yle. Jag har valt att skriva om hur den priméra mélgruppen 15 till
29-dringar, for Yle X3Ms serie Nadde forstor virlden hittar till Yle Arenan for att titta pa
serien. Men ocksa for att jag som person och redaktdr upplever utmaningar i arbetet da
jag inte lider av klimaténgest eller ens varit speciellt intresserad av dmnet, vilket i sig gor
det till en personlig utmaning — att géra innehall om ett &mne jag inte bryr mig sarskilt

mycket om.

Under planeringsskedet av serien Nadde forstor virlden anvidnds Yle Kioskis
klimatnyheter //mastouutiset (som séandes pa Yle Areena och YouTube) som referens tack
vare klimattemat. /lmastouutiset visade sig vara ett fungerande koncept for Yle Kioskis
unga publik och de lyckas fortfarande na ut till sin unga malgrupp tack vare sin
fungerande strategi (Nordisk journalistcenter, 2019). Dérfor vill Yle X3M nu satsa pa

klimatinnehall for sin finlandssvenska publik.

Enligt en kritisk introduktion av Goran Petersson har klimatfragorna, som
koldioxidutsldpp och dess paverkan pd klimatet, blivit en stor frdga bland ménskligheten
men ocksa en stor politisk fraga. Vilket i sig engagerar ménskligheten men ocksé forskare.
(G. Petersson, Klimatfragan.) Enligt en intern undersokning pa Yle (som inte gar att
specificeras ndrmare pa grund av intern information) om vilket slag av innehall ungdomar
vill ta del av, kommer det fram att ungdomarna, unga vuxna och vuxna i dldern 15 till 35-
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aringar vill se mera klimatinnehdll. De onskar ocksd mera audiovisuellt innehdll som
piggar upp 1 den dystra vardagen dér bade klimatkrisen och Covid-19 kastar skuggor 6ver
tillvaron. Vart vi &n vinder oss idag sprider medierna konstant information om
klimatkrisen och hur man borde vara mer klimatmedveten. Klimatangest dr en vardaglig
kdnsla hos manga personer, skriver Hoffman i en artikel som handlar om ungas

vialméende. (Yle, Hoffiman, 2020.)

Public service innebér att alla malgrupper ska tas i beaktande. Yle X3Ms uppgift ar darfor
att erbjuda aktualiteter fran nyhetsvirlden for den yngre publiken (15-35 ér), (Yle, 2020.)
och didrmed bor nyheter om klimatet ocksa vara en del av utbudet. Nér planerandet av
serien startade, producerade Yle X3M Nyheter inget videoinnehdll. Det verkade alltsa
som en ypperlig chans till att skapa ndgonting nytt som hoppeligen lockar mélgruppen till

Yle Arenan.

I serien fungerar jag, Nadde, som “ansiktet utat”. Innehallsméssigt svarar serien pa fragor
som berdr klimatet pa ett aktuellt sitt och &mnet behandlas med humor for att inte skapa
en angestfylld stimning. Serien bygger delvis pa min personlighet och hur jag gor saker
1 vardagen som inte dr klimatvédnliga. Mina déliga vanor blir sedan utgéngspunkten och
teman for de olika avsnitten. En av de storsta utmaningarna, som sagt, dr att fa in Yle

X3Ms primira mélgrupp pa Yle Arenan.

1.2 Forskningsfraga

Det hér arbetet fokuserar pa att forska i hur Yle X3Ms malgrupp 15 till 29-aringar hittar
till Yle Arenan for att titta pa serien Nadde forstor virlden. Yle X3Ms malgrupp ér egent-
ligen lite bredare (15 till 35-aringar), men fokuset i detta arbete ligger pa den snédvare
aldersgruppen (15-29 &r) eftersom det &r just den statistiken jag kan ta del av pa Dash-

board (Yles interna verktyg) for att méta statistik och succé 1 Yles innehéll.

Forskningsfragan éar:

e Hur lyckas serien Nadde forstor virlden locka Yle X3Ms malgrupp (15 till 29-

aringar) till Yle Arenan?
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1.3 Avgransning

Det hir examensarbete kommer inte att gd djupare in pa hur medierna generellt behandlar
klimatfrdgor for min valda mélgrupp eller hur klimatfragor borde behandlas for att de ska
vara intressanta. Jag kommer inte att definiera klimatfrdgor desto mera, utan endast

nimna dem som sadana.

Det kommer inte finnas en fokusgrupp-undersdkning i detta arbete eftersom det inte
handlar om vad folk tycker om sjdlva serien, utan endast hur mélgruppen lyckas hitta till
Yle Arenan. Jag fokuserar inte heller pa vad ungdomar ténker om klimatet generellt eller

hur klimatangest paverkar dem.

Andra avsnitt dn 1-3 av Nadde forstor virlden kommer inte tas i beaktande i1 detta
examensarbete. Materialet innefattar endast statistik som géller de tre forsta avsnitten och

som samlades in i samband med lanseringen av serien i mars 2021.

2 TEORI

For att forsta varfor Yle X3M tar fram en ny klimatserie dr det lattare ifall man forstar
vad public service broadcasting (PSB), Yle, och Yle X3M ér, samt deras uppgift i
samhillet. Det dr ocksa nddvéndigt att forstd hur Yle rdknar antalet tittare for innehallet
pa Arenan och hur man kommer fram till att ett program som ligger pa Arenan kan klassas

som framgangsrikt.

2.1 Public service — allmannyttig programverksamhet

Public service broadcasting dr en del av den nordiskt politiska demokratin. Nordiska
public service sammarbetet grundades under 1920-talet for att staterna ska kunna
bestimma hur public service ska fungera, men sd att redaktionerna dndd ska ha
redaktionell frihet i sitt arbete. (Hujanen, Weibull & Harrie, 2013). Redaktionell frihet
betyder att redaktionerna ska ha frihet i att skapa innehdll som till exempel nyheter som

inte dr annonser, insdndare eller liknande.
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Yleisradio Oy:s, mera ként som Yle, verksamhet omfattas av lagen om Rundradion AB
(22.12.1993/1380. Kap. 3, §7), och i denna paragraf faststélls riktlinjer och uppdragen for
verksamheten (se kapitel 2.1.2 s5.15). Yles uppgift dr att prioritera yttrande frihet i utbudet
och hogklassig journalistik. Yle ska viarna om det finldndska kulturarvet, men ockséd om
tolerans, jimlikhet och kulturell mangfald. Ett av de viktigaste malen é&r att alla finléndare
ska ha samma tillgang till information, upplevelser, underhallning, bildning och personlig

utveckling via Yles utbud.

Det framkommer ocksd i lagen om allménnyttig verksamhet att varje finlindare ska ha
tillgdng till allt innehall som produceras av eller kops av Yle till TV, radio och webben,
oberoende av ekonomisk situation eller hemort. (Finlex, 2005.) Storsta delen av Finlands
befolkning anvénder sig av webben dagligen, dirfor har Yle ocksé dkat utbudet som finns

online, skriver Svenska Yle i ett pressmeddelande (Yle, 2016).

211 Ny Yle-lag for att minska konkurrensen inom finlandssvenska

mediahus

Eftersom antalet finlandssvenskar inte dr sd manga, dr konkurrensen mellan alla
finlandssvenska mediehus stenhdrd. Enligt en undersdkning som gjorts 2020 av
advokatbyran Avance dr Svenska Yles innehdll orsaken till att andra finlandssvenska
tidningar mistar prenumeranter da Yles textinnehdll hittas gratis pd webben. (Avance,

Alkio, M., Nordstrom, L., Rouvinen, P., 2020.)

Regeringen har darfor gjort en dndring i Yle-lagen ar 2020. Till &ndringen hor bland annat
att Yles webbinnehdll i textformat som publiceras méste vara kopplat till ett specifikt
innehall som innehaller ljud eller rorlig bild, skriver Belén Weckstrom i en artikel for
Svenska Yle. (Yle, Belén Weckstrom, 2020.) Jag antar att detta kan vara en bidragande
orsak till att Svenska Yle och X3M vill satsa pa webbserier som Nadde forstor virden i

skrivande stund.
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2.1.2 Rundradion - Yleisradio

Yle ér Finlands public service-bolag som grundades 1926 och heter Yleisradio pa finska,
varifrén forkortningen Yle kommer. Huvudkontoret ligger i Bole, i Helsingfors. Yle har
fem digitala TV-kanaler och flera radiokanaler. Svenska Yle dr den finlandssvenska sidan
av Yle som erbjuder hogklassiskt innehall at finlandssvenskarna i alla aldrar. (Yle, 2019.)
Under Svenska Yle hittar vi redaktionen som stir for de ungas underhallning, alltsé Yle

X3M som skapades for att nd finlandssvenskar 1 dldern 15 till 35.

I dagens vérld lever Yle i ett allt mer komplext mediesamhélle, diar mediebolaget konkur-
rerar med otaliga andra aktdrer som erbjuder den unga malgruppen 15 till 35-aringar in-

nehall pa diverse plattformar.

2.1.3 Digitalisering

I detta kapitel kommer jag att ta upp digitaliseringen av mediesamhéllet, som dr en bety-
dande faktor nér det géller Yle och andra public service-bolag som mistat sin unga mal-
grupp, och varfor Yle som public service-bolag inte alltid lyckas na ut till denna specifika

malgrupp.

Gisela Reiter (2018) som gjort en fallstudie om ungas uppskattning av public service,
papekar att skapandet av innehall for alla malgrupper ar ett komplicerat uppdrag. Reiter
menar att en kdnsla av plikt ér en av orsakerna till att anvindningen av public service
bland den unga publiken minskat, eftersom pliktkénslan kinns pdtvingat. I den allt mer
digitaliserade vérlden tvingas public service-bolag ocksd konkurrera med andra strea-
mingtjénster, vilket gor det svart att hélla kvar den unga méalgruppen. Reiter menar att
den yngre malgruppen ar uppvuxen med att fritt kunna vélja var man tar del av sitt inne-

hall, vilket inte ar bundet till traditionellt och linedrt TV -tittande.

Reiter fortsétter med att podngtera att de som ser vérdet och kvalitén i public service-
tjansterna dr de personer som vixt upp med traditionellt TV-tittande under ungdomen.
Detta, menar Reiter, dr ett anvindningsmonster som fastnar och foljer med en d4 man blir

dldre. Allt detta pekat mot att unga ménniskor i dagens ldge kommer ha en avgérande roll
13



1 hur public service kommer att se ut i framtiden. Forskningen visar ocksa att den yngre
maélgruppen anvénder public service-tjinster allt mindre eftersom deras priméra kéllor for
nyheter och underhallning i allt mindre grad &r public service-relaterade. Hon pastar ocksa
att ungdomar inte upplever skillnad mellan nyheter som kommer via sociala medier, kom-
mersiella medier eller public service. I ungdomarnas virld tycks allt flyta ihop. (Reiter,

G., 2018).

Fore 1990 hade de nordiska public service-bolagen 6vertag pa TV och radio i Norden.
Den forsta TV-kanalen i Finland startade 1957 som dgdes av Yle (f.d. Suomen Televisio).
Snart dérefter kopte det kommersiella foretaget Mainos-TV séndningstid i Yles kanaler
och utbudet pa kanalerna 6kade. Till skillnad frin andra nordiska ldnder inforde Finland

tidigt reklamfinansierad TV (Kemppainen, P., Soraméki, M., 1996).

Ar 1987 kom Kolmostelevisio (TV3) till Finland och i samband med betalkanaler bérjade
man sinda SVT:s kanaler uppe i Osterbotten. Ar 1997 startade den reklamfinansierade
TV-kanalen Nelonen (Fyran) och strax dir pa startade SubTV (2001). I alla nordiska 14n-
der 6ppnade man dérefter upp mojligheten for andra bolag att grunda TV- och radioka-
naler som blev reklamfinansierade. Det var ett stort steg i digitaliseringen och det viktig-
aste for rundradiobolagen var att komma upp med en ny strategi om hur man ska ga vidare
nér det nu fanns en 6kande konkurrens fran andra aktorer och public service-bolagen inte
mera var ensamma inom branschen. I Norden var satellitkanalerna som lockade tittare de

forsta som konkurrerade med public service-bolagen. (Hujanen, Weibull & Harrie, 2013).
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Table1.  The Five Largest Television Channels by Audience Share in Each Country 1986-2011 (per cent)

1986 1990 1995 2000 2005 2011
Channel Share (%) Channel Share (%) Channel Share (%) Channel Share (%) Channel Share (%) Channel Share (%6)
Denmark’ DR 100 V2 47 v?2 42 v?2 36 V2 36 V2 27
DR 45 DR 28 DR1 29 DR1 28 DR1 19
. . ™3 n V3 9 DR2 5 ™3 5
Kanal 2 4 DR2 3 V3 5 DR2 4
34 3 3+ 4 TV 2 Charlie 4
(1987)
Finland YLETVI 35 YLETVI 33 MTV3 46 MTV3 40 MTV3 33 YLETVI 23
YLETV2 23 MTVI&MTV2 26 YLETVI 25 YLETVI 23 YLETVI 25 MTV3 22
MTVI&MTV2 29 YLETV2 21 YLETV2 20 YLETV2 20 YLETV2 19 YLETV2 17
Kolmostelevisio 4 Kolmostelevisio 13 YLE FST1&2% 2 Nelonen 12 Nelonen 1" Nelonen 9
YLEFST1&2* 3 YLEFST1&2¢ 3 Subtv 1 Subtv 4 Sub 6
Iceland ROV . Ruv 61 ROV 49 ROV 42 ROV 4 ROV 49
St66 2 . St60 2 39 St66 2 47 Stod 2 36 St66 2 34 5166 2 35
Skjar 1 15 Skjar 1 17 Skjar 1 8
Norway NRK 100 NRK 79 NRK 43 NRK1 38 NRKT 40 NRK1 32
V3 6 v2 31 v?2 32 Tv2 29 V2 19
TWNorge 6 TVNorge 8 TVNorge 10 TVNorge n TWNorge 8
v3 6 V3 8 V3 6 ™3 5
TV+ 1 NRK2 3 NRK2 4 NRK2 5
Sweden svri 57 V12 48 V4 28 V4 27 V4 23 vt 23
Svi2 43 v 38 svi2 26 svi2 24 SvTi 24 V4 20
™V 6 N7 25 N7 20 svr2 14 ™V 7
TV4* 2 ™V 9 V3 n V3 10 sviz2 7
Kanal 5 1 Kanal 5 4 Kanal 5 6 Kanal 5 9 Kanal 5 7
TV channels

e

V2 [)Cnmvkﬁmwm channel TV 2 has public service obligations.

? Audience shares not available until 1990. RUV’s daily reach in 1986 was 98%, in 1988 68%. 5t68 2 (launched in 1986) had 42% daily reach in 1988,

! MTV1 & MTV2: MTV's programming on YLETV1 & TV2

*YLEFST1 & 2: Programming in Swedish on YLE's TV1 & TV2 (YLE FST = Finlands Svenska Television)

TV4 started started services in September 1990 (satellite distribution).
Note: Different metho d, which impairs comparability bs‘( en countries and years.
Sources: TN pDenmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Science Insmub> at University of Iceland (1986, 1995), RUV, Capacent (2000, 2005, 2011),
I\RKHMII\Ovv vay, TNS Gallup Norway (2000-), SR/PUB, MMS.

Figur 1: Digitaliseringen av TV-kanalerna frdan 1986-2011 i Norden. (Hujanen, Weibull & Harrie, 2013).

I Finland utnyttjades inte digitaliseringen tillrackligt och landet forlorade déarfor sin po-
sition 1 jamforelse med andra ldnder. Enligt en undersdkning som gjordes 2018 av Digi-
barometern var Finland trea inom digitaliseringen i hela vérlden, medan Norge ldg pa
forsta plats. Ar 2016 hittade man #nnu Finland p en andra plats, men landet forlorade

sedan sin plats till USA under 2018. (Yle, Sebastian Granskog, 2018.)

Det ér svért for europeiska lidnder att “tdvla” inom digitalisering, eftersom ldnder som
USA och Kina dr sa storre och édger de storsta foretagen inom mediavérlden. Enligt Et-
latietos verkstillande direktdr Petri Rouvinen saktar inte Finlands digitalisering ner, men
det 4r mera en konkurrensfraga. Dock har Finland alltid haft en plats i topptrean under

alla de &r som jdmforelsen gjorts. (Yle, Sebastian Granskog, 2018.)

Nir digitaliseringen av all media rusade ivdg, blev Yle och andra rundradiobolag alltsé i
klim. Yle grundade sin streamingtjéinst Yle Arenan &r 2007, ganska samtidigt som
Youtube och Facebook holl pé att véxa till sig. Snabbt dérpé fattade ungdomarna och den

yngre malgruppen intresse for dessa sociala medier. Problemet med Yle Arenan var att
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den hade otaliga tekniska problem i borjan, vilket kanske orsakade bristande intresse.

(Yle, Reijo Perild, 2017.)

Samtidigt har ocksé globala konglomerat som ’Big Five”, som Apple, Google, Amazon,
Facebook och Microsoft, format om hela media- och journalistikvérlden enligt Jason
Whittaker (2019) som forskat inom journalistik. Vilket i sin tur har lett till att Kina och
USA tédvlar om digitaliseringen i vérlden da dessa ldnder dger flera av de storsta teknik-
jattarna. P4 grund av Europas nya dataskyddslag som stiftats ar 2016 for att skydda an-
vindardata, dr det svdrare for ldnder i Europa att tdvla mot stora konglomerat, dd inte
dataskyddslagen lyckas omfamna dem i samma utstrickning. (Yle, Sebastian Granskog,

2018.)

Dessa stora streamingtjdnster drar at sig mingder av tittare. Man sjélv kan vélja nir man
tittar pa ett program istéllet for att vara tvungen att folja de lineédra och tidsbundna sénd-
ningarna pa TVn. Ar 2021 har Netflix, som exempel, dver 200 miljoner anviindare vérl-
den 6ver (HBL, Joakim Goksoér, Niklas Svahn, 2021). Men i Finland 4r d4nda utbudet pa
Netflix tredje sdmst i vérlden, vilket ocksd gor tjansten dyrare i forhéllande till andra
lander enligt en undersdkning som Comparitechs gjorde &r 2019. I undersdkningen har
man granskat utbudet och priserna i 77 olika ldnder (Comparitech, Rebecca Moody,

2021).

Enligt Yle (2020), grundades Radio X3M ar 1997 {or att né ut till den unga malgruppen,
15 till 35-4ringar, och for att mélgruppen ocksé skulle representeras i Finlands Rundradi-
obolag. Det var faktiskt den forsta radiokanalen i Finland som strémmade sitt innehall pa
webben ar 1998. (Yle, Linnéa Sjoholm, Ida Fellman, Veronica Aspelin, 2016.) Mellan
aren 2004 och 2013 hade Yle X3M en mycket aktiv sd kallad webbcommunity med dver
25 000 medlemmar. (Sfp, 2000).

I augusti 2001 startade de nya digitala TV-sidndningarna och &r 2007 sldcktes det analoga
TV-nitet i Finland ner helt och hallet. Tanken var att skapa mera interaktivitet med TV-
tittarna eftersom det inte fanns nagot som hette Facebook eller Instagram pa den tiden.
Dessutom skulle man ocksa fi tvd nya TV-kanaler. Men det hér var finldndarna skeptiska
till, eftersom man var tvungen att kdpa en digital mottagare for att kunna ta del av TV-
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sandningarna. Tyvérr fungerade inte planen med att interaktivera publiken eftersom
publiken inte hade ett intresse. Interaktiviteten skulle bli den stora hdndelsen i och med
digitaliseringen av TV-nitet och det skulle ske via den digitala mottagaren. (Yle, Ida
Fellman, 2011.) I dag &r det ldttare att skapa interaktivitet med publiken via Instagram,

Facebook och andra sociala medier.

I samband med digitaliseringen av TV-nitet som regeringen och riksdagen hade tagit be-
slut om, var det meningen ocksa att utbudet pa Svenska Yle skulle vixa. Mélet var att ge
publiken flera kanaler och storre utbud, inte skéra ner pa de finlandssvenska kanalerna.
Det hir tankte dock ske da planen att 1igga ner Radio X3M var pa tapeten, &ven om Radio
X3M lyckats bra med att nd den unga och krésna malgruppen. Orsaken till nedldggnings-
hotet var att hushéllen hade gatt 6ver till digital-TV och ddrmed hade 50 000 hushall slutat
betala TV-licens, vilket betydde att Yle forlorade pengar, menar sfp:s partiordférande
Stefan Wallin i en artikel pé Sfp:s hemsida. (Sfp, 2000.) 2013bdérjade finska medborgarna
betala Yleskatt istéllet for TV-licens (Yle, 2018).

I dag har sociala medier kapat en stor del av den mélgrupp som Yle hade fore sociala
medier existerade. Tidigare ansdgs Yle utbud vara hogklassigt, man litade pd innehallet
och public service ansags vara en lyx som tjanade alla aldersgrupper. I dag anvénder sig
ungdomen av till exempel Tiktok och andra plattformar som &r lyx i deras 6gon. TikTok
har ocksé format malgruppen och ger dem det innehallet de vill ha tack vare sina algorit-
mer och korta videor. Rorelse paverkar ménniskan effektivt eftersom vi dr programme-
rade att reagera pa rorelse dé det finns 1 vart DNA. Véra 6gon soker ocksé konstant efter
nagot att titta pd och vi lagger effektivt mirke till rorelser (Shaw, 2015). Darfor kan
Tiktok kénnas som en behaglig applikation och Tiktok véxer ocksa for att applikationen
ar sa latt att anvinda. Tidigare var Tiktok populérast bland barn och unga men numera
okar ocksd vuxna anvéndare i antal. For tillféllet &r det aldersgruppen 18 till 34 som vixer

drastiskt pa plattformen. (HBL, Laura Kingberg, 2020.)

2.1.4 SVT, NRK och Yle Kioski nar den unga malgruppen

I detta kapitel kommer jag ta upp hur Sveriges television (SVT) och Norges rundradio

(NRK) tacklade problemen med att né ut till den yngre mélgruppen. Jag kommer ocksa
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berdtta om hur Kioski pd Yle lyckas na ut till den kridsna mélgruppen, mot alla (digitala)
odds.

Som tidigare ndmnt, dr det inte bara Yle som kidmpar for att nd ut till den unga malgrup-
pen, problemet géller ocksé andra public service-bolag. SVT Edit, som é&r redaktionen for
den yngre malgruppen pa SVT, och SKAM-redaktionen pa NRK, har stott pA samma
problem. Enligt medieforskaren Aslak Gottlieb maste anvéndarna involveras rent prak-
tiskt. D4 SVT tappade malgruppen (18 till 30-aringar) som slutat se pa TV och som hade
ytterst fordndrade medievanor, valde SVT att forsdka nd dem via sociala medier, berdttar
Martin Vardstedt som arbetar som kulturchef pa SVT till Altinget.se. (Altinget.se, Henrik
Axel Buchter.)

Ungdomarna &r visserligen pé nitet, men problemet for medierna &r fortfarande att na ut
till dem, pavisar en dansk public service-rapport. Den yngre malgruppen lagger sin tid pa
andra streamingtjénster, inte public service. Samma resultat giller NRK. (Altinget.se,
Henrik Axel Buchter.). Julia Jacobo (2019) papekar i en artikel for ABC News att ung-
domar spenderar mer &n sju timmar per dag pa underhdllning via en skdrm, vilket tyder
pa att det inte borde vara ett problem for medierna att na ut till ungdomen. Fragan verkar

handla om vilka kanaler man ska anvidnda och med vilket innehall?

Medieforskaren Aslak Gottlieb har fokuserat pd hur man bor utveckla nyhetsjournalistik
for barn och unga. Slutsatsen han kommit fram till r att inkludera anvdndarna, exakt si
som SVT Edit gjort. Enligt honom 4r chansen att fa tillbaka den unga publiken stor ifall
man gor en slags ldsarpanel var ungdomarna far bli en del av storyn man bygger upp.
Med hjélp av den metoden lar man sig ockséd vad den yngre publiken tycker om och in-
tresseras sig av. D4 kan man ocksa spegla intresset i innehdllet. (Altinget.se, Henrik Axel

Buchter.)

NRK:s SKAM-redaktion har lyckats bra med att nd den unga mélgruppen. SKAM ér en
norsk succéserie som dr riktad till 16 ariga tjejer och hade premidr 2015 i Norge (HBL.fi,
Sunberg, S.). Serien ér gjord efter ett ytterst grundligt forskningsarbete bland just den
maélgruppen, som sedan gjort det mojligt att anpassa serien for ungdomar. Metoden som

SKAM-redaktionen anvénde var en gruppundersokning. Redaktionen har rest runt hela
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Norge for att djupintervjua ungdomar i rétt alder, vilket sedan lart redaktionen vad mél-
gruppen genuint intresserar sig for, vilket sprak de anvénder, vilka kldder de anvédnder

och relevanta héndelser som passar in i en ungdoms liv.

Anders Lysne, doktorand pd Oslo Universitet, berdttar att serien uppfyller alla dessa ele-
ment. Lysne papekar att redaktionen har vagat ta ungdomar seridst och behandlat dem
dérefter. For att skapa SKAM har man lagt ner massor med tid, men ocksa genuint fitt
fram vad ungdomar vill se. Marknadsforingen &r ocksd en stor orsak till seriens succé.
Man lamnade bort det klassiska pastadendet att ”den hér serien dr for ungdomar” och an-
véinde sig istéllet av marknadsforingssittet mun till mun. P4 det sdttet har ungdomarna
sjalv fétt hitta serien och sjdlv bestimma att det dr nigot de vill se pa. (Altinget.se, Henrik
Axel Buchter.) Det hér dr metoder Yle kan ta exempel av. Till exempel har arbetsgruppen
tor Nadde forstor virlden valt att inkludera malgruppen (som till exempel medverkande),
ta upp klimatfrdgor som unga ir intresserade av och hir behandlas ungdomarna ocksa

serios.

Enligt Nordisk Journalistcenter har Yle Kioski natt 45% av den unga finska publiken,
ungdomar i dldern 15 till 29, varje vecka. Kioski lyckas till och med att na den (for hela
Yle) allra svaraste aldersgruppen: unga min i dldern 18 till 24. Detta &r mojligt tack vare
en fungerande strategi, papekar Peter Westerholm (2019), producent pa Yle Kioski. Red-
aktionen utgar frdn publikens behov och beteende, och ifall det blir nddvindigt dndrar
man strategin snabbt. Ansvariga producenten Nora Kajantie och Westerholm papekar att

det géller att vara dar var de unga ir, vilket 1 huvudsak &r tredjepartsplattformer.

Det dr ocksa viktigt som programmakare att bdde forsta och prata samma sprdk som de
unga anvénder, pd samma vis som de pd SKAM-redaktionen. Nér Kioski véljer nyheter,
véljer de &mnen som inte tas upp i de vanliga nyheterna. Kioski-redaktionen arbetar ocksa
mycket med humor for att fa fram budskapet. P4 samma vis som Yle X3M gor med serien
Nadde forstor virlden. Det som skiljer Kioski fran X3M ér att Kioski far publicera sitt
innehall ocksa utanfor Yle Arenan, vilket gor det littare att né ut till den unga publiken.
Det ndmndes tidigare att serien Nadde forstor virlden inte far finnas pd andra plattformar

dn Yle Arenan enligt anonyma killor i Yles korridorer.
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Producenterna pa Kioski beréttar att de ocksa har lirt sig att man maste std ut, bade inne-
héllsmassigt och grafiskt. Déarfor har de valt starka grafiska element pé alla sina produk-
ter. Dessutom satsar de pé att stdda och utveckla personliga brand, som den unga mal-
gruppen létt kan kédnna igen och identifiera sig med. (njc.dk, 2019.) Yle X3M, som nog-
grant har studerat Kioskis strategier, har valt att dopa sin ungdomsserie till Nadde forstor
vdrlden for att skapa ett personcentrerat varumérke - eftersom serien dr dopt efter mig,

Nadde.

2.1.5 Yles strategi — Gemensamt for alla, unikt for mig

Pa Yles hemsida far man ta del av den nya strategin som presenterades i mitten av 2020.
Eftersom Rundradion ska fylla 100 ar 1 2026 ska den nya strategin betjina medborgarna
och samhdllet i Finland dnnu béttre &n tidigare. (Yle, 2020.)

I publikationen for den nya strategin som ersatte den tidigare strategin “Mitt, Ditt, Vart”,
tas digitaliseringen upp i ett tidigt skede. For att Yle och innehéllet ska bevara sin relevans
méste man fordndras snabbt och malmedvetet. I strategin uppmérksammas ocksa starkt
det faktum att globala teknikjéttarna tar allt mera plats, vilket forsvrar Rundradiobola-
gens position som ledande innehéllsproducenter och distributorer. Déarfor dr ocksa beho-
vet att fornya sig stort. Man var alltsa tvungen att uppdatera strategin pa grund av att de
traditionella public service-utbudet inte ldngre réackte till da antalet andra medier har dkat

explosionsartat, samtidigt som ocksd ménniskors livsstil och kultur gjort det. (Yle, 2020.)

2.1.6 Palitlighet och relevans (Yle)

Enligt kanalimageundersokningen (KMK) som varje ar bestélls av Yle och som utfors av
IRO Research Oy, ndr Yle hosten 2020 hela 96% av alla finldndare veckovis med sitt
innehall och tjénster (figur 2, s.21). Finldndarna tycker att Yle &r viktigare @n tidigare i
samhillet och att Yle har lyckats béttre dn tidigare i sitt public service-uppdrag. 96% av
finldindarna anvénder sig av Yle varje vecka. Yles webb- och mobiltjdnster nar varje
vecka tre av fyra finldndare. Dessutom nér ocksd Yles radiokanaler fler médnniskor &n
tidigare. Undersokningen gjordes bland 15-dringar och dldre. (KMK, Janna Inkinen,
2020.)
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Figur 2: Yle ndr 96% av alla finldndare (KMK, 2020).

Statistiken visar alltsd att finldndarna litar pd Yle (figur 3, s. 22) och under
undantagsforhillanden under Covid-19 har bolaget ocksd fatt berdm for sin
kommunikation. Ocksd undersdkningen som IRO Research Oy gjort for Yle visar att
finldndarna (71%) litar mycket eller ganska mycket pd Yles innehdll. Finldndarna tycker
alltsd att Yle lyckats bra med sitt public service-uppdrag. Data samlades in fran personer

som var 15 ar och dldre. (Yle, 2020.)

Enligt Finnpanels undersdkning for aret 2020 visar resultatet att den yngre malgruppen
hellre dras till kommersiella radiokanaler. 80% av 25 till 54 &ringar lyssnar varje vecka
pa kommersiella radiokanaler, medan Yles kanaler dr populdrare bland den &ildre
malgruppen. Att lyssna pa podcaster har ocksa blivit mera populért. Yles statistik visar
att allt fler personer hittar till Yle Arenan for att ta del av audioinnehallet som erbjuds.

Lyssnandet har 6kat med 32% sen aret innan. (Yle, Mirta Nummenmaa, 2021.)
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Figur 3: Hur mycket finldindarna litar pa Yle (Yle, 2020).

2.2 Yle X3M

Yle X3M som grundades ar 1997 (Lindberg, 2012), dr en av tvd svensksprékiga
radiokanaler 1 Finland. X3Ms framsta mélgrupp ar 15 till 35 ariga finlandssvenska unga

vuxna (Yle, 2020).

Ar 2007 var det meningen att hela Yle X3M, som d4 hette Radio X3M, skulle liggas ner
pa grund av att TV-licensen f6ll bort i Finland. For att skdra ner pa kostnaderna ville man
ligga ner en av de tva svensksprakiga kanalerna, men publiken protesterade. Senare kom
Yles forvaltningsrdd med beslutet om att kanalerna inte bor laggas ner och idag ir Yle

X3M den enda finlandssvenska ungdomskanalen i hela Finland. (Hbl, 2007.)
Yle X3M erbjuder sin unga publik humor, sketcher, nyheter, radioprogram, musik och

aktualiteter som man kan ta del av pa radion, Instagram, YouTube, TikTok, evenemang

och Yle Arenan.
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2.3 Yle Arenan

Yle Arenan och Yle Areena dr Yles egna streamingtjidnst ddr man kan bland annat ta del
av TV-program, podcasts och radioprogram. Yle hidvdar (2020) att Arenan och Areena dr
den storsta streamintjdnsten i Finland och har flera ar i rad varit den mest populéra tjdnsten
som finldndarna anvént sig av, allt tack vare det stora utbudet. Enligt Yle (2020) &r denna

streamingtjdnst Yles mest intressanta mediestjinst.

Ar 2020 uppnidde Yle Arenan en miljon starter vilket var en historisk siffra, berittar
Gitte Laurell som &r chef for Yle Arenan pd Svenska Yle i ett pressmeddelande som
Svenska Yle publicerat 2020. (Yle, 2020.) Starter betyder alltsa hur minga ganger videon
blivit "igédngklickad” (se ndrmare forklaring 1 2.3.2).

2.3.1 Hur méts succé pa Yle Arenan?

For att & reda pa hur Yle méter succé pa Yle Arenan har jag intervjuat Arenanchef Gitte
Laurell 2021, samt tagit del av det seminarium i februari 2021 dir Yles métning av

statistik diskuterats.

For att styra in den unga publiken till Yle Arenan anvinder Yle sig av s& kallade
tredjepartsplattformar. En tredjepartsplattform &r sociala medier eller andra
mediaplattformer utanfor Yles egna plattformar. Tredjepartsplattformer for Yle dr bland
andra: Spotify, TikTok, Facebook, Instagram, Whatsapp och Snapchat. Orsaken till att
Yle finns pé tredjepartsplattformar dr for att styra in all publik, och speciellt den unga
publiken, till sina egna plattformar, berittade Matias Erkkild (2021) som ansvarar for

marknadsforing pé tredjepartsplattformar, pa det seminarium jag deltog i.

Da Yle ldgger ut sitt innehall pa en annan plattform @n sin egna kan man kalla det
marknadsforing eller puff. Puff beskriver jag som en teaser eller ett smakprov av det
riktiga innehéllet. Da puffen far synlighet pa en tredjepartsplattform som tillexempel
Youtube, Spotify, Instagram, TikTok, Whatsapp eller liknande, 4r dess uppgift att styra

in publiken till Yle Arenan (och till annat innehall som Yle producerat), eftersom alla
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finldndare inte dnnu hittar Arenan pé egenhand. Det &dr ocksé littare att vara interaktiv

med publiken via tredjepartsplattformar &n via Yle Arenan. (Yle, 2016).

Arenanchef Gitte Laurell (2021) berittar i en intervju jag gjort med henne, att man méter
succé for en produktion pd Yle Arenan pa olika sétt. Det &r viktigt att beakta ifall det
handlar om en ny produkt och vem innehallet &r gjort for. Svenskfinland &r sa litet att

man inte kan utga fran sé stora tittarsiffror.

Laurell (2021) berittar for mig att Yle Arenan kan stdlla vissa mal for en stor dramaserie,
men sedan helt andra mal f6r en ny nischad serie som Yle X3M till exempel producerar.
En stor dramaserie pd Yle Arenan - som den skandinaviska dramaserien Exit (Norge,
2019) eller som den svenska dramakomediserien Alska mig (Sverige, 2020) - kan ha som
mal att nd ett AMR (totalt tittade minuter/timmar) pa (i snitt) 30 000 eller 60 000 per

avsnitt 1 kategorin personer under 45 ar.

Béde dramainnehall och serier som till exempel Yle X3M producerar &r nog lika viktiga
for Yle Arenan, forsdkrar Laurell (2020), men av olika orsaker eftersom publiken gillar
olika innehall. For att man Overhuvudtaget ska kunna nd den unga malgruppen i
Svenskfinland behovs “inkastarserier”, alltsa stora serier som det snackas om, nordiska
eller internationella. Det har man pé Yle Arenan arbetat med de senaste tva aren genom

ett kontinuerligt 16fte till publiken om att det ska finnas ndgot som intresserar alla.

Laurell fortsétter med att papeka att strategin bakom den spridning Yle Arenan nu uppnatt
ska forstirkas inom den ndrmaste framtiden d&nnu mera. Nu vet Arenan-redaktionen redan
att de fir in den unga publiken da det finns en ny serie att titta p. Dessutom samarbetar
Arenan med finska sidans Areena da det géller paketering, lyft, spridning och
marknadsforing. Nar man lyckats fa synlighet via stora dramaserier géller det att jobba
vidare med att gora ocksd det andra innehdllet pd Arenan relevant och intressant for
publiken — som vardagsfragor, dokumentdrer, serier som Yle X3M producerar och

podcastar, beréttar Laurell.
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2.3.2 Starter och visningar

Laurell berittar att d& Yle Arenan méter succé i videoinnehall dr antalet tittningar, det vill
sdga starter och AMR, det viktigaste. Starter betyder hur manga ganger videon blivit
’igangklickad”, medan AMR betyder hur manga som tittat pa videon fran borjan till slut.
For serien Nadde forstor virlden har det lagts upp ett mal pa 1000 starter per video och
ett AMR pé 600.

Beroende pa hur langa videorna pa Yle Arenan dr, méter man olika siffror (som togs upp
1 kapitel 2.3.1). Ifall en video dr lang, som till exempel ett avsnitt i stor dramaserie, dr det
viktigare att mdta AMR, alltsd tittningar frdn borjan till slut. Men ifall videon &r kort

raknar man ockséd med starter.

For att serien Nadde forstor virlden ska kunna kategoriseras som en succé, maste man
ocksa undersoka att den verkligen ndtt malgruppen 15 till 29-aringar. Detta méts genom
att studera data i Dashboard, Yles interna statistikverktyg. I Dashboard finns det olika
alderskategorier, med en specifik dlderskategori for 15 till 29-4ringar. For att pasta att
serien natt malgruppen bor den specifika élderskategorin 15 till 29 ligga pa 30%, av alla
tittningar sammanlagt som utgdr 100% (som innehéller alla 6vriga alderskategorier). For
att alderskategorierna ska registreras bor man ha ett registrerat Ylekonto och vara

inloggad nédr man ser pa innehéllet.

2.4 Marknadsforing och spridning

Marknadsforing 1 sig dr ett relativt nytt @mne och speciellt digital marknadsforing.
Marknadsforing pa sociala medier bestar av sju steg enligt Larry Weber (2009) och
tillsammans skapar marknadsforingen och sociala medier en plattform dir man som
marknadsforare kan kommunicera med konsumenten pé ett enkelt och snabbt sitt (Oren
2010). De sju stegen ér att Observera, Rekrytera, Utvdirdera, Engagera, Mdta, Framja
och Forbdttra (Weber, 2009).

Alla dessa steg ér viktiga och hidnger ihop med varann, men viktigast for Yle X3M ér att

Observera som ér det forsta steget av alla sju. Weber skriver att man bdr observera och
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sedan fundera ut vilka plattformar pé sociala medier man ska utnyttja (Weber, 2009). For
Yle X3M ér Instagram en bra plattform for spridning, da det redan finns en publik dér.
Dessutom ar det ocksa mdjligt att engagera publiken via Instagram. Engagemang handlar
om delaktighet, darfor dr det viktigt for Yle X3M eftersom det dr s& man kommunicerar

med publiken.

Svenska Yle marknadsfor ganska langt sjélv sina egna produkter som produceras och
kops in. Ett allmént begrepp pa Yle dr att puffa”. Yle kan anvénda sig av Instagram,
Tiktok, Facebook och liknande sociala medier, men ocksa av sina egna traditionella
medier som radio och TV. Ifall ett nytt avsnitt av en “narproducerad” serie eller ett nytt
poddavsnitt kommit ut pa till exempel Yle X3M, dr det vanligt att ga in i radiostudion och
gésta ett program och prata om den nya produkten som ska komma ut. D4 har man skapat

en puff som man puffar sin produkt med.

2.5 Persondrivet innehall

Pa 1960-talet kom medieforskarna Johan Galtung och Mari Holmboe Ruge fram till att
méinniskor &r intresserade av andra méinniskor (Kennmark, V., Palmqvist F., Wollner, A.,
2013). Liksom Yle Kioski som satsar hart pa att skapa och utveckla ’personbrand” som
de unga létt kan f6lja och identifiera sig med (Nordiska Journalistcenter, 2019), gér Nadde
forstor virlden ocksé i forskarnas (1960-tals) fotspar dar ménniskor &r intresserade av

andra méanniskor.

Nadde forstor virlden (dopt efter mig) gar under kategorin persondrivet innehéll, da
avsnitten bygger pd personliga erfarenheter, tankar och handlingar. Déarfor kommer
tittaren antingen kunna relatera, eller inte relatera, till avsnitten. Persondrivet innehéll kan
ocksa fi tittaren att gilla, eller ogilla, serien pa basen av programledaren. I serien &r det
meningen att programledaren inte ska skddespela utan i stéllet vara sig sjdlv, sé langt det

ar mojligt.
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3 METOD

I detta examensarbete har jag anvédnt mig av metodtriangulering — det vill sdga att jag
anvinder flera olika metoder for att undersoka hur serien Nadde forstor virlden lyckas
locka Yle X3Ms maélgrupp (15 till 29-aringar) till Yle Arenan. Enligt Stukat (2005) &r det
bést att vilja metodval efter problemen i forskningssyftet. Det dr létt att man fastna i en

metod och man blir 4ven snabbt begrinsad i resultatet.

Jag har anvidnt mig av empirisk undersokning genom en djupgdende kvalitativ
innehallsanalys av Nadde forstor virlden och Yle Kioskis Ilmastouutiset. Jag anvander
mig ocksd av kvalitativ intervju med Arenanchef Gitte Laurell for att komma nédra den
killa som besitter mycket kunskap om just Yle Arenan och de strategier som styr
verksamheten nér det géller plattformen. Jag kommer ocksd att undersoka hur
maélgruppen 15 till 29-&ringar nds genom att analysera statistiken (kvantitativa data) i

Dashboard, Yles interna statistikverktyg.

Jag har ocksd samlat in data genom att intervjua sakkunniga personer, anvint mig av
vetenskapliga artiklar och publikationer, men ocksé artiklar och pressmeddelanden med
information om till exempel Yle. Jag anvinder mig ocksa av anonyma kéllor som jag har
tillgdng till via Yle (eftersom jag jobbar dir) som jag inte far citera direkt eller ndimna
som killor pa grund av sekretess (till exempel “hemligstimplade” strategier, dokument
och samtal som anses vara Yles interna angeldgenheter). Men jag far hinvisa till dem till

exempel som interna dokument och interna samtal.

3.1 Empirisk undersokning

Det finns tva olika forskningsstudier, de kan delas upp i teoretiska eller empiriska. Enligt
Universitets- och hogskolerddet dr en empirisk undersokning en vetenskaplig
undersdkning som grundar sig pa observation, datainsamlingar eller experiment istillet
for teoretiska Overvdganden (www.uhr.se). Jan Trost forklarar en empirisk studie pa
foljande vis: ” Med teoretiska studier avses vanligen att forskare eller forfattare arbetar

med vad andra skrivit, ddr man kanske analyserar och tolkar vad de menar” (2014, s.25.)
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Min undersdkning en empirisk undersokning eftersom jag studerar &mnet/produkten (jag
ar med och skapar, och som borde locka den unga mélgruppen till Yle Arenan) genom att
samla in bade kvalitativt och kvantitativa data, och genom litteraturstudier for att veta vad
andra har skrivit om &dmnet. Jag analyserar och tolkar ocksa genom den djupgiende
kvalitativa innehdllsanalysen serien Nadde forstor virlden och Yle Kioskis I/mastouutiset

som jag senare ocksa jimfor med varandra.

3.2 Kvalitativ (och kvantitativ) forskningsmetod

Christian Eidevald (2013) och Jan Hakansson (2013) beskriver en kvalitativ
forskningsmetod som till exempel intervju eller ett samtal med personer. Denna metod
anvinds oftast for att fa fram och beskriva tankar och diverse virderingar i studien. (J.
Hakansson, 2013). Eftersom detta arbete ska fa fram hur Yle X3M ska lyckas locka
malgruppen for Nadde forstor virlden till Yle Arenan och hur Yle X3M lyckats med sina
maél, dr en kvalitativ forskningsmetod bra - jag vill f4 fram tankar och &sikter kring hur

man resonerar pa Yle. Samma géller analysen och jimforelsen med konceptet Yle Kioski.

En kvantitativ studie gar ddremot ut pa att samla in till exempel enkéter som ger ett
resultat som kan anvéndas i statistisk form. Skillnaden &r att den kvantitativa studien inte
fdr fram personliga asikter och tankar pd samma vis som den kvalitativa
forskningsmetoden (J. Hakansson, 2013). Eftersom jag vill veta ifall serien kan ses som
framgangsrik enligt Yles kriterier, anvdnder jag mej ocksa av kvantitativa data (for att se
ifall malgruppen hittat till Arenan) i Dashboad. Kvantitativ metod passar bra hér eftersom
jag inte ska méta, som jag ndmnt tidigare, vad malgruppen tycker och tianker om

programmet. Hér dr det siffror pA AMR och starter som giller.

3.2.1 Reliabilitet och validitet

Reliabilitet beskrivs i metodboken (Graziano, A. och Raulin, M., 1989) som det viktiga
nér vi mdter ndgonting, for att komma till samma resultat ifall ndgon annan skulle mita
samma sak, pa samma vis. Enligt Graziano och Raulin betyder reliabilitet palitlighet i

métmetoden eller matinstrument. Enligt samma forfattare kan man fa fram reliabilitet
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utan validitet, men validitet dr inte mojligt att fa fram utan reliabilitet (Graziano och

Raulin 1989).

I samma metodbok (Graziano och Raulin, 1989) beskrivs validitet. Validiteten ar alltid
hotad i en studie. Dérfor handlar det om att ha en bra metodologi for att kunna bevisa att
det som blivit matt ar det vi vill méta. Samt att det vi kommer fram till, dr det svaret vi

vill ha. Samt att det som bor vara palitligt i studien ocksé dr sant och relevant.

D4 jag anvinder mig av Dashboard, som &r Yles interna métverktyg uppfyller det
reliabiliteten samt validiteten. Eftersom verktyget samlar in data och statistiken, paverkar
det inte resultaten fast jag, Nadde varit med och skapat serien. Daremot &r jag medveten
om att den kvalitativa delen av arbetet kan fargas av min subjektivitet eftersom jag ar
studerar en produkt som jag sjdlv har varit med om att skapa. Jag forsoker dndéd vara si
objektiv som mojligt 1 min forskning, ocksd med tanke pd att jag sjdlv jobbar pd

mediebolaget jag skriver om.

4 NADDE FORSTOR VARLDEN — SVENSKFINLANDS ROLIG-
ASTE KLIMATSERIE

Nadde forstor virlden ér en serie som lyfter upp aktuella problem om klimatet pa ett icke
angestfyllt sétt. For att f fram budskapet anvénds det humor till stor grad. Serien kommer
utgd ifrdn fel som Nadde gor i vardagen pa grund av att hon inte &r klimatsmart. Samtidigt
ar hon ute pa rundtur dir hon tréffar experter och fér svar pa sina frdgor hon undrar 6ver

som berdr klimatet, som "Tycker du mera om Karisavtaget eller Parisavtalet?”

Serien bestér av ett intro samt en sitdown var Nadde beréttar fakta. Mellan klippen dr hon
ute pd stan och voxpoppar, alltsad lyssnar pa vad folket har att sdga. Dessutom besdker
hon inspelningsplatser som berdr temat och stéller fragor som “Tycker du mera om
motorolja eller palmolja?”. Det ér ibland den viktiga frdgan. Hela temat for avsnittet kan
handla om “’Vart rosket hamnar efter att roskisbilen plockat upp det? ” eller "Ar det biittre
att dta kott som dr producerat i Finland eller veganskt som dr importerat?”. 1 slutet av

videon kommer vi dndé fa se Nadde gora totala motsatsen till vad hon just lirt sig.
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Figur 4: Skdrmdump av Nadde forstor virlden pd Yle Arenan. Foto: Eva Lingon, Marco Hyvdrinen, Jodie Sinclair/Yle
Grafik: Miro Johansson/Yle

4.1 Hur gor man faktainnehall for en ung publik?

Yle X3M utgér ifrén att man skapar latt faktainnehall for en ung malgrupp genom att
inkludera publiken, vara dir ungdomarna finns, vicka diskussion, ta upp klimatfragor,
satsa pd personbranding och inkludera humor nér serien Nadde forstér virlden tas fram.
Hur avsnitten ar uppbyggda ar vildigt klassiskt, men kryddat pd Yle X3Ms egna sitt, dér
jag Nadde fungerar som ansiktet utdt for serien. Som person dr Nadde utétriktad, social,
trotsig och glad. Till skillnad fran andra klassiska aktualitetsvideon med nyheter behdver
Nadde inte gdomma sin personlighet, utan den ska verkligen synas. Yle X3M arbetar med
humor och det dr en viktig del av underhéllningen for att innehéllet ska ga hem hos den

yngre tittaren.

4.1.1 Konceptet

Handlingen fokuserar pa klimatfragor, men malet dr att det inte ska bli tjatigt och hand-
lingen kretsar darfor kring karaktdren Nadde. Nadde &r ndmligen inte klimatmedveten

och har som exempel antingen kastat batterier eller sin eltandborste i blandavfallet. Efter
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det forskar hon sedan hur daligt det var, vad man borde ha gjort istéllet. Hon pratar ocksa

med experter inom dmnet som forklarar situationen for henne.

Allting filmas ute pa féltet. Avsnitten varvas med en sitdown, vilket &r en bild var huvud-
personen har en sittande position, i en statisk bild var informationen forklaras verbalt.
Dessa varvas med voxpops, alltsd folkets rost (Synonymer.se) och vad de tycker om saken
och hur de mgjligtvis skulle gora. Inklippsbilderna frén relevanta platser och grafik som
stoder berdttandet av fakta klipps in 1 postproduktionen. For att det inte ska bli dystert
anvinds det en grann fargexponering och glatt berdttande. Svaret pd den aktuella fragan
fir man genom att se hela videon, varvad med annan fakta som &r bra att veta for att kunna

jdmfora och forstd problematiken.

For att det inte ska uppsta en Greta Thunberg-kénsla - (Greta Thunberg dr en ung klima-
taktivist som foréndrat hela virlden med sin kampanj “Skolstrejk for klimatet”’, som blivit
utsedd till en av vérldens mest inflytelserika tondringar i vérlden 2018 av Time Magazine)

(norden.org) - avslutas Nadde-videon med att Nadde gor motsatsen till det hon just lart

sig.

Alla avsnitt spelas in pd olika orter s att hela Svenskfinland kan inkluderas i produkt-
ionen. Dessutom vicks ocksa intresse hos personerna som kommer frén orten, vilket leder
till att troskeln att titta pa programmet &r lagre. P4 thumbnailen, som &r videons visnings-

bild, stir det ortens namn sa man genast inser var den utspelar sig.

4.1.2 Pilotavsnitt

Vi gjorde ett pilotavsnitt for att utveckla konceptet vidare och att ha ndgot konkret att se
pa och diskutera. Under processen kom det fram vad som fungerade och inte fungerade.
Diérefter kunde man arbeta vidare d& man hade en fardig produkt att se pa. Temat for

pilotavsnittet var “Vart hamnar munskyddet efter att du anvdnt det?”.
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4.1.3 Namn

For att hitta ett namn som passar serien skapades ett dokument dér det skrevs ner flera
olika forslag. Efter det delades dokumentet med kolleger som arbetar pa Yle X3M och
man fick rosta fram de bésta alternativen. Till slut vann namnet "Nadde forstor virlden”.
Namnet ar lite som en rubrik for en text, en rubrik som ska kunna sta for sig sjélv, den
ska vara en beskrivning for innehéllet och det &r dir som det forsta intresset vécks. (Hager,

2014.)

P4 viigen uppstod det frigor som “Ar det falsk marknadsforing da namnet ir ndgot annat
an handlingen i serien?” och ”Hur bor det vinklas sa det lockar tittaren?”’. Man funderade
ocksa pd ifall positiva namn far mera klicks dn negativa. Man valde &ndé att kora med
namnet Nadde forstor virden, fast det dr negativt. For att det inte skulle bli falsk
marknadsforing valde man att utgd ifran de fel huvudpersonen i serien gor, som vicker

fragor och nyfikenhet hos tittaren och som sedan besvaras i slutet av videon.

4.1.4 Farger

For att bygga upp en fargvirld for serien Nadde forstor virlden valde man att anvinda

Yle X3Ms farger. X3M anvénder gult svart och vitt pd Instagram (@ylex3m, 2021).

41.5 Logo

For serien skapas en logo som dr svartvit med en gul regnrock som star ut i firg fran
resten av bilden. Logon anvénds i videorna som ett segment 1 introt av avsnitten. Logon

har skissats och forverkligas av Miro Johansson, grafiker pa Yle X3M.
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Figur 5:Skdmdump av den animerade logon for Nadde forstor virlden.Grafik: Miro Johansson/Yle foto:Eva Lingon

4.1.6 Grafik

Eftersom hjérnan hela tiden séker ndgonting att se pa (Shaw, 2015), finns det grafik i
videorna sa att intresset for att titta vidare halls kvar. Grafiken stoder bildberdttandet och
bygger ocksa pa den information man hor 1 videon. Grafiken har ett klimattema som till

exempel rokeffekter. De valda fargerna ér gult, gratt, svart och vitt.

4.1.7 Promofotografering

Serien gar pa Yle Arenan vilket betyder att det maste finnas en omslagsbild, men ocksé
bilder for marknadsforing. Temat for fotograferingen &r “smutsigt klimat”. Bilderna

fotograferas av Eva Lingon som ér ett finlandssvenskt medieproduktionsbolag.
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Figur 6:Bilden som syns pd seriens hemsida pd Yle Arenan. Foto: Rasmus Tdg, Tage Ronnqgvist/Eva Lingon, 2021

4.1.8 Textning av avsnitt

Alla avsnitt textas och ifall det forekommer andra sprak én svenska Oversitts det ocksa

till svenska. Textningen finns bland annat for att videon ska kunna ses utan ljud.

4.1.9 Spridning och marknadsféring

Serien Nadde forstor virlden marknadsfors/puffas pa Instagram, Facebook, Svenska Yles
forsta sida, Yle Arenan, Yle X3Ms radiokanal och andra sociala mediekonton inom Yle.
Man onskar att medvetenheten om serien sedan sprids vidare till organisationer, skolor,
inspelningsplatser och de ménniskor som medverkar under inspelningarna. X3M kan
alltsa marknadsfora serien pa tredjehandsplattformar, men inte 1dgga ut videon i sin helhet

dér, som tidigare ndmnt.
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5 SKILLNADEN I ATT VINKLA KLIMATFRAGOR — MED HUMOR
ELLER SKRYNKLAD PANNA

I detta kapitel kommer jag att jamfora och analysera likheter och skillnader mellan Yle
Kioskis finska klimatserie Ilmastouutiset’ (som séndes pa Yle Areena och YouTube) och
Yle X3Ms klimatserie Nadde forstor virlden®. Detta eftersom llmastouutiset spelade stor
roll 1 planeringskedet f6r Nadde forstor virlden och ddrmed ockséd inverkade pd hur

konceptet blev till slut.

llmastouutiset visade sig vara ett lyckat koncept och nddde ut till den unga finska publiken
(Nordisk Journalistcenter, 2019). Nu vill Yle X3M se ifall de finlandssvenska
ungdomarna och unga vuxna dr lika intresserade av klimatfragor. Yle X3M viljer att
underhélla publiken pa ett annat sitt, ndmligen med humor. Nadde forstor virlden ér
dessutom en serie var man ldr sig att bli klimatmedveten, men ingen beréttar for publiken
hur man egentligen ska leva. Endast hur man borde leva for att vara klimatvénligare.
Programledarnas roller har stor skillnad i //mastouutiset och Nadde forstor virlden. Timo
Korpi som leder I/mastouutiset har klimatingest, medan Nadde fran Nadde forstor

vdrlden inte har klimatangest dverhuvudtaget.

5.1 llmastouutiset av Yle Kioski

Enligt Maailmankuvalehti dr llmastouutiset ett finskt koncept som skapades av Yle
Kioski 2018-2020 {or en ung publik. Videorna behandlade klimatnyheter och Timo Korpi
var programledaren som framforde nyheterna, sina tankar kring klimatet och sin
klimatangest pa cirka tio minuter per video. Han forsokte sjélv leva klimatneutralt med
ett maximalt utslapp pa 2000 kilogram véxthusgaser och dimpa sin klimatangest med sin

livsstil. (Maailmankuvalehti, Ruut Tolonen, 2019.)

!https://arenan.yle.fi/tv/program/57-p8JLNNzRx
2 https://arenan.yle.fi/1-50794363
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Figur 7: Skdrmdump av Yle Kioskis Ilmastouutiset frdn Yle Arenan.Foto: Yle

5.1.1 limastouutiset och Nadde forstor varlden

Jag kommer nu att analysera och jamfora /lmastouutiset med Nadde forstor virlden som
koncept. llmastouutiset var en succé dér redaktionen gick igenom processer och faser i
sin produktion som liknar de som dok upp nir man utvecklade och producerade konceptet

Nadde forstor virlden.

D4 man analyserar I/mastouutiset kan serien tolkas som gré, angestfylld och aggressiv till
skillnad frin det som Yle X3M vill skapa med sina klimatnyheter i serien Nadde forstor
vdrlden. 1 Ilmastouutiset har programledaren Timo Korpi klimatangest och vill andra pa
allting i sin vardag for att kunna leva klimatneutralt, medan programledaren i serien
Nadde forstor virlden inte har dngest eller vill dndra pé ndgot alls i sin vardag. Detta dr
kanske en av de allra storsta skillnaderna mellan serierna som behandlar samma &dmne.
Istdllet for det angestfyllda, grda och till och med domande, vill Yle X3M ocksa behandla

klimatfrdgorna positivt, farggrant, roligt och icke-démande.

Tolonen beskriver hur Korpi borjade en stor utslédppsfasta” ar 2018 da han valde att avsta
fran mycket i sin vardag. Han avtod frén att dta ris och kott, valde att duscha med kallt

vatten och slutade kora bil, vilket han sjélv ansag att har tillfort mycket positivt 1 hans
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vardag. Det att han valde att avstd frdn vardaglig lyx var en del av hans arbete som

programledare i I/mastouutiset. (Maailmankuvalehti, Ruut Tolonen, 2019.)

Ilmastouutiset slutade 15 december 2020 efter att ha kommit ut med 25 avsnitt (Yle
Arenan, Ilmastouutiset, avsnitt 25%), ungefér samtidigt som Yle X3M borjade fundera pa
hur de ska behandla klimatfragor for unga. Korpi séger i sista avsnittet att orsaken till att
llmastouutiset slutade var manga, och ifall han skulle rakna upp alla orsaker skulle det ta
en evighet. Men en av orsakerna var att amnet blev for tungt att fokusera pa i dver tre ar
dé det &r sd stort. (Yle Arenan, Ilmastouutiset, avsnitt 25). Korpi sdger ocksd att det ar
komplicerat att skapa klimatinnehll, vilket ocksa observerats under processen for Nadde

forstor virlden.

Korpi forklarar att fast man gor en kort video innebér det inte att arbetet bakom det ar latt.
Eftersom @mnet dr sa stort maste man sjélv forsta helheten for att kunna skala ner den i
en kortare video och forklara den létt. Dessutom far man ocksa tinka pa att alla experter
och personer som dr insatta i klimatfragor inte blir arga d4 man tar upp négot, d& det ar
ett kinsligt innehéll. (Yle Arenan, Ilmastouutiset, avsnitt 25.) Allt detta som Korpi

forklarar har kommit fram i forarbetet for varje avsnitt av Nadde forstor virlden.

Korpi beréttar att en annan orsak var att han kéinde att man gor folk till atl6je d4 man tar
upp klimatkrisen mitt under en pandemi. Korpi papekar att man har andra problem att
fokusera pd i1 tider som dessa d4 en minniskas huvud inte klarar av manga globala
problem pa en och samma géng. Han beréttar att han tidigare gjort videor som berér den
finska befolkningen, videor finlindarna har kunnat relatera till och njuta av, vilket
llmastouutiset inte gjort i samma utstrackning. Darfor vill han aterga till att skapa glada
och roliga videor som tittaren kan njuta av istdllet for att fa &ngest, forklarar han

aggressivt i det allra sista avsnittet. (Yle Arenan, [lmastouutiset, avsnitt 25.)

Tredje orsaken att ldgga av, beréttar Korpi, &r att han &r trott pa att prata till en kamera
om ett globalt problem som inte forédndras. Klimatpolitiken &r komplicerad och svar att

forsta, vilket gjorde honom trétt. Dock har han kommit fram till diverse olika 16sningar

3 https://www.youtube.com/watch?v=Secje19TeZE
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och lart sig mycket ldngs végen, séger han. (Yle Arenan, Ilmastouutiset, avsnitt 25.)
Dagen da Nadde forstor virlden gjort sitt sista avsnitt kommer det vara intressant att se
ifall orsakerna till slutet for serien dr de samma som for //mastouutiset, eftersom mycket

av Korpis slutsatser redan debatterats under arbetet med Nadde forstor virlden.

Ilmastouutiset hade cirka 10 000 visningar per avsnitt pd Youtube* och pd Arenan hade
de cirka 1000. Detta dr ocksa intressant eftersom Yle X3M forsoker fa in malgruppen till
Yle Arenan for att se pd Nadde forstor virlden, men om man jamfor med /lmastouutiset
ser man redan att de hade flera visningar pd Youtube @n pa Yle Arenan. Det betyder att
de flesta ungdomar finns pa Youtube, inte pa Yle Arenan. Det positiva med Youtube dr
att tittaren kan kommentera videon och pa sé vis skapas interaktivitet med publiken.

(Youtube, Ilmastouutiset & Yle Arenan, [Imastouutiset.)

6 ANALYS OCH RESULTAT

I detta kapitel tar jag fram hur serien Nadde forstor virlden lyckas fa in sin malgrupp pa
Yle Arenan foOr att titta pd avsnitten da serien inte fir finnas pa plattformar utanfor Yle pa
grund av interna bestimmelser. Dessutom lyfter jag fram vad Yle X3M inkluderat i serien
Nadde forstor virlden i jamforelse med iakttagelser som medieforskare, andra nordiska

public service-bolag och l/mastouutiset gjort.

Serien Nadde forstér virlden publicerades och hade premiédr 31.3.2021 péd Yle Arenan
med tre avsnitt. Under den veckan satsade Yle Arenan pd den unga maélgruppen, dérfor
publicerades serien just denna vecka dé serien var riktad till en ung publik i aldern 15 till

29-dringar.

Data som samlats fran Dashboard visat att under den forsta dagen som de tre avsnitten av
Nadde forstor virlden 1ag uppe pa Yle Arenan nadde serien ndstan sitt méal som var 1000
tittningar (hur manga ganger avsnittet blivit “igdngklickat”), och AMR-malet var 600 (hur

ménga ganger avsnittet blivit tittat pd fran borjan till slut). Ifall man ser pd de enskilda

4 https://www.youtube.com/channel/lUCsO3fLkx-UWZW Tn-ydKudLw
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avsnittens AMR, ligger alla pa 6ver 1000, alltsa dverstegs malet rejélt. Starterna dr alla

over 2000 forutom pa ett avsnitt som ligger just under (det forsta avsnittet).

Statistiken visar ocksé svaret pa frdgan om serien lyckas nd mélgruppen: for alla tittningar
var 27 % av tittarna mellan 15 och 29 ar gamla, da méilet var satt pd 30%. Malet pa 30%
innebdr att man anser sig ha natt malgruppen tillrackligt bra och dérfér borde den

procenten stiga en aning for att na det planerade maélet.

Det dr omojligt att kridva en procent som skulle ligga pa 100%. Det vill sdga att det endast
ar personer 1 dldern 15 till 29 som ser pé serien och avsnitten, eftersom Yle Arenan ar
populér bland dldre personer. For att aldrarna ska registreras maste tittaren ocksa ha ett
registrerat Ylekonto da man loggar in pa Yle Arenan. Det betyder att de som inte har varit
inloggade nog registreras som igangklickare eller tittare som sett hela videon, men kan

inte kategoriseras enligt dldern 1 Dashboard-statistiken.

Producent Lucas Dahlstrom, Yle X3Ms ansvariga producent Isa Martenson samt Lina
Raunio fran Yle Arenan papekar alla att serien fick fina tittarsiffrorna. Lina Raunio (2021)
sager ocksa att AMR for personer mellan 15 till 29-4ringar borde stiga med 3 %, da skulle
serien ha natt alla de mal som till en borjan var planerade for avsnitten vid publiceringen.
Raunio pdpekar ocksa att den unga publiken visst hittar till Yle Arenan da det finns nagot

de vill se, med serien Nadde forstér virlden som exempel.

Tidigare i examensarbetet lyfte jag fram hur Yle X3M skapar latt faktainnehdll for en ung
publik och de faktorer som experter och forskare ansdg viktiga for att nd den yngre
mélgruppen. Yle X3M har till exempel gjort som medieforskaren Aslak Gottlieb
forklarade: man nar den unga publiken med nyhetsjournalistik d4 man inkluderar dem.
Peter Westerholm (2019), producent pé Yle Kioski menade ocksé att med hjélp av humor
och personbranding kan man nd den publik man vill nd, ndgonting som Yle X3M ocksa
satsat pd i serien. Som medieforskarna Johan Galtung och Mari Holmboe pépekade - att
ménniskor dr intresserade av ménniskor - har man satsat hart pa personbranding 1 serien.
Det hér dr exempel som Yle X3M anvint sig av i planeringsskedet och produktionen av

Nadde forstor virlden.
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Jag tror sjélv att en stor orsak till varfor serien natt malgruppen och fatt okej tittarsiffror
ar for att vi inkluderat humor i videorna tillika som det serveras fakta. Ett &ngestfyllt &mne
varvas med skratt vilket gér det mera ldttsamt. Vi har ockséd marknadsfort produkten via
Yle X3Ms alla sociala medier, Svenska Yles sociala medier, Yle X3Ms radiokanal och
Svenska Yles forsta sida pa webben. Sedan har jag ocksa satt ner egen tid pa att
marknadsfora serien sjdlv, vilket mina vénner ocksa hjilpt mig med. I fortsittningen

kommer avsnitten for Nadde forstor virlden komma ut varannan onsdag pa Yle Arenan.

Pa grund av att nordiska public service-bolag tappade den unga malgruppen, samtidigt
som TV-tittandet minskade och storre konglomerat kom och formade om
mediabranschen, har public service-bolagen hamnat i kldm i1 dagens mediavirld da
utbudet pa innehdll ar storre. Dagens ungdomar ér uppvéxta med att fritt fa valja hur, ndr

och var de tar del av sitt innehall.

Det dr ocksa dagens ungdomar och den nya generationen som bestimmer hur public
service-samhéllet kommer se ut i framtiden. Med att inkludera ungdomarna i innehallet,
avspegla intresset, anvdnda samma sprak, genuint forstd ungdomarnas livsstil och
behandla dem som seridsa individer kan vem som helst né ut till dem. Ungdomarna verkar

inte bry sig om skillnaden mellan sociala medier, kommersiella medier och public service.

6.1 Problemdiskussion

Forskningsfragan i detta examensarbetet var: hur lyckas serien Nadde forstér virlden
locka Yle X3Ms maélgrupp (15 till 29-aringar) till Yle Arenan? Jag har beskrivit vilka
strategier Yle X3M anvént sig av i utvecklande av serien, analyserat statistik pa tittarsiff-
ror om den aktuella malgruppen och konkluderat med att serien nddde nista alla de mal

som man stravade efter — och att serien ddrmed uppfattades som framgéngsrik.

Medan jag skrivit detta arbete har jag varit medveten om att jag valt ett &mne som jag
sjdlv dr djupt inblandad i. Hur lyckas man vara tillrdckligt objektiv i ett ldge ddr man ska
analysera serien man sjilv har planerat och medverkar i? Jag skriver dessutom om bolaget
dér jag jobbar. Kan jag di till exempel kritisera produkten och bolaget? Samtidigt vet jag

att eftersom jag hela tiden har varit medveten om min position, har jag i allafall gjort mitt
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yttersta for att var sjdlvreflexiv och sé subjektiv som det nu gir genom hela examens-

processen.

Jag har ocksa ténkt pa dessa problem i forhallande till mitt jobb: hur ska jag som redaktor
och programledare vara objektiv eftersom jag inte kan distansera mig sjdlv fran produkten
och tillslut kan bli blind f6r vad som sker? Jag dr dessutom tvungen att stindigt studera
mig sjdlv och sérskilja mig sjdlv frdn produkten pé, till exempel, vara feedback-tillfdllen.
Dessutom ér jag otroligt sjdlvkritisk och tycker alltid att jag kan gora bittre dn bést. Den

sjdlvkritiska delen blir inte béttre dd man arbetar pa distans pa grund av Covid-19.

Niér det kommer till examensarbetes dmne som ocksa behandlar varfor det kan vara svart
att fi in den yngre malgruppen pa Yle Arenan, kom jag till att dagens unga inte har samma
relation till Yle som man tidigare hade. Detta har bland annat att géra med den allt mer
accelererande digitaliseringen som tog far pd 2000-talet. Konglomerat formade hela
medievdrlden och dagens unga har inte samma relation till public service-bolagen
eftersom det finns annat innehéll att utnyttja pd andra plattformar. Detta stoder Gisela
Reiters pastaende om att fortroende for public service stannar kvar hos dem som vuxit
upp med innehéll 1 TV-rutan, som exempel. Yle har ocksa hird konkurrens, vilket tas upp
1 kapitlet om digitaliseringen. SVT och NRK har varit mer framgéngsrika med att na ut

till den yngre mélgruppen, vilket tas upp 1 kapitel 2.1.4 .

Allt fran unga till vuxna spenderar allt mera tid pé till exempel Tiktok som jag skriver om
1 kapitlet om digitaliseringen. Yle tappade den unga malgruppen nér digitaliseringen av
mediavérlden och samhéllet vixte explosionsartat. Storre aktérer kom och snodde med
sig ungdomen som en vag. Konkurrensen bland mediahusen i1 vérlden (inklusive i
Svenskfinland) har blivit allt hardare och otaliga andra plattformar erbjuder streaming-
innehdll. Public service-bolagen &r inte mera ensamma om att ge befolkningen det

innehall de behdver.

Lina Raunio (2021) som arbetar som mediastrateg pd Svenska Yle, papekade ocksé att
ett problem dr att den unga publiken inte &r medveten om att det finns kortare videon pa
Yle Arenan. Ett annat underliggande problem &r ocksa att det finns massa andra sociala
medieplattformar och streamingtjénster som malgruppen hellre anvénder sig av. Dérfor
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méste ett bolag som Yle finnas pa de utomstaende plattformarna som &r populdra bland
konsumenterna bara for att visa upp sig for publiken, ge dem forsmak och sedan f& dem

indragna til Yle Arenan.

D4 jag intervjuade Arenanchef Gitte Laurell, berdttade hon att hon gédrna skulle satsa pa
malgruppen 15 till 29-aringar varje dag, men pé grund av att det finns si lite innehall for
just den specifika malgruppen #r det inte mojligt. Ar detta kanske ett av de viktigaste
problem man borde ta tag i, eftersom ocksd SVT tappade sin unga malgrupp dé forsokte

skapa innehdll for alla aldrar?

Dessutom har serien Nadde forstor virlden svarare att visa upp sig och fé en tittarskara
dé serien inte fir finnas pad utomstaende plattformar (grund av interna orsaker pa Svenska
Yle) som till exempel péd YouTube dir den unga publiken redan finns. Yle Kioski, SVT
och NRK har alla papekat att de finns dir de unga finns for att fa synlighet. Men det kan
inte serien Nadde forstor virlden vara, vilket betyder att Yle X3M maste arbeta hardare
med att puffa serien for att tittarna ska ta sig in pd Yle Arenan och titta pa den. Kanske
man borde tanka om hér - eftersom en av nycklarna till framgang verkar vara att finnas

dér var de unga finns.
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