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The aim of this thesis is to plan and executed fashion show. One part of planing the
fashion show was also to observe this autumn's clothing and make-up trends. The
client was Kotkan Kauppatie ry. They offered an opportunity for students of KyAmk
University of applied scienciens to design and implement a fashion show at the
Fashion & Culture event in Kotka. This was the sixth time this annual event was being
held and they wanted to update its image. The target market of this event had
previously been young people. Kotkan Kauppatie ry wanted to expand this to the
customers who have more purchasing power and to appeal to Russian tourists as well.
Action research and participatory observation were the research methods used in this
thesis. The result was a successful fashion show, which pleased subscribers as well as

the other partners.
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KASITTEET

Kivijalkamyymalat / Retail store: Suhteellisen pieni myymala, joka sijaistee kerrosta-
lon katutasossa. / A retail store that is located on the ground floor at multi-storey buil-

ding.

Mallien stailaus / Models styling: Asukokonaisuuksien rakentaminen pukemisen,
meikkaamisen ja kampausten keinoin. / The construction of models style with dres-

sing-up, make up and hairstyles desing.

Muoti / Fashion: Jonakin ajankohtana vallitseva makusuunta. Suosiossa oleva tyyli,
kuosi, yleinen tapa esimerkiksi pukeutumisessa. / At any time prevailing trend. Style,

print or custom that prevails at the moment.

Muotindytos / Fashion Show: Tilaisuus, jossa mallit esittelevat uusia vaatteita tai muu-

ta sellaista. / Occasion where models display new clothing or so.

Suunnittelu / Planning; Muotindytoksen luominen annetuilla tyévalineilld. / Creating a

fashion show by means of work equipment.

Trendit / Trends: Vaateteollisuuden kaupallinen kehityssuunta. / Commercial

developement of clothing industry.



1 JOHDANTO

Kotkan Kauppatie ry tarjosi tata ainutlaatuista tilaisuutta opiskelijoille jarjestadd Kot-
kan Fashion Night & Culture -tapahtumaan muotindytds kuudetta kertaa uusin ele-
mentein. Heidéan tavoitteenaan oli saada nuorekasta seka uutta energistd otetta muoti-
naytoksen jarjestdmiseen, koska muotindytos oli kuitenkin tapahtuman pé&éajatus. Aja-
tus muotindytoksen jarjestamisesté heratti meissé kiinnostusta heti, kun tésta tilaisuu-
desta kuulimme. Oli hienoa pdastd mukaan nostattamaan Kotkan Fashion Night &
Culture -tapahtuman imagoa ja tasoa sellaiseksi kuin sen kuuluikin olla.

Tavoitteenamme oli tavoitella omaa ammatillista kasvua ja kehittymistd. Olemme ol-
leet muutamissa naytoksissa vain taka-alalla tata ennen, joten oli hienoa, ettd nyt
olimme pé&ékoordinaattoreina. Opimme téssa projektissa hallinnoimaan isompia koko-
naisuuksia alati muuttuvissa tilanteissa. Ymmarsimme myds, kuinka suuri merkitys on
yhteistyokumppaneiden hankinnassa sekd myymaéldiden rekrytoimisessa tapahtumaan.
Projektista hyotyivat kumpikin osapuoli, me ja Kotkan kauppatie ry. Itse saimme ko-
kemusta ja uusia haasteita, ja Kauppatie sai nuorekasta ja uutta energiaa, ideoita seka

innokasta ja asiasta kiinnostunutta tyévoimaa.

Muotindytos toteutui tiimityoskentelynd, joka oli omalla tavallaan haasteellista. Aika-
taulujen suunnittelu ja niista kiinni pitdminen projektin ja muiden tdiden osalta sujui
hyvin, kuten myos kaikkien muiden sidosryhmien ja yhteistydkumppanien tapaamiset.
Tiimitydskentelymme sujui hyvin, ja jos toinen oli liian Kiireinen, toinen pystyi hoi-
tamaan asiat. Toisaalta meille oli toinen toistamme apua ja tukea koko projektin ajan,
olihan kyseessa laaja projekti. Opimme paljon tiimityoskentelysta seka toisistamme.

2 PROJEKTIN LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

Tavoitteena oli tehd& mieleenpainuva ja kiinnostava muotindytds, joka kohdistettiin
ostovoimaiselle asiakaskunnalle. Tavoitteena oli saada my0s varttuneempaa vaestoa
kiinnostumaan tapahtumasta. Tapahtuma jarjestettiin Kotkan keskustorilla, kauppa-
keskus Pasaatin vieressd, jonne pystytettiin suuri teltta (20 m x 30 m). Samassa teltas-
sa tapahtui my6s Fashion Night -tapahtuman muu toiminta. Pyrimme saamaan Kotkan
Fashion Night -muotindytoksen uudelle tasolle, koko Kotkan tapahtumaksi. Tavoit-

teemme oli nostaa asujen stailauksella kiinnostusta muotiin ostovoimaisen asiakas-



kunnan tietoisuudessa. Yksi ajatuksistamme oli saada muotindytoksesta Pariisin muo-
tiviikkojen tyylinen kokonaisuus ilman kauppakeskuksille tunnusomaista tuoteselos-

tusta. Eli oli alusta asti selvég, ettemme halunneet juontajaa muotindytokseen..

Muotindytoksen lapiviemisen kannalta oli tarke&d, ettd naytokselld oli jokin teema.
N&in muotindytos pysyi yhtendisend ja kiinnostavana. Jos teemaa tai yhtendista linjaa
ei olisi ollut, muotindytos olisi jadnyt ontoksi kokonaisuudeksi. Strategisia kysymyk-
sid teeman selvittamiseksi olivat muun muassa seuraavanlaiset kysymykset: Miksi?
(tavoite ja viesti), kenelle? (kohderyhmd), mitd?, missa ja milloin? (lahtokohdat). Ope-
ratiivisia kysymyksia olivat: Miten? (tapahtumaprosessi), millainen? (sisalto ja ohjel-
ma), kuka tai ketk&? (vastuuhenkilot). Toivomme, ettd olemme vastanneet opinnayte-
tyossamme néihinkin kysymyksiin tutkimuskysymyksemme puitteissa. (Vallo & Hay-
rinen 2012, 101-106.)

Teema oli se, joka piti muotindytdksen punaisen langan kasissamme ja sité oli tuotava
esiin harkiten. Meid&n ajatuksenamme oli yhdistdd muotindytds muotoiluun ja suun-
nittelijan tydhon vaateteollisuudessa unohtamatta taiteellisuutta ja graafisia ilmaisu-
keinoja. Muotindytoksen aikana lavan takana oli yksi iso screeni, jota kdytimme te-
hostamaan muotindytoksen teema ja yrityksid, joita oli muotindytoksesséa mukana.
Suunnittelimme screenille ndyttavan visuaalisen esityksen yhdessa Jaakko Markkasen
kanssa ja suunnittelimme lavan ympéristostd mahdollisimman yksinkertaisen. Tapah-
tumateltassa oli my6s muuta ohjelmaa meidan muotindytoksemme lisaksi. (Vallo &
Héyrinen 2012, 194.)

Tyomme painotus oli produktiivinen. Suunnitteluvaiheessa luimme aikaisempia opin-
naytetoitd aiheesta ja katselimme Kotkan Fashion Night & Culture -tapahtuman edel-
listen vuosien video-otoksia ja kuvia. Edellisten vuosien materiaali 16ytyi youtubesta,
mutta tieddmme Kotkan Kauppatie ry:n toiminnanjohtajan Reijo Saksan ladanneen ne
nettiin, joten voimme pééatelld tast, ettd video-otokset ovat luotettavasta lahteesté.
Edellisten vuosien muotindytokset olivat hyvin kaupallisia ja juonnettuja, joka ei so-
pinut ajatuksiimme muotindytoksestd. Orientoinniksi katsoimme my®6s lukuisia vide-
oita vastaavista ja erilaisista muotindytoksista. Muotindytosta jarjestaessamme huo-
mioimme Kotkan Kauppatie ry:n ja kauppakeskus Pasaatin seka kivijalkamyymaloi-
den toiveet ja tarpeet ja yhdistimme ne meidédn ndkemyksiimme muotindytoksen ku-
lusta. (Kotkan Kauppatie ry 2012; Kotkan kauppatie ry 2011.)



Tapahtuman jarjestamisestd 10ytyi paljon kirjallista materiaalia, jota pystyimme kayt-
tdmaan hyodyksi muotindytosta jarjestdessamme. Myos mallien stailaus ja pukeminen
syksyn uusimpien trendien mukaan vaati paneutumista syksyn 2013 trendeihin Inter-
netin, lehtien ja osallistuvan havainnoinnin kautta. Joka sesonkiin on aina omat tren-

dinsd, jotka on pystyttava selvittamaan.

3 SIDOSRYHMAT JA YHTEISTYOKUMPPANIT

Projektissamme oli mukana useampia sidosryhmia toteuttamassa Kotkan Fashion
Night & Culture -tapahtuman muotindytosta. Jokaisella yritykselld oli oma vahva pa-
noksensa projektin onnistumisen ja sujuvuuden kannalta. Kotkan Kauppatie ry hankki
itse sponsorit tapahtumaan, joten meidan ei tarvinnut keskittya siihen. Sponsoreina
olivat t&ssa tapauksessa yritykset, kuten Sokos ja Prisma, jotka paasivat muotindytok-
sen liséksi koko kolmipéivdiseen tapahtumaan mukaan nakyvyytta saadakseen. Spon-
soritoiminta on esimerkiksi tilaisuuden imagon vuokraamista ja hyvéksikayttoa maari-
teltyihin markkinointiviestinnén tarkoituksiin. (Vuokko 2002, 303.)

3.1 Kotkan Kauppatie ry

Projektin toimeksiantajana toimi Kotkan Kauppatie ry, jolle vastasimme kaikesta te-
kemistdmme valinnoista ja paatoksista muotindytokseen liittyen. Henkild jolle p&&asi-
assa olimme vastuussa, oli Kotkan Kauppatie ry:n toiminnanjohtaja Reijo Saksa. Yh-
dessa Kotkan Kauppatie ry:n kanssa tyonatajananamme toimi my6s Kymenlaakson

ammattikorkeakoulu ja ohjaavana opettajanamme oli lehtori Esko Ahola.

Kotkan Kauppatie ry on perustettu Kotkan kaupunkikeskustojen ja kaupallisten kes-
kusten kehittdmiseen. Sen tarkoituksena on eldvoittéa ja luoda viihtyisyytta seka ke-
hitt4& keskustassa toimivien yritysten ja yhteisojen toimintamahdollisuuksia. Tavoit-
teena on myos lisatd Kotkan tunnettavuutta muualla Suomessa. Kotkan Kauppatie ry
on ollut mukana jarjestdmassa useita eri tapahtumia Kotkan keskustan alueella, muun
muassa Fashion Night -tapahtumat, joulutapahtumat, Summer Swing -tapahtumat seka
muut keskustan kehittdmiseen liittyvat tapahtumat. (Kotkan Kauppatie ry 2013.)
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3.2 Kauppakeskus Pasaati ja kivijalkamyymalat

Yhteyshenkilo Pasaatin liikkeiden kanssa oli kauppakeskuksen paallikkd Sari Puhilas,
jonka puoleen pystyimme kaantymaan, jos yhteistyo suoraan liikkeiden kanssa oli
hankalaa. Sarilta saimme jokaisen kauppakeskuksessa toimivan yrityksen yhteystiedot
sekd my6s avoimemman vastaanoton opiskelijatydlle. Pasaatin myymaloista saimme
muotindyttkseen mukaan: Vila, Jack & Jones, Vero Moda, KappAhl, Jim & Jill, So-
kos ja Zatza.

My0s Pasaatin ulkopuoliset, niin sanotut kivijalkamyymalat, kuuluivat sidosryh-
miimme ja olivat tarkedssa osassa vaikuttamassa muotindytoksen toteutukseen. Kivi-
jalkamyymalgistad saimme mukaan seuraavat yritykset: California, Halonen ja Via Ma-
re. Tavarataloista mukaan l&htivat Prisma ja Anttila.

3.3 Mallitoimistot / Mallit

Taman lisdksi meidéan oli hankittava tydvoimaa muun muassa malleista, maskeeraajis-
ta, pukijoista ja kampaajista. Rekrytoimme muotindytokseen mukaan ammattimallit ja
alan opiskelijoita. Ajatuksenamme oli k&yttad ammattimalleja, koska naytoksen ken-
raaliharjoitus oli samana paivana kuin itse naytos. Ammattimallit hoitivat muotindy-
toksen yhdella kenraaliharjoituksella mallikkaasti. Parhaimman tarjouksen malleista
meille antoi Clamos mallitoimisto. Valitsimme kymmenen mallia, kolme miestd ja
seitsemén naista sek& yhden naispuolisen varamallin. Tamén liséksi meilld oli yksi

miespuolinen lisdmalli, joka ei ollut mallitoimistosta.

3.4 Valot, catwalk, &&net ja screenshow

Y hteyshenkilona meilld oli valojen ja &&nien kanssa Illumitech Finland Oy:n Marko
Knuuttila. Knuuttila ohjeisti meité valojen, savun ja &&nentoiston kanssa sek& huolehti
muotindytoksen ajan laitteiden toimivuudesta. Hanen kanssa teimme myds yhdessa

lavasuunnitelmat. Screenshown meille toteutti Jaakko Markkanen.
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3.5 Pukijat

Pukijoiksi ja muihin avustaviin tehtaviin rekrytoimme KyAMK:in séhkdpostijarjes-
telmad avuksi kayttden kymmenen pukijaa / avustajaa designer-stylisti opiskelijoista.
Heidan toimenkuvaansa kuului mallien pukeminen, viime hetken vaatteiden haku ja
pois vienti sekd huolehtiminen vaatteista naytoksen ajan, jotta ne eivét olisi menneet

sekaisin muiden myymaldiden tuotteiden kanssa. (liskola-Ketonen 2004, 35.)

3.6 Maskeeraajat ja kampaajat

Maskeeraajiksi rekrytoimme opettaja Minna Parkon Kouvolan seudun ammattiopiston
(KSAO) opiskelijoita. Koska mallien palkkiot veivat suuren osan budjetistamme, ajat-
telimme, ettd voisimme kayttaa opiskelijoita maskeerausten totutuksessa. Opiskelijat
saivat ndin kokemusta toiminnasta kulisseissa muotindyttksen aikana. Kampaajaksi
saimme paikallisen hiusalan yrityksen Profin sill4 ehdolla, ettd he saivat nakyvyytta
koko Kotkan Fashion Night -tapahtuman ajan screenilla.

4 TUTKIMUSKYSYMYS

Opinndytetydssamme pyrimme vastaamaan seuraavanlaisiin tutkimuskysymyksiin:

Kuinka luoda myyva / mielenkiintoinen muotindytds Kotkan Fashion Night & Culture
-tapahtumaan?

Ja selventdvina alakysymyksind ovat:
Kuinka luoda useampaa kohderyhma kiinnostava muotindyt6s?
Kuinka toteutamme yhteistyon eri organisaatioiden valilla?

Mistd saamme naytokseen tarvittavan tyévoiman?

4.1 Tutkimusmenetelmét ja -metodit

Ammattikorkeakouluissa tehtyjen tutkimus- ja kehitystdiden on oltava luonteeltaan
ty6eldman tarpeista lahtevia ja sovellettavissa tutkimus- ja kehitystoimintaan. Tutki-
mus- ja kehitystoiminnan tulee olla alueellisen kehityksen turvaamista, jolloin kehitys-
tyon perustekijoing ovat alueelliset koulutustehtévét seka opiskelijoiden tybelama yh-



12

teydet. Sen tulee myos liittyéa palvelutoimintaan, jolloin sen suoritteet palvelevat am-
mattikorkeakoulun lahiympérist04, pientd ja keskisuurta teollisuutta sek& yhteiskun-
taa. Taiteilijalle teoria on toisarvoinen kasite, ja han mieluummin kayttaa tyovalinei-
naan intuitiota ja reflektiota, joiden avulla hakeudutaan uuteen, ennakolta aavistamat-
tomaan tilanteeseen. (Anttila 2005, 13, 15, 99.)

Valitsimme metodiksi tutkimuskysymykseemme toimintatutkimuksen, koska meilla
oli konkreettinen ongelma, joka vaati ratkaisua ja se oli tehokas l&hestymistapa suun-
nitteluty6ssa, missé pyrimme uudistuksiin ja parannuksiin. Tunnusomaista toiminta-
tutkimukselle on toiminnan ja tutkimuksen samanaikaisuus ja pyrkimys saavuttaa va-
liton ja k&ytanndllinen hyoty ja se on ennen kaikkea sosiaalista toimintaa. Tutkimuk-
semme oli yhteistyOprojekti, jossa sovimme eri yhteistydtahojen kanssa tavoitteista ja
keinoista saavuttaa haluttu tulos. Olimme projektissa itse mukana vaikuttamassa valin-
toihin ja niiden ratkaisuihin, emme voineet pysyéa asioiden ulkopuolella neutraaleina
havainnoijina. Toimintatutkimus on tilanteeseen sidottua, yhteistyotd vaativaa, osallis-
tuvaa, itsedan tarkkailevaa, jarjestelmallista ja joustavaa sekd mukautuvaa. Meidan ta-
voitteenamme oli oman alan ammatillisen taidon ja tiedon kehittdminen. Prosessiin si-
séltyi ymmarryksen kehitys ja ammatillinen kehitys yhdessé. (Anttila 2000, 321-322;
Heikkinen, 2001 170-171; Metsdmuuronen 2008, 29; 12; Kuula 2011, 94; Vilkka
2006, 76-77)

Kerdsimme aineistoa tutkimuskysymyksen ratkaisemiseksi inmisten havainnoinnilla.
Se on observatiivinen tapa ja sitd kaytettiin projektin alusta loppuun. Havainnot olivat
jo olemassa ja tiedostettuja, mutta ne eivat olleet silti suoraan havaittavissa. Téahén
vaikutti meidan jo olemassa oleva asiantuntevuus seka tieto ja taito. Havainnoinnissa
on kyse siitd, ettd ndkee pintaa syvemmalle. Ihminen etdéntyy itsestdan ja nékee toi-
mintansa seké ajattelunsa uusin silmin pyrkien ymmartdmaan, miksi ajattelee, kuten
ajattelee ja miksi toimii, niin kuin toimii. (Heikkinen 2001, 176; Metsdmuuronen
2008, 14; Vilkka 2006, 11.)

Meidan oli selvitettédva, kuinka muut olivat tallaisessa tilanteessa toimineet ja ratkais-

seet ongelmia kaikkia tyydyttavalla tavalla. Esimerkiksi luimme aikaisempia opinndy-
tetGitd aiheesta. LOysimme vinkkeja KyAMK:in opiskelijoiden Lisa-Marie Pyykkosen
ja Enni Frimodigin opinnéytetoistd. Tietoa haimme muun muassa Internetista erilaisis-

ta isommista visuaalisista muotindytoksista seké& Fashion Night -tapahtuman aikai-
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semmista muotindytdsvideoista ja alan Kirjallisuudesta. Ideoita saimme myos ka-
tueldamai valokuvaten ja luonnostellen. Valintoihimme vaikuttivat muun muassa yh-
teistyd muiden tahojen kanssa ja tilan / lavan meille suomat mahdollisuudet. (Anttila
2005, 109; Anttila 2000, 322.)

Ihmisten havainnoinnissa kdytimme osallistuvaa havainnointia eli olimme vuorovai-
kutuksessa jatkuvasti muiden yhteisty6tahojen kanssa. Osallistuvassa havainnoinnissa
on kyse siitd, etta tutkija osallistuu itse tutkimuskohteensa toimintaan tutkimuskohteen
ehdoilla yhdessa yhteistyotahojen kanssa ennalta sovittuna aikana. Havainnointi on
tietoista tarkkailua, ei vain asioiden ndkemista. Pidimme myds tutkimuspéivakirjaa
sanoin ja kuvin, jotta emme unohtaisi ottaa tarkeité asioita huomioon. (Anttila 2000,
225; Metsamuuronen 2000, 43; Vilkka 2006, 37, 40, 44.)

Aineiston kerd&dminen ja analysointi tapahtui osittain samaan aikaan, eika valttamatta
niiden valilla ollut selvad eroa. Kéytannon tyoskentely ja tutkimuksen tekeminen Kie-
toutuvat vahvasti toisiinsa. Lopullisia valintoja emme tehneet yksin, vaan asiakkaam-
me vaikuttivat valintoihimme ja ratkaisuihimme. (Anttila 2005, 97; Metsamuuronen
2000, 48.)

4.2 Kasitekartta

6.9.2013 Kotkan Fashion Night N
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Kaava 1: Kasitekartta. (Minniina Mieskolainen & Janna Toivari)
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Seuraavassa avaamme kasitekarttaa, josta suunnittelumme l&hti liikkeelle. Teimme
muotindytoksen Kotkan Fashion Night & Culture -tapahtumaan perjantaille 6.9.2013.
Jotta muotindytds toteutuisi, meidan taytyi rekrytoida mallit, valo- ja &dnimies, mas-
keeraajat, kampaajat ja pukijat seké yritykset, jotka l&htivat muotindytokseen mukaan.
Oli my6s otettava huomioon Kauppatie ry:n, Kauppakeskus Pasaatin ja Kivijalkaliik-
keiden toiveet ja tarpeet muotindytokseen liittyen ja yhdistdd ne meidén ndkemyk-
siimme. Teltta, lava ja muu tekniikan suunnittelu ja toteutus oli Kotkan Kauppatie ry:n
vastuulla ja meidan huolehdittavaksemme jai catwalkin muoto ja rakenne. Catwalkin
suunnittelu, malli ja muoto oli harkittava tarkkaan, jotta koreografiamme oli toteutet-

tavissa.

Ajattelimme rekrytoida mallit tanssiryhmista, vastaavista liikuntaryhmista tai suoraan
mallitoimistosta. N&in takaisimme koreografian sujumisen muotindytoksen aikana. Oli
my0s ratkaistava, kuinka monta mallia tarvitsisimme ja kuinka monta mallia yksi
myymald tarvitsee. Myds myymaéldiden asukokonaisuuksien maaré oli selvitettava,
jotta mallien maara olisi riittavd. Maskeeraajat, kampaajat ja pukijat padtimme hank-
kia mukaan opiskelijoista tai paikallisten yrittdjien toimesta ndkyvyyttd vastaan Kot-
kan Fashion Night -tapahtumassa.

Muotindytoksen kustannukset riippuivat monesta eri tekijastd, kuten lava, catwalk,
osallistuneet myymalat, mallit, maskeeraukset ja kampaukset sekd sponsoreista, joista
Kotkan Kauppatie ry itse vastasi. Meille ei annettu budjettia muotindytdsta varten,
vaan hyvaksytimme haluamamme suunnitelmat ja niiden kustannukset Kotkan Kaup-
patie ry:n toiminnanjohtajalla, Reijo Saksalla.

Aikataulumme oli vélja, koska aloitimme projektin jo maaliskuussa. Aikataulut oli
my0s saatava toimimaan kaikkien osapuolien kesken ja muiden tapahtumien yhtey-
teen. Meidan oli myos soviteltava omat tapaamisemme ohjaajamme Esko Aholan
kanssa sekd Kauppatie ry:n toiminnanjohtaja Reijo Saksan kanssa omiin aikatau-
luihimme. My®6s yhteiset palaverit kaikkien sidosryhmien ja yhteistydkumppaneiden

kanssa oli otettava huomioon.
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4.3 Viitekehys

Jérjestimme muotindytoksen Kotkan Fashion Night & Culture -tapahtumaan perjan-
taille 6.9.2013. Meidan oli ensin selvitettdva ostovoimaisin kohderyhmamme seka se,
miten saamme sen liittymadn koko Kotkan tapahtumaan. Tarkeimmaksi kohderyh-
maksemme valikoitui tydssakayvat muodista kiinnostuneet aikuiset. Oli myos selvitet-
tava, mitd yhteistyokumppanit kohderyhmalta halusivat. Kun kyseiset asiat olivat sel-
villg, saatoimme alkaa pohtia mallien ja ympariston teemaa seka stailausta ja asuko-

konaisuuksia muotindytokseen seka yhteistyétamme eri tahojen kanssa.

Ostovoimaisempi kohderyhma;
Koko Kotkan tapahtuma

Kotkan Fashion Night &
Culture —tapahtuman
muotindytos 6.9.2013

Teema/Stailaus Myymadlat ja
yhteistyokumppanit

Kaava 2: Viitekehys. (Minniina Mieskolainen & Janna Toivari)

5 TRENDIT SYKSY 2013

Jotta saimme muotindytoksestdmme uskottavan, kokosimme muutamia tdmén syksyn
tunnusomaisimpia trendejd. Muodikkaimmat ammentavat viime vuosikymmenisté,
kertoo Muotikaupan liitto. Hillittyjen vaatteiden rinnalle nostetaan leikkisia teemoja ja
sdvymaailma ammentaa mahtipontisuutta 1900-luvun Euroopan kuningashuoneista.
Syksyyn on luvassa punk-vaikutteita, maihinnousukenkia, pastellisdvyja seké& burgun-
dinpunaista edellisvuoden syksyn tapaan. (Kuitunen 2013; Muotikaupan liitto. 2013.)
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5.1 Varit

Taman syksyn sesongin vériskaala on hyvin laaja. Trendikkdimpid vareja tahan syk-
syyn ovat tumma yonsininen ja tumma violettiin taittuva sininen, vahvat, syvét ja mur-
retut varit. L&mmin mausteinen keltainen, kuten sahrami ja curry ovat tdmén kauden
paavéareja. Punaisen savyistd muodikkaimpia ovat nyt tummat tdyteldiset viinityyppi-
set sdvyt, pihlajanmarja ja vadelmanpunainen seké& pinkki ja fuksia vaikuttamassa te-
hostevareind. Myo0s kirkkaat perusvérit pitvat pintansa tassa sesongissa. (Face Facto-
ry 2012; Kuitunen 2013; Muotikaupan liitto 2013.)

Sesongin vdrikartassa vaikuttavat mygds farkunsininen, turkoosi, kirkas sininen ja liila.
Petrolinsininen on tdmén kauden varikartasta murrettuna lampiména savyna seka te-
hostevérien puolella voimakkaampana kirkkaampana petrolinsinisend. Oranssi l6ytyy
my0s vérikartasta niin poltetuissa ja syvissa savyissa kuin hyvinkin kirkkaana ja ener-
gisend. Vérikartasta I6ytyvat myds sammaleenvihred ja keltavinred ja muut metsén
tummat sdvyt kuten metsén- ja armeijan vihredt. Retrohenkiset varit 60-luvulta ovat

tdmén sesongin juttu. (Face Factory 2012; Kuitunen 2013; Muotikaupan liitto 2013.)

Talvikauden vérikarttaa méérittavat huurteiset ja pehmeét pastillisdvyt, haaleahkot,
puuterisévyt, esimerkiksi valkoinen, jaa, roosa seka pastellisininen ja mintunvihreé.
Téaman sesongin juhlavérien ykkénen on kulta. Vérikartasta 16ytyvat myos beige,
luonnonvalkoinen ja lampimat harmaan sévyt. Ruskeista sévyista 10ytyy meleerattuja
luonnonsévyjd, kinuskia, kahvia ja tummaa suklaata. Harmaissa véreissé puolestaan
vaikuttavat grafiitinharmaa ja terds. (Face Factory 2012; Kuitunen 2013; Muotikaupan
liitto 2013.)

5.2 Materiaalit

Syksyn sesongin materiaalit ovat hyvin laskeutuvia materiaaleja. Nyt myos lampimat,
isot ja paksut neuleet ovat muodikkaita useissa eri vareissa. Neuleet nayttavat joko
boheemisti kasintehdyilt4 tai erittdin huolitelluilta. Paksujen ja ohuempien materiaali-
en kontrasti vaikuttaa edelleen vahvana. Takeissa, viitoissa, liiveissa ja tunikoissa on
muhkeita letti- ja pintaneuleita yhdistettyné esimerkiksi nahkaan. Yksi tunnusomai-
simmista materiaaleista on pitsi koko asuna, tehosteena tai hyvin pienend osana asua.
(Face Factory 2012; Kuitunen 2013.)
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Nyt syksyll& on todella muodikasta pukeutua muhkeaan takkiin, eika takin tarvitse ol-
la milldan tavalla naisellinen. P&a-asia on, etté takki suojaa syksyn viimalta. Trendik-
k&impid ovat maskuliiniset ja isot villakangastakit. Muhkea takkimuoti istuu hyvin
syksyisiin keleihimme. Bombertakit ja baseballtakit ovat edelleen syksylla trendikkéi-
t4. Myos turkis on myo6s yksi suosituimmista somisteista asuissa. Klassiset ja laaduk-
kaat silkki- seka villakankaat ovat sesongissa mukana. Futuristisempi tyyli suosii tek-
nisten synteettisten materiaalien ja epataydellisten luonnonmateriaalien kontrastista
yhdistelya. (Face Factory 2012; Kuitunen 2013.)

5.3 Kuviot ja printit

5.4 Linjat

Vakavien teemojen rinnalla mallistot ovat myds inspiroituneet leikkisisté ja lapsek-
kaista kuoseista. Etniset kuviot ja printti jatkavat edelleen suosiotaan ja niitd yhdistel-
14&n luovasti, ja ne ovat tdman syksy-talvi -kauden peruspilari. Trendikkéitd kuvioita
ovat muun muassa geometriset ja siksak-kuviot, jugendtyyliset kdynnokset ja satumai-
set kuosit. Myos villit eldinkuosit ovat edelleen pinnalla. (Face Factory 2012; Muoti-
kaupan liitto 2013.)

Syksyn sesongissa on paljon erilaisia muotoja. Geometrinen muoti suosii ravakoita
savyja, kontrastisuutta ja metallinhohtoa. Se sisaltda origamimaiset muodot, minima-
lismin sekd runsaat takit. Tassa sesongissa nakyy seké laatikkomaisia muotoja etté
kauniin naisellisia linjoja. Vyo6tarélinja on korkealla ja %2-hihat ovat suosittuja seka
drapeerauksia nakyy runsaasti. Pitkéat, kapeat ja suorat linjat, valjat siluetit ja korostu-
nut hartialinja ovat avaimia tdhan sesonkiin. Mallistoista l6ytyy nostalgisia ja super-
hienostuneita linjoja ja viehattavia viittauksia eri vuosikymmeniin. (Face Factory
2012; Muotikaupan liitto 2013.)

5.5 Laukut, asusteet ja kengéat

Taman sesongin aikana voi ujostelematta laittaa padhansa levedlierisen hatun tai stras-
sein koristellun vydn. Myds korut saavat olla suuria ja nayttavid. Niitit ja pitsi ovat
edelleen suosittuja niin koruissa kuin laukuissakin. Trendikk&immat laukut ovat kul-

mikkaita la&karinlaukku-mallisia, joihin mahtuu paljon tavaraa. Kenkien yleisilme on
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rento. Kengilté halutaan vintage-henkista tyylig, rypytyksia sekd ajan patinan antamaa
ilmettd. Kenkien ilme on sellainen kuin jokainen kenka olisi “oma persoonansa”. Etni-
set yksityiskohdat, inka-kuviot ja niitd muistuttavat kuosit ovat nyt haluttuja. Kengat
saavat olla konjakin ruskean ja punaisen eri savyisié perinteisen musta liséksi. Syksyl-
14 ndhd&an nilkkureita seka piikkikarkida, jotka tekevat paluuta. Punk on juuri nyt tren-
dikasta sekéd miehilla etté naisilla ja ndkyy varsinkin maihinnousukenking, jotka ovat
kéaytannolliset ilmastonalamme huomioon ottaen. Niitteja, paljetteja ja muita koriste-
luja kaytetdan runsaasti, kuten myos metallitehosteita. (Face Factory 2012; Kuitunen
2013.)

6 MUOTINAYTOKSEN SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

Kokosimme padpiirteisen manuaalin, jossa on kerrottu omaan kokemukseen pohjau-
tuen huomioon otettavia seikkoja muotindytoksen jarjestamisesta. Kaikkia tapahtumia
suunnitellessa lahtokohta on tapahtuman tyyli ja luonne sek& kohderyhmé. Suoraan
kuluttajalle suunnattu muotinaytds poikkeaa paljon yritysten sisaanostajille suunna-
tuista, silld muotindytdksen tuotteet 16ytyvat suoraan kaupan hyllylta. Kun tyylista ja
kohderyhmésté on tehty paatds, voidaan miettid tarkemmin teemoja, mikali tarpeellis-
ta. Usein on niin, ettd selke&dn teeman valinta helpottaa suunnittelun jatkoa luomalla
suuntaviivat muille tapahtumaan liittyville osa-alueille. Tapahtuman tai tassa tapauk-
sessa muotindyttksen teemat liittyvét vahvasti sekd@ vuodenaikaan, ettd vuorokauden-
aikaan, jolloin muotindyt6s pidetaan. Talvella esitelldén yleisemmin kevaén muotia,

kesélla syksyn ja niin edelleen.

Budjetti on yksi tarkeimmista paatoksistg, joka tehddan jo suunnittelun alussa. Budje-
tista riippuu, kaytetddnko ammattilaisia, vai kenties vapaaehtoisia tai harjoittelijoita
tapahtuman toteuttamisessa. Budjetista myds riippuu se, minké&laiset puitteet on varaa
jarjestaa tapahtumalle. Jos budjetti on suuri, kannattaa toki tyollistdd mahdollisimman
paljon alan ammattilaisia, mutta pienen budjetin tuotannossa tingitd&n usein ensin
henkildston palkkioista, eikd esimerkiksi tyovalineista. Yksi tapa keratd varoja tapah-
tuman jarjestamiseen on hankkia sponsoreita, jotka maksamalla tietyn rahasumman tai
tarjoamalla palveluitaan saavat mainosta tulevassa tapahtumassa. Mikali sponsoreita
onnistuu saamaan, on ensiarvoisen tarkeda huolehtia lupauksien tayttymisestd. Mikaan
ei karkota mahdollisia tulevia sponsoreita yhté tehokkaasti, kuin huhut huijatuksi tu-

lemisesta tapahtuman jarjestajdorganisaation puolesta.



19

Kun edelld mainituista seikoista on péatetty, voidaan tapahtumaa ryhtya mainosta-
maan. Se, kuinka paljon yleisoa paikalle saapuu, riippuu taysin markkinoinnin tehok-
kuudesta. On my0s tarkeda suunnitella markkinoinnista sellaista, etté tavoitetaan juuri
haluttu kohderyhmé. Tuotteet tapahtumaan tai tassé tapauksessa muotindytokseen va-
litaan mahdollisimman huolellisesti vastaamaan valitun kohderyhman oletettua tyylié,
jotta ndytoksen kaupalliset tavoitteet saadaan maksimoitua. Valittujen tuotteiden suo-
jauksen suunnittelu on yhta tarkeéa kuin itse tuotteiden valinta. Mikali yritykset eivat
lahjoita tuotteitaan naytoksen jarjestajille, on ne pystyttava palauttamaan liikkeisiin
yhté hyvassa kunnossa kuin ne ovat sieltd vietédessa olleet. Sovitukset tehd&én, mikali
mahdollista, tuotteita valikoidessa tai mielellddn muutamaa péivaa ennen naytosté, jot-
ta tuotteita ehditdan korvata vastaavilla sopivan kokoisilla ja mallille istuvilla tuotteil-

la.

Malleja valittaessa mietitdan k&ytetddnkd ammattimalleja vai amatoorejd. Molemmis-
sa on sekd hyvié ettd huonoja puolia. Mainittakoon tdssa vaikka ammattimallien kalle-
us vastaan amattdrimallien kokemattomuus mutta edullisuus. Mallitoimistoja on mo-
nia erityylisig, ja valikoimasta loytyy erityyppisiin ndytoksiin vaihtoehtoja, joita kan-

nattaa tutkia rauhassa.

Kun mallien lukuma&éara on valittu, voidaan tehd& lavasuunnitelma. T&ssa otetaan
huomioon mahdolliset screenit, lavasteet ja musiikki, sekd muotindytoksen pituus.
Musiikki voi olla joko yksi pitkd adnimaisema, tai vaihtuvia musiikkikappaleita. La-
vastuksella ja musiikilla tuetaan valittua teemaa ja luodaan tunnelmaa. Mikali k&ytos-
s& on screeni, ei valttamattd muita lavasteita tarvita. Musiikki ja lavalla tapahtuva toi-
minta synkronoidaan toimimaan saumattomasti yhdessa. Draamaa muotindytdkseen
saadaan lisaé esimerkiksi mallien meikillg, joka voi olla hyvinkin taiteellinen, tai sit-
ten pelkk& kaunistava asuun sopiva meikki. Kampaukset suunnitellaan sopimaan muo-
tindytoksen teemaan ja tyyliin. Huomion arvoista on myos varata tarpeeksi ai-

kaa toteuttaa kampaukset ja maskeeraus.

Pukeutumis- ja sovitustiloille on hyvé varata tarpeeksi tilaa. Koska usein meikit ja
kampaukset tehd&an samoissa tiloissa, tulisi tuotteiden suojaamiseen esimerkiksi hius-
lakalta kiinnittdd huomiota. Itse ndytoksessa kaytetdan pukeutumisliinoja, jotka laite-
taan mallien paan ja kasvojen ymparille vaatteiden suojelemiseksi meikkitahroilta.

Pukeutumistilasta suunnitellaan reitti, jota mallit kdyttavat siirryttdessa naytoslavalle
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ja takaisin. Pukeutumistiloihin hankitaan tarvittavia tuotteita ja tyovalineitd sek4 tar-

vikkeita tarpeeksi ja mieluummin liian paljon kuin liian v&hén jos mahdollista.

Koreografia ja mallien k&velyreitit suunnitellaan siten, etté tuotteet ndkyvat hyvin kat-
sojille ja ovat tarpeeksi pitk&an lavalla. Pysahdykset ja kd&dnnokset antavat yleisolle
aikaa katsoa malleja. Naytosta kannattaa harjoitella etukéateen. Mikéli mahdollisuutta
tahan ei ole, tulee koreografiasta suunnitella mahdollisimman yksinkertainen ja helppo
opettaa malleille nopeasti. Jos taas harjoittelulle on mahdollisuus, voi koreografioita

olla useampiakin ja ne voivat olla monimutkaisempia.

Monissa kaupallisissa muotindytoksissa kaytetddn juontajaa, joka selostaa muotindy-
tOksessa kaytettavista tuotteista katsojalle kiinnostavia yksityiskohtia. Itsestdansel-
vyyksié on turha mainita, kuten vaatteiden vari tai malli. Juonnossa voidaan myos
avata kauden muotitrendejd. Juontaja ei ole kuitenkaan pakollinen, mikali tarvittava
informaatio nakyy screenilla tai kdytdssa on ohjelmalehtinen, joka selostaa muotinay-
toksen kulkua esimerkiksi teatterissa totutulla tavalla. Lavan ja catwalkin ei tarvitse
valttamatté olla perinteisen mallisia, vaan tassakin luovia paatoksia voidaan tehda re-
surssien mukaan. Valaistus ja tehosteet, kuten savu mietitdan niin, etta tuotteet tulevat
edukseen. Katsojien sijoittelu kannattaa suunnitella niin, ettd taaempanakin olevat na-
kevéat muotindytoksen.

Muotindytts on hyvé rakentaa niin, etta silla on selke& alku ja vahva lopetus. Nain
saavutetaan kerronnallisesti jarkeva kokonaisuus, joka on mielenkiintoinen katsojalle.
Muotindytos voidaan paattad esimerkiksi marssittamalla kaikki mallit jonossa lavalle,
tai vaihtoehtoisesti, erityisen nayttdvaan asukokonaisuuteen. Molempia keinoja kayte-
td&dn myos yhdessa. Muotindytoksen jalkeen tuotteet palautetaan yrityksille ja muiste-
taan kiittad yhteistyokumppaneita véhintaan sdhkoépostilla. Tapahtuma on myds hyvéa
kéayda lapi yhteistyokumppaneiden kanssa jalkikateen, jotta mahdollisessa seuraavassa
projektissa voidaan valttaa edellisissa tehdyt virheet.

6.1 Yhteistyd myyméldiden kanssa

Yksi tarkeimmista sidosryhmistamme projektissa olivat myymalat, koska ilman heitd
ei olisi ollut koko muotindytosta. Aloitimme projektin myymaldiden rekrytoimisella
mukaan muotindytokseen. Kanssamme myymalgité rekrytoimassa oli KyAMK:n
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markkinoinnin opiskelija Joonas Tallniemi, josta oli suuri apu Kotkan tuntemuksensa
vuoksi. Samalla teimme Kotkan Kauppatie ry:n toimintaa tunnetuksi ja pyrimme ke-
radméaan yhdessa Tallniemen kanssa jasenida Kotkan Kauppatie ry:lle. Sita kautta py-
rimme rekrytoimaan muotindytokseen osallistuvia myymaloita toimintaan mukaan se-
k& viestitimme toiminnan merkitystd myymaéloiden keskindiselle yhteistyolle. (Vallo
& Hayrinen 2012, 29.)

NYT ON LOISTAVA TILAISUUS SAADA NAKYVYYTTA JA
TUNNETTAVUUTTA SEKA ESITELLA OMAA SYKSYN TRENDIKASTA
MALLISTOA KOKO KOTKAN FASHION NIGHT -TAPAHTUMASSA
6 - 8.9.2013 OSALLISTUMALLA FASHION NIGHT

= -MUOTINAYTOKSEEN.

nlt

MUOTINAYTOS ON TORILLA TELTASSA 6.9 KELLO 19 - 19.30

150 € (+av) 300 € (saLv) Mukana
- MALLI -PAKETTI - MALLI -PAKETTI Kotkan Kauppatie
- MUOTIPASSI B MUOTIPASSI INFO@KOTI(ANKAUPPATIE.FI

- NAKYVYYTTA - TuPLA NAKWA 044 344 0182
SCREENEILLA SCREENEILLA

- STANDI PAIKKA
TELTASTA

- STYLISTI OPISKELIJOITA.
STAILAAMAAN (?)

LisATIETOJA ANTAVAT JANNA.TOIVARI®STUDENT.KYA
050 522 0785

MINNINA.MIESKOLAINEN@GMAIL.COM

Kuva 1: Myymal6iden rekrytointi-flyer. (Janna Toivari, 2013)

Ensimmadiseksi teimme flyerin, jonka ldhetimme sahkopostilla kaikille kotkalaisille
myymaldille saatteena asiallemme. Flyerista ilmeni selkeé&sti, mista oli kyse ja milloin
tapahtuma on. Tavallisuudesta poikkeavasti taman vuotinen muotindytds oli maksulli-
nen ja tarjolla oli kaksi erihintaista pakettia. Myymala sai 150 eurolla mallit ja naky-
vyyttd screenilld sekd tarjosimme muotipassia, jota ei toteutettu kuitenkaan tdnd vuon-
na. Vaihtoehtoisesti 300 eurolla myymald sai samat edut seka standipaikan teltassa ja
tuplasti screeni-aikaa sekd mahdollisesti stylisti-opiskelijoita stailaamaan myymélaan-
sé asiakkaita.
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Seuraavaksi teimme soittokierroksen kaikkiin myymal6ihin ja kerroimme asiamme ja
sovimme tapaamisaikoja niihin paiviin, joina olimme Kotkassa. Samalla lahetimme
flyerin uudestaan, koska usealta myymalalta se oli jadnyt huomaamatta. Valitettavasti
kovinkaan moni myymala ei ollut vield huhtikuussa kiinnostunut asiasta. limeisesti
monikaan myymala ei ollut vield valmis ndin aikaisessa vaiheessa sitoutumaan syksyn

muotindyttkseen osallistumiseen. Aihe tuntui heista liian kaukaiselta.

6.1.1 Myymaélékierros

Teimme ensimmaisen myymalakierroksen 14-15.5.2013, jonka jalkeen k&vimme sa-
tunnaisesti vield epdvarmoilta myymaloilta kyselemdsséd muotinaytokseen osallistumi-
sesta Kotkassa ollessamme. Ensimmaisend péivana kiersimme kivijalkamyymaélat ja
seuraavana keskityimme kauppakeskus Pasaatiin myymal6ihin. Materiaaleina meilla
oli flyer (kts. kuva 1), kuvia valitsemastamme mallitoimiston malleista (Clamos) sek&
Kotkan Kauppatie ry:n liittymislomakkeita.

Tapahtumamarkkinointi mielletd&n kuuluvaksi suhde - ja tiedotustoimintaan. Siksi ta-
pahtumamarkkinoinnilla ei ole aina selkeité tavoitteita. Tapahtuman ajatus parhaim-
millaan oli ihmisten syvimpiin tunteisiin vaikuttamista ja menekinedistamista sek&
suhde- ja tiedotustoimintaa. Tavoitteenamme oli tehdd muotindytoksesta mieleen-
painuva, laadukas ja antoisa paketti kaikille osapuolille. (Vallo & Hayrinen 2012, 27—
28.)

Vastaanotto myymaldissa oli vaihtelevaa. Toisilta tuli ehdoton ei heidén kuuntelemat-
ta asiaa sen enempéa, toiset paattivat harkita asiaa, mutta harva lahti saman tien mu-
kaan muotindytokseen. Myymaloiden rekrytointi muotindytokseen mukaan oli yksi
isoimmista osa-alueista muotindytoksemme onnistumisen kannalta. Siksi meidan oli
tarked ohjeistaa myymaloitd ilmoittautumisesta. Heid&n tuli myos tietdd, mista muoti-
naytoksessa oli kyse; teemasta, ndytoksen pituudesta, mallien méaarasta ja sisdantulois-
ta. Valitettavasti myymaldiden hitaan reagoinnin vuoksi, emme pystyneet vastaamaan
aivan kaikkiin kysymyksiin viel& rekrytointivaiheessa. (Vallo & Hayrinen 2012, 133.)
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Tavaratalokierroksen teimme 22.5.2013, sekd kavimme vield varmistamassa Via Ma-
ren kiinnostuksen. Né&iden Kkierrosten jalkeen olimme saaneet varmistettua Halosen,
Vilan, Jim & Jill:in, Vero Modan, Jack & Jonesin, KappAhl:in, Via Maren ja Anttilan
osallistumisen muotindytokseen, joista jokainen lahti mukaan 150 euron paketilla.
Loppukesén aikana mielenkiintonsa muotindytokseen osallistumisesta osoittivat So-
kos, Prisma ja California sekéd Zatza, myds 150 euron paketilla.

Sokoksen kanssa oli myos pienié véarinkasityksia tiedonkulun suhteen. Heidéan mie-

lestédan he eivat olleet saaneet tietoa tarpeeksi muotindytdkseen liittyen. Tieto Sokok-
sen mukaan tulemisesta tuli meille vasta muutama viikko ennen muotindytésta, joten
emme valitettavasti olleet tiedottaneet heité ajoissa. Myds sahkdpostiosoitteet, jotka

meille annettiin Sokokselle ja Prismalle, olivat osoitettu vaarille henkil6ille. Onneksi
tiedot lahetettiin eteenpéin oikeille henkil6ille lopulta ja tiedotus sujui.

Tavoitteenamme oli saada kymmenen myymél&dd muotindytokseen mukaan ja onnis-
tuimme ylittdméaan itsemme siing, silld saimme 12 myymélaé kiinnostumaan ja osal-
listumaan muotindytokseen. Yksi toteutuneista uhkakuvista oli myymala, joka ei ollut
ensin kiinnostunut ndytoksesta. Yrittaja kiinnostui siitd vasta hetki ennen tapahtumaa
ja hankki omatoimisesti mallit muotindytokseen. Meidan ei auttanut muu kuin ottaa
mallit mukaan, tosin meidén ehdoillamme. Emme olleet rekrytoinnin jalkeen enédé yh-
teydessa kyseisen myymalan edustajaan, koska oletimme, ett4 hén ei ole muotindytok-
sestd kiinnostunut. Kuulimme Kotkan Kauppatie ry:n kautta asiasta, joten otimme sii-
né& kohtaan myymaélééan uudelleen yhteytta ja selvitimme asian. Myymalan edustaja oli
siind mielikuvassa, ettd han oli koko ajan ollut muotindytoksessa mukana. V&arinkasi-

tyksilté ei voitu siis vélttyd, puolin ja toisin.

6.1.2 Tuotteiden haku ja palautus

Anttilan ja Prisman tuotteet haimme autolla, koska ne sijaitsivat kauempana keskus-
tasta. Muiden liikkeiden tuotteiden haku sujui nopeasti, koska myymalat sijaitsivat
kauppakeskus Pasaatissa. Tuotteet autosta ja kauppakeskus Pasaatin myymalgista kul-
jetimme rullakoilla, joita saimme useamman lainaan kauppakeskus Pasaatista. Veim-
me tuotteet hakupdivand yon yli séilytettavaksi kauppakeskus Pasaatista saamaamme
takatilaan, josta tuli seuraavana paivéna sovitus-, kampaus- ja meikkaushuoneemme

seka taukopaikka avustajillemme.
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Ennen tuotteiden hakua pyysimme kutakin myymala4 kirjamaan lainaan haetut tuot-
teet, jotta kaikki tuotteet palautuisivat vield muotindytdksen jalkeen oikeisiin myyma-
I6ihin. Pyysimme my6s kopiot niista meille, jotta itse pysyisimme tuotteiden méarasta
perilla sekd meidan olisi helppoa néytoksen jalkeen tarkistaa kaikki tuotteet ennen
myymaldihin palautusta. Meilla oli myos erillinen tuotteiden kirjaamiskaavake (liite
1) myyméloille, jotka eivat olleet itse kirjanneet tuotteita muistiin. Naytospaivana kul-
jetimme samoissa rullakoissa tuotteet ndytoksen aikaiseen pukeutumistilaamme, josta

sitten suoraan naytoksen jalkeen veimme tuotteet myymaléihin takaisin.

Listoista oli selked ndhd&, mitd mistdkin myymalasta meille oli tullut ja tuotteet oli
helppo ja nopea palauttaa. Pukijamme palauttivat tuotteita sitd mukaan naytoksen jal-
keen, kun olimme yhdessé tarkistaneet, ettd kaikki tuotteet ovat kulloisenkin myyma-
lan kohdalla kunnossa. Anttilan ja Prisman tuotteet palautimme itse seuraavana paiva-
na muotindytoksen jalkeen. Tuotteiden palautus sujui hyvin ja vain yksi kenkapari oli
joutunut véaaraan paikkaan, mutta se l6ytyi jo samana iltana toisen myymalan tuottei-
den seasta. My6s Californian yksi asukokonaisuus oli unohtunut palauttaa, mutta on-

neksi asia saatiin hoidettua seuraavana paivana kuntoon.

Paatimme kayttad muotindytoksessa ammattimalleja ndytoksen haastavuuden vuoksi.
Aloitimme ottamalla selvdd mallitoimistoista Kymenlaakson alueelta myds mini-
moidaksemme mahdolliset matkakulut. Onnistuimme kuitenkin I6ytdm&&n vain yhden
mallitoimiston, joka toimii kyseiselld alueella, joten laajensimme etsinnét kattamaan

koko Eteld-Suomen.

Kotkassa sijaitsevan Pasaatin kauppakeskuspéallikké suositteli meille Clamos-
mallitoimistoa, jonka kanssa hénell& oli positiivista tyoskentelykokemusta. Loydetty-
amme kolme soveliasta toimistoa tutustuimme kunkin mallitarjontaan verkkosivujen
kautta, jossa oli saatavilla mallien portfoliot. Mallitoimistot olivat Facemaker, joka oli
Kouvolassa toimiva yritys sekd Clamos ja Promodel, jotka toimivat pddkaupunkiseu-
dulla. L&hetimme tarjouspyynnét toimistoille koskien kymmentd mallia, joista kolmen

tuli olla miehid. Loput olivat naismalleja.
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Vastaanottamistamme tarjouksista paras tuli Clamokselta, jolla oli hyvé hinta laatu-
suhde verrattuna kahteen muuhun toimistoon. Facemaker olisi ollut edullisin vaihtoeh-
to, mutta olimme yksimielisi& siit4, etteivat toimiston listoilla tydskentelevat mallit
vastanneet sitd tyylid, mita haimme. Valinnan puolesta puhui myds Clamos Studion

toimiston hyva maine.

Hyvéksyttyamme tarjouksen saimme kuvat ja nimilistan kdytettévissa olevista mal-
leista (liite 2). Kuviin oli liitettynd mallin ikd, pituus sekd suurpiirteinen vaatekoko.
Valitsimme listasta ty6hon sopivimmat mallit, ja tdrkeimpina kriteereindmme olivat
riittdva pituus seka arvioitu muuntautumiskyky. Naytésmallille on tarkeéa olla pitka,
jotta vaatteet nayttaisivat parhailta mahdollisilta. Mallien on my6s oltava stailattavissa
monipuolisesti edustamaan eri tyylejd. Yhdestd kuvasta on vaikea pééatella henkilon
todellista olemusta puhumattakaan kavelytaidoista, mutta luotimme toimiston arvioon
mallien osaamisesta. Paras tapa valita mallit olisi luonnollisesti ollut casting-
tilaisuuden jarjestaminen, mutta johtuen opinndytetyon tekijoiden tyotilanteesta sel-
laista ei tdssa tapauksessa ollut mahdollista toteuttaa. PaatettydAmme malleista pyy-
simme toimistolta mallien mitat, joihin kuuluivat rinnan, vyotaron ja lantion mitat,

vaatekoko seka kengannumero vaatteiden valintaa varten.

Kolme viikkoa ennen ndytésta huomasimme tarvitsevamme muotindytokseen vield
yhden miesmallin ja pdddymme kysymadan tehtédvaan erasté yhteista ystavadmme, joka
suostuikin. H&nen valintaansa esiintymaan ammattimallien kanssa puolsi aikaisempi
nayttdmokokemus ja sopiva pituus. Myymaéloista Californialla oli omat mallinsa, kos-
ka oli tapahtunut pieni vaarinkasitys. Kuulimme vasta muutamaa viikkoa ennen muo-
tindytosta, ettd myymala oli paattanyt osallistua muotindytdkseen ja hankkinut omat

mallinsa.

6.3 Naytosjarjestys ja musiikKi

Myymal6iden sisdéntulojarjestys péétettiin sen pohjalta, missé suhteessa kullakin
myymaélalla oli miesten vaatteita suhteessa naisten vaatteisiin, silla miesmalleja oli
vain neljd. Tama paatos oli pakollinen, sillda miesmallit eivét olisi muuten ehtineet
vaihtaa vaatteita ennen seuraavaa siséantuloaan. Siitakin huolimatta malleille tuli kii-
re. Halonen oli poikkeus, koska halusimme ndytoksen paatdsnumeroksi juhlavimman

kokonaisuuden, mité liikkeilld oli tarjota.
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Musiikit valitsimme korostamaan kunkin myymalan imagoa ja tuotteita, jolloin asia-

kas paasisi paremmin tunnelmaan, jossa olisi halukas ostamaan tuotteita. Musiikin la-
jityypit vaihtelivat instrumentaali- ja popkappaleista rockiin, eivatk4 edustaneet aivan
ajankohtaisia listahitteja. Valitsimme kappaleita, jotka olivat varmasti tuttuja suurim-
malle osalle muotindytdksen katsojista samaistumisen tunteen korostamiseksi.

Myymala? Musiikki
1 |California Bastille: Pompeii
2 | Anttila Michael Bublee: Feeling good
3 |Vila Olly Murs: Heart skip a beat
4 | Prisma PH elektro: Englisman in New York
5 |Jack & Jones Ram Jam: Black Betty
6 | Vero Moda Tegan & Sara: Closer
7 | KappAhl Bastille: Things we lost in fire
8 |Jim &Jill Emeli Sandee: Next to me
9 |Viamare Killers: Mister bright sight
10 | Sokos Baseballs: Umbrella
11 | Halonen The Piano Guys: Titanium
12 | Minni & Janna Fun: Some Nights
13 | Zatza, kengat

Taulukko 1: Muotindytoksen myymaéloiden catwalk -jérjestys ja musiikKki.

Taulukosta 1. nékyy myymalajarjestys naytoksen aikana ja myymaloille valikoidut
musiikkikappaleet. Poikkeuksena Zatzalta oli saatu kengat useammalle myymalalle.
Halosella, Sokoksella ja Prismalla oli oman myymélan kengét. Myymalat olivat tyy-
tyvaisia heille valikoituihin musiikkikappaleisiin ja kokivat musiikkikappaleet heidén

myymal&énsa kuvaavina.

6.4 Siséantulojarjestys muotindytoksessa

Jokaiselle myymalélle oli laskettu nelja mallia ja kaksi sisddntuloa. Mallien kierto pe-
rustui alun perin tdyden ympyran kiertdvaan kaavaan, jolloin kaikki saivat olla lavalla
suunnilleen saman verran ja ehtivat vaihtaa vaatteet. Vaihdoissa kohtasimme kuiten-

kin haasteita, silla jotkin asuista olivat monimutkaisempia pukea kuin toiset. Mallien
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sisdéntulojarjestyksista paatettydamme saimme myods konkreettisesti selvaa siitd, mitka
mallit tulevat millekin myymalalle. Lahetimme kunkin myymélédn malleista kuvat
myymaldille. Osa myymal6ista oli kuvien perusteella tehnyt jo oman sisééntulojarjes-
tyksen, joten jouduimme muokkaamaan omaa sisédéntulojarjestystamme. Jarjestys
muuttui my6s muutamaan kertaan, koska olimme unohtaneet muutaman myymalan

kohdalla, ettd heilla oli miesten mallisto, emmeka voineet enéda lahted muuttamaan

koko jarjestystd, koska muiden kohdalla asiat oli suunniteltu jo valmiiksi.

Myymala? 1. Malli 2. Malli 3. Malli 4. Malli
California Oma Oma Oma Oma
Anttila Eljas Johansson Mette Nenonen | Aleksi Keijama

Vila Emilia Lanu Heini Salmi

Prisma Eljas Noora Alho Aleksi Mette
Jack & Jones Vesa Markkanen Sami Toiviainen | Eljas Aleksi
Vero Moda Emilia Heini
KappAhl Sami Mette Noora

Jim & Jill Aleksi Heini Emilia
Viamare Vesa Noora
Sokos Sami Emilia Eljas

Halonen Heini Noora Mette
Minni & Janna

Zatza, kengat

6.5 Pukijat

Taulukko 2: Mallien sisaantulojarjestys.

Y14 olevasta taulukosta nakyy mallit, jotka valitsimme kullekin myymalalle ja heidan
jarjestyksensd muotindytoksen aikana catwalkilla. Californian sijoitimme omine mal-
leineen ensimmaiseksi, koska emme halunneet takatiloihin ylimaaréisia ihmisia pyo-

rimaan, silla tilamme oli rajoitettu. Jokaisen mallin yhden asun laskettu aika lavalla ja

catwalkilla oli noin minuutti ja koko muotindytoksen kestoksi tuli noin 24 minuuttia.

Puvustajat saimme KyAMK:n kevaalla 2013 aloittaneista designer-stylisti opiskeli-
joista. L&hetimme s&dhkdpostia muotindytokseen osallistumisesta koulun sahkdposti-

jarjestelman kautta kaikille ensimmaisen ja toisen vuoden designer-stylisteille sek&
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lehtori Esko Ahola tiedotti opiskelijoille avustajien / puvustajien tarpeesta. Puvustaji-
na meilld toimi: Salla Ceder (oikea katemme), Henna Heikkild, Paula Jaako, Anette
Jaéskeldinen, Noona Karttunen, Paivikki Leinonen, Sanna Luhaniemi, Anna Tarvai-

nen ja Josefina Tiala.

Puvustajien tehtaviin péivan aikana kuuluivat mallien vaatteiden sovitukset, huonosti
istuvien vaatteiden vaihto ja haku, kengdn pohjien teippaus, infojen kiinnitys takati-
loihin ja tuotteiden yloskirjaaminen (Zazta, Via Mare, Jim & Jill), joilta puuttui listat.
He my0s palauttivat ndytoksen jalkeen vaatteet ja tarkistivat, ettd kaikki tuotteet ovat
tallessa.

Né&ytoksen aikana puvustajien oli puettava ja riisuttava vaatteet malleilta nopealla tah-
dilla sek& huolehdittava, ettd oikea malli oli valmis oikeaan aikaan. Heidan oli myds

ennakoitava vaihtojen sujuvuus ennen muotindytdsté avaamalla kengédnnauhat ja veto-
ketjut sekd korujen lukot, ja tehda kaikki se, mika helpotti pukeutumista muotindytok-

sen aikana.

6.6 Maskeeraajat

Maskeeraajat saimme KSAQ:n kautta Minna Parkon oppilaista. Parkkoon olimme

my0s yhteydessa sahkopostitse, jotta saimme alkutiedotteet eteenpéin. Maskeeraajina
meille toimivat: Reetta Pilli, Linda Rantoja, Suvi Salminen, Jasmina Vottonen ja Saa-
ra Zuli-Huuhtanen. Maskeeraajat meikkasivat mallimme toiveidemme ja ajatustemme

mukaan.

Olimme kaikkiin avustajiin yhteydessa projektin ajan Facebook-yhteisomme avulla,
jolla saimme kaiken tiedon kaikille niille, joille pitikin ja kaikki pysyivét projektissa
ajan tasalla. Tapasimme avustajat viikkoa ennen Fashion Night -tapahtumaa hyvassé
hengessa ja kerroimme, mistd on kyse ja mitd me heiltd odotamme ja kyselimme myos

heid&dn omia odotuksiaan ja halujaan.
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6.7 Asut ja stailaus

Muotindytoksen toteutuksen kannalta oleellista oli valita asut ja stailata ne. Rekrytoin-
tivaiheessa kerroimme myymaéldiden edustajille, ettd jos heidan ei ole mahdollista va-
lita itse asuja, me voimme myaos sen tehdd. Moni oli hyvillaan téstd, koska heidan ei
tarvinnut kayttdd omia resurssejaan tdhén. Lahetimme jokaiselle myymalalle heidan
malleistaan kuvat ja mitat ennen kuin lahdimme valitsemaan ja hakemaan asuja. Kai-

ken kaikkiaan myymaloité lahti mukaan 12 ja asukokonaisuuksia oli yhteensé 44.

Asut valittiin vasta 2.9.2013 ja haettiin pukeutumistiloihimme 5.9.2013, koska tuotteet
eivat voineet olla liian kauan poissa myynnistd. Muotindytoksen tuotteet olivat tamén-
hetkistd myyntitavaraa myymaloille. Kdvimme kuitenkin valitsemassa ja katsomassa
asut suhteellisen aikaisessa vaiheessa muotinaytosta ajatellen, koska rakensimme
screenshowmme (liite 3) asujen ympaérille. Valokuvasimme 2.9.2013 kierroksella jo-
kaisen asukokonaisuuden (liite 4) ja piirsimme joka asusta nopeat skissit (kuvat 2-12)
screenshowta varten. Skisseja oli hyvé kéyttdd myos takatilan seinéllg, josta jokainen
naki asukokonaisuudet ja asujen tyylin. (Everett & Swanson 2004, 122.)

Sokos, KappAhl, Vila, Vero Moda, Jack & Jones ja Jim & Jill valitsivat asukokonai-
suutensa itse. Naiden kohdalla meille jai vain huolehdittavaksi tavaroiden hakeminen
ja palautus sekd vaatteista huolehtiminen muotindytoksen ajan. Halosella, Califoniassa
ja Via Maressa teimme yhteistyota asukokonaisuuksien etsimisessa. Anttilassa, Pris-

massa ja Zatzassa saimme tdysin vapaasti etsid vaatteet ja kengat muotindytokseen.

Kuva 2: Californian tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)
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Californian tuotteet olivat arvokkaita luksusmerkkeja ja myymalassé oli kutakin tuo-
tetta vain muutamia kappaleita myynnissa. Californian kanssa etsimme tuotteet yhdes-
sd. Ennen myymald&dn menoamme he olivat jo itse valinneet osan tuotteista, jotka he
halusivat tuoda muotindytoksessé esiin. Apua he I&hinn tarvitsivat ja halusivat siing,
ettd mik& vaate sopii toisen vaatteen kanssa yhteen seka asusteiden valinnassa.

Kuva 3: Anttilan tuotteet. (Minniina Mieskolainen ,2013)

Anttilassa etsimme tuotteet itsendisesti. Myymaldvastaava kévi sen verran tiedotta-
massa, mitka olivat heidan p&atuotteitaan, joista olisi hyva rakentaa heiddn muotindy-
tososionsa. Tuotteet l6ytyivat yllattdvan hyvin ja olimme tyytyvéisid kokonaisuuksiin,
jotka sieltd kerdsimme. Ennen kuin otimme vaatteet ja kengat mukaamme hyvaksy-

timme ne myymal&vastaavalla.

Kuva 4: Vilan tuotteet . (Minniina Mieskolainen, 2013)
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Vila oli itse valinnut tuotteensa. Ainoa asia, josta Vilan myyjat kysyivat meiltad mieli-
pidettd ja neuvoa, oli ettd kumpi vaihtoehtoisista housuista olisi parempi syksyn muo-

tinaytokseen (kuva 4, toinen asukokonaisuus). Vilassa kéynti sujui hyvin nopeasti.

Kuva 5: Prisman tuotteet. (Minniina Mieskolainen ,2013)

Prismassa valitsimme tuotteet itse ja hyvéksytimme ne sitten myymaélévastaavalla.
Prismasta l16ytyi myos tyylikkéaité kokonaisuuksia ja yhdistelmia asukokonaisuuksiin.
Prisman mallien kengat tulivat myos Prismasta, koska heilla oli niita kattava valikoi-
ma. Huono asia oli se, ettd vaatteissa oli kokoja enad véahan jaljelld ja vaikeutti ndin

vaatteiden valintaprosessia.

Kuva 6: Jack & Jonesin tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)
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Jack & Jones oli itse valinnut tuotteet ja kengéat malleilleen. Ensimmaisen asun kokoja
jouduimme vield hakutilanteessa vaihtamaan, koska Vesa Markkanen oli tullut nay-

tokseen malliksi myéhemmin mukaan, eikd meill& ollut hdnen kokoaan tiedossa. Tuot-

teet oli jaoteltu selventévésti kenelle mik&kin asukokonaisuus oli tarkoitettu.

Kuva 7: Vero Modan tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)

Vero Modalla ja Jack & Jonesilla oli sama visualisti, joten Vero Modassakin he valit-
sivat tuotteet itse. Jalkeenpéin Vero Moda ja Jack & Jones olivat tyytyvaisia naytok-
seen, koska nahkatakki, joka oli mallilla ylla ndytoksessa, myytiin loppuun. Tuotteet

oli myGs hyvin nimikoitu malleille meité varten.

Kuva 8: KappAhlin tuotteet. (Minniina Mieskolainen,2013)
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KappAhl valitsi my0s tuotteensa itse. Heilla oli tehty tuotteiden listaus, nimikointi ja
jaottelu malleille erityisen hyvin. Olimme alkuun valinneet KappAhlille nelja naismal-
lia, mutta onneksi myymaldvastaava otti meihin yhteyttd asian tiimoilta ja saimme vie-

13 vaihdettua hanen haluamansa miesmallin.

Kuva 9: Jim & Jillin tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)

Jim & Jill valikoi tuotteensa itse ja esitti muutaman erityistoiveen. Yhteen asukoko-
naisuuteen kuului pipo, joten mallilla oli oltava hiukset pddnmyotaisesti kiinni. Vali-
tettavasti kampaajamme unohti tdmén ja kyseiselle mallille tuli vaara kampaus, mutta

onneksi asiasta ei tullut loppujen lopuksi mitdan ongelmaa.

Kuva 10: Via Maren tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)
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Via Maren tuotteet olivat arvokkaita, joten heidan tuotteitaan tuli kohdella aarimmai-
sen varovasti ndytoksen aikana. Via Mare oli mielestdamme haastavin myymala tuot-
teiden suhteen. Valitsimme tuotteet yhdessa myymaélavastaavan kanssa. Kavimme 2.9
Jo puhumassa ja valitsemassa tuotteet hdanen kanssaan, mutta péivaé ennen naytosta
Sari Puhilas soitti meille ja kertoi, ett4 Via Maren yrittdja haluaa ndhda mallinsa ennen
muotindytostd. Meill oli siind vaiheessa paivat varattu tdyteen muotindytokseen liit-

tyvad toimintaa ja malleille oli kerrottu, etté heitd tarvitaan vasta 6.9 perjantaina.

Saimme sovittua yrittdjan kanssa, niin etta toinen meistd saapuisi Via Maren mallien
kanssa muotindytospaivand ensimmadisen harjoituksen jalkeen myymélaan. Muut jai-
vat maskiin ja kampaajien kasittelyyn silla valin. Myymalassa yrittaja viel vaihtoi
asukokonaisuuksia ja pohti useampaan otteeseen mitd han halusi tuoda muotinaytok-
sessd esiin ja valitti ajankayton vahyyttd. Vaikka olimme jo kevéélla aloittaneet myy-
maloiden rekrytoimisen, ilmeisesti kaikki myymaélat eivét olleet varautuneet ja valmis-

tautuneet tarpeeksi ajoissa muotinaytokseen.

Toki ymmarramme pienyrittajan arkea ja sitd kautta ndkyvyyden taattua saamista
muotindyttksessa. Hanella oli epdvarmuutta tuotteidensa nékyvyydesta ja siita onko
hanen jarkevaa lahted mukaan muotindytokseen, jos se ei tuota hanelle halutunlaisia
tuloksia eli asiakasvirtoja. Mallit hén halusi ndhdé& etukateen, jotta han nakisi kuinka
valitsemamme tuotteet istuisivat mallien padlle, vaikka kerroimme héanelle tulevamme
kylla itse vaihtamaan tuotteet sovituksen jalkeen, jos ne olivat huonosti istuvia. Yritta-
ja halusi itse varmistaa néin taydellisen istuvuuden vaatteiden suhteen seké sen, etté

kantavatko mallit juuri ne tuotteet niin arvokkaasti kun han halusi.

Kuva 11: Sokoksen tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)
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Sokoksen kanssa meidén piti valita tuotteet yhdessd, mutta myymalaan saapuessamme
he olivatkin jo valinneet tuotteet itse. He olivat kasittaneet, ettd saavumme mallien
kanssa kyseisené paivan sovittamaan tuotteet. Sokokselta saimme onneksi yhden rekin
lainaan vaatteiden kuljetusta varten, joka helpotti myds muiden myymaldiden tuottei-
den hakemista.

Kuva 12: Halosen tuotteet. (Minniina Mieskolainen, 2013)

Halonen oli ensimmainen muotindytoksesta kiinnostunut myymal& ja meihin aktiivi-

sessa sahkopostiyhteydessa alusta asti. Haloselle saapuessamme myyjattéret olivat in-
noissaan naytoksesta ja esittelivat sesongin uutuuksia meille. Etsimme tuotteet yhdes-
sé heidén suosituksiensa pohjalta. Saimme aikaan nayttavat asukokonaisuudet muoti-

naytoksen loppuosuudelle.

6.7.1 Maskeeraus

Teimme moodboardit ja esityskuvat kummastakin meikkisuunnitelmasta, jotta mas-
keeraajien oli helpompi toteuttaa toiveemme ja ajatuksemme. Ensimmainen maskee-
raussuunnitelma oli tumma sovellettu smokey eye-silmédmeikki yhdistettyna heleén
vaaleisiin ja neutraaleihin huuliin. Rajaukset olivat kissamaisia, hdivytettyja ja liioitel-
tuja, jotta silméat korostuisivat. Naytdsmeikkihdn saa olla vahva, ndkyva sekd huomio-
ta herattava. Tama meikki oli mielikuviltaan syksyisen lamminhenkinen. (Everett &
Swanson 2004, 158.)
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Kuva 13: Moodboard tummasta silmameikistd. (Janna Toivari, 2013)

Toinen meikkisuunnitelma oli vaaleampi, talven huurteen vérittdma. Silmissa oli kis-
samaiset mustat rajaukset ja rajauksen paalla oli valkoisella luomivérilla tehty vaalea
palkkimainen osuus. Huulet olivat voimakkaasti lilaan / viininpunaiseen taittuvat.

Mielikuva meikisté oli kylmé, pakkasenpurema talven tunnelma.
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Kuva 14: Moodboard vaaleasta silmadmeikisté. (Janna Toivari, 2013)
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Esityskuvat teimme maskeeraajia varten, jotta he osaisivat hahmottaa paremmin, mité
me haluamme maskeeraukselta. Kuvien liséksi kerroimme, ettd haluamme korostukset
ja varjostukset mallien kasvoille korostamaan kasvojen piirteitd. Nain maskeeraajat

saivat selkeét ohjeet, eikd vaarinkasityksia tullut. Lopulliset ndytésmeikkimme onnis-

tuivat todella hyvin.
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Kuva 15: Esityskuvat kummastakin meikistd. (Minniina Mieskolainen, 2013)

Vareilla on vaikuttava osa muodissa ja sesongin muotivérit ovat kansainvalisid, vaik-
kakin kunkin maan kansalliset piirteet vaikuttavat vérien kayttoon. Samoja muotivére-
ja kaytetdan kosmetiikkateollisuudessa kuin tekstiilialalla kunkin sesongin mukaan.
Meikki on vain illuusiota silmille. On olemassa kaunistava ja korjaava meikki seké
roolimeikki (maski), joka soveltuu catwalkille. Meikkisuunnitelmaa tehdessa on myos
huomioitava, minkalaisessa valossa meikkia tullaan kayttamaan. (Sinivuori 2000, 193;
Vaara 2006, 53, 158.)

Taman syksyn kuumimpia meikkitrendej& ovat voimakkaat vérit, huolettomuus ja

meikin helppous. Luumun- ja viininpunaiset huulet ovat trendikkdimmilld&n utuisesti
rajattuna, jos ollenkaan. Silmémeikki saa olla ndyttdvampi ja tummempi kuin kesalla
seka rajauksena toimii 90- luvun henkinen ja viistomainen muoto. (Koskinen, 2013.)

Maskeerauksen toteuttamisessa kaytimme kahta erilaista maskeeraussuunnitelmaa,
koska koreografioita ja hiustyyleja oli kaksi. Naisille ja miehille maskeerattiin kevyet
korostukset ja varjostukset kasvoille, jotta kasvojen muodot erottuisivat jo kaukaa ja
olisivat kolmiulotteisemmat. Meikkipakin ja meikkausvalineet lainasimme Ky-

AMK:lta, ja maskeeraajilla oli omia valineitd mukanaan. (\Vaara 2006, 67.)
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6.7.2 Kampaukset

Otimme séhkopostitse yhteyttd kotkalaisiin kampaamoihin saamatta kuitenkaan vasta-
uksia heiltd. Ymmaéarramme, ettd kevaalla on vaikea suunnitella syksyn menoja, koska
se tuntuu olevan kaukana tulevaisuudessa ja pienyrittgjien on hankalampi I&hted mu-
kaan téllaiseen ilman yliméaaraista tyévoimaa. KSAO:n kampaaja-opiskelijoihinkaan
emme saaneet yhteytta yrityksistimme huolimatta. Syynd tédhén oli varmaankin se, et-
t4 ajankohtamme rekrytoida opiskelijoita kevéalla ei ollut otollinen. Pd&dyimme jul-
kaisemaan Facebookissa ilmoituksen kampaajien tarpeestamme muotindytokseen. Sita
kautta saimme vastauksen erdan ystavan kautta, joka tunsi Prof-kampaamon omista-
jan, jota hén suositteli meille. Sen jalkeen otimme suoraan yhteytta yrittdjaan, joka
suostui markkinointipalkalla tekemdan kampaukset naytokseen. Kampaajia oli yhteen-
s& kolme tekemassd kampauksia, ja kampaamo tarjosi hiustuotteet ja vélineet omasta

takaa.
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Kuva 16: Hiustyylit A ja B. (Minniina Mieskolainen, 2013)

Kampauksiin toivoimme kahta erilaista tyylid, silla meikkityylejékin oli kaksi. An-
noimme kampaamolle omaa vapautta suunnitella syksyn trendeihin sopivat kam-
pausehdotukset, jotta tydskentely olisi heillekin mielekk&&dmpaé. Kampaustyyli A oli
naisellinen punosnuttura hieman kreikkalaiseen tyyliin ja kampaustyyli B tiukasti

padnmyotdinen ja kiiltdva niskaan kiinnitetty letti tai poninh&nta.
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6.8 Fashion Night & Culture -tapahtuman palkintoasu

Mietimme pitk&&n sitd, kuinka saisimme persoonallisempaa otetta ndytokseen. Ha-
lusimme myaos tuoda monipuolisesti osaamistamme esille, ja paddyimme ehdottamaan
Kotkan Kauppatie ry:lle, ettd suunnittelisimme yhdessé p&atdsasun naytokseen. Puvun
tuli olla valmistettu korkealaatuisista materiaaleista valmistettu opiskelijatyong, jolla
korostettiin koulutuslinjamme suunnittelupuolta. Kotkan Kauppatie ry:ll1& kiinnostut-
tiin tarjouksestamme, ja puvun ympadrille suunniteltiin kilpailu, johon paasi osallistu-

maan tapahtuman nettisivuilla, jonka palkintona puku oli.
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Kuva 17: Palkintoasun suunnitelma. (Minniina Mieskolainen, 2013)

Suunnittelimme ajattoman A-linjaisen puvun, jonka véljyys kurottiin vyotardlle vyol-
14. Ndin saimme puvun kokoon s&atdvaraa. Kampanjan keulakuvaksi valittiin Minnii-
na Mieskolaisen piirrokset puvusta (kts. kuva 17), ja vaate ndhtiin luonnossa vasta
naytoksen paatteeksi (liite 5). Materiaalina oli 100 % silkki ja lasihelmet kirjailussa,
joka oli tyolain osa vaatteen valmistuksessa. Olkaimet ja vy kiinnitettiin neppareilla,
jolloin vaatteeseen sai saatdvaraa ja asun voittajalla oli mahdollisuus muokata puvun
istuvuutta. Puku onnistui hyvin ja sai kiitosta yleisolta. Kilpailuun osallistui Internetin
kautta 1055 kilpailijaa.
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6.9 Catwalk ja lava
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Kuva 18: Lavan ja catwalkin muoto ja mitat. (Janna Toivari, 2013)

Catwalkin takana oleva iso lava lainattiin Kotkan kulttuuritalolta ja lavan koko oli 9 m
x 4 m. Palat catwalkkiin saimme Illumitech Finland Oy:n Marko Knuuttilan avustuk-
sella. Lava ja catwalk paallystettiin koko tapahtuman ajaksi sahkonsinisell4 huopama-
tolla. Harvoin tila toimii juuri sellaisena kuin sen saa kayttoonsa. Lavan ja ympériston
rakentaminen on tilan, muodon, materiaalien ja vérien seka valojen kanssa tydskente-
lyd. Kaiken sen, mitd ndytokseen tuleva kuluttaja nakee lavalla, kuvittelee hén kuulu-
van ndytokseemme. Me olimme Knuuttilan kanssa tiiviissa yhteistydssa ja velvollisia
informoimaan hénelle paépiirteittdin mitd me halusimme lavalta, catwalkilta ja valoil-
ta (Sinivuori 2000, 196 — 197; Vallo & Hayrinen 2012, 140.)

6.10Koreografia

Koreografia oli yksi projektin haastavampia osuuksia. Se piti suunnitteella siten, etta
ajoitukset menivét oikein screenshown kanssa. Koreografiaa harjoiteltiin useampaan
otteeseen kuvitteellisella hiekkaan piirretyll lavalla, mutta se ei korvannut oikeaa la-
vaa, jonka ndimme vasta tapahtumapaivéna ensimmaisen kerran. Koreografia hioutui
vasta silloin lopulliseen muotoonsa. Suunnittelimme kaksi eri koreografiaa etenemaan
naytoksessa limittéin, joka toinen malli teki toisen koreografian ja joka toinen toisen,

ja kahden mallin kierros paattyi aina mallien yhdessa oloon lavalla samanaikaisesti.
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Koska musiikkimme oli nopeatempoista, halusimme myos lavalla tapahtuvan naytok-
sen menevét ripedlld tahdilla. Siksi malleja oli hetken aikaan kaksi kerrallaan limit-
tain. Myos muotindytdsaikamme oli rajallinen, kuten my6s mallien maar, joten oli
suunniteltava tarkkaan koreografian toimivuus. Jokaisella myymaélalla oli nelja mallia
ja asukokonaisuutta ja kaksi sisdéntuloa, mika maaritteli koreografiamme.

X & &

Kuva 19: Malli 1 (punainen) ja malli 2 (vihred) kdvelyreitti catwalkilla. (Janna Toiva-
ri, 2013)

Malli 1:n koreografia aloitti kierroksen ja tdméa k&veli lavalle kohti keskikohtaa, josta
suoraan catwalkille pyséhtyen catwalkin py6redssa osassa vasemmalla reunalla, jonka
jalkeen k&annos ja oikeaan reunaan. Malli 1:n k&antyessa oikeassa reunassa malli 2
lahti jo k&velemaan lavalla kohti keskikohtaa, josta suoraan catwalkille pysahtyen
catwalkin py6redssa osassa vasemmalla reunalla, jonka jalkeen kd&nnos ja oikeaan
reunaan. Malli 1 kdveli catwalkilta lavan vasempaan reunaan ja jai odottamaan sinne,
kunnes malli 2 oli catwalkin pyoreédssa osassa tulossa lavalle takaisin péin, k&veli mal-
li 1 lavan vasemmasta reunasta oikeaan reunaan pysahtyi siella ja malli 2 kaantyi cat-
walkilta vasempaan reunaan ja pyséhtyen sielld. Tdméan jalkeen he lahtivat kavele-
maan kohti toisiaan ja pyséhtyivat catwalkin alkupd&ssa poseeraamaan.
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Kuva 20: Mallien yhteinen kdvelyreitti. (Janna Toivari, 2013)

Taman jalkeen mallit kdvelivat saman reitin. Malli 2 kaveli catwalkin vasemmalle
reunalle ja malli 1 oikealle. Kummatkin pysahtyivat lavan paassé ja poseerasivat, ja
sen jalkeen kaantyivat ulkokautta pyorahtaen catwalkin alkupaahan kéavellen ja pysah-
tyen ja poseeraten viimeisen kerran, ja lahtivéat lavalta yhdessa. Malli 1 kaveli aina en-

simmaisend, jotta kukaan ei vain vahingossakaan pudonnut kapealta catwalkilta.

Muotindytoksen lopuksi kaikki mallit saapuivat lavalle niissa asukokonaisuuksissa,

joissa viimeiseksi olivat olleet, paitsi kilpailuasua kantava malli, ja asettuivat lavalle
puolikaareen. Sen jalkeen saapui malli, jolla oli kilpailuasu ja han kaveli malli 2 ko-
reografian osuuden. Hanen kéavellesséan catwalkilla muut mallit taputtivat. Kun kil-
pailuasu oli esittdytynyt, niin me saavuimme juontaja Jukka Hallikaisen kanssa cat-

walkille julkistamaan kilpailuasun voittajan. (Everett & Swanson 2004, 163.)

6.11 Takatilat ja kalusto

Pasaati tarjosi meille takatilat mallien sovituksille seka meikille ja kampauksien teolle.
Alun perin tilaksi kaavailtiin tyhjaa liiketilaa kauppakeskuksen sisélt4. Suunnitelmat
kuitenkin muuttuivat kyseisen tilan joutuessa toiseen ké&yttoon. Sari Puhilas tarjosi
meille liiketilan sijasta Pasaatin kanssa samassa korttelissa olevaa toimistohuoneistoa,
joka sopi kayttdomme vield edellistd tilaa paremmin. Huoneisto sijaitsi toisessa ker-
roksessa ja kaytéssamme oli hissi, jolla paasi suoraan ulko-ovelta tilan ovelle helpot-

taen nain tavaran toimitusta.
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Tuotteet tyonnettiin rullakoissa suoraan kauppakeskuksen myymaloista ja kannettiin
ké&sin Pasaatin ulkopuolella sijaitsevista myymaloista. Toivomuksenamme oli saada
rekit tuotteille, mutta koska niitd ei ollut tarjolla kuin yksi, kdytimme tarkoitukseen
rullakoita, joihin oli kiinnitetty ristikkolevy. Tam4 jarjestely toimi hienosti, silla vaik-

ka olisimme saaneet rekkejd, ne eivét olisi mahtuneet hissiin rullakoiden tavoin.

Tiloihin vievan ulko-oven vélittdmaan laheisyyteen sai myods tuotua pakettiauton, jol-
loin saimme vietyé Prismasta ja Anttilasta haetut tuotteet sekd muun kaluston. Koko-
vartalopeilit saimme omista varastoistamme ja maskeerausta sek& kampauksia varten
palapeilit koululta. Poydat meille toimitti Kotkan Kauppatie ry ja taittotuolit tarjosi

Pasaatin kauppakeskus. Takatiloihin oli my0s jarjestetty mallien ja avustajien ruokai-
lu. Ruoan ja virvokkeet toimitti torilla toimiva kahvila Paussi. Suuren teltan taakse la-
van vélittdomaan yhteyteen pystytettiin pukeutumistila, jossa mallit vaihtoivat asuja

naytoksen aikana, ja jonne tuotteet vietiin kenraaliharjoituksiin mennessa.

6.12 Tekniikka

Ennen koko muotindytoksen suunnittelua, meidén oli hyva varmistaa, millaisia tekni-
sid valmiuksia ja mahdollisuuksia meilld oli. Oletuksia néiden asioiden kanssa ei kan-
nattanut tehda, koska tekniikka oli meille kummallekin tuntemattomampi osa-alue.
Valaistuksen avulla naytetdan tapahtumia lavalla ja luodaan muotoja sekd se on visu-
aalisessa ilmaisussa oleellisen tarkeé osuus. Sen avulla myos tuetaan, korostetaan ja
taydennetd&n mallin, maskeeraajan ja stylistien tyotd. Valaistuksella saadaan luotua
erilaisia tunnelmia ja rytmitettyd naytoksen kulkua. Valon ja varjon yhteisvaikutuk-
sena seké& varien avulla luodaan syvyyteen liittyvia illuusioita. On muistettava, etteli
malleihin kohdista liian kovaa valoa, jotta he eivat haikéisty ja putoa lavalta. Valais-
tuksen ja savukoneen kaytdssé saimme apua alan ammattilaiselta Illumitech Finland
Oy:n Marko Knuuttilalta (http://www.illumitech.fi). Han ohjeisti meitd valaistuksen ja
savun kanssa seka huolehti muotindyttksen ajan laitteiden toimivuudesta. (Turunen
2011, 144-146; Sinivuori 2000, 189-190; Vallo & Héayrinen 2012, 171.)

Valaistus alkaa yleensa pimeydestd, jolloin kuluttajalle luodaan niin sanottu odotusti-
la. Valot olimme suunnitelleet niin, ettd mallien ollessa lavalle heihin kohdistettiin
kova valkoinen valokiila, jotta asut saisivat sen huomion, minka ne ansaitsivat, mutta

niin, etteivat mallimme sokaistu. Oli siis tiedettava, mita halusimme valoilla korostaa
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naytoksemme aikana. Muutoin teltassa sai olla niin pime&a kuin se oli mahdollista sii-
hen aikaa illasta. Muuten annoimme vapauden Markolle suunnitella meille valoshow

muotindytoksen yhteyteen. (Sinivuori 2000, 189.)

Kuva 21: Savusuunnitelma. (Janna Toivari, 2013)

Savun kaltainen usva on pienten nestepisaroiden muodostama seka palokaasujen ja
hiukkasmaisten palamistuotteiden seos. Savun kemikaalit saattavat drsyttaa hengi-
tyselimid sek aiheuttaa &rsytysté iholla ja silmissa. Onneksi savua voidaan muodostaa
my0s turvallisella tavalla, tehostepyrotekniikalla. Meidan naytoksessamme savua to-
sin tarvittiin paljon kerralla, joten tdméa tekniikka ei meille soveltunut, oli siis aiheelli-
sempaa kayttad savukonetta. Savua toivoimme saavamme silloin, kun mallit saapuivat
lavalle, olivat catwalkin p&adyssa seké kun he pyséhtyivat catwalkin alkupééssa po-
seeraamaan yleisGlle. Kuvassa on merkitty rasteilla paikat, joissa halusimme savua la-
valle, kun malli oli rastin kohdalla (kuva 21). (Heikkinen 2007, 40-41.)

Halusimme myods muotindytoksen ajan taustalle pydrimaan screenshown (liite 3), jos-
sa screenilla nakyi aina kunkin myymaélan logo, kun kyseisen myymalan asukokonai-
suudet olivat catwalkilla. Alun alkaen screenejé piti olla kaksi pienempag, mutta Kot-
kan Kauppatie ry paatyi yhteen isoon screeniin. Screeni oli jo kaikille tuttu Idolsista.
Meidéan piti tehda screenshow Power Pointilla, mutta sitten saimme mahdollisuuden
kayttaa alan ammattilaista apunamme toteuttamassa upeaa ja tasokasta screenshowta.
Screenshown meille toteutti Jaakko Markkanen, jonka han toteutti kayttden After Ef-

fects-ohjelmaa.
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Screenshow koostui yritysten logoista sek& Minniinan nopeista skisseista asukokonai-
suuksista. Ne nakyivét screenilld logon kanssa, kun kyseinen asu oli catwalkilla.

Screenshowssa oli mygs tehty jokaiselle myymalan logolle omat efektit, kun logot il-
mestyivat screenille. Screenshow oli ajoitettu valitsemamme musiikin ja koreografian

mukaan sopivan mittaiseksi kokonaisuudeksi.

7 MUOTINAYTOS

7.1 Harjoitus ja kenraali

Ensimmaisessé kello 12.00 harjoituksessa harjoittelimme koreografiaa ja opettelimme
tuntemaan ihmiset, jotka tekivat koko paivan tgitd kansamme. Kavimme myymala ja
musiikkikappale kerrallaan mallien kanssa koreografian I&pi tunnissa. Emme t&ssé
vaiheessa vield kéyneet 1api koko muotindytstd, joten emme tarvinneet pukijoita vie-
14 n&ihin harjoituksiin. Pukijoilla oli paljon muuta tekemistd siind vaiheessa taukoti-

loissamme.

Jotta ndytds onnistuisi, oli hyva jarjestad kenraali ennen varsinaista naytosta. Kenraa-
lissa kaytiin 1api koko muotindytds kokonaisuudessaan. Kaikki tarkistettiin etukéteen,
kuten tekniikka ja mallien koreografian ja musiikin yhteentoimivuus. Kenraalissa
otimme pukijat mukaan ja kd&vimme muotindytoksen lapimenon huonolla menestyk-
selld. Vaatteet olivat lilkekohtaisesta ndytdsjarjestyksessa takatiloissa ja jokaisella pu-
kijalla oli muutama malli huolehdittavanaan. Vaatteiden vaihdot sujuivat hitaasti ja
mallit my0hastyivat lavalta, jossa Minniina Mieskolainen korvasi puuttuvien mallien
ké&velyosuudet, jotta saatiin tarkistettua muusikin ajoitus yhtendiseksi mallien koreo-
grafian kanssa catwalkilla. Kenraalin pitdmist& puolsi hyvin se, ettd kerkesimme viel&
tekem@an tarvittavat muutokset ennen varsinaista naytosta. Kenraalin jalkeen jokainen
meisté tiesi, ettd ndytoksessa oli erityisesti takatilojen toiminnassa parannettavaa.
(Vallo & Hayrinen 2012, 164-165.)

Kenraalin jalkeen pukijoilla ja Janna Toivarilla oli varsinaisen naytéksen alkuun asti
kestava suunnittelupalaveri siitd, kuinka saisimme asiat takatiloissa sujumaan parem-
min ja nopeammin. Padtimme jarjestéa tuotteet pukijoiden mukaan sen sijaan, etta ne
olisivat myymalakohtaisessa jarjestyksessa. Tassa kohtaa painotimme kovasti sen asi-
an tarkeytta, ettd mitaén tuotteita ei saa havittad tai yksikaan tuote ei saa joutua vaaril-
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le teille. Kun vaihdoimme myymalakohtaisesta jarjestyksesta pukijakohtaiseen jarjes-
tykseen, meill& ei ollut en&é tietoa siitd, mika kuului millekin myymalalle. Pukijoilla
oli aivan valtava vastuu tuotteista ndytoksen aikana ja he selviytyivat tyosta loistavas-
ti.

Jokaisen pukijan kohdalla kdvimme vield I&pi heiddn mallinsa, myymélénsa ja tuot-
teensa muutamaan kertaan. Kerroimme malleille uudelleenjérjestelystamme ja he si-
séistivat sen oitis ja toimivat sen mukaan. Kerkesimme vield pitdméén kannustuspu-

heen ennen ndytosta kaikille ja toivotimme onnea muotindytokseen.

7.2 Takatilat muotindytoksen aikana

Uudelleenjérjestelyn ja muiden muutosten jalkeen naytds toimi takatiloissakin moit-
teettomasti. Kaikki ymmarsivét, ettd nyt oli tosi kyseessa ja kaikkien maine vaaka-
laudalla. Saimme jokaisen mallin oikeaan aikaan oikeassa jarjestyksesséa Minniinan
luokse catwalkin laheisyyteen.

Janna eli kolme musiikkikappaletta ja myyméalaa edelld pukijoista, koska Janna lahetti
mallit oikeassa jarjestyksessa ja oikeissa asuissa Minniinan luokse lavan paatyyn, jos-
ta Minniina l&hetti mallit catwalkille oikean musiikkikappaleen ja myymélén kohdalla.
Melu oli valtava takatiloissamme jo kenraalin aikana, koska takatilamme sijaitsi aivan
lavan takana, joten meidan oli valittava joku huutamaan ja toistamaan Jannan infoja ja
neuvoja seké elamaan lavalla elettdvad hetked, jos Janna ei itse ehtinyt. Valitsimme

Salla Cederin tdhan tehtévan ja han toimi moitteettomasti.

Takatiloissa oli tiivis ja jannittynyt tunnelma naytoksen aikana, ja naytoksen lopuksi
kaikki olivat huojentuneita, koska me onnistuimme loistavasti tehtdvassaimme. Juuri
ennen naytoksen alkua saimme vield tietad, ettd pukeutumistiloinimme naytoksemme
jalkeen oli tulossa tanssiryhma Bionic. Meille ei ollut ilmoitettu siitd, etta joutuisimme
jakamaan takateltan tilat, joten olimme valloittaneet koko teltan itsellemme. Meilla oli
Jo hyvin ahdasta takatiloissa ja tuotteidemme jérjestely naytoksen jalkeen kesti viela
pari tuntia. Siing ajassa kerkesi moni muukin tanssiryhma kayttdmaan takatiloja mei-

dan ollessamme siella tiella.
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7.3 Lava ja catwalk

Muotindytoksen aikana tehtdvat tyot jaettiin niin, ettd Janna ohjasi pukijoita takatilois-
sa, ja Minniina ajoitti mallien 1&hdot catwalkille, koska video ja musiikkikappaleet
olivat enemmén tuttuja Minniinalle. Noudatimme t&t4 tyonjakoa harjoituksissa, ken-
raalissa ja itse nadytoksessa. Ajoitukset olivat haastavia, silla kaikki musiikkikappaleet
olivat hieman erimittaisia. Jokaisen yrityksen logon vaihdoksen yhteydessé oli odotet-
tava, ettd logon animaatio oli stabiloitunut ennen mallien l&hettdmista lavalle. Tama
johti siihen, etté jokaisen yrityksen vélill4 oli 5-15 sekunnin vaihdosaika, jolloin laval-
la ei ollut malleja. Tdma taas antoi katsojille aikaa siséistaa edellisen yrityksen esitte-

lemi& asuja ennen seuraavan marssittamista lavalle.

Minniina seisoi ndytoksen ajan mainosbannerin takana, josta mallit nakivat l&htémer-
kin, mutta josta yleiso ei nahnyt merkinantoja. Kenraaliharjoituksissa kaikki mallit ei-
vét ehtineet vaihtaa vaatteita tarpeeksi nopeasti, joten Minniina k&veli my6hastynei-

den mallien osuudet saadaksemme tehtya koko néytoksen lapimenon. Samalla tarkis-
tettiin kaikki l&hettdmisajankohdat sekuntikellon kanssa. Varsinaisen néytoksen aika-

na saimme kaikki mallit ajallaan lavalle, ja ajoitukset olivat kunnossa.

8 AIKATAULUT

Aikatauluissa olemme ottaneet huomioon mallien, puvustajien, maskeeraajien, kam-
paajien ja &&ni- / valomiehen rekrytoimisen. Tarkedssé osassa ovat myos kauppakes-
kus Pasaatin ja kivijalkamyymaltiden seka tavaratalojen rekrytoiminen muotindytok-
seen. Viimeisille viikoille jai vield paljon tekemistd, koska oli paljon asioita, joihin
emme voineet vaikuttaa aikaisemmin. Koreografian suunnittelu, valot ja d4net, vaat-

teiden valinta ja haku tapahtuivat vasta viimeisella viikolla ennen naytosta.

Teimme myos aikataulun opinndytetyon kannalta, jotta muistaisimme térkeét etapit
opinndytetyon valitarkistuksien ja tapaamisten sekd palautuksen kannalta. Projektim-
me on kaiken kaikkiaan kestanyt yhteensa 10 kuukautta, joten kaikkia kuukausia, jot-
ka eivat ole olleet oleellisia, emme tahan aikatauluun lisénneet. Kaikki muu tarked on
laitettu koko Kotkan Fashion Night & Culture -tapahtuman aikatauluun viikko viikolta

huhti-syyskuun ajalta (liite 6).
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Vko:t 15(17|20|21|25(32|34|35|36|38|40|41(42|46 (48|51

Palaverit Kauppatie XX | x| x| x| x|x|x]|x X

Palaverit Esko Ahola X X X | X

Suunnitteluseminaari X | X

Valitarkistus X

Aidinkielen opettajlle vilitark. X

Englannin kielen tark. X

Tyo6n palautus X

Opinndytetydseminaari X

Tutkintotodistuksen anominen X

Valmis X

Taulukko 3: Koko projektin aikataulu opinndytetyon kannalta.

Liséksi teimme myos paivakohtaisen aikataulun 6.9 2013 teltan tapahtumista, jotta tie-
taisimme, mitd missékin tapahtuu ja milloin. Ndin me osasimme olla oikeaan aikaan
oikeassa paikassa, koska paivé sisdlsi myds paljon muuta toimintaa. T&ma aikataulu

oli itsedmme varten suunniteltu.

KLO KUKA? MITA?

12-13 Minni&Janna Koreografia harjoitus
14-15 KyAMK KyAMK avajaiset
16-17 Minni&Janna Muotinaytos kenraali
18.00 Kotka Tilaisuuden avajaiset
19-19.30 Minni&Janna Muotindytos

20.00 Fiilistelya

21.00 Padesiintyja Paadesiintyja
22.00-24.00 Paikallisia muusikoita | Musiikkia

Taulukko 4: Paivan aikataulu.

Meill oli my6s itsellemme, pukijoille, kampaajille, maskeeraajille ja malleille oma
aikataulunsa, jotta kaikki pysyisivat mukana koko paivéan. Aikataulussa nékyy kello-
aika ja mitd tapahtuu. Aikataulut olivat kaikkien saatavilla ja laitettu seinille esiin yh-

dessé kaikkien yhteystietojen kanssa.



49

KLO MITA TAPAHTUU?

8- Tuottajat paikalla ja pari pukijaa

11- Mallit paikalle ja loput pukijat; Briiffi

12-13 Ensimmainen harjoitus; Koreografia

13-14 Via Mare; Vesa, Sonja, Noora, Frida ja Janna
13- Kampaajat paikalle

13- Maskeeraajat paikalle

14-15 KyAMK avajaiset

16 - Kenraali harjoitus; pukijat, koreografia ja tekniikka
19-19.30 | Muotindytds

19.30 - Tavaroiden kasaaminen, vieminen, siivous yms.
21- Padesiintyja

Taulukko 5: Henkildkunnan aikataulut.

9 KUSTANNUKSET

Kustannukset on hyva maéritelld edes suurin piirtein, koska tamankin kaltaisiin tapah-
tumiin rahaa saadaan kulumaan niin paljon kuin rahaa on vain kaytettavissa. Mahdol-
lisimman véhaisin kustannuksin selvisimme kayttamalla KyAMK:n ja KSAO:n opis-
kelijoita tydvoimanamme. Kustannuksia meille ei madritelty, koska kaikki oli yhteyk-
siss@ niin moniin tekijéihin. Paljonko Kotkan Kauppatie ry sai sponsoreita ja paljonko
he saivat rahaa ndilta sekd muotinaytokseen osallistuvien yritysten lukumaara ratkaisi
budjetin. Myos lava-ja valosuunnittelusta kustannukset jaivat vahaisiksi Kotkan
Kauppatie ry:n aikaisemman yhteistydkumppanuuden vuoksi Illumitech Finlandin
kanssa. (Vallo & Hayrinen 2012, 147.)

Maskeerauksesta ja kampaajista seka pukijoista ei tullut paljon kuluja, koska he ovat
paéasiassa opiskelijoita. Kampaajanamme toimiva yrittajakéaén ei veloittanut mitéan,
koska pééasi ndytoksessa nékyville ja sai mainostaa ja markkinoida omaa yritystaan.
Mallit olivat muotindytoksen yksi suurimmista menoeristd, koska halusimme ammatti-

laisia muotindytoksen sujuvuuden vuoksi.
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10 YHTEENVETO

Mielestimme muotindytds onnistui todella hyvin, paremmin kuin odotimme, ottaen
huomioon vahaisen kokemuksemme muotindytdksen suunnittelussa. Saimme yhteis-
tyokumppanien sekd sidosryhmien kanssa luotua mielenkiintoisen muotindytoksen
kaupallisista asukokonaisuuksista. Jokainen myymald, joka oli itse asunsa valinnut, oli
valinnut kaupalliset ja myyvat kokonaisuudet muotindytokseen. Onneksi saimme rek-
rytoitua erityyppisia myymaloitd mukaan, joten asukokonaisuudet olivat erilaisia ja
useammalle kohderyhmalle suunnattuja. Oli myds hienoa huomata, ettd muutama
myymala myos kaupunkikeskittyman ulkopuolelta l&hti ndytokseen mukaan. Koko
Fashion Night & Culture -tapahtuman tarkoitushan oli saada tapahtuma koko Kotkan

tapahtumaksi.

Loysimme yllattdvan hyvin yhteistydkumppanit myymaldistd, kampaajista, maskee-
raajista ja pukijoista sekd mallitoimistosta. Tasapainottelimme aikataulujen yhteenso-
pivuudesta eri organisaatioiden kanssa sovittaen omat aikataulumme niihin. Pukijat
saimme KyAMK:n kautta helposti. Melkein koko designer-stylisti ryhmad, joka oli
aloittanut 2013 kevaalla, I&hti mukaan tutustumaan toimintaan muotinaytéksen kulis-
seissa. Maskeeraajien mukaan tuloa KSAO:Ita saimme odottaa syksyyn asti, mutta
onneksi saimme heidatkin mukaan. Prof-kampaamokin I&hti hienosti mukaan muoti-
naytokseen. Suuri kiitos kuuluu Jaakko Markkaselle, joka loi meille screenshown ndy-
tokseen ja teki ndin omalta osaltaan ndytoksestad mielenkiintoisen. Myos Clamos mal-
litoimiston mallit toimivat ammattimaisesti ja kantoivat asut arvokkaasti ja kunnialla,

vaikka suurin osa olikin ensikertalaisia catwalkilla.

Kenraaliharjoituksemme perusteella olimme alkuun jo luopua toivosta naytoksen me-
nestymisestd. Mutta kuten eras pukijoistamme sanoi, huono kenraaliharjoitus tiet&4 si-
t4, ettd varsinainen naytds menee paljon paremmin, ellei tdydellisesti. Lopullinen nay-
tds meni yli odotusten ja myymalat, jotka siihen osallistuivat, pitivat ndytoksesté.
Myb6s Kotkan Kauppatie ry antoi hyvaa palautetta. Katsojiakin saapui kiitettavasti kat-
somaan néytosta ja kuulimme myads, ettd naytos olisi voinut olla ajallisesti pitk&kestoi-
sempi. Onnistuimme siis luomaan mielenkiintoisen Fashion Night & Culture -

muotindytoksen.



o1

Néaytoksen jalkeen olomme oli huojentunut ja epétodellinen, vaikka vield riitti toita
tuotteiden palautuksen suhteen. Tuotteet piti vield jarjestelld myymaloittdin ja tarkis-
taa, ettd kaikki tuotteet olivat menossa oikeisiin myymaldihin. Pukijamme palauttivat
vaatteet ripedsti ja ammattimaisesti tuoden meille myos palautetta myymaléilta hyvin
tehdystd tyostd. Osan palautettavista tuotteista palautimme vasta naytoksesta seuraa-
vana paivéna, koska emme ehtineet tehda kaikkea illalla.

Muotindytoksesté jai meille hyva tunne. Ajatus tdméan tyyppisesta yhteistyosta vastai-
suudessakin tuli esiin, ehk& omien toiminimien kautta tai yhteisen yrityksen muodos-
sa. Saimme tukea toinen toisistamme projektin ajan ja oli innostavaa tehda toité yh-
dessd. Yhteisty0 sujui puolin ja toisin todella hyvin.

Meitd harmitti, ettemme tajunneet pyytaa ketddn valokuvaamaan ja videoimaan koko
naytostd, jotta meilld olisi materiaalia muotindytoksestd. Esimerkiksi Janna kulutti I1&-
hes koko péivén takatiloissa mallien ja pukijoiden kanssa, nékemattd koko muotindy-
tosté. Vaikka Minniina oli lavan ja catwalkin puolella, ei hankdan ndhnyt naytosta,
koska siin& oli useampi asia hoidettavana ja huolehdittavana samanaikaisesti, jotta
muotindytos sujui. Myos maskeerauksesta ja hiuksista olisi ollut kiva saada kuvamate-
riaalia, mutta paiva oli jo itsesséan niin kiireinen, ettei kaikkea ehtinyt tai muistanut.
Onneksi saimme videomateriaalia (liite 7) Kotkan Kaupppatie ry:n kautta ja padsimme

nakemaan muotindytoksen yleison silmin.

Néaytoksen jalkeen meill4 oli vield palaveri Kotkassa, jossa kasiteltiin koko Fashion
Night & Culture -tapahtuma kohta kohdalta ensi vuotta ajatellen. Palaveri ké&sittele
koko tapahtumaa, ei vain muotindytdstd. Tapahtuman paatyttya kiitimme osallistunei-
ta myymaloitd ja pyysimme myos palautetta muotindytokseen osallistumisesta ja mei-
dan toiminnastamme sahkopostitse (liite 8). Kaiken kaikkiaan projekti onnistui hie-

nosti ja osapuolet olivat tyytyvaisia.
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LITTEET

Tuotteiden kirjaamiskaavake. Liite 1.
Pvm:
‘ Liike/yritys: Puh.nro:

Tuote nro Kuvaus tuotteesta Koko | Hinta | Kenelle?

Allekirjoitukset




Kuvat malleista. Liite 2.

Heini Salmi

Sonja Lammi




Screenshowsta pysaytyskuvia. Liite 3.




Valokuvat asukokonaisuuksista. Liite 4/1

1 CALIFORNIA: omat mallit

2 ANTTILA

1 Aleksi 2 Mette 3 Eljas 4 Frida

3 VILA

1 Eleonoora 2 Emilia 3 Heini 4 Sonja




4 ANTTILA Liite 4 /2

1 Eljas 2 Noora 3 Aleksi 4 Mette

5 JACK&JONES

1 Vesa 2 Sami 3 Eljas 4 Aleksi

6 VERO MODA

1 Frida 2 Eleonoora 3 Emilia 4 Heini




7 KAPPAHL Liite 4/3

1 Mette 2 Sami 3 Noora 4 Sonja

8 JIM&JILL

1 Aleksi 2 Heini 3 Eleonoora 4 Emilia

9 VIA MARE

1 Sonja 2 Sonja 3 Vesa 4 Frida




10 SOKOS Liite 4/4

1 Sami 2 Emilia 3 Eljas 4 Eleonoora

i
Ei

T,

11 HALONEN

1 Heini 2 Sonja 3 Noora 4 Mette




Valmis Fashion Night -voittoasu. Liite 5.




Fashion Night -aikataulu. Liite 6.

Vko 1415|1617 |18|19|20|21 (22|23 |24 |25|26|27|28|29|30
Rekrytointi

Mallit X | X

Puvustajat/avust. X | x| x

Maskeeraus/kampaajat X | x

Valot X | X

Musiikki

Pasaati kauppakeskus X | x| x

Kivijalkamyymalat

Sisustusliikkeet X | X

Vaateliikkeet yms. X | x| x

Vaatt. haku/stailaus

Valot

Musiikkivalinnat

Lava X | X

Koreografia

Organisaatio tapaam. X X X | x X

Ohjaajan tapaamiset X

Aidinkielen opettaja

Lehdistotilaisuudet X

Kenraaliharjoitus

Tapahtuma




Videomateriaalia ndytoksesta. Liite 7.




Palautteet myymaloilta. Liite 8/1

Hei,

Iso kiitos kaikille Fashion Night Kotka -muotindytokseen osallistuneille yrityksille.
Saimme aikaan yhdessa upean ja mielenkiintoisen muotindyttksen. Nyt kun Fashion
Night on saatu lapikaytyd, haluaisimme kuulla ruusut ja risut muotindytokseen liitty-
en. Kuinka Teidan mielesta yhteisty6 sujui kanssamme, tavaroiden palautus ja millai-
sen vaikutuksen muotindytos teki, jos vain paasitte sen katsomaan yms.

Muotindytos oli meidén opinnaytetyd Kymenlaakson ammattikorkeakoulussa, desig-
ner-stylisteiksi, joten olisimme kiitollisia palautteestanne.

KHTOS kaikille!

Ystavallisin terveisin
Janna Toivari
ja

Minniina Mieskolainen

Huomenta Anttilasta!

Ei kylla jaanyt epaselvéksi, minka liikkeen vaatteet olivat naytilla.....tosi upea naytos!
Vaatteiden haku ja palautus; ihan kymppi sekin. Ei t&ssé itselld olisikaan ollut aikaa
hoidella vaateasiaa.

Kiitos!

T. Sirpa Suntio :)

Hei !
Valitettavasti en itse paassyt naytdstd katsomaan.
Yhteisty6 sujui mielesténi oikein hyvin ja meille oli todella vaivatonta kun itse valit-

sitte tuotteet naytokseen sen pohjalta mitd meilld oli toiveena. Meille ei jadnyt muuta
tehtévaa kuin poistaa hélyja ja sujauttaa tuotteet pussiin.



Kiitokset yhteistyosta ja hyvaa syksyn jatkoa. Liitet 8/2

Seija Palander

Kymen Seudun Osuuskauppa, Prisma Kotka

Hei!

Kiitoksia paljon Teille muotindytoksen jarjestelyista. Paasin sen itse katsomaan ja olin
oikein tyytyvéinen siihen.

Kaikki sujui paremmin kuin aikaisemmin. Oli hienoa etta paasitte myos itse valitse-
maan asuja ja kaikki vaatteiden toimitukset sujui myos sieltd kautta.

Kiitoksin,
Johanna Ehari

Veljekset Halonen Oy
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