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ABSTRACT

My thesis is designing a fair stand in modularity and usability point of view.
Industrial designer thinks that the fair stand is a space, but also a product.
| think in my thesis that fair stand is more product than space. My ambi-

tion is fo design our company looking fair stand, but more important thin-
gs in my thesis are modularity, packing, helpfull usability and ergonomics.

At first | read books about the fair design and modularity. | also talked
with experts in the beginning of the thesis. At last of the research part | do
the summary about the expert talks and the books. As an intermediate
step I research what kind fair products is in the market. After this | start de-
sign the fair stand for Lapin Tervastuli Oy. The company was established in
January 2014 after that my knife idea was awarded in the Poukama-De-
sign competition.
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must be packed to Toyto Yaris Verso car inside with products. It must be
also single person operated. In addition it should be packed a top of
pallet fruck and trailer. So, the purpose of thesis is make viable plan about
fair stand. As the design methods | using brainstorming with drawing and
3D-modelling.
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ESIPUHE

Talvella 2012 térmdasin POUKAMA-muotoilukilpailuun, jossa haettiin uusia
tuoteideoita ké&sitydldisten valmistettavaksi. Tuoteideita haettiin kalan-
nahkasta ja kalastuskulttuuriperinteestd. Innostuin tastd, koska olen itsekin
innokas luontoharrastaja ja koen olevani myods kasitydmuotoilija. Kaivoin
esille muutamia vuosia hyllylld olleen idean sisakk&in menevistd kalapiikis-
ta ja fileerausveitsestd. Ajattelin sitd monelta osin hyvin kilpailuun sopivak-
si. Jalostin kuitenkin alkuperdistd ideaani lisddmdalld siihen kalannahkaisen
tupen ja jalostamalla muotoa hieman. Lopputuloksena olikin kilpailun
jaetty 3. sija.

Kilpailun jarjest&jalla oli kilpailutdihin puolen vuoden etuosto-oikeus. Tatd n u KA M
he eivat kuitenkaan kayttaneet, joten padtin itse I&hted tuotteistamaan

ideaani. Vaimoni velijen innostuttua asiasta, sain alkavaan yritykseen
kumppanikseni vahvaa kaupan alan osaamista, jota itselténi puuttuu. %

Tadmda mahdollisti sen, ettd Tammikuussa 2014 perustettiin osakeyhtio La- % 2012
Ton yynS®

pin Tervastuli.

Olen talléa hetkelld tyéntekijand Lapin Tervastuli Oy:ssé. Ajatuksena oli teh-
dé opinndytetyd, joka palvelisi mahdollisimman hyvin yrityksen toimintaa.

Idea messuosastosuunnitteluun 1ahti siis Lapin Tervastuli Oy:n tarpeesta.
Yritykselld on tarve mahdollisimman pieneen tilaan pakattavaan mes-

suosastoon, joka olisi ynden henkildn kaytettdvissd. Edelld mainitut asiat /\w . .

g . . . . . . uroopan maaseudun
ovat karkeasti tiedossa olevat yrityksen tarpeet, jotka tietysti vield tarken- MAASEUDUN ) JEDU .‘\ Elinkeino-, likenne- ja R TEe e e
tuvat prosessin aikana. Tulen kayttdmadn opinndytetydsséni informatiivis- SIVISTYSLIITTO @ ympéristokeskus Eurooppa investoi maaseutualueisiin

ten kuvien lisaksi myds kuvituskuvia, joiden tarkoitus on padasiassa sailyt-
tad lukijan mielenkiinto ja luoda haluttua funnelmaa.

KUOPIOSSA 13.3.2014 WW
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JOHDANTO

Ennen opinndytetydtd olen tehnyt tydharjoittelua 15-op. edelléd maini-
tun kilpailutyodni tuotteistamiseen. Projekti on pitanyt siséllddn tuotteen
testausta, mallin viimeistely&, sarjavalmistuksen suunnittelua ja pakkaus-
suunnittelua. Olen kayttéanyt pakkaussuunnitteluun paljon aikaa, silld se oli
minulle kokonaan uusi aluevaltaus. Tyotd ohjaa siis yritykselle tahén asti
tehty tyd. Olen tehnyt yrityksessd kayt&nndssa kaiken tuote- ja graafisen
suunnittelun, joten messuosaston suunnittelu on luontevaa jatkoa yrityksen
kehitykselle. Viereiselld sivulla kuva pakkauksen kansista.

Poukamy

S

Yrityksemme tuotteiden myynti tulee tapahtumaan suoramyyntind mes-
suilla, yritysvierailuilla ja verkkokaupan kautta. Emme alkuvaiheessa myy
jalleenmyyjille ollenkaan. N&in osittain sen takia, ettd emme pysty alkuvai-
heessa tuottamaan kovin suuria madrid ja toisaalta siksi, ettd emme ndin
ollen maksa vdlikdsille. Messut ovat siis erityisen térked tapahtuma meille.

Tyollé haetaan ensisijaisesti parasta ratkaisua Lapin Tervastuli Oy:lle. To-
voitteena padstd kaytettdvyydessé ja moduuliajattelussa hieman pidem-
madlle kuin muissa tavanomaisissa messuosastoratkaisuissa. Konkreettisena ‘ -3
tuotoksena on toteutuskelpoinen suunnitelma messuosastosta. ‘ willinetts, kalapilk
Pidan tarkednd osana tydsséni tiedonhakua ja pohjatutkimusta. Kayn 1&pi
messusuunnittelusta ja modulaarisuudesta tehtyjd tutkimuksia, sekd muu-
ta alan kirjallisuutta. Kéayn keskusteluja asiantuntijoiden kanssa messuosas-
tosuunnittelusta. Pyrin mieluummin varsinaisen haastattelun sijaan kéy-
mdadn vapaamuotoisia keskusteluja, joista sitten poimin ne olennaisimmat

asiat. Lisdksi kayn lapi olemassa olevia messuosastoratkaisuja.

Tutkimuksessa tarvittavien tyétapojen lisaksi pyrin k&yttmdadn muotailijan
perustydtapoja mahdollisimman monipuolisesti. Niihin kuuluvat mm. ver-
taileva tutkiminen eli bencmarking, luonnostelu piirtden ja mallinnus.

Etsin vastauksia opinndytetydsséni kahteen kysymykseen: Kuinka modu-
laarisuus NnGkyy messusuunnittelussa? Miten modulaarisuutta ja kéytettd-
vyyttd voitaisiin parantaa messusuunnittelussa?

12 13




Alkututkimus Suunnittelu Jja toteutus

Modulaarisuuteen ja

Olemassa

' , Yrityksen arvot Hyviin ja kiinnostavan Elinkaari ja Ideointi ja Mallinnus ja
Messusuunnitteluun Yrityksen tarpeet : . . :
: pakattavuuteen olevat e Jjaprofiili messuosaston elementit ekologisuus luonnostelu mallinrakennus
perehtymmen . . ja rzyottukset
perehtyminen vaihtoehdot
(e e N (- )
Messukalusteet Materiaalit Piirtden variaatioita Tilan hahmottaminen,
kokonaisuudesta, mittasuhteet
‘ detaljeista ja
' Kirjasto '_ ( Tavarantoimittajat ) Paivitettivyys kalusteista - I
I b I /| Munneltavuuden ja
—( Theseus )— ( Messujen rakentajat ) Matti Impio _ N | pakattavuuden testaus
Grafiikka ldeoiden karsinta - I /
] B A\ ja yhdistiminen
Asiantuntijat
( antuntya ) N I < (valokuvia, tunne[maa)
( Tunnetaulu ) 4
Valitun idean
uhtaaksi piirtiminen
P L piirtéminen
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ALKUTUTKIMUS

MENESTY MESSUILLA-KIRJA

Aloitan opinndytetydni perehtymdalld messusuunnittelusta tehtyyn Menes-
ty messuilla-kirjaan, (Susa Keinonen-Pirjo Koponen, Fintra). Kirja on hyva ja
monipuolinen perusteos messusuunnittelusta ja kaikesta siihen liittyvasta
asiasta. Kirjassa menndan mielestani riittGdvan syvdlle asioihin, jotta ai-
healueesta saa hyvan kasityksen. Kaikkea messusuunnitteluun littyvéd on
kdasitelty monipuolisesti. Itse olisin ehk& toivonut enemmdan havainnollista-
via kuvia eri filanteista.

Messutoiminta on térked osa suomalaisten yritysten markkinointia, myyn-
nineditdmistd ja vientitoimintaa. Messuosallistumiseen panostetaan yha

enemman, jotta niiltd saatava hydty maksimoitaisiin. (Keinonen & Kopo-
nen, 2001, 9)

Messut tulevat olemaan Tarked osa yrityksemme toimintaa. Messut ovat
ainutlaatuinen tilaisuus kohdata asiakas kasvotusten ja padstd |Ghem-
pPAdan kanssakdymiseen. Haluamme panostaa messuosaston suunnitte-
luun, kuten olemme panostaneet t&dhankin asti yrityksen jokaisen yksityis-
kohdan suunnitteluun.

Myynnillisten tavoitteiden lisdksi yritys panostaa messuilla usein myds yritys-
kuvan kehittGmiseen. Nain ollen messuosaston suunnittelu ja toteutus ovat
tarked osa messuosallistumista. Edustaahan messuosasto koko iimeelladn
yritystd ja sen toimintaa. Persoonallisella ja luovalla tuotteiden esille aset-
telulla ja ammattimaisella somistuksella erotutaan muista perinteisistd ja
samankaltaisista messuosastoista. (Keinonen & Koponen, 2001, 9)
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MESSUT OSANA MARKKINOINTIA

Messut nGhdddn usein pelkk&nd mainontakeinona, jossa favaroita myy-
dadan markkinamaisesti ihmisille. Messut ovat kuitenkin mit& monipuolisin
fuotteiden ja palveluiden esittely- ja nayttelytilaisuus. On voimavarojen
hukkaamista, jos messuja pidetddn vain mainonnan apuvdlineend. Mes-
sut tulisi nGhdd myds osana myyntid,. NGin messuista saatava hydty on
huomattavasti suurempi kuin se euromdadrdé tai tilausten lukumdadrd, joka
messuilla tehdadn.

Huolellisesti suunniteltuna ja toteutettuna messut ovat yksi antoisimpia
markkinointikeinoja yrityksen monien muiden markkinointitoimenpiteiden
joukossa. Asiakkaan ja néytteilleasettajan vuorovaikutus on messuilla
kiinted ja tilanne on aito. Asiakas tulee messuille omasta tahdostaan ja
halustaan tutustua eri yritysten tuotteisiin ja palveluihin.

-Messutoiminta on osa yrityksen koko markkinointisuunnitelmaa

-Messut ovat mainonnan apuvdline sekd osa myyntid, menekinedistamis-
& ja suhdetoimintaa

-Messujen huolellinen suunnittelu mahdollistaa hyvdn lopputuloksen.
(Keinonen & Koponen, 2001, 11)
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Yvitysvierai[u‘c

Henkilkohtainen
markkinointi

Messut

Internet
Printtimediat

Markkinointi
suunnitelma
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Messuilla yritys saa tuotteilleen tunnettuutta ja pddsee esittelemdaadn niité
ostajalle, joka tarvitsee kaiken mahdollisen tuen ostopddtbksen tekemi-
seksi. Osastolla ostaja padsee tutustumaan fuotteeseen ja sen toimivuu-
feen, sekd voi mahdollisesti kokeilla sitd jo paikan padlla.
Messutapahtuman yhteydessa yritykselld on usein myds mahdollisuus
testata vutuustuotteita ja kerdtd valitén palaute tuotteen jatkokehitt&mis-
ta varten. Messuilla on helppo seurata myds uusia tuulia ja kehityssuuntia.
Tadma on hyddyllista ajatellen yrityksen tuotekehitystd ja tulevaisuudennd-
kymid.

On muistettava ettd messuilla asiakkaan lisGksi myds kilpailija padsee sel-
ville messuille osallistuvan yrityksen uutuustuotteesta ja varmasti huomioi
sen tuotekehityksessGdn, mikdli tuote saa erityistéd huomiota ja palautetta
messuilla. Kopiointi onkin yksi ongelma messutapahtuman yhteydessa

ja usein yritykset jattdvat messutoiminnan vdliin kopioinnin pelossa. Uu-
den tuotteen kohdalla riski kopioinnista syntyy joka tapauksessa tuotteen
fulftua markkinoille. T&han yrityksessG on vastattava jatkuvalla tuoteke-
hityksella, eika se voi jattad yritystoimintaansa yhden menestystuotteen
varaan.

Yrityksen on messuille helppo seurata vanhojen kilpailijoiden tilaa, kehitys-
té& jne. Messuilla on helppo havaita myds uusien kilpailijoiden mukaantulo
markkinoille. Messuille osallistumisen ainoa syy ei kuitenkaan saa olla se,
ettd kilpailijat osallistuvat.

Yksi térkeimmist& yrityksen messuille osallistumisen syistd on hankkia hen-
kilbkohtaisia asiakaskontakteja. Vaikka informaatioteknologia helpottaa
monilta osin yritystd sen eri toiminnoissa, ei henkilbkohtaisia kontakteja
pystyta laitteilla korvaamaan. henkilbkohtaisessa kontakstissa messuosas-
folla sekd asiakas ettd ostaja voivat luoda jo hyvin lyhyessakin ajassa
luottamuksellisen likesuhteen toisiinsa. kun ndytteilleasettaja ja asiakas
esiintyvat luotettavasti, auttaa tadma kaupankaynnin onnistumisessa myas
jatkossa. (Keinonen & Koponen, 2001, 13-15)
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MESSUJEN EI MYYNNILLISIA TAVOITTEITA

-Imagon sdilyttdminen ja parantaminen asiakkaiden, yleisén, Kilpailijoiden
ja lehdistén keskuudessa

-tiedon kerddminen kilpailijoista.
-funnettuuden parantaminen
-uusien tuotteiden testaus, sekd vuden tuotteen lanseeraus markkinoille

-yhteyksien luominen uusiin asiakkaisiin ja muihin sidosryhmiin kuten rahoi-
tuslaitoksiin, pankkeihin ja kuntiin.

-edustajan etfsiminen ja yhteyksien luominen edustajiin.
(Keinonen & Koponen, 2001, 23)
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MESSUIDEA

Yrityst& perustettaessa luodaan yrityksen likeidea. Samaa ajattelutapaa
voidaan kayttad myds osallistuttaessa messutapahtumaan. Messuosasto
on pienoismalli koko yrityksestd ja sen liiketoiminnasta. N&in ollen mes-
suosasto tarvitsee myds oman liikeideamallin- messuidean

-mit&?e

-kenelle?

-miten?

Esimerkiksi tallaisella likeideamallilla voidaan suunnitella messuidea.
messuosaston perusta luodaan vastaamalla ndihin kolmeen kysymykseen
mahdollisimman tarkasti. Mit& paremmin messuilla esiintyminen suunnitel-

laan, sitd parempi mahdollisuus on hyotyd messuilla mukanaolosta.
(Keinonen & Koponen, 2001, 24)
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Liike [a’ry'oiksi yri‘cyksi“e,
Erihenkisille
ihmisille

Erdhenkista
[aﬁy’ atavaraa
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OSASTON MUQOTO

Nayttelyjarjestdjat vuokraavat yleensd nayttelytilan suorakaiteen muotoi-
sena ja nelimetrein mitattuina. Poikkeuksen voivat muodostaa esimerkik-
si ulkondyfttelyt ja -messut.

Osaston muodosta puhuttaessa tarkoitetaan yleensd sen avoimien sivu-
jen lukumadrad. Muotoja voidaan erottaa viittd eri tyyppid.

yksi avoin sivu

kaksi avointa sivua
kolme avointa sivua
neljg avointa sivua
kaksi vastakkaista sivua

ISARFE I

NaGma voidaan jakaa edelleen kahteen paaryhmdaan:

1. Osastot, joiden nayttely ja esiteltdvat tuotteet avautuvat yleisélle
suoraan kaytavdlle. Takaosa toimii IGhinnd esittely ja neuvottelutilana.
Etuosan tehtdvdand on kiinnittdd asiakkaan huomio ja houkutella asiakas
IGhempddn keskustelu- ja neuvottelutilanteeseen. Osasto on yleensd mel-
ko pieni ja kulkureitin jarjestdminen osastolle on erittdin vaikeaa. Osasto
ruuhkautuu helposti ja esimerkiksi erilaiset oheistoiminnot kuten kilpailut,
maistatukset jne. on hankala suunnitella kyseiselle osastolle.

2. Osastot, jotka toimivat sekd ulospdin ettd houkuttelevat asiakkaat
sisGpuolelle tutustumaan konkreettisemmin osastokokonaisuuteen. Ndin
suunniteltu osasto palvelee myds suurta yleisbrmdadrad, ja oheistapahtu-
mien jarjestGminen on helpompaa. Neuvottelutila on yleensd pienehkd
fai neuvotteluille on varattu erillinen messuosaston ulkopuolelta. (Anna-
maija Halonen-Suvala, Keinonen & Koponen, 2001, 51)

24

MESSUOSASTON TARKOITUS

1.

Kiinnitté& asiakkaan huomio ja herattdd ostotarve, tavoitteena
mahdollisimman hyva myynnillinen tulos.

Kaupallisen informaation jakaminen yrityksestd ja esillé olevista
tuotteista

a.0Osasto ja sen henkildkunta on yrityksen ké&yntikortti messuilla
b.Osaston koko ja muoto madrdytyy esitelt@vista tuotteista ja nii

den vaatimasta ympdristdstd ja odotetusta kavij@madrasta
(Annamaija Halonen-Suvala, Keinonen & Koponen, 2001, 53)
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ASIANTUNTIJAKESKUSTELUT

Kavin keskusteluja messualan asiantuntijoiden kanssa kirjan lukemisen
jalkeen. Pyrin saamaan heiltd vahvistuksia asioihin joita kirjasta tuli ilmi ja
toisaalta saamaan myds uusia ndkdkulmia ja evaitd suunnitteluun. Asian-
tuntijoilta on mahdollista saada kokemuksen fuomaa ns. hiljaista tietoa
jota heille on kertynyt kokemusten myota.

Pyrin saamaan vastauksia ja ndkdkulmia seuraaviin kysymyksiin:
Mit& asioita pidat tarkeimpdnd messuosastosuunnittelussa?

Mita virheitd messuilla olevat yritykset tekevat toistuvasti/useine
-suunnittelussa
-messuilla oltaessa

Mielestasi paras messuosasto. Miksi?
Mit& kehitt@mistarpeita ndet messuosastosuunnittelussa?

Pyrin siis tarkoituksella kdymadn keskusteluja. En niink&&n kaavamaisesti
haastatellut inmisid, koska ajattelin rennon keskustelun antavan parem-
pia tuloksia ja laagjempia ndkemyksid. Siind myds helposti tulee ajatuksia
asian vierestd, jotka voivat mydhemmin osoittautua hyddyllisiksi. Esimer-
kiksi modulaarisuuteen liittyen sain joitakin hyvié vinkkejd, joita en ehké
olisi saanut kaavamaisella haastattelulla. Vaihtoehtona olisi tietysti ollut,
ettd haastattelen suurempaa joukkoa vaikkapa sdhkdpostin valitykselld.
En kuitenkaan usko, ettd se olisi johtanut parempiin tuloksiin kuin téllainen
keskusteleva tyyli.

Valitsin haastateltaviksi Heikki Nevalaisen, Tero Heikkisen ja Risto Saukkorii-
pin. Heikki on Kuopion muotoiluakatemian Tila- ja kalustemuotoilun opet-
taja. Tero on luokkatoverini Kuopion muotoiluakatemiassa ja ollut tdissé
messujen tekijoilld Kuopiossa. Risto on Rovaniemen Kehitys Ry:n tapahtu-
makoordinaattori.

26

Rovaniemen Kehitys

KUOPION MUOTOQLU

AKATSMIA,

SAVONIA-AMMATTIKORKEAKOULU

Heikki Nevalainen

MESSUIJEN

Tero Heikkinen 'I'EK JA
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ASIANTUNTIJAKESKUSTELUIDEN JA KIRJAN YH-
TEENVETO

Kirja kdy lapi messuosastosuunnittelua yleiselld tasolla. Kirja on mielesténi
hyvin kattava yleisteos aiheesta. Kirjassa painotetaan toimintaa kansain-
valisillé markkinoilla ja messuilla, joka on nykyd&n monen yrityksen arkip&i-
vaa. Se ei kuitenkaan talla hetkelld ole ajankohtaista meille, joten kdvin
sellaiset vihemman meitd koskevat asiat pintapuolisesti IGpi.

Modulaarisuuden kannalta kirjan lukemisesta ei ollut paljon hydtyd, mutta
muuten kirjan lukeminen antoi mielestani hyvan pohjan messuosastosuun-
nitteluun. Pidd@n kirjan lukemista tarpeellisena vaikkei se varsinaisesti liitty-
nyt opinndytetydni tutkimuskysymyksiin.

lk&an kuin yleisten messusuunnitteluasioiden ja modulaarisuuden futkimi-
sen vdalivaiheena kavin kolme kappaletta asiantuntijakeskusteluita. Sieltd
nousi sitten modulaarisuuden ja kaytettGvyydenkin kannalta muutamia
mielenkiintoisia asioita. Yksi sellainen oli 3-d tulostuksen tuleminen myds
messusuunnitteluun. Asiat voivat tulevaisuudessa likkua hyvin pitkalti
s@hkodisend myds messualalla. Mielenkiintoinen visio olisikin, ettd tulevai-
suudessa vain esittelijat liikkuisivat messuilta toiselle, kun taas messuosasto
likkuisi sGhk&isessd muodossa ja tulostetaan paikan padlld. Téma skenaa-
rio ei kuitenkaan millé&n tavalla ohjaa messuosastosuunnittelua Lapin
Tervastuli Oy:lle, vaikka onkin ajatuksena mielenkiintoinen. Ehk& se sopisi
markkinointikikkana jollekin 3-d tulostusta tarjoavalle yritykselle. j@& ndhta-
vaksi kuka sen ensimmaisend toteuttaa.

Keskusteluista nousi esille myds joitakin suunnittelun kannalta hyddyllisic
asioita. Helppous, nopeus ja yksinkertaisuus koettiin tarkednd asiana.
N&ma& ominaisuudet ovat fietysti itsestddnselvyyksid, kun suunnitellaan
messuosastoa. Se on toinen juttu, ettd kuinka hyvin niiss& onnistutaan.
Tassa tydssa olisi tarkoitus pddstd pykaldn verran muita pidemmalle téssé
asiassa. Tydkalujen minimointi messuosaston kokoamisessa oli my&s yksi
asia, joka ihan konkreettisesti vaikuttaa kuljetettavan tavaran méaaradn ja
osaston helppokdayttdisyyteen. Tdmda asia nousi keskusteluista esille.
Kirjasta ja asiantuntijakeskusteluista nousseet asiat tukivat toisiaan, kuten
aavistelinkin.
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Halusin ik&an kuin tarkastaa asiat kahdesta [Ghteestd. Kayttdmani vapaa
keskustelu kaavamaisen haastattelun sijasta toimi mielestani erittdin hyvin
ja seuraavaksi oli hyva siirtyd modulaarisuuden tarkempaan tutkimiseen.

CONSTA SYSTEMS® -RAKENNEJARJESTELMA

Eraalta asiantuntijalta sain myds hyddyllisen vinkin modulaariseen suunnit-
teluun. Consta Systems® -rakennejdrjestelmd on suunniteltu nimenomaan
modulaariseen messuosastosuunnitteluun. Seuraavaksi lyhyt lainaus yrityk-
sen nettisivuilta.

Consta Systems® on luotettava kotimainen rakennejdrjestelma,joka an-
faa suunnittelijalle vapaat k&det toteuttaa foimivia

filaratkaisuja mit& erilaisimpiin tarpeisiin.

Consta Systems on erinomainen ratkaisu:

- design- ja vakiomessuosastojen rakentamisessa

- myymdaldasisustuksissa: seindrakenteet, hyllykdt, kassapisteet,
- sovituskopit

- toimistosisustuksissa: tilanjakoseindt, laite- ja

- tyGskentelytasoft,

- hyllykét, pdydat

Consta Systems -jarjestelmdadn kuuluu laaja valikoima alumiiniprofiileja

ja tarvikkeita. Vaaka- ja pystyprofiilit litetGdn foisinsa muovirunkoisella
jousilukolla, jonka avaamiseen ja lukitsemiseen tarvitaan vain kuusiokoloa-
vain. Katevdn ja naarmuttamattoman lukitusmenetelmdn ansiosta Cons-
ta Systems-rakenteet voidaan pystyftdd ja purkaa lukemattomia kertoja
nopeasti ja helposti. Paneelimateriaaleina voidaan kdyttadd kohteesta
rippuen esim. lastulevyd, vaneeria, lasia tai akryylia. Consta Systems on
monipuolinen ja jatkuvasti kasvava rakennejdrjestelmd. Koska teemme
jatkuvaa kehitystydta Consta Systems -jarjestelméan edelleen parantami-
seksi ja tdydentdmiseksi, (http://www.consta.fi)
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MODULAARISUUTEEN JA PAKATTAVUUTEEN
PEREHTYMINEN

MITA ON MODULAARISUUS?2

Moduuli tarkoittaa itsendistd osaa, joita yhdistelemalld voidaan kasata
erilaisia kokonaisuuksia. Tallainen tuote on modulaarinen. Yksi esimerkki
tallaisesta tuotteesta on modulaarinen rinkka tai reppu, johon voi kiinnit-
taa erilaisia kantolaitteita, taskuja ja tarvikkeita kayttdjén tarpeen mu-
kaan.

KIRJALLISUUS

Suoranaisesti modulaarisuutta kdsittelevad kirjallisuutta on olemassa
iimeisesti aika vahan. Modulaarisuutta kdsitellddn yleensd opinndytetdiss
jonkin tuotekehitysprojektin yhteydessd. Loysin kuitenkin opettajani Hannu
Oksasen kautta Timo Lehtosen, Tampereen Yliopistossa tekemdn Desig-
ning Modular Product Architecture in the New Product Developmant-vai-
téskirjan. Loysin sieltd muutaman hyvan perusperiaatteen modulaarisuus-
desta. Kirjan tarkempi l&pik&yminen sai kuitenkin jaddd, koska teksti oli
aika raskaslukuista ja englanniksi kirjoitettu. Seuraavaksi joitakin otteita
kirjasta.

Modulaarisuuden mdadritelmd&é tarkastellaan ja modulaarisuus iimiénd
jaetaan kahteen kategoriaan: muunteluun ja tuotteen elinkaareen liit-
tyv&dn modulaarisuuteen, jota tydssd kutsutaan m-modulaarisuudeksi.
(Timo Lehtonen, Designing Modular Product Architecture in the New Pro-
duct Developmant 2007, 3.)
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Maaritelmad modulaarisuus ei siis voi kayttad mielivaltaisesti. M-Modu-
laarisuus on jarjestelmadn perustuva modulaarisuutta, joka mahdollistaa
fuotteen muuntelun. Siihen ei sisdlly elinkaareen perustuva modulaarisuus,
joka ei mahdollista muuntelua. Suunnittelun periaatteet tdman jalkimmai-
sen modulaarisuusmuodon kohdalla ovat ilmeisid (vaikka ne voivat olla
haastavia toteuttaa), eli se ei ole teoreettisesti haastava kysymys tassa
vaitdskirjassa.

(Vapaa suomennos, Timo Lehtonen, Designing Modular Product Architec-
ture in the New Product Developmant 2007, 91.)

Messuosastosuunnittelussa haluan toteuttaa molempia modulaarisuuden
muotoja. Kaytdnndssd m-modulaarisuus ndkyy siind, ettd osaston ele-
menttejd voidaan jarjestelld tilanteen mukaan erilaisilla tavoilla. Voimme
my®os valita erilaisiin tilaisuuksiin sopivat elementit ja raataléida osasto sen
mukaan. Elinkaareen perustuva modulaarisuus nékyy messuosastosuun-
nittelussa siten, ett@ ns. kuluvia ja vanhenevia osia voidaan korvata uusilla
osaston perusiimeen pysyessd kuitenkin samana. Osastoa voidaan esi-
merkiksi pdivittdd vusia tuotteita varten, eikd osia sitd tarvitse kokonaan
uusia.

Timo Lehtonen paneutuu siis vaitdskirjassaan Idhinnd M-modulaarisuuteen
ja kayttad tutkimuksessaan useita eri teollisuuuden sovelluksia havainnol-
listamaan teorioitaan. Kirjasta olisi varmasti saanut paljon enemmankin irti,
mutta aikatauluni ei antanut filaa kirjan tarkemmalle tutkimiselle ja ndin
ollen siirryin modulaarisuuden tutkimisessa olemassa oleviin sovelluksiin
nimenomaan messurakentamisen saralla.
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OLEMASSA OLEVAT VAIHTOEHDOT

Tutkin markkinoilla olevia valmiita messuosaston rakentamiseen liittyvid
ratkaisuja. Huomasin, ettd valmiita ratkaisuja on saatavilla runsaasti. Erilai-
sia messuseinid, kalusteita, benderolleja ja standeja on olemassa hyvinkin
pieneen tilaan pakkautuvia ja sindnsd erittdin toimivia. Olisi ajanhukkaa
|&hted keksimadn asioita uudelleen, joten Nevalaisen Heikin vihjeestd otin
[Ghempddn tarkasteluun olemassa olevat tuotteet ja puntaroin niiden
hyvid ja huonoja puolia suhteessa yrityksemme tarpeisiin.

Tarkoitukseni ei ole kuitenkaan koota valmista messuosastoa olemassa
olevista tuotteista vaan saada aikaan jarkeva ja kustannustehokas, sek&
tietysti yrityksen ndkdinen messuosasto. Ratkaisu tulee todenndkodisesti
olemaan jonkinlainen valmiiden- ja r&aataldityjen osien kokonaisuus.

Ajattelin selkedsti oftaa erilaisia valmisratkaisuja esim. muutaman messu-
seindn, banderollin, messukalusteen ja esitestandin IGhempddn tarkas-
teluun ja listata huonoja ja hyvid puolia ranskalaisin viivoin. Myéhemmin
opinndytetydn aikana kun selvidd se, ettd millaisia elementtej& osastol-
lemme halutaan, palaan tadhdn vaiheeseen katsomaan onko valmiissa
ratkaisuissa jotain meille sopivaa. Tavoitteena on kehittdd niitd kohtia
joilla selkedsti erotutaan joukosta, ja k&dntden taas pyrkid valttdmadn
ratkaisuja, joita muut paljon kayttavat.

Kysyin kuvien kayttdoikeutta vain kahdesta paikasta, koska tuotteet olivat
eri yrityksilld hyvin samankaltaisia. Sain nopeasti vastauksen Tetrix-nimises-
ta alan yrityksestd ja toimitusjohtaja/yrityksen perustaja antoi mielellddn
luvan kaikkien heid@n kuviensa kayttéon. Han vastasi nopesti ja oli hyvin
yhteistydhaluinen. Han lupautui tarvittaessa [dhettdmadn isommat versi-
ot kuvista. Tallainen yhteistydhalu teki vaikutuksen ja pdddyin kayttdmadn
vain kyseisen yrityksen tuotteita esimerkkeind. Korostan vield, ettd muilla-
kin firmoilla oli hyvin samankaltaisia sovelluksia, joten senk&an takia ei ole
mielestani syytd I&hted kyselemdadn ja odottelemaan lupia.
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LAPIN TERVASTULI

ELAMYSTES] ARVOISIA ESINEITA
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MESSUSEINAT JA SEINAKKEET

filaaan!

Plussaft:

Miinukset:
-hieman teknisen ndkdinen

ALULITE ZIC-ZAC

Alumiiniteline jonka voit rakentaa suoraan tai
kulmissa.Teline pakkautuu pieneen 102x40x8 cm

-muoto muunneltavissa
-menee todella pieneksi

FABRIC POP KANGASSEINAKE 3X3

Fabric Pop kangasseindke 3x3  Veddat vain teli-
neen pystyyn ja kuva seuraa mukana - vuotaa ei
tarvitse irroittaa telineestd kuljetuksen ajaksi. Toimi-
tetaan aidolla rypistymdattémalla kankaalla joka
"stretchaa” ja suoristaa itsensd kayttdessd. Kuva
pysyy juuri niin silednd kun toivot.

Plussat:
-yksinkertainen
-helppo ja nopea kayttad

Miinukset:
-hieman teknisen nadkodinen

POP-UP PROMO 3 X 3

Hintaan sisdltyy seind erikoispaksuilla pai-
novuodilla, pydrdllinen kuljetusboksi/tiski
vuoratulla kuvalla sekd puinen poytata-
so ja halogeenivalaistus.

Plussat:

-orgaaninen tyyliin sopiva muoto
-mukana pdyta/kuljietuslaukku
-kaksi tuotetta samassa

Miinukset:
-Ei pakkaudu kovin pieneksi

Ask us

BANNER WALL 240 MAINOSSEINA

Nyt nakyvyyttd likkeeseen ja messuille katevall T E ‘I' R i X
teleskooppirunkoisella telineelld. Pakkattuna
Banner Wall mahtuu vaikka takajopparille.Helg porteble displays

po pystytys ja edullinen kuvanvaihto.

Plussat:

-Erittdin kevyt ja yksinkertainen
-Helppo kuvanvainhto
-Edullinen

-Pakkautuu pieneksi

Miinukset:
-likaa nakyvié rakenteita
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ROLL-UPIT

ROLL UP CLASSIC 100

Mikdali kuvasi vaihtuu usein niin Classic
Rollupilla sGastat pian rahasi takaisin.

My&s kakspuolisella tuplamekanismillal
Nyt my&s tasoja ja esitetelineitd

Plussat:
-poytataso-optio
-esitepidike samassa

Miinukset:
-hinta

ROLL UP BUDGET 150

Roll Up Budget 150 Levedssa Roll Up 150
mallissa on tuplatuet takana ja samaa hy-
vaad linjaa kuin muutkin Budget mallitkin.

Plussat:
-iso koko

Miinukset:
-vaadrd kuvasuhde

ROLL UP BUDGET 100

Halpatelineistd poiketen Budgetissamme on
aina mekaniikka- ja painotakuu.

SUPERFLAT™ kuvavuota joka pysyy suorana/
silednd eikd pyodristy.

Plussat:
-hinta

SHARK 260 (+ TOP SELLER)

Laakeroidut ulkojalat saa lipun k&anty-
maan tuulen mukana ja takaa pystyssé
pysymisen kovassakin tuulessa.

Sopii erinomaisesti autoliikkeille, urheiluta-
pahtumiin, golfradalle, messuille...

Plussat:
-orgaaninen muoto

Miinukset:
-likaa kaytetty. tuttu urheilutapahtumista.
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POYDAT JA ESITESTANDIT

ALULITE TIMPANI - 2M LEVEA!

Alulite Timpani - 2m leved! Tukeva,
Suomessa valmistettu fiski joka pakko-
utuu yllattavan pieneen filaan. Katso
videol!

Talle poyddlle mahtuu kannettavat
sekd esitteet ja vield jad tydskentely-
tilaakin. Kantaa helposti myds esim.
raskaimmatkin naytét.

ESITETELINE Z LITE A4

Ndakyy joka suuntaan.Kevyt ndyttava teline
kestavassa salkussa. 6 tasoa.Saatavana kol-
messa eri esitekoossa A5, A4 sekd AS.

Nama kokoontaitettavat esitetelineet toimi-
vat yht& tehokkaasti niin messuilla, liketilois-
sa kuin yrityksen aulassakin

SMART TISKI

Nayttelytiski parhaimmillaan. Painatus ja
laukut (2kpl) sisaltyvat.

Painetun vuodan voit edullisesti uusia
sanomasi pdivittymisen mukaan.

MENUTELINE TRX MENU STAND

Menuteline TRX Menu Stand A4 Hieno
alumiinisilla snap-kehyksillé varustettu
teline jossa voit valita kehyksen asennon
(pysty/vaaka) tilanteen mukaan.

Nopea pystyttad ja helppo siirtdd. Ku-
van vaihdat muutamassa sekunnissa ja
sitd suojaa PET muovi.
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LATTIA

MESSUMATTO-KARKEA

Tekee inmeitd ndkyvyydellesi ja parantaa
Roll Up telineen mainostehoa. Korostaa
sanomaasi ja antaa rutkasti lisGvaloa.
Halogeenipoltin on pitkaik&inen ja vie
vahan virtaa. Sopii siksi myos hyvin ha-
mardvalaistukseksi esim. ndyteikkunaan/
likkeeseen

MUUT

BANNER SPOT HALOGEN

Tekee inmeitd ndkyvyydellesi ja parantaa Roll
Up telineen mainostehoa. Korostaa sanomaasi
ja antaa rutkasti lisGvaloa.

Halogeenipoltin on pitkdikdinen ja vie véhan
virtaa. Sopii siksi myos hyvin hdmaréavalaistuk-
seksi esim. ndyteikkunaan/likkeeseen

MESSUMATTO-HIENO

Tekee inmeitd ndkyvyydellesi ja parantaa
Roll Up telineen mainostehoa. Korostaa
sanomaasi ja antaa rutkasti lisGvaloa.
Halogeenipoltin on pitk&ikdinen ja vie
vahan virtaa. Sopii siksi myds hyvin ha-
mardavalaistukseksi esim. ndyteikkunaan/
likkeeseen
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GIRAFFE LIGHT

Tekee ihmeitd ndkyvyydellesi ja parantaa Roll
Up telineen mainostehoa. Korostaa sanomaasi
ja antaa rutkasti lisévaloa.

Halogeenipoltin on pitk&ikdinen ja vie vahan
virtaa. Sopii siksi myds hyvin hamaréavalaistuk-
seksi esim. ndyteikkunaan/likkeeseen
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YRITYKSEN RESURSSIT

Yrityksemme henkildstddn kuuluu kaksi miestd. Kuljetuskalustona on Toyo-
ta Avensis farmari ja Toyota Yaris. Messuosasto kokonaisuudessaan tulee I OYO I A
olla pakattavissa toiseen ndist& autoista siten, ettd koko osasto menee

tarvittaessa jompaankumpaan autoon. T&dmMa siksi ettd filaisuudet joihin
osallistumme ovat suurella fodenndkdisyydelld markkinaluonteisia ta-
pahtumia, joissa kdymme vaikkapa vain yhden pdivan esittelemdassd ja
myymassé tuotteita.

-

Jos messuosasto pakkautuu autoon niin siind tapauksessa se menee var-
masti myos perdkarryyn. Meidén etumme on kuitenkin se, ettd voisimme
likkua padsaantodisesti henkilbautolla kahden henkildn miehitykselld. Toki
t&ssd vaiheessa tulee mieleen turvallisuus. Miten saamme kuorman sidot-
tua henkildautoon jarkevastie Perdkarryssa kun ei tatd turvallisuusongel-
maa tule. Voi olla kuitenkin niin ettd henkildautolla liikutaan ns. paikallisesti
IGhialueen tapahtumissa ja perdkarry lastataan sitten pidempid reissuja
varten, joissa favaran ja henkildsténkin madrd voi olla isompi. Jokata-
pauksessa huomioon otetaan molemmat vaihtoehdot.

1700 mm -

- 3880 mm -

Yaris on mittasuhteiltfaan hieman erilainen kuin Avensis. Yariksen tavara- } 4700 men >
tilaan mahtuu lisaksi 100 litraa enemmdn tavaraa. Paédyin ottamaan LAUENSIS
suunnittelun lGhtdkohdaksi Yariksen, joka muutenkin on hieman kaytan-
nollisempi tallaiseen tarkoitukseen. Yariksesta 1&ytyy myds kiinnityspisteet
kuorman sitomiseen. Lisdksi Yarikseen mahtuvan kontin koko on hyvin
I&helld eurolavan kokoa, joka on 800x1000. Tassé vaiheessa messuosasto
pakattuna mahtuu siis Yarikseen, eurolavan pddlle ja perdkdarryyn. Seu-
raavaksi suunniteltava osasto taytyy pystyd pakkaamaan tdman kuution
sis@an. Viereiselld sivulla havainnollistan autojen valisia eroja.

Yritykselld on kdytettdvissd alkuaikoina autotalli, jossa neliditd on noin
24m. Autoon pakattavuuden etu tulee tassdkin kohtaa esille. Kun auto
voidaan aina ajaa talliin, ei pakkausta tarvitse tehdd sdiden armoilla.
Kuljetuskaluston ja varastotilojen pienuuden kannalta on selke& etu ettd
tuotteemme ovat pienikokoisia. Se sadstad meiddt monelta vaivalta al-
kuvaiheessa ja myods jatkossa, koska oletettavasti myds muut tuotteemme
tulevat olemaan samaa kokoluokkaa.

42 43




EKOLOGISUUS MESSUOSASTOSUUNNITTELUSSA

Kestava kehitys on kehitystd, joka tyydyttdd nykyisen yhteiskunnan tarpeet
tekemattd mydnnytyksia tulevien sukupolvien kustannuksella. Yksi tGrkeim-
mist&d huomioon otettavista tekijdistG on luonnonvarojen riittdvyys. Ekolo-
ginen kestavyys edellyttad, ettd ihmisen toiminta asettuu luonnon kanto-
kyvyn rajoihin siten, etteivat luonnon monimuotoisuus tai ekosysteemien
foimivuus vaarannu. Energia muodostaa keskeisimmdan haasteen ekologi-
selle kehitykselle, silld planeettamme energiantuotanto on 80% fossiilisten
energianldhteiden varassa. Ekotehokas tuotanto perustuu uusiutuvien ja
uusiutumattomien luonnonvarojen sGastéén ja paastdjen vahentymiseen.
Keskeistd ekologisessa kestdvyydessd on ympdristé&d véhemmdan kuormitta-
viin tuotanto- ja kulutustottumuksiin siirtyminen. (http://fi.wikipedia.org/wiki/
Kestava_kehitys)

Ekologisuuus on asia , joka tulisi nykyddn ottaa jokaisella yrityksell& huo-
mioon omassa toiminnassaan. Mielestdni sanana ekologisuus ja kestava
kehitys ovat kuitenkin kokeneet inflaation jo aikoja sitten, enkd ainakaan
itse halua ndité sanoja viljelld yritystoiminnassani. Kuitenkin nGma kaksi
asiaa tulevat ilman muuta ohjaamaan yrityksemme toimintaa ja mielestani
kaikkein paras filanne on jos yritys pystyy tuotteillaan ja toiminnallaan vies-
timadn, ettd yrityksen toiminta on eettistd ja ekologista. tarvittaessa nGma
asiat pitad tietysti pysty& nimedmadn. Meilld ne voisivat olla esimerkiksi ma-
teriaalivalinnat, kestavat tuotteet, pienet ja kevyet tuotteet ja sitd kautta
logistikan helppous ja pieni varastoftilan tarve.

Messuosastosuunnittelussamme ekologisuus ndkyy myds materiaalivalin-
noissa ja kertakdayttdkulttuurin valttédmisend. Hyvin tyypillinen isojen yritysten
toimintatapa on rakentaa ndyttdva messuosasto yksien messujen ajaksi

ja sen jalkeen se vied&an suoraan kaatopaikalle. N&in tehdddn varmasti
osittain sen vuoksi, ettd messujen aikavdali on pitkd, eik& osastosta koe-

ta saatavan hyotyd endd seuraavilla messuilla. Sekin voi olla syynd, ettd
rahti maksaa varsinkin ulkomailta takaisin niin paljon ettd on taloudellisesti
jarkevé@mpdad kolata koko roska kaatopaikalle. Pyrimme kayttadmadn siis
esimerkiksi messuseinissd kangasta ja alumiinia muovin sijaan. Ylipaataan
pyrimme valttdmadn muoveja, eiké ole edes yrityksemme imagon kannal-
ta sopivaa, ettd osastollamme olisi nakyviss& muovisia rakenteita. Muovia
emme kdytd tuotteissammekaan, jos ei limoja oteta huomioon
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Toinen merkitt@va asia on osastomme pitkd elinkaari, johon vaikuttaa
helppo pdivitettdvyys ja pakattavuus, sekd kuljetuksen helppous. Pyrim-
me siihen, ettd osastomme perusiime, kuten esimerkiksi yrityksen grafiikka
ja fiilis sdilyisivat messuista toiseen samana. Kuitenkin niin ettd voisimme
pdivittdd osastoamme uusia tuotteita ja erilaisia tilaisuuksia varten, vaih-
tamalla esimerkiksi banderolleja ja tuotteiden esittelytyylid.

Tavoitteena on, ettd messuosasto kestdisi kaksi-kolme vuotta kéaytos-
sadmme. Se on aika pitk& iké& osastolle, mutta pyrin suunnittelemaan siité
sellaisen, ettd kuljetuksen, pakkauksen ja varastoinnin aiheuttamat vauriot
voitaisiin minimoida. Alla olevassa kuvassa havainnollistan yrityksemme
kuljetuksiin ja materiaalien kayttoon littyvid tavoitteita.

et Logistiikka
] |

rgi—
Materiaalit
d o

Kiiyttsiki

Tkrt. B O >2V.
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IDENTITEETTI JA PROFIILI

Identiteetti on yrityksen kdsitys itsestadn. Identiteettiin kuuluvat esimerkiksi
yrityksen arvot ja tarkednd pitdmat asiat, kuten myds tapa toimia. Identi-
teetti on todellisuutta sisdlta pdin katseltuna.

Profiili-termi& k&ytet&ddn kuvaamaan yrityksen tavoitekuvaa. Profiili on se
kasitys, jonka yritys haluaa ympdristolleen vdlittaa. Yrityst& voidaan myaés
profiloida, jolloin sen identiteetistd valitaan ominaisuuksia, joita halutaan
korostaa.

http://www.imagovoima.fi
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LAPIN TERVASTULI OY:N PROFIILI
JA ARVOT

Mita sinulle tulee mieleen sanasta tervastulie Mu-
kavat eréretket, ruokailu nuotion &drelld vai ehké
mukava yhdessdolo ystdvien kanssa2 Oli miten oli,
yleens& mielikuvat ovat [Gmpimat. Littyyhdn nuotio
tai tervastuli olennaisena osana erdnkdyntiin ja ret-
keilyyn. Siellé kerrotaan parhaat tarinat ja tehd&adan
maistuvin ruoka.

Ruokailu on térked osa retked ja yleensd se jad mie-
leen varsinkin jos ruoka on valmistettu retken aikana
saadusta riistasta, kalasta tai vaikkapa marjoista. Ol-
lakseen mukavaa, retkiruokailu tarvitsee hyvat vali-
neet. Ndiden vdlineiden tulee olla keveitd, pieneen
tilaan pakkautuvia ja toimivia. Plussaa on jos tuote
on er@henkinen ja tyyliin sopiva ja sellainen, etté sen
voi antaa lahjaksi toiselle.

Me Lapin Tervastuli Oy:ssd haluamme olla kehitta-
mMdassa kaytanndllisia ja kauniita esineitd ndihin tilan-
teisiin. Seuraavalla aukeamalla kerron kuvien avulla
arvoistamme.
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SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

IDEOINTI
LAHTOKOHDAT

Tassd vaiheessa oli hyva lydda lukkoon messuosaston kokoon vaikuttavat
asiat, kuten kaytettdvan osaston muoto ja koko. Tutkimusosassa tuli ilmi,
ettd yleisin koko on 3x3 meftrid oleva osasto ja yleensd se on kahdelta tai
kolmelta sivulta kiinni. N&Gma lahtékohdat sopivat mielesténi hyvin meille,
koska tuotteet ovat pienid, osaston taytyy pakkautua pieneksi ja tapahtu-
mat ovat markkinaluonteisia.

Kahdelta sivulta kiinni oleva osasto mahdollistaa myds |Gpikuljettavan
version tekemisen, mutta se ei sovi meidan takoituksiin. Hylk&sin tdman
vaihtoehdon heti. Osasto tulee siis olla muunnettavissa kahdelta tai kol-
melta sivulta kiinni olevaksi ja koko on 3x3 metrid. Etuna olisi sekin, ettd
osaston kolme seindd olisi aseteltavissa myds puolikaaren muotoon. Kaikki
muodot on esitelty viereisen sivun kuvassa.

Pyrin ideointivaiheessa siihen, ettd jokaisesta pakkauslaatikosta muodos-
tuisi jokin kaluste osaston ollessa pystytettynd. Nain sGastytadn yliméaarai-
seltd painolta ja turhilta osilta.

IDEOINTIMENETELMAT

Lahdin ideoinnissa likkeelle mind-mapin tekemisell&d messuosaston tarvit-
tavista elementeistd ja niihin liittyvistd asioista. Padelementtej& ovat sei-
nat, lattia, valaistus, roll-upit ja kalusteet. N&istd asioista |Ghdin mind-ma-
pia tekemadn Koen sen hyvdaksi tavaksi ideoinnin alkuvaiheessa.
Ajattelen alkuvaiheessa asioita myds mahdollisimman yksinkertaisella
tavalla ja pakattavuuden kannalta. Esimerkiksi, ettd mik& on minimitukira-
kenne, jolla kangasseind saadaan pysymdadn pystyssa.
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KEHITYSKOHTEET IDEOINNIN ALKUVAIHEESSA

Minulla on jo aiemmin ollut mielessd, ettd haluaisin osastollemme jon-
kinlaisen abstraktin nuotiopaikan, jonka adrelle ihmiset voisivat tulla tar-
kastelemaan tuotteita ja kokemaan nuotion funnelman kuvitteellisesti.
Tadma nuotioidea tuntuu sellaiselta asialta, jonka avulla voisin ensisijaisesti
tehd& osastostamme meiddn ndkdisen. Panostan tah&n nuotioideaan ja
kalusteiden suunnitteluun eniten suunnittelutydssani ja se tulee olemaan
messuosastossamme meille raataldity osa yhdessé muiden kalusteiden
kanssa.

Toinen asia, jossa voisin yrittdd saada parannusta aikaan on seinien keve-
ys. Valmiit seindratkaisut ovat kyll& sinénsd toimivia ja helppoja kayttagd,
mutta jotenkin tuntuu, ettd nilden runkorakenteet ovat edelleen vahan
kdmpelditd. Valmiit Rol-upit ovat erittdin hyvid myds meiddn tarkoituk-
seen ja todenndkdisesti tulemme kayttdmadn niitd. Myods lattiomattoma-
teriaalit otfamme valmiina. Valmiit matot ovat sellaisenaan jo tarpeeksi
pieneen filaan pakattavissa, enkd nde siind kehitettdvad meiddn osas-
tomme kohdalla. Valaistukseen palaan myéhemmin suunnittelun aikana,
mutta valaistuksen kiinnitys té&ytyy oftaa huomioon mm. seindrakenteita
suunniteltaessa.

LULMALS

-~ LAES) SIVUA Agi

— [CAARRELA  AMMOLTO
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MODUULIJAKO

TassG vaiheessa taytyi paattdd auton sis@én menevan kuution jakotavas-
ta. Oli selvad, ettd yksi mies ei pysty koko kuutiota kdasittelemdadn painon
ja kokonsa vuoksi. Jarkevintd oli jokaa kuutio kahteen moduuliin pituus-
suunnassa. Kdasittelen téstd eteenpdin moduuleita A- ja B-moduuleina.
Viereisen sivun kuva havainnollistaa moduulijakoa.

Tama jakotapa sen vuoksi, ettd:
-moduulien sisédn saadaan mahdollisimman pitk&é tavaraa

-moduulien mittasuhteet sdilyvat jarkevand kalusteiden kannalta-
-autoon pakkaaminen on helppoa
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ISTUIMET

Istuimissa halusin tuoda esille puupdlkky-fillistd. Halusin korostaa nuotiopaikka
mielikuvaa mya®ds istuimissa. Pydred sylinterimuoto on pakattavuuden kannalta
hieman haasteellinen, koska tyhjaa tilaa j&@é& paljon. Kaytanndssé pakkaami-
sen kannalta jérkevintd olisi suunnitella mahdollisimman neliomdisiéd muotoja,
jotta ne pakkautuisivat hyvin keskenddn. Halusin kuitenkin tuoda nuotiopaik-
kaan orgaanisuutta pyoreilld ja epdsddnndliisilld muodoilla.

Istuimet ovat siis sylinterimdisic,
toisesta padstd auki olevia térp-
poOja, jotka kasautuvat sisékkain
kuljetuksen ajaksi. LisGksi olen
ajatellut, ettd rullalla oleva
messumatto voisi mennd viel&
sisimman térpon sisédn, jolloin
minimoitaisiin moduulin sisé&n
ja@éva turha fila.

Torppdjd voisi olla 3-4 kappalet-
ta ja ne ovat hieman normaalia
istumakorkeutta korkeammat
noin 50-55 senttid. Torppodjen
runkomateriaalina taytyy toden-
nakdisesti kayttdd muovia ja
pintaan limataan puuta imitoi-
va printti. Toinen vaihtoehto on
maalata puukuvio térppdon.
Olisi etu, ettd pinta olisi vaihdet-
tavissa sen kuluessa huonoksi,
joten printin limaaminen on
varmaan se jérkevin vaihtoeh-
to. Torpdista tulee tietysti myos
erikokoisia halkaisijaltaan, mutta
mielesténi se on vain hyvd asia
ulkond&dllisesti. Siinékin tulee tyy-
liin sopivaa epd&sadnndllisyyttd.
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SEINARAKENTEET

Moduuli A muodostaa pdd-eli takasein&n tukirakenteen. Moduulin sisalta 1&ytyvat
kaikki seiniin tarvittavat osat seké tydkalut. Moduuli sisaltéd mm. seuraavia asioi-
ta: kuvavuodat, alumiiniputket, messumaton, valot, esittelypdyddn lasikannen ja
roll-upit. Osaston ollessa pystyssé A-moduulista ja pddseindstd muodostuu osaston
takapuolelle erdénlainen pukeutumistila. Kannessa on kiinni naulakko ja peilit, jotka
kuljetuksen aikana ovat piilossa kannen alla.

Kaikkia luonnoksia eri ideoista en tuonut tadhan raporttiin, koska ne eivat tee oikeutta
ulkond&dlle, eivatk& mitenkddn selvennd prosessia. Sanotaan kuitenkin, ettd tein hy-

vin paljon luonnoksia eri vaihtoehdoista ja tapanani on ideoida paljon myds ajatuk-
sen tasolla.

SEINAT QA LACOT
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SEINAN KASAAMINEN

Moduuli A otetaan
autosta ulos ja ase-
tfetaan tulevan taka-
seindn kohdalle.

Kansi aukaistaan ja otetaan sisGpuo-
lella kiinni oleva esittelypdyddan lasi-
kansi irti. Lasi on kuljetuksen aikana
suojassa kannen alla.

Otetaan yldlaatikosta alumiiniputket,
ja yhdistetddn ne kuvan osoittamalla
tavalla. Kansi lukitaan pystyputkien
kanssa viistoon asentoon.

Lakana otetaan esille ja laitetaan
vetoketjujen avulla kiinni ylaputkeen.
Valot asetetaan yl&putkeen kiinni.



PEILI JA NAULAKKO

SEINA- ELI A-MODUULIN SISALTO

ALUMIINIPUTKET JA KIINNIKKEET, SEKA TYOKALUT.

KUVAVUODAT, SIVUSEINAT JA ROLL-UPIT

MESSUMATOT, ISTUIMET JA VALAISIMET




KALUSTEET

Moduuli B pitdd sisalladén myyntitiskin, jonka etukansi taittuu kuljetuksen
ajaksi laatikoiden eteen suojaten puupintoja kolhuilta. Myyntitiskin tyhjaan
jalkatilaan tulee esittelypdyddén osat erilliseen laatikkoon kuljetuksen ajaksi.
Tiskin vetolaatikot "ladataan” messuille I&hdettdessd myytavilla tuotteilla.
laatikot on mitoitettu tuotteiden mukaan
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MYYNTITISKIN KASAAMINEN

Myyntitiskin takana on kuljetuksen aikana kiinni
esittelypdydan jalustalevy. Myyntfitiskissékin on
kansi, mutta t&ssd tapauksessa se on kaksiosainen.
Kansi on kuljetuksen aikana kiinni, jotta messuilla
esilld oleva puupinta pysyy hyvana.

\

Tulisijan eli esittelypdyddn muut osat pakkautuvat erilli-
seen laatikkoon myyntitiskin jalkatilaan. Kannen aukai-
sun j@lkeen laatikko vaputuu ja voidaan vetdd pois.
Tulisijon muut osat ovat pakattu alempaan vetolaatik-
koon. Tdman jalkeen myds tulisija voidaan kasata.




MYYNTITISKIN SISALTO (MODUULI-B)

TASO MAKSUVALINEILLE JA KORTINLUKIJALLE

YLIN VETOLAATIKKO VARATTU TUOTTEILLE. LUKITTAVA.

ALIN VETOLAATIKKO MYOS TUOTTEILLE JA
ESITTELYPOYDAN OSILLE







OSASTON GRAAFISET ELEMENTIT

Iso kuva toisessa sivu-
seindssd funnelmaa
luomassa ja houkutte-
lemassa. TGma seind
poistetaan kdytdstd kun
osaston muotona on
kahdelta sivulta kiinni
oleva. Voidaan vaih-
taa myds valkoiseksi jos
osasto on 3x3 lokero,
ahtaan tunnelman valt-
tf&miseksi.

Tuotemainokseft roll-upeil-
la helpon pdivitettGvyyden
vuoksi. Roll-upien mittasuhteet IGhell&
pakkauksia, joten kaytet&dn pakkauksista tuttua
grafiikkaa

LA P I N T E RVAST U Ll A Osaston toinen peruselementti on sei-
ELAMYSTESI ARVOISIA ESINEITA nd, jossa on printattuna kolme taulua.
Tauluissa kerrotaan kuvien kera yrityk-

VEITSI sen historiasta, filosofiasta ja erdeld-
masta.

Yrityksen logo ja kuvapari
padseindssd. Tama seind .
ja sen grafikka ovat py- o
syvid. Tidma seind toimii e _ :
osaston peruselementting. ———
My&s nettisivuilla on etusi- e
vulla sama grafiikka, joten R
tunnistettavuus ja yhtendi- e e T
nen iime sailyvat. e

TERVASTUL! HISTORIA FILOSOFIA

e

o
mukan kulkeaks kst ik vt
painuvan Lahjan antaja i mys e mi-

it Valista kalaraoka nuotiotulella.

koakat Kiboink b "
tonjamaatilan muiden tiiden ohessa.
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VALMIINA OTETTAVAT RATKAISUT

N&ma valmiina otettavat ratkaisut ovat jo valmiiksi niin hyviéd ja meille
sopivia, ettd en ndhnyt syytd Iahted niitd enempdd kehittdmdadn. Nii-
hin kuuluvat kuvan mukaan vasemmalta oikealle Roll-upit, messumatot,
sivusein@t ja valaisimet. Kaikki muut paitsi messumatot hankitaan Tetrix.
fi verkkokaupasta. Viereiselld sivulla nakyvat kuvat valmiina otettavista
tuotteista.

TETRIiX

portable displays
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LAPIN TERVASTUL]

ELAMYSTESI ARVOISIA ESINEITA
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TYON TULOKSET JA LOPPUPOHDINTA

Opinndytetydn aikana kavin lapi huomattavan madrdn messuosastoihin
liittyvid rakenneratkaisuja. Modulaarisuus messuosastoissa ndkyy m- eli
muunneltfavana modulaarisuutena, sekd elinkaareen perustuvana mo-
dulaarisuutena. M-modulaarisuus iimenee esimerkiksi erilaisten sermien ja
muiden elementtien sijoittelulla messuosastossa tilanteen mukaan. Hyva
|6ydds oli myds Consta-rakennejdriestelmd, joka mahdollistaa erilaisten
elementtien yhdistdmisen todella helposti ja monipuolisesti. Elinkaareen
perustuva modulaarisuus ndkyy mm. printtien vaihtomahdollisuutena
messukalusteisiin, jota monet alan yritykset tarjoavat palveluissaan.

Messusuunnittelusta kertyi paljon fietoa prosessin aikana. Se sinénsa jo
hyddytti paljon osaston suunnittelua ja sain hyvan kdasityksen asioista,
jotka taytyy oftaa huomioon suunnittelussa. Koen, ettd asiantuntijakeskus-
teluista oli paljon hydtyd. Kuten alun perin arvelin, niistd nousi esille paljon
hiljaista tietoaq, jota ei valttdmatta kirjoja lukemalla saa.

Huomasin, ettd messuosastosuunnittelua tarjoavia yrityksié on aika paljon,
joskin suurin osa heiddn kayttamistd ratkaisuistaan on enemman tai va-
hemmdan toistensa kaltaisia. N&in pitkdlle vietyd raataldintia kuin opinndy-
tetydni on, en 16ytanyt. Tydssani syntynyt lopputuote kdvisi monilta osin
mainiosti myds muille yrityksille ja jatkokehittelyll& siitd olisi mahdollisuus
saada valmis tuote. Uskon, etté& muillakin samankaltaisilla yrityksill& olisi
tarve tallaiseen pakkausratkaisuun.

Ty&ssani pddsin tavoitteeseeni, joka oli fuottaa yrityksen ndkdinen, autoon
pakattava messuosasto, joka on myds hyvin yhden inmisen kaytettdvis-
s@. Tyodni aikahaarukka ei antanut mahdollisuutta aivan pikkudetaljien
suunnitteluun, kuten esim. millaisia kiinnikkeitd missékin kohtaa kaytetaan.
Kokonaisuus on kuitenkin térkein ja koen, ettd opinndytetydni oli kaiken
kaikkiaan onnistunut ja tuloksellinen opintomatka messusuunnittelun maa-
iimaan. Nain pitkalle vietyd suunnitelmaa tuskin olisin yritt&jand ollessa
enddn ehtinyt tekemdaan.
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