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Opinnaytetydssani halusin tutkia metsanomistajarakennetta, heidan tavoitteitaan
ja asenteita taimikonhoitoon. Tavoitteena oli l6ytaa keinoja, kuinka motivoida
metsanomistajia taimikonhoitoon informoimalla heita erilaisilla viestintamateriaa-
leilla. Viestintdmateriaalin tarkoituksena on madaltaa metsanomistajan kynnysta
ottaa yhteytta metsaasiantuntijaan taimikonhoitoon liittyvissa asioissa.

Tietoa metsanomistajarakenteesta, heidan tavoitteistansa ja asenteesta taimi-
konhoitoon I6ytyi metsanomistaja 2020-tutkimuksesta. Taimikonhoidosta on tie-
toa runsaasti eri lahteissa.

Toimeksiantajan toivomusten mukaan luotiin esite taimikonhoidosta ja sen tar-
keydesta. Tein esitteesta seka painetun etta virtuaalisen version. Naiden lisaksi
tein TikTok-videoita taimikonhoidosta. Syksylla 2022 toteutin taimikonhoitokam-
panjan, jossa esite lahetettiin valituille metsanomistajille. Osalle painetun esitteen
saaneista soitin kartoittaakseni miten he saavat tehtya taimikonhoidon. Viestinta-
materiaalin tarkoituksena oli aktivoida metsanomistajat ryhtymaan taimikonhoito-
toihin.

Opinnaytetyon tuloksena olen luonut materiaalia, jota voidaan kayttdaa myohem-
min muiden kampanjoiden luomiseen. Luotu materiaali on myos lisannyt Kiramon
nakyvyytta eri kanavien kautta. Viestinnan myota uskon joidenkin metsanomista-
jien saaneen tietoa taimikonhoidosta ja sen tarkeydesta helposti ymmarrettavalla
tavalla. Taimikonhoitokampanjan tuloksena yksi metsanomistaja otti yhteytta
meihin ja saimme tehtya kaksi taimikonhoito sopimusta.

Metsanomistajat ovat paatoksentekotavaltaan paasaantoisesti puntaroijia. He ei-
vat tee paatoksia nopeasti. Taman vuoksi viestinta on tarkeaa, jotta heilla olisi
tietoa taimikonhoidosta miettiessaan vaihtoehtoja ja tehdessaan paatosta. Erilai-
set materiaalit ja viestinnan tulee olla helposti ymmarrettavaa ja selkeda. Se etta
metsanomistajalla on perustietoa asioista voi osaltaan madaltaa kynnysta ottaa
yhteytta metsaasiantuntijaan. Metsanomistaja 2020 -tutkimuksessa kavi ilmi, etta
metsanomistajista suurin osa haluaa itse olla yhteydessa metsaasiantuntijaa, kun
he haluavat tietoa tai ovat valmiita tekemaan metsanhoitotoita.

Avainsanat metsanomistaja, metsatalous, taimikonhoito, viestinta
Muita tietoja Tyohon liittyy taimikonhoito esite
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The Objective of the theses was to study the structure of forest owners and their
goals and attitudes towards seedling stand management. The aim was to find
ways to motivate forest owners to manage their seedling stands by information
through different communication materials. Purpose of this material is to lower
forest owner’s threshold to contact forest expert in matters related to manage-
ment of seedling stands.

Information regarding the forest owner structure, their goals and attitude towards
seedling stand management was found in the Metsanomistaja 2020-survey. In-
formation of seedling stand management is found in various sources.

According to the clients wishes, the brochure was created regarding importance
of seedling stand management. A printed and virtual version was made of the
brochure. In addition, TikTok videos on seedling stand management were made.
In autumn 2022 a seedling stand management campaign was carried out, in
which a brochure was sent to selected forest owners. The aim of the information
material was to activate forest owners to attend to their seedling stand manage-
ment needs.

As a result of the thesis, material was created that can be used to carry out other
campaigns later. The material has also increased Kiramo’s visibility through var-
ious channels. Through this communication some forest owners have received
information about seedling stand management and the importance of it, in an
easily understandable format. As a result of the campaign, one landowner con-
tacted us, and two contracts for seedling stand management were signed.

Most of the forest owners like to ponder when it comes to decision making. They
do not make decisions quickly. Because of this, communication, and information
from forest experts to forest owners are important things so that it can ease the
decision making. All types of information material should be clear and easy to
understand. The fact that the forest owner has basic knowledge can partly lower
the threshold for contacting a forest expert. Most forest owners want to contact a
forest expert themselves when they need information or are ready to carry out
seedling stand management care.

Key words communication, forest owner, forestry, tending of seed-
ling stands
Special remarks Thesis includes tending of seedling stands - brochure
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ALKUSANAT

Taman opinnaytetyon tekeminen on ollut minulle oppimisen ja tyoni kannalta an-
toisa. Siita lahtien, kun idea opinnaytetyon aiheesta alkoi kehittya, olen kiinnitta-
nyt huomiota taimikkoihin ja niihin liittyviin asioihin. Vaikka itse raportointi tapahtui
nyt syksylla 2022, on tama aihe ja siihen liittyvat asiat muhineet paassani jo ke-
sasta 2021 asti.

Minulle onnistumisen tunteen on luonut se, etta valitsin aiheen, joka on ajankoh-
tainen. Siksi uskon, etta tydnantajalleni tekemasta esitteesta ja muusta aineis-
tosta seka kampanjoista on hyotya. Haluan myds uskoa, etta lahialueen metsan-
omistajat ovat saaneet tietoa heille tarkeasta asiasta ja toivon, ettd se madaltaa

kynnysta ottaa yhteyttd metsaammattilaiseen, jos ei nyt, niin tulevaisuudessa.

Haluankin kiittda tydnantajaani mahdollisuudesta tehda tama opinnaytetyo. Olen
saanut vapaat kadet tekemisen kanssa ja uskon, etta lopputulos on sellainen,

joka vastaa sille asetettuja tavoitteita.



1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni aihe on syntynyt tydelamassa havaituista haasteista. Yksi haas-
teista on tekemattomat taimikonhoitotyét. Luonnonvarakeskuksen tutkimuksen
mukaan metsanhoitosuositusten mukaisista taimikonhoidoista toteutetaan aino-
astaan reilu puolet. Suomen valtakunnan metsien 12. inventoinnissa (myohem-
min VMI12) tuli ilmi, etta taimikonhoitorasteja on Suomessa reilut 700 000 heh-
taaria. (Mantyranta 2020.)

Taimikon varhaishoito on metsanhoidon yksi tarkeimmista toimenpiteista. Oikea
aikainen ja oikein tehty taimikon varhaishoito takaa puun kasvun ja hyvinvoinnin
tulevaisuudessa. Taimikonhoito on investointi, silla se kasvattaa tukin maaraa tu-
levissa hakkuissa. Hoidettu taimikko on myds vahemman altis tuhoille ja voi mah-
dollisesta parantaa puuston hiilensidontakykya tulevaisuudessa. Taimikonhoitoa
tehdaan Suomessa talla hetkellda vahemman kuin mita sita pitaisi tehda. VMI12
mukaan kohdealueellani Pohjois-Pohjanmaalla taimikonhoitotdita tulisi tehda
kolme kertaa edellisvuosia enemman. Haasteena on 16ytaa keino, jolla metsan-
omistajia saataisiin aktivoitua taimikonhoitoon ja sen myo6ta luomaan tulevaisuu-

den terveita, tuottavia metsia.

Metsanomistajista [0ytyy runsaasti niita, joilla ei ole juurikaan kokemusta metsan
omistuksesta. Usein nain kay, kun on kyseessa peritty metsa. Metsanomistajat
ovat myOs urbanisoituneet ajan myota, joten metsaasiat voivat tuntua vieraam-
milta. On my6s mahdollista, ettd metsaalalla kaytetty sanasto voi tuntua vieraalta

naille henkildille.

Otettaessa yhteyttd metsanomistajiin on pidettava mielessa, ettd he jakautuvat
paatoksentekotaidoiltaan erilaisiin ryhmiin. Metsaomistaja 2020 -tutkimuksen
mukaan metsanomistajista noin 35 prosenttia on puntaroijia, opin- ja tuenhaluisia
noin 25 prosenttia, itsenaisia paatoksentekijoita 25 prosenttia ja noin 15 prosent-
tia on ammattilaisiin luottavia. Samassa tutkimuksessa kavi ilmi, etta suurin osa
metsanomistajista ei halua metsdammattilaisen ottavan heihin yhteytta. (Hanni-
nen, Valonen & Haltia 2020,14, 54.)

Metsanomistajista noin kaksi kolmasosaa aikoi tehda metsanhoitoa seuraavan

viiden vuoden aikana, loppu kolmanneksesta puolella ei ole aikomusta tehda ja



loput eivat tieda. Hoitotoita tekevista suurin osa pitaa tdiden vaikutusta metsaan
myoOnteisena, vaikkakin heidan keskuudessaan usko kannattavuuteen on hieman
laskenut. Useat heista, jotka eivat aio tehda hoitoty6ta, eivat nae sita taloudelli-
sesti kannattavana. Muita syita tekemattomyyteen ovat metsanhoitotdiden kal-
leus, Kestavan metsatalouden rahoituslain mukaisen tuen (myohemmin Kemera-
tuki) riittdmattomyys, tukijarjestelman vaikeus, ajan puute ruumiillisen tyon jaksa-

misessa ja metsan kaukaisessa sijainnissa. (Haltia 2020, 5, 10, 11.)

Syksylla 2021 tein tydnantajan pyynndsta taimikonhoitokampanjan. Kampan-
jassa kavin lapi lahialueen avointa metsavaratietoa, jossa nakyivat eri-ikaiset
metsat. Valitsin niista taimikoita, joihin ei ollut haettu Kemera-tukea, joten oletus-
arvona oli, etta niissa olisi silloin taimikonhoidolle tarvetta. Valitsin noin 20 met-
sanomistajaa, joille tein tarjouksen taimikonhoidosta ja lahetin sen heille saate-
kirjeen kanssa. Lahettamisen jalkeen otin yhteytta puhelimitse metsanomistajaan
tarjouksesta. Kampanja ei onnistunut I1aheskaan niin hyvin, kuin odotimme. Koko
otannasta eli 20 metsanomistajasta vain yksi paatti tehda taimikonhoidon, vaikka
olimme arvioineet sopimusten maaraksi 20-30 prosenttia lahetetyista tarjouk-

sista.

Osalla metsanomistajista on hyvin rajallisesti tietoa metsasta, sen hoidosta tai
yleisesti metsanomistamisesta. Saatavilla oleva tieto ei valttamatta saavuta heita,
tai he eivat osaa sita etsia. Vaikka metsanomistajalle metsa on tutu asia, voi silti
alalla kaytetty termisto olla vierasta. Esimerkiksi metsasuunnitelmaa esitellessa
kuntapaattajille oli tarpeen avata metsaalan termeja, ennen varsinaista metsa-

suunnitelman lapikaymista.

Edella mainittujen asioista on paateltavissa, etta ylla mainituille haasteille olisi
tehtava jotain. Tietoa taimikonhoidosta, sen tarkeydesta ja hyddyista/haitoista on
olemassa, mutta se tieto ja tietty metsanomistajasegmentti eivat kohtaa. Olen itse
uusi metsaalalla, joten pystyn samaistumaan uusiin metsanomistajiin ja siihen,
kuinka paljon alalla on termistoa, joka ei ole itsestaan selvaa kaikille. Tietoa on,
kuten mainitsin, mutta se on hyvin usein erittain spesifia, eika varmastikaan ole
helposti ymmarrettavaa tai omaksuttavaa henkildille, joille metsaala ei ole tuttu.
Tietoa on my0s niin valtavan paljon, ettd sen maara yksistaan voi aiheuttaa sen,

ettei metsanomistaja tieda mista aloittaa tai ei 10yda hanelle tarpeellista tietoa.



Tavoitteeni opinnaytetydssa oli syventya taimikonhoitoon ja siihen liittyviin asioi-
hin. Halusin haastaa itseni siina niin, ettad saisin luotua tarkoituksenmukaista ja
toimivaa materiaalia asiakkaiden aktivoimiseen taimikonhoitoon. Syksylla 2021
taimikonhoitokampanjaa tehdessa huomasin, kuinka haastavaa on saada met-
sanomistajia aktivoitua tekemaan taimikonhoitoa. Naen taman haasteena, johon
olisi saatava jokin ratkaisu, silla taimikonhoitorastit ovat valtakunnallisesti puhut-
tava aihe, ei pelkastaan toimeksiantajani tydskentelyalueella. Jos opinnaytetydn
myotd saamme asiakkaita innostumaan taimikonhoidosta, silloin toimeksiantaja

voi kayttaa samankaltaisia esitteita ja kampanjoita tulevaisuudessa.

Opinnaytetyona loin esitteen, virtuaaliesitteen ja TikTok-videoita taimikonhoi-
dosta. Nama tuotokset on kohdistettu juuri sellaisille metsanomistajille, joilla ei
ole paljoakaan kokemusta tai tietoa metsanhoidosta. Tein erilaisia formaatteja eri
ikapolville. Tuotoksista tehtiin selkeat, helposti luettavat seka ymmarrettavat ja
sellaiset, jotka mahdollisesti madaltaisivat kynnysta ottaa yhteytta metsapalveluja

tarjoavaan tahoon asioiden hoitamiseksi.

Syksylla 2022 kaytin luomaani materiaalia uudessa taimikonhoitokampanjassa.
Kampanjassa lahetin esitteen saatekirjeen kanssa valitulle metsanomistajaryh-
malle. Tarkoituksena oli tiedon jakaminen metsanomistajille ja siten aktivoida

heita metsaomaisuutensa hoitoon.

Teoriaosassa kasittelin taimikon varhaishoitoa, sen tarkeytta puun elinkaaressa
ja vaikutusta taimikosta kehittyvaan metsikkoon. Tarkoituksenani oli selvittaa,
millaisia metsanomistajat ovat seka tuottaa materiaalia, jolla voidaan tavoittaa
mahdollisimman monta eri asiakassegmenttia. Taman opinnaytetyon tutkimusky-

symykset ovat seuraavat:

e Miten aktivoida metsanomistajat taimikon varhaishoitoon?
e Mitkd ovat metsanomistajan motiivit ja asenteet vuonna 20227

¢ Kuinka madaltaa metsanomistajan kynnysta ottaa yhteytta

metsapalveluiden tarjoajaan?



2 TAIMIKONHOITO

2.1 Yleista taimikonhoidosta

Metsat ovat tarkeita kaikille nyt ja tulevaisuudessa. lhmisen ja luonnon valista
suhdetta kutsutaan ekosysteemipalveluiksi, jossa hyddyn saajana on ihminen ja
jossa luonto tuottaa inmisille valttamattomia seka muita tarkeita palveluja. Puun-
tuotanto on taloudellisesti merkittdvin ekosysteemipalvelu, jota saadaan luon-
nosta. Metsatalous tehostaa puuntuotantoa monilla erilaisilla toimenpiteilla, joihin
kuuluvat uudistaminen, hakkuut, metsanhoito, kunnostusojitus seka lannoittami-
nen. Nama toimenpiteet tulee suorittaa luonnon monimuotoisuutta vaalien. Tama
onnistuu, kun eri toimenpiteissa sovitetaan yhteen luonnon- ja metsanhoidon kei-
noja. (Saaristo & Vanhatalo 2016, 14—-15.)

Taimikonhoito tai tarkemmin taimikon varhaishoito on yksi tarkeimmista toimen-
piteistd metsankasvatuksessa. Sen voimakkuus ja ajoitus vaikuttavat tuleviin
hakkuisiin, niiden kannattavuuteen ja puun jareytymiseen koko kiertoajalla. Tai-
mikon varhaishoidolla turvataan viljeltyjen tai luontaisesti syntyneiden taimien
elinmahdollisuus ja kilpailukyky muun kasvuston kanssa. Kun kilpailua vahenne-
taan, saadaan valitulle taimille enemman kasvutilaa, jolloin juuristo ja latvus paa-
sevat kehittymaan alusta asti mahdollisimman hyvin. Tama antaa puille mahdol-
lisuuden kasvaa parhaimmaksi mahdolliseksi kuitu- ja tukkipuuksi. (Huuskonen,
Hynynen & Valkonen 2014, 59-60.)

Taimikonhoito-termi kasittaa taimikon varhaishoidon, varhaisperkauksen ja taimi-
konharvennuksen. Opinnaytetydssani keskityn taimikon varhaisperkaukseen,
joka tehdaan taimen ollessa alle kolmimetrista, mutta kuitenkin yli metrin mit-
taista. (Huuskonen ym. 2014, 59-60.)

Pohjois-Pohjanmaalla on uudistettu metsaa ja ojitettu runsaasti turvemaita 1970-
luvun puolivalista alkaen, minka tuloksena metsien kasvu seka niiden hakkuu-
mahdollisuudet ovat kasvaneet. Metsamaan runkopuun maara hehtaarilla on
kasvanut noin 60 kuutiometrista 102 kuutiometriin. Tehdyt toimenpiteet ovat ai-
heuttaneet suuren hoitotarpeen puun kasvun myota. VMI12 saatujen tietojen pe-
rusteella taimikonhoitotoita on tehtavana kolminkertainen maara verrattuna edel-

lisvuosiin (Metsakeskus 2020 , 9). Vuonna 2022 elokuuhun mennessa taimikon
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varhaishoitoa on tehty noin viidennes vahemman viime vuoteen verrattuna. Ke-
mera-tuki vuodelle 2022 on 57 miljoonaa euroa, josta arvellaan jaavan kaytta-

matta 20 miljoonaa euroa. (Niskanen & Partanen 2022.)

2.2 Varhaisperkaus

Varhaisperkaus on yleensa tarpeellinen varsinkin havupuutaimikossa rehevim-
milla kasvupaikoilla, joissa lehtipuu alkaa vallata alaa. Varhaisperkauksen tar-
vetta on seurattava tarkoin taimikon alkuvaiheessa. Jos varhaisperkaukselle on
tarvetta, se on tehtava oikea-aikaisesti, jotta ei meneteta mahdollista tulevaisuu-

den kasvupotentiaalia. (Luoranen, Saksa & Uotila 2020, 128.)

Varhaisperkauksessa poistetaan taimet, jotka haittaavat kasvatettavan taimiston
kasvua. Nain vahennetaan kilpailua valosta, ravinteista ja tilasta juuria ja latvusta
varten. Poistamalla lehtipuita, varmistetaan myods se, etteivat ne vahingoita ha-
vupuiden latvustoa. Jos varhaisperkaus jaa tekematta, se vaikuttaa taimien kas-

vuun ja puun kokonaiskasvuun koko kiertoajalla. (Luoranen ym. 2020, 128.)

Eteldisessa Suomessa taimikon varhaishoidossa jaava runkoluku kuuselle ja
mannylle on metsanhoitosuosituksen mukainen viljelytiheys, josta vahennetaan
200 kappaletta. Enimmaistihneys on 5 000 runkoa, paitsi jos kohde on ollut
riukuuntunut, hoitamaton tai ylitihea, jolloin voidaan kayttaa taulukoiden mukaisia
korkeampia arvoja. Raudus- ja hieskoivulla on sama runkolukutavoite kuin havu-
puulla paitsi, etta niille ei ole saadetty korkeampia arvoja. Varhaishoito pitaa
tehda niin, ettei taimikkoon jaa valitonta hoidontarvetta. (Metsakeskus 2022b, 1—
3.)

2.3 Varhaisperkauksen ajoitus

Varhaisperkauksen ajoituksella on paljon merkitysta, silla taimikon pituuden ja
paksuuden lisaytyessa kustannukset voivat nousta jopa kymmenen prosenttia
vuodessa. Oikea-aikaisen varhaisperkauksen myo6ta puun paksuuskasvu lisdan-
tyy jopa 20-30 prosenttia muutaman vuoden jalkeen perkauksesta. Varhaisper-

kaus vaikuttaa myos taimien pituuskasvuun. (Huuskonen ym. 2014, 62—-63.)
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Varhaisperkaus vaikuttaa metsien hiilensidontaan. Luonnonvarakeskuksen teke-
massa tutkimuksessa tehtiin kolme nykytaimikoiden kehitystd ennustavaa ske-
naariota. Niistd yksi oli taimikonhoidon tehostamisvaihtoehto. Siind nykytasoon
verrattuna tukkipuun maara kasvaisi 34 miljoonaa kuutiometria seuraavan sadan
vuoden aikana ja kuitupuun maara vahenisi 28 miljoonaa kuutiometria. Kaiken
kaikkiaan puuntuotos lisaantyisi kuusi miljoonaa kuutiometria, mika tarkoittaa

suurempaa hiilivarastoa. (Mantyranta 2020.)

Tamanhetkisen tiedon mukaan on sanottu, ettd avohakkuun ja uudistamisen jal-
keen menisi 20 vuotta, ennen kuin taimikko muuttuu hiilen lahteesta hiilen sito-
jaksi. Luonnonvarakeskuksella on menossa tutkimus, jossa pyritaan selvittamaan
sita, missa vaiheessa taimikko alkaa sitomaan hiiltd. On ehdotettu, etta taimikot
jatettaisiin tiheammaksi tai suosittaisiin reikaperkausta, jolloin alalle jaisi enem-
man runkoja eli tehokkaampaa hiilensidontaa. Maaperan hiilitase ei valttamatta
pienene juurikaan varhaisperkauksessa, silla maahan jaavat kannot, joista nou-
see kantovesoja. (Skytta, V. 2021.)

Virossa tehdyssa tutkimuksessa osoitettiin, ettd kylvomannikké mustikkatyypin
kasvupaikalla voisi muuttua hiilinieluksi jo ennen kuin se on kymmenvuotiasta.
Nain ollen oikea-aikainen taimikonhoito osana uudistusketjua on tarkeaa, jotta
parhaimmin kasvavat ja siten tehokkaammin hiilta sitovat yksilot saavat tarvitse-

mansa kasvutilan. (Luoranen ym. 2020, 33.)

Varhaisperkauksen suorittamiselle paras ja kustannustehokkain vuodenaika on
kevat. Tutkimusten mukaan lehtipuut vesovat vahiten, jos ne kaadetaan kesalla
tayden lehden aikaan. Kustannukset ja ajankaytto lisaantyvat kuitenkin kesalla
sen verran paljon, etta varhaisperkauksen kokonaiskannattavuus on heikompi
kuin kevaalla tai syksylla tehtyna (Kuvio 1). Tutkimuksen mukaan kaikkein kus-
tannustehokkain ajankohta varhaisperkaukselle on kevat, jolloin kesaan verrat-
tuna kustannussaasto voi olla jopa 11 Prosenttia. Toiseksi paras ajankohta on
syksy ja vasta sen jalkeen keskikesa. Alla olevassa kuviossa nahdaan, kuinka
varhaisperkauksen vuodenaika vaikutti ajanmenekkiin ja pintakasvillisuuden run-

saus karjisti vuodenaikojen eroja. (Uotila & Saksa 2021, 2-3.)
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Kuvio 1. Pintakasvillisuuden vaikutus ajanmenekkiin (Uotila ym. 2021, 2)

Juurikaapariski on hyvin pieni varhaisperkauksessa, silla rungon lapimitta jaa
aina alle viiteen senttimetrin. Silti juurikdapariski kannattaa ottaa huomioon niilla
alueilla, joilla sitéd esiintyy runsaasti. Silloin taimikon varhaisperkaus on hyva

tehda vain, kun lampdtila on nollan alapuolella. (Metsakeskus 2019.)

2.4 Varhaisperkauksen hyotyja

Varhaisperkauksesta syntyy menoja, mutta toimenpiteen tekematta jattaminen
aiheuttaa suurempia taloudellisia menetyksia tulevaisuuden harvennuksilla ja
hakkuilla (Kuvio 2). Puu ei silloin valttamatta saavuta parasta kasvupotentiaali-
aan. Pahimmassa tapauksessa taimikosta voi tulla kehityskelvoton, jolloin met-
san uudistamiseen investoitu raha on menetetty. Lykkaantynyt tai tekematon var-
haisperkaus aiheuttaa kiertoajan pitenemista, jotta saataisiin sama tuotto kuin
hoidetusta metsikdsta. (Sved & Koistinen 2015, 66—68.)
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m’/ha W Hulkkapuu ja luonnonpoistuma ™ Kuitupuuo W Tukkipuu

300

100

Hoidettu Hoitamaton

Kuvio 2. Varhaisperkauksen ja taimikonharvennuksen vaikutus tuotokseen (Maa-

ja metsatalousministerio 2022)

Esimerkkind voidaan kayttaa hoidettua ja hoitamatonta viisivuotiasta istutettua
kuusen taimikkoa. Hoidetun taimikon nettonykyarvo kaikilla laskentakoroilla on
korkeampi kuin hoitamattoman. Taimikonhoidosta huolehtimalla voidaan taata
hyva tuotto metsanuudistamiseen kaytetylle investoinnille. Eri laskentakoroilla
laskettuna (Kuvio 3) nettonykyarvo on korkeampi tarkastellessa hoidettua ja hoi-
tamatonta istutettua kuusen taimikkoa viiden vuoden ialla. (Maa- ja metsatalous-
ministerid 2022.)

€/ha wHoidettu  m Hoitamaton

16 000
1 2 3 4 5 6

14000
Laskentokorko, %

12000
10000
8000
6000
4 000
2000

Kuvio 3. Nettonykyarvo eri laskentakoroilla (Maa- ja metsatalousministerié 2022)
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Varhaisperkauksella on vaikutus puiden pituuden ja lapimitan kehitykseen. Istu-
tusmantyjen lapimitta voi kasvaa jopa 5—10 prosenttia enemman varhaisperkauk-
sen myota, paksuuskasvu on havaittavissa tassa vaiheessa taimien tyvella. Var-
sinkin mannyn varhaisperkauksella on merkitystd sen laatukehityksessa. Var-
haisperkauksessa ei sahatavaraksi kasvatettavaa mantya kannata harventaa,
silld harvennus hidastaa alaoksien kuolemista. (Saksa, Miina & Uotila 2021, 62—
63.)

Taimikkoa ei tule harventaa liilan harvaksi, jotta puista ei tule liian oksaisia. Jaa-
vasta taimikosta voidaan valita parhaimmat yksilot myéhemmin taimikonharven-
nusvaiheessa. Varhaisperkaus jouduttaa taimien kasvua, jolloin taimikko kasvaa
nopeammin myyra- ja hirvituhoriskipituudesta pois. Varhaisperkaus voi vahentaa
myos tuulituhoriskia, silla kilpailu vahenee juuristossa ja nain havupuilla on mah-

dollisuus kasvattaa laajempi ja vahvempi juuristo. (Saksa ym. 2021, 59-64.)

2.5 Taimikonhoito

Taimikonhoito tehdaan tarpeen mukaan riippuen kasvupaikasta ja aiemmista
metsanhoitotydsta, kuten taimikon varhaisperkauksesta. Mybhemmassa taimi-
konhoidossa poistetaan ei-halutut seka huonolaatuiset puut ja harvennetaan tai-

mikko haluttuun kasvatustiheyteen. (Huuskonen ym. 2014, 64.)

Taimikonhoidon kertojen maara riippuu kasvupaikasta. Metsahoidolliset toimen-
piteet valitaan niin, etta hoitokertojen maara jaisi mahdollisimman pieneksi (Sved
& Koistinen 2015, 66—68). Aikaisin tehty taimikonhoito antaa puille aikaa reagoida
kasvutilaan lisaantymiseen ja siten lisaa ainespuun kertymaa ensiharvennuksella
puun kasvun myota. Kasvutilan lisaantyminen voi toisaalta lisaa puun oksien pak-
suutta. Myohainen taimikonhoito vahentaa oksien kasvua, silla taimet ovat joutu-
neet kilpailemaan ravinteista ja tilasta, minka myota niiden elinvoimaisuus on voi-

nut hiipua ja kasvu hidastua. (Huuskonen ym. 2014, 64.)

Taimikonhoidon ajoitus ja maara seka voimakkuus ovat tasapainoilua asetettujen
tavoitteiden, kannattavuuden ja tulevaisuuden puuntuotoksen valilla (Huusko-
nen, Hynynen & Valkonen 2014, 64). Oikea-aikainen taimikonhoito on investointi,
jolla parannetaan hakkuutuloja jo ensiharvennuksessa. Taimikonhoito tehdaan
puulajista riippuen paasaantoisesti taimikon ollessa 3—8 metrista. Taimikonhoito
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vahentaa tuhoriskeja, kuten lumi- ja hirvituhoriskeja. Taimikonhoidolla voidaan
vaikuttaa metsan monimuotoisuuteen ja virkistyskayttoon. limastonmuutokseen
voidaan vaikuttaa oikea-aikaisesti tehdylla taimikonhoidolla, silla jaavalla puus-
tolla on tilaa ja mahdollisuus kehittya jareaksi ja elinvoimaiseksi metsaksi. (Maa-

ja metsatalousministerio 2022.)
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3 TAIMIKONHOITOKAMPANJAN VIESTINTA

Taimikonhoitokampanja on osa Metsatoimisto Kiramon kokonaisvaltaista viestin-
taa. Viestinnalla pyritaan kasvattamaan nakyvyytta ja sen myoéta asiakaskuntaa.
Kampanija itsessaan on tarkea ja tarkeaan aiheeseen liittyva. Taimikonhoitokam-
panja ajoittuu aikaan, jolloin muutkin toimijat ja media tuovat asiaa esille. Tama

tuo yritykselle nakyvyytta ja tuntua siita, etta se on aikaansa seuraava.

Metsanomistajat, jotka ottavat tai heihin otetaan yhteytta taimikonhoitoasioissa,
ovat mahdollisia asiakkaita myos tulevaisuudessa. Kampanja voi parhaimmillaan

toimia siltana pitempiaikaisen asiakassuhteen luomiselle.

3.1 Viestintd metsaalalla

Metsaalan maine ja siihen liittyvat asenteet muuttuvat vain niitd muuttamalla.
Metsaalan ammattilaisten aanta kaivataan. Kaytannon tdéiden tekemisen tuomi-
nen ihmisten nahtavaksi voisi mahdollisesti lisata metsaalan arvostusta ja hou-
kuttelevuutta eri asiakassegmenteissa ja -ikaryhmissa. Julkaisujen ei tarvitse olla
laajoja tai pitkia vaan sellaisia, joissa tulevat esiin ammattiylpeys, osaaminen ja

kaytannon tekeminen. (Metsateho Oy 2022.)

Viestinnassa tarkeaa on kiteyttaa oma tekeminen avainviestiin. Avainviestin osia
ovat itse viesti, sita tukevat viestikarjet seka naiden perustana oleva aineisto.
Viestia laatiessa on huomioitava viestin tavoitteet, kohderyhma ja viestin aanen-
savy. (Metsateho Oy 2022.)

Viestinnassa on muistettava valita sen tyyli ja kieli kohderyhman ja viestintaalus-
tan mukaan. On hyva tiivistaa ja kiteyttaa, silla asian saa parhaiten viestittya
muille, jos se on selkea ja ytimekas. Varaudutaan jo etukateen mahdollisiin kysy-
myksiin ja vastakommentteihin seka mietitdan, miten niihin on paras vastata. On
muistettava noudattaa hyvia tapoja kaikessa viestinnassa ja varmistaa, etta toimii

tydpaikan viestintdsaantdjen ja someohjeiden mukaan. (Metsateho Oy 2022.)

Pohjois-Pohjanmaan metsastrategia 2021-2025 kuvaa tamanhetkisen viestin-

nan olevan paaosin verkossa. Isoimmilla toimijoilla on enemman, laajemmin ja
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monipuolisemmin viestintaa, kun taas pienyrittgjien viestinta on asiakasviestin-
taan keskittynytta. Yhteista kaikille viestijoille on se, etta sosiaalisen median
kayttd on mahdollistanut ja lisannyt vuorovaikutteisuutta viestinnassa. (Metsa-
keskus 2020, 24.)

Metsanomistaja 2020 -tutkimuksen tulosten mukaan on havaittavissa, etta met-
sanomistajarakenteessa on tapahtumassa muutosta (Kappinen, Hanninen &
Horne 2020, 55). Muutoksen my6ta viestinnan ja markkinoinnin tapoja ja kanavia
on muutettava vastaamaan muutosta, jotta metsaala tulisi tunnetummaksi kaikille
asiakassegmenteille. Siten voidaan parantaa metsaalan imagoa ja kasvattaa sen

vetovoimaisuutta.

3.2 Metsanomistajarakenne

Suomen metsanomistajista noin puolet on elakelaisia, joiden keski-ikd on 62
vuotta. Heista 41 prosenttia on naisia, mika on hieman vahemman kuin vuoden
2009 tutkimuksessa. Metsanomistajien koulutustaso ja tulot ovat keskimaarin
korkeammat taajamissa asuvilla ja nuoremmilla ikaryhmilla. Noin neljanneksella
maanomistajista ei ole lainkaan koulutusta. Ammattikoulutasoinen tutkinto on nel-
janneksella, samoin kuin opistoasteinen tutkinto. Akateemisesti koulutettuja

heista on noin viidennes. (Karppinen ym. 25-26.)

Metsanomistajista elakelaisia on 47 prosenttia ja he omistavat metsaalasta 41
prosenttia. Elakelaisten omistamat tilat ovat keskimaarin pienia, alle 20 hehtaaria,
ja ne ovat usein kuolinpesia. Palkansaajien osuus metsanomistajista on 37 pro-
senttia. He asuvat yleensa taajamissa ja yleisin metsanomistusmuoto on yhtyma.
Paatoimisia metsa- ja maatalousyrittajia on 14 prosenttia metsanomistajista. Hei-
dan tilansa ovat suuria, ja he asuvat useimmiten maaseudulla. (Karppinen ym.
20, 31.)

Palkansaajien maara metsanomistajista on noussut viimeisen kymmenen vuo-
den aikana, ja heidan koulutustasossaan on selkeaa nousua. Metsanomistajien
taloudellisten tavoitteiden taso verrattuna muihin tavoitteisiin on noussut. Metsan-
omistajista noin joka kymmenes ei ole varma mita tekisi metsallaan. (Karppinen
ym. 39-40.)
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3.3 Metsanomistaja paatoksentekijana

Metsanomistaja 2020 -tutkimuksessa kay ilmi, etta suuri osa metsanomistajista
ei halua metsaammattilaisen olevan yhteydessa heihin, vaan ovat itse yhtey-
dessa tarpeen mukaan (Kuvio 4). Metsanomistajista vain noin viisi prosenttia
halusi, etta heihin otetaan yhteytta. Metsanomistajista, joilla on taimikonhoitotar-

vetta, vain 20 prosenttia aikoi teettaa tyon ulkopuolisella. (Hanninen ym. 54, 41.)

Haluan, ettd minuun otetaan yhteytta ' :
- - 31
Kumpikin tapa sopii minulle _ 37
. ) [
Ei osaa sanoa 5

0 10 20 30 40 50 &0 70

n=2125 % metsanomistajista ® % metsdalasta

Kuvio 4. Metsanomistajan yhteydenotto tarve (Hanninen ym. 54)

Metsanomistajista keskimaarin 35 prosenttia on paatéksentekotaidoiltaan punta-
roijia. ltsenaisia paatoksentekijoita on 25 prosenttia ja opin- seka tuenhaluisia on
molempia 25 prosenttia (Kuvio 5.). Loput maanomistajista on metsdammattilai-

seen luottavia. (Hanninen ym.14, 54)

{’ -'\
Metsdala, ha
. 31
26
— : 25
Amattilaisiin 19
luottavat 16 39
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Kuvio 5. Metsanomistajien jakauma paatdksentekotapojen mukaan (Hanninen
ym. 14)
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4 TAIMIKONHOITOKAMPANJAN TOTEUTUS

Opinnaytetyoni on toiminnallinen opinnaytetyd, jossa on luotu viestintamateriaa-
lia toimeksiantajan antamien tavoitteiden mukaisesti. Tuotoksena on suunniteltu
ja tehty seka painettu etta digitaalinen taimikonhoitoesite ja myds TikTok-vide-

oita.

4.1 Kampanjan tavoitteet ja suunnittelu

Taimikonhoitokampanjan tavoitteet on suunniteltu toimeksiantajan kanssa ja niita
on hiottu tyon edistyessa. Tavoitteet pidettiin maltillisena, jotta saataisiin tietoa
niille maanomistajille, joilla ei ole aiempaa tietoa taimikonhoidosta ja sen tarkey-

desta.

Tuotokset kohdistettiin metsanomistajille, joilla on varhaishoidon tarpeessa olevia
taimikoita. Tavoitteena oli heratella metsanomistajia, jotka ovat mahdollisesti ta-
voitteiltaan epatietoisia ja virkistyskayttdjia, jotka eivat ole olleet aktiivisia metsa-
omaisuutensa hoitamisen suhteen. Oletuksena oli se, etta naista asiakkaista osa
on sellaisia, joilla ei ole kosketuspintaa metsanhoitoon tai ovat jostain muusta
syysta myohassa taimikonhoidossa. Tarkoituksena oli tuoda selkeasti, lyhyesti ja
ytimekkaasti viestia siita, kuinka tarkeaa taimikonhoito on. Materiaalien toivottiin
herattavan kiinnostusta taimikonhoitoon niin, etta metsanomistajat olisivat yhtey-

dessa metsapalveluja tarjoavaan tahoon.

Aiheeseen l6ytyi runsaasti tietoa netista ja kirjallisuudesta. Opiskelujeni aikana
olemme kasitelleet taimikonhoitoa ja siihen liittyvia asioita, joten perustietoa tai-
mikonhoidosta minulla oli jo ennen opinnaytetyon aloittamista. Taimikonhoito on
lasna tyoelamassa, ja sita puidaan paljon julkisissa keskusteluissa, uutisissa
seka alan ammattijulkaisuissa. Olen seurannut naita keskusteluja ja uutisointeja
opinnaytetyoni myota. Keskustelun, uutisten ja tutkimusten runsaus loi myos

haastetta siihen, kuinka pitaa tuotos yksinkertaisena ja helposti sisaistettavana.
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4.2 Esite

Kampanjan painettu esite on kohdennettu suurimmalle osalle asiakaskuntaa,
jonka keski-ika Siikajoella on 59 vuotta (Metsakeskus 2022a). Vuonna 2019 pai-
netun sanomalehtien lukijoista huomattava osa on yli 55-vuotiaita (Oja 2021, 4).
Painettua esitetta jaetaan kohdistetusti asiakkaille, joilla on avoimen metsavara-
tiedon mukaan tarvetta taimikon varhaishoidolle. Esitetta jaetaan myds postissa
lahetettavan muun aineiston mukana. Se on osana messuilla ja muissa tapahtu-

missa jaettavaa materiaalia.

Painetusta esitteesta tein myos digitaalisen version. Tata voidaan jakaa sahko-
postin liitteena tai linkkind muissa mahdollisissa yhteisdpalvelujen julkaisuissa

tarpeen mukaan.

YhteisOpalveluiden kayttajien maara on noussut varsinkin korona-aikana huo-
mattavasti. Suurinta kayttajien kasvua on havaittu vanhemmissa ikapolvissa
(Kohvakka, R. & Saarenmaa, K. 2021). Digitaalinen esite kohdistuu kaikenikai-
sille asiakkaillemme, ja sen jakoon ei vaikuta heidan metsaomaisuutensa ra-

kenne tai metsanhoitotarve.

Esitteen (Liite 1) formaatiksi valittiin kolmiosainen esite. Esitteen suunnitellussa
kaytin suunnitteluohjelmaa nimeltd Canva. Taimikonhoidosta on paljon tietoa ja
siita ydinasioiden keraaminen esitteen selkeyden yllapitamiseksi oli haastavaa.

Onnistuin tassa toimeksiantajani avulla kuitenkin hyvin.

Esitteessa kaydaan lapi johdonmukaisesti, lyhyesti ja selkeasti se, mita taimikon-
hoito on, miksi sita kannattaa tehda seka sen oikea ajoitus. Miksi ja milloin koh-
dissa kerrotaan lyhyesti, mita seuraamuksia taimikonhoidon myohastymisella tai
tekematta jattamisella voi olla. Esitteessa kerrotaan kuka taimikonhoitoa voi

tehda ja, etta tyohon voi olla mahdollista saada Kemera-tukea.

Esitteen loppuun lisasin lyhyen kuvauksen Metsatoimisto Kiramosta. Kiramon yh-

teyshenkiloiden yhteystiedot ovat esitteen lopussa nettiosoitteen kanssa.
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Vaikka Canva on erittdin jouheva ja helppokayttdinen suunnitteluohjelma suun-
nittelutydhon meni silti paljon aikaa. Varit ja asettelu haluttiin mahdollisimman sel-
keaksi. Muotoilin tekstit niin, ettd ne ovat helposti luettavissa ja niista saa tietoa
pelkalla silmailylla. Teksti pyrittiin ilmaisemaan yksinkertaisesti, valttden ammat-
tisanoja tai metsaalan jargonia. Yleisilmeesta haluttiin keveda, puoleensavetava ja

mieleenpainuva.

4.3 Digitaalinen esite

Digitaalisen esitteen (Liite 2) luominen oli helppoa. Digitaalisen esitteen tekemi-
seen kaytettiin samaa Canva-ohjelmaa, kuin painettavan esitteen tekemiseen
seka ohjelmaa nimelta ISSUU, jolla esitteen voi julkaista. ISSUUN avulla esitteen
linkki on helppo lahettda sahkdpostin mukana, liittdd muuhun netin kautta tehta-

vaan virtuaaliseen materiaaliin tai lisata se Kiramon nettisivuille.

Digitaalisessa esitteessa kaytettiin painettavan esitteen ulkoasua, vareja ja font-
teja. Olemassa oleva tieto skaalattiin esitteen kokoon. Yhtenainen ulkoasu luo
jatkumoa painetulle esitteelle ja mainoksille sosiaalisen median kanavilla. Nain

asiakkaiden on helpompi yhdistaa materiaalit saman metsatoimiston tuotteiksi.

Virtuaali-esitetta on helppo hyoddyntaa myos muilla mainonta- ja tiedotuskana-
villa. Sitd on helppo muokata niin, etta se on jaettavissa esimerkiksi Kiramon In-

stagram- ja Facebook-tileilla. Nain yllapidetaan kampanjan yhtenaisyytta.

4.4 TikTok-video

TikTok on yksi markkinoiden uusimmista yhteisdpalveluista. Sen suosio kasvaa
vuosi vuodelta, ja vuonna 2020 sen viikoittaisia kayttajia oli 400 000. TikTokin
kayttajaryhma on suhteellisen nuorta, 63 prosenttia kayttgjista on 10-29-vuoti-
aita. (Meltwater 2022.)

TikTok mahdollistaa luontevan alustan, jolla luoda mielikuvaa yrityksesta ja sa-

malla saada nakyvyytta yritykselle. Samalla tehdaan henkilokuntaa tutummaksi
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ja helpommin lahestyttavaksi. Tama vaatii kuitenkin asiaan perehtymista ja aktii-
vista kayttoa. On osattava vastata kommentteihin ja ennakoitava myo6s negatiivi-

nen palaute. (Kaakkurivaara 2022, 16.)

Valitsin TikTokin, silla se on uusi ja kasvava viestintaalusta. Vaikka sen kayttaja-
kunta on nuorta, mahtuu joukkoon myds vanhempia kayttgjia ja nain viestinta
mahdollisesti tavoittaa mahdollisimman laajaa asiakaskuntaa. TikTok-viestinnan
tarkoituksena on kiinnostuksen herattaminen ja nakyvyyden lisdaminen, ei niin-
kaan informatiivinen sisaltd. Videoklipit ovat lyhyita ja ytimekkaita, mutta toivon
mukaan sellaisia, jotka madaltaisivat kynnysta ottamaan yhteyttd metsaasiantun-

tijaan.

Videon suunnittelu ja toteutus vaati enemman tyota, kuin mita alun perin olin aja-
tellut. Minulle TikTok oli taysin uusi alusta, joten jouduin ottamaan siita selvaa ja
opettelemaan sen kayttéa taman projektin toteutuksessa. Selasin TikTok-vide-
oita, jotta sain ajatusta siita, mita ihmiset katsovat TikTokissa ja millaisia videoita

siella on. Kysyin apua ja neuvoja TikTokia kayttavilta henkildilta.

TikTok-videot ovat paasaantoisesti hyvin lyhyita ja nopeatempoisia. Usein katse-
lijoita saavat videot, joissa kaytetaan trendaavaa musiikkia tai aanta. On kuitenkin
vaikea ennalta ennakoida, mika saa videon sellaiseksi, etta se tavoittaa useita
katsojia. TikTokissa on tarkeaa osuvien hashtagien kaytto, silla ne luovat naky-
vyytta. Yksi haasteista oli se, etta useat trendaavat musiikit ja aanet eivat ole

yritystilien kaytettavissa.

Videoissa (Liite 3) kaytin kuvaamiani videoklippeja seka kuvia taimikoista. Lisasin
videoihin tekstia herattamaan huomiota ja valitsin taustalle musiikkia, joka on
viime aikoina ollut suosittu TikTokissa. Tekemani TikTok-videot ovat saaneet yli

5000 katselukertaa niiden julkaisun jalkeen.

4.5 Taimikonhoitokampanja

Maaritin toimeksiantajan kanssa metsanomistajaryhman, jolle taimikonhoitokam-
panja kohdistettiin. Kohteiksi valittin metsanomistajat, jotka omistavat metsia Sii-

kajoen ja Raahen kunnan alueilla olevissa kylissa. Naista metsanomistajista ra-
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jattiin ne, joilla on avoimen metsavaratiedon mukaan tarvetta taimikon varhais-
hoidolle. Varhaishoitokuvioiden minimirajaksi maariteltiin kaksi hehtaaria. Nailla
rajauksilla tilasin Suomen metsakeskukselta asiakastietoja, joita saimme kaiken

kaikkiaan 230 kappaletta.

Ensimmaiseen lahetyseraan listalta valittin 30 metsanomistajaa, joiden koti-
paikka on muualla kuin Raahessa tai Siikajoella. Paaasiassa nama henkilot asui-
vat Uudellamaalla. Lahetin naille metsanomistajille saatekirjeen (Liite 4), jonka
mukaan laitoin taimikonhoitoesitteen. Saatekirjeessa kerroin kampanjan lyhyesti
kampanjan taustaa ja sen miksi he taman kirjeen saivat. Olin yhteydessa puoleen

kirjeen saaneista puhelimitse kahden viikon kuluttua kirjeiden lahettamisesta.

Seuraavat 30 kirjetta lahetin kaksi vilkkoa ensimmaisten jalkeen. Naista puoleen
olin puhelimitse yhteydessa kahden viikon kuluttua kirjeiden lahettamisesta. La-
hetykset tehtiin porrastetusti, jotta kontaktointi ja nilden seuraaminen oli helpom-

paa.

Jokaisesta kontaktoinnista kirjoitin muistiinpanot, jotta voitiin seurata kampanjan
tehokkuutta seka tietoa esimerkiksi siitd miksi he eivat ole kiinnostuneita taimi-
konhoidosta. Nain saimme myds tietoa ja tuntumaa siita, oliko hyddyllista kontak-

toida metsanomistajaa uudelleen.

Kirjeita maanomistajille lahetettiin yhteensa 60, heista 30 valittiin soittolistalle.
Soittolistalla olleista 37 prosenttia ei tavoitettu. Puheluihin vastanneista 19 pro-
senttia ei ollut kiinnostuneita taimikon hoitotoimenpiteista ja 27 prosenttia heista
aikoivat miettia asiaa ja olla yhteydessa myohemmin. Kontaktoiduista 17 prosent-
tia halusi taimikonhoidosta tarjouksen ja heista kaksi teki sopimuksen. Loput vas-
tanneista aikoivat joko miettia asiaa viela tai paatyivat tekemaan taimikonhoidon

itse. Kaikista kirjeen saaneista maanomistajista vain yksi otti itse yhteytta.

Ne henkilot, jotka eivat olleet kiinnostuneet taimikonhoidosta aikoivat joko tehda
tydn itse tai sanoivat ettei asia ole ajankohtainen. Oli my0s niita, jotka eivat ker-
toneet syyta. Metsanomistajat, jotka aikoivat olla myohemmin yhteydessa, halu-
sivat miettia asiaa ja pohtia heidan vaihtoehtojaan. Useimpien kanssa syntyi hy-

vaa keskustelua taimikonhoidosta, metsaomaisuudesta ja muista niihin liittyvista
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asioista. Uskon, etta miettimaan jaaneista metsanomistajista useat ovat potenti-

aalisia asiakkaita tulevaisuudessa.

Syksyn 2021 kampanja oli hyvin suppea. Siihen valittujen metsanomistajien
maara oli 20. Heille l1ahetettiin taimikonhoitotarjous, jonka jalkeen heille soitettiin
ja kysyttiin kiinnostuksesta taimikonhoitoon. Kontaktoiduista henkilGista yksi alle-
kirjoitti sopimuksen taimikonhoidosta. Muut eivat olleet kiinnostuneet, tai heihin
ei saanut yhteytta. Useimmat henkilot eivat antaneet syyta, jotkut metsanomista-

jat tekivat taimikonhoidon itse tai heilla oli joku muu hoitamassa asiaa.

Syksyn 2022 kampanjan tavoitettavien metsanomistajien maara on moninkertai-
nen. Kampanjassa oli nyt myos esite, joka lahetettiin kampanjakirjeen mukana.
Taman lisaksi on TikTok-videoita, joka julkaistiin myds muilla sosiaalisen median
kanavilla. Kampanjaa tuki myos Ruukin metsapaiva, joka jarjestettiin syyskuussa
2022. Metsapaivassa jaettiin taimikonhoitoesitteita seka puhuttiin aiheesta met-
sanomistajien kanssa. Metsapaivaan liittyen toimeksiantajani oli radiossa haas-
tateltavana, jolloin han puhui taimikonhoidosta. Uskon, ettd muiden toimijoiden
mainonta seka uutiset taimikonhoidosta ovat saaneet asiaa metsanomistajien tie-

toisuuteen.
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5 POHDINTA

Materiaalien tuottaminen sujui suunnitelmien mukaan ja toimeksiantajani on hy-
vin tyytyvainen lopputuloksiin. Materiaali oli sellaista, josta on hyotya nyt syksyn

kampanjoissa, mutta se on myds helposti muokattavissa muihin tarkoituksiin.

Luotu materiaali on sellaista, etta sitd voidaan muokata tulevaisuudessa muihin
kampanjoihin. Myos tiedottamiselle ja markkinoinnille on luotu hyvat raamit, joita

voidaan kehittaa ja vieda eteenpain.

Ajatuksena on, etta toimeksiantajan on mahdollista tehda vastaavanlaisia kam-
panjoita tulevaisuudessa eri aiheista, kayttden taman kampanjan materiaalia

pohjana. Tama luo nakyvyytta metsatoimistolle ja vahvistaa sen brandia.

Taimikonhoitokampanjan ja -esitteen tekeminen on ajoittunut yleisesti hyvaan ai-
kaan. Taimikonhoitoa tuovat monet muutkin tahot esiin, joten uskon taman kam-
panjan tukevan niitd kampanjoita ja myos toisin pain. Tarkeaa on se, etta aihe

tulee tutuksi metsanomistajille ja he saisivat kipinan omien taimikoiden hoidolle.

Taimikonhoito on erittain ratkaisevassa asemassa Suomen metsien hyvinvoin-
nin, tulevaisuuden tuottavuuden, monimuotoisuuden ja esimerkiksi hiilitaseen
kannalta. Hoitamattomat taimikot luovat vajaatuottoisia metsia, joiden kasvupo-
tentiaalia ei saada enaa kurottua kiinni myohemmin tehdyilla hoitotoimenpiteilla
ja hakkuilla. Toisaalta taimikonhoidon laiminlydminen tarkoittaa sita, etta uudis-
tamiseen investoitu paaoma menee suurimmaksi osaksi hukkaan, joskus koko-

naan.

llman hyvin hoidettuja taimikoita ei ole kasvavia ja elinvoimaisia metsia. Taimi-
konhoito on se kivijalka, mille hyvinvoivat ja tuottavat metsat rakennetaan. Nain

tulevaisuuden sukupolvilla on mahdollisuus nauttia hyvinvoivista metsista.

Opinnaytetyon tekemisen aikana en I6ytanyt ratkaisua siihen, miten metsanomis-
tajat saataisiin aktivoitua metsanhoitotoihin. Uskon vakaasti silti, etta viestinta ja
uutisointi on tarkeaa. Selkokielisyys on tarkeaa ja se, etta puhutaan asioista met-

sanomistajan nakokulmasta.
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Viestintaa on oltava eri tasoilla ja kohdistettuna eri-ikaisille kohderyhmille. On kui-
tenkin muistettava, ettd esimerkiksi sosiaalisen median kayttajistd kasvava osa

on ikaihmisia, joten viestinnan on otettava myos heidat huomioon.

Sosiaalisen median viestinnan ja markkinoinnin tehokkuutta arvioitaessa on hyva
olla kriittinen. On mahdotonta tietaa, tavoittaako viestinta haluttua asiakasryhmaa
vai ei. Eri sosiaalisen median nykyiset seuraajat eivat ole valttamatta taimikon-
hoitokampanjan kohderyhmaa, vaan he ovat suurimmaksi osaksi metsaalan am-
mattilaisia tai jo olemassa olevia asiakkaita, jotka ovat tietoisia metsiensa hoito-
tarpeista. On toki muistettava, etta sivujen postauksia nakevat muutkin kayttajat
kuin sivujen seuraajat. Toiveena onkin, etta sosiaalisen median mainonta ja pos-

taukset tavoittavat koko ajan laajempaa yleisda ja siten niiden teho kasvaa.

Syksyn taimikonhoitokampanja ei ole ollut menestys verrattuna siihen, kuinka
monelle metsanomistajalle kampanjakirje lahetettiin, kuinka moneen metsan-
omistajaan oltiin yhteydessa ja kuinka monta taimikonhoitosopimusta tehtiin.
Kampanjaan sijoitettu raha ei ole maksanut itseaan takaisin nain lyhyella aikava-
lilla. Silti uskon, ettd kampanja on ollut hyva ja menestyksekas pitemmalla aika-
vailla. En nae tatd pelkastaan yksittdisena taimikonhoitokampanjana, vaan
osana yrityksen viestintaa. Yrityksen nakyvyys lisaantyy aina, kun vastaavanlai-
sia kampanijoita jarjestetaan. Kampanjat ovat osana yrityksen imagon ja tunnet-
tavuuden rakentamista. Uskon etta kampanjan vaikutukset tulevat olemaan pit-
kaaikaiset ja kantavat hedelmaa tulevaisuudessa. Tama vaatii aktiivista viestin-

taa ja somenakyvyytta.

Kampanjan menestys on linjassa Metsanomistaja 2020 -tutkimuksen tulosten
kanssa. Tutkimuksissa kavi ilmi, etta suurin osa metsanomistajista on paatoksen-
tekotavoiltaan puntaroijia. Lisaksi metsanomistajista suurin osa ei halua, etta hei-
hin oltaisiin yhteydessa, vaan haluavat itse olla yhteydessa toimeksiantajaan, kun
he ovat siihen valmiita. Sama asia on huomattu myos tydelamassa. Asiakkailla
menee joskus jopa vuosi, ennen kuin he ovat valmiita toteuttamaan metsanhoi-
toon liittyvia asioita. On hyvin harvinaista, etta asiakas hyvaksyy tarjouksen sen

saadessaan, vaan haluaa lahes aina miettia asiaa ennen paatoksentekoa.

Taimikonhoitokampanjan myo6ta olen perehtynyt syvallisemmin taimikonhoitoon,

sen eri osa-alueisiin ja taimikonhoidon vaikutuksiin metsanhoidon kokonaisuuden
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kannalta. Opiskelemani asiat ovat saaneet kaytantdoa tuekseen ja siten heraa
tunne, kuinka oma ammattitaito vahitellen kasvaa ja vahvistuu. Opinnaytety6 on
avannut silmia sille, kuinka paljon on asioita, joita ei viela tiedeta. Tama luo hyvaa

haastetta tulevaisuuden ammattilaiselle, silla oppiminen ei lopu koskaan.

Kampanjan aikana olen paassyt pohtimaan viestintaa ja sen tehokkuutta eri me-
dioissa ja eri asiakassegmenteille. Olen huomannut, etta ei ole yhta kultaista kes-
kitietd, vaan nykyaikana tarvitaan joustavuutta seka ketteryytta viestinnassa ja

markkinoinnissa.

Sosiaalisen median kayttd on tyontanyt minua omien mukavuusalueiden ulko-
puolelle, sen kayttajasta sisallon tuottajan rooliin. Koen taman haasteena ja ke-
hittdvana asiana. Olen oppinut paljon ja huomannut kuinka paljon minulla on viela
asiassa oppimista. Sisallon tuottaminen on tyolaampaa ja enemman aikaa vie-

vaa, kuin osasin ennakoida.

Asiakkaan aktivoinnin pohjana toimii nékyvyys, jota luodaan viestinnalla ja mark-
kinoinnilla eri medioissa. Tama nakyvyys luo varmuutta ja luotettavuutta yrityk-
seen. Tarkea osa aktivointia on myds metsanomistajien kontaktointi. Vaikka kon-
taktointi ei valittdomasti luo sopimuksia palveluista, hyva keskustelu jaa mieleen,
jolloin tulevaisuudessa metsanomistajan kynnys yhteydenottoon on matalampi.
Uskon etta, nakyvyys eri medioissa vahvistaa jo olemassa olevien asiakkaiden

uskoa yritykseen ja sen luotettavuuteen.

Syksyn 2021 ja syksyn 2022 kampanjat erosivat toisistaan, mutta molemmista jai
asiakkaan aktivoinnin suhteen sama lopputulos. Kontaktoiduista metsanomista-
jista yksikaan ei ole ottanut yhteytta metsapalveluyritykseen kampanjoiden
myota. Tasta huolimatta jatkamme kampanjointia, sosiaalisen median paivityksia
ja muuta viestintaa. Uskomme siihen, etta kampanjan johdosta metsanomistajan
ottavat yhteytta myohemmassa vaiheessa metsaomaisuuteen ja sen hoitoon liit-

tyvissa asioissa.
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Liite 1.Taimikonhoitoesite

kestavampi tuhonaiheuttajia
vastaan

kalliimpaa.

Ajoissa tehty taimikonhoito
kuttaa puun jareyteen ja
uuden hakkuutuloihin.

MITA ON
TAIMIKONHOITO

TAIMIKON VARHAISHOITO

Taimikonhoidon tarkein tyélaji
Tehdaan noin 1-3 metrin pituudessa,
i j innista.
Poistetaan ei haluttu taimiaines
Vahentaa kilpailua ravinteista ja
valosta

TAIMIKONHOITO

Tehdaan noin 3-7 metrin pituudessa,
riippuen puulajista ja sijainnista
Taimikko harvennetaan
kasvutiheyteen

Poistetaan huonolaatuiset taimet
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KUKA VO
TEHDA

Taimikonhoidon voi tehda itse tai
siihen voi ottaa ammattilaisen avuksi.

KEMERA TUKI

Taimikon varhaishoitoon ja nuoren
metsan hoitoon on mahdolisuus
saada Kemera-tukea.

MIKSI
TAIMIKONHOITO

Oikein tehty taimikonhoito takaa hyvan
kasvun seka taloudellisen tuoton.

Taimikonhoito voi vahentaa tuhoriskeja,
parantaa monimuotoisuutta ja edistaa
hiiilensidontaa.

Taimikonhoito vaikuttaa puun
jareytymiseen ja siten tulevaisuuden
hakkuutuloihin.

Jos taimikonhoitoa ei tehda, taimikon
kasvu taantuu ja menetettyd
kasvupontentiaalia ei saada kiinni
myohemmilld hoitotoimenpiteilla.

HOIDETTU TAIMIKKO

\

TERVE, HYVINVOIVA METSA

\

PARAS MAHDOLLINEN KASVU

\

TUOTTOA OMAISUUDESTASI

- e - - ey am W @ W= mm e

Kiramo on metsanomistajien palvelutoimisto.
Meiltd saat avun metsien hoitoon olipa
metsatilasi pieni tai suuri. Tarjoamme sinulle
palvelut metsanvilj t: puukaupan
avustamiseen. Metsa on arvokas omaisuus
Teemme metsaarviot perunkirjoitu
kiinteistdjen jakoa tai myyntia varten.
Kiramossa teemme metsasuunnitelmat omien
tavoitteid mukaisen. Olemme
metsanomistajan asialla. Huomioimme sinun
toiveesi ja tavoitteesi metsiesi hoidossa.

eikkila Mari

045 606 7499 050 473 2560
www.kiramo.fi
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Liite 2. Virtuaaliesite

https://issuu.com/metsatoimistokiramo/docs/issuu_taimikonhoito _esite

Liite 3.TikTok-videot

https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/vi-
deo/7154674488079043845%is_from_webapp=1&sender_de-
vice=pc&web_id=7144706896535553542

https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/vi-
deo/7154673951057169670%is_from_webapp=1&sender_de-
vice=pc&web_id=7144706896535553542

https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/vi-
deo/7154674011023084805%is_from_webapp=1&sender_de-
vice=pc&web_id=7144706896535553542


https://issuu.com/metsatoimistokiramo/docs/issuu_taimikonhoito_esite
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154674488079043845?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154674488079043845?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154674488079043845?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154673951057169670?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154673951057169670?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154673951057169670?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154674011023084805?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154674011023084805?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542
https://www.tiktok.com/@metsatoimistokiramo/video/7154674011023084805?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7144706896535553542

33

Liite 4. Saatekirje

Hyvéa metsdnomistaja

Bvoimen metsavaratiedon mukaan teilla on metsikiinteistéllanne taimikkoa,
jossa olisi tarvetta taimikon varhaishoidolle.

Taimikonhoito on yksi tarkeimmista metsanhoitoteimenpiteista, jolla voidaan
varmistaa puun kaswvu, puuston hyva laatu ja se vahentda tuhoriskejd. Oikea-
aikainen taimikon hoito varmistaa sen, ettd vudistamiskuluista saa parhaan
mahdollisen vastineen.

Taimikenhoito wvaikuttaa kasvavan metsan jareyteen ja siten parantaa
tulevaisuuden hakkuutuloja. Hoidettu taimikko on tulevaisuwden hiilimielu,
silld kun puu kasvaa ja jareytyy, se sitoo itseensd enemman hiilta.

Liitteena esite taimikonhoidosta.

0Oli metsanhoidolliset taveitteesi taloudelliset tai luonto- ja wvirkistysarvoja
painottavat, taimikonhoito on tarpeellista ja kannattaa aina. Terve, hyvinvoiva
ja kasvava metsa tuo hyotya sinulle ja koko Suomen metsille,

Taimikonhoitoon on mahdollista saada kemera tukea, jos sen ehdot tdyttyvat.
Taimikon wvarhaishoidon tuki om talla hetkella 160 £/ha ja muoren metsan
hoidon tuki 230-450 £/ha.

Me Kiramossa voimme auttaa sinua taimikonhoidozsa ja siihen liittywvissa

asioissa. Meiltd loyryy taimikonhoitoon tekijat ja woimme hoitaa mahdolliset
Kemera hakemukset puclestasi.

Ota rohkeasti yhteytta jos voimme olla avuksi taimikonhoito asioissasi!

Syysterveisin,

Mari Kosamo
Metsdtoimisto Kiramo

Osoiteldhos SUDmMan MmoCskesahsen maTsd tsto jan estelma, % ira

Aleisantoninkatu 184, 155940 Labil, idrjaama@®meisd e §
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