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1. Johdanto

1.1 Lahtokohdat ja tavoitteet

Opinnaytetyoni aiheena on visuaalisen ilmeen rakentaminen kuvataiteilijalle ja
graafiselle suunnittelijalle eli tdssa tapauksessa itselleni. Olen valmistunut Ku-
vataideakatemiasta vuonna 2006 ja toiminut kuvataiteilijana ja taidegraafikkona
viitisen vuotta ennen opintojani Karelia-ammattikorkeakoulun graafisen suunnit-
telun linjalla. Valmistuttuani aion harjoittaa seka kuvataiteilijan ettd graafisen

suunnittelijan ammattia.

Kuvataideala tuli viidessd vuodessa tutuksi kaikkine iloineen ja suruineen.
Omaa ammattia on hienoa ja antoisaa harjoittaa, mutta toimeentulo on vaikeaa.
Osittain sen takia lahdin opiskelemaan lisda. Leveampi leipa ja laajemmat mah-
dollisuudet tydllistyd ovat monen muunkin kuvataiteilijan mielessa. Taiteilijoiden
toimeentulo ja tydllistyminen on myo6s ollut mediassa esilla usein viime aikoina.

Aihe on ajankohtainen ja yhteiskunnallisesti merkittava ja koskettaa monia.

Nyt olen uuden haasteen edessa. Kuinka profiloida itsensa, kun edustaa kahta
erilaista ammattikuntaa, jotka kuitenkin ovat lahelld toisiaan? ldea opinnayte-
tyohon lahti omasta tarpeestani saada markkinointimateriaalia. Mietin myds pal-
jon sita, mitka ovat esimerkiksi kuvataiteilijan tarpeet suunnittelulle. Tarvitseeko
kuvataiteilija visuaalista ilmetta? Voisiko siita olla apua ja hydtya hdnen amma-

tissaan?

Kuvataiteilijan ja graafikon tarpeet suunnittelulle ovat erilaiset. Graafikko tuntee
tyonsa puolesta visuaalisen markkinoinnin ja mainonnan keinot, mutta kuvatai-
teen maailmassa niiden kaytto ei ole niin yleista. Kuvataiteilijan teokset ovat se,
mikd nakyy. Useimmiten taiteilija henkiloné ja persoonana jaa yleisolle tunte-
mattomaksi. Median lisdantyminen tuo myo6s uusia haasteita kuvataiteilijoille.
Missa kanavissa kannattaisi ndkya, ja millainen kuva itsestaan antaa? Jaako

pimentoon, jos on esilla vain gallerianayttelyissa parin vuoden vélein?



Minua kiinnosti myds se, kuinka kaytadnnossa lahtisin rakentamaan visuaalista
yrityskuvaa asiakkaille, joiden tarpeet ovat hyvin erilaisia. Miten muuntautua
asiakkaan tarpeiden mukaan, ja kuinka l6ytda ne keskeiset asiat, jotka ilmenta-
vat yritystd? Suunnitteluprosessi on monen asian summa. Haluaisin my6s
suunnittelijana pystya muuntautumaan asiakkaan tarpeiden mukaan, sek& uu-

siutua ja pitéda silmat avoimina.

1.2 Toiminta-asetelma ja viitekehys

Aloitin opinnaytetydon helmikuussa 2014 hankkimalla l&ahdetietoa ja taustamate-
riaalia tyoni tueksi. Kertasin tietojani visuaalisen ilmeen luomisesta, visuaalises-
ta yrityskuvasta ja brandista seka design managementista. Naista asioista syn-
tyi opinnaytetyoni teoriaosuus, jonka tarkoitus on selventda, mitd nama asiat
ovat, ja kuinka visuaalinen ilme ja yrityskuva kaytdnnodsséa syntyy. Teoriaosuus
on tarkoitettu selkeaksi tieto-osuudeksi myos niille, jotka eivat tunne graafista

alaa tai graafisen suunnittelun prosesseja kovinkaan hyvin.

Kuvataiteilijan nakokulma- luvussa tarkastelen kuvataidealaa ja taiteilijan roolia
Kaija Rensujeffin Taiteiljan asema 2010-tutkimuksen, omien kokemusteni ja
kuvataiteilijoiden haastattelujen kautta. Selvennan myds sita, millaista kuvatai-
teilijan arki kdytanndssa on, ja millaisia arvoja ja asenteita alalla yleisesti on.
Kuvataiteen kenttaa vahan tuntevalle saattaa olla outo ajatus, etté naita asioita

edes mietitaan. Siksi selvennan nakdkulmaa Kuvataiteilija asiakkaana- luvussa.

Opinnaytetyon toiminnallisessa osuudessa suunnittelen itselleni graafisen
markkinointimateriaalin. Siihen kuuluvat kayntikortti, laskupohjat, teosluettelo ja
lahetyslista, portfolio ja nettisivut. Visuaalinen ilme on yhtendinen, mutta myds
eri osa-alueet tulevat esiin. Pohdinta-luvussa kayn lapi projektin herattamia aja-
tuksia seka paatelmia. Suuntaan myds katseeni tulevaisuuteen ja mietin, miten

asioita voisi kenties parantaa.

Tassa tyossa olen itse myos asiakkaan roolissa, mika tuo haasteita suunnittelul-

leni. On haastavampaa suunnitella itselleen kuin asiakkaalle, vaikka toisaalta



olisi helppoa menna sieltd misté aita on matalin. Toisaalta se, ettéd joudun opin-
naytetyossani perustelemaan valintojani ja pohtimaan niitd, antaa myds paljon

uutta perspektiivia.

Viitekehys koostuu kolmesta eri osa-alueesta. Teoriaosuus on lahtdkohtana
tyolleni. Etsin tietoa teoria-alueeni aihepiireistd ja muodostan sen pohjalta se-

ka kaytannon tyoskentelytavan ettd ymmarryksen opinnaytetyoni prosessista.

Teoriaosuus ja ldhtdkohta:

VISUAALINEN ILME  DESIGN MANAGEMENT
BRANDIAJATTELU IMAGON LUOMINEN

Mitd ne kéytdnndssd merkitsevit?
Kuinka soveltaa niitd erilaisissa tilanteissa?

Ymmarrys:
Toiminnallinen osuus: VISUAALISEN YRITYSKUVAN LUOMINEN
GRAAFINEN ILME IMAGON LUOMINEN
KUVATAITEILIJA-GRAAFIKOLLE BRANDIAJATTELUN HYODYNTAMINEN

Kuva 1. Viitekehys



2. Visuaalisen yrityskuvan rakentaminen

2.1 Viestinta ja visuaalinen ilme

Visuaalisen viestinndn tehtavdna on synnyttda mielikuvia ja valittaa yrityksen
viesti vastaanottajille, jotka saattavat olla hyvinkin erilaisia asiakasryhmia. Per-
soonallisen ja yksiléllisen ilmeen avulla voidaan erottua muista alan toimijoista
ja mainosten tulvasta. Jopa 75 % ymparillamme olevasta informaatiosta tulee
nakoaistin kautta. Ei ole yhdentekevaa, millaisen muistijaljen asiakkaiden mieli-
kuviin jattaa. Mielikuvat syntyvat siita, miten ja milla keinoilla asia kerrotaan.
Kuvitusteeman ja elementtien seka varien valinnalla vaikutetaan suuresti tuot-
teen antamaan mielikuvaan. Véareillda on omat symboliset merkityksensa, jotka

voivat my6ds merkita eri asioita eri kulttuureissa.

Visuaalinen ilme on kokonaisuus, joka muodostuu typografiasta, tunnusvareis-
ta, tunnuksista, symboleista, merkeista ja niiden yhteensovittamisesta ja sovel-
tamisesta. Visuaalinen ilme néky kaikessa yrityksen julkisessa toiminnassa:
opasteissa ja nimen esillepanossa, painotuotteissa, mainonnassa, audiovisuaa-
lisessa viestinnassa, yrityksen mainoskasseissa, henkilokunnan kayntikorteissa
ja tybasuissa. Hyvin maaritelty visuaalinen linja takaa yhtenaisen ilmeen. Jotta
tallaista kokonaisuutta voidaan hallita, tarvitaan yhtenaista ohjeistoa yrityksen

visuaalisesta markkinoinnista, eli graafista ohjeistoa. (Nieminen 2004, 8-43.)

Hyva ja tehokas viestinta on tunnistettavaa ja se erottuu kilpailijoiden viesteista.
Persoonallisuus nostaa tuotteen esiin ja herattdéd huomiota. Kun tuote on mie-
lenkiintoinen, se aktivoi ja saa ostamaan. Visuaalisen ilmeen ja ulkoasun avulla
tuote muuttuu tunnistettavaksi ja silla on selkea imago, joka viestii asiakkaalle
tiettyja imagollisia asioita. (Nieminen 2004, 8-43.)



2.2 Nimen, logon ja typografian merkitys

Yrityksen nimi on lahtokohta, josta visuaalinen suunnittelu alkaa. Nimi luo mieli-
kuvan yrityksesta ja sen toiminnasta. Logoa suunniteltaessa tulisi miettia, min-
k& mielikuvan tekstityypin valinnalla haluaa antaa. Millaisia tuotteita yritys val-
mistaa? Feminiininen fontti ei anna oikeaa kuvaa esimerkiksi rakennus- tai teol-
lisuusalan yrityksesta, vaikka se tekijan omaan silmééan saattaisi nayttaa miellyt-
tavalta ja tyylikkaalta. Suuntaviivoja logotyypin valintaan antavat tuotteiden omi-
naisuudet: raskaus tai keveys, kovuus tai pehmeys ja tuotteiden maskuliinisuus
tai feminiinisyys. Kun yritys toimii hyvin maskuliinisella alalla, esimerkkina ra-
kennus- tai kuljetusala, logotyyppi l6ytyy parhaiten vahvojen lihavoitujen Kkir-

jasinleikkausten joukosta.

Mitd kasitydmaisempéaéan ja pehmeampaéan tuotteeseen mennaan, sita kalligra-
fisempi ja kursiivimpi Kirjasintyyppi on hyva valinta. Kaikki suorat lihavoidut leik-
kaukset antavat mielikuvan jamakasta ja jamerasta toimialasta ja kasialatyyppi-
set leikkaukset luovat feminiinisen ja aistikkaan mielikuvan. (Kuva 2.) On oltava
tarkkana, etteivat tekstityypin ja tuotealan mielikuvat ole ristiriidassa keskenaan.
Yrityksen luotettavuus horjuu, jos sen visuaalinen viesti on harhaanjohtava.
(Nieminen 2004, 90-97.)

PUTKIPOIJAT OY

Rannewstiactola Oy

Kuva 2. Sopiva kirjasinvalinta vahvistaa mielikuvaa tuotteesta.
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2.3 Kuvat ja varit

Kuvat ovat tarkea osa viestintaa. llman kuvia julkaistut mainokset jaavat helpos-
ti huomiotta. Kuva myoés kertoo enemman kuin tuhat sanaa, joten silla voi kertoa
paljion enemman. Paras kuva on se, joka antaa katsojalle myds oivaltamisen
ilon. Tall6in kuvassa on mukana siséaisia merkityksia. Mitd suurempi kuva mai-
noksessa on, sen parempi. Valokuva on uskottava, piirros taas persoonallinen.
Piirros ja valokuva on myods tehokas yhdistelma. Ennen ja jalkeen - valokuvat

saavat katsojan mielenkiinnon heraamaan. (Nieminen 2004, 89.)

Vareilla yritys kertoo itsestaan. Varit yhdessa logon ja liikemerkin kanssa suun-
niteltuina ovat pienoiskuva yrityksen liikeideasta, kohderyhmistd, ideologiasta ja
arvoista. Varit toimivat myos signaaleina ja opasteina (kuvat 2 ja 3). Niiden avul-
la voi korostaa haluttua asiaa. Kohteiden tunnistaminen on helpompaa, kun ne
erottuvat taustastaan. Hyva kontrasti on tarkea esimerkiksi liikennemerkkien
suunnittelussa. Merkkien on erotuttava saalla kuin saalla ja sekéa valoisassa etta
pimeéssa. Varit myos kertovat merkin viestin jo kaukaa. Puna-keltaiset merkit
ovat kielto- tai rajoitusmerkkeja, opastus- ja maaraysmerkit sinivalkoisia tai vih-
reavalkoisia. (Arnkil 2007, 138-145.)

Logoissa mustavalkoinen tunnus on graafisesti tehokkain, mutta varillisyys luo
erottuvuutta ja ilmetta. Perusvarit ovat tehokkaimpia katseenvangitsijoita, mutta
niiden kayton yleisyys tekee erottautumisen Kkilpailijoista vaikeammaksi. Yksi
ratkaisu voi olla myds monivarinen tunnus, mutta talléin vaarana on tunnuksen
visuaalinen heikentyminen. Monet toimivimmista logoista ja liikemerkeista pe-
rustuvat kahden varin yhdistelmaan. Yksi- ja kaksivariset logot ovat parhaiten
hahmottuvia. (Arnkil 2007, 138-145.)
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siina on ideaa.

Kuva 2. Monet toimivimmat logot ovat yksi- ja kaksivarisia.

Google

Kuva 3. Monivarinen tunnus saattaa heikentya visuaalisesti.

2.4 Design management

Design management on prosessi, jonka tuloksena muodostuu laadukas kuva
yrityksesta ja sen tuotteista. Design managementin avulla yritykselle luodaan

visuaalinen identiteetti ja positiivinen yhtendinen imago.

Ennen kaytdnndn suunnittelutyotd Design managementin avulla haetaan ne
asiat ja elementit, jotka ovat yritykselle tarkeita ja joita halutaan ilmentaa. Pro-
sessi aloitetaan yrityksen viestien, tunnelmien ja ideoiden kartoituksella. Tassa
vaiheessa mukana voivat olla mm. Mood Board- kartat, joilla asiakkaan toiveita
voidaan kartoittaa. Tavoiteltu ilme ja tunnelma l6ytyy asteittain, ja pikku hiljaa
muotoutuu kehys, jonka puitteissa suunnittelutyotd on helpompi lahtea toteut-
tamaan yhtenaiseksi ilmeeksi tuotteisiin, toimitilaan, pakkauksiin ja visuaaliseen

viestintdan. Design management kattaa kaiken, mita yrityksesta nakyy, myos
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teollisen muotoilun, messu- ja nayttelyosastot seka arkkitehtuurin. Design Ma-
nagementin avulla tahdatdan asiakkaan kokonaistyytyvaisyyteen ja lisdarvoon,
joka muodostuu hyvin muotoillusta tuotteesta, viihtyisésta, toimivasta ja aisteja
miellyttavasta ymparistdsta henkilokohtaisen palvelun lisaksi. (Nieminen 2004,
50-78.)

Kaikki mika on aistittavissa, on yrityksen viestintaa. Kun yrityksen tuotteet, vies-
tinnan eri alueet ja palveluympariston ilme puhuvat samaa kielta, ne ovat tulosta
Design Management- prosessista. Yrityksen imago muodostuu asiakkaiden
mielissa. Se mitd he ndkevat, kuulevat, ja kokevat, on heille ainoa ja todellinen
mielikuva yrityksesta. Asiakkaan saamaan mielikuvaan yritys ei aina pysty vai-
kuttamaan, ellei se tietoisesti suunnittele viestintddnsa. Suunniteltu markkinoin-
tiviestintd muovaa asiakkaiden mielipiteitd kohti yrityksen todellista imagoa.
(Nieminen 2004, 50-78.)

Visuaalisen ilmeen yhtenaisyys ja erottuvuus ovat tarkeita asioita. Jos visuaali-
nen linja muuttuu koko ajan tai on muuten epaselva, ei asiakkaalle jaa selkeda
mielikuvaa. Mitd paremmin muistikuvat vahvistuvat, sitd paremmin yritys tunne-
taan. (Nieminen 2004, 50-78.)

Kun yrityksell&a on selke&a kuva toiminnastaan, asiakkaistaan ja viestinnastaan,
puhutaan ehjasta identiteetista. Hyvin profiloituneen identiteetin kautta viestin-
nan suunnittelu toimii ja yritys on hyvin erottuva, omaleimainen ja kiinnostava.
Mielikuvat vahvistuvat aina uudelleen ja uudelleen asiakkaiden mielissa, silla
yrityksesta on tullut ikdan kuin tuttava, julkisuuden henkild, idoli ja brandi. (Nie-
minen 2004, 50-78.)

2.5 Miké& on brandi ja kuinka se rakennetaan?

Kasite "brandi" syntyi Yhdysvalloissa. Tuolloin brandilla tarkoitettiin polttomerk-

kia, jolla esimerkiksi karjaa merkittiin. Brandi oli tunnistamista helpottava omis-

tamisen symboli, ja tarkoitti tunnuksen avulla muista erottautumista. Ensimmai-
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set vahvat brandit syntyivat kulutustavaroiden markkinoille, joista Coca-Cola ja
Heinz ovat hyvia esimerkkeja. (Laakso 1999.)

Brandi on tuotteelle syntynyt nimi tai kasite, joka elda asiakkaiden mielissa. Se
ei ole tavaramerkki, jonka voi rekisterdida, vaan kokemusten ja mielikuvien
summa, siis aineetonta omaisuutta. Brandi tarjoaa lisdarvoa, jota tavallisella
tuotteella ei ole antaa, ja josta asiakkaat ovat valmiit maksamaan. Brandin
suunnittelu aloitetaan asiakasanalyyseillda. Millaisia asiakkaat ovat? Miksi he
valitsevat juuri taman tuotteen, ja kuinka heille puhutaan? Kuinka heidat tavoite-
taan? Enta kilpailijoiden brandit? Onko heilla joitakin heikkoja kohtia, joissa me
voisimme olla parempia? Miksi juuri tdma olisi parempi kuin kilpaileva tuote?

Kuinka voisimme vahvistaa oman tuotteemme brandia? (Laakso 1999.)

Ennestaan tutusta asiasta on helppo pitdd. Tunnetut merkit ovat mainostaneet
tuotettaan paljon, ja tuote on voinut olla markkinoilla jo pitkdan. Laaja jakelu
mahdollistaa tuotteen helpon saatavuuden ja myds tunnettuuden. Kun brandi on
menestyksekas, siita tulee haluttu. Symbolin kayttd tekee tuotteesta tutumman,
joten tuote painuu helpommin mieleen. Symboli kertoo enemman kuin pelkka
teksti. Sita voidaan kayttda helposti esim. sponsoroinnissa tai tapahtumamark-
kinoinnissa, ja jo pelkkd symboli mainostaa tuotetta. Kun kohderyhma nakee
tuotteen jonkin ohjelman tai asian yhteydessa, mielikuva siita on positiivinen ja
antaa tuotteelle lisdarvoa. Ohjelmasponsorointi lisdd tunnettuutta sitd parem-

min, mitd paremmin ohjelma tavoittaa kohderyhman. (Laakso 1999.)

Positiointi tarkoittaa kaikkea sitd, mita brandin nimi kuluttajalle tarkoittaa. Kun
kuluttajat tuotteen nimen kuullessaan pystyvat kertomaan, etté jokin ominaisuus
erottaa sen muista vastaavista tuotteista, positiointi on onnistunut. Mielikuva
tuotteen tarjoamasta lisaarvosta eli brandista on syntynyt. Positioinnin tarkoitus
on vahvistaa positiivista mielikuvaa, joka on jo olemassa. Mielikuvien vahvista-
minen on usein paras investointi, silla kuluttaja pystyy yhdistdmaan mainostajan

viestin johonkin jo olemassa olevaan. (Laakso 1999.)

Joskus voi olla tarpeen muuttaa brandin viestia kuluttajalle parempaan suun-

taan. Markkinat ja kuluttajien asenteet muuttuvat. Esimerkiksi aurinkodljyjen
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uhkana voi kilpailijoiden liséksi olla myds kuluttajavalistus, joka varoittaa liialli-
sen auringonoton vaaroista ja aurinkorasvojen kemikaaleista. Kuluttajat saatta-
vat myds sanoa yhta ja tehda toista, joten heidan kaytoksensa seuraaminen on
tarkeaa. Kuluttajien pitaisi kokea brandin tyydyttavan heidan tarpeensa. Myos
kilpailijat voivat tekemisilladn saada brandin nayttamaan vanhanaikaiselta tai
mediassa kerrotaan jotain, mika vaikuttaa kuluttajan mielikuvaan koko tuote-
ryhmasta. Kun myyja tai tekija tietdd ja tuntee tuotteensa hyvin, se lisaa tuot-
teen uskottavuutta. My6s onnistunut design on tarked osa markkinointia. Me-
nestyneille kulutustavaroiden valmistajille tuotteiden muotoilu on ollut tarkea
valine brandin rakentamisessa. Esimerkkind hyvin muotoillusta tuotteesta voisi-

vat olla vaikkapa Fiskarsin sakset. (Laakso 1999.)

Tuotteen ominaisuuksia on hyva miettia myos asiakkaan kannalta. Mitad etuja
asiakas saa, jos han ostaa tuotteen? Antaako hinnoittelu tuotteesta oikeanlai-
sen mielikuvan? Kallis hinta tuo tuotteelle arvovaltaa. Pelkkd korkea hinta ei
kuitenkaan riita, silla pitaisi pystya perustelemaan, miksi tuote maksaa niin pal-
jon. Brandi voi olla myo6s tuoteryhméssa, josta kuluttajat ovat valmiita maksa-
maan enemman. Tall6in kuluttajalla taytyy olla selvd kasitys tuotteesta ja sen
hintaluokasta. Jos kuluttaja kohtaa kallimman tuotteen vasta myymalassa, han
luultavasti hylkaa sen saman tien, koska ei tieda perusteluja kallimmalle hinnal-
le. Enta tuotteen nimi? J&aako se mieleen? Onko se ymmarrettava, uskottava ja
helposti lausuttavissa useammilla kielilla? Nimessa tulisi olla myds mielikuva
tuotteesta. (Laakso 1999.)

Brandiajattelussa on tarkeaa, ettd maaritelldadn yhtendinen suunta, joka muo-
dostaa markkinointistrategian. Tulisi ajatella asiakkaan nakokulmasta ja muis-
taa, etta brandi elaa asiakkaiden mielissd. Omaa liiketoimintaa ja brandia ei pi-
da myoskaan vahatella. Kaikki muuttuu koko ajan, joten totuttuja malleja pitaisi
kyseenalaistaa ja nahda muutostarpeet selkeasti. Uskollisia asiakkaita palki-
taan. Ylim&araisia etuja saavat ne, jotka ovat aktiivisia ja sitoutuneita. Lis&-
bonukset ja lahjat vahvistavat myo6s positiivista mielikuvaa. Kun asiakasta koh-
dellaan hyvin, han todennakoéisesti ei vaihda merkkia. Mittaamalla asiakastyyty-
vaisyytta aika ajoin saadaan selville, mitd asiakas ajattelee ja kaipaa. (Laakso
1999.)
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3. Kuvataiteilija asiakkaana

3.1 Taiteilijan tyo

Tassé osiossa tutkin kuvataiteen alalla toimimista seka l&hteiden ettda omien
kokemusteni pohjalta, seka kuvataiteilijan tarpeita ja markkinointikanavia graafi-
sen suunnittelun ja markkinoinnin kannalta. Kuvataidealan ammatteja ovat mm.
taidemaalari, taidegraafikko, kuvanveistaja ja video-, performanssi- , yhteiso-,
ymparistd- seka multimediataiteilija. Myos naiden erilaisia yhdistelmia on paljon.
Ammattinimikkeisté yleisin on kuvataiteilija, ja se pitaa sisallaan kaikki eri osa-
alueet. Kaija Rensujeff toteutti vuosina 2010 - 2014 Taiteen Edistamiskeskuk-
selle kyselytutkimuksen eri taiteenalojen ammattilaisten tydsta ja toimeentulos-

ta. Tutkimus on tdynna mielenkiintoista tilastotietoa. (Rensujeff 2014.)

Kuvataiteilijoiden lukumaara on noussut 23 prosenttia vuodesta 2000 vuoteen
2010. Suomessa toimi arviolta 3000 henkiloa kuvataiteen alalla vuonna 2010.

Kuvataiteilijoiden koulutustaso on erittéin korkea. Ylioppilastutkinnon suoritta-
neita oli 68 prosenttia vuonna 2010 (56 % vuonna 2000). 96 prosenttia oli suo-
rittanut taidealan ammatillisen koulutuksen ja 50 prosenttia taidealan korkeim-
man koulutuksen (yliopistotutkinto) (41 % vuonna 2000). Itseoppineita ammatti-

kuvataiteilijoita ei juurikaan enaa ole. (Rensujeff 2014.)

Kuvataiteilijoista 84 prosenttia toimi taideammatissaan vapaina taiteilijoina el
osuus oli nousussa verrattuna vuoteen 2000 (78 %). Yrittdjina toimivien osuus
(11 %) oli myds noussut vuodesta 2000 (6 %), mutta oli edelleenkin pienempi
kuin taiteilijoilla keskimaarin (21 %). Freelancereiden (6 %) ja tydsuhteessa toi-
mivien (3 %) osuudet ovat sen sijaan laskeneet aikaisempaan tutkimukseen
verrattuna. Tyottdmina tyonhakijoina (eripituisia jaksoja) kuvataiteilijoista oli 32
prosenttia vuonna 2010. (Rensujeff 2014.)

Koska taiteilijoiden tulot ovat pienet, moni tekee my6s muita toitéa. Joko tyot liit-

tyvat taiteen alaan (esim. opetusty0) tai sitten tyd on jotakin taysin eri alan tyota.



16

Taiteilijat jakavat usein tybaikansa kolmenlaisen tyon kesken: taiteellisen tyon,
taiteeseen liittyvan tyon ja muun tyon kesken. Moniammatillisuus on vahentanyt
ammattiin liittyvia riskeja, ja laaja-alaisuus takaa varmemmin leivan poytaan.
Ajoittaiset tyottomyysjaksot ja matala tulotaso olivat nain pienempia riskeja.
Taidesektori on myos kasvanut vuosien 2000 ja 2010 valisena aikana, joten
samaa kakkua on jakamassa yha useampi, eika kaikille riitd apurahoja ja naky-
vyytta. Mitd enemman on monipuolista osaamista, sitd parempi mahdollisuus
toimeentulon hankkimiseen on. Koulutustason nousu on myés aiheuttanut sen,
ettd yh& useammalla taiteilijalla voi olla useampikin korkea-asteen tutkinto suo-
ritettuna. (Rensujeff 2014.)

Rensujeffin tutkimuksessa sivuttiin David Thorsbyn teoriaa, jonka mukaan taitei-
lija tekee toita sen verran kuin on pakko, jotta h&n saisi elantonsa turvattua ja
mahdollistettua taiteellisen tydskentelyn jatkuvuuden. Kaytanndssa se hanen
mukaansa tarkoittaa minimitulovydhykkeen saavuttamista eli tulotasoa, jonka

jalkeen rahan ansaitseminen menettdd merkityksensa. (Rensujeff 2014.)

Tulotasoltaan kuvataiteilijat sijoittuivat viimeiseksi veronalaisten tulojen (medi-
aani 16 000€ + 14,1) ja kokonaistulojen (20 220€ +8,7) osalta. Tulot eivat olleet
kohentuneet 2000-luvun kuluessa. Tulotaso nayttaa seuraavan apurahojen ta-
soa, eikd nouse ilman apurahoihin tehtavaa riittavan suurta tasokorotusta. Ku-
vataiteilijoista apurahaa oli saanut 46 prosenttia (44 % vuonna 2000). Apuraha

oli suuruudeltaan keskimaarin 8000 €. (Rensujeff 2014.)

3.2 Arjen haasteet

Suomi on pieni markkina-alue, ja taiteen myynnilla on taalla vaikeaa elaa. Suu-
rin osa taiteilijoista tekee elannokseen muitakin toitd, kuten opetustoita. Teoksia
myydaan lahinna nayttelyiden yhteydessa. Galleriat toimivat usein pienella bud-
jetilla, ja asiakaskunta on pienté. Taideyleiso ei siis elata taiteilijoita eikd galleri-

oita.
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Galleriat toimivat usein niin, etta taiteilja maksaa gallerialle vuokraa. Myydyista
toista galleria ottaa valitysprovision, joka on yleensa n. 30-50 %. Nayttelykorva-
uksia maksavat Suomessa vain lahinna museot, jos nekaan. Taiteilija ei siis
useinkaan saa tyostaan palkkaa tai minkaanlaista korvausta, vaikka kyseessa

olisi museonayttely.

Taiteilijan toimeentulo ei ole Suomessa helppoa. Yksin on parjattava, ellet ole
jonkun galleristin leivissa. Galleristienkin kanssa voi toisaalta olla hankaluuksia,
myytyja teoksia ei tiliteta tai sopimukset velvoittavat ja rajoittavat. Monesti taitei-
lijat kokevat joutuvansa itse maksamaan kaikesta, mutta eivat aina koe saavan-
sa vastinetta rahoilleen tai tehdylle tyolle. Nayttelyiden pitaminen on aina riski,

eika teosmyyntejakaan valttamatta tule.

Itsekin taiteilijana tiedan, etta tarkeinta on silti tekeminen, se etta saa pitaa nayt-
telyitéa ja tydéskennella. Ehka onkin niin, ettd ammatti antaa taiteilijalle kaikesta
huolimatta niin paljon, etta se saa jatkamaan. Tasta nakokulmasta ymmarran
hyvin, miksei aikaa muuhun kuin tyéskentelyyn (jos aina siihenkaan) tunnu jaa-

van.

3.3 Markkinointi- ja verkostoitumiskanavia

Kuvataiteilijamatrikkeli on Suomen Taiteilijaseuran yllapitaméa verkkomatrikkeli,
joka esittelee suomalaisia ja Suomessa asuvia ammattikuvataiteilijoita. Edustet-
tuina ovat kaikki kuvataiteen eri lajit: maalaus, kuvanveisto, taidegrafiikka, valo-
kuvataide, mediataide, videotaide, ymparistotaide ja performanssitaide. Sivus-
tolta voi hakea erilaisilla hauilla taiteilijoita, taideteoksia ja tilaustoitad. Jokaisella
taiteilijalla on oma sivu, jolta I6ytyvat teoskuvat, tiedot taiteilijasta ja myyntipai-

koista.
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In English »

Kuvataiteilijamatrikkeli

Etusivu

Haku
Valintaperusteet
Suomen Taiteilijaseura

Takaisin »

Taiteilijan etusivu »
KAISA JUSSILA
Teoskuviin »
Mainen, 1979, Vantaa g S psnd o
Kuvataiteilia, taidegraafikko Teoksia myytavana/lainattavana »
Kannaksentie 587A 82360 Onkamo CV»
040-7710729
kaisahannelejussila@gmail.com Vieraskirja »
hitp:fiwww kaisajussila.com
EH Arists statement Ajankohtaista

Kaisa Jussila Tulevat yksityisnayttelyt:
5. 1979 Vantaalla Rikhardinkadun Taidelainaamo kesalla 2014

Koulutus:

L iteen maisteri, Ku i nia 2006
Pekka Halosen akatemia 1999-2000

Kuva 5. Kuvataiteilijamatrikkelin taiteilijasivu.

Taidemaalareilla, kuvanveistgjilla ja taidegraafikoilla seka performanssi- ja vi-
deotaiteilijoilla (Muu ry) on jokaisella oma jasenliittonsa. Esimerkkindni on
Suomen taidegraafikot ry, jossa on vuonna 2014 oli 371 jasentd, joista 29 ko-

kelasjasenia. (Suomen taidegraafikot 2014)

Liiton tavoitteena on mm. taidegraafikoiden aseman parantaminen ja nayttely-
mahdollisuuksien lisddminen Suomessa ja ulkomailla. Liitto toimii myds asian-
tuntijana ja vaikuttaa mm. julkisen hallinnon taidetta koskeviin ratkaisuihin. Se
tiedottaa my0s taidegrafiikan ajankohtaisista asioista seka jasenistolleen etta
yleisoélle. Liitolla on Galleria G ja taidelainaamo Grafoteekki Helsingissa Pienella

Roobertinkadulla.

Suurimmissa kaupungeissa on alueellisia taiteilijaseuroja, jotka jarjestavat jase-
nilleen mm. nayttely- ja taidelainaamotoimintaa. Taiteiljaseurojen toiminta on
vaihtelevasti hyvinkin vilkasta, ja piristaa seudun kulttuurielamaa. Ne tarjoavat
taiteilijoille monenlaisia mahdollisuuksia: nayttelyitd, koulutusta, yhteista toimin-

taa ja galleria- ja taidelainaamotoimintaa.
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Nayttelyt.info on ajankohtainen nayttelykalenteri, joka esittelee gallerioita, mu-
seoita ja tapahtumia péaakaupunkiseudulla sek& muualla Suomessa. Etusivulta
nakee yhdella silmayksella paakaupunkiseudun nayttelyiden tarjonnan. Lehdis-

sa ei julkaista kaikkia galleriatietoja, joten talta sivulta |0ytaa tiedon helposti.

Osalla taiteilijoista on omat nettisivut. Sivusto voi olla perinteiseen tyyliin tehty
oma sivusto, tai sitten esimerkiksi blogialustalle tehty teosten esittelysivu.

Facebook ja sosiaalinen media ovat myo6s kiinnostavia kanavia. Jotkut myyvat
teoksiaan myds sitd kautta. Toisaalta usein paivitetty blogikin voi olla hyva
myyntikanava, silla ihmisid kiinnostaa mitd ty6huoneella ja taiteilijan arjessa

tapahtuu.

Taiteen ostajat kayvét gallerioiden lisaksi, jopa niitd enemman, erilaisten netti-
kauppojen ja nettigallerioiden sivuilla. Gallerioissa teokset vaihtuvat usein, mut-
ta nettikauppaan on helppo piipahtaa etsimaan sopivaa teosta. Sisustussuunnit-
telijat etsivat paljon teoksia nettigallerioista. Esimerkiksi Suomen Taidegraafi-
koiden Grafoteekista lainataan ajoittain teoksia sisustuslehtien kuvauksiin, ja
tata kautta teokset saavat nakyvyytta ja lisaa ostajia. Sain kuitenkin kuulla, etta
galleriasivuilla on paljon tyhjaa tilaa koska monet eivat paivita téitéan myyntiin.

Markkinoita siis olisi enemmankin, jos taiteilijat vain aktivoituisivat.

Taidenayttelyista ei enda kirjoiteta kritiikkeja entiseen malliin, mutta esimerkiksi
Helsingin Sanomien kirjoittama kritiikki lisdd selvasti nayttelyn kavijamaaraa.
Kuulemani mukaan kritiikin yhteydessa julkaistu kuva usein takaa sen, etta ku-
vassa oleva teos myydaan. Kun arvostettu media noteeraa jotakin, se huoma-
taan. Taiteilijat ja taiteesta kiinnostuneet seuraavat my0s Taide-lehted, jonka

kritiikit ja maininnat ovat myds iso asia.

3.4 Median hyédyntaminen ja erilaiset tavat olla esilla

Taiteilijat saattavat usein kokea markkinoinnin ja mainonnan hankalana ja ika-

vana asiana. Ura on luotava kuitenkin tyhjasta itse, joten markkinointihenkinen

asenne voi olla hyva ja toimiva tapa edistdd omaa tyotdan. Taiteiljan teokset
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vaikuttavat myds paljon siihen, millaiseksi han kokee markkinoinnin ja mainon-
nan. Video- tai performanssitaiteilija, jonka teoksia ei voi suoranaisesti myyda,
ei valttamatta pida myyntia yhta tarkeana kuin maalari tai graafikko, joka voi
tienata leipaansa teoksillaan. Kuitenkin taiteilija voi teostyylistddn riippumatta
pitaa tarkeana sita, ettd hanet huomataan ja tuodaan esiin henkilona ja tekijana.
Niinp& esim. videotaiteen tekija voi pitdd tarkedAmpanad oman imagon rakenta-
mista. Teokset itsessééan eivat ole myytavia, mutta henkilé voi saada tunnettuu-

den ja imagon kautta enemman nakyvyytta ja apurahoja seka tukea tydlleen.

Myds teosten aihe vaikuttaa paljon siihen, miten tyot myyvat. Kaj Stenvallin
ankkataulut ovat hyvin suosittuja. Aihe on sympaattinen ja vetoaa ihmisiin.
Kaikki tuntevat Aku Ankan. Taulujen tapahtumat ovat myds symbolisia, helppo-
tajuisia ja vetoavat huumoriin seka tunteisiin. Naill& keinoin taide saavuttaa hel-
pommin laajan yleisdn suosion. Osa taiteilijoista on hyodyntanyt teoksissaan
kaupallisuutta ja mainontaa. Jani Leinonen tekee poliittisia ja kantaaottavia te-
oksia, ja leikittelee teoksissaan myods mainoskuvastolla. H&n on mm. varastanut
McDonaldsin Ronald McDonald- patsaan, mik& aiheutti kohua julkisuudessa.
Leinonen on hyodyntanyt tehokkaasti julkisuutta tydssaan.

Julkisuus on voinut olla my6s ennen taiteilijuutta, tai sitten persoonassa on sita
jotain joka tekee henkilosta erityisen kiinnostavan ja erottuvan. Omat valinnat
my6s muokkaavat sitda, millaiseksi julkisuuskuva muodostuu. Katariina Souri
(ent. Kata Karkkainen) on ollut julkisuudessa jo pitkdan. Han toimii nykyaan
mm. kuvataiteilijana ja kirjoittaa my6s kirjoja, seka pitdéa omaa galleriaa Helsin-
gissa. Katariina Souri luultavasti hakee myds itse tyolleen ja persoonalleen jul-
kisuutta. Han oli mukana Linnan tdhdet - ohjelmassa muutama vuosi sitten, ja
toi rohkeasti ja aidosti esiin oman persoonansa. Tama voi olla tietoinen valinta
rakentaa itsestaan ja persoonastaan vahva ja kiinnostava. Souri sanoi Keidas-
ohjelman haastattelussa (MTV3 15.4.2014), ettéa hanen asiakkaitaan ovat taval-
liset ihmiset, jotka ihastuvat hanen taiteeseensa ja haluavat ostaa sita, eivat
taidesijoittajat tai taiteenystavat. Hanen asiakkaillaan ei valttdméatta ole koske-
tusta taidemaailmaan ja taiteeseen, he vain poikkeavat liikkeeseen. Kata sanoi,
ettei han aio hakea Taidemaalariliton jasenyytta tai muita taidemaailman meriit-

teja, han ajattelee ja toimii kuin yrittaja ja parjaa omillaan, ja ennen kaikkea te-
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kee sitd mita haluaa. Luultavasti Katan galleria myds kannattaa. Han ottaa
huomioon asiakkaansa ja yritysmaailman lainalaisuudet. Laaja-alaisuudesta on

varmasti Sourille myo6s apua.

Tove Jansson on 100-vuotisjuhlansa vuoksi ajankohtainen taiteilija. Han on tul-
lut tunnetuksi kuvittajana, taidemaalarina ja kirjailijana. Toven muumihahmot
ihastuttavat kaikenikaisia ja ovat ajattomia. Tove Jansson on ajankohtainen,
silla hdnen syntymastaan tulee tana vuonna 100 vuotta. Tove oli ahkera ja tuot-
telias tekijd, ja han teki jo nuoresta asti paljon kuvituksia ja tilaustoita. Kuvitus-
toilla ei tienannut kovin hyvin, ja elannon eteen oli tehtava paljon toita. Jansson
kuvitti kaikkea postikortista lehtien kansiin. Tuotteliaisuus ja tyotelidisyys takasi
ainakin osittain sen, ettd hanesta tuli niin arvostettu. Kova ty6 kantoi hedelmaa,
ja muumeilla oli iso osa menestyksessa, silla ne tekivat Janssonin kaikelle kan-
salle tutuksi. Kavin Tove Janssonin nayttelyssa Ateneumissa ja totesin, etta han
todella on tehnyt paljon t6ita, sillda monista tutuista muumikuvista oli useita eri
versioita esilld. Sama tuttu kuva, jonka hienoa ja rentoa viivaa olin ihaillut, oli
siis piirretty moneen, moneen kertaan. Lahjakkuuden ja kuuluisuuden takana on

usein paljon ty6ta. (Karjalainen 2013.)

Tutkin myds erilaisia sosiaalisen median kanavia, joita voisi kayttaa. Blogit ovat
helppokayttdinen, ilmainen kanava omien teosten ja ajatusten esittelyyn. Monil-
la on tdn& paivana blogi, jossa he esittelevat elaméaansa, kotiaan, perhettaan,
harrastuksiaan tai tyotdén. Kuvataiteilijoiden blogit toimivat usein teosten esitte-
lyalustana. Blogissa on teoskuvia, cv ja tietoa tulevista nayttelyista ja henkilosta
itsestddn. Teosten esittelyyn tarkoitettu blogi ei ole kovin aktiivinen, silla siihen
paivitetddn hyvin harvoin uutta materiaalia. Tassa tapauksessa se ei ehké ole
paras vaihtoehto, kuten erds kyselyyni osallistunut sanoikin (luku 3.5). Blogi
muuttuu "elavammaksi” kun siihen paivitetdaan, ja kun on paivityksia, tulee kavi-

joitakin,

On niitakin taiteilijoita, joille blogi on erdanlainen paivakirja tydskentelysta ja
omasta elamasta. Blogiin kuvataan meneilldédn olevia projekteja, ideointia ja
ajatuksia. Taidegraafikko Pekka Hannulan Luovuksissa- blogi on mielenkiintoi-

nen sekoitus omaa eldamaa ja ajatuksia, taideprojekteja ja meneillddn olevaa
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tyoskentelya. Myos Facebook on hyva kanava itsensd markkinointiin ja esitte-
lyyn. Facebook-sivu voi olla esittelysivu kuten yrityksilla, ja sen lisdksi voi olla
erillinen, henkilokohtainen tili. Yleinen Facebook-sivu jonne paivitetddn ajan-
kohtaista informaatiota toimii mainoksena, ja sopisi minusta ihan hyvin kuvatai-

teilijallekin.

Kavin Kuvataiteiljamatrikkelissa ja Taidegraafikoiden liiton sivuilla tutkimassa,
kuinka monella taiteilijalla on omat kotisivut ja huomasin yllatyksekseni, etta
monilla sivuja ei ollut lainkaan, tai ne olivat vanhentuneet. Useilla niista, joilla oli
toimivat sivut, sivu oli hieman vanhentuneen néakoéinen, eik& paivityksia oltu teh-
ty viime aikoina. Vanhempi polvi ei valttamatta halua nettisivuja, mutta yleisesti
syyna sivujen vahaisyyteen on varmasti ajan ja resurssien puute. Toisaalta ny-
kyaan on paljon helposti paivitettavia blogeja, jotka sopisivat mainiosti taidete-

osten esittelyyn.

Tassa tullaan tilanteeseen, jossa itsekin olen omine nettisivuineni pitkaan ollut.
Ei ole aikaa, taitoa eikd myoskaan rahaa palkata tekijaa, joka paivittaisi ja uu-
distaisi sivut. Uuden tekniikan opettelu ja monialaisuus vaatii paljon aikaa ja
resursseja, joten kaytantd kulkee ajastaan paljon jaljessa. Huomasin myds mie-
lenkiintoisen seikan graafisista suunnittelijoista ja kuvittajista. Heidan sivunsa
olivat ajan tasalla, tyylikk&aat ja helppokayttoiset. Graafikot tietdvat markkinoin-
nin ja mainonnan tarkeyden, ja osaavat rakentaa toimivaa materiaalia. Heilla on
monipuolinen taito ja ndkemys hyppysissaan, joten he paésevat osin samoilla

taidoilla paljon pitemmalle kuin kuvataiteilijat.

3.5 Kyselytutkimus

Haastattelin neljaa eri kuvataiteilijaa. Halusin tietdd, mitad kuvataiteilijat ajattele-
vat ja miten he suhtautuvat itsenséd markkinointiin ja mainontaan. Kysyin heilta
mielipidetta graafisen materiaalin ja nettisivujen tarkeyteen, ja siihen kuinka ne
vaikuttavat tyohon, markkinointiin ja menestymiseen. Yhdella heisté oli perin-

teiset nettisivut, yhdelld blogialustalle tehdyt nettisivut, yhdella teoksia esiteltiin
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Kuvataiteilijamatrikkelissa ja yhdella sivuja ja materiaalia ei ollut. Kysely toteu-
tettiin puhelin- ja séhkopostihaastatteluna.

Kyselyssa nousi esiin mielenkiintoisia asioita. Markkinoinnin ja teosten naky-
vyyden tarkeyttd kukaan ei kiistanyt, mutta kaikki kokivat oman nakyvyytensa ja
materiaalinsa jollain lailla puutteelliseksi. Toisaalta esiin nousi kommentti, jossa
kyseenalaistettiin graafisen ilmeen tarve, silla teokset puhuvat puolestaan. Oli
my6s hadmmentavaa kuulla, ettd moni taiteilija ei edes omista kameraa, jolla
voisi ottaa teoskuvia, saati Photoshopia tai muita ohjelmia, jolla tehda itselleen
materiaalia. Useampi mainitsi Kuvataiteilijamatrikkelin tyhjat sivut, joita taiteilijat
eivat paivitd, vaikka saisivat palvelun ilmaiseksikin. Erds vastaaja mainitsi, etta

taiteilijoita vaivaa yleisesti masennus, ja asiat jddvat ehka siksikin hoitamatta.

Maininnan saivat myds galleristit, jotka eivat ole valttdmatta ajan tasalla edes
Facebookista tai muista ilmaisista sosiaalisen median kanavista, ja eivat juuri-
kaan markkinoi galleriaansa. Nayttelyn pitaja huolehtii nayttelyn mainostamises-
ta, ja gallerian valvoja vain pitd& ovet auki. Voisivatko tassa asiassa sosiaalinen
media tai muut netin kanavat olla hyva keino tehda myds galleriasta kiinnostava
ja persoonallinen paikka, jonne mahdolliset ostajat ja my6s lahialueen asukkaat

poikkeaisivat?

Kuvataiteilijamatrikkeli oli yleisesti lahes kaikkien kayttdma kanava, ja Facebook
nousi useasti esiin ihan kelpo vaihtoehtona itsensa esittelyyn. Eras vastaaja
kertoi 10ytdneensa teoskuviaan ladattuna internetin kuvapalvelusta, jonne ihmi-
set laittavat suosikkikuviaan. Kuvien kayttoon pitaisi olla lupa, mutta toisaalta on
imartelevaakin, ettd oma teoskuva on innoittanut. Ja voiko kuvien kayttéa nyky-

aan taysin valvoa?

Oma blogi koettiin hieman harrastelijamaiseksi kanavaksi esitelld omia toitaan.
Nettisivut olisivat kaikkein paras kanava taiteilijan teoksille, ja se saisi olla pel-
kistetty ja tyylikds. Yleinen ajatus oli, ettd mitdan graafisia kikkailuja ei haluta,
vaan tyylikas ja yksinkertainen ilme, joka ei hairitse teoksia. Se onkin varmasti
taiteilijan tarpeiden mukaista. Myos lisdé ilmaisia foorumeita kaivattiin. Kuvatai-

teilijamatrikkelista pidettiin, mutta sen kautta tulee paljon kalasteluviesteja eri
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puolilta maailmaa. Myds matrikkelin paivittamisen maksullisuus harmitti taiteili-
joita. Gallerianayttelyiden pitdmiseen kaivattiin myds muutosta, jottei kuvataitei-
lijan tarvitsisi ottaa kaikkea riskia yksin ja maksaa kaikkia kuluja saamatta palk-

kaa.

3.6. Auli Partion haastattelu

Haastattelin liséksi yhta taiteilijaa, jonka graafista ilmetta kaytan esimerkkina.
Auli Partio on raakkylalainen kuvataiteilija ja yrittaja, jonka tuotanto koostuu ku-
vataiteesta ja silkkihuiveista. Valitsin Aulin, koska hanen tuotantonsa on moni-
puolinen ja graafisessa ilmeessa nakyy minusta hyvin seka taiteilijuuden etta
yrittdjyyden huomioiminen. Aulilla on ollut nykyinen ilme vuodesta 2007-2008
alkaen. Han kertoo olleensa tyytyvainen siihen, ja antaneensa itse ehdotuksen
iimeen aiheeksi. Logon kolme oranssia nauhaa edustavat yritysta tuotteineen,
taiteilijaa ja tapahtumia. Logoa ja Silkkipartio- sanaa kaytetdaan seka yhdessa
ettd erikseen, huivipakkauksissa ja muissa tuotteissa. Vuodesta 1999 lahtien
Aulilla oli nettisivut ja graafinen ilme, silloin han teki enimmakseen silkkihuiveja
ja yrittdjyys oli keskeinen asia. Uudistumisen tarve kuvataiteilijuuden puolelle
tuli vuonna 2007 (kuva 6).

Auli kertoi, ettei ole tehnyt markkinatutkimuksia uuden ilmeen vaikutuksista. Il-
meen rakentamisen aikana 10 asiakasta arvioi vanhaa ja uutta ilmetta. Uusi
iime koettiin raikkaaksi, luotettavaksi ja houkuttelevaksi. Vanha oli staattisempi
ja toiminut aikansa, mutta ei enaa palvellut niin hyvin uusia tarpeita. Auli kertoo,
ettd satunnaisia asiakkaita ja vierailijoita kdy nettisivujen perusteella. Joskus
saattaa jopa bussilastillinen turisteja tulla kdymaan. Sijainti on sopiva bussiryh-

mi& ja muita turistinahtavyyksia ajatellen.

Aulin tarkeimmat markkinointikanavat ovat gallerianayttelyt ja oma Facebook-
sivu. Facebook on lisannyt nettisivun kavijamaaria, tykkaajind on paljon ihan
uusia ja tuntemattomia nimida ympari maailmaa, sahkoépostikommenttejakin tu-
lee. Facebookin kautta tulee myds ajoittain asiakaskyselyité, ja teoksia ja tuot-

teita ostetaan jonkin verran sita kautta.
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Kysyin Aulilta, toivoisiko h&n viela muita kanavia itsensa esittelyyn. Hanella on
profiili Joensuun taiteilijaseuran ja Ornamon sivuilla, mutta ne eivat kuulemma
hirveasti edistd nakyvyytta. Ehkda oma nakyvyys on kuitenkin se kaikkein tar-
kein. Auli kertoo kaipaavansa taiteilijoiden taidetapahtumien koordinoijaa, mark-
kinoijaa tai manageria, joka lisaisi taiteiljoiden nékyvyytta ja markkinoisi heidan

teoksiaan. Taiteilijat kun eivét itse halua, osaa tai ehdi markkinoida itseaan.

YRITYS TUOTTEET TAITEILTJA TAPAHTUMAT NAYTTELYT TYOPAJAT AJANKOHTAISTA YHTEYSTIEDOT

Silkkipartio Ajankohtaista

Opintojen vuoksi Silkkipartion

14/02/2013 16.16 Sikkipartio

yritystoiminta on keskeytetty
31.8.2015 asti.

Taiteen tekeminen kuitenkin jatkuu
myds tauon aikana.

Silkkipartio Facebookissa

Kuva 6. Auli Partion nettisivun etusivu ja graafinen ilme.

Mielestani Auli Partion graafinen ilme osoittaa hyvin sen, etta suunniteltu, yhte-
nainen visuaalinen ulkoasu antaa yrittajasta ammattimaisemman kuvan. Aulin
iimeessa oli yksinkertainen idea, joka kertoo paitsi tuotteesta myos taiteilijan
monipuolisuudesta. Nettisivut ovat selkeét, ja niistéa 16ytyy helposti se tieto, mité
haetaan. Logo ja symboli toimivat sekad nettisivuilla etta tuotteissa, ja kertovat
(asiakaskyselyn mukaan) paitsi yrityksesta, myos yrittdjasta ja taiteilijasta oike-

anlaista viestia. Asiakkaat Ioytavat taiteilijan Facebookin ja nettisivujen kautta.
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3.7 Tarvitseeko kuvataiteilija graafisen ilmeen?

Lueskeltuani edellisen luvun kyselytutkimuksen vastaukset, olen yha vahvem-
min sita mielta, ettd visuaalisesta ilmeesta on vain pelkkaa hyotya myos taiteili-
jalle. Auli Partion haastattelu ja rinnastus kuvataiteilijoiden haastatteluihin on

minusta hyva esimerkki siita, etta yrityskuvan luomisella on iso merkitys.

Tiedan, mitd on toimia ammatissa, jossa toimeentulo riippuu apurahoista, teos-
myynneista ja muista toista, joilla taiteenteko rahoitetaan. Taiteilijat rinnastetaan
monessa suhteessa yrittdjiin, mutta taiteiljan tydnkuva ei ole perinteinen yritta-
jyyden malli, jossa tuotteita valmistetaan ja myydaan. Usein olen silti miettinyt,
ettd taiteilija voisi saada visuaalisesta ilmeesta ja markkinointimateriaalista us-
kottavuutta itselleen ja ty6lleen. Onko markkinoinnista hyotya, jos teokset eivat
ole perinteisesti myytavia? Enta imagon luominen ja bréandiajattelu? Milla tavoin

niita voisi hyddyntaa?

Jokainen taiteilija ja yrittdja tai yritys on yksildllinen tapaus, ja henkil6kohtaisia
tarpeita kannattaa miettida. Millaisia markkinointikanavia kaytetaan? Markkinoi-
daanko tuotetta vai henkil6d joka on esim. laaja-alainen yhteis6- ja perfor-
manssitaiteilija? Tassa kohtaa tarvitaan graafikon ymmarrysta prosessin eri vai-
heista ja lahtotilanteen huolellisesta kartoittamisesta. Mitd halutaan saavuttaa,
ja millaisia asioita ilmentaa ja markkinoida? Ennen kuin voidaan ajatella itsenséa
brandaamista, pitaisi olla valmis imago. Miten rakentaa yhtenainen linja, ja mi-
ten tuoda esiin juuri ne asiat jotka ovat tarkeita? Kuinka soveltaa teoriaa kéaytan-

t66n?
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4. Suunnitteluprosessi

4.1 Lahtokohta

Minulle olisi kaikkein luontevinta olla esilla tyoni kautta. Toisaalta rajaa yksityi-
sen ja tyon valilla voi olla vaikea vetad, silla kiinnostuksen ja inspiraation koh-
teet menevat aika lailla yhteen. En koe, etta minulle olisi luontevaa markkinoida
itseani, mutta olen oppinut sitd kaytanndssa. Haastatteluihin ja itsensa myymi-
seen taytyy vain tottua, jos toimii alalla. Pidan tarkeana, ettda minulla on hyvat
nettisivut ja yhtendinen visuaalinen ilme, seka kaikki tarvittavat markkinointima-
teriaalit. Kuten Auli Partiolla hyva markkinointimateriaali kertoo taiteilijasta oike-

anlaista ja ammattimaista viestia.

Otin projektini aloitusvaiheessa esiin materiaalit, joita tein itselleni ennen graafi-
sen suunnittelun opintojani. Olin tehnyt itselleni ensimmaiset suunnitteluty6t
vuonna 2007, ennen graafisen suunnittelun opintojani. Silloin p&atin hankkia
nettisivut, koska ne ovat tarke&a kanava teosten esittelyyn. Halusin myds oppia
rakentamaan ja paivittdmaan sivuja. Valmiita nettisivukoneita tai blogialustoja ei

tainnut viela juuri olla, ainakaan minulla ei ollut niista tietoa.

Erés tuttu datanomi teki minulle sivun pohjan ja hieman neuvoi, miten jatkan
eteenpain. Paivittelin sivua sita mukaa kun ehdin, ja sain hieman opiskeltuakin
asiaa. Taytyy sanoa, ettd se oli melkoinen tyg! Siltikaan en ollut yhtaan tyyty-
vainen aikaansaannoksiini. Nyt kun analysoin sivustoani jalkeenpéin, l6ydan
monia asioita, jotka tekisin ja nyt osaisin tehda toisin. Sivuston harmaa pohja ja
varivalinnat (kirkas keltainen, pinkki) eivat antaneet yhtendista vaikutelmaa (ku-
va 7). Varit hairitsivat myos joidenkin kavijoiden silmaa. Typografiassa olisi ollut
paljon muutettavaa ja mietittdvaa. Sivuston rakenne ei ollut keskitetty, joten se

oli liian levea ja ruutundkyma oli ndin ollen hieman hassu.

Etusivun layout oli myds ongelmallinen, silla en saanut sitd toimimaan oikein

(kuva 8). Nettisivut olivatkin vuosien ajan murheenkryyni, jossa itse nain aina



28

jotakin korjattavaa ja paivitettdavaa. Ymmarrdn hyvin omasta kokemuksestani
kasin sen, miksi taiteilijalla ei ole aikaa opiskella markkinointia ja graafista
suunnittelua, tietotekniikkaa ja erilaisia ohjelmia. Ja vaikka yrittaisikin, vuoro-
kauden tunnit eivat aina riitd. Itselleni oli suuri panostus lahtea opiskelemaan
graafista suunnittelua, ja se onkin vienyt neljan vuoden ajan lahes kaiken aikani

kuvataiteelta.

gansteripaa Tyst 2004-2005/Wozks 2004-2005

Klikkaamalla saat suuremman kuvan ja teostiedot/ Click for the bigger picture and information

Kuva 7. Alkuperainen nettisivuni layout (teossivu).

Taidegraafikko Printmaker

Kuva 8. Etusivun vanha layout. Kissojen pitéisi olla keskella sivua ja navigaa-
tiopalkin keskella. Eri selaimet toistivat myds sivun eri tavoilla.
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Samoihin aikoihin aloin myyda taidegrafiikan vedoksia gallerioissa, taidelainaa-
moissa ja taidemyyjaisissa. Tarvitsin limattavan tarralapun, jossa oli tekijan tie-
dot (kuva 9). Lappu oli hyvin yksinkertainen ja pieni, siind oli nimi, nettisivun
osoite ja sahkopostiosoite. Fonttina oli Times New Roman. Kayntikorttia ei
tuossa vaiheessa viela ollut. Tama ensimmainen teoslappu on mielestani hyva
esimerkki siita, miten usein toimitaan kun designia ei tule edes ajatelleeksi, vain
informaation valitys on se olennainen asia. Voisiko designilla kertoa kuitenkin

viela jotain lisda?

KAISA JUSSILA
www_kaisajussila.com

kaisa@kaisajussila.com

Kuva 9. Vedoksen taakse liimattava, tekijan tiedot ilmoittava teoslappunen.

Vuoden 2009 alussa menin Pohjois-Karjalan ammattikorkeakouluun avoimen
ammattikorkeakoulun Indesign- ja lllustrator- kurssille. Sen jalkeen tein itselleni
kayntikortin, jossa on yhdistetty typografiaa ja kuvaa. Tama kayntikortti toimi
my0s teoslappuna, jota limasin vedosten taakse. Pidin kovasti kayntikortistani
ja pohdiskelin jopa, kayttaisinko kissaa tulevassakin suunnittelutyéssani. Sama
kissahahmo seikkaili myds nettisivuillani, joten tama tekija yhdisti kaikkea ja

kuvasi my0s minua ja persoonaani taiteilijana (kuva 10).

KAISA JUSSILA

Taidegraafikko ja kuvataiteilija
Printmaker and artist

Pul/Tel +358407710729

kaisa@kaisajussila.com
www.kaisajussila.com

Kuva 10. Kayntikortti. Kissa toimi profiloivana hahmonani.
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4.2 Suunnitteluprosessin aloitus ja Mood Board

Mietin omaa tarvettani suunnittelulle. Millaista materiaalia tarvitsisin, ja mika
olisi minulle tarke&da? Miten yhdistaa kuvataiteilijuus ja graafinen suunnittelu?
Pitaisiko hylata kaikki aiemmin tehty materiaali ja suunnitella jotakin taysin uut-
ta? Kuinka tehda ilmeestani toimiva, ajaton ja pelkistetty, mutta kuitenkin tiettyja

asioita ja mielleyhtymia esiin tuova?

Listasin yl6s asioita, joita haluaisin ilmentda. Esiin nousi seuraavanlaisia sanoja:
Ammattitaito, laatu, persoonallisuus, tunne, vahvat varit, piirros ja oma tyyli.
Paatin tehda Mood Boardin eli ideakartan, johon kokosin itselleni mieluisia asi-
oita, asioita jotka viehattavat, ja sellaisia asioita joita kohti haluan suunnittelijana

ja taiteilijana kulkea.

Mood Board helpottaa suunnittelijan ty6ta, kun kartoitetaan asiakkaan mielty-
myksia ja haluttua tyylia. Se on kollaasi kuvista, tekstista ja asioista, jotka vies-
tittdvat haluttua tunnelmaa. Graafiset suunnittelijat kayttavat paljon tata tydkalua
saadakseen selville tyylin, josta asiakas pitda. Graafikko kokoaa erilaisia kuvia

kollaasiin, ja pala palalta saadaan selville tyyli, jota suunnittelun pitéisi ilmentaa.

Ideakarttaani nousi mielenkiintoisia asioita. Salmiakkikuvio ja mustan ja valkoi-
sen graafinen leikki nékyi seka piirrosviivassa ettd pinnoissa. Myds suomalai-
nen design tulee mieleen, ja sekin on yksi innoittajani. Historialliset kuvat, kuten
Albrecht Durerin maalaukset ja piirustukset ovat myos tarkeita minulle. Lapsen
iImaisun vapaus ihastuttaa, samoin Tove Janssonin satumaailma ja taidokas
viiva. Leikkisyys ja ilo tulivat esille myds sanoina. Vareissa pinkki, lila ja musta
sekad suunnittelupuolella harmaa. Palasin tutkimaan ideakarttaa useita kertoja,
ja mietin, miksi laitoin jotakin johonkin. Tarvitsenko tuota? Kuuluuko tuo tuohon?

Kertooko juuri tuo minusta, tyylistani, onko se sita mita haluan tuoda esiin?

Ideakartasta nousi esiin asioita, jotka ovat minulle tarkeita kiinnostuksen ja in-
noituksen kohteita, kuten design, persoonallinen ja rento seka taitava kynanjal-
ki, selkeat muodot, kuviot ja varit seka eldaimet. LOysin asioita, joita arvostan ja

haluan my6s omassa tydskentelyssani olevan. Mood Boardin teko sai minut
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nakemaan oman tyoskentelyni toiselta kantilta ja I6ytamaan itselleni olennaiset
asiat. llman sita olisin ehk& mennyt helpomman kautta. Oli tarkeda miettid asioi-
ta myos imagonrakennuksen ja brandiajattelun kautta. Millaisia asiakkaani
ovat? Ketka kaikki voisivat olla asiakkaitani? Mitd he minulta odottavat? Miten
voisin tehda itsestani toivomani imagon arvoisen? Ajattelenko suunnitellessani
yleison tarpeita ja myyvaa ilmetta, vai haluanko tuoda esiin omaa persoonaani

taiteilijana ja suunnittelijana henkilokohtaisista lahtokohdista?

Graafisena suunnittelijana asiakaskuntani voi olla hyvinkin laaja. Ei siis kannat-
taisi profiloitua liikaa vain yhteen suuntaan. Graafikkona olisi hyva antaa itses-
taan ammattitaitoinen, muuntautumiskykyinen ja melko neutraali kuva. Kuvatai-
teilija voisi ilmeesséaan ronsyilla enemman ja olla epasovinnaisempi. Kuvataitei-
ljana haluan enemman tuoda persoonaani ja henkilokohtaisia mieltymyksiani
esiin, mutta graafisena suunnittelijana haluan myo6s palvella asiakkaitani ja vas-

tata heidéan odotuksiinsa, seka olla taitava ja muuntautumiskykyinen tyéssani.

Kuvataiteilija tuo ilmeelld&n ja mainonnallaan itsedan esille ehkd enemman niil-
le, jotka eivét ole perinteista taideyleis6a ja taiteenostajia. Taiteenostajat seu-
raavat taidenayttelyita ja muita ajankohtaisia tapahtumia. Heille teoksilla on luul-
tavasti suurempi merkitys kuin satunnaiselle Facebook- kavijalle, joka eksyy
taiteilijan tyohuoneblogiin. Persoonallisuus ja myds monialaisuus tuo jotakin

lisd&, johon on helppo tarttua. Sita kautta yleis6 kasvaa.

Haluaisin tuoda laajemmin esille ideoitani, kuvituksia ja luonnoskirjan piirustuk-
sia. Taiteessani on paljon asioita, jotka eivat perinteisessa gallerianayttelyssa
paase ollenkaan esiin, jollen esimerkiksi irrota luonnoskirjan sivuja ja kehysta
niita kaikkia seinélle. Sarjakuvat ja kirjoittaminen ovat myods yksi osa-alue, jota
haluaisin tuoda enemman jollain tapaa julki. Opetan myds paljon ja pidan kuva-
taidekursseja myos kotonani, joten yhtenaisestéd imagosta ja mainostuskanavis-

ta olisi hyotya.
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4.3 Véarien ja graafisten elementtien valinta

Lueskelin varien maaritelmid ja mietin, mita vareja haluaisin ja mita ne kertoisi-
vat minusta. ldeakartan pohjalta valitsin joitakin vareja, ja rakensin niistd koko-
naisuuden. Musta véari oli ensimmainen, jonka valitsin, silla se kuvastaa hyvin
taidegraafikon tyota. Kaytdn myos paljon mustaa piirrosviivaa. Mustan maari-
telmia ovat tyylikkyys, arvokkuus, laatu, juhla ja my6s suru. Mustavalkoisuus
tuntui myds grafiikan vuoksi selvaltd valinnalta. Valkoinen on monikayttéinen
vari, ja toimii seka suunnittelu- ettd taidepuolella, samoin kuin mustakin. Har-
maa on tyylin ja taidon vari. Sen maaritelmid ovat ammattitaitoisuus, rauhalli-

suus, harkitsevuus ja tyylikkyys. Harmaa sopisi hyvin suunnittelijapuolelleni.

Pinkki on véri, joka on kulkenut mukanani pitkddn. Se on ollut teoksissa ja
suunnittelutdissanikin, joskus liikaakin. Kun valitsin véareja, tunsin etta se edus-
taa persoonaani, yksilollisyyttd, persoonallisuutta ja rohkeutta. Se voisi olla ko-
rostusvari. Pinkin maaritelmia ovat mm. nuorekkuus ja onnellisuus. Suunnittelu-
puolelle nousi mustan ja harmaan lisdksi limenvihred. Halusin jonkin tyylikkdan
varin, joka olisi tdssa ajassa, ja vastapainona kuvataidepuolen sarjakuvamai-
suudelle ja leikkisyydelle. Vihred on my6s punaisen vastavéri, joten se sopii

hyvin pinkin vastakohdaksi.

Suunnittelin elementin, joka yhdistaisi molempia osa-alueita. Se saisi olla yksin-
kertainen ja selkeda, monikayttéinen ja toimiva myds taustalla vesileimamaisena.
Loysin Mood Boardistani salmiakkikuvion, joka tuntui heti omalta. Aloin ty6staa
kuviota ja mietin l&ahtékohtia molempiin osa-alueisiini. Graafisen suunnittelijan
tyd on kuin palapelin kokoamista. Suunnittelun eri osa-alueet olisi koottava yh-
teen toimivaksi kokonaisuudeksi. Palasia miettii ja viilailee tarkkaan. Kuvataide
on vapaampaa. Siina saa toteuttaa itsedén ja erilaisia ajatuksiaan. Teokset ovat
yksittaisia, eika niitd tarvitse valttamatta selittdd kellekd&n. Ne muodostavat
nayttelyissa kokonaisuuksia, ja saattavat olla sarjoja, mutta elavat myds omaa

elamaansa.

Salmiakkikuvio tuntui kuitenkin muistuttavan liikaa Jussi-paitaa, joten olin hie-

man umpikujassa. Kuvio tuntui liilan hallitsevalta. Jatin sen sivuun hetkeksi, ja
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tilalle tuli pilven muotoinen kuvio. Pilven muoto on ollut mukana teoksissani, ja
jostain syysta se tuntui mukavalta. Tein pinkin pilven, ja siita erivarisia versioita.
Pinkki tuntui myoés lilan hallitsevalta, joten vaalensin sitd n. 13- prosenttiseksi,
haaleaksi vaaleanpunaiseksi. Suunnittelutyén kuluessa pilvi muutti hieman
muotoaan, ja siité tuli keskeisin graafinen elementti. Pilven véarit ovat musta,
harmaa ja haalea vaaleanpunainen. Salmiakkikuvio on mukana jossakin maa-

rin, useimmiten pienena korostuksena, kuten portfolion kannessa.

Valitsin useita fontteja eri tarkoituksiin: nettiin, korostukseen, pitempiin tekstei-
hin ja leipateksteihin. Otsikkofontteja on yhteensa 3-4, jotta niissé on tarpeeksi
vaihtelua eri osa-alueideni tarpeisiin (kuva 11). Osa fonteista saisi olla hieman
sarjakuvamaisia, rentoja ja persoonallisia. Ne voisivat kertoa minun omasta
persoonastani ja tyylistani. Graafisen suunnittelijan fonttien tulisi ilmentda am-
mattitaitoa, tyylikkyyttd, trendikkyytta ja muuntautumiskykya. Oli helpointa valita

iso otsikkofontti kuvataiteilijan tarpeisiin. Se saisi olla piirrosmainen.

Otsikkofontiksi valitsin Janda Safe and Sound- nimisen fontin, joka nimiotsikon
lisdksi sopii myds muihin otsikoihin hieman mataloitettuna, jolloin siita tulee ne-
liomaisempi. Sen kanssa sopii hyvin Lane Narrow- niminen fontti, joka toimii
myo6s graafisen suunnittelijan nimiotsikossa. Graafisen suunnittelun puolelle
valitsin my6s vanhan suosikkini Century Gothic- fontin, joka pyoérealla muodol-
laan ja keveydellaadn sopii hyvin graafisen suunnittelijan ilmeeseen, ja tuo hie-

man vaihtelua Lane Narrow- fonttiin.

Liséksi valitsin nettisivuille ja tekstifontiksi paatteettoman Calibri- fontin. Se sopii
netin teoskuviin ja muihin teksteihin, ja sama tekstifontti on myds portfolion te-
osteksteissa. Calibri-fontista 16ytyy myos lihavoidut ja kursivit versiot. Aiemmin
fontti on vaihdellut eri aikoina nettiin paivitetyissa teoskuvissa, joten nyt yhtenai-

syys tuo hyvan ja siistin vaikutelman.
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KAISA JUSSILA

KUVATAITEILIJA JA TAIDEGRAAFIKKO

Janda Saf'e and Sound

GRAAFINEN SUUNNITTELIJA Century Gothic
www kaisajussila.com Lane Narrow
Teoksen nimi tekniikka vuosi Calibri

Kuva 11. Fonttivalintoja.

4.4 Kayntikortin suunnittelu

Aloitin suunnittelutydn kayntikortista. Kortin tulisi olla kaytettavissa seka kuvatai-
teilijana etta graafisena suunnittelijana. Kayntikortissa tulevat heti esille olennai-
set asiat, jotka muodostavat asiakkaan mielikuvan. Kortista tulisi kaksipuolinen,
joten molemmat osa-alueet olisivat aina edustettuina. Kuvataiteilija kertoisi
enemman minusta ja taiteestani persoonana, ja graafisen suunnittelijan puoli
taas ammattitaidosta ja monipuolisesta osaamisesta. Nama molemmat yhdessa
loisivat myds kuvan laaja-alaisesta ammattitaidosta. Tein useita erilaisia versioi-
ta kayntikortista kayttden tekeméaéni elementtia eri puolilla, mutta pian huomasin
junnaavani paikallani. Ty0 ei edistynyt sitten millaan. En jotenkin saanut yhdis-
tettyd kaikkea tekstia kayntikorttiin niin, ettéd se olisi nayttanyt tasapainoiselta
(kuva 12).

Jatin kayntikortin ja graafisen ilmeen suunnittelun hautumaan joksikin aikaa.
Silloin yleensa |6ytyy uusi suunta, josta jatkaa. Keskusteltuani ohjaavan opetta-
jan kanssa nettisivujen rakenteesta tajusin, etta voisin tehda kayntikortista kak-
sipuolisen. Toisella puolella olisi kuvataiteilija, toisella graafinen suunnittelija, ja
nama ilmeet olisivat taysin erilaiset. Graafisen suunnittelijan puoli voisi olla aika

pelkistetty ja tyylikas, kuvataiteilijan puolella voisi olla vaikka piirrosta tai kuvi-
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tusta mukana. Mukaan ilmestyi kaksi erillista elementtia, mika tuntui sopivalta,
mutta toisaalta hammensi hieman. Saisinko ilmeestani sitten yhtenaista?

Naytin ensimmaisia kayntikorttiversioita ohjaavalle opettajalleni, ja yhdesséa tu-
limme siihen tulokseen, ettd kuvataiteilija-puolen pinkki pilvikuvio on niista pa-
ras, joskin erilainen elementti kuin graafisen suunnittelijan salmiakkikuviot.
Graafisen suunnittelijan kayntikortissa salmiakkikuvioiden palapelimaisyys tun-
tui toimivan parhaiten. Jotain pienta tarkennusta, pienta yksityiskohtaa kaivat-

taisiin. Varit olivat kuitenkin hyvat.
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Kuva 12. Kayntikorttien suunnittelun etenemista ja oikeiden elementtien etsin-

taa.
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Ensimmaisten versioiden selked ja symmetrinen salmiakkikuvio tuntui liikaa ra-
joittavan ja vievan vain yhteen tiettyyn suuntaan. Toisaalta vaaleanpunaisen
pilven varikin oli ehka lilan hemped, vaikka véari esiintyykin usein téissani. Vaa-
leanpunainen isossa maarin voisi antaa vaaraa viestia. Mietimme, voisiko yhdis-
tavad elementti olla vari, ja tdssa tapauksessa vari, joka esiintyy jo graafisen
suunnittelijan puolella? Musta vari oli jo kaytdssd molemmissa, joten valitsin
harmaan. Se tasoittaa tunnelmaa, mutta sen kanssa sopisi myés hempea pinkki
korostusvarina. Harmaa vari on myos usein tdissani, ja yhdessa pinkin ja sal-
miakkikuvion kanssa ne toisivat alitajuisen yhteyden teosteni maailmaan. Katso-
jan olisi siis helppoa yhdistdd sama tunnelma teoksiini, ja l6ytda silti yhtalai-

syyksia myos graafisen suunnittelijan hahmoon.

Jatkoin tydskentelyd elementtien ja pilvikuvion parissa. Valitsin vareiksi tum-
mahkon harmaan pilveen, ja mustan ja vaaleanpunaisen. Graafikkopuolella
elementit olivat jo hyvin kohdillaan, mutta kuvataiteilijan puolelta puuttui piir-
roselementti (kuva 13). Erdana paivana otin kynan kateen ja piirsin useita erilai-
sia piirroshahmoja. Mik&éan niisté ei kuitenkaan tuntunut istuvan kayntikorttiin, ja
lopulta tein vaikean valinnan jattaa piirros kokonaan pois kayntikortista. Kum-

mankin kortin ilmeesta tuli erilainen, mutta yhdistavia tekijoita 16ytyi paljon.
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Kuva 13. Kaksipuolinen kayntikortti.

Suunnitteluty6ta oli paljon takana, mutta en ollut vielakaan tyytyvainen. lime ei
tuntunut kuvastavan minua. En kokenut sitd omakseni, ja kaipasin kuitenkin
yhtendista identiteettia, joka henkildityisi minuun. Palautetta saatuani hylkasin
salmiakkikuvion ja osan vareista, jolloin jaljelle jaivat vain pilven muoto, ja va-

reistd musta, harmaa ja valkoinen seka korostusvarind pinkki. Nailla vareilla



37

seka mustan ja valkean kontrasteilla pelaisin jatkossa. Yksinkertaisuus on valt-
tia. Hylkasin myds kaksipuolisuuden, ja laitoin kaksi puolikasta pilvea samalle
kayntikortin puolelle, ja yhteiset yhteystiedot alle. Nyt aloin vihdoin olla tyytyvai-
nen. Valmiissa kortissa yhdistyivat kaksi eri puolta, jotka ovat erillaédn ja hieman
erilaisia, mutta kuitenkin selvasti saman asian eri puolia. Muoto on selkiintynyt

hyvin yksinkertaiseksi pilveksi, ja vain olennainen on esilla (kuva 14).
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Kuva 14. Lopullinen kayntikortti.

4.5 Teosluettelo, ansioluettelo ja portfolio

Seuraavaksi suunnittelin muista markkinointimateriaaleistani yhtenaisen ilmeen
mukaisen. Portfolion kannen kuva jai viela ensimmaisessé vaiheessa mietin-
taan, mutta valikoin sopivat teokset ja taitoin ne Indesignilla omille sivuilleen.
Joka sivun alalaidassa on teostiedot, ja yhteisené elementtina pieni lapikuultava
pilvi. Sivut ovat myos yksittain tulostettavat, jotta valmiit teoskuvat tietoineen
olisi helppo liittaa apurahahakemukseen. Joka sivulla on teostietojen lisaksi
oma nimeni. Portfoliota tulen tdydentdm&an ajan kuluessa, joten siihen on help-

po lisatéa yksittaisia sivuja.

Kanteen laitoin myds aluksi piirroshahmoja, mutta lopulta jatin ne pois. Kanteen
jaivat vain pelkistetyt elementit ja graafisen ohjeiston mukaiset varit, ja se nou-
dattaa kayntikortin yksinkertaista linjaa. Portfolion kansikuva on hyvin yksinker-

tainen, ja siind ovat kaikki kaytossa olevat elementit. Pilven muoto toistuu mus-
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tan ja vaaleanpunaisen savyissa. Salmiakkikuvio on mukana korostamassa.
Ohut musta viiva on sadetta, joka muuttuu salmiakinmuotoisiksi pisaroiksi (kuva
15).

KAISA JUSSILA

KUVATAITEILIJA JA TAIDEGRAAFIKKO

PORTFOLIO

"

Kuva 15. Portfolion kansi.

Teosluetteloon valitsin saman Calibri- fontin kuin portfoliossa ja nettisivujen
teksteissa. Vasen laita on sisennetty ja siind on ohut, harmaa viiva. Oikeassa
yldkulmassa on vaaleanpunainen pilvi suuremmassa koossa ja lapinékyvana.
Ansioluettelossa on sama asettelu ja samat elementit. Grafilkkan vedoksiin ja
mahdollisiin muihin tuotteisiin limattava tarra on tarke& asia markkinoinnin kan-
nalta. Ihminen joka ostaa tai saa lahjaksi teokseni, ei valttamatta tiedd minusta
mitaan. Tarra on suunniteltu kayntikortin pohjalta, ja siitd 16ytyvat samat yhteys-
tiedot kuin kayntikortistakin (kuva 16).
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Kuva 16. Vedosten taakse liimattava tarralappu.

4.6 Nettisivut ja sosiaalinen media

Halusin nettisivuistani selkeét ja helppolukuiset. Ensin suunnittelin, etta sivus-
tolle tulisi yhteinen etusivu, josta voisi valita joko kuvataiteilijan tai graafisen
suunnittelijan puolen, ja nama kaksi olisivat toisistaan hyvin erityyppisia visuaa-
liselta ilmeeltaan, joskin pohjan asettelu, elementit ja varit toistuisivat. Nain

imagot eivat sekoittuisi keskendan (kuvat 17 ja 18).

TAIDEGRAAFIKKO JA KUVATAITEILIJA ﬁ -"""""‘ ’

PRINTMAKER AND ARTIST

TEOKSET /W CV  MINA UT ME  YHTEYS/CONTACT

Olen Facebookissa, AJANKOHTAISTA / CURRENT

kiy tykkaamissa sivustani

BLOGI

PIKKUKAUPUNG\N TYTI'D
Isingin Taiteilij i idelai , Helsinki
1.7.-31.7.2014

Tahén tulee blogiteksti

4

Kuva 17. Nettisivun layout kuvataiteilijalle (ensimmainen vaihe).
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Nettisivut olivat minusta ensimmaisessa vaiheessa kaikkein onnistunein osa
suunnittelua. Muutin niidenkin idean taysin sen jalkeen kun kayntikortin ilme
muuttui. Sivustoja tulisi olemaan vain yksi, jolta mentéisiin molempiin osa-

alueisiin omille sivuilleen.

Graafinen suunnittelija
Graphic Designer

120702 Expanjan kiella ja kulltuuria
120604 Vendjan kelta ja kutthorla  Kesdlabd)

Mina / About Me Kuvitus / lllustration Yhteus / Conloct

Kuva 18. Nettisivun layout graafiselle suunnittelijalle (ensimmainen vaihe).

Uusilla sivuilla pilven muoto on yldpalkissa, ja se on aseteltu samalla tavoin kuin
kayntikortissakin. Kuvataiteilijan ja graafisen suunnittelijan osuutta ei ole eritelty
eri ilmeiden alle, vaan kaikki l6ytyy samalta etusivulta. Graafisen suunnittelun
tyot l6ytyvat design- linkistd, ja sivulla voi mm. selata taittotoita sivuittain. Kuvi-

tukset l6ytyvat myds omalta sivultaan (kuvat 19 ja 20).

Etusivulla on flash- esitys, joka kiinnittda kavijan huomion. Se siséltda seka
kuvia etta yksityiskohtia kuvataiteilijan ja graafisen suunnittelijan tyosta. Etusi-
vulla on myo6s ajankohtaiset- osio, josta 10ytyvat mainokset tulevista nayttelyista.

Sivulla on myds linkki facebookiin ja tulevaisuudessa myos blogiin.
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Kuva 19. Nettisivujen etusivun layout.
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Teokset 2009 / Works 2009

Kuva 20. Teossivun layout.
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Olen luonut oman sivun Facebookiin. Sivulle péaivitdn ajankohtaista tietoa, sar-
jakuvia, tyohoni liittyvia asioita ja tulevan blogini tapahtumia, joita ihmiset voivat
kayda katsomassa ja tykkdamassa. Facebook on kateva valine mainostami-
seen ja verkostoitumiseen. Osittain Facebookissa ja blogissa voisi olla saman-
laista sisaltva, Facebook toimii myds mainoksena aina kun uusia paivityksia
blogiin olisi tehty. Rajaan Facebook-sivuni aiheet koskemaan vain ammattiin
liittyvid asioita. Luultavasti pidan henkilokohtaisen Facebook-sivuni erillaén

ammattisivusta.

Blogin suunnittelu on vield tyon alla. Pidin aiemmin kuvitusblogia hetken aikaa.
Paivittdmiseen ei tuolloin tuntunut olevan aikaa, eikd blogin rakenne ja tarkoi-
tuskaan ollut kovin selva. Pohdinkin, onko blogi minun juttuni ja jaksanko paivit-
taa sitd. Jos blogia ei paiviteta, se ei keraa lukijoita. Sosiaalisen median paivit-
tamiseen pitaisi olla aikaa, tai ainakin selkea suunnitelma. Jos se kuuluu tyoho-
ni, siihen pitaisi varata aikaa. Blogin aihepiirit voisi myds jotenkin rajata, niin
kuin Facebookissakin. Blogin idea olisi teosten esittely, oman tydskentelyn esit-
tely ja ideoiden ja innoittavien asioiden yloskirjaaminen, eraanlainen sahkdinen
luonnoskirja. Olen huomannut ettéd ihmiset pitavat paljon siitd, ettéd saavat selata
taiteilijan luonnoskirjaa. Siina on jotain samaa kuin ty6huoneella vierailussa.

Sen tunteen haluaisin antaa katsaoijille.

Entd miten suhtautua blogiin mahdollisesti tuleviin ilkeisiin kommentteihin ja
tyoni arvosteluun? Olisiko blogi ylipaataan sellainen, ettd sitd voisi kommentoi-
da? Kommentit ovat toisaalta blogien kiinnostavaa antia. Toisaalta negatiiviseen
keskusteluun osallistuminen saattaa sytda bloggaajan uskottavuutta, ja karkot-
taa lukijoita. Olisiko parempi olla ottamatta kantaa kommenttikeskusteluihin,
jotka lahtevat vaarille raiteille? Kommentit olisi ainakin syyta tarkistaa ennen
julkaisemista, ja suunnitella jo etukateen, kuinka niihin reagoi tai reagoiko mi-

tenkaan.
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5. Pohdintaa

5.1 Opinnaytetydn prosessi

Opinnaytetyon teko on ollut minulle mielenkiintoinen tutkimus- ja tydskentely-
prosessi. On ollut hyvin antoisaa ja opettavaista pohtia omia valintoja, tutkia
aihetta kuvataiteiljan nakdkulmasta sek& olla omassa suunnitteluprojektissa
myo6s asiakkaan roolissa. Pelkasin aluksi, ettd menisin sielta misté aita on mata-
lin, ja suunnittelisin itselleni vain jotakin helppoa ja omaa silmaa miellyttavaa.
Olen oppinut tasta projektista paljon. Kun tekee asiakkaalle suunnitteluty6ta, on
hanen toiveittensa ja ndkemystensa varassa, ja jos asiakas on tyytyvainen, ei
ole ehk& tarvetta enda parantaa suunnittelun lopputulosta. Tassa projektissa
vaadin itseltani viela enemman kuin yleensa, ja itse tietysti huomasin, jos en
ollut tyytyvainen. Jokin saattoi tuntua viela keskeneraiselta, vaikken tiennytk&an
mita se oli. Jouduin siis miettimaan kaksi kertaa enemman omia valintojani, ja

muuttamaan versioita enemman kuin asiakasprojekteissa yleensa.

Kun suunnittelee itselleen, ei mydskaan pysty ottamaan yhté objektiivista nako-
kulmaa kuin asiakkaan kanssa. Kaikki ideat ja materiaali olivat painolastina
suunnittelulle, ja oli vaikeampaa ndhda, mikad on olennaista. Huomasin myas,
ettd minunkin on vaikea tiedostaa kaikkia tarpeitani suunnittelun suhteen. Ei siis
ole ihme, etta se on joskus asiakkaallekin vaikeaa. Asiakkaan nakdkulma antoi

minulle perspektiivia suunnittelijan tyohon.

Asiakkaalla voi olla myds virheellinen kuva omasta imagostaan. Itsellanikin oli
sitkeitd mielikuvia esim. pinkin varin tarpeellisuudesta, silla se on kulkenut mu-
kanani niin pitkaan. Keskustelut ohjaavan opettajan kanssa avasivat silmiani, ja
keskeneraisen materiaalin nayttdminen oli antoisaa, silla suuntaa oli tdssa vai-
heessa helppo muuttaa. Graafisen suunnittelijan tulisi olla herkkavaistoinen ja
avoin asiakkaan ajatuksille ja toiveille, joita voi olla vaikea pukea sanoiksi.
Suunnittelijan tulisi 16ytda olennaiset ja asiakkaalle tarkeat asiat, ja muotoilla ne

toimivaan pakettiin.
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Alustavien luonnosten nayttdminen asiakkaalle on mielesténi hyva asia, ja luo
hyvaa pohjaa yhteistyélle, silla yhteinen keskustelu tdssa vaiheessa voi avata
uusia ovia ja tuoda ideoita ja tarkennusta, seka vapauttaa molempien ajatuksia.
On tosin tarkeda kertoa asiakkaalle etta suunnitelma on vasta luonnosvaihees-
sa, ja vaiheen tarkoitus on tarkentaa sitd mita halutaan. Tarkeaa olisi myds voi-
da ideoida ja keskustella vapaasti, silla joskus pelkkd keskustelu avaa uusia

ovia suunnittelun kannalta.

Vaikka suunnittelijana tavallaan tiesinkin mita tarvitsin, sain paljon apua myo6s
ideakartan teosta. Teemme alitajuisia valintoja paivittain. Prosessi, jonka kavin
lapi, oli erittain tarked. Mietin useaan otteeseen, miksi valitsin jonkin asian, ja
toiko se esiin niitd asioita mitd halusin. Kartasta nousi myo6s yllattavia asioita,
joita muuten en ehka olisi hoksannut ottaa mukaan suunnitteluuni. Kartasta
poimitut asiat kuitenkin jalostuivat vield useita kertoja, ja matkan varrella tippui
aina pois ylimaaraistd. Harmonisen ja pelkistetyn lopputuloksen kannalta taméa
oli olennaista. Tarkeada oli myds laskea tyo valilla kasistaan ja katsella sitd uusin

silmin muutaman paivan kuluttua, vaikka aikataulu oli varsin tiukka.

Keskusteluissa ohjaavien opettajien ja muiden opiskelijoiden kanssa ilmeni, etta
aihevalintaani ei aina taysin ymmarretty. Kuvataidealaa tuntevat tietavat, miksi
mietin, tarvitseeko kuvataiteilija graafista ilmetta, mutta muut pitavat selvana,
ettd graafinen ilme ja markkinointi hyodyttda kaikkia. Kyse onkin ehkd enim-
makseen asenteista, joita kuvataidealalla on. Markkinointia pidetdan hankalana
ja epamiellyttdvana asiana, ja minkaanlaista managerointijarjestelmaa ei ole.
Hyva taide ja isot myyntitulot eivat monen mielesta voi kulkea kasi kadessa, ja
jos myy taidettaan, myy samalla itsensa. Kyse on varmasti myds kateudesta,
joka syntyy toimeentulon vaikeudesta ja halusta tehda silti sitd kaikkein ominta
ja tarkeinta asiaa. Jokainen, joka tekee tyota taydesta sydamestaan, toivoisi

saavansa siitd tunnustusta. Kun niin ei kdy, katkeroituminen voi olla helppoa.

Koko prosessi oli hyvin mielenkiintoinen. Opinnaytetyd ei kuitenkaan ole kovin
laaja kokonaisuus, joten minulle jai se tunne, etta tyoni oli vain alustus jollekin
suuremmalle tydlle. Keskimé&arin viidenkymmenen sivun pituisessa tydssa ei

viela paasta paljoa alustusta pidemmalle. Itselleni tAmé& kuitenkin selvensi mon-



45

ta asiaa ja ohjasi oikealle tielle. Sain pohtia identiteettidni ja rakentaa visuaalista
iImettd. Samalla tuli kysyttyd useammankin kerran: millainen olen ja millainen
haluan olla? Mita haluan tehda? Kaikkia tuntemuksia on vaikea pukea sanoiksi
tasséa vaiheessa, mutta uskon, etta tiedan paljon paremmin, minne olen matkal-

la.

5.2 Ajatuksia taiteilijuudesta, identiteetista ja tulevaisuudesta

Olin ollut tata kirjoittaessani poissa taidemaailmasta lahes nelja vuotta. Vanhan
talon remontti, opinnot ja lapsen syntyma veivat minua eri suuntaan. Aiheeni
kautta sukelsin taas taiteilijan maailmaan ja siihen arkeen, jossa itsekin elin joi-
takin vuosia sitten. Nyt arjen realiteetit ja niiden vaikutusten huomaaminen te-
kevat minut jopa hieman surulliseksi. Graafisena suunnittelijana tunnen olevani
taloudellisesti ja henkisesti hieman valjemmilla vesilla kuin pelkastaan kuvatai-

teilijana.

Identiteettini ja ajatusmaailmani on muuttunut niistd ajoista, kun valmistuin ku-
vataiteilijan ammattiin ja se oli ensisijainen tydni. Kuulun niihin monialaisiin tai-
teilijoihin, jotka tyodllistavat itsensa useammalla ty6lla. Graafisen suunnittelun
osaaminen hyodyttdd minua joka paiva, ja suhteeni tietotekniikkaan, nettiin ja
markkinointiin on muuttunut opintojen my6té taysin. Toivoisin, ettd kuvataiteilijat
pystyisivat laajemmin hyddyntamaan netin mahdollisuuksia, ja ettéa jumiutunei-
siin asetelmiin ja rakenteisiin saataisiin muutosta. Niihin pitaisi ehka puuttua jo
alan oppilaitoksissa, ja osittain varmasti on puututtukin jarjestamalla esimerkiksi

web- ja markkinointikursseja.

Huomasin projektin kuluessa, ettd oma identiteettini seka suunnittelijana etta
taiteilijana on viela kehittyméassa. Kuvataiteilijan identiteettini kaipaa myds paivi-
tystd nykyhetkeen. Olen neljassa vuodessa muuttunut sekd ammatillisesti etta
ihmisend, joten en voi palata samaan pisteeseen, missé olin. My6s maailma ja
olosuhteet ovat jonkin verran muuttuneet. Minun taytyy myos miettia, kuinka
yhdistan suunnittelijuuden taiteilijan identiteettiin. Teen asioita vahvasti oman

persoonani kautta, joten kaikkein luontevinta minulle on kuitenkin yhdistaa na-
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ma molemmat saman ilmeen alle. Jos myohemmin haluan molemmille enem-

man tilaa, voin eriyttaa ne.

Lahtokohtani télle tydlle ei ollut kuvataiteilijoiden aseman parantaminen, mutta
se nousee hyvin vahvasti esiin. Moni asia tuntuu olevan kuvataidekentalla hie-
man pielessa. Rahoitusta ei ole helppo saada ja sen osuus on pienentynyt, kun
samalla kuvataiteilijoiden méaara on noussut. Masennus ja saamattomuus tuntu-
vat vaivaavan monia, ja osittain sen aiheuttaa huono toimeentulo ja kova kilpai-
lu apurahoista ja nakyvyydesta. Kuvataiteilijat tippuvat helposti toimeentulolouk-
kuun, mutta alan vaihtaminenkin pelottaa, silla taide on kuitenkin se tarkein
asia, mita taiteilija haluaisi tehda. Jos luopuu tydhuoneestaan ja menee muihin
toéihin, ei ole usein mahdollisuutta samanaikaisesti yllapitdd omaa ammattitaitoa.
Kuvataidekentalla tuntuu olevan negatiivinen kierre, joka estad tekeméasta asioi-
ta paremmin. Toimeentuloloukkuun on helppo pudota. Taiteilijat saattavat ra-
hoittaa tyotaén jopa lainarahalla, saamatta koskaan virallista tunnustusta tyos-

taan, tai apurahoja.

Ruotsissa on otettu muutama vuosi sitten kayttoon nayttelykorvausjarjestelma,
joka takaa taiteilijalle pienen korvauksen nayttelystaan, eli tekijanoikeuskorva-
uksen. Tata toivoisin Suomeenkin. On minusta vaarin, ettd taiteilija maksaa
kaikki kustannukset nayttelyistaan itse, saamatta mitdan korvausta tehdysta
tyosta. Se on aina valtava taloudellinen riski. Galleriat voisivat myds panostaa
mainostukseen ja markkinointin enemman. Se hyoddyttaisi kaikkia. Uskon, etta
taide voisi elattaa useampaa, jos asenteita ja rakenteita muutettaisiin. Se on

kuitenkin pitka tie.

Pienillakin asioilla voisi yrittda vaikuttaa toimeentuloon ja taiteen kentdan moni-
puolisuuteen. Voi olla, ettd monet kulkevat myds hieman ajastaan jaljessa, silla
netin erilaiset kanavat ja itsensd markkinointi jo valmiiden foorumien avulla on
viela aika vahaista. Moni tekee myods muita toitd, jotka nielevat lahes kaiken
ajan. Seuraava sukupolvi on varmasti jo ottanut sosiaalisen median itsestdan
selvaksi osaksi omaa elamaansa ja tyotdan. Se mité ei ole netissa, ei ole ole-

massa.
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On selvaa, etta taiteilijoiden toimeentulon mahdollisuuksia pitéisi parantaa. Pal-
joa ei yksi ihminen pysty tekemaén, mutta aina voi tehda itsensa ja ehké jonkun
muunkin nakyvéaksi. Taiteella on my@s valtava voima. Se parantaa ja eheyttaa,
seka antaa paljon katsojalleen. Taiteen pitaisi myds tehda itsensé tarpeelliseksi:
taiteen pitaisi tulla ihmisten luo, heidan arkeensa. Mitka olisivat ne vaylat? Moni
ei tieda taiteesta mitaén, koska ei ole koskaan ollut kosketuksissa siihen. Mark-
kinoinnin ja median keinot voisivat olla yksi mahdollisuus tuoda taide ihmisten

arkeen. Asenteita taidetta kohtaan voisi myds yrittdd muuttaa.

Uskon, etté projektini on tarkea paitsi itselleni, myds muille jollakin tapaa. Tulen
luultavasti toimimaan kuvataidepuolellakin viela monenlaisissa hankkeissa.
Graafisen suunnittelijan koulutus antaa minulle paljon mahdollisuuksia, ja saat-
taa olla, etta tulen tekemaan myos kuvataiteilijoille kotisivuja. Tama ty6- ja aja-
tusprosessi on saanut minut myds nakemé&an taideyrittajyyden hieman laajem-

malta kantilta.

Projektin kuluessa olen huomannut myods sen myonteiset vaikutukset taiteili-
jaidentiteettiini. Visuaalinen ilme, Design Management ja brandiajattelu vahvis-
tavat tuotteen tai yrityksen identiteettid. Saman voin todeta taiteilijana. Tunnen
olevani merkityksellisempi, taitavampi ja imagoni arvoinen, kun teokseni ovat
arvoisellaan tavalla esilla ja minulle on luotu yhtenainen visuaalinen ilme. Am-
mattitaitoni ja itsearvostukseni vahvistuvat. Jos en olisi nyt paneutunut kunnolla
tahan projektiin, minulla ei olisi ollut ikina aikaa tehdé sité kunnolla. Asiat olisivat
taas jaaneet puolitiehen ja keskenerdisiksi, ja olisin miettinyt, etta joskus teen

sen, kun on aikaa.

Huomasin myo@s, etta en oikein osaa maaritelld itseani talla hetkella. Olen ollut
pitkaan opiskelijana eraanlaisessa valitilassa. Kuvataiteilijuus on minulle jo luon-
teva identiteetti, mutta nyt olenkin laaja-alainen tekija, jolla on monta erilaista
rautaa tulessa. Vie aikaa kehittaa itselleen uusi identiteetti. Helpointa minusta
on ajatella itseani vain persoonana. Teen kaikki asiat persoonani kautta, syda-
mella ja oman tyylini mukaan. Se voi joskus rajoittaa, mutta toisaalta myds an-

taa syvyytta. Jos irrotan persoonani tydsta, lopputulos on vaisu ja tylsa.
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Aikaa ja resursseja ei yleensa koskaan ole tarpeeksi. Suunnitteluun ja markki-
nointiin kannattaisi kuitenkin yrittdd panostaa siitd huolimatta. Vaikka emme
haluaisi, muodostamme mielikuvia ulkoisten asioiden perusteella. Jos visuaali-
nen viestinta ei ole ammattimaista tai ajan tasalla, se vaikuttaa saamaamme
mielikuvaan. Visuaalinen ilme on my6s ensimmainen asia, mika yrityksesta

huomataan, tietoisesti ja tiedostamatta. Se ohjaa aina asiakkaiden valintoja.
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Liite 1. Kysymykset kuvataiteilijoille



Liite 1

Kysymykset kuvataiteilijoille

1. Onko sinulla nettisivut? Jos on, niin millaiset?

2. Onko nettisivusto ja/tai muu graafinen materiaali vaikuttanut teostesi myyn-
tiin, nakyvyyteesi taiteilijana tai markkinointikanaviin ja yhteyden pitoon?

3. Onko mielestasi graafisesta ilmeesta ja markkinointimateriaalista (nettisivut,
kayntikortti) hyotya kuvataiteilijalle?

4. Kaytatko vield jotakin muuta kanavaa (esim. sosiaalinen media) teostesi esit-
telyyn?

5. Kaipaisitko lisd& markkinointikanavia tai foorumeita, joissa taiteilijat voisivat
nakya? Jos, niin millaisia?



