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Taman opinnaytetyon tavoitteena on kasitella graafista suunnittelua ja muutamia graafisen iimeen
keskeisimpia osa-alueita. Toisena tavoitteena on luoda uudelle yritykselle graafinen ilme seka
sen kayttoa ohjaava graafinen ohjeisto. Opinndytetyon toimeksiantajana toimii Oulusa.fi, joka on
Oulun ammattikorkeakoulussa tehdyn opinndytetyon pohjalta syntynyt yritys. Yrityksen Oulusa.fi
toiminta perustuu internetsivustoon, joka kokoaa Oulun alueen eri jarjestajien tapahtumat yhdeksi
tapahtumakalenteriksi.

Sivustolla Oulusa.fi ei ole aikaisempaa yhtenaista graafista ilmetta eika yrityksen toimijoilla ole
laajaa tuntemusta graafisen suunnittelun periaatteista. Sen vuoksi on tarkeaa, etta opinnaytetyon
lopputuloksena syntyva graafinen ilme seka ohjeisto on suunniteltu sellaisiksi, etta ne ovat hel-
posti omaksuttavissa ja mahdollisimman moni yrityksen Oulusa.fi viestinnan ja markkinoinnin
parissa tyoskenteleva henkild pystyisi vaivatta hyddyntamaan niitd. Graafisen iimeen suunnitte-
lussa pohjana on kaytetty toimeksiantajan toiveita, jotka on toteutettu graafisen suunnittelun teo-
riaa hyodyntaen. Paatavoitteena ilmeen suunnittelussa on ollut luoda selkea ja helposti tunnistet-
tavaa kokonaisuus, joka viestii yrityksen toimialaa. Graafisen iimeen osa-alueet on suunniteltu
siten, ettd niiden kdyttaminen useissa eri kayttoyhteyksissa on mahdollisimman helppoa ja jous-
tavaa.

Raportissa kasitelldan graafisen suunnittelun muutamia keskeisimpia osa-alueita. Teemoina ovat
graafinen ohjeisto, varit, typografia seka logo ja likemerkki. Liséksi teemoja kasitellaan kaytannon
sovelluksien kautta case-esimerkissa, jossa teoriaosuutta sovelletaan sivuston Oulusa.fi graafi-
seen ilmeeseen. Opinndytetyon liitteena on valmis graafinen ohjeisto, jonka avulla sivuston Oulu-
sa.fi graafista iimetta pystytaan hyddyntaméaan tehokkaasti ja yhtenaisesti.
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The objective of this the thesis is to study graphic design and some of the key aspects of visual
identity. Another objective for this thesis is to create visual identity for a new company and visual
guidelines that are used to implement the new identity. The work was commissioned by Oulusa.fi,
which is a company that is based on a thesis made in Oulu University of Applied Sciences. Ou-
lusa.fi is based on a website, which compiles all of the events in Oulu area into a single event
calendar.

Oulusa.fi does not have previous visual identity and the workers of the company do not have
comprehensive knowledge about graphic design. Therefore it is important to create visual identity
and visual guidelines in a way that they are easy to adopt and use by all of the persons working
with marketing and communications of Oulusa.fi. Creation of the visual identity is based on cli-
ent's wishes, which are implemented by using the theoretical aspects of graphic design. The main
goal in the creation of the identity was to design a clear and easily recognizable entity, which
reflects on the company’s operations. All of the parts of visual identity are designed in a way that
they are as easy and flexible as possible to use in various contexts.

The theory part of the thesis studies some of the main themes of graphic design. The themes are
the visual guidelines, colors, typography, logo and logotype. In addition the themes are studied
with practical applications in a case study where the theory is implemented to the visual identity of
Oulusa.fi. Thesis is accompanied with complete visual guidelines, which allow effective and uni-
form use of the visual identity.

Keywords: Color theory, Graphic design, Typography, Visual guideline, Visual identity
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1 JOHDANTO

Tama opinnaytetyd on toteutettu yrityksen Oulusa.fi toimeksiannosta. Oulusa.fi on uusi yritys,
jonka toiminta perustuu internetsivustoon. Sivuston tarkoitus on toimia tapahtumakalenterina,
joka kokoaa kaikki Oulun kaupungin alueella tapahtuvat tapahtumat yhteen paikkaan selkeaksi
kokonaisuudeksi. Yrityksen Oulusa.fi liketoiminnan ydin on verkkosivustolle myytavat ilmoitukset
ja mainokset. Jotta sivustolle saadaan myytya naita iimoituksia ja mainoksia, sivusto tarvitsee
kavijoita. Koska kyseessa on uusi yritys ja verkkosivusto, on tarkeaa, etta yritys pystyy erottautu-
maan kilpailijoistaan omaksi edukseen. Yksi keino erottua edukseen on luoda sivustolle selkea

graafinen ilme, joka on visuaalisesti selkeé ja houkuttelee kayttajia kayttamaan sivustoa.

Taman opinnaytetyon tarkoitus ei ole luoda Oulusa.fi-sivustolle kayttoliittymaa vaan tarkoituksena
on luoda graafinen iime seké ohjeistus, jonka avulla yritys pystyy rakentamaan yhtenaisen koko-
naisuuden, joka sisaltdd yrityksen viestinnan, markkinoinnin seka luonnollisesti myds verk-
kosivuston ilmeen. Opinndytety0ssa kasiteltava paateema on graafinen suunnittelu. Teorianpoh-
jan lisaksi aihetta kasitellaan teorian kaytantoon ottamisen kannalta case-esimerkissa. Graafinen
suunnittelu —osassa kasitellaan graafista ilmettd, graafista ohjeistoa, eri graafisia elementteja

seka suunnitteluohjelmistoja.



2 LAHTOKOHDAT

Oulusa.fi sai alkunsa kahden Oulun ammattikorkeakoulun opiskelijan yhteisesta opinnaytetyosta.
Opiskelijat olivat turhaantuneita siihen, ettéd Oulun alueen eri tapahtumien tiedottaminen ei heidan
mielestaan ollut tarpeeksi sujuvaa eika internetista 10ytynyt sivustoa, joka olisi koonnut kaikki
tapahtumat selkeaksi kokonaisuudeksi. Olemassa olevat tapahtumasivustot olivat joko epaselvia
ja epakayttajaystavallisia tai vain yhden tai muutaman eri toimijan tapahtumat kokoavia kalente-

reita.

Opinnaytetydssaan opiskelijat suunnittelivat ja toteuttivat internetsivuston tapahtumatietokannat
seka muut niin sanotut backend-osa-alueet. Sivustolle luotiin myds graafinen kayttoliittyma, mutta
sen visuaalinen ilme ei vastannut sivuston luojien tavoitteita. Tasta syysta paatettiin, etté sivustol-
le ja samalla myos sivuston kehityksesta ja yllapidosta vastaavalle yritykselle on luotava yhtenai-
nen graafinen ilme. Koska sivuston luoneiden opiskelijoiden resurssit eivat riittaneet graafisen
ilmeen toteuttamiseen, paatettiin sen tekeminen ulkoistaa. Koska kyseessa on vasta perustamis-
vaiheessa oleva yritys, todettiin suunnittelutyon toteuttaminen opinnaytetyona kaikkien kustan-
nustehokkaimmaksi vaihtoehdoksi. Kun idea suunnittelutyon ulkoistamisesta tuli ilmi, olin juuri
etsimassa itselleni opinnédytetyon aihetta, joka liittyisi graafiseen suunnitteluun. Nain ollen yrityk-

sen Oulusa.fi toimeksianto sopi minulle paremmin kuin hyvin.

Suunnittelutyd aloitettiin toimeksiantajan kanssa pidetyilla tapaamisilla, joissa kasiteltiin sita, mil-
laisia visioita ja toiveita toimeksiantajalla oli graafisen ilmeen suhteen. Heti alussa kévi selvaksi,
etta tarkeimpia kriteereita olivat selkeys seka raikas ja tuore ilme. Lisaksi tavoitteeksi asetettiin

luoda selkeasti muista toimijoista erottuva iime.

Ensimmaisten tapaamisten jalkeen esittelin toimeksiantajalle muutamia erilaisia tyylisuuntavaih-
toehtoja ja luonnoksia, joiden avulla pyrin kartoittamaan toimeksiantajan mieltymyksia. Kun tyy-
lisuunta saatiin paapiirteittaan paatettya, toimeksiantaja antoi suunnitteluun suhteellisen vapaat

kadet, jonka jalkeen suunnittelutyd paasikin alkamaan taydella vauhdilla.



3 GRAAFINEN SUUNNITTELU

Tassa luvussa kasitelladn graafisen suunnittelun eri osa-alueita ja niiden merkitysta. Luvussa
tarkastellaan graafista ohjeistoa, joka kokoaa graafisen iimeen eri elementit ja niiden kayttdohjeet
yhdeksi kokonaisuudeksi. Graafisen ilmeen elementeista perehdytaan vareihin, typografiaan seka
logoon ja liikemerkkiin. Lisaksi tassa luvussa kasitelladn muutamia keskeisia ohjelmistoja, jotka

ovat toimineet tyokaluina tata opinnaytetyota tehtaessa.

3.1 Graafinen ohjeisto

Graafisen ilmeen, josta myos kaytetddn monesti nimityksia visuaalinen linja, talotyyli, yritys ilme
ja design management, avulla luodaan yritykselle nakyva ja tunnistettava persoonallisuus. Sen
avulla voidaan viestia yrityksen toiminnan luonteesta, arvoista ja tavoitteista. Se on siis yrityksen
erottuvuuden seké identifioinnin kannalta erittdin tarkea ja sen paatehtava onkin erottaa yritys
muista toimijoista. Graafinen ilme tulee suunnitella huolella ja siten, etta se kestaa aikaa. Mikali
yrityksen graafinen ilme vaihtelee jatkuvasti, ei se tayta tehtdvaansa, silléa kuluttajien ja muiden
toimijoiden voi olla hankala tunnistaa yritysta. Graafinen ilme koostuu liikemerkista, logosta, yri-

tyksen viestinnassa kaytettavista tunnusvareista ja typografiasta. (Pesonen 2007, 6.)

Jotta graafinen ilme sailyy yhtenadisena eri viestintamuodoissa, on suotavaa luoda ohjeisto, jossa
linjataan eri graafisten elementtien kayttdtavat eri olosuhteissa. Graafinen ohjeisto myds helpot-
taa yrityksen viestintaa. Kun kerralla on luotu selkeat ohjeet kuinka eri elementteja tulee kayttaa,
ei joka kerta tarvitse erikseen miettia, miten mikakin elementti olisi viisainta asetella. (Pesonen
2007,7.)

Graafiselle ohjeistukselle ei varsinaisesti ole tarkkaan maaritettyd minimi- tai maksimisisaltoa.
Tarkeinta on, etta se sisaltaa kaikki olennaisimmat graafiseen iimeeseen liittyvat ohjeet. Olennai-
sena sisaltona voidaan pitaa ainakin seuraavia tietoja:

* likemerkin ja logon maarittely seka originaalit molemmista

* tunnusvarien maarittelyt eri varijarjestelmissa, kuten esimerkiksi CMYK- ja PMS-vareina

» kaytdssa olevat kirjaintyypit



* malleja erilaisista soveltamiskohteista, kuten kayntikorit ja lomakkeet.
Edella mainituille osa-alueille tulee ohjeistossa maarittda miten ja missa yhteydessa mitakin asiaa
saa kayttaa. Ohjeistossa voidaan myds esittad selkeyden edesauttamiseksi erilaisia kiellettyja

menettelytapoja eri sovelluksille. (Pesonen 2007, 7.)

Jotta graafisesta ohjeistuksesta olisi hyotya mahdollisimman monelle sita kayttavalle, on tarkeaa,
ettd se tehdaan selkedksi ja loogiseksi kokonaisuudeksi. Kun ohjeisto on jasennelty loogisesti,

ohjeet [dytyvat helposti ja graafisen ilmeen noudattamisesta tulee helppoa ja vaivatonta.

3.2 Varit

Koska ihminen aistii ymparoivaa maailmaa padasiassa nakoaistin valityksella, ovat varit merkitta-
vassa osassa jokapaivaista elamaamme. Varit antavat asioille ulottuvuuksia, joita muuten ei pys-
tyisi nakemalla aistimaan. Pystymme tunnistamaan vérin perusteella esimerkiksi mik& hedelma
on kypsa ja mika raaka, arviomaan kuinka vahvaa kupissa oleva kahvi on tai vaikka erottamaan
Suomen lipun Ruotsin lipusta. Varit vaikuttavat myos mielialaamme ja ohjaavat kayttaytymistam-

me. Varit siis vaikuttavat kaikkeen mita teemme. (Best 2012, viitattu 1.12.2014.)

Yksi erityinen vérien ominaisuus on, ettd kaikki ihmiset nakevat vérit hieman eri tavalla. Ei myds-
kaan ole epatavallista, ettd ihmisen vasen silma nakee varit hieman erilaisena kuin oikea silma.
Muun muassa tasta syysta vareille on asetettu erilaisia standardeja ja varijarjestelmia, joiden
avulla pystytaan yleisesti maarittdmaan mita varia milloinkin tarkoitetaan. (Best 2012, viitattu
1.12.2014.) Vareilla on myos voimakkaita kulttuurisidonnaisia symbolisia seka psykologisia merki-
tyksia. Nama merkitykset eivat ole yksiselitteisia ja riippuvat usein kaytettavasta asiayhteydesta.
Yhdella varilla voi olla jopa useita erityyppisia merkityksia saman kulttuurin sisalla. Jotkin merki-
tykset ovat yhtenaisia useissa kulttuureissa, mutta samalla varilld voi myds olla taysin vastakkai-
sia merkityksia kulttuurien valilla. Esimerkiksi itamaisissa kulttuureissa valkoinen yhdistetaan
usein kuolemaan ja suruun, kun taas lansimaisissa kulttuureissa valkoista pidetaan puhtauden ja
avioliiton varina. (Huovila 2006, 45-46.)

lhmissilman aistima valo on séahkémagneettista sateilya, jonka aallonpituus on noin 400-700
nanometrid. Se mink& varisena aistimme valon riippuu valon aallonpituudesta (KUVIO 1). Violetil-

la ja siniselld valolla on lyhimmat ihmissilman aistimat aallonpituudet. Kun aallonpituus kasvaa,



aistittu valon vari muuttuu sinisesta turkoosin kautta vinreaksi ja siita keltaisen kautta punaiseksi.
(Keranen, Lamberg & Penttinen 2005, 74-75.)

Violetti Sininen Vihrea Keltainen QOranssi Punainen
360-450 450-4390 490-560 a60-590 590-630 630-760

KUVIO 1. Ihmissilmélle ndkyvén valon aallonpituudet (limatieteenlaitos 2014, Viitattu 13.9.2014)

Yksi tyypillinen tapa esittaa varisavyt on asettaa ne variympyraan (KUVIO 2). Variympyrassa niin
sanotut valon paavarit eli punainen, sininen ja vihrea on asetettu tasaisten valimatkojen paahan
toisistaan. Kun paavareja yhdistellaan eri suhteissa, pystytaan luomaan kaikki variympyran varit.
Paavarien valissa olevia varisavyja kutsutaan valivareiksi ja ne muodostuvat yhdistamalla paava-
reja. Valivareja ovat sinisen ja punaisen valissa oleva magenta, sinisen ja vihrean valissa oleva
syaani seka vihrean ja punaisen valissa oleva keltainen. Vastavareiksi kutsutaan vareja, jotka
sijoittuvat variympyran kehan vastakkaisille puolille. Esimerkiksi vihredn vastavari on magenta.
(Keranen ym. 2005, 75-77.)
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KUVIO 2. Vériympyré (Heinonen. M, viitattu 12.11.2014.)

Vaérijarjestelmaa, jossa eri varit muodostetaan valon paavareja yhdistelemalla kutsutaan additiivi-
seksi varijarjestelméksi. Siita kaytetddn myds nimityksia lisdava varijarjestelméa ja RGB-
varijarjestelma. RGB-nimitys tulee paavarien englanninkielisten nimien alkukirjaimista: punainen
— red; vihrea — green ja sininen — blue. Muun muassa televisiot, tietokoneen naytét seka mobiili-
laitteiden naytot hyodyntavat additiivista varijarjestelmaa. Niissa kuvat muodostuvat kuvapisteista
eli pikseleistd, jotka taas muodostuvat hyvin 1ahekkain olevista sinisista, punaisista ja vihreista
valopisteistd. Muuntamalla néiden valopisteiden valon maarad muodostuu jokaiselle pikselille
oma vari ja pikselit yhdessd muodostavat kuvan. Kun pikselit ovat tarpeeksi pienia suhteessa
katseluetaisyyteen, ihmissilma ei havaitse yksittaisia pikseleita, vaan aistii varipinnat yhtenaisina.
(Keranen ym. 2005, 77-78.)

Maériteltaessa RGB-véreja tietokoneella kaytetaan jarjestelmaa, jossa jokaiselle paavarille on
256 tasoa. Naita tasoja muuttamalla pystytdén luomaan eri vareja ja niiden savyja. Tata jarjes-
telmaa kaytettaessa pystytdan luomaan yhteensa 16 777 216 eri varia. Maariteltdessa jotain tiet-

tya varia annetaan jokaiselle paavarille arvo nollan ja 255 valilta. Esimerkiksi valkoisen varin
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RGB-arvo on 255;255;255;, mustan arvo on 0;0;0; ja kuviossa 3 olevan syaanin varin arvo on
33;255;255;. Arvoissa ensimmainen luku maarittad punaisen maaran, toinen luku vihrean maaran

ja kolmas sinisen maaran. (Jackson 2014, viitattu 1.12.2014.)

KUVIO 3. Vérien muodostuminen substraktiivisessa vérijérjestelméssé (vasemmalla) (Mormegil
2005) ja additiivisessa vérijérjestelméssé (oikealla).

Varien RGB-arvo voidaan myos esittda heksadesimaalimuodossa. Siiné arvon alkuun laitetaan #-
symboli, jota seuraa kuusi merkkia, jotka voivat olla numeroita nollan ja yhdeksan valilta seka
kirjaimia a:n ja f:n valilta. Symbolin # jalkeiset kaksi merkkia kertovat punaisen arvon, kaksi seu-
raavaa vihrean arvon ja viimeiset kaksi sinisen arvon. Esimerkiksi kuvion 3 syaanin varin heksa-
desimaaliarvo on #21FFFF. (Jackson 2014, viitattu 1.12.2014.)

Additiivisessa varijarjestelmassa kuvien muodostaminen tapahtuu valon paavarien avulla. Valoa
projisoidaan kuvapinnalle, kuten esimerkiksi tietokoneen naytdlle ja siten muodostetaan kuvia.
Kun valon maaraa lisataan, kuva vaalenee ja valon maaran vahentyessa kuva tummuu. (Keranen
ym. 2005, 77-78.)

Subtraktiivisessa eli vahentavassa varijarjestelmassa varien muodostaminen tapahtuu esimerkik-
si musteita tai maaleja sekoittamalla (Huovila 2006, 43). Painomusteiden sek& maalien kasitte-
lyssa varien muodostuminen tapahtuu painvastaisesti kuin additiivisessa varijarjestelmassa. Varit

muodostetaan valon paavarien sekoittamisen sijaan valivarien varisia musteita sekoittamalla. Kun
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additiivisessa varijarjestelmassa valon maaran lisaantyessa kuva vaalenee, subtraktiivisessa

varijarjestelmassa musteen lisdéd@minen tummentaa kuvaa. (Keranen ym. 2005, 77-78.)

Subtraktiivisesta varijarjestelmasta kaytetaan kirjapainotekniikassa myds nimitysta nelivarijarjes-
telma eli CMYK. Kirjainlyhenne tulee kéytettavien musteiden vérien englanninkielisista nimista
syaani — cyan, magenta — magenta ja keltainen — yellow. K-kirjain tulee englanninkielen sanasta
key, joka tarkoittaa tdssa yhteydesséa ns. avainvaria eli mustaa. (Huovila 2006, 43.) Kirjapainossa
kaytettavien musteiden avulla pelkastaan syaanin, magentan ja keltaisen varisia musteita kayt-
tamalla ei pystyta painamaan taysin mustaa varipintaa. Tasta johtuen painotdissa kaytetaan edel-
la mainittua avainvaria eli mustaa. Taysin mustan painotuloksen lisaksi mustan painovarin avulla
pystytddn muuntamaan muiden varien savyja seka korostamaan kuvien kontrastia. (Keranen ym.
2005, 80.)

Kun CMYK-vareja maaritellaén painoty6ta varten, annetaan eri osavareille eli syaanille, magen-
talle, keltaiselle ja avainvarille prosenttiarvo nollan ja sadan valilta. Luku kuvaa kuinka paljon
kyseista mustetta tarvitaan tietyn varin muodostamiseksi. Esimerkiksi Oulusa.fi:n tunnusvérina
kaytettavan sinisen CMYK-arvo on 75;25;5;0, joka tarkoittaa 75 prosenttia syaania, 25 prosenttia
magentaa, viisi prosenttia keltaista ja nolla prosenttia mustaa. (Golombisky, Hagen 2013, viitattu
1.12.2014.)

Nelivaripainossa varien savyt voivat vaihdella hieman esimerkiksi painokoneista, musteista tai
kaytettavasta paperilaadusta aiheutuvista vaihteluista johtuen. Mikali painoty6ssa halutaan kayt-
taa jostain varista aina tiettya savya, voidaan CMYK-varien lisaksi kayttaa lisavareina niin sanot-
tuja spottivareja. (Pesonen 2007, 59-60.) Spottivarit ovat valmiiksi sekoitettuja vareja, joille on
maaritelty omat varikartastonsa, josta halutut varisavyt voidaan valita. Nain ollen varit ovat joka
kerta samanlaisia, kun taas CMYK-vareja kaytettaessa jokainen varisavy luodaan painamalla
tietty sekoitus musteita paéllekkain, mika voi aiheuttaa vaihtelua varisavyissa. Pantone on luonut
Pantone Matching System -varijarjestelméan, joka on Suomessa ja muualla maailmassa yleisim-
min kaytossa oleva spottivarijarjestelma. Siitd kaytetadn myds lyhennettd PMS-varit. (Golombis-
ky, Hagen 2013, viitattu 1.12.2014.) Mikali painotydssa tarvitaan vain muutamaa tiettya varisavya
voidaan CMYK-varien sijaan painotyd tehda pelkastaan kayttamalla spottivareja (Pesonen 2007,
59-60).
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3.3 Typografia

Kirjallisuudessa on useita eri maaritelmia sille, mita typografia on. Typografialla voidaan tarkoittaa
muun muassa tekstin valmistamista tai sen muotoilua ennakkoon valmistetuilla kirjasimilla (ltko-
nen 2012, 11). Toisen hieman analyyttisemman maarittelytavan mukaan typografia on tekstuuria,
joka muodostuu vierekkain asetelluista kirjaimista, numeroista, valimerkeista ja niiden valiin jaa-
vasta tyhjasta tilasta (Lukkarila 2001, 7). Lyhyesti sanottuna typografia on kirjaintyyppien valintaa

ja kayttoa eli tekstin graafinen ulkoasu (ltkonen 2012, 11).

Hyvin suunnitellulla typografialla pystytdan valittdmaan tekstin sisallon luonnetta jo ennen kuin
lukija on lukenut tekstistd sanakaan. Erilaisilla kirjaintyypeilla eli fonteilla on omat yksilélliset piir-
teensd, jotka voivat viestia mielikuvia tekstin sisallosta. Nykyisten kaytdssa olevien latinalaisten
aakkosten kirjaintyylinen kehitys on lahtenyt jo antiikin roomalaisten ajoista. Aikojen saatossa on
kehittynyt paljon erilaisia kirjaintyyleja ja niiden historia vaikuttaa eri tyyleista aiheutuviin mieliku-
viin. (Pesonen 2007, 13-20.)

Times Gill Sans

KUVIO 4. Vasemmalla oleva Times on antiikva kirjaintyyppi ja oikealla oleva Gill Sans on groteski
kirjaintyyppi.

Kirjaintyypit eroavat toisistaan muun muassa silla millaisia kirjainten paatteet ovat, kuinka paksuja
kirjaimen muodostavat viivat ovat ja millaisia kaaria ja silmukoita kirjaimissa on (Pesonen 2007,
22). Kirjaimet jaetaan suuraakkosiin eli versaaleihin ja pienaakkosiin eli gemenoihin. Kirjaintyy-
peille on yleisesti ottaen kaksi kirjainmuotoihin perustuvaa paaryhmaa, groteski- seké antiikva-
kirjaimet (KUVIO 4). Antiikva-kirjaimissa kirjaimen muodostavien viivojen paissa on paatteet ja
viivat ovat usein eri vahvuisia. Kirjaimen muodostavien viivojen paksuus vaihtelee yleensa sen
mukaan, miten kasikirjoittaessa viivat piirretaan. Alaspain vedettavat viivat ovat paksumpia ja
ylospain vedettavat ohuempia. Antiikva-kirjaintyyppien nimeen liitetd@n monesti sana “serif’, joka
tarkoittaa paatettd. Groteski-kirjaimet ovat paatteettomia ja kirjaimen muodostavat viivat ovat
yleensa lahes tasavahvuisia. Groteski-kirjaintyyppien nimeen liitetdan usein kirjaintyypin paatteet-

tomyyteen viittaava "sans”, joka tulee ranskan kielesta ja tarkoittaa ilman. (ltkonen 2012, 12.)
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Helvetica Neue

Ultra light

Light

Regular
Medium

Bold

Italic
Condensed Bold

KUVIO 5. Helvetica Neue -kirjaintyypin erilaisia leikkauksia

Kirjaintyypilla tarkoitetaan yhta saman muotoon piirrettya merkistoa, joka sisaltaa kirjaimet, nume-
rot, valimerkit seka muut merkit. Kirjaintyypeista voi kuitenkin olla useita erilaisia muotoja, jotka
eroavat toisistaan kirjainten muodon, lihavuuden ja leveyden osalta. Naiden eri variaatioiden ko-
konaisuus muodostaa kirjainperheen. Kirjainperheeseen voi kuulua muun muassa seuraavanlai-
sia kirjaintyypin muunnoksia eli leikkauksia (KUVIO 5):
* roman eli tavallinen pystymuoto
* talic eli kursiivi muoto, jossa kirjaimet ovat kapeita ja kallistuneet oikealle
* oblique eli kalteva muoto, jossa kirjaimet ovat suhteellisen leveita ja kallistuneet oikealle
* eri lihavuusasteita, kuten ultra light, light, book, regular/medium, semi bold, bold, extra
bold, black ja extra black, joissa leikkauksen lihavuus vaihtelee siten, ettd ultra light -
leikkauksessa kirjaimen muodostavat viivat ovat erittdin ohuita ja extra black -
leikkauksessa viivat ovat paksuimpia.
» condensed, eli kirjainten leveys on tiivistetty
* extended, eli kirjainten leveys on leveampi.
Samankaltaiset kirjaintyypit ja —perheet muodostavat kirjaintyyleja. (Itkonen, 2012, 12-15.) Antiik-
va- ja groteski-kirjaimet muodostavat molemmat useita erilaisia alatyyleja, jotka eroavat toisistaan
muun muassa kirjainten muotojen, helppoluisuuden seka viivojen kayton mukaan. Esimerkkeja
naista kirjaintyyleista ovat geometriset groteskit ja humanistiset antiikvat. (Pesonen 2007, 24-25.)
Kirjaintyyleja on aikojen saatossa luokiteltu useilla eri tavoilla, mutta nykyisin kirjaintyyppien maa-

ran kasvettua mittaamattomasti, luokittelu on k&ynyt erittdin haastavaksi (Itkonen, 2012, 27-28).

Typografiaan liittyvia tarkeitd mittayksikéita ovat muun muassa piste ja nelid. Pistetta kaytetdan
mittaamaan kirjainkokoa seka rivivalia. Kirjainten pistekoko maaritellaan mittaamalla etaisyys
kirjaintyypin ylimmaiseksi ulottuvan merkin ylimmasta kohdasta alimmaiseksi ulottuvan merkin

alimpaan kohtaan. Taman lisaksi kirjainkokoon lasketaan pieni tila molempien aaripaiden ulko-
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puolelle. Kirjaintyylin suunnittelija maarittelee kyseisen tilan korkeuden ja nain ollen tilan korkeus
vaihtelee kirjaintyyleittain. Nelio, josta myos kaytetdan sen englanninkielista termia "em”, on suh-
teellinen mitta. Nelid on nimensa mukaisesti nelionmuotoinen ala ja sen sivun pituus on aina kay-
tettavan kirjaintyypin kirjainkoon mittainen. Siis esimerkiksi, jos tekstissa kaytettava kirjainkoko on
9 pistetta, niin talldin nelion koko on 9x9 pistetta. Nelidta kaytetaan julkaisuohjelmissa muun mu-
assa merkkitiheytta, merkkiparivaleja, sanavaleja tai muita valilyonteja saadettaessa. Valeja mita-

tessa mitat iimoitetaan usein nelidn tuhannesosina. (ltkonen, 2012, 87-88.)

Pisteelle on olemassa kaksi kokomaaritysta: eurooppalainen sekéa englantilais-amerikkalainen.
Molemmat pistejarjestelmat on kehitetty jo 1700-luvulla. Eurooppalainen maaritelma eli Didot-
pistejarjestelma on saanut nimensa jarjestelman kehittdjan Frangois Ambroise Didotin mukaan.
Didot-pisteen korkeus on 0,376 mm ja 12 pistettd muodostaa yhden ciceron, jonka korkeus on
4,51 mm. Didot-pistejarjestelma oli kaytossa manner-Euroopassa seka Suomessa, kunnes julkai-

sujen tekeminen siirtyi tietokoneaikaan. (Itkonen, 2012, 87-88.)

Englantilais-amerikkalainen piste on hieman pienempi kuin Didot-piste ja se perustuu brittildiseen
pituusmittaan, tuumaan. Alun perin American Type Founders’ Associationin maarittelema englan-
tilais-amerikkalainen piste oli 0,3514 mm. Pisteen kokoa on kuitenkin muutettu 1980-luvulla ja
nykyisin tietokoneiden julkaisuohjelmistoissakin kaytossa oleva englantilais-amerikkalainen piste
on hieman alkuperaista suurempi. Sen koko on 0,3528 mm, jolloin yksi tuuma jakaantuu 72 pis-
teeseen. Englantilais-amerikkalaisessa pistejarjestelmassa 12 pistettd muodostaa yhden pican.
Nykyisin eurooppalaista Didot-pistejarjestelmaa ei enda juurikaan kayteta vaan kaytdssa on ylei-

sesti 0,3528 mm englantilais-amerikkalainen pistejarjestelma. (ltkonen 2012, 87.)

Tekstin ulkoasun suunnittelussa suunnittelija joutuu ottamaan huomioon useita eri asioita. Yksi
tarkea askel suunnittelun alkuvaiheessa on kirjaintyyppien valinta. Nykyaan markkinoilla on luke-
maton maara erilaisia kirjaintyyppeja ja niita suunnitellaan jatkuvasti lisda. Kirjaintyypit saattavat
ensisilmaykselld vaikuttaa samankaltaisilta, mutta niiden erojen hahmottaminen on tarkea osa
viimeistellyn ja tarkoituksenmukaisen typografian suunnittelussa. Tekstin ominaisuudet, kuten
pituus, luonne seka hierarkkinen asema suhteessa muuhun tekstiin, ja muut tekijat, kuten kaytet-
tavissa oleva tila ja suunnittelijan omat mieltymykset, vaikuttavat kirjaintyypin valintaan. (Lukkarila
2001, 74.)
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Onnistunut graafisen julkaisun typografinen ulkoasu perustuu sisallon visuaalisen yhtenevaisyy-
den seka eroavaisuuden oikeanlaiseen tasapainoon. Julkaisun tekstimateriaali koostuu muun
muassa otsikoista, valiotsikoista, ingressista ja leipatekstista. Eri osioiden tulee olla ulkoasultaan
yhtendisia, mutta myos erottua toisistaan. Mikali kaikki osiot ovat liian samankaltaisia, julkaisusta
tulee tasapaksu, jolloin lukija ei valttamatta hahmota tekstisisallon hierarkiaa kunnolla ja se puo-
lestaan heikentaa tekstin valittdmaa viestia. Luettavuus seka sisallon hahmotettavuus karsii myos
silloin jos eri osioiden valilld on likaa vaihtelua. Silloin tekstissa on likaa huomion kiinnittgjia ja
lukijan on vaikea hahmottaa olennaisia osuuksia. (Lukkarila 2001, 80.) Edella mainittua vaihtelun
tasapainoa kutsutaan typografiseksi kontrastiksi ja sen tarkeimmat muodot ovat kokokontrasti,

muotokontrasti, vahvuuskontrasti sek& varikontrasti (Itkonen 2012, 81).

Kokokontrastilla tarkoitetaan kirjainkoon vaihtelua eri osioiden valilla. Kirjainkokojen ero ei saa
olla liian pieni, koska silloin kontrastia ei varsinaisesti synny ja se saatetaan tulkita virheeksi. Ko-
koeron suuruus riippuu kayttotarkoituksesta. Sopiva kokokontrasti syntyy esimerkiksi, kun luvun
padotsikon on 14 pisteen korkuinen ja leipatekstin korkeus on 10 pistetta. Kokokontrasti ei ole
aina valttamaton, vaan se voidaan korvata esimerkiksi vahvuuskontrastilla. Vahvuuskontrastilla
tarkoitetaan kirjaintyylin kahden eri lihavuuden rinnastamista. Moniin kirjaintyyleihin sisaltyy useita
eri lihavuusasteita (KUVIO 5). Jos lihavuusasteita on useita, on suotavaa kayttaa ainakin kahden
asteen valia vahvuuskontrastin voimistamiseksi. Vahvuuskontrasti toimii korostuskeinona parhai-
ten groteski-kirjaintyypeissa. Antiikva-kirjaintyypeissa on yleensa eri lihavuusasteiden sijaan suo-

tavampaa kayttaa kursiivia kontrastin luomiseen. (Itkonen 2012, 81-82.)

Muotokontrasti luodaan kayttamalla kahta selvasti erilaista kirjaintyylia yhdessa. Tyypillisesti muo-
tokontrasti luodaan yhdistamalla antiikva-kirjaintyyppi kursiivin kanssa. Kun antiikva-kirjaintyyppi
yhdistetaan lihavaan groteski-kirjaintyyppiin, kontrasti on huomattavasti voimakkaampi. Kahden
eri antiikva-kirjaintyypin yhdistaminen ei muodosta hyvaa kontrastia ja se tulkitaankin yleensa
tyylirikoksi. Mikali kaytossa ei ole useita kirjaintyyppeja, voidaan typografista kontrastia luoda
varikontrastin avulla. Varien avulla voidaan vahvistaa sanan merkitysta ja siten esimerkiksi nos-
taa yksittaisia sanoja esille lauseista tai korostaa yhdyssanojen eri osia. Varikontrasti on hyddylli-
nen esimerkiksi logoissa ja mainosgrafikassa. Varikontrasti toimii parhaiten lihavissa kirjaintyy-

peissa, joissa varierot tulevat nakyviin kunnolla. (Itkonen 2012, 81-82.)

Mikali kaytossa on laaja kirjainperhe, joka sisaltaa useita eri variaatioita kirjainleikkauksista, kuten

paatteelliset ja paatteettomat leikkaukset seka useita lihavuusasteita, voi yksikin kirjainperhe
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rittda julkaisun suunnittelemiseen (Lukkarila 2001, 80). Usein tdma ei kuitenkaan riita, ja jotta
riittdva typografinen kontrasti saadaan aikaan, taytyy suunnittelijan julkaisua suunnitellessaan
yleensa valita kayttoon useampi kuin yksi kirjainperhe. Useampaa kuin kahta kirjainperhetta ei

kuitenkaan kannata kayttaa samassa julkaisussa. (Itkonen 2012, 83.)

Julkaisussa kaytettavien kirjaintyyppien tai kirjainperheiden typografisen kontrastin suuruus riip-
puu siitd, minkalaiseen kayttotarkoitukseen julkaisu tulee. Suurempaa huomioarvoa tavoittelevis-
sa julkaisuissa, kuten mainoksissa, kontrasti voi olla suurempi, kun taas hillitymmissa julkaisuis-
sa, kuten perinteisessa kirjatypografiassa, kontrasti voi olla hienovaraisempaa. Kirjainperheiden
yhdistamisesta ei varsinaisesti ole olemassa tarkkaa ohjeistoa, vaan valinnat perustuvat yleensa
jokaisen suunnittelijan omiin mieltymyksiin. Joitain yksittaisia yleistyksia on kuitenkin olemassa ja
ne on hyva tiedostaa. Perussaantona voidaan pitad, ettd kahta antiikvaa eikd kahta groteskia
kannata yhdistaa keskendan samassa julkaisussa. Kyseisissa yhdistelmissa lopputulos ei tuota
tarvittavaa typografista kontrastia ja sen vuoksi kokonaisuus nayttaa virheelliselta ja tyylirikkoisel-
ta. Luontevinta onkin yhdistaa antiikva- ja groteski-kirjaintyyppeja keskenaan. Niissa kirjaintyypit
sopivat yhteen parhaiten silloin, kun kirjainmuodoissa on samankaltaisuuksia. (Itkonen 2012, 83.)
Tyylien yhdistamisessa kannattaa myos muistaa, etta kontrasti tulee esille parhaiten silloin, kun
toista tyylia kaytetaan hallitsevana. Talldin korostukset sailyttavat merkityksensa ja viesti valittyy
parhaiten. Eri kirjaintyyleja yhdistettdessa on myds huomioitavaa, ettd mikali teksti halutaan sa-
mankokoiseksi, taytyy kirjainten koko maaritella pistekoon sijaan x-korkeuden mukaan. (Lukkarila
2001, 80-81.)

Helppolukuisuus on tarkea ominaisuus varsinkin silloin, kun tekstia on paljon, esimerkiksi julkai-
sun leipatekstiosuuksissa. Antiikva-kirjaintyyppeja on pidetty pitkdan helppolukuisempina kuin
groteski-kirjaintyyppeja, sita ei ole kuitenkaan pystytty tieteellisilla tutkimuksilla osoittamaan. Asi-
aa on tutkittu hyvin paljon, mutta selkeita tuloksia ei ole pystytty osoittamaan. Molempiin ryhmiin
voidaankin katsoa kuuluvan enemman ja vdhemman helppolukuisia kirjaintyyppeja. Luettavuuden
kannalta antiikva-groteski-vertailua keskeisemmaksi tekijoiksi onkin todettu kirjaintyyppien muut
muoto-ominaisuudet. Naitd ominaisuuksia ovat esimerkiksi leveys, x-korkeus ja kirjainten erottu-
minen toisistaan. Monissa tutkimuksissa on arveltu, etta myos tottumuksella on vaikutusta siihen

millaisia kirjaintyyppeja pidetaan helppolukuisina. (ltkonen 2012, 74-75.)

Yleisesti ottaen kirjaintyyleista helppolukuisimpina voidaan pitaa sellaisia, joissa kirjaimet erottu-

vat toisistaan selkeasti ja kirjainmuodot ovat yksiselitteisia. Luettaessa kirjaimet tunnistetaan aari-
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viivojen liséksi niiden sisaan jaavien seka kirjainten valiin jaavien tyhjien tilojen perusteella. Ka-
peat kirjaimet ovatkin yleensa luettavuudeltaan heikompia silla, kun kirjain piirretaan kapeaksi
kirjaimen sisaan seka kirjainten valiin jaava tyhja tila pienenee. Erityisesti antiikva-kirjaintyyppien
luettavuus kérsii mikali viivakontrasti eli viivojen paksuuden vaihtelu on suuri. Groteski-
kirjaintyypeissa luettavuuteen vaikuttaa se, kuinka avonaisia kirjaimet ovat. Avonaisuus hahmot-
tuu parhaiten a-, c-, e- ja s-kirjaimissa (KUVIO 6). Kirjaimet, jotka ovat muodoltaan avonaisempia,
ovat helppolukuisempia kuin kirjaimet, jotka ovat muodoltaan umpinaisia. Muodoltaan umpinai-
sissa kirjaintyypeissa esimerkiksi c- ja e-kirjaimet melkein sulkevat itsensa, jolloin kirjaimet ovat
muodoltaan hyvin samankaltaisia. Umpinaisten muotojen huono luettavuus korostuu erityisesti
silloin, kun kirjainkoko on pieni. (Itkonen 2012, 75-76.)

Umpinaisia muotoja Avonaisia muotoja

acesS aces

KUVIO 6. Avonaiset muodot ovat helppolukuisempia kuin umpinaiset muodot

Kirjainten x-korkeudella tarkoitetaan sellaisten pienaakkosten korkeutta, joissa ei ole yla- tai ala-
pidennyksia esimerkiksi a-, x-, ja n-kirjain. Kirjainten H-korkeudella tarkoitetaan suuraakkosten
korkeutta ja sitd kutsutaankin myos versaalikorkeudeksi. X-korkeus on tarkeaa ottaa huomioon
typografiaa suunniteltaessa, koska silla on vaikutusta tekstin luettavuuteen. X-korkeus vaihtelee
eri kirjaintyypeissa ja sen vuoksi kirjaintyyppien kirjaimet saattavat nayttaa erikokoisilta vaikka
kirjaimet olisivat samaa pistekokoa (KUVIO 7). Mita pienempi kirjaintyypin x-korkeus on sita pie-
nemmalta teksti nayttaa. Jos taas x-korkeus on liian suuri voi kirjainten tunnistettavuus heikentya

ja sen my6ta myos luettavuus karsii. (Itkonen 2012, 91-92.)

The quick brown fox jumps over the lazy dog
Lucida Sans 11pt

The quick brown fox jumps over the lazy dog
Helvetica 11pt

The quick brown fox jumps over the lazy dog
Myriad 11pt

KUVIO 7. Kirjaintyyppien pistekoko on sama, mutta x-korkeus vaikuttaa siihen, kuinka pienelté
teksti néyttaa.

Leipateksteissa ja muissa pidemmissa teksteissa on suotavaa kayttaa pienaakkosia, silla ne ovat
huomattavasti helppolukuisempia kuin suuraakkoset. Pienaakkosten yla- ja alapidennykset teke-

vat kirjaimista vaihtelevan korkuisia ja siten nopeasti tunnistettavia, sillé kirjaimet eroavat toisis-
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taan huomattavasti. Taman vaihtelun ansiosta pienaakkosilla kirjoitetuista sanoista muodostuukin
niin sanottuja sanakuvia, jotka pystytaan usein hahmottamaan yhdella vilkaisulla ilman, etta koko
sanaa tarvitsee lukea kirjain kirjaimelta. Suuraakkoset ovat puolestaan tasakorkuisia ja sen vuok-
si niilla kirjoitetut pidemmaét sanat voivat olla hankalampia hahmottaa, silla niiden muodostamat
sanakuvat ovat nauhamaisia eika niissa esiinny suuria korkeusvaihteluita. Toinen suuraakkosten
ongelma on se, etta ne vievat paljon tilaa. Rivien pituus kasvaa ja mikali rivin pituus on rajoitettu,
eivat sanat valttdmatta mahdu kokonaan samalle riville. Suuraakkoset toimivatkin parhaiten muu-
taman sanan mittaisissa kokonaisuuksissa, kuten logoissa ja julisteissa, joissa halutaan korostaa
kyseista tekstia. (Itkonen 2012, 73-74.) Esimerkiksi sosiaalisessa mediassa ja sahkopostivies-
teissa suuraakkosilla kirjoittaminen tulkitaan usein huutamiseksi, joten varsinkin naissa yhteyksis-

sa kokonaan suuraakkosilla kirjoitettua tekstia tulee kayttaa harkiten (Pesonen 2007, 31).

Rivin pituudella ja rivivalilla on julkaisun ulkoasun lisaksi merkitysta myds tekstin luettavuuden
kannalta. Rivin pituuden tulisi olla noin 35-90 merkkia ja ihanteellisin rivin pituus lukemisen kan-
nalta on noin 55-60 merkkia. Liian pitkat rivit heikentavat luettavuutta ja rivin pituutta joudutaan
kompensoimaan suurentamalla kirjainkokoa ja rivivalid. Liian lyhyt rivinpituus taas tekee lukemi-
sesta katkonaista, koska lukija joutuu koko ajan siitymaan seuraavalle riville. (Itkonen 2012, 92-
93.) Tekstin luettavuuden kannalta véljasti rivitetty leipateksti on helppolukuisempaa ja houkutte-
levampaa kuin liian fiiviisti rivitetty teksti. Rivivalia ei kuitenkaan kannata suurentaa liioitellusti,
silla se tekee tekstista rikkonaista ja hidastaa lukemista. Rivivalin maarittelyyn vaikuttavat rivin
pituuden lisaksi muun muassa kirjaintyypin x-korkeus seka sivun tai palstan marginaalit. Mikali
kirjaintyypin x-korkeus on suuri, on syyta kayttda hieman isompaa rivivalia, jotta luettavuus pysyy
hyvana. Rivivalin ja marginaalien suhteen tulisi menna siten, etta rivivalin kasvaessa myds mar-
ginaalit kasvavat. Mikali rivivali on suuri ja marginaalit ovat pienet, rivit ovat irtonaisia ja nayttavat

pyrkivan ulos sivulta. (Itkonen 2012, 93.)

Koska otsikot ovat merkittavassa roolissa tekstissa niin visuaalisesti kuin my6s sen kannalta kiin-
nostuuko lukija tekstista, on tarkeaa, etta otsikoiden sisaltédn ja typografiaan kiinnitetaan erityi-
sesti huomiota. Otsikko tulee rivittda siten, ettd sisalloltdan toisiinsa liittyvia sanoja ei turhaan
sijoiteta eri riveille. Pahimmillaan sisallollisesti vaarin rivitetty otsikko voi antaa lukijalle taysin
vaaran kuvan julkaisun sisallosta. Rivityksessa on myds huomioitava se, etta otsikosta tulee vi-
suaalisesti tasapainoinen. Rivien pituudet eivat saa erota liikaa toisistaan ja esimerkiksi kolmirivi-
sesta otsikosta tulee tasapainoisin silloin, kun keskimmainen rivi on muita riveja hieman pitempi.

Otsikoissa rivivali voi olla suhteessa hieman pienempi kuin leipatekstissa. Pienemman rivivalin
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avulla otsikosta saadaan muodostettua yhtendisempi kokonaisuus. Rivivalia pienennettdessa
tulee kuitenkin varmistaa, etta kirjainten yla- ja alapidennykset eivat osu toisiinsa. (Itkonen 2012,
106-108.)

—
Tasapalsta I
E—
_ . —
Oikea liehu ]
—

. —
Vasen lichu  n—
—

Keskitetty *

KUVIO 8. Palstan eri muodot.

Palsta eli alue, jonka sisaan teksti sijoittuu, muotoillaan yleensa joko tasatuksi, oikealta liehute-
tuksi, vasemmalta liehutetuksi tai keskitetyksi (KUVIO 8). Keskitetylla palstalla tarkoitetaan sita,
etta palstan rivit tasataan rivien keskiakselin mukaan. Tasapalstassa rivit ovat aina samanmittai-
sia. Liehutetuissa palstoissa liehu tarkoittaa, etta rivit on tasattu vain toisesta reunasta. Oikealta
liehutettu palsta on tasattu rivin vasemmasta paasta ja rivin oikean reunan paatepiste vaihtelee.
Vasemmalta liehutettu palsta toimii pain vastaisesti eli palsta on tasattu vain oikeasta reunasta.
Liehupalstoissa rivin pituuksien tulisi vaihdella lyhyesta pitkaan, mutta kuitenkin siten, etta palstan
reunaan ei saa muodostua selkeda kuviota. Kun rivin pituus vaihtelee sopivasti, ohjautuu lukijan

katse luontevasti seuraavan rivin alkuun edellisen paatyttya. (Lukkarila 2001, 86-87.)

Tasatussa palstassa rivit on tasattu molemmista paista ja palstoista muodostuu symmetrisia teks-
tipylvaita, koska rivit ovat aina samanmittaisia. Rivien tasaaminen tapahtuu joko joustavien sana-
tai kirjainvalien avulla. Lisaksi erityisesti suomen kielessa tasaamista auttaa sanojen tavuttami-
nen. Tavutusta kaytettdessa on kuitenkin esteettisista syistd suotavaa valttaa yli kolmen perak-
kaisen rivin paattymista tavuviivaan. Tasapalstat soveltuvat hyvin julkaisuihin, joissa useita pals-
toja asetetaan rinnakkain. Mikali useita palstoja on rinnakkain, palstojen valin tulee olla vahintaan
yhta suuri kuin tekstin rivivali. (Lukkarila 2001, 86-87.)

Tasattu ja oikeanpuoleinen liehu ovat monikayttdisimmat palstamuodot ja ne sopivat niin lyhyisiin
kuin pitkiinkin teksteihin. Keskitetty ja vasemmanpuoleinen liehu sopivat paaasiassa lyhyisiin

teksteihin, koska mikali rivit tasataan joko keskiakselin tai oikean reunan mukaan, rivien alun
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l6ytaminen voi olla hankalaa jolloin tekstin lukemisesta tulee raskasta. (Lukkarila 2001, 86.) Va-
semmanpuoleista liehua voidaan kayttaa tehokeinona esimerkiksi ingresseissa ja kuvateksteissa.
Keskitetyt palstat toimivat parhaiten lyhyissa teksteissa, kuten kutsuissa ja runoissa. (Pesonen
2007, 36.)

3.4 Logo ja liikemerkki

Puhekielessa logon ja likemerkin eroa ei varsinaisesti tiedosteta ja onkin yleista, etta kyseisten
sanojen tasmallista merkitysta ei tiedeta. Logo tarkoittaa vakiintunutta tapaa ja ulkoasua, miten
yrityksen nimi kirjoitetaan. Logo ei siis tarkoita merkkia tai symbolia, jota kaytetdan nimen rinnalla,
kuten se puhekielessa usein ymmarretaan, vaan silla tarkoitetaan pelkastaan nimen kirjoitusasua.
Liikemerkki puolestaan on yrityksen tunnus tai symboli ilman yrityksen nimea. Yhtena syyna ter-
mien vaarinymmarrykseen voi olla se, etta joillakin yrityksilla likemerkki, kuten esimerkiksi Super-
cellill, logo ja likemerkki ovat sama asia (KUVIO 9). (Raninen, Rautio 2003, 234.) Tassa yhtey-

dessa kaytan logoista ja likemerkeista yhteisnimitysta yritystunnus.

SKODA

/j Cray

SUP

marimekko
BURTONG EEE

KUVIO 9. Esimerkkejé yritysten logoista ja liikemerkeisté.

Erilaisia yritysten tunnuksia on paikasta ja vuorokauden ajasta riippumatta joka puolella eika nii-
hin tormaamista oikeastaan pysty valttamaan. Ymparistossamme on niin paljon yritysten tunnuk-
sia, ettd niiden olemassaoloa ei varsinaisesti aina edes tiedosteta. Kun herddmme aamulla ja
suliemme heratyskellon, on kellotaulussa yleensa valmistajan tunnus. Aamupalaa tehdessa tor-

maamme jo useisiin eri tuotteisiin ja yrityksiin eika erilaisten yritystunnusten tulva lakkaa paivan
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kuluessa, vaan altistumme niille taukoamatta. Erottuminen massasta onkin tdma tunnusten tulvan
keskeltd yksi isoimmista haasteista yrityksille ja samalla yritystunnusten suunnittelijoille. (Airey
2014, viitattu 1.12.2014.)

Tunnuksien suunnittelussa taytyy ottaa huomioon monia eri asioita, mutta yksi olennaisimmista
asioista on, etta logon ja liikemerkin tulee kuvastaa yritysta, jonka tunnuksena ne toimivat. Tun-
nuksen ei ole pakko olla kirjaimellisesti kuva yrityksen toimialasta tai tuotteesta, mutta tunnuksen
tulee kuitenkin viestia yrityksen arvoja ja tavoitteita. Tunnuksen tulee erottua selkeasti muiden
alan toimijoiden tunnuksista ja yksiloida yritys. Jotta tunnuksesta tulee helposti tunnistettava ja
mieleenpainuva, taytyy suunnittelutyo tehda huolella ja yrityksen toimintaan ja ajatusmaailmaan
kannattaa paneutua. Monet tunnetuimmista logoista ja likemerkeisté ovat hyvin yksinkertaisia ja
perustuvat pieniin oivalluksiin. Suunnittelutydssa onkin tarkeda muistaa, ettd usein yksinkertaiset
ratkaisut ovat huomattavasti toimivampia kuin monimutkaiset. Yksinkertaisuuden ei ole pakko
tarkoittaa, etta tunnuksesta taytyy tulla tylsa tai itsestaan selva, vaan yksinkertainenkin tunnus voi
sisaltaa suuria oivaltavia yksityiskohtia ja merkityksia. Monesti onnistunut tunnus sisaltaa vain
yhden merkittavamman yksityiskohdan, jolla luodaan monimerkityksellinen mielikuva. (Airey
2014, viitattu 1.12.2014.)

Hyvana esimerkkind onnistuneesta suunnittelutyosta voidaan pitdd Suomalaisen Tyon Liitolle
suunniteltua Design from Finland —merkkia (KUVIO 10). Merkki on perusmuodoltaan hyvin yksin-
kertainen. Siina on sininen ympyra, jonka siséan on kirjoitettu valkoisella "Design from Finland”.
Merkin vérit viestivat jo itsessaan vahvasti suomalaisuutta, mutta merkin yksildllisyys ja oivalta-
vuus perustuu Finland-sanan Fi-tavuun, joka on muodostettu F-kirjaimesta ja i-kirjaimen tilalla
kaytetysta kaksoispisteesta. Kaksoispiste on nostettu f-kirjaimen vaakasuorien viivojen korkeudel-
le, jolloin se yhdessa f-kirjaimen kanssa muodostaa kuvion, joka muistuttaa Suomen lippua. Ta-
man lisaksi "f:"-lyhennetta kaytettaan englannin kielessa lyhenteend sanalle "from”. Onnistuneen
varien kayton ja yksinkertaisen typografisen asettelun avulla on luotu merkki, jolla pystytaén vies-
timaan selkeasti sen taustoista ja kayttotarkoituksesta. Merkin koko sanoma on pystytty tiivista-
maan f-kirjaimeen seka kaksoispisteeseen eika merkki tarvitse muita tehokeinoja ollakseen hel-

posti tunnistettava ja mieleenpainuva. (Werklig 2012, viitattu 1.12.2014.)
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KUVIO 10. Design from Finland —merkki (Werklig 2012, viitattu 1.12.2014).

Tunnuksen mittasuhteilla, vareilld ja symboliikalla on tarkea rooli tunnuksen tunnistettavuuden ja
kaytettavyyden kannalta. Yrityksen tunnusta kaytetaan yleensa useissa eri ymparistoissa ja tun-
nuksen tulisi toimia niissa luontevasti iiman, ettd tunnus menettaisi tai vaaristaisi alkuperaista
viestiaan. Vareilld pystytaan helposti kuvastamaan yrityksen toiminnan keskeisimpia piirteitd ja
niilla pystytaan luomaan vahvoja mielikuvia. Mikali tunnuksessa on liikaa eri vareja, voi tunnuksen
kayttaminen eri yhteyksissa olla haastavaa ja tunnuksesta voi herkasti tulla sekavan nakéinen.
Yleisesti ottaen voidaan pitaa suotavana, etta tunnuksessa kannattaa kayttaa vain muutamaa eri
varia kerralla. On my0s tarkeaa muistaa, ettd esimerkiksi normaaleissa toimistotulostimissa ja
kopiokoneissa ei aina ole mahdollista kayttaa varitulostusta. Muun muassa naiden tapausten
takia on syyta suunnitella tunnus siten, etta siitd on olemassa myos musta-valkoversio, jolloin
tunnuksen kaytettavyys paranee huomattavasti. Tunnuksen kaytettavyyteen kannalta huomiota
kannattaa kiinnittaa myo0s tunnuksen mittasuhteisiin. Mikali tunnuksen korkeuden ja leveyden ero
on suuri, voi tunnuksen kaytto olla haastavaa joissain kayttokohteissa. (Golombisky, Hagen 2013,
viitattu 1.12.2014.)

Yritystunnuksen muodolla ja siina kaytettavilla kuvioilla voi olla monenlaisia merkityksia. Osa
merkityksista voi olla suoria viittauksia, kuten vaikka kalan muoto kalastustarvikkeita myyvan
likkeen liikemerkissa, mutta tunnuksissa kaytettava symboliikka voi olla myds hieman enemman
pohdiskelua vaativaa, kuten esimerkiksi Design from Finland —merkissa. Monilla muodoilla ja
symboleilla on kansainvalisesti yhtenaisia merkityksia. Esimerkiksi kuu symboloi y6ta, korva kuu-
lemista ja kasvin lehti luontoa. Merkitykset voivat kuitenkin vaihdella eri kulttuureissa ja sen vuok-
si kansainvalisesti toimivan yrityksen logoa ja likemerkkia suunniteltaessa kannattaa kiinnittaa
erityista huomiota symbolisiin merkityksiin. Geometrisille muodoillekin voidaan saada useita eri

merkityksia ja ihmiset usein rinnastavatkin muotoja esimerkiksi yleisesti kaytossa olevien liiken-
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nemerkkien muotoihin. Tasainen sivu alaspain oleva kolmio voi kuvastaa vaaraa tai varoitusta,
mutta mikali kolmio kaannetaan kyljelleen siten, ettd terava kulma osoittaa oikealle, muoto tuo
mieleen musiikkisoittimien toista-painikkeen. Eri uskonnoissa kolmiolla on monia jumalallisia mer-
kityksia. Ei olekaan siis yhdentekevaa minkalaisia muotoja ja symboleita yritystunnuksissa kayte-

taan, jotta oikea imago valittyy asiakkaille ja muille ihmisille. (Raninen, Rautio 2003, 234-237.)

Pahimpia virheitd, mita yrityksen tunnuksen suunnittelussa voi tehdd, on kayttaa sellaisia kirjain-
tyyppeja tai kuva- ja grafiikkamateriaaleja, jotka ovat todella ylikaytettyja ja kliseisia. Niiden kayt-
taminen luo herkasti vaikutelman amat6orimaisesta toiminnasta ja voivat siten haitata yrityksen
imagoa. Poikkeukset ovat toki mahdollisia ja taitava suunnittelija voi onnistua luomaan niistakin
hyvia lopputuloksia. (Golombisky, Hagen 2013, viitattu 1.12.2014.)

Koska tunnuksen tulee nayttaa samalta kaikissa sen erityyppisissa kayttokohteissa, kuten esi-
merkiksi kayntikorteissa ja suurissa mainosjulisteissa, taytyy logosta ja likemerkista tehda skaa-
lautuva. Mikali tunnuksesta on olemassa vain yksi kiintean kokoinen versio, vaaristyy tunnus joka
kerta, kun sen kokoa muunnetaan. Onkin tarkeaa, ettd yritystunnuksista tehdaan skaalautuva
versio vektorigrafilkkaohjelmistolla, jolloin tunnuksen kokoa voidaan muuttaa ilman, etta vaaristy-
mia paasee tapahtumaan. Mikali yritystunnuksessa on paljon pienia yksityiskohtia tai vareja, ne
voivat tunnusta pienennettdessa muuttua epaselviksi, vaikka tunnus olisikin tehty vektorimuotoon.
Samoin ohuet viivat seka jotkin kirjaintyypit voivat karsia pienennyksesta. Tata varten yrityksen
graafisessa ohjeistossa on hyva maaritella minimikoko, johon logo ja likemerkki saadaan pienen-
taa. (Golombisky, Hagen 2013, viitattu 1.12.2014.)

3.5 Tyokalut

Graafinen suunnittelu tapahtuu nykypaivana suureksi osaksi tietokoneilla. Suunnittelutyota varten
on kehitetty useita erilaisia ohjelmistoja, joille jokaiselle on omat kayttotarkoituksensa. Talla het-
kelld suunnitteluohjelmistoalan yksi merkittdvimmista vaikuttajista on Adobe (Adobe, 2014 viitattu
11.11.2014). Adobe tarjoaa laajan kattauksen erilaisia ohjelmistoja I&hes kaikkiin eri digitaalisen
suunnittelun osa-alueisiin. Tunnetuimpia Adobe-ohjelmistoja ovat Photoshop, lllustrator, In-
Design, Premiere Pro seka After Effects. Adobe-ohjelmistot on paasaantoisesti kehitetty ammatti-

laiskayttoon, mutta monet niista on suunniteltu niin hyvin, etta jopa harrastelijakin pystyy kaytta-
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maan niita. Tatd opinnaytetyota tehdessani paatyokaluinani olen kayttanyt Adobe lllustratoria

seka Adobe InDesignia.

Adobe lllustrator on vektorigrafiikkaohjelmisto, joka on saavuttanut standardin aseman vektorigra-
fikan suunnittelualalla. Sitd voidaan kéyttdd monipuolisesti erilaisissa suunnittelutdissa, kuten
esimerkiksi typografian ja logojen suunnitteluun, piirtdmiseen seka moniin muihin tarkoituksiin.
lllustratorilla tehtyja toita voidaan hyddyntda monissa eri kayttotarkoituksissa, kuten painetuissa

mediassa, web-kaytdssa seka videoissa. (Adobe, 2014 viitattu 11.11.2014.)

Kaksi yleisinta tietokonegrafiikkamuotoa ovat pikseligrafikka seka vektorigrafiikka (Adobe, 2014
viitattu 11.11.2014). Vektorigrafiikan etu on siing, etta se on resoluutioriippumatonta, joka tarkoit-
taa sita, etta grafiikan kokoa voidaan muuttaa ilman, ettd kuvan laatu heikkenee (Adobe, 2014
viitattu 11.11.2014). Juuri tasta syysta olen valinnut kayttédni Adobe lllustratorin enka esimerkiksi
Adobe Photoshopia, joka on kuvankasittelyohjelma, joka paaosin perustuu pikseligrafiikkaan.
Tassa opinnaytetydssa olen kayttanyt Adobe lllustratoria muun muassa yrityksen Oulusa.fi liike-
merkin suunnitteluun. Koska liikemerkki on tehty vektorigrafiikkana, sita voidaan kayttaa helposti
monissa eri tarkoituksissa ilman, ettd sen laatu heikentyisi. Taten samaa liikemerkkitiedostoa
voidaan kayttaa erikokoisissa julkaisuissa, kuten kayntikorteissa ja julisteissa, ilman etta liike-

merkki vaaristyisi.

Adobe InDesign on ammattilaiskayttoon suunniteltu julkaisuohjelma, joka on yksi yleisimmin kay-
tetyisté julkaisuohjelmistoista (Adobe, 2014 viitattu 11.11.2014). Se tarjoaa monipuoliset mahdol-
lisuudet taittotydhon erilaisia julkaisuja suunniteltaessa. Yksi tarkea syy, minka vuoksi valitsin
InDesignin tyokalukseni on se, ettd se tukee laajasti muita eri Adobe-ohjelmistoja, joka tekee
suunnittelutyosta eri ohjelmistojen valilla jouhevaa. Adobe-ohjelmistojen yksi parhaista ominai-
suuksista onkin se, etta eri ohjelmistot tukevat toistensa tiedostotyyppeja suhteellisen saumatto-
masti. Opinnaytetydssani kdytin ohjelmaa InDesign muun muassa graafisen ohjeiston taittami-

seen seka lomakkeiston suunnitteluun.
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4 CASE OULUSA.FI

Tama luku sisaltaa perustelut siitd, miksi Oulusa.fi tarvitsee graafisen ohjeiston seka kuvauksen
siita millaisia valintoja sivuston Oulusa.fi graafisen iimeen suunnittelussa on tehty. Lisaksi taméan

luvun liitteena on valmis graafinen ohjeisto sivustolle Oulusa.fi (LIITE 1).

41 Miksi Oulusa.fi tarvitsee graafisen ohjeiston

Oulusa.fi on uusi internetsivusto ja yritys. Sille on tarkedd muodostaa alusta asti selkea graafinen
ilme, jotta kuluttajat ja muut toimijat pystyvat helposti tunnistamaan yrityksen Oulusa.fi seka myos
muistavat sen paremmin. Jotta graafista ilmetta olisi mahdollisimman helppo noudattaa ja hyo-
dyntaa kaikilla toiminnan osa-alueilla, on hyva koota kaikki graafisen ilmeen eri kayttoohjeet yh-
deksi ohjeistoksi. Ohjeiston avulla varmistetaan, etta graafisen iimeen noudattaminen on helppoa
ja yksiselitteisesti maariteltya. Tarkoituksena on, etta kaikilla yrityksen Oulusa.fi viestinnan paris-
sa tyoskentelevilla on mahdollisuus noudattaa yhtenaista linjaa ja siten edesauttaa viestimaan
haluttua yrityksen imagoa. Ohjeisto on pyritty toteuttamaan niin selkeaksi, ettd myos sellaiset

henkildt, joilla ei ole graafisen alan koulutusta, pystyisivat hyddyntdmaan ohjeistoa.

Sivuston Oulusa.fi graafiseen ohjeistoon on koottu yrityksen Oulusa.fi logo ja likemerkki, tunnus-
varit seka typografiset ohjeet. Liséksi ohjeisto sisaltda valmiita graafisen ilmeen mukaan toteutet-
tuja sovelluksia, kuten kayntikorit, kirjekuorimallit seka asiakirjapohjan. Koska graafisen ilmeen eri
osa-alueiden kayttdohjeet on méaaritelty tarkoin, on sellaistenkin sovellusten tekeminen helppoa,

joita ei graafisessa ohjeistossa ole erikseen maaritelty.

4.2 Graafisen ilmeen eri elementit

Seuraavissa alaluvuissa kasitellaan eri graafisten elementtien suunnittelussa kaytetyt perusteet

seka teoreettisesta etta taiteellista nakokulmasta tassa case-esimerkissa.
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4.21 Logo ja liikemerkki

Yritykselle Oulusa.fi on suunniteltu logo seké likemerkki. Logosta kaytetdan graafisessa ohjeis-
tossa nimitysta Oulusa.fi-merkki ja likemerkistd Oulusa-merkki (KUVIO 11). Logo ja likemerkki
on suunniteltu kaytettavaksi erillaan eika niitd saa kayttaa yhdessa. Kummastakin merkista on
olemassa viisi eri varivaihtoehtoa: kolme yrityksen Oulusa.fi tunnusvaria seka musta ja harmaa
versio. Merkkien varivaihtoehtoja voidaan kayttaa vapaasti eri kayttotarkoituksissa, mutta kuiten-
kin siten, ettd yhdessa julkaisussa samalla aukeamalla on korkeintaan yksi varivaihtoehto. Vari-
vaihtoehtoja on kéaytdssa viisi, koska yrityksen Oulusa.fi toiminta on monipuolista ja eri kayttdkoh-
teissa eri varit soveltuvat kaytettaviksi paremmin kuin toiset. Yhtendisen ja tunnistettavan yritysil-
meen kannalta ei kuitenkaan ole jarkevaa, etta merkista voitaisiin kayttaa mita tahansa variyhdis-

telmi@ ja sen vuoksi varivaintoehdot on maaritelty tarkkaan.

e

onlusao

onlnsao

KUVIO 11. Yrityksen Oulusa.fi logon ja likemerkin vérivaihtoehdot.

Molemmissa merkeissa tekstiosuus pohjautuu SavannahsFont-nimiseen kirjaintyyppiin (KUVIO
12). SavannahsFont-kirjaintyyppi ei sisdlla kaikkia suomen kielessa kayttavia kirjaimia seka
merkkeja ja sen vuoksi se ei sovellu taydellisesti kaikkiin eri typografisiin kayttétarkoituksiin. Yri-
tyksen Oulusa.fi logon ja likemerkin tapauksissa kirjaintyypista kuitenkin [dytyy kaikki tarvittavat
merkit. Kirjaimia on hieman muotoiltu, jotta ne soveltuvat paremmin tahan logoon ja likemerkkiin
(KUVIO 13). Muotoilu on tehty siten, etta kaikki kirjaimet on tasattu vaakatasossa O-kirjaimen
alareunan mukaan. Lisaksi kaikkien kirjainten merkkivalit on séadetty yksilollisesti siten, ettd Ou-
lusa-sana nayttaa tasaiselta ja yhtenaiselta. Alkuperaisessa kirjaintyypissa I-kirjain on kallistunut
voimakkaasti oikealle. Koska muut kirjaimet eivat ole samalla tavalla kallistuneita ja I-kirjaimen

sijoittuessa sanan keskelle, voimakas kallistus katkaisee sana. Yhtenaisen sanakuvan luomiseksi
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|-kirjainta onkin suoristettu. Logoon eli Oulusa.fi-merkkiin sisaltyva pistefi-osa muodostuu Savan-
nahsFont-kirjaintyypin pisteesta, jota on suurennettu huomattavasti, seka fi-kirjainyhdistelmasts,
joka on muuta tekstia pienempi ja sijoitettu pisteen sisaan. Oulusa-teksti on molemmissa mer-

keissa samalla tavalla muotoiltu.

Savannahsfont
KaBb(eDdEetqrh I iT s LEL!
MmNAQoPPRqRYSSsT WYY
WwXxY ylz Oo
'HERE/()=2><,,.0-X
/1234567890

KUVIO 12. Muotoilematon Savannahsfont-kirjaintyyppi.

Liikemerkki eli Oulusa-merkki muodostuu Oulusa-tekstistd seka taustalla olevasta seitsenkulmi-
osta, jonka kulmia on hieman pyoristetty. Tekstiosa on aina valkoinen ja seitsenkulmio on aina
yksi viidesta tunnusvarista. Seitsenkulmio on aina yksivarinen. Logo eli Oulusa.fi-merkki muodos-
tuu Oulusa-tekstista seka pistefi-osasta. Teksti seka piste ovat aina jonkin tunnusvarin varisia ja
fi-kirjainyhdistelmé on aina valkoinen. Teksti ja piste ovat aina yksivarisia. Molemmat merkit on
suunniteltu siten, ettd niista ei saa poistaa mitdan eika niihin saa mydskaan lisata mitaan. Esi-
merkiksi Oulusa.fi-merkista ei saa poistaa pistefi-osaa ja kayttaa tekstiosaa yksinaan eika merk-

keihin saa lisata esimerkiksi reunaviivoja tai varjostuksia.

on/nsa.ti
onlusao

KUVIO 13. Yldpuolella muotoilematon SavannahsFont-kirjaintyypillé kirjoitettu logoteksti ja ala-
puolella valmis logo.

Koska yrityksen Oulusa.fi toiminta perustuu internetsivustoon, joka toimii tapahtumakalenterina,

on logo ja liikemerkki suunniteltu siten, etta niissa on vaikutteita ja symboliikkaa, jotka viittaavat
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kalenteriin. Merkkien tekstiosissa kaytetty SavannahsFont-kirjaintyyppi on kasinkirjoitetun nakai-
nen ja silla halutaan kuvastaa kalenteriin kasintehtyja merkint6ja. Oulusa-merkin taustalla oleva
seitsenkulmio puolestaan kuvastaa viikon seitseméaa paivaa ja sita kuinka Oulusa.fi tarjoaa teke-
mista ihmisille viikon jokaiseksi paivaksi. Kokonaisuutena merkit on suunniteltu viestimaan yrityk-

sen rentoa ja ihmislaheista toiminta-asennetta.

4.2.2 Tunnusvarit

Sivustolle Oulusa.fi on olemassa viisi tunnusvaria: sininen, vihred, keltainen, musta seka harmaa.
Lisaksi logossa ja likemerkissa kaytetaan valkoista varia. Sininen, vihrea ja keltainen ovat ensisi-
jaiset tunnusvarit, joita suositellaan kaytettavaksi, kun taas musta seka harmaa on tarkoitettu
lisvareiksi. Vareille on maaritetty CMYK-, RGB- seké heksadesimaaliarvot (KUVIO 14).

Sininen Keltainen

CMYK: 75;25;5;0 CMYK: 0;10;100;0
RGB: 51;,153;204 RGB: 255;204;0
HEX: #3399CC HEX: #FFDD0OO
Vihrea Harmaa

CMYK: 60;0;100;0 CMYK: 0;0;0;30
RGB: 102;204;51 RGB: 204;204;204
HEX: #660033 HEX: #CCCCCC
Musta f Valkoinen

CMYK: 0;0;0;100 CMYK: 0;0;0;0
RGB: 0;0;0 RGB: 255,255,255
HEX: #000000 HEX: #FFFFFF

—

KUVIO 14. Sivuston Oulusa.fi tunnusvérien variméaaritelmat.

Tunnusvareiksi on valittu sininen, vihrea ja keltainen, koska ne ovat raikkaita, luonnonmukaisia
seka ajattomia vareja. Tunnusvarit ovat kirkkaita ja huomiota herattavia, mutta eivat kuitenkaan
liian paallekayvia ja sen vuoksi ne soveltuvat hyvin sivuston Oulusa.fi kayttdon. Koska vareja on
useampia, [dytyy tunnusvareista ja niiden yhdistelmista aina sopiva varimaailma kaikkiin yrityksen
Oulusafi kayttotarkoituksiin. Mikali kyseisia vareja kaytetdaan yhdessa, luovat ne voimakkaan
viestin, mutta jokainen vari on myos tarpeeksi huomiota herattava kaytettavaksi yksinaankin.
Vérien kayttd on suunniteltu siten, etta on suositeltavaa kayttaa yhta hallitsevaa paavaria ja muita

vareja korostusvareina. Mikali kaikkia vareja kaytetaan julkaisussa yhta suurissa suhteissa, voi

30



lopputuloksesta tulla sekava ja epaesteettinen. Taman vuoksi kaikkien tunnusvérien yhtaaikaista

kayttoa tulee valttaa.

4.2.3 Typografia

Yrityksen Oulusa.fi viestinta- ja markkinointikdyttddn on valittu kaksi kirjaintyyppia: Claire Hand
Light seka Mossy (KUVIO 15). Molemmat kirjaintyypit ovat kasinkirjoitetun nakdisia erikoisfontte-
ja, jotka eivat sisally tyypillisimpiin tietokoneen kayttojarjestelmiin, vaan ne taytyy hankkia erik-
seen. Molemmat kirjaintyypit ovat kirjainmuodoltaan groteskeja ja sisaltdvat kaikki suomen kie-
lessa kaytettavat kirjaimet ja merkit. Claire Hand Light —kirjaintyyppi siséltda ainoastaan versaali-
kirjaimet ja sen vuoksi sita kaytetaankin yrityksen Oulusa.fi materiaaleissa ainoastaan otsikkokay-
tossa seka muissa muutaman sanan mittaisissa tekstiosuuksissa. Mossy-kirjaintyyppi sisaltaa

seka gemena- etta versaalikirjaimet ja sen vuoksi sitd voidaankin kayttaa kaikissa tekstimateriaa-

leissa.

CLAIRE HAND LIGHT Mossy
AABBCCDDEEFGHHIIT JKKLL AaBbCcDdEefFgHhIIJjKKLI
MMNNOOPPQQBR@@TTUUV\/ MmNnOoPpQgRrSsTtUuVv

WWXXYYZZAAAAOO WwaYyZzﬁéQaOo
!”#€/&/():?"‘><,;.:-_*/\""§ PH#E%NE/ ()= ><¢,;.-_*NE

1234567890 1234567890

KUVIO 15. Claire Hand Light- sekd Mossy-kirjaintyyppien merkistét.

Koska yrityksen Oulusa.fi toiminta perustuu internetsivustoon, joka toimii tapahtumakalenterina,
on edella mainitut kirjaintyypit valittu sivuston Oulusa.fi kayttdon, koska ne muistuttavat tyyliltaan
perinteisia kasinkirjoitettuja kalenterimerkintoja. Vaikka kirjaintyypit ovat kasinkirjoitetun nakaisia,
ovat ne kuitenkin selkeitd ja helppolukuisia. Molemmissa kirjaintyypeissa kirjainten muodot erot-
tuvat selkeasti toisistaan ja Mossy-kirjaintyypin x-korkeus on sopiva, jolloin teksti ei nayta liian

pienelta, mutta kirjaimet ovat kuitenkin selkeasti tunnistettavissa.
Yrityksen Oulusa.fi asiakirjakayttédn on valittu Gill Sans- seka Arial-kirjainperhe. Asiakirjojen

liséksi kyseisia kirjainperheita kaytetaan yrityksen viestintdmateriaaleissa silloin, kun Mossy- ja

Claire Hand Light —kirjaintyyppeja ei ole saatavilla. Edelld mainituista kirjainperheista ensisijai-
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sessa kaytossa on Gill Sans -kirjainperhe ja Arial-kirjainperhetta suositellaan kaytettavaksi aino-

astaan silloin, kun Gill Sans -kirjainperhetta ei ole saatavilla.

Gill Sans -kirjainperheesta suositeltavia leikkauksia ovat light- ja semibold-leikkaus. Arial-
kirjainperheen leikkauksista suositeltavia ovat regular- seka bold-leikkaus. Leikkauksia suositel-
laan kaytettavaksi siten, etta lihavampaa leikkausta kaytetaan korostustarkoituksessa ja laihem-
paa leikkausta padasiallisena leikkauksena esimerkiksi leipatekstissa. Kirjainperheiden muitakin
leikkauksia voidaan kayttaa tarpeen vaatiessa. Muita leikkauksia kaytettaessa on kiinnitettava
huomiota siihen, ettd samaan julkaisuun ei tule liian useita eri leikkauksia. Useiden eri leikkausten
kayttd samassa julkaisussa voi tehda julkaisun typografisesta ilmeesta sekavan ja epasiistin na-
koisen. Kun leikkauksia kaytetaan ohejistuksen mukaisesti, saadaan niiden avulla luotua typogra-
fista vahvuuskontrastia, joka tekee tekstin typografisesta ulkoasusta miellyttavan nakaista ja sel-

keaa.

Asiakirjakayttoon valitut kirjainperheet ovat valittu yrityksen Oulusa.fi kayttédn, koska ne ovat
helppolukuisia ja muodoiltaan hillittyja. Molemmat kirjainperheet ovat kirjainmuodoltaan groteske-
ja ja ne sisaltavat kaikki suomen kielessa kaytettavat kirjaimet seka merkit. Ne myos sisaltyvat
yleisimmin kaytossa oleviin tietokoneen kayttdjarjestelmiin ja sen vuoksi ne eivat yleensa vaadi
asiakirjojen laatijoilta ylimaaraisia kirjaintyyppien hankkimisia. Tama tekee kyseista kirjainperheis-

ta helppokayttoisia.
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5 JOHTOPAATOKSET

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli luoda yritykselle Oulusa.fi graafinen iime seka sen kayttoa
ohjaava graafinen ohjeisto. Toimeksiantajan toive oli, ettd graafisesta ilmeesta tulisi selked ja
helposti erottuva. Graafisen iimeen eri osa-alueista, tunnusvareista, typografiasta seka logosta ja
likemerkista, haluttiin tehd@ yrityksen toimintaa ja henked kuvastava kokonaisuus. Omasta ja
toimeksiantajan mielesta naissa tavoitteissa onnistuttiin hyvin. Aikaan saatua kokonaisuutta voi-

daankin pitaa onnistuneena ja yrityksen Oulusa.fi on aikomus ottaa graafinen ilme kayttdonsa.

Opinnaytetyon teoriaosuus haki tyon alkuvaiheessa muotoaan pitkaan ja opinnaytetyon sisallys-
luettelon rakenne muuttui useaan otteeseen. Kun sisallysluettelon rakenne alkoi tarkentua, rajat-
tiin teoria sisaltd muutamiin keskeisimmiksi miellettyihin teemoihin. Kyseisista teemoista oli tarkoi-
tus kertoa tiiviisti olennaisimmat paaseikat ja paneutua joihinkin yksityiskohtiin. Alusta asti oli
selvaa, etta asioiden historiallisiin taustoihin ei haluta kiinnittaa liikaa huomiota, vaan tavoitteena
oli keksittaa kaikki huomio kaytannon tyoskentelyn ja sovellusten kannalta olennaisiin teoreettisiin

yksityiskohtiin.

Teoriaosasta tuli suhteellisen laaja kokonaisuus ja se kasitteleekin graafisen suunnittelun kannal-
ta olennaisia teemoja. Yksi teema, joka olisi ansainnut paikkansa teoriaosassa, olisi ollut sommit-
telu. Se jouduttiin kuitenkin jattamaan tyon viime metreilla pois opinnaytetydsta, koska aika ei olisi
riittanyt tarpeeksi syvalliseen aiheen analysointiin. Kaiken kaikkiaan teoriaosuus kattaa mielestani

hyvin graafisen suunnittelun perusteet ja on siten onnistunut kokonaisuus.
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6 POHDINTA

Oma kiinnostukseni ja harrastuneisuuteni graafisesta suunnittelusta ohjasi voimakkaasti opinnay-
tetydn aiheen valintaa ja kun Oulusa.fi tarjosi aihetta tyOstettavakseni, ei paatoksen teossa men-
nyt kauaa. Aihe oli mielestani melko laaja ja haastava, silla graafisen ilmeen luomisessa pelkés-
taan yrityksen nimen pohjalta joudutaan ottamaan huomioon useita eri asioita ja suunnittelutyd
vaatii paljon miettimistd. Samasta syysta aihe oli my6s kiinnostava ja houkutteli koettelemaan

omia rajoja.

Opinnaytetyon aiheen hyvaksymisen jalkeen tyon tekeminen oli pitkan aikaa jaissa, mutta kun
tyon tekeminen alkoi taydella teholla syksylla 2014, edistysta alkoi tulla hyvaan tahtiin. Kirjoitta-
misprosessi vaatii paljon keskittymista seka itsekuria ja sen opettelu ja yllapitaminen oli ajoittain
haastavaa. Loppua kohti kirjoitustahti kiristyi huomattavasti ja sen myo6ta kirjoittamiseen I6ytyi

hyva rytmi, jonka avulla tyo saatiin saatettua paatokseen.

Ennen opinnaytetyon tekemisen aloittamista oma tietdmykseni graafisesta suunnittelusta perustui
muutaman ammattikorkeakoulussa opiskellun opintojakson liséksi padasiassa omaan harrastu-
neisuuteeni sekd mainostoimistossa suoritettuun ammattiharjoitteluuni. Opinndytetyon aikana
monet kaytannon kautta opitut asiat saivat uusia nakokulmia teorian kautta. Esimerkiksi vareista
ja typografiasta opin ymmartdmaan syvallisemmin monia asioita, jotka olin jo entuudestaan kuvi-

tellut ymmartavani.

Koska arvostan esteettisyytta ja pikkutarkkaa asioiden viimeistelya erittain paljon, valilla tuntuu,
ettd suunnittelutydsta tulee aina vain parempi, jos sita tyostaa aina hieman lisaa. Tassa tyossa
onnistuin mielestani paastamaan tyosta irti oikealla hetkella ja kokonaisuus, joka opinnaytetyosta

syntyi, on mielestani onnistunut.
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JOHDANTO

Oulusa.fi tavoitteena on olla kayttajaystavallisin ja helppokayttoi-
sin tapahtumasivusto, joka internetin ihmeellisista syovereista
loytyy. Lisaksi sivustolle halutaan luoda selkea ja tunnistettava vi-
suaalinen iime.

Naista lahtokohdista on lahdetty rakentamaan Oulusa.fi-sivustolle
graafista ilmetta, joka on koottu tahan ohjeistoon. Jotta asiak-
kaat ja muut ihmiset oppivat tunnistamaan Oulusa.fin brandin,
on tarkeaa, etta kaikessa Qulusa.fin viestinnassa noudatetaan
yhtenaista ja selkeaa linjaa. Taman vuoksi on suotavaa, etta vies-
tinnassa kaytetaan tassa ohjeistuksessa annettuja maarityksia.

Tama ohjeisto sisaltaa ohjeet logon ja liikkemerkin kayttoon, tun-
nusvarien maaritykset, kaytettavat kirjasintyypit seka yleisimmin
kaytettavien viestintamateriaalien taitto-ohjeet.



SANASTOA

CMYK
Nelivaripainotekniikka, jossa varit muodostetaan syaniin, magen-
tan, keltaisen ja mustan varisten musteiden avulla.

Fontti

Arkikielessa silla tarkoitettaan kirjainleikkausta tai kirjaintyyp-
pia eli karkeasti sanottuna, sita minka nimisia kirjaintiedostoa
kaytetaan.

Graafinen ohjeisto

Suuri mahtava opus, joka kertoo kaiken olennaisen eika mitaan
ylimaaraista. Sita on noudatettava aina ja kaikkialla iman
minkaanlaista kyseenalaistamista.

HE X
Heksadesimaali-arvo, jota kaytetaan mm. internetsivustojen lah-
dekoodissa varien maarittelemiseen.

Kirjainperhe
Kirjainleikkuksen eri variaatioista koostuva ryhma. Karkeasti sa-
nottuna saman fontin eri ulkomuodot.

LilkemerkKki
Yrityksen tunnus ilman yrityksen nimea. Joskus liikemerkkija logo
ovat sama asia.

Logo
Yrityksen nimen vakiintunut kirjoitusasu. fAirkikielessa sekoitetaan
usein litkemerkkiin.

Suoja-alue
Alue jonkin asian ymparilla, jolle e saa sijoittaa mitaan ellei toisin
ole luvattu.

RGB

Varjarjestelma, jota kaytaan muun muassa naytoissa ja televisi-
ossa. Varit maaritellaan antamalla punaiselle, vihrealle ja siniselle
arvo valilta 0-255.



LOGO / LIKEMERKKI

Oulusa.fille on olemassa logo (Oulusa.fi-merkki) seka likemerk-
ki (Oulusa-merkki). Kummastakin merkista on olemassa viisi eri
varivaihtoehtoa: kolme tunnusvari-versiota seka musta- ja har-
maa-versiot.

Variversiota voidaan kayttaa vapaasti eri tarkoituksissa, mutta
kuitenkin siten, etta kaytettava vari el sekoitu taustalla olevaan
variin. Esimerkiksi sinista merkkia el saa laitaa siniselle pohjalle.
Keltaisen merkin kaytossa suositellaan erityista tarkkaavaisuutta
eika sita suositella laitettavaksi vaaleille pohjille, vaan se soveltuu
parhaiten tuumille taustoille. Samassa julkaisussa ei saa kayttaa
useampaa kuin yhta variversiota samalla aukeamalla.

Oulusa-merkin saa sijoittaa valokuvan paalle, mutta sen taytyy
erottua taustasta selkeasti. Oulusa.fi-merkkia el saa sijoittaa va-
lokuvan paalle. Mikali merkin tausta el ole valokuva, tulee taustan
olla yksivarinen merkin ja merkin suoja-alueen kohdalta.

“OULUSA”-MERKK] “OULUSAFIP-MERKKI

@ onlunsao

e onlusao
e onlunsae




Molemmissa merkeissa tekstilogo pohjautuu “SavannahsFont”-
fonttiin, jota on muokattu paremmin tahan kayttotarkoitukseen
sopivaksi. Fontti on kasinkirjoitetun nakoinen ja silla halutaan
viestia rentoa ja hauskaa asennetta yrityksen toiminnassa.
Sen lisaksi silla pyritaan luomaan vaikutelma kasin kalenteriin
tendyista merkinnoista.

Qulusa-merkki muodostuu “Oulusa”’tekstista seka sen taustalla
olevasta seitsenkulmiosta. Oulusa-merkissa tekstin taustalla ole-
va seitsenkulmio kuvastaa (Qulusa.fiin vikon jokaiselle paivalle
tarjoamaa ohjelmakalenteria. Teksti on Oulusa-merkissa aina val-
koinen ja taustalla oleva seitsenkulmio on jokin Qulusa.fi:n tunnus-
vareista.

Oulusa fi-merkki muodostuu “Oulusa”-tekstista seka pistefi-0sas-
ta, joka muodostuu pisteesta, jonka sisalla on “fi”-internetpaate.
“Oulusa”-teksti seka piste ovat “Oulusa.fi”-merkissa aina jokin
Oulusa.fi:n tunnusvareista ja “fi’-internetpaate on aina valkoinen.



YT
SUOJA-ALUE

Molempien merkkien ymparille on aina jatettava suoja-alue, jol-
la tarkoitetaan tyhjaa aluetta merkin ymparilla, johon ej saa si-

s}

joittaa mitaan muita elementteja. Printtituotteissa on merkin ja

A

paperin reunan etaisyyden oltava vahintaan suoja-alueen verran.

a-, ala-, vasemmalle seka oikealle

Suoja-alue sijoittuu merkin vy

puolelle.

Suoja-alue maaraytyy merkin korkeuden mukaan. Qulusa-merkis

ueen suuruus on 1/3-0sa merkin kokonaiskorkeudesta.

sa suoja-a
Oulusa.fi-merkissa suoja-alueen suuruus on puolet merkin koko-

naiskoreudesta.




KIELLETYT KAYTTOTAVAT

Kummassakaan merkissa el saa kayttaa mitaan muita variyhdis-
telmia kuin edella mainittuja. Merkeissa ei saa kayttaa useampaa
kuin yhta tunnusvaria kerrallaan,

Merkeista el saa poistaa mitaan osia eika niihin myoskaan saa
lisata mitaan. Esimerkiksi ylimaaraisten aariviivojen ja varjos-
tuksien lisaaminen on ehdottomasti kielletty. “Oulusa.fi’-merkissa
“Oulusa”-tekstia ja pistefi-osaa ei saa erottaa siten, etta niita kay-
tettaisiin erillisana osioina itsenaisesti. Pistefi-osaa el myoskaan
saa sljoittaa mihinkaan muuhun paikkaan kuin “0ulusa’-tekstin
peraan, kuten tassa ohjeistossa on esitetty.

Merkkien mittasuhteita el saa muuttaa vaan merkkien kokoa
muutettaessa merkkitulee suurentaa tai pienentaa siina suhtees-
sa, kuten se alunperin on.

Merkkeja saa kayttaa ainoastaan erikseen ja niiden yhdistaminen
on kielletty.




MERKKIN JA TEKSTIN YHDISTELMAT

“Oulusa”-merkkiin voidaan yhdistaa tekstia merkin oikealle puo-
lelle suoja-alueen paahan merkista. Teksti saa olla korkeintaan
kahdella rivilla ja tulee muutenkin sisalloltaan olla tiivis otsikko tai
slogan-tyylinen lausahdus.

Tekstin korkeus saa olla korkeintaan puolet merkin korkeudesta.
Teksti tulee sijoittaa siten, etta se on keskitetty merkin vertikaa-
lisen keskilinjan tasalle.

Merkin yhteydessa olevan tekstin fonttina tulee kayttaa aina ” Clai-
re Hand Light” -fonttia.

Paasaantoisesti tekstin tulee olla variltaan musta. Pois lukien ti-
lanteet, jolloin taustavari on niin tumma, ettel musta teksti erotu
taustasta. Naissa tilanteissa tekstin varina kaytetaan tassa oh-
jeistossa maaritettya harmaasavya.

?Oulusa.fi”-merkin valittomaan yhteyteen ei saa lisata otsikoita tai
sloganeja.

GRAARNEN OHJEISTO

TAPAHTUMIA AVOJ ALKASIILLE
SEKA TULLISTA TULLEILLE
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MUUT GRAAFSET ELEMENTIT

Oulusa.fi:n viestintamateriaalissa ja esimerkiksi internetsivustolla
voidaan kayttaa seitsenkulmioon perustuvia graafisia elementteja
korostamaan Oulusa.fin graafista ilmetta.

Seitsenkulmiosta muodostuvat elementit perustuvat Oulusa-mer-
kin taustalla olevaan muotoon. Graafisissa elementeissa voi olla
yksittaisia seitsenkulmiota tai niista voi muodostua ketjuja.

Seitsenkulmiosta vol muodostaa ketjuja siten, etta kahden seit-
senkulmion tasasivut ovat vastakkain. Yhteen seitsenkulmioon
vol koskea korkeintaan kaksi seitsenkulmiota kerallaan. Ketjujen
pituudella ei ole enimmaispituutta, mutta ketjuun taytyy kuulua ai-
nakin kolme seitsenkulmiota. Oulusa-merkkia el saa liitaa osaksi
ketjua.

Ketjut voivat olla Oulusa.fi:n tunnusvarien varisia tai 5-30% har-
maasavyisia .

[



TUNNUSVARIT

Oulusa.fi:n tunnusvareina toimivat vihrea, sininen seka keltainen.
Lisasavyina toimivat musta, harmaa seka valkoinen. Tassa ohjeis-
tossa on maaritelty kyseisille vareille CMYK-, RGB- seka HEX-ar-
vot.

Tunnusvareja voidaan kayttaa kayttotarpeen mukaan vapaasti.
Suositeltavaa on kuitenkin, etta kaikkia tunnusvareja el kaytet-
taisi yhta aikaa. Mikali useampaa tunnusvaria kaytetaan yhta ai-
kaa samassa julkaisussa on suositeltavaa, etta yksi vari toimii
hallitsevana paavarina ja muita vareja kaytetaan tehostevareina
plenemmissa maarin.

Sininen

CMYK: 75:25:5;0
RGB: 571:153;204
HEX: #33990°0

Vihrea

CMYK: 60;0;100;0
RGB: 102;204;51
HEX: #66 0033

Musta

CMYK: 0;0;0;100
RGB: 0:0;0

HEX: #000000

Keltainen

CMYK: 0:10;100;0
RGB: 26520450
HEX: #FFDDOO

Harmaa

CMYK: 0;0;0;30
RGB: 204,204,204
HEX: #CCCCCOC

Valkoinen

CMYK: 0:0;0;0
RGB: 255,255,255
HEX: #FFFFFF
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TYPOGRAHA
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Oulusa.fi:n markkinointi materiaaleissa ja viestinnassa ensisijai-
sesti kaytettavat fontit ovat Claire Hand Light ja Mossy*. Niita
kaytetaan siten, etta Claire Hand Light -fonttia kaytetaan otsi-
kKoissa ja muissa korostamista vaativissa lyhyissa tekstiosuuksis-
sa Ja Mossy-fonttia kaytetaan kaikissa muissa tilanteissa.

Mikall kahta edella mainittua fonttia el pystyta jostain syysta kayt-
tamaan tal jos kyseessa on aslakirja, kuten lasku tai tarjouspyyn-
to, kaytetaan ensisijaisesti Gill Sans -kirjainperhetta. Gill Sans
-kirjainperheesta suositeltavat leikkaukset ovat Light ja SemiBold
siten, etta Light on ensisijaisesti kaytettava leikkaus ja Semi-
Bold-leikkausta kaytetaan korostustarkoituksissa.

Mikali Gill Sans -kirjainperhe el ole kaytettavissa kaytetaan
Arial-kirjainperhetta. Arial-kirjainperheesta suositeltavat leikka-
ukset ovat Regular ja Bold. Regular on ensisijaisesti kaytettava
leikkaus ja Bold-leikkausta kaytetaan korostuksissa.

“‘Mossy-fontin kaytto kaupallissssa tarkoituksess

senssin

CLAIRE HAND LIGHT

AABBCCDDEEFGHHIIT JKKLL
MMNNOOPPQQRRSSTTUUW
WWXXYYZZAAAAOO
["#€/8/()=0"><, ;. .- _*NY

1234567890

Gill Sans Light
AaBbCcDdEeFgHhlijjKKkLI
MmMNnOoPpQqRrSsTtUuVv
WwXxYyZzA3AZ06
"HER&/ ()= "><,-_ ¥
1234567890
Arial Regular

AaBbCcDdEeFgHhIiJjKKLI

MmNnOoPpQqRrSsTtUuVv
WwXxYyZzAaAa0o
"HE%&/()=?""><,;.;- *AT"'§
1234567890

Mossy

AaBbCoDdEeFgHhIiJjKkL
MmMNNn0oPp AgRrSsTtUUVY
WwXxYyZzAaAa00
P#E%8/()=7"" >, - FATS
1234567890

Gill Sans SemiBold

AaBbCcDdEeFgHhlijjKKkLI

MmNnOoPpQqRrSsTtUuVv
WwXxYyZzAaAi06
PHE%EI()=1" ">< ;.- KA
1234567890
Arial Bold
AaBbCcDdEeFgHhliJjKKkLI
MmNnOoPpQgRrSsTtUuVv
WwXxYyZzAaAa0o6
"HE%&I()=?""><,;.:-_*N"'§
1234567890



LOMAKKEISTO

Ohessa on esimerkkeja erilaisista yleisimmista viestintamateriaa- ASIAKIRJAPOHJIA (A4)
leista. Muita erilaisia materiaaleja voidaan luoda samaan tyylin,

kuten naissa esimerkeissa on kuvattu. e
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