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Tédmin opinndytetyon tarkoituksena on selvittdd, muotibloggaajien ja yritysten valista
yhteistyotd. Tarkoituksena on selvittdd minkélaista yhteistyotd muotibloggaajat tekevit
yritysten tai brandien kanssa ja millaisella tasolla. Lisdksi selvitetdédn, kuinka usein
muotibloggaajat pdivittdvit blogejaan, mitd paivitykset pitdvit sisdllddn ja kuinka kauan

bloggaajat ovat pitineet blogiaan.

Tutkimus rajattiin neljdédn erilaiseen muotiblogiin ja se toteutettiin seuraamalla niitd kahden
viikon ajan. Tutkimuksessa seurattiin pdivittdin bloggaajien paivitystiheyttd ja péivitysten
aiheita. Tutkimuksessa saatiin selville, ettd bloggaajat paivittavit blogejaan vihintddn kerran
pdivdssd. Piivitysten aiheet vaihtelevat suuresti pdivésté toiseen riippuen bloggaajasta.
Bloggaajat kirjoittivat padasiassa muodista, mutta sen ohella he kirjoittivat myds muusta,

esimerkiksi kauneudenhoidosta.

Tutkimustulosten perusteella yritysyhteistyd voi yritysten ja bloggaajien vélilla olla
monimuotoista. Se voi ilmetd muun muassa asukuvista, joissa bloggaajalla on ylldan yritykseltd
saatuja vaatteita tai asusteita, tai bloggaaja testaa yrityksen tuotteita ja kirjoittaa niista
arvostelun blogiinsa. Yhteistyd voi ilmetd myds kilpailun muodossa, jolloin bloggaaja julkaisee

kilpailun, jonka palkintoina voittajat saavat yrityksen tuotteita tai palveluita.

Asiasanat

Blogi, Bloggaaja, Pdivitys, Muoti, Yritysyhteistyo




-
WTE L AAGA-HELIA

ammattikorkeakoulu

Sisallys
I JORAANTO. ...t 1
2 Yritysten ja muotibloggaajien valinen yhteisty0........cccceevveeevieeriieeeiiiiieeeeennne 2
2.1 Blogit markkinointikanavana..........cc.ccecoeeriieiiiniieinieneeeee e 2
2.2 Yritysten ja bloggaajien vélinen yhteistyd ........ccccoocevvievenveniiencnnnennnnen. 3
2.3 Yritysten ja bloggaajien yhteistyOn tulevaisuus...........cccoeeveeeveenireeneennne. 4
3 Empiirinen tUtKImMUS........cooeiieiiiie et eeee e sree e e sve e e e e seeenreeeeeenees 6
3.1 Muotiblogien esittely........ccceeviiieiiiiiiieee e 6
3.2 Suomen suosituimmat bloggaajat ja heidadn tulonsa..............ccccveeneeee. 10
3.3 Miten usein bloggaajat paivittdvit blogiinsa?...........cccceevevveeveeneeennnee. 11
3.4 Mitd paivitykset KasitteleVat?........ccccoevvveieiiieniieecie e 12
3.5 Kaupallinen yritySyhteiStyO........cccvureeiieeeiiieeeiieeeiieeeeiiieeeeeeeireeeee e 12
3.5.1 ButI'm a human not a sandwich..........cccceceriiniininiiniiiciice 13
3.5.2 PS. T1ove fashion.......ccceoeriiiiiniiiiiinieccceceeeeeee e 15
3.5.3 Nelliinan vaatehuone............cceooueriieiiieiienieeeeeeee e 16
3.5.4 No fashion VICHIMS......c.ceviieiiiiniiiiieiieeieee e 17
4 PORAINTA.....coiiiiiiiiiiee e e 18
O B 11 151<) N (o OSSP PPRRRPR 18
4.2 KehittdmisehdotuKSet. .. ....c.ooiiiiiiiiiiiiiii e 20
4.3  OpinndytetyOprosessin arvioiNti.........cceeeecureerieeerveeesieeesieeeieeeeneeenenees 21

LANTEE . .ceeeeeeeeeeeeeeeeeeee 22



1 Johdanto

Opinnéytetyoni késittelee muotiblogeja markkinointiviestinnén vélineend. Halusin
tarkkailla muotiblogeja, silld siirrymme enemmén ja enemman internetin ihmeelliseen
maailmaan, joka on osaltaan vaikuttanut siihen, ettd kuluttajakdyttdytyminen on muuttunut
hyvinkin lyhyesséa ajassa. Olen aina ollut kiinnostunut muodista ja sen takia seuraan
muodin uusia tuulahduksia pdivittdin. Olen se tytto, joka pieneni aina tuhrasi kasvonsa
ditinsd huulipunalla ja teini-ikdisend varasti ditinsd korkokengit mennékseen kaupunkiin

katsomaan elokuvaa kavereidensa kanssa.

Olen kokeillut myds kaikkia mahdollisia pukeutumistyylejé ja kaikkia mahdollisia
muotitrendejd trumpettihousuista pillifarkkuihin. Vilillda muotikokeiluni ovat onnistuneet
ja vililla kokeiluni ovat olleet ylimalkaiset muotioverit. Mielestdni ihminen voi
pukeutumisellaan kertoa paljon itsestddn, persoonastaan ja siitd millainen asenne hinelld
on elimédn. Vaatetus, eli se millaisia vaatteita kdyttdd, on ihmisen yksi keino ilmentda
itseddn ja itse kuulun niihin, jotka haluavat ilmentéa itseddn ja kdyttda luovuuttaan
paivittdisessd pukeutumisessaan. En kuitenkaan koe olevani joka pdivd motivoitunut
pukeutumaan parhaimpiini, joten muotilehdet ja varsinkin muotiblogit toimivat minulle

inspiraationa ja antavat ideoita pukeutumiseeni.

Opinndytetyoni tavoitteena on selvittdd, minkélaista yhteistydtd muotibloggaajat tekevit
yritysten tai brindien kanssa ja millaisella tasolla. Lisdksi haluan selvittdd, kuinka usein
muotibloggaajat paivittidvit blogejaan, mitd paivitykset pitavéit sisdllddn ja kuinka kauan he
ovat pitdneet blogiaan. OpinndytetyOtdni varten tulen tarkastelemaan neljda eri muotiblogia

syvéllisemmin ja seuraan blogeja kahden viikon ajan.



2 Yritysten ja muotibloggaajien vilinen yhteistyo

Blogi on web-sivu, jonka on luonut ja jota ylldpitdd henkilo, joka tuntee intohimoa tiettyé
asiaa kohtaan ja haluaa kertoa koko maailmalle tdstd omasta intohimostaan tai
kiinnostuksen kohteestaan. Blogia kirjoittaa yleensa yksi ihminen, mutta blogeja 16ytyy
myds ryhmien tai jopa yritysten kirjoittamana. Suosituimpia blogeja, ainakin muotiblogien

keskuudessa, ovat kuitenkin yleensd yhden henkilon ylldpitimét blogit.

Blogit ovat tulleet pysyédkseen, silld nykyajan teknologialla on helppoa ja tehokasta saada
henkilokohtaiset ndkemykset ulkomaailman nahtéviksi. Helppokdyttoisen
blogisovelluksen avulla kuka vain pystyy luomaan ammattimaisen blogin vain muutamassa
minuutissa. Blogia kirjoitetaan kéyttden sovellusta, joka tuo uusimman péivityksen, eli
bloggaajan kirjoituksen, sivun ylimmaksi. Useissa blogeissa on mahdollista, ettd lukijat
voivat jattdd kommentteja esimerkiksi bloggaajan paivityksestd. Bloggaajat kuitenkin usein

haluavat pitda itselldén oikeuden poistaa asiattomat kommentit blogistaan.

Suurin osa markkinointi- ja PR- alan ihmisistd ymmartéa blogien vaikutusvallan
kuluttajakéyttdytymiseen ja nédin ollen seuraavatkin, mitd blogeissa kirjoitetaan heidan
yrityksestddn, tuotteistaan ja kiyttdvit titi uutta mediaa markkinoinnissaan. Merkittdva
médrd ihmisid bloggaa markkinointiperustein ja jotkut jopa saavuttaen suuren suosion,

jolloin blogi voi tyollistdad bloggaajan tiysipdiviisesti. (Meerman Scott 2010, 59.)

2.1 Blogit markkinointikanavana

Yritykset, jotka suhtautuvat valinpitdimattomasti blogeissa kirjoitettuihin keskusteluihin
eldvit vaarallisesti. Kirjoitus saattaa késitelld esimerkiksi yrityksen palvelun tasoa tai
yksittdistd tuotearvostelua. Blogit ja bloggaajat ovat nykyéin tirked ja arvokas

vathtoehtoinen informaation lihde normaalille kuluttajalle. (Meerman Scott 2010, 61-62.)

Yritys pystyy kédyttdméén blogeja hyvikseen neljilli eri tavalla. Blogeja seuraamalla yritys
pystyy havainnoimaan miti ihmiset puhuvat yrityksestd, yrityksen tuotteista tai sen

kilpailijoista markkinoilla. Yritys pystyy myds osallistumaan blogeissa kaytdviin
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keskusteluihin kommentoimalla blogeihin. Yrityksen kannattaa tehdd yhteistyoté
bloggaajien kanssa, jotka kirjoittavat yrityksen toimialasta, yrityksestd tai sen tuotteista.
Yhtend vaihtoehtona on myds aloittaa yrityksen oma blogi, jolla yritys padsee

muokkaamaan siitd kdytavid keskusteluja. (Meerman Scott 2010, 63.)

2.2 Yritysten ja bloggaajien vilinen yhteistyo

Yrityksen tulee olla tietoinen, mistd bloggaaja kirjoittaa. Yrityksen kannattaa seurata
bloggaajaa ja lahettdd juuri hinelle sopivaa, tarvittavaa informaatiota yrityksesta.
Yhteisty6td voi olla esimerkiksi yrityksen tuotteiden tai palveluiden testaaminen. Yritys
pyytid bloggaajaa testaamaan tuotteitaan tai palveluitaan ja bloggaaja kirjoittaa
mielipiteensd blogiinsa. Yritys voi my0s tarjota esimerkiksi haastatteluita bloggaajan ja
yrityksen tyontekijoiden vililld. Koko ajan ihmiset etsivit ja saavat informaatiota
enemmain ja enemmaén heitd kiinnostavista tuotteista blogien kautta. Kun bloggaaja
kirjoittaa yrityksestd, sen tuotteista, palveluista tai muusta yritykseen liittyvésti, kannattaa
blogin kirjoituksessa olla esimerkiksi suora linkki yrityksen sivuille, jolloin
kiinnostuneimmat piisevét jatkamaan lukemistaan yrityksen omilla sivuilla. (Meerman

Scott 2010, 241-242.)

Taulukko 1. Arieanna Foleyn tekema4 lista blogin kidyttoémahdollisuuksista. (Wright 2006,
71-72.)

Tiedon lihde Sahkopostina lihetettdvan uutiskirjeen tuki
Itseilmaisu Uutiset littyen toimialaan

Trendisuuntaus Markkmointi

Oppiminen Asiakaspalvelu

Tuotemuutokset Innostava markknointi

Julkinen palaute Mielipidetutkimus

Brandi uskollisuus- henkilostyma FAQ- usein kysytymmit kysymykset

Blogi voi toimia monelle lukijalle tiedonldhteend, paikkana oppia jotain uutta tai antaa
julkisesti palautetta. Blogista voi lukea ajankohtaisista trendisuuntauksista,

tuotemuutoksista tai saada kasvot esimerkiksi suosikkituotemerkilleen. Yrityksen kannalta



blogi voi toimia uutiskirjeen tukena, viyldnd toimittaa uutisia toimialasta ja markkinoida
yritystd. Blogi voi toimia asiakaspalvelun tukena, vastata yleisimmin kysyttyihin

kysymyksiin, innostavan markkinoinnin kanavana tai mielipiteiden tutkimiseen.

Edelld oleva taulukko ei kata kaikkia osa-alueita siité, kuinka yritys voi kiyttdd blogeja,
silld yritykset miettivit jatkuvasti uusia tapoja hyodyntda blogeja. Kuitenkin kuten
taulukostakin nikee, ongelma ei ole 16ytia tapoja hyddyntdd blogeja, vaan 16ytid oikea

tapa tuoda eniten arvoa yritykselle.

Blogit ovat peilikuvia ihmisistd, jotka niité kirjoittavat ja bloggaajat ovat henkil6iti, joilla
on paikkansa ilmaista d4nensé, ajatuksensa, mielipiteensd ja tietonsa asiasta. Yrityksen
kayttdessd blogia markkinointitydkaluna on kyse oikeastaan siité, ettd antaa ihmisten olla

omia itseddn julkisella paikalla. (Wright 2006, 121-122.)

2.3  Yritysten ja bloggaajien yhteistyon tulevaisuus

Asioiden totuudenmukaisuus, ihmissuhteet ja rehellisyys ovat teemoja, joille bloggaaminen
perustuu. Aitous ja todelliset suhteet ovat suurin syy, miksi bloggaamisesta on tullut niin
suosittua nopeasti. Yrityksen ryhtyessa yhteistyohon bloggaajan kanssa tulee yrityksen
muistaa, ettd edelld mainitut asiat ovat tilld hetkella tarkeimpid arvoja blogien lukijoille.

(Wright 2006, 271.)

Se, mitd bloggaaja kirjoittaa blogiinsa, oli se negatiivista tai positiivista, on bloggaajan
oma mielipide, joka on avoin koko maailmalle. Yritys ei pysty sitd sddtelemddn ja tistd
syystd onkin ymmadrrettavad, etteivat kaikki yritykset ole valmiita tai halukkaita ottamaan

osaa blogimaailmaan.

Samaan aikaan yritykset kuitenkin haluavat panostaa blogeihin markkinointivilineenéén ja
bloggaajat haluavat rahallista korvausta bloggaamisestaan, jolloin he pystyisivét
elattiméén itsensd ainakin osittain bloggaamisella. Bloggaajan motivaation ollessa raha, on
vaarana, ettd syntyy epdaitoja blogeja. Epédaidolla blogilla tarkoitetaan sité, ettd bloggaaja
kirjoittaa blogiinsa mitd vain, kunhan saa siitd rahaa, esimerkiksi kehuu yrityksen tuotteita,
vaikka ei niistd oikeasti tykkéisikdan. Epdaitoja blogeja tulee varmasti aina syntyméén,
mutta tdllaiset blogit eivit luultavasti tule menestyméén, ellei kirjoittaja niiden takana ole

aito. Todenperdisyys tulee ajamaan vakavaa bloggaamista eteenpiin vield vuosien ajan ja
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yrityksille timéd on hyva asia, silld tuolloin yritys pystyy samaistumaan asiakkaisiinsa

suoraan. (Wright 2006, 272-273.)

Blogimaailma muodostuu kahdesta asiasta; faktoista ja siséllostd. Faktat ovat tosiasioita,
joita voidaan esittdd blogissa, kun taas siséltd on bloggaajan mielipide tai muiden
mielipide, tilanne silld hetkelld tai mitd vaan milld on merkitysta silld hetkelld blogin

lukijoille.

Kun bloggaaminen alkoi, péivityksen sisdltd oli puhtaasti bloggaajan oma mielipide, mutta
yritysyhteistyon tullessa kuvioihin lukijat haluavat tietdd bloggaajan mielipiteen ja mité

yhteisty0 tarkoittaa yrityksen kanssa. (Wright 2006, 277.)



3 Empiirinen tutkimus

Tutustuin ja seurasin neljdi eri muotiblogia opinndytetyotini varten. Ennen opinndytetyoni
aloittamista olin ehtinyt seuraamaan lina Hyttisen But I'm a human, not a sandwich -blogia
sekd Linda Juholan PS. I love fashion -blogia, jotka l6ysin Iltalehden Suomen
suosituimpien blogien listalta. Kaksi muuta blogia, Niina Tapojiarven Nelliinan vaatehuone
-blogin 16ysin Olivia- lehden kautta ja Emmin No fashion victims -blogin 16ysin, kun hain
Internetistd Google-hakukoneella sanoilla ’parhaat muotiblogit”. Kaikki nelja olivat
mielestdni mielenkiintoisia ja erilaisia sisdlloltddn, vaikka kaikki késittelivit muotia tavalla

tai toisella.

Valitsin ndma neljd blogia erilaisin perustein. Tottakai yhtendinen tekijé kaikilla blogeilla
oli se, ettd bloggaajat kirjoittavat muodista, mutta eroavaisuuksiakin 16ytyy. lina Hyttisen
ja Linda Juholan blogia seurasin jo ennen opinndytetyoni kirjoittamista, joten mielesténi oli
mielenkiintoista seurata niitd tarkemmin yritysyhteistyon nikokulmasta. Niina Tapojarven
blogia halusin tarkastella, koska huomasin Tapojarven yhteistyon Olivia- lehden kanssa.
Emmin No fashion victims -blogi valikoitui viimeisend joukkoon, ihan silli perusteella,
ettd Emmilld on todella erilainen tapa kirjoittaa blogiaan, kuin néilld kolmella muulla

bloggaajalla.
3.1 Muotiblogien esittely

But I'm a human not a sandwich. Blogia kirjoittaa naimisissa oleva 22-vuotias kahden
lapsen diti Helsingistd. Blogin pitdja kirjoittaa rohkeasti omalla nimelldén lina Hyttisena.
Hyttisen blogipdivitykset ovat sekoitus muotimaailman pinnallista homppai, sekéd aiheita
lapsiperheen arjesta. Hyttinen on aloittanut bloginsa pitdmisen toukokuussa 2011 ja hinen
bloginsa sijaitsee Kideblogit-sivustolla, jossa on myds kymmenen muuta blogia Hyttisen

blogin lisdksi, mm. Hyttisen aviomiehen Otto Hyttisen Akkavalta -blogi.

Iltalehden sivuilla oli suora linkki Hyttisen blogiin ja siitd sain idean ryhtyad seuraamaan
Hyttisen eldmaii paivittdin. Varsinkin, kun sain heinékuussa 2014 oman lapsen, Hyttisen
lapsia koskevat muotipdivitykset ovat kiinnostaneet minua. Samalla Hyttisen omat
paivittdiset asukuvat antavat inspiraatiota omaan pukeutumiseeni.

Hyttinen kirjoittaa blogiinsa ainoastaan suomen kielelld ja hintd pystyy seuraamaan tilld

hetkelld Instagramissa, Facebookissa ja bloglovinissa ja han on mainittu Blogilista.fi:ssa.
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Kuva 1. lina Hyttisen But I'm a human not a sandwich -blogista.

PS. I love fashion. PS. I love fashion on Linda Juholan blogi. Juhola on Suomessa
syntynyt, nykyddn Tukholmassa asuva 25 - vuotias nuori nainen. Juhola aloitti bloginsa
pitdimisen syyskuussa 2008. Hin kertoo aloittaneensa blogin kirjoittamisen ikédn kuin
itselleen paivikirjaksi, jossa kertoo mietteitddn eldmésti ja muodista. Juhola aloitti
bloginsa kirjoittamisen Suomen ensimmaiselld blogisivustolla Indiedaysilla, jossa hén piti
blogiaan kolme vuotta ja siirtyi siitd osaksi Suomen Cosmopolitan- lehden bloggaajatiimi.
Cosmopolitan- lehden bloggaajatiimissi Juhola kirjoitti muodista Cosmopolitan- lehden
Internet- sivuilla ja osallistui my0ds lehden painetun version tekemiseen. Juhola kirjoitti
blogiaan noin vuoden Cosmopolitanin sivuilla, josta siirtyi itsendiseksi yrittdjdksi vuonna

2014 ja elattdadkin nyt itsensd blogillaan tdyspéiviisesti.

Juhola kirjoittaa blogiaan sekd suomeksi ettd englanniksi, eli kaikki paivitykset ovat
kahdella kielella. Paivitykset késittelevdat milloin matkustelua, kauneudenhoitoa,
sisustamista, hyvinvointia liikkunnasta ruokaan ja tietenkin suurimmassa roolissa on muoti.
Juhola kirjoittaa pitkidkin péivityksid, joita maustaa aina kuvilla. Varsinkin asukuvissa

samasta asukokonaisuudesta on monia kuvia eri kuvakulmista.

Blogin lisdksi kiinnitin huomiota, ettd Juhola on taidokkaasti levittdytynyt muihinkin

sosiaalisen median kanaviin, silld hiantd pystyy seuraamaan myds Facebookissa,



Twitterissd, Instagramissa, Pinterestissd ja bloglovinissa. Juholan blogin 16ysin noin vuosi

takaperin, kun huomasin blogin listattuna Iltalehden Suomen suositumpien blogien listalle.

P.S. '’LOVE FASHION BY

LINDA JUHOLA

Kuva 2. Linda Juholan PS. I love fashion -blogista.

Nelliinan vaatehuone. Nelliinan vaatehuone -blogia pitéé 30 - vuotias Niina Tapojérvi
Tampereelta. Tapojarvi on aloittanut bloginsa syyskuussa vuonna 2010 ja kirjoittaa sitd
Olivia- lehden Internet- sivuilla. Hin pitdd my0s toista blogia, 37800 Péatsiniemi - Elamaia
40 - luvun puutalossa, jossa kertoo eldméstidéin vanhassa puutalossa, jota hin aviomiehensi

Sakun kanssa parhaillaan remontoivat. Molempia blogeja Tapojérvi kirjoittaa suomeksi.

Tapojérvi tunnustaa olevansa kenkéfriikki ja tykkaa tehda vaatteensa itse, mutta ostaa
my0s muiden tekemid vaatteita. Blogia Tapojérvi sanoo kirjoittavansa “pilke
silmékulmassa” ja tyylistddn “tyyli on ldpi eldmin kestdva pitkd ihana leikki”.

Tapojérvi kirjoittaa asukuviensa ohella omasta normaalista arjestaan, joten blogissa
mainitaan myo0s aika ajoin aviomies Saku, heindkuussa 2014 syntynyt tytdr Anni ja
omalaatuinen kissa nimeltd Nopo. Nelliina 10ytyy Instagramista ja Facebookista, mutta
muun muassa kaupalliset yhteistydehdotukset blogia koskien pyydetddn ldhettdméén Aller

julkaisujen sdahkoOpostiin.

Nelliinan vaatehuonetta pdddyin seuraamaan Olivia- lehden kautta, jossa blogia

mainostettiin.



Kuva 3. Niina Tapojirven Nelliinan vaatehuone -blogista.

No fashion victims. No fashion victims on uusin muotiblogildytoni, jota en ole seurannut
yhtd kauan, kuin muita kolmea edelld mainittua blogia. Blogia pitdd 26 - vuotias Emmi

Helsingistd. Emmi ei kerro koko nimeédén blogissaan, kuten toiset bloggaajat.

Emmi on aloittanut bloginsa pitdmisen jo vuonna 2008 Bellablogit.fi- sivustolla. Emmin
tapa kirjoittaa blogiansa on aika suorasukaista ja kirjoitukset ovat lyhyité ja ytimekkaita.
Emmi kirjoittaa suomeksi ja péivittdd blogiinsa paljon kuvia, muttei niinkdén paivittéisid
asukuvia, kuten muut seuraamani bloggaajat. Emmin kuvat ovat kuvia, joita hén on ottanut
pitkin viikkoa tai pdivdd than mistd tahansa ja pdivittda sitten neljdn kuvan koosteen aina
kerrallaan paivista tai viikostaan. No fashion victims -blogin 10ysin googlaamalla
hakusanoilla ”parhaat muotiblogit”, vaikkakin Emmin blogissa oli ainakin omasta

mielestdni vdhiten juttua muodista, jos verrataan seuraamiini blogeihin.

Emmin blogi on yksi kahdeksastatoista blogista Bellablogit.fi- sivustolla ja hdnet 10ytda
my0s Instagramista, Facebookista, Pinterestisté, Blogilista.fi:sta ja bloglovin'ista.
Bellablogit.fi- sivustolla kaupalliset yhteistyotarjoukset pyydetdén ldhettimaan
myynti@bellablogit.fi- osoitteeseen, joten yritysyhteistydehdotuksia ei pysty ldhettdmain

suoraan Emmille.



NO
FASHION
[CTIMS

Kuva 4. Emmin No fashion victims -blogista.

3.2 Suomen suosituimmat bloggaajat ja heidin tulonsa

Seuratessani neljaa erilaista blogia halusin my®ds tietdd, voiko bloggaamisella
nykymaailmassa tienata. Seuratessani blogeja huomasin kaikkien bloggaajien tekevén
ainakin jonkinlaista yhteistyotd erilaisten yritysten kanssa ja hainkin internetisté tietoa
siitd, pystyykd Suomessa eldttdmiin itsensd bloggaamalla. Etsiessédni tietoa tuli vastaani
Iltalehden artikkeli, jossa kerrotaan miten suomalaiset muotibloggaajat tienasivat vuonna
2013. Artikkelissa oli myds maininta “Listan kaikkien blogistien ansiot eivit kuitenkaan

ole perdisin vain blogeista, silld monet kidyvét myos muissa tdissé. ”. (Iltalehti 2014.)

Artikkelissa oli listattuna 17 bloggaajaa ja heiddn tulonsa. Artikkelista poimimieni tietojen
mukaan bloggaajien keskiméérdiset vuositulot olivat 37 610,30 euroa. Pienimmat tulot
listalla olivat Sharonin -blogin Sharon Rubanovitschilla 4334 euroa ja suurimmat tulot
Xenia Anderssonilla Xenia's Day — blogilla, tuloilla 82 921 euroa. Seuraamistani blogeista
kolme neljésti oli listalla, Nelliinan vaatehuone -blogin Tapojérvi tuloilla 55 494 euroa,
PS. I love fashion -blogin Juhola tuloilla 55 905 euroa ja Emmi Tissari No Fashion victims

-blogillaan 16 014 euron tuloillaan. (Iltalehti 2014.)
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Kuten artikkelissakin on mainittu, osa listan muotibloggaajista tekee myds muita toita
muotiblogin pitdmisen ohella ja néin ollen pelkkien verotustietojen perusteella on vaikea

sanoa, riittddko pelkdn muotiblogin pitiminen eldttimédn bloggaajan. (Iltalehti 2014.)

3.3 Miten usein bloggaajat paivittavit blogiinsa?

Aloin pitiméén neljdsti seuraamastani blogista Excel- muotoista seurantakaaviota.
Seurasin blogien péivitystiheyttd ja -aiheita kahden viikon ajan. Seuranta-aikana kaikkien
neljén blogin yhteenlaskettuja blogipdivityksid kertyi yhteensd 65 kappaletta. Blogeissa
pdivityksid tehtiin saman péivin aikana kahdeksan kappaletta, eli bloggaaja on tehnyt kaksi

tai useampia paivityksid blogiinsa saman pdivin aikana.

Neljan blogin paivityskooste

70
60
50
40
30
20
10

Kerta (krt)

Paivitykset ~ Samana paivana Ei paivityksia

Kuvio 1. Neljan blogin paivityskooste.

Naistd But I'm a human not a sandwichin lina Hyttinen ja Nelliinan vaatehuone -blogin
Niina Tapojirvi pdivittivit seuranta-aikana kaksi kertaa saman péivin aikana ja PS. I love

fashionin Linda Juhola péivitti kaksi kertaa pédivissd jopa nelja erillistd kertaa.

Kaikkia neljaé blogia péivitettiin ahkerasti, yleensé joka pdivé ainakin yhdelld
paivitykselld. Kuitenkin seuranta-aikana neljé kertaa péivitys puuttui, eli bloggaaja ei
paivittdnyt tiettynd paivand mitddn blogiinsa. Néistd kerroista Hyttinen ja Tapojarvi jéattivét
paivittdmattd kerran ja No fashion victimisin Emmi jétti kaksi kertaa kahden viikon aikana.

Juhola paivitti blogiaan joka pdivé seuranta-aikana.

11



3.4 Mita piivitykset kisittelevit?

Luokittelin bloggaajien péivitysten aiheet viiteentoista aiheluokkaan: muoti, perhe,
kauneus, ystavit, liikunta, sisustus, ruoka, kilpailu, yritysyhteistyd, lapset, hyvinvointi,

videopostaus, matkustus, henkilokohtainen ja vapaa-aika.

Neljén blogin péivityksen aiheet

Kooste

Prosentuaalinen osuus
—h
(&)}

5

; ll-- 1_H._Eun1i
1 2 3 4 & 6 7 & 9 10 171 12 13 14 15
Aheet

Kuvio 2. Pdivitysten aiheiden prosentuaaliset osuudet.

Atiheet on numeroitu: 1 Muoti, 2 Perhe, 3 Kauneus, 4 Ystivit, 5 Liikunta, 6 Sisustus, 7
Ruoka, 8 Kilpailu, 9 Yritysyhteistyo, 10 Lapset, 11 Hyvinvointi, 12 Videopostaus, 13
Matkustus, 14 Henkilokohtainen ja 15 Vapaa-aika.

3.5 Kaupallinen yritysyhteistyo

Seurasin, kuinka paljon bloggaajat mainitsevat blogissaan kaupallisesta yritysyhteistyOsta.
Kaikkien neljén blogin pdivitykset yhteensd kahden viikon aikana olivat 65 kertaa, joista
28 paivityksessd mainittiin yritysyhteistyo erilaisin tavoin. Kaikista 65 pdivityksesté
kolmessa paivityksessd mainittiin myos jonkin toisen henkilon yllapitdma blogi, eli

bloggaajat tekevit yhteistyotd keskenéén.
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3.5.1 But I'm a human not a sandwich

Seuranta-aikana blogin pitdjd pdivitti blogiaan 17 kertaa. Néistd kerroista yritysyhteistyo
mainittiin kahdeksan kertaa, joten télld blogilla oli toiseksi eniten
yritysyhteistyOpadivityksid blogissaan. Bloggaaja lina Hyttinen kirjoitti yhteistyostidén
Coca-Colan, WWF:n, Sheinsiden, Glitterin, Guessin, Oral-B:n, Lekmerin, Silja Linen,
Kamida Hair & Make-up Roomin, Holiday Clubin ja Monkin kanssa.

Suurin osa Hyttisen blogin yritysyhteistyosta tulee ilmi asukuvien kautta, silld asukuvien
alapuolella on selvennys mistd Hyttisen kuvissa kdyttimat vaatteet on hankittu. Suurin osa
Hyttisen kdyttimistd vaatteista ja asusteista on saatu blogiyhteistyon kautta ja tasti
Hyttinen ilmoittaakin kuvatekstissd ”*Saatu blogin kautta”. Yritysyhteistyotd vaatteiden ja
asusteiden osalta Hyttinen tekee Sheinsiden, Glitterin, Guessin, Lekmerin ja Monkin

kanssa.

Muut yhteistyOyritykset nakyvit pdivityksissd muun muassa kilpailun muodossa; Hyttinen
teki yhteistyotd Coca-Colan ja WWF:n kanssa Artic Home- kilpailun muodossa, jolloin
Hyttinen sai valita voittajan ja voittaja sai WWFn jadkarhupehmolelun ja Artic Homme-
fleecepeiton. Oral-B:n kanssa toteutetussa yhteistydpdivityksessd Hyttinen kertoi
mielipiteensd White Pro 7000- séhkohammasharjasta, jonka sai kokeiluunsa. Kamida
Hair&Make-up Roomin kanssa toteutettu yhteistyd koski myds blogin lukijoita, silld
lukijat saivat -10% alennuksen vuoden 2014 loppuun asti mainitsemalla Hyttisen blogin
Kamidassa. Silja Linen kanssa tehty péivitys kertoi Silja Linen uudistetusta laivasta Silja
Symphonysta, johon Hyttinen oli saanut kutsun perhebloggariristeilylle miehensé kanssa.
Holiday Club- piivitys kertoi Hyttisen ja Hyttisen perheen kuvauksista Holiday Clubin

asiakaslehteen.
Iina Hyttinen mainitsee blogissaan myds kaksi muuta blogia nimeltddan Mammapiivékirja

ja Pastellipisaroita. Niitd blogeja pitdvit bloggaajat kirjoittavat samoista aiheista kuin

Hyttinen; perhe-eldmastd ja muodista.
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Lapsiperheiden unelmalaiva
23.10.2014

Sellaisena uudistettua Silja Symphonya kuwvailtin mulle kun sain kutsun tulla lehdistétilaisuuteen tutustumaan muutcksiin.
Usein ylisanat menevat liiallisuuksiin, ja odotukset eivat kohtakaan sitten kun paasee ocikeasti nakemaan mista on kyse.
Mutta niin ei kaynyt eilenl Ma olen sitd mieltd etta Symphonyn yhteistydssa lasten ja vanhempien kanssa suunniteltu
uudistus on toteutetiu todella hyvin. lhan mahtavaa etta lapset ovat itse paasseet kertomaan ja suunnittelemaan
yvhteistyossa Aalto Yliopiston kanssa toteutetuissa tyOpajoissa, ja uudistukset todella on toteutettu heidan toiveidensa
mukaan.

Piipahdettin melkein-naapurissa Min ja Leonin luona tsekkaamassa heidan

uusi upea kotinsa, ja moikkaamassa
Pastellipisaroita-blogin AC-ta ja pikkutyyppejd. Herkuteltin vuohenjuusto-tomaattipiirakalla, persimon-vuchenjuustosalaatilla
ja mutakakulla ja vaihdettiin kuulumisia muutaman tunnin ajan. Lapset leikkivat tosi natisti ja Tiara innostui puhumaan ruotsia
enemman kuin yleensa, kun kaveritkin puhuivat. Tasta aiheesta tulossa myséhemmin lisaal

Kuva 6. Maininta Pastellipisaroita -blogista Hyttisen pdivityksessé.
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3.5.2 PS. I love fashion

Seuranta-aikana Linda Juhola paivitti blogiaan 19 kertaa, joista yhdekséssa paivityksessa
mainittiin yritysyhteistyd jollakin tavalla. Kaikista neljésti blogista Juholalla oli eniten
mainintoja yritysyhteistydstd. Juholan yhteistyokumppaneita olivat John Frieda- hiusten
muotoilutuotteet, Gina Tricot, Nelly.com, Shopbop.com ja Bootzt.com. Juhola mainitsi
blogissaan my0s kaksi muuta blogia, Alexa Dagmar ja Strictly Style. Alexa Aavarinteen
pitimé Alexa Dagmar- blogi ja Alexa itse oli mainittu Juholan blogissa useasti. Tdméa
johtui varmasti siitd, ettd kuten blogissakin avoimesti kerrottiin, he ovat parhaita ystavii

keskendin.

Juhola oli ainoa seuraamistani bloggaajista, jolla oli yhteisty6td suurien Internetkauppojen
kanssa. Nelly.com, Bootzt.com ja Shopbop.com mainittiin Juholan asukuvien alapuolella.
Juhola oli eritellyt kaikki kuvissaan kéyttiménsa vaatteet, kengit ja asusteet asukuvien
alapuolelle ja vaatteista, kengistd tai asusteista oli suora linkki Internetkauppaan tekstilla

”Vastaavanlaisia 16ydat taalta”.

Gina Tricotin kanssa tehty yhteistyd oli myos asukuvan yhteydessé ja Juholan kuvassa
kdyttdma neule oli Gina Tricotilta saatu. Yhdessd John Friedan hiusmuotoilutuotteiden
kanssa tehty pédivitys koski hiusten laittamista ja erilaisten hiusmuotoilutuotteiden

kayttamist.

JOHMN FREE_I?&r 4

Muuroin muotoiluruorteisiini kauluu hiuslakka, jora en rosin voi viireid kiyeoivini liian usein.. Lihinni juhliin
mentidessid rai jos kampauksen muuren diyryy kestiddi hiuksissa pidemmin aikaa. Hiuslakkana kiiyeossi jilleen

kerran John Frieda, joka tiyteiid omart hiuslakkatarpeeni ciydellisesti.

Kuva 7. Linda Juholan piivitys yhteistydssd hiusmuotoilusarja John Friedan kanssa.
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3.5.3 Nelliinan vaatehuone

Nelliinan vaatehuone- blogin Niina Tapojirvelld paivityksid oli 16 ja niistd viidessé oli
maininta yritysyhteistyostd. Tapojdrvelld oli védhiten yritysyhteisty6té kaikista neljadsté
seuraamastani blogista ja bloggaajasta. Yhteistydokumppaneita olivat Fazer, Mustahdyhen-
vaateliike, Kappahl, Indiska, Teereenpeli Tampere, Rollerderby Suomi, Ravintola 931 ja

kissakahvila Purnauskis.

Kuten kahdella edellisellékin bloggaajalla, Tapojarvelldkin yritysyhteistyo tulee asukuvissa
esiin. Tapojérvi oli saanut viitan Kappahlilta ja neuletakin Indiskasta blogiyhteistyon
merkeissd ja merkitsi ndd asukuvien alapuolella ”*Saatu blogin kautta”. Tapojérvelld oli

ehki vdhiten muotiin ja vaatteisiin liittyvad yhteistyoté yritysten kautta.

Muita yhteistyokumppaneita olivat muun muassa Fazer, jonka kanssa Tapojérvi jarjesti
Keksikutsut- kilpailun, jossa voittaja saa palkintona keksikekkerit kotiovelle toimitettuna
tai lahjakortin Fazer Cafeseen. Mustahoyhenen kanssa Tapojérvi jarjesti myos kilpailun,
jonka palkintona voittaja saa hanskat ja kaulahuivin Mustahdyhenen valikoimasta.
Teereenpeli Tampere, Rollerderby Suomi, Ravintola 931 ja kissakahvila Purnauskis ovat
kaikki mainittu yhdessé ja samassa paivityksessd, jonka aiheena on menovinkit Tampereen

suunnalla. Péivityksessd oli my0s linkki kissakahvila Purnauskiksen Facebook- sivuille.

Sdadnnot:
1. keksi nimimerkki ja jatd sahkoposti sille varattuun kenttddn, se ei ndy muilie Kuin minulle.

2. kdy tsekkaamassa Mustanhdyhenen sivuilta Image Gallery ja kerro kommenttiboxissa
mikd kuwva Kiehtoo sinua eniten ja miksi fiilistelit juuri sita

3. vasfausaikaa on 1.11. Klo 24:00 asii.

Kuva 8. Niina Tapojérven yhteistyokilpailu Mustahdyhen- vaateliikkeen kanssa.
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3.5.4 No fashion victims

No fashion victimsin Emmilld oli neljdn bloggaajan porukasta véhiten péivityksid seuranta-
aikana. Emmilla oli 13 péivitysti, joista kuusi péivitystd sisilsi yritysyhteistyota.
Yhteistyotd Emmin kanssa tekivit Livbox, Olympus, Caseapp, Carlings, Vans ja Oriflame.
Livboxin kanssa Emmi péési suunnittelemaan oman Livboxinsa, eli joka kuukausi postissa
ilmestyvin paketin, joka sisdltdd kauneudenhoitotuotteita, kuten meikkejé, hiusten
muotoilutuotteita jne. Piivitys sisdlsi myos Emmin blogille rddtidldidyn alennuskoodin,

jolla blogin lukijat saivat -20% ensimmaéisestd Livbox- tilauksestaan.

Olympuksen kanssa tehty yhteistyd poiki voittajalle uuden kameran. Caseapp puolestaan
oli antanut Emmille lahjakoodin, jolla timi pystyi tilaamaan itselleen puhelimeensa
suojakuoret. Emmi kirjoitti pdivityksen uusista kuoristaan ja Caseapp sai ndin nakyvyytta.
Carlings ja Vans tulivat blogissa esille asukuvien alla merkinnélld *Saatu blogiyhteistyon

kautta.

Oriflamen kanssa Emmi teki eniten yhteistyota, silld ainakin péivityshistoriasta 16ytyi
linkkeja aikaisempiinkin videopaivityksiin, jossa testataan erilaisia Oriflamen tuotteita.
Seuranta-ajalle sattuneeseen videopdivitykseen Emmi oli testannut Oriflamen erilaisia
huulipunia ja — voiteita. Néistd hdn kertoi oman mielipiteensé videolla ja néytti katsojille
omat lempihuulipunasdvynsd. Emmi oli my0s linkittdnyt aikaisemmat Oriflame-
videopdivityksensd huulipunatestausvideon alle, jolloin aikaisempia videoita paisi vaivatta
katselemaan. Paivityksid 10ytyi Oriflamen kynsilakoista, meikkivoiteista, huulikiilloista ja

luomivireista.
NFV x ORIFLAME [/ VOIL.
5

Vimoista Oriflame-videota pukkaa!

Alkaa peljastyks kestoa — lopussa on paljon lopinas veidn aibeen vierestakin, krohom.

(Pssst! Muistakaahan taas vaihtaa laaduksi se HD.)

Kuva 9. Emmin No fashion victims -blogissa yhteistyotd Oriflame- kosmetiikkayrityksen

kanssa.
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4 Pohdinta

OpinndytetyGténi varten seurasin neljdd eri blogia kahden viikon ajan ja kirjasin havaintoni
Excel- seurantataulukkoon. Excel- seurantataulukkoon merkitsin jokaisen blogin erikseen
ja blogin nimen alle pdivimaéran, mitd blogin pdivitys késittelee, onko yritysyhteisty0sta

mainintaa ja millainen tuote tai palvelu on kyseessé, jos yhteistyd on mainittu.

Taulukko 2. Esimerkki Excel- seurantataulukosta.

PS. | love fashion
Paivamaara Mita paivitys kasittelee Kaupallinen yhteistyo, maininta Kaupallinen yhteistyo, yr»

14.10.14 kauneus, yritysyhteistyd  kylla John Frieda

14.10.14 muoti ei

15.10.14/ruoka ei, tosin maininta toisesta blogista Alexa Dagmar

16.10.14 muoti ei. tosin maininta toisesta blogista Strictly Style
17.10.14/muoti, yritysyhteistyo kylla Nelly.com, Gina Tricot, Sh
18.10.14 muoti, yritysyhteistyo kylla Nelly.com

19.10.14 muoti, kauneus, yritysyhterkylla Nelly.com

20.10.14 muoti, yritysyhteistyd kylla Nelly.com ja Bootzt.com
21.10.14 muoti ei

21.10.14/muoti, yritysyhteistyo kylla Shopbop.com, Bootzt.cop
22.10.14 videopostaus, kauneus, yrkylla John Frieda

23.10.14 ruoka ei

23.10.14 muoti, yritysyhteistyd kylla Shopbop.com, Bootzt.cor
24.10.14 muoti, yritysyhteistyo kylla Nelly.com- internetsivu
25.10.14 kauneus ei

25.10.14 matkustus ei

26.10.14 henkilokohtainen, bloggaarei

27.10.14 matkustus ei

4.1 Yhteenveto

Seuranta-aikana huomasin, etti bloggaajat tekevét hyvinkin erilaista yhteistyotd yritysten
kanssa. Suurin yhteistyd, joka tapahtui kaikissa blogeissa samantyyppisesti, oli
vaatekuvissa bloggaajien esittelemdt vaatteet ja/tai asusteet, jotka oli saatu blogiyhteistyon
kautta. Kaikilla bloggaajilla oli eri vaateyritykset, joista he saivat vaatteita blogiaan varten.
Hieman poikkeavaa oli Linda Juholan PS. I love fashion -blogi, jossa timéa kertoi mista
vaatteet olivat, mutta myds jakoi linkkejd useille vaatteita ja asusteita myyville Internet-

sivuistoille alatekstilla esimerkiksi ”Zara coat (similar here)”.
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The outfit:

H&M coat (similar here / here / here / here)

By Malene Birger knirt (similar here / here / here / here)

Hunkydory leather pants (similar here / here / here)

Ray Ban sunglasses (find here)
Céline bag

Converse shoes (find here)
Photos by Karoliina Rasi

* postauksessa mainoslinkkeji *

Kuva 1. Linda Juholan PS. I love fashion -blogista esimerkki asukuvan alla 16ytyvisti

merkinngista.

Suosittujen blogien kirjoittajat ja/tai tyokseen blogia kirjoittavat péivittavit yleensi
vahintidn kerran pdivéssd blogiaan. Seuranta-aikana kaikki neljd bloggaajaa paivittivit
blogejaan ahkerasti. Pdivityskertoja tuli kaikilta neljiltid bloggaajalta yhteenséd 65 kahden
viikon aikana. Jos oletusarvona on péivitys pdivéssd, pédivityksid kahden viikon ajalta olisi
kertynyt 56. 65 paivitysti on siis keskiarvoltaan hieman yli yksi péivitys bloggaajaa
kohden pdivissi. Kahden viikon ajalta paivityksid pitéisi olla yhteensd 14 bloggaajaa
kohden. Eniten péivityksii teki Linda Juhola, joka paivitti 19 kertaa blogiaan kahden

viikon aikana.

Kun aloin seuraamaan bloggaajien paivityksid, luokittelin pdivitysten aiheet viiteentoista
aiheluokkaan: muoti, perhe, kauneus, ystavit, litkunta, sisustus, ruoka, kilpailu,
yritysyhteistyd, lapset, hyvinvointi, videopostaus, matkustus, henkil6kohtainen ja vapaa-

aika.

Péivitysten sisdlto vaihteli kovasti eri blogien vilill4. Selkeésti eniten bloggaajat kuitenkin
paivittivit muodista, 65 péivityksestd 33 kisitteli muotia. Toiseksi eniten kirjoitettiin

yritysyhteisty0std, oli kyseessa sitten yrityksen maininta, kilpailu liittyen yritykseen tai
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jokin muu, 28 péivitykselld. Eniten muodista kirjoitti Niina Tapojérvi 12 péivitykselld ja
eniten yritysyhteistyotd mainittiin Linda Juholan blogissa PS. I love fashion yhdeksilla
paivityksella.

65 paivityksestd vain kolmella eri bloggaajalla oli yksi péivitys henkilokohtaisesta
aiheesta. Linda Juhola kirjoitti esimerkiksi ditinsd menettdmisestd. Omasta vapaa-ajastaan
kirjoitti kaksi eri bloggaajaa, Tapojérvi kerran ja No fashion victimsin Emmi kolme kertaa.
Tastd voidaan paitelld, ettd seuraamani neljd blogia olivat paivityksiltddn keskittyneitd
muotiin ja yritysten mainostamiseen, eivétkd halunneet jakaa henkilokohtaista elaméénsa

lukijoidensa kanssa.

Kaikki seuraamani bloggaajat olivat pitdneet blogiaan monia vuosia. No fashion victimsin
Emmi Tissari ja PS. I love fashionin Linda Juhola olivat kirjoittaneet blogiaan
ylivoimaisesti pisimpéén, kohta seitsemin vuotta. Nelliinan vaatehuoneen Niina on
kirjoittanut kohta viisi ja But I'm a human not a sandwichin Iina Hyttinen kohta nelja

vuotta.

4.2 Kehittimisehdotukset

Kaikilla bloggaajilla oli paljon erilaisia yhteistydkumppaneita. Kaikissa blogeissa
yritysyhteisty0 keskittyi kuitenkin aika pitkélti vaateteollisuuteen, joten yritysyhteistyotéd
voisi pyrkid laajentamaan erilaisiin yrityksiin. Yritysyhteistyotd voisi my0s parantaa
jokaisen blogin kohdalla esimerkiksi kirjoittamalla enemmaén yhteistydkumppaneista, eika

vain mainita yritys asukuvan alla tai yhdelld lauseella paivityksessa.

Kaikki seuraamani bloggaajat paivittivét asukuviaan tiheésti. Blogissa on hyva olla kuvia,
jotta teksti ja pdivitys pysyvat mielekkédind, mutta bloggaajat voisivat kirjoittaa muustakin
kuin pédivittdisistd asuistaan. Pdivityksid olisi siis hyvd monipuolistaa, jotta blogi

saavuttaisi laajemman lukijakunnan. Péivitykset voisivat siséltdd esimerkiksi kertomuksia

kuluneesta pdivistd, bloggaajan omasta eldméista tms.
Péivitystiheys kaikilla seuraamillani bloggaajilla oli hyva, silld he paivittivit blogejaan

ahkerasti, yleensd kerran pdivéssi. Paivitystiheys kannattaa pitdé téllaisena, jotta blogien

lukijakunta sdilyy ja lukijta jaksavat seurata blogia.
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4.3 Opinniytetyoprosessin arviointi

Opinndytetydprosessi on ollut aikaavievi, haastava projekti, mutta samalla myos
palkitseva. Valitsemani aihe on tuntunut alusta asti mielenkiintoiselta, koska blogit ovat
nykyaikaa ja blogitarjonta on valtava. Minulla ei ollut selkeitd odotuksia tyon suhteen,
mutta olen huomannut oppineeni aika paljon blogimaailmasta. Olen nyt aiempaa
tietoisempi siitd, millaisista aiheista bloggaajat kirjoittavat, minkilaista yhteistyota
bloggaajat tekevit yritysten kanssa ja miten erilaisia blogit voivat olla. Olen oppinut, ettd

blogin pitdminen ei olekkaan niin helppoa, kuin alussa oletin.

Tutkimuksen teko sujui paremmin kuin olin etukéteen ajatellut. Aloin nopeasti
hahmottamaan millaisista asioista bloggaajat kirjoittavat, millaista yhteistyotd kukin tekee
ja millaisten yritysten kanssa, sekd miten yhteistyo ilmenee blogissa. Tutkimustulokset
ovat mielestini mielenkiintoisia ja niitd voidaan hyddyntda esimerkiksi jos on kiinnostunut

itse perustamaan blogin.
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