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ALKUSANAT

Sain idean tihdn tyohon kevattalvella 2013. Idea kypsyi ja kypsyi. Tyon kdytinnon toteutuk-

sen aika koitti vasta reilu vuosi idean syntymisen jilkeen.

Suuri kiinnostukseni elokuvamatkailua kohtaan ja vahva uskoni siihen, ettd Kainuulla on se-
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kohteena, pitivit motivaationi titd tyotd kohtaan kasassa koko pitkdn prosessin ajan. Tyotad
aloittaessani en epiillyt, enkd epdile vieldkdin, etteivitké Kainuun alueella spontaanin tai tuo-
tetun matkailun maird kasvaisi elokuva-, TV- tai mediatuotantojen ansiosta tulevaisuudessa.

Toivon, ettd tyGstini hyotyvit sekd matkailuala ettd elokuva-, TV- ja media-ala.

Kun aloitin tyoni ideoinnin ja tyOstimisen, en tullut arvanneeksi, miten suuria muutoksia
tulisin kokemaan timan tyérupeaman aikana. Opinnaytetyoprosessin aikana elimidnmuutok-
set veivit ajatukset ja voimat monesti muualle. Niiden parin vuoden aikana minusta tuli 4iti
ja omakotitalon omistaja. Menetin my6s rakkaan maamoni. Tamin tyon tekeminen ja tyGssa
eteneminen toivat kaikesta huolimatta arkeen uutta puhtia ja vaihtelua. Tutkimuksen tekemi-
nen ja raportin kirjoittaminen rytmittivat pitkdian kotididin pdivid sekd ty6ssikdyvin didin il-

toja, vitkonloppuja ja 6ita.

Kiitoksen sanat tdssd vatheessa kuuluvat Antille ja Severille sekd muille tukijoukoilleni per-
heessi, yamk-opiskelujen parissa, tyopaikalla ja ystavipiirissd. Kiitos my6s innostavalle ohjaa-

jalleni Marko Karvoselle. Mukavaa, ettd olitte talldi matkalla mukanani.
Omistan timan tyon pojalleni Severille.
Kajaanissa Kalevalan paivind 28.2.2015
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1 JOHDANTO

Opinndytetyoni aiheena on tutkia suomalaisten elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tar-
peita ja toiveita tuotantojen toteutuspaikan suhteen sekid kiinnostusta Kainuun aluetta
kohtaa tuotantojen toteutuspaikkana. Opinnadytetyossa kerittiin tietoa elokuva-, TV- ja
mediatuotantojen edustajilta siitd, mitd he haluaisivat Kainuun alueen tarjoavan ja mika
saisi heiddt valitsemaan juuri Kainuun tuotannon toteutuspaikaksi. Tuotannon toteutus-
paikalla tarkoitetaan tdssi tyossa kuvauspaikkaa. Elokuva-, TV- ja media-alan edustajilta
saadun tiedon jilkeen opinniytety6ssa kartoitettiin Kainuun alueelta matkailualan toimi-
joita, jotka olisivat halukkaita toimimaan yhteisty0ssd elokuva-, TV- ja mediatuotantojen
kanssa. Samalla selvitettiin kiinnostuneiden matkailualan toimijoiden elokuva-, TV- ja

mediatuotannoille tarjolla oleva oleellinen tuote- ja palvelutarjonta.

1.1 Opinniytetyon toimeksiantaja

Kainuun ammattiopistossa (KKAO) péittyi vuoden 2014 lopussa kehittimishanke Cloud-
berry services -Elokuva ja media Kainuussa. Cloudberry services on Kainuussa sijaitseva
elokuvan ja median palvelukeskus, jonka tavoitteena on tarjota alueella tehtiville eloku-
va-, spotti- ja muille mediatuotannoille palveluita. Hankkeen toiminnan ydin oli palvelu-
keskustoiminnassa. Cloudberry services -Elokuva ja media Kainuussa -hanke toimi ta-
min opinndytetyon teettdjand ja toimeksiantajana. Hankkeen ensimmaiinen vaihe kesti
vuoden 2012. Hanke sai jatko-aikaa vuoden 2013 alusta vuoden 2014 loppuun. Hank-
keen teemana oli elokuva- ja media-alan osaamisen kehittiminen Kainuussa. Hankkeen
aikana Kainuuseen hankittiin pysyvaa kuvauskalustoa. Hankkeen kautta KAO:n kulttuu-

rialan opiskelijat saivat tyo- ja tyossaoppimispaikkoja.

Hankkeessa projektipaillikkonid toimi Marko Karvonen. Hin on KAO:n kulttuurialan
opettaja ja opetustyon lisiksi hidn oli projektipaillikon tehtivissi. Karvosella on laaja
tyokokemus elokuva-, TV- ja media-alalta. Sen my6td hdnelld on my6s vahva nikemys
alasta sekd valtakunnallisesti ettd kansainvilisesti. Karvonen on ollut mukana toteutta-
massa Kainuussa kuvattuja elokuvia, kuten OIlli Saarelan ohjaamaa Rukajarventietd
(1999) ja Kari Viainidsen ohjaamaa Havukka-ahon ajattelijaa (2010). Karvonen on ollut

my0s perustamassa Kajaanin vuonna 2004 avattua Bio Rex -elokuvateatteria. (Karvonen



2013.) Alun perin idea timin opinndytetyon toteuttamiseen lihti Marko Karvosen kans-
sa kdydyista keskusteluista. Keskusteluissa pohdittiin, miten matkailualan toimijat saatai-
siin Kainuussa paremmin elokuva-, TV- ja mediatuotantojen saataville ja ylipdatiin kiin-

nostumaan yhteistyosti tuotantojen kanssa.

Cloudberry services -hanke oli mukana toteuttamassa erilaisia elokuva-, TV- ja media-
tuotantoja Kainuussa. Lokakuussa 2014 Kajaanissa Kainuun keskussairaalassa kuvattiin
Ihon alla -TV-sarjaa. 12-osainen sarja esitetdan Nelosella syksylla 2015. Kajaaniin kuva-
ukset pédtyivit sen takia, etti Marko Karvonen tapasi tuotannon pidohjaajan Miikko
Oikkosen Cannesin elokuvajuhlilla. Karvonen tarjosi Kainuuta kuvauspaikaksi. Oikko-
sen tutustuttua Kajaanissa kuvauspaikkoihin pédadyttiin sarjaa kuvaamaan Kajaaniin.

(Kainuun Sanomat 2014.)

Syyskuussa 2014 Kainuussa kuvattiin pitkdd psykologista trilleria Guilt. Sotkamolainen
Black Lion Pictures toimi elokuvan osatuottajana ja levittdjand. Guilt-elokuvan ohjaaja
Mara Jelinko wvalitsi kuvauspaikaksi Kajaanin, koska Black Lion Picturesin Miikka J.
Norvanto ehdotti kaupunkia kuvauspaikaksi. Jelinko totesi Kajaanin juuri sopivan ko-
koiseksi kaupungiksi elokuvan kisikirjoitusta ja juonta ajatellen. Trillerin paahenkilond
on Thomas-niminen virolainen mies, joka tulee suomalaiseen maalaiskaupunkiin etsies-
saan siskoaan. Thomas epiilee siskonsa joutuneen ihmiskaupan uhriksi ja alkaa selvittad
asiaa. Elokuva kertoo lahinna siitd, miten paljon ithminen voi tinkid omasta moraalistaan.
Elokuvan ensi-ilta on syksylld 2015. (Jelinko 2014.) Seka Jelinko ettd Norvanto esitellian

tarkemmin tissd ty6ssd myohemmin. Heitd molempia haastateltiin tutkimuksessa.

Cloudberry services -hankkeen péityttyd vuoden 2014 lopussa ei elokuva-, TV- media-
tuotantoja palvelemaan Kainuussa ollut vuoden 2015 alusta tahoa, joka olisi jatkanut
hankkeen toimintaa. Karvonen toimi tyonsa ohessa yhteyshenkiléna elokuva-, TV- ja
media-alalle alkuvuoden 2015, jotta kesken jddneet neuvottelut ja tuotantojen toteutuk-
set jatkuivat saumattomasti. Koska hankkeen aikana péistiin hyvdin vauhtiin palvelu-
keskuksen toiminnassa, haluttiin toimintaa jatkaa ja vakiinnuttaa suunnittelemalla uutta
hanketta. Karvonen valmisteli tammi-helmikuun 2015 ajan Arctic Image -hanketta.
Hankkeen pidasialliseksi padamairiksi on asetettu alueellisten audiovisuaalisten sisalt6jen
kehittiminen. Hankkeen yksi selked tavoite on avata audiovisuaalisen toimialan yhteyksia

matkailualalle Kainuussa. (Karvonen 2015.)



Arctic Image -hankkeeseen haettiin rahoitusta EU-ohjelma Interreg Pohjoinen Euroo-
pan aluekehitysrahastosta. Karvosen laatima hankesuunnitelma lihti kasittelyyn helmi-
kuun 2015 lopussa ja hankkeen toteutuminen ratkennee huhtikuussa 2015, todenndkéi-

sesti samoihin aikoihin timin opinniytetyon valmistumisen kanssa.

Interreg Pobjoinen tukee rajat ylittavéd ybteistyitd ja sen tarkoituksena on taloudellisen ja sosi-
aalisen kehityksen vabvistaminen kaudella 2014—2020. Pobjoinen -objelman kokonaisvaltai-
nen tavoite on objelma-alueen kilpailukyvyn ja vetovoiman vahvistaminen. Olyjelman piiriin
kunlnvat Pobjois-Ruotsi, Pobjois-Snomi, Pohjois-Norja sekd saamelaisalueet. Alne eroaa muis-
ta Enroopan alneista omien erityispiirteidensd kylmin ilmaston, kaamofksen, sunrten luonnon-
alueiden _ja runsaiden lnonnonvargjensa vuoksi. (Interreg Pohjoinen Euroopan aluekehi-

tysrahasto 2015.)

1.2 Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen yhteydet matkailualaan

Syitd, miksi elokuva-, TV- ja mediatuotannot valitsevat juuri jonkin tietyn alueen kuva-
uskohteekseen, on titd ty6td varten etsittyjen ja l6ydettyjen tietojen ja lihteiden perus-
teella tutkittu vihian. Myos matkailualan ja elokuva-, TV- ja media-alan yhteistyotd elo-
kuvatuotantojen toteutuksessa loydettiin vihin tietoa. Suurin osa timin kehittimistyon
yhteydessd 16ydetyista julkaisuista kisittelee lihinni sitd, miten elokuvatuotannot nikevit
ja kokevat palvelut tuotantojen toteutusalueilla. Elokuvamatkailun vihaiset tutkimukset
liittyvat ldhinnd sithen, miten jostain alueesta on tullut elokuvamatkailukohde tuotannon
paatyttyd. Tarkkoja tutkimuksia ja julkaisuja siitd, miksi alun perin jollain tietylld alueella
tuotantoa alettiin toteuttaa, 16ytyy niukasti. On ollut vaikea 16ytda vastauksia sithen, mika

on saanut tuotantoyhtiot kiinnostumaan jostain alueesta.

Penttisen (2010, 59) pro gradu -ty6ssd on kerrottu tuotantojen taloudellisista vaikutuk-
sista alueelle. TyOssd puhutaan av-tuotannoista eli audiovisuaalisista tuotannoista, joista
kuvausten yhteydessi jai alueelle suoraa tai vilillistd taloudellista hyotya esimerkiksi pal-
veluiden ja tuotteiden oston kautta. Alueella viipyva tuotantoryhma matkustaa, syo, juo,
nukkuu, hankkii paikallisten ammattilaisten tuotteita ja palveluita, rentoutuu ja viihtyy.
Tuotantojen viipyma alueella vaihtelee muutamasta péivistd useampaan viikkoon. Paras-
ta matkailualan toimijan kannalta on se, ettd tuotannot voivat vilkastuttaa sesonkien ul-

kopuolista aikaa. (Mujo & Ahven-Posio 2013, 3.) Penttisen (2010, 59) mukaan av-



tuotannot ty6llistavit alueella enimmilldidn kymmenid henkil6itd. Alueella kuvatut tuo-
tannot voivat lisidksi olla oleellisena osana matkailumarkkinointia esimerkiksi mainoksien
kautta. Penttisen tyohon sekd Mujon ja Ahven-Posion julkaisuun viitaten voidaan tode-
ta, ettd tuotantojen alueella olemisesta on taloudellista hyotyé seka valittomasti ettd valil-

lisesti matkailualan toimijoille sekd muille alueen palvelujen ja tuotteiden tarjoajille.

Linsi-Suomen elokuvakomissio (WFFC) / Turun Seudun kehittdmiskeskus ja Lapin
elimysteollisuuden osaamiskeskus (LEO) ovat julkaisseet materiaalin Lzsdd bisnestd eloku-
va-_ja TV -tuotannoista (2013). Materiaalin tarkoitus on kannustaa ja opastaa matkailualan
toimijoita yhteistybhon tuotantojen kanssa. Materiaalissa esitetidn nelja konkreettista
yhteistydmahdollisuutta, joista molemmat osapuolet hyotyvit. Yhteistyomahdollisuudet
ovat tuotantopalvelut, markkinointiyhteisty6 ja mediandkyvyys, tuotesijoittelu ja mainon-

ta seka tuotteistaminen.

Tuotannon yhteydessd tarvitaan monia erilaisia tuotantopalveluja, kuten kaluston han-
kintaa, kuvauspaikkojen etsimistd, kuljetuksien ja majoituksen jirjestimistd ja ruokapal-
veluja. Tdssd tyossd ruokapalveluista kiytetidn termii cateringpalvelut. Tuotannot ovat
yleensd kiireisid aikataulultaan, joten palvelujen tuottajalta vaaditaan joustavuutta. Kun
puhutaan markkinoinnin ja medianikyvyyden hyodyntimisestd, tarkoitetaan usein sita,
ettd yhteistyokumppanit, esimerkiksi matkailualan toimijat, tulevat esiin elokuvan loppu-
teksteissd tai elokuvan markkinointimateriaalissa. Mediandkyvyyden hyédyntimisessi
mahdollisuudet ovat rajattomat. Tuotesijoittelua voidaan hyodyntid tuotantojen yhtey-
dessa niin, ettd elokuvassa tai TV-ohjelmassa nakyy esimerkiksi sopimuksen mukaisia
tuotteita, logoja tai paikkoja. Parhaat tulokset saadaan tuotesijoittelussa niin, ettd kohteet
liittyvat paahenkilo6n tai oleellisesti juoneen. Kun tuotteissa ja palveluissa hyodynnetiin
tuotannon sisaltéa tai nikyvyyttd, tehdddn tuotteistamista. Tuotannon aikataulun ja tuot-
teistamisen yhteensovittaminen on aikataulullisesti huomioitava tarkasti. Kuviosta 1 kay
lmi elokuva-, TV- ja mediatuotantojen vaiheet sekd matkailualan ja muiden toimijoiden

mahdollisuudet hyédyntda niitd. (Mujo & Ahven-Posio 2013.)
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Kuvio 1. Tuotantojen vaiheet ja yhteistydémahdollisuudet niiden eri vaiheissa (Mujo &

Ahven-Posio 2013)

Ennen kuin elokuvan tai TV-sarjan tunnetuksi tekemii paikkoja voidaan tuotteistaa, on
tuotantoja saatava tietylle alueelle synnyttimdin kokemisen ja nikemisen arvoisia paik-
koja. Jotta niistd paikosta saadaan matkailukohteita, on tehtivd suunnitelmallista tuot-
teistamista. Petri Raivo (2011, 4) toteaa, ettd kaiken liht6kohtana on oltava alueellisten
tuotantoympiristdjen toimivuus. Pelkit kauniit maisemat ja kuvaukselliset miljoot eivit
ole riittdvid tekijoitd, vaan koko palvelujen ketjun on oltava kunnossa. Kainuussa ei ole
olemassa elokuvakomissiota tai muuta vastaavaa vakiintunutta toimijaa. Kainuun alueella
palvelujen etsiminen ja organisointi elokuva-, TV- ja mediatuotannoille on toiminut vii-
me vuodet ldhinnd Marko Karvosen luotsaamana riippumatta siitd, mitd organisaatiota
Karvonen on edustanut. Palvelujen tavoitettavuus on elokuva-, TV- ja mediatuotantojen
edustajien nikokulmasta ikddn kuin personoitunut Karvoseen. Karvosen mukaan mat-
kailualalla oltiin vield kevailld 2014 hyvin tietimattémid yhteistydmahdollisuuksista elo-

kuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa. (Karvonen 2014.)



1.3 Tuotantojen kokemuksia Suomesta kuvauskohteena

Penttinen (2010) on pro gradu-tyossian NAPAPIRIN TAKANA: Kirjallisunstutkimns
elokuvamatkatlun mabdollisunksista Lapissa tuonut esiin elokuvatuottaja Bertrand Goren
kokemuksia Suomesta ja yhteistyostd Pohjois-Suomen elokuvakomission kanssa. Gore
kuvasi tuotantoyhtidineen vuonna 2009 Kemissa hollantilaista elokuvaa The Hell of "63.
Goren mukaan paikallinen henkilékunta oli ammattitaitoista ja motivoitunutta, mutta
hin olisi odottanut alueelta parempia rahoitusmahdollisuuksia esimerkiksi verohelpotus-
ten muodossa. Gore aikoo Penttisen tyén mukaan suositella Suomea kotimaassaan ku-
vauskohteeksi my6s muille tuotannoille. Téssd tapauksessa on otettava huomioon, ettd
kyseessd on ulkomaalainen tuottaja ja hinen mielipiteensd Suomesta tuotantopaikkana.
Hin siis katsoo asiaa eri perspektiivissd kuin ne suomalaiset tuottajat, joita tissd tutki-

muksessa on haastateltu.

Penttisen tyossd on kerrottu my6s suomalaisten ohjaajien kokemuksista Suomesta ja ni-
menomaan Suomen Lapista kuvauspaikkana. Ohjaaja Antti J. Jokisella on kokemusta
sekd Suomessa ettd ulkomailla kuvaamisesta. Jokinen toteaa, ettd hinen kokemuksensa
mukaan esimerkiksi Rovaniemelld oli liian vihin ammattimaista kuvaushenkilokuntaa,
kun hin toteutti Nicholas North -elokuvan kuvauksia Lapissa vuosina 2010—2011. Positii-
visena asiana Suomesta kuvauspaikkana Jokinen pitdd sitd, ettd Suomessa on uniikit ku-
vauspaikat ja toimiva infrastruktuuri. Jokisen mukaan tuotantoyhtién menot jakautuvat
niin, ettd neljinnes menee palkkoihin, neljainnes kuvauksiin ja puolet tuotantoryhmin
asumiseen, syomiseen ja vithtymiseen. Ohjaaja Dome Karukoski toteaa myos, ettd Suo-
messa estetitkka ja maastot ovat uniikki juttu. Jokinen ja Karukoski ovat sitd mieltd, ettd
elokuvatuotantoja ei tulla riittdvasti vastaan kaupunkien tai kuvauspaikkakuntien toimes-
ta. Karukoski puhuu tistd asiasta nimenomaan Lapin kokemuksellaan. Karukoski toi-
voo, ettd kuvauspaikkakunnilla hetken haitta nahtiisiin pitkdn aikavalin hyétynd. (Pentti-
nen 2010, 4445, 47.) Tdssd opinndytetyossa keskityttiin tutkimaan vain suomalaisia ja
Suomessa toimivia elokuva-, TV- ja media-alan edustajia sekd heidin nikemyksiinsi tuo-

tantopaikkojen suhteen.



1.4 Tutkimuskysymykset ja tutkimuksen tavoitteet

Tamin opinndytetyon tutkimuskysymyksiksi asetettiin kaksi kysymystd. Vastausta ldhdet-

tiin hakemaan seuraaviin asioihin:

e Miksi Kainuu on alueena kiinnostava tuotantojen toteutuspaikka elokuva-, TV-

ja mediatuotantojen edustajien nakoékulmasta?

e Miten matkailualan toimijat Kainuussa pystyvit tilli hetkelld vastaamaan eloku-

va-, TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin?

bl

Tdmin tyon tavoitteet jaettiin selkedsti kolmeen osaan haastattelu-, kysely- ja palvelu-
pankin vaiheiden mukaisesti (kuvio 2). Tyon tavoitteeksi asetettiin elokuva-, TV- ja me-
diatuotantojen tarpeiden ja toiveiden kartoittaminen tuotantojen toteutuspaikkojen, la-
hinni kuvauspaikkojen suhteen Kainuussa. Ty0ssi asetettiin elokuva-, TV- ja mediatuo-
tannot asiakkaan rooliin ja lahdettiin liikkeelle asiakkaan tarpeesta ja toiveesta. Toisena
tavoitteena oli kartoittaa Kainuussa sijaitsevien matkailualan toimijoiden timinhetkinen
kiinnostus ja mahdollisuudet vastata elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin. Vii-
meisenid tavoitteena oli koota kainuulaisista matkailualan toimijoista ja heidin palveluis-
taan ja tuotteistaan palveluntarjoajien sahkoinen palvelupankki, josta elokuva-, TV- ja

mediatuotannot voisivat jatkossa 16ytad tarvittavat tuotteet ja palvelut.
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Kuvio 2. Opinniytetyon kolme vaihetta ja opinnaytetyon tavoitteet



2 TYON KESKEISET KASITTEET

Tidssd kohtaa kerrotaan ty6ssi esille nousevista kisitteistd. Tyon keskeinen teema on elo-
kuvamatkailu, jonka kontekstissa tyOssa litkutaan. Tdssd osiossa painotutaan mairittele-
main elokuva-, TV- ja media-alan termist6d, mutta my6s matkailualan termistostd maa-

ritellidn matkailualan toimija siind merkityksessa kuin se tdssa tyossd on tarkoitettu.

2.1 Elokuvamatkailu

Elokuvamatkailun méaritelmi ei ole yksiselitteinen ja eri lihteissd elokuvamatkailua on
mairitelty monin eri tavoin. Suomen kieleen elokuvamatkailu on kdinnetty suoraan eng-
lannin kielestd, mutta tarkkaan ei ole tiedossa, kuka alun perin on keksinyt suomalaisen
termin. Arja Penttinen (2010) pitdd elokuvamatkailu-sanan kainnostd englannista suo-
meen omanaan. Téssd tapauksessa voisi kuitenkin kuvitella, ettd elokuvamatkailu-termii
on kaytetty kielessimme kauemmin kuin viisi vuotta. Téhin viittaa muun muassa vuosi-
na 2008-2010 toteutettu Elokuva- ja elimysmatkailun kehittiminen Pohjois-Karjalassa -
projekti. Projekti kehitti elokuva- ja elimysteollisuuteen liittyvaa matkailua, litketoimintaa
ja palvelurakennetta Pohjois-Karjalassa. SF-Filmikyla teki yhteistyotd projektin kanssa.

(Elokuva- ja elimysmatkailun kehittiminen Pohjois-Karjalassa projektin -internetsivusto

2015)

Elokuvamatkailu-termid on kasitellyt elokuvamatkailun tutkija Sue Beeton vuonna 2005
ilmestyneessa teoksessaan Film-induced tourism. Beetonin mukaan filmimatkailu eli /-
tourism tai film-induced tourism tarkoittaa television, DVD:n tai videoiden synnyttimai
matkailua. Mowvie tonrism ja movie-induced tourism eli elokuvamatkailu kisittdd Beetonin mu-
kaan vain elokuvien synnyttiman matkailun. Englannin kielessd muita samasta aiheesta
kiytettyjd termejd ovat movie tourism, screen tourism ja movie-induced tourism. (Beeton 2004, 9,

11-12)

Elokuvamatkailua mairitelladn eri tavoilla, mutta padsaantoisesti sitd kuvaillaan niin, ettd
elokuvamatkailu koostuu tuotannon, nakyvyyden ja turismin yhteydesti, jossa osapuolet
vaikuttavat toinen toisiinsa. Useasti elokuvamatkailulla tarkoitetaan sita, ettd elokuvan tai

tv-sarjan ymparille rakennetaan matkailukonsepti. Elokuvasta tai tv-sarjasta kiinnostu-
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neet ja innostuneet matkailijat saapuvat alueelle, jotta he pidsevit kokemaan ja nike-
maan kiinnostuksen kohteensa hengessa jotakin. Alueelle suuntautuva matkailu on spon-
taania siind tapauksessa, jos alueella on jokin pysyvd kohde, joka nikyy elokuvassa tai
sarjassa tai on osa niiden tarinaa. Elokuvien tai TV-sarjojen kuvausalueille suuntautuva
matkailu voi olla my6s tuotettua. Tami tarkoittaa sité, ettd alueella on systemaattisesti
luotu tuotteita elokuvassa nakyvien paikkojen tai tarinan ympirille. Vihemmin kaytetty
maaritelmi elokuvamatkailusta on se, mitd tapahtuu ennen varsinaisen turismin syntya.
Elokuvamatkailulla voidaan siis tarkoittaa my0s sitd, kun jokin tuotanto menee tiettyyn
paikkaan kuvaamaan tuoden alueella tuloja muun muassa tydoryhmin majoitus- ja cate-

ringkustannusten kautta. (Suvanto 2013, 7-8.)

Jalkimmdisen, vihemmin kdytetyn méidritelman mukaan elokuvamatkailusta on olemassa
vihin julkaistuja tutkimuksia ja teoksia sekd kansallisesti ettd kansainvilisesti. Jalkimmai-
nen mdaaritelma 16ytyy suoraan vain harvoista lihteistd, mutta usein elokuvan ja TV:n
synnyttimastd matkailusta puhuttaessa viitataan my6s ohimennen sithen matkailuun, jota
tuotantoyhtiot saavat alueella aikaiseksi jo ennen matkailijoiden paikalle tulemista eloku-
van tai TV-sarjan tuotantovaiheessa, useimmiten kuvausvaitheessa. Téstd esimerkkina
voidaan ottaa Penttisen (2010, 6) toteamus NAPAPIRIN TAKANA Kirjallisnustutkinus
elokuvamatkatlun mahdollisunksista Lapissa -pro gradu-tyosti: kun kuvauspaikalle tulee jokin
av-tuotanto, on se tavallaan jo matkailua. Penttisen mukaan timi on elokuvamatkailua,
koska elokuva- ja matkailuala hy6tyvit toisistaan. Tdssd kehittimistyossa kisitellddn juuri
titd vihemman tutkittua puolta elokuvamatkailusta eli sitd, mitd tapahtuu ennen kuin

turistimassojen kiinnostus heraa.

Elokuvamatkailu on matkailualalla kansallisesti ja kansainvilisesti kasvava trendi. IThmisid
kiinnostaa vierailla elokuvien kuvauspaikoilla ja teemapuistoissa, jotka on rakennettu
jonkin elokuva- tai TV-sarjan ympirille. (Matkailu.org -internetsivusto 2014.) Téssa yh-
teydessd nostettakoon esille joitakin elokuvamatkailun esimerkkitapauksia Suomesta ja
ulkomailta. Pohjois-Katjalassa Kontiolahdella sijaitsee SF-Filmikyld, jossa pddsee tutus-
tumaan muun muassa elokuvien Koirankynnen leikkaaja ja Lieksa sekd TV-sarjan Karja-
lan kunnailla kuvauspaikoille. Tukholmassa on tarjolla The Millenium Tour, joka on
Tukholman kaupunginmuseon tuottama kavelykierros ruotsalaisen Millenium-
elokuvasarjan kuvauspaikoille. Uudessa-Seelannissa Hobitti- ja Taru sormusten herrasta
-elokuvien kuvauspaikat on tuotteistettu esimerkiksi kuvauspaikoille tapahtuvien kierto-

matkojen ja lavasteissa vierailu -kierrosten muotoon. (Suvanto 2012, 14-15.) Vuosina
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2011-2013 toteutetun silloisen Lapin elimysteollisuuden osaamiskeskus LEO:n koor-
dinoima Location / Destination Finland -hankkeen tavoitteina oli vakiinnuttaa Suomeen
elokuvakomissio sekd valmentaa matkailutoimialaa palvelemaan tuotantoja ja hyédynta-

main niidden imagollinen arvo. (Oske 2014.)

2.2 Elokuvakomissio

Suomen elokuvakomissio tarjoaa tietoja Suomesta kuvauspaikkana Suomesta kiinnostu-
neille kansainvilisille tuotannoille. Elokuvakomission tavoite on lisitd ulkomaisten elo-
kuva-, televisio- ja mainoskuvausten mairid Suomessa. Maassamme toteutettavat kan-
sainviliset tuotannot luovat tyGpaikkoja kasvattaen Suomen audiovisuaalisen alan ty6lli-
syyttd ja osaamista. My6s matkailuala ja monet muut palvelualat hyotyvit suoraan tai
vilillisesti tuotantojen kulutuksesta, todetaan Suomen elokuvakomission internetsivuilla.
Mitd parhaimpana Suomi-tietouden levittajana ulkomailla toimivat filmit, jotka on kuvat-
tu Suomessa. Suomen elokuvakomissio vilittda tietoa Suomesta kuvauspaikkana verkos-
sa ja erilaisissa elokuva-, TV- ja mainosalan tapahtumissa. Elokuvakomissio huolehtii
siitd, ettd maamme on esilld kansainvilisesti tarkeitd kuvauspaikkoja listaavissa verkko-
palveluissa. Suomen elokuvakomissio tekee yhteisty6ta alueellisten elokuvakomissioiden
kanssa. Alueellisia elokuvakomissioita on Suomessa kuusi. Suomalaiset komissiot ovat
Lapin, Itd-Suomen, Pohjois-Suomen ja Linsi-Suomen elokuvakomissiot sekd Comission
Helsinki ja Villild Studiot. (Suomen elokuvakomissio 2015.) Kainuun alueella ei ole omaa

elokuvakomissiota.

Lapin elokuvakomissio edistid Lapin kilpailukykyi av-alalla ja tuo alueelle tuotantojen
kantta tyotd, rabaa ja nikyvyytta. Elokuvakomissio etsii parhaat av-alan kumppanit, valvoo
lappilaisten ybteistyokumppaneiden etua ja neuvoo tuotantojen kanssa toimimisessa. Lapin
eloknvakomissio on toiminut LEQO:ssa (Lapin elamystuotanto Oy) vuodesta 2008. Ténd ai-
kana komissio on avustanut Rymmenid elokuva-, TV - tai mainostuotantoja, joiden Lappiin
Jdttéama suora tulo on miljoonia enroja. Tuotantojen avulla Lappi on myis saanut runsaasti
kotimaista ja kansainvilistd nakyvyytta. Lapin elokuvakomission toiminta-aikana tuotan-
tokyselyiden ja toteutuneiden tnotantojen mdidrd on moninkertaistunut. Lapin elokuvakonsis-

sion toimintaa raboittavat lappilaiset kunnat ja yritykset. LEO 2015.)



12

Ita-Suomen eloknvakomissio (EFFC) toimii yhteistyotahona ja koordinaattorina kansallisille
Ja kansainvalisille elokuva- ja televisiotnotannoille. EFFC anttaa tuotantgja totenttamaan
kuvankset 1ta-Suomessa. Elokuva- ja televisiotuotannot jattavit kuvausalneelle talondellista
Ja imagollista hyityd. 1ta-Suomen elokuvakomission palvelutoimintaan kunluvat alneellinen
tuotantoneuvonta, location scouting, avustajat ja sivuroolit, alueen elokuva- ja televisioalan
tyontekijoiden vilitys, palveluntarjoajien valitys (ravitsemus, majoitus, autonvuokrans jne.),
oppilaitosybteistyon mabdollisundet, avustaja- ja sivuroolikirjasto sekd studio ja tuotantotilojen
kartoitus. Ita-Snomen elokuvakomissio on osana Joensuun Seudun Kebittamisyhtii JO-

SEK:n palvelutoimintaa. (I1ti-Suomen elokuvakomissio 2015.)

Pohjois-Suomen elokuvakomissio NFFC toimii Oulun, Kuusamon ja Tornion alueella.
Komissio tarjoaa tuotannoille palvelut ”yhden luukun” -periaatteella. NFFC:en toimin-
taan kuuluu kuvauspaikkojen etsintd, tuotantopalvelujen tarjonnasta tiedottaminen alu-
eella, yhteydenpito paikallisiin tuotantoyrityksiin ja kaluston vuokraajiin sekd neuvottelut
heiddn kanssaan. Komissiolla on verkostot paikallisiin viranomaisiin ja audiovisuaalisten
palvelujen tarjoajiin alueella. Komissio auttaa kuvausjarjestelyissa ja alueellisen rahoituk-

sen jarjestimisessd. (Pohjois-Suomen elokuvakomissio 2015.)

Liénsi-Suomen eloknvakomissio eli WEFC tarjoaa palveluja alueellisille, kansallisille ja kan-
sainvalisille av- ja eloknvatnotannoille. WEEC toimii Turun Seudun Kebittémiskeskuksen
ybteydessi ja on kansainvilisen elokuvakomissio-organisaation (AFCI) jasen. Elokuvako-
miission tavoitteena on tukea paikallisten tuotantoyhtididen toimintaympdristin kebittymistd,
lisitd paikallisesti tuotettuja tuotantoja, lisitd alan tyillisyyttd ja honkutella seudulle kansal-
lisia ja kansainvélisid elokuva- ja televisiotuotantoja. Komissio pyrkii lisdamdlla alneella to-
teutettavien tuotantojen mddrda kasvattamaan alueelle jadvid talondellista ja imagollista hyi-
tyd. WEEC tekee yhteistyota Turun AMK:n Taideakatenian kanssa ja pyrkii loytimddin
harjoittelumabdollisunksia Turun seudun opiskelijoille alueella knvattavissa tuotannoissa.

(Lansi-Suomen elokuvakomissio 2015.)

Commission Helsinki on elokuvakomissio-palveluita tarjoava taho Helsingin alueella.
Komission tarkoitus on tukea audiovisuaalisia tuotantoja ja maksimoida niiden alueta-
loudellinen vaikutus. Commission Helsinki tarjoaa avustajapalveluita sekd auttaa tuotan-
toja etsimadn tuotantohenkil6kuntaa, tuotannoissa tarvittavaa kalustoa seka kuvauspaik-

koja. (Comission Helsinki 2015.)
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Villild Studiot on elokuva- ja TV-tuotantokeskus, joka sijaitsee Nakkilassa. Yrityksen
palveluihin kuuluvat oleelliset TV- ja elokuvatuotantojen tarvitsemat resurssit. Yritys

tarjoaa studion, kuvauspaikat, tuotantohenkildston, tuotantotilat ja osarahoituksen. (Vil-

lili Studios 2015.)

2.3 Elokuva-, TV- ja mediatuotannot

Timin tyoén yhteydessid puhuttaessa tuotannosta tarkoitetaan etukiteen suunniteltua,
budjetoitua ja aikataulutettua elokuva-, TV- tai mediakokonaisuutta (Elokuvantaju 2014).
Elokuva on yhdistetyn filmi- tai videonauhan ja sithen liitetyn ddnitehosteen muodosta-
ma esteettinen tai dokumentaarinen kokonaisuus. Elokuvatyyppejd ovat esimerkiksi tie-
teis-, rakkaus-, rikos-, toiminta- ja draamaelokuvat. (Kuutti 2012, 35.) TV eli televisio
liittyy timdn tyon kohdalla TV-tuotantoihin. TV-tuotannoista puhuttaessa tarkoitetaan
esimerkiksi televisioesitykseen tehtavaa yksittiistd TV-ohjelmaa tai TV-sarjaa. Medialla
tarkoitetaan tdssd yhteydessd informaatiota, fantasiaa, unelmia tai mielihyvai viihteen
keinoin tuottavaa asiaa. Mediaan kuuluvat sekid painetut ettd sihkoiset viestin valittdjit.
(Kuutti 2012, 113.) Tassd yhteydessi mediatuotantoihin ajatellaan kuuluvan television,
elokuvien, radion ja joukkoviestimien lisdksi valokuvat, kirjat, sanomalehdet, mainokset
ja markkinointimateriaalit sekd sdhkdiset materiaalit. Media kisitteend on viime aikoina

sahkoisen viestinnan myo6td saanut jatkuvasti uusia ulottuvuuksia.

2.4 Film friendly

Film friendly -sanasta suora kdinnés englannin kielestd suomeksi on elokuvaystavilli-
nen. Kun jokin alue, paikka tai yritys on film friendly, tarkoitetaan silld sité, ettd tissd pai-
kassa ymmarretddn elokuva- ja TV-alan tuotantojen tarpeita ja osataan vastata niihin.
Suomessa elokuva-alan kanssa yhteistyostd kiinnostuneille matkailualan yrityksille fi
[friendly -valmennusta jirjestdid muun muassa Lapin Elokuvakomissio. (Lapin elokuvako-

missio 2014.)



14

2.5 Lokaatio ja location sconting

Kun elokuva-, TV- ja mediatuotantojen yhteydessi puhutaan lokaatiosta, tarkoitetaan
silli kuvauspaikkaa (Jelinko 8.9.2014). Location scouting tarkoittaa tissia yhteydessd suo-
mennettuna kuvauspaikkojen etsintdd. Tamin opinndytetyon prosessin aikana tutkimus-
haastattelujen yhteydessi ja teoria-aineiston mukaan suomen kielessid elokuva-, TV- ja
media-alalla kdytetddn kuvauspaikkojen etsinnisti yleisesti englanninkielistd termid. Ioca-
tion scouting taipuu suomen kielessd tassd tyGssd tehtyjen haastattelujen perusteella alan

edustajien keskuudessa usein termiksi scouttaaminen.

2.6 Matkailualan toimija

Tissd opinndytetyossa matkailualan toimijalla tarkoitetaan matkailu- ja ravintola-alan
toimijoita, matkatoimistoja, hotelleja, leirintialueita, retkeilymajoja ja muita majoitusliik-
keitd, kulttuurijuhlia ja -tapahtumia, festivaalien jirjestijia, hiihtokeskuksia, linja-
autoyrityksid, maaseutumatkailuyrityksida, matkaopaspalveluita tarjoavia yrityksid ja toimi-
joita. Tama mairitelmd on tehty TEM:n miiritelmin (2014) mukaan Suomen keskei-
simmistd matkailualan toimijoista. Matkailualan toimijalla tarkoitetaan tassd yhteydessi
tahoa, joka jirjestdd kaupallista matkailupalvelua tai tarjoaa kaupallisessa tarkoituksessa

matkailutuotteitaan.
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3 TUTKIMUKSEN TULKINNALLINEN VIITEKEHYS

Taman tyon tutkimusotetta valittaessa pohdittiin sitd, millaista tietoa tassd tutkimuksessa
ja sen jatkumona olevassa kehittimisosiossa tarvitaan. Tama tutkimus oli pédasiallisesti
aineistolahtoista ja erityisesti aineiston keruuvaiheet olivat oleelliset. Tutkimuksen suun-
nitteluvaiheessa litkkeelle lahdettiin huolellisesti tehdyista kahdesta tutkimuskysymykses-
td. Yleisesti ottaen ennen kiytinnon toteutukseen ryhtymistd tdytyy tutkijan médritelld
oma positio eli suhde tutkittavaan ilmiéon. Tdssd yhteydessi tutkijan suhde tutkittavaan
lmi6o6n oli erityinen henkil6kohtaisen kiinnostuksen ja motiivin kautta. Télld saattaa olla
vaikutusta tutkimuksen tulkintavaiheessa ja tuloksia tuotettaessa. Tutkijan positiota ei

voi pitda tdssa yhteydessi tietoisena valintana. (Anttila 2007, 23.)

Anttilan (2007, 23) mukaan tutkimuksen suunnitteluvaiheessa toisena pitdd ratkaista,
saadaanko tieto tutkijan itsensa sisdlld olevista, psyykkisistd seikoista vai tutkijan ulko-
puolella olevista havaittavista asioista. Naiden jilkeen pohditaan, millaista tutkimusai-
neistoa tullaan kisittelemain. Tarkastellaanko mitattavia maireitd vai laatua. Kyseessi
voi olla my6s prosessi, jossa yhdistyy esimerkiksi useita toimijoita, tekoja ja niiden vai-

heita, tavoitteita seki tekijoita.

Kuviosta kolme (3) kdy ilmi Anttilan (2007, 23) neljd tutkimuksellista ulottuvuutta. Sub-
jektiivis-teoreettisessa lohkossa, kuvion oikeassa ylilaidassa ovat tulkinnalliset ja ymmar-
timiseen ja merkityksen antoon pyrkivit menetelmit. Niiden taustalla on hermeneutti-
nen ja fenomenologinen nikemys tieteestd. Nelion oikeassa alakulmassa on kaytinnollis-
subjektiivinen lohko. Tahin lohkoon kuuluvat ne menetelmit, joiden ajatustraditio nojaa
eksperimentalistisuuteen eli kokemuksellisuuteen, subjektivistisuuteen ja eksistentialisti-
suuteen. Téssa tutkimusotteessa on tavoitteena yksittidinen tapahtuma tai ilmi6. Tavoit-
teena on tiedostaa ilmidssi tai tapahtumassa olevan kokemuksellisuus itsereflektion kei-
noin. Objektiivis-kdytinnollisyyden lohko on nelikentin vasemmassa alakulmassa. Tdssid
tutkimuksellisessa ldhestymistavassa tutkitaan tekemalld ja korostetaan yhteis6llisyyden
merkitystd. Tamin lohkon taustalla ovat kriittisen realismin ja sosikonstruktivismin tie-
teentraditiot. Objektiivis-teoreettinen tutkimuskenttd 16ytyy nelion vasemmasta ylakul-
masta. Tédssd lohkossa ovat maarillisind toteutettavat kvantitatiiviset menetelmat. Ratio-
naalis-empiirinen ajatustraditio on tissd taustalla. Tdssd tutkimuskentissd olevien mene-

telmien tavoitteena on tulosten yleistettdvyys. (Anttila 20006, 473.)
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Fvalitatiivinen tutkimnsote

Kiytimtihakuinen

Kuvio 3. Kehittimishankkeen tutkimuksellisen otteen valinta (Anttila 2007, 23)

Tidssd opinndytety6ssd on kolme erillistd vaihetta. Ensin tehtiin haastattelututkimus, jota
seurasi kysely ja siitd lopuksi kehittimisosana palvelupankki. Anttilan (2007) méaritelman
mukaan tima opinniytetyé on prosessi, koska tekoja ja niiden vaiheita seki tavoitteita
on useita. Téssd tyOssd edettiin prosessinomaisesti vaiheesta toiseen. Tamain tutkimuksen
tieto saatiin tutkijan ulkopuolella olevista havaittavista asioista. Toinen vaihe eli kysely ja
kolmas vaihe eli palvelupankin tietojen kerddminen olisivat molemmat onnistuneet ilman
tutkimuksen muita osia, mutta se tutkimustieto, mihin molemmissa vaiheissa peilattiin,
olisi pitanyt hankkia jotenkin muuten. Kaksi ensimmiistd tyon osaa ovat varsinaista tut-
kimusta. Tutkimusote on kvalitatiivinen eli laadullinen molemmissa osissa, koska tutki-
musaineisto on pddosin tulkinnanvaraista. Kyselyssd osa vastauksista on saatu kyselemal-
ld kysymyksid, joihin vastaus on kylld tai ei. Naissd kysymyksissd aineisto ei ole tulkin-

nanvaraista, vaan analysointi tehdddn mairillisesti. Vaikka tuloksia kisitellddn kyselylo-
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makkeen vastausten kisittelyvaiheessa miirillisin menetelmin, tilastollista yleistystd el

tehda, eiki sithen pyrita.

Tdman tyon tutkimusten paradigma on Anttilan (20006) esittimin teorian mukaan tul-
kinnallinen eli hermeneuttinen. Opinnédytetyon molemmissa tutkimusosissa tulkittiin ka-
sityksid ja mielipiteitd. Tutkimuksen ensimmaisessd osassa tulkinnallisuus korostuu tee-
mahaastatteluissa, joissa esiintyville ilmidille annettiin merkitykset. Haastateltavien kisi-
tyksid ja ajatuksia Kainuun elokuvamatkailun tilasta ja toiveista tulkittiin, jotta saatiin
tutkimustuloksia. Haastatteluita seuranneessa kyselylomakkeessa oli piirteitd hermeneut-
tisen paradigman lisaksi positivistis-empiirisestd paradigmasta. Kyselylomakkeen vasta-
uksia analysoitiin méarillisesti. Analysoinnissa tulkittiin sitd, miten hyvin matkailualan
toimijat pystyvd tuotantojen tarpeisiin vastaamaan. Tdtd pohdittiin sen kautta, kuinka
moni matkailualan toimija tarjoaa tuotantojen tarpeisiin palveluja. Parhaimman tai oike-
an ominaisuuden tai piirteen 16ytiminen on pyrkimyksenid positivistisessa paradigmassa.
Tissé tutkimuksessa toteutettiin matkailualan toimijoille kysely. Tutkija oli asettunut tut-
kimuskohteensa ulkopuolelle. (Anttila 2007, 24.) Kyselylomakkeista saadun tutkimustie-
don perusteella parhaimmaksi piirteeksi nousi matkailualan toimijoiden monipuolinen

palvelujen tarjonnan kirjo.
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4 TUTKIMUSHAASTATTELUT

Opinniytetyon tutkimusvaihe alkoi haastattelemalla kuutta elokuva-, TV- ja media-alalla
toimivaa henkil6d. Kun haastateltavia valittiin, mietittiin ensin sitd, kenelld olisi yhteyksid
Kainuuseen ja kenelld olisi mielenkiintoa kehittda yhteistyotd matkailualan kanssa. Tut-
kimushaastattelu toteutettiin puolistrukturoidusti teemahaastattelulla. Teemahaastattelu
valikoitui tyon ensimmdisen osan tutkimusmenetelmaksi, koska tdssd tapauksessa halut-
tiin selvittda seikkoja, jotka ovat oletuksen mukaan heikosti tiedostamattomia. (Hirsjarvi
& Hurme 1991, 35.) Puolistrukturoitu haastattelu on astetta vapaampi kuin strukturoitu
haastattelu. Puolistrukturoiduissa haastatteluissa on mahdollista saada selville my6s jo-
tain sellaista, mitd haastattelun suunnitteluvaiheessa ei tutkija ole osannut ottaa huomi-

oon. (Puusa & Juuti 2011, 81-82.)

Teemahaastattelu etenee etukiteen mietittyjen teemojen ja nithin liittyvien kysymysten
mukaan. Teemahaastattelussa oletuksena on, etta tutkija ja haastateltava puhuvat ikdin
kuin samaa kieltd ja tutkijalla on oltava ymmirrys tutkittavasta ilmidstd. (Puusa & Juuti
2011, 81-82.) Teemat listataan esimerkiksi ranskalaisin viivoin ja haastattelutilanteessa
tutkijalla on mukanaan mahdollisimman vihin kirjallista materiaalia. Nimensa mukaises-
ti paperilla on oleellista olla yloskirjattuina vain teemat ja mahdollisesti muutamia kysy-
myksid tai apusanoja niiden alle kirjattuna tutkijan avuksi. (KvaliMOTV internetsivusto

2014.)

Teemahaastattelussa kdydadn ldpi ennalta suunnitellut teemat ja haastattelu etenee kes-
kustelunomaisesti. Kaikkien haastateltavien kanssa teemoja ei vilttimattd kisitelld sa-
massa jarjestyksessd eikd samassa laajuudessa. Teemahaastattelussa ei siis esitetd pikku-
tarkkoja kysymyksid tietyssa tarkassa jarjestyksessd, vaan keskustelussa pyritddin etene-
miin mahdollisimman vapaasti. Tutkijan on perehdyttivd aihepiiriin ja haastateltaviin
tarkasti ennen haastatteluja. Tdmi edesauttaa tiettyihin teemoihin paneutumista. Teema-
haastattelu luo vapautta haastateltaville. (KvaliMOTV internetsivusto 2014.) Haastattelu
sopii tassd tapauksessa aineiston keruumenetelmiksi siksi, ettd tdssd tutkimuksessa halu-
taan kuvaavia esimerkkejd ja tutkittava aihe on sellainen, ettei siitd ole olemassa objektii-

visia testeja (Metsamuuronen 2000, 41).

Tissd tyOssd tehty tutkimushaastattelu edustaa laadullista tutkimusta. Laadullisessa tut-

kimuksessa yksi perusajatus on havaintojen teoriapitoisuus. Télld tarkoitetaan sitd, ettd
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tutkimuksen tuloksiin vaikuttaa se, millaisia merkityksid tutkittavalle ilmi6lle annetaan ja
millainen kasitys yksilolla ilmiosta on. Toisin sanoen tutkimustulokset eivit ole kaytetys-
td havaintomenetelmisti irrallisia. Yhtd oikeaa ja puhdasta objektiivista tietoa ei siis ole
laadullisessa tutkimuksessa olemassa, vaan tutkijan rooli korostuu hinen paittiessdin

tutkimusasetelmasta oman ymmairryksensa varassa. (Tuomi & Sarajirvi 2013, 19-20.)

Laadullisen tutkimuksen aineistojen kerddmisen tarkoituksena on yleenséd pidetty hypo-
teesien testaamista ja todentamista. Joissain tapauksissa aineistojen tehtiva voi olla myos
hypoteesien keksiminen. Silloin aineistot eivit rajoita tutkijaa, vaan luovat uusia nako-
kulmia ja ajattelumalleja. Laadullinen tutkimus perustuukin juuri tihin, etti vastaajat
luovat vapaasti oman kasityksen tutkittavasta asiasta. Tutkija voi hakea ideoita tutkimus-
aineistosta eikd niinkddn todentaa ideoita. Tutkijan pitdd selventdi itselleen, mitd aineis-
tosta haetaan ja miksi se kerdtdan. Tédssd tutkimuksessa oli ennen aineiston kerdamista
padtetty se, ettd analyysid tultaisiin tekeméin aineistolahtoisesti. Aineistoldhtoisessd ana-
lyysissd teoria konstruoidaan aineistosta eli uusia ndkékulmia haetaan kerityistd aineis-

toista. (Aaltola & Valli 2001, 136.)

4.1 Teemahaastattelun suunnittelu ja testaus
Tutkimushaastattelua lahdettiin toteuttamaan laatimalla ensin teemahaastattelun haastat-
telurunko (Liite 1), jossa oli neljd teemaa:

1. Haastateltavan taustatiedot, kytkos elokuva-, TV- ja media-alalle sekd kytkos

Kainuuseen
2. Haastateltavan nikemys elokuva-, TV ja media-alan toiminnasta Kainuussa
3. Kainuu kuvaus-/tuotantopaikkana
4. Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tukipalvelut ja -tuotteet Kainuussa.

Tutkimusta suunniteltaessa oli olemassa paikkansa pitivi ja perusteltu ennakkotieto siita,
mitd palveluja ja tuotteita elokuva-, TV- ja mediatuotannot yleisesti ottaen tarvitsevat ja
kayttavit silld alueella, jossa tuotantoa kuvataan ja toteutetaan. Kuten tdmin tyon joh-

dannossa ja Location / Destination Finland -hankkeen loppuraportissa todetaan, tuo-
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tantojen kayttimat palvelut ovat majoitus-, ravintola-, logistiikka-, tyévoima- ja vapaa-

ajan palveluita. (Suvanto 2013, 7.)

Marko Karvosen kanssa kidydyissd keskusteluissa on tullut moneen otteeseen ilmi se,
mitd palveluja tuotannot haluavat ja tarvitsevat. Karvosen (21.2.2013) kokemuksen ja
toteamusten mukaan tuotannot tarvitsevat majoitus-, catering-, kuljetus- ja ohjelmapal-
veluja sekid paikallisoppaiden palveluja kuvauspaikkojen etsimiseen ja paikoille opastami-
seen. Mujon ja Ahven-Posion (2013) mukaan niita edelld mainittuja palveluita kutsutaan
tuotantopalveluiksi. Haastattelun suunnitteluvaiheessa todettiin, ettd yleisimmin kaytetyt
matkailutoimijoiden tarjoamat palvelut elokuva-, TV- ja mediatuotantojen toteuttamises-
sa ovat majoitus-, logistiikka-, ohjelma- ja cateringpalvelut seka paikallisoppaan palvelut.
Edelld esitettyyn perusteluun ja teoriaan viitaten ndmi ovat itsestddn selvyyksid, joten

haastattelussa ei niistd kannata enaa tiedustella.

Tutkimushaastattelussa pyritddn saamaan sellainen aineisto, jonka pohjalta voidaan alkaa
tehda luotettavia padtelmid. Kun teemahaastattelua suunnitellaan, on tirkeimpini tehta-
viand suunnitella haastatteluteemat huolellisesti. Téssd teema-alueluettelossa alueet ovat
teoreettisia alakisitteitd, yksityiskohtaisia ongelmia. (Hirsjarvi & Hurme 1991, 40—41.)
Kun haastattelun teemat tissd tutkimuksessa oli laadittu, teemoista laadittiin alakysymyk-
sid. Teemahaastattelussa kysymykset voidaan jakaa tosiasiakysymyksiin ja mielipidekysy-
myksiin (Hirsjarvi & Hurme 1991, 44). Tissd tutkimuksessa kysymykset ovat lihinna
mielipidekysymyksid. Vain haastateltavan taustatiedot ja kasitys Kainuusta maantieteelli-
send alueena oli suunniteltu olevan tosiasiakysymyksid. Tédssa vaitheessa mainittakoon,
ettd haastatteluissa kysyttiessd Kainuusta alueena, vastaukseksi saatiin seka tosiasiallisia
vastauksia ettd abstrakteja mielikuvia ja kuvauksia Kainuusta. Teemahaastattelun rungos-
sa operatonaalistetaan eli puretaan auki tutkimustehtivin ja -kysymysten kannalta oleelli-
sia asioita (Eskola & Suoranta 1998, 79). My6s tutkimukselle asetettuja tavoitteita mietit-

tiin runkoa ja kysymyksia laadittaessa.

Teemahaastattelurungon laatimisen yhteydessi laadittiin kitje (Liite 2), jolla potentiaalisia
haastateltavia ldhestyttiin siahkopostitse. Sahkoposti lihetettiin ensin koehaastateltavalle
kajaanilaiselle elokuvaohjaaja Niko Saarelalle. Kirjeen lihettimisen jalkeen haastateltavaa
lihestyttiin puhelimitse. Saarela vastasi heti myontiviasti haastattelukutsuun, ja haastatte-
luaika saatiin sovittua nopealla aikataululla. Haastattelupaikaksi sovittiin Kajaanin am-

mattikorkeakoulun tutkijanhuone, silld haastattelu haluttiin tehdd neutraalilla maaperalla.
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Koechaastattelun teko osoittautui ehdottoman tirkedksi. Jo koehaastattelun aikana tuli
ilmi, ettd toiseen tutkimuskysymykseen saatiin vastaus, kuten tdssi vaiheessa tutkimusta
oli suunniteltukin tapahtuvan. Vastauksia ei kuitenkaan saatu muihin asioihin, joita tut-
kimuksen tavoitteeksi oli my6s asetettu. Oletuksena oli ollut haastattelurungon laadinta-
vaiheessa, ettd haastateltavat ajattelevat asiaa my6s matkailualan niakokulmasta nimen-
omaan kohdassa nelji eli kohdassa, jossa tiedusteltiin kisitystd tuotantojen tukipalveluis-
ta ja -tuotteista Kainuussa. Tami oletus oli vaird, huomasin asian itsekin heti. Mitdan
matkailualaan tai matkailutoimijoiden palveluihin liittyvid vastauksia ei saatu koehaastat-
telussa teemassa nelja. Teema neljd piti sisallidn elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tuki-
palvelut ja -tuotteet Kainuussa. Niistd asioista ei suoraan kysytty, eikd niihin asioihin

viitattu kysymyksissa.

Koehaastattelun aikana kehittin niin sanotusti lennossa uusia kysymyksia kohtaan nelja.
Nimi kysymykset osoittautuivat toimiviksi. Kysymyksiin saatiin vastauksia, jotka palve-
livat tutkimukselle asetettuja tavoitteita sekd matkailupalveluihin ettd Kainuun kiinnosta-
vuuteen liittyen. Varsinaisen haastattelun ulkopuolella kiydyn keskustelun myé6ti koe-
haastateltava Saarelalta tuli my6s erinomaisia vinkkejd, mihin suuntaan kysymyksid voisi

kehittdd tutkimuksen matkailulliseen nikékulmaan liittyen.

Koehaastattelun jilkeen haastattelurunkoa muokattiin vield neljainnen teeman osalta. Ky-
symyksia my0s yksinkertaistettiin ja selkeytettiin kaikilta osin koko haastattelurungossa.
Haastattelurunkoa oli tarkoitus vield testata toisen kerran toisella koehenkil6lld, mutta
varsinaisten tutkimushaastattelujen ajankohdat oli olosuhteista johtuen sovittu pidettd-
viksi ennen kuin haastattelu sopi toisen koehenkilén aikatauluun. Niin ollen todelliset
haastattelut tehtiin testaamatta haastattelurunkoa toista kertaa. Haastattelurunko olisi
ollut hyvi testata vield uudestaan tekemilld oikea haastattelu, jotta varmuus kysymysten
oikeanlaisesta sisallosta olisi varmistunut. Teemoihin ja kysymyksiin saatiin kuitenkin
kommentteja useilta eri tahoilta, joten se auttoi kysymysten muotoilussa ja niiden sisdlto-

jen suunnittelussa toimiviksi ja tarkoitusta palveleviksi.

4.2 Haastateltavat elokuva-, TV- ja mediatuotantojen edustajat

Kaikki kuusi haastateltavaa henkil6a ja koehaastateltava valittiin projektipaillikké Marko

Karvosen kanssa. Kaiken kaikkiaan yhdeksin henkil6d taustoineen ja kokemuksineen
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kaytiin ldpi. Tédstd yhdeksidn hengen joukosta valittiin haastateltavat. Haastattelussa etuna
voidaan pitdd sitd, ettd haastateltavaksi voidaan wvalita juuri ne henkil6t, joilla tiedetidin
olevan kokemusta tutkittavasti ilmi6sti ja tietoa aiheesta. Tallaisessa tapauksessa puhu-
taan harkinnanvaraisesta nidytteestd tai otannasta. Harkinnan varaisessa otannassa laatu
on tarkedmpi kuin maari. Tédssd opinndytetyossa teemahaastatteluun valitut henkil6t on
harkinnanvaraisesti valittu ja heilld tiedetddn olevan kokemusta ja tietoa tutkittavasta ai-
heesta. Koska haastattelussa halutaan saada mahdollisimman paljon tietoa halutusta asi-
asta ja monipuolinen kuva kohteena olevasta ilmidsté, valmiit haastatteluteemat annettiin

haastateltaville etukiteen. (Puusa & Juuti 2011, 76.)

Harkinnanvaraisen aineiston keruun erds nimike on eliittiotanta (Tuomi & Sarajirvi
2013, 806). Tidssd tutkimuksessa kiytettiin eliittiotantaa, joka tarkoittaa sité, ettd tiedonan-
tajiksi on valittu ne henkilot, joilta oletettiin saatavan parhaiten tietoa atheesta. Heilld
oletettiin olevan kokemusta ja nikemysta Kainuuta koskeviin elokuva-, TV- ja mediatuo-
tanto-asioihin. Jokaisella valitulla haastateltavalla on elokuva-, TV- ja media-alalta pitkd
ja monipuolinen kokemus seka erilaisia Kainuu-yhteyksid alan tiimoilta. Haastateltaviksi
valittiin Miika J. Norvanto, Nina Laurio, Hannu Kahakorpi, Markku Heikkinen, Mara

Jelinko ja Aarne Kempas.

Miika J. Norvannon ura elokuva-alalla ldhti liikkeelle, kun hin vuonna 1999 aloitti Sot-
kamossa oman elokuvatyrityksen, silloisen Avoin Yhtié Black Lionsin, nykydin Black
Lion Pictures Oy:n. Yritys on erikoistunut kotimaisten independent-elokuvien tuottami-
seen ja levittimiseen. Norvanto on tuottanut yli 200 TV-ohjelmaa ja elokuvaa. Norvanto
on tilld hetkelli puheenjohtajana Versova Puu ry:ssi, jonka piaasiallisena tehtivini on
nuorisotyon tekeminen elokuvan ja median avulla. Sotkamoon perustettiin kevaalla 2013
elokuvateatteri Kino Visio, joka tuo varoja yhdistykselle ja toimii nuorten hyviksi alueel-
la. Versova Puu ry hallinnoi elokuvateatterin toimintaa. (Norvanto 18.9.2014.) Black
Lion Pictures toimi dokumenttielokuva Awtolla Nepaliin - Unelmien elokuva levittijina.
Elokuva sai ensi-iltansa marraskuussa 2014. Internetin avulla joukkorahoitettu .Auo/la

Nepaliin palkittiin yleison suosikkina Jussi-gaalassa 1.2.2015. (Aamulehti 2015.)

Nina Laurio on koulutukseltaan taideteollisesta korkeakoulusta valmistunut kuvaamatai-
don opettaja. Hin tuli alalle jo opiskeluaikana tekemiensi erilaisten opetus- ja tiedotus-
videoiden sekid televisio-ohjelmien kautta. TV-ohjelmien teon my6td hin 16ysi tiensa
elokuva-alalle tuottajaksi. Laurio on myos ohjannut ja kisikirjoittanut, mutta tuottami-

nen on ollut hinen paityonain noin 20 vuotta. Keviasta 2012 lihtien Laurio on tyGs-
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kennellyt tuottajana Solar Filmsissi. Hin oli Cloudberry services -hankkeen ohjausryh-

massa. (Laurio 2014.)

Hannu Kahakorpi valmistui vuonna 1969 niyttelijaksi. Kahakorpi on tehnyt lukuisia oh-
jaus- ja kasikirjoitustoita TV-elokuviin ja -sarjoihin. Suuren yleison silmissd tunnetuin
ohjausty6 lienee jatkuvajuoninen perhesarja Kotikatu, jota Kahakorpi suunnitteli, toteut-
ti ja ohjasi vuosina 1995-2006. Kahakorpi on opettanut Taiteiden ja suunnittelun kor-
keakoulussa. Vuodesta 2009 alkaen hin on ollut elokuva- ja televisiotuotannon profes-

sorina Pohjoisen kulttuuri-instituutissa. My6s Kahakorpi oli mukana Cloudberry services

-hankkeen ohjausryhmissa. (Kahakorpi 2014.)

Markku Heikkinen on ammatiltaan dokumenttiohjaaja, jonka lisaksi hin kuvaa ja kisikir-
joittaa. Koulutukseltaan Heikkinen on taiteiden maisteri. Hin on tehnyt dokumentaarisia
televisiosarjoja YLE Teemalle. Heikkinen on tehnyt sekd lyhytelokuvia ettd pidempii
dokumenttielokuvia. Opiskeluaikoinaan hin teki fiktio- ja animaatioelokuvia. Heikkinen
on asunut viime vuodet Kainuun alueella, vaikka tyonsd takia on my6s paljon poissa

Kainuusta muualla Suomessa. (Heikkinen 2014.)

Marton “Mara” Jelinko aloitti alalla elokuvaajana ja teki siind muodossa laidasta laitaan
toitd elokuva-alalla. Kuvaajana hin on ollut kuvaamassa kahta pitkdda elokuvaa, TV-
sarjoja, mainoksia, konserttitaltiointeja, dokumenttielokuvia ja yritysvideoita. Jelinko on
tehnyt myos teatteriprojisointia. Projisoinnilla tarkoitetaan sitd, kun teatteriesitykseen
heijastetaan kuvaa tai videota esimerkiksi lavasteita korvaamaan tai tdydentamain.
Vuonna 2009 Jelinko teki uutta aluevaltausta ohjaajana. Vuonna 2013 ilmestyneen Pys-
tyssa-elokuvan my6ta hin siirtyi kokonaan ohjaamiseen. Sen jilkeen Jelinko on ohjannut
lyhytelokuvia, mainoksia ja T'V-realitysarja-pilotin, jota ei koskaan julkaistu. Jelinko ohja-
si haastattelun tekohetkelld toista pitkda elokuvaansa Guilt. Elokuvaa kuvattiin Kajaanis-
sa noin kahden viikon ajan syyskuussa 2014. Sotkamolainen Black Lion Pictures on Pys-

tyssi-elokuvan levittaja ja Guilt-elokuvan tuottaja. (Jelinko 2014.)

Aarne Kempas on valmistunut Kajaanin opettajankoulutusyksikostd. Opettajaopintojen
aikana Kempas osallistui TV-tuottajan koulutukseen. Koulutuksen myotd hin paidsi mu-
kaan paikallisen kaapeli-TV:n tekemiseen ja TV-produktioihin Kainuussa. Kempas pe-
rusti sisdltotuotantoyrityksen ja yrittdjyys kulki opettajan tyon rinnalla. Valmistuttuaan
Kempas opetti Kajaanin opettajankoulutusyksikossi av- ja TV-puolen opintoja. Vuodes-

ta 2012 alkaen Kempas on ollut tiysipiiviinen elokuva-, TV- ja media-alan yrittdja Aar-
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mark Entertainment Oy:ssd. Yritys on sisaltGtuotantoyritys, joka keskittyy laadukkaisiin
ja elimyksellisiin TV- ja monimediatuotantoihin. Kempas oli tuotantoryhmin kanssa

kuvaamassa Suomalainen astronautti -elokuvaa Kainuussa. (Kempas 2014.)

Koehaastattelun ja haastattelurungon hiomisen jilkeen lidhetettiin sihkoposti haastatel-
taville: Nina Lauriolle, Mara Jelingolle, Hannu Kahakorvelle ja Aarne Kempakselle.
Toimittaja ja dokumentaristi Markku Heikkinen ja Miika J. Norvanto kontaktoitiin suo-
raan puhelimitse. Jokainen, jota haastateltavaksi pyydettiin, vastasi heti myontivasti
haastattelukutsuun. Haastatteluajankohdat saatiin sovittua nopealla aikataululla odotettua
helpommin. Ajankohtien sopiminen oli helppoa, koska haastattelut olivat yksiléhaastat-
teluja eikd monen eri henkilon aikatauluja ei tarvinnut sovittaa yhteen. Tama oli positii-
vinen asia tutkimuksen etenemisen ja tutkimukselle asetetun aikataulun kannalta. Tyyty-
vaisyyttd ja positiivisuutta tutkimukseen toi heti alusta asti haastateltavien myonteinen
asenne athetta ja tutkimusta kohtaan. Merkityksellistd oli, ettd haastateltavat oli valittu
harkinnanvaraisesti niin, ettd timin tutkimuksen teema ja Kainuu olivat jokaisella haas-

tateltavalla tavalla tai toisella lihelld sydinti ja ajankohtainen asia.

4.3 Teemahaastattelujen toteutus, litterointi ja koodaus

Haastattelutilanteessa haastattelija toimii neutraalisti ja mahdollisimman tehtivikeskei-
sesti. Liian utelias ei saa olla, mutta silti atheesta pitaéd olla kiinnostunut. Haastateltavista
vain kaksi, Markku Heikkinen ja Miika J. Norvanto asuvat Kainuussa ja heidin kanssaan
kasvokkain tehtdvit haastattelut saatiin sovittua Sotkamossa pidettaviksi. Keskustelut
nauhoitettiin niiden analysointia ja tulkintaa varten. Muut nelja haastateltavaa asuu ja
pédasiallisesti my0s tyoskentelee padkaupunkiseudulla, joten haastattelut Nina Laurion,
Hannu Kahakorven ja Aarne Kempaksen kanssa hoidettiin puhelimitse niin, ettd puhelu
nauhoitettiin jalkikasittelyd varten. Puhelimella tehdyistd haastattelutilanteista saatiin
tunnelmaltaan rentoja ja asianytimesséd pysyvia juttutuokioita, vaikka ennakko-oletuksena
oli, ettd haastattelutilanne karsii, koska haastateltava ja haastattelija eivit nie toisiaan.
Asiaa auttoivat haastateltavien kanssa etukiteen kayty sihkopostikirjeenvaihto ja puhe-
linkeskustelut. Padasiassa paakaupunkiseudulla asuva ja vaikuttava Mara Jelinko oli Ka-
jaanissa kuvaamassa elokuvaansa juuri haastattelujen tekoaikaan, joten timin tutkimuk-

sen kannalta positiivisen sattuman takia myo6s héinta paastiin haastattelemaan kasvokkain.
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Tdman tutkimuksen tallennetut haastattelut litteroitiin eli nauhoitteet muutettiin teksti-
muotoon. Litterointi tehtiin jokaisen haastattelun kohdalla mahdollisimman pian haas-
tattelun ja sen nauhoittamisen jilkeen. Kolme haastatteluista litteroitiin haastattelupdiva-
na tai sitd seuraavana paivana ja loput kolme noin viikko haastattelun nauhoituksen jal-
keen. Haastattelujen pituudet ja niiden sisdltiman tutkimuksen kannalta oleellisen tiedon
maird vaikuttivat sithen, miten pitkddn litteroinnissa meni aikaa ja miten pian se saatiin

valmiiksi.

Kaikki ensimmiiseksi tehdyn haastattelun sanat, lukuun ottamatta tiytesanoja kuten 7o-
niin, totanoinniin, ajatellaanpa ja tavallaan, jotka toistuivat haastatteluissa lukuisa kertoja, lit-
teroitiin. Taman jalkeen litteroitu haastattelu luettiin huolellisesti ja todettiin, ettd ndin
yksityiskohtainen litterointi ei ole tdssd tutkimuksessa tarpeen. Loput viisi haastattelua
litteroitiin kirjoittamalla vain ne lauseet, joissa puhuttiin haastattelujen teemoista tai jotka
vastasivat suoraan toiseen tutkimuskysymykseen: miksi Kainuu on alueena kiinnostava.
Litteroidut aineistot kaytiin toiseen kertaan lapi niin, ettd puhtaaksi kirjoitetuista haastat-
teluista poimittiin vain keskeisimmat asiat eli litteroitiin valikoiden vain tutkittavan ai-
heen kannalta oleelliset seikat. Tdssd tapauksessa litterointimerkkeji ei kaytetty lainkaan,
silld esimerkiksi taukoja, naurahduksia tai hyméhdyksid ei kirjoitettu puhtaaksi, koska ne
eivit olleet tutkimuskysymysten kannalta merkityksellisid. (KvaliMOTYV internetsivusto

2014.)

Litteroinnin jilkeen aineisto koodattiin. Aineisto kdytiin systemaattisesti lapi lukemalla
sitd ldpi useita kertoja. Aineisto pilkottiin pieniin tulkittaviin asiakokonaisuuksiin ja teks-
tiin merkittiin koodimerkit. Koodimerkkien tehtivini on jasentda tulkintoja. Tdssd tut-
kimuksessa koodaamisella pyrittiin redusointiin eli pelkistimiseen ja klusterointiin eli
asioiden ryhmittelyyn. (KvaliMOTYV internetsivusto 2015.) Tdmin tutkimuksen kohdalla
koodimerkkeind kiytettiin tutkimushaastattelun neljan teeman mukaisesti neljdd toisis-

taan helposti erottuvaa eri varia: keltaista, punaista, vihreda ja sinisti.

4.4 Haastatteluista saadun aineiston analyysi ja tulkinta induktiivisesti

Tallennettua haastatteluaineistoa kaytiin systemaattisesti ldpi ensin kuuntelemalla kaikki
haastattelut. Kaksivaiheisen litteroinnin jilkeen kirjoitetut haastattelut luettiin ldpi monta

kertaa. Aineisto pilkottiin pienempiin tulkittaviin asiakokonaisuuksiin ja tekstiin merkit-
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tiin koodimerkit neljdlld ert varilld. Jokainen viri tarkoitti haastattelun teemaa. Keltaisella
virilld merkittiin tekstistd kaikki haastateltaviin liittyvat henkilotiedot ja kytkoés Kainuu-
seen. Punaisella virilld korostettiin tekstistd kiinnostavat tekijit Kainuussa. Vihrealld va-
rilld koodattiin elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeet ja siniselld virilld tuotantojen
toiveet. Koodimerkit helpottivat tulkintoja. Téssa tutkimuksessa koodaamisella pyrittiin
redusointiin eli pelkistimiseen ja klusterointiin eli asioiden ryhmittelyyn. (KvaliMOTV

internetsivusto 2015.)

Haastatteluja tehtiin aineistoldhtdisesti eli tutkimuksessa luotiin teoriaa aineiston pohjal-
ta. Haastatteluissa ei testattu mitddn teoriaa, eikd hankittu tietoa jonkin hypoteesin tuke-
miseksi. Kuten aiemmin tdssd tyGssd mainittiin, matkailupalveluista kuten majoitus-, ca-
tering- ja kuljetuspalveluista ei haastatteluissa suoraan kysytty. Niiden palvelujen tiedet-
tiin olevan tuotantojen perustarpeita, eikd timin tutkimuksen yhteydessd haluttu saada
enai tietoa nithin liittyen. Tédssd tapauksessa haluttiin saada nimenomaan tietoa uusista
palveluista, joita matkailualan toimijat voisivat tuotannoille tarjota. Tama valinta tukee
sitd ajatusta, ettd analyysid tehtiin aineistoldhtoisesti. (KvaliMOTYV internetsivusto 2015.)
Kun aineiston analyysissi ja paittelyssd edetddn yksittdisestd yleiseen ja pyrkimykseni on
yleistys, puhutaan induktiosta. Tdssd haastattelututkimuksessa kuudesta haastattelusta,
kuudesta tapauksesta on tehty yleistys. Yleistykselld tissd tapauksessa tarkoitetaan sit,
ettd kuuden haastattelun perusteella yleistetidn koko elokuva-, TV- ja media-alan toimi-
joiden niakemys Kainuun kiinnostavuudesta seka alan tarpeista ja toiveista. (Kananen

2008, 20.)

Aineiston analyysitapa on hyva miettid ennen kuin alkaa keritd aineistoa. Tdssd tapauk-
sessa analyysitapaa mietittiin jo ennen haastattelujen tekemistd. Kun analyysitapa on har-
kittu ennakkoon, se kannattaa pitad mielessd jo haastattelua tehtdessa ja sen purkamista
suunniteltaessa. (Tuomi & Sarajarvi 2013, 69-70.) Tassa tutkimuksessa analyysitavaksi
valittiin tyypittely. Tyypittelyssd teemojen sisaltd etsitidn nikemyksille yhteisid ominai-
suuksia. Ndistd ominaisuuksista muodostetaan yhteisistd nikemyksistd erddnlainen yleis-
tys, tyyppiesimerkki. (Tuomi & Sarajirvi 2013, 93.) Tyyppiesimerkit eli tyyppikuvaukset
pitavit sisilladn vastausten tyypilliset ja ndin ollen oleelliset sisillot. Tyypittelyssa el ole
kyse vastaajien ja haastateltavien tyyppeihin asettelemisesta, vaan heiltd saadun tiedon

tyypittelystd. (KvaliMOTYV internetsivusto 2015.)

Tassa tutkimuksessa aineisto luokiteltiin tietyiksi tyypeiksi neljan ennalta asetetun tee-

man ja teemoihin saatujen nikemysten mukaan. Nama nelja tyyppid olivat
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1. haastateltavien henkil6iden taustatiedot ja kytkés Kainuuseen
2. kiinnostavat tekijat Kainuussa

3. elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeet Kainuussa

4. elokuva-, TV- ja mediatuotantojen toiveet Kainuussa.

Tyypit kirjattiin ylos ja niista tehtiin nikemysten joukkoja, joissa oli samat teemat. Nama
elokuva-, TV- ja media-ala haastatelluilta saadut nikemykset tiivistettiin yleistyksiksi.
Yleistyksid kéytettiin tassd tapauksessa jatkotutkimukseen eli niiden pohjalta tehtiin kyse-

ly matkailualan toimijoille.
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5 TUTKIMUSHAASTATTELUJEN TULOKSET

Tutkimushaastatteluissa saatiin selville konkreettisia asioita, joita elokuva-, TV- ja media-
tuotannot pitivit kiinnostavina Kainuussa. Tdssd kohtaa tutkimusta kerrotaan nima
kiinnostaviksi nousseet tekijat. Haastattelujen tuloksena esitellidn myos esille tulleet tuo-

tantojen tarpeet ja toiveet, joita Kainuun alueelta tuotantojen taholta odotetaan.

5.1 Kainuun kiinnostavuus elokuva-, TV- ja mediatuotantojen edustajien nakokulmasta

Ne seikat, jotka tekevit Kainuusta kiinnostavan elokuva-, TV- ja mediatuotantojen na-
kokulmasta, voi jakaa selkedsti kahteen tyyppiin: luonto ja kainuulaiset ihmiset. Kainuu-
laisilla thmisilld ei vastausten perusteella tarkoitettu pelkistdin kainuulaisia elokuva-, TV-
ja media-alan toimijat, vaan my6s niin sanotusti tavallisia paikallisia ihmisid. Jokainen
kuudesta haastateltavasta nosti esille Kainuun luonnon ja sen tarjoamat puitteet. Tiivis-
tettynd voisi kiteyttda niin, ettd Kainuu ei liht6kohtaisesti kiinnosta kuin luonnon takia.
Mutta sitten kun tuotannot tulevat Kainuuseen, alueen huomataan tarjoavan paljon
muuta kuin on osattu odottaa. Se jokin muu on syntynyt lihinnd ihmisten, heiddn sin-

nikkyytensa ja yhteistyGverkostojensa kautta.

5.1.1 Luonto ja maisemat

"Maisemat on kaunitt Kainnussa ja maisemia ljytyy joka libtoon.”

Haastatteluissa kévi ilmi, ettd elokuva-, TV- ja mediatuottajien nakékulmasta luonto ero-
aa positiiviseen tapaan Eteldi-Suomesta. Oleellista on my6s se, ettd Kainuu ei than vield
ole Lappia. Tdmi on positiivista siind mielessd, ettd Kainuussa nikee vaarojen ansiosta
pitkille, mutta tddlldi on silti metsad. Lapissa taas nikee pitkille, mutta ei ole puita ja
Pohjanmaalla nikee pitkille ja on tasaista. Myos Kainuun etidisyyksid pidetddn sopivina

esimerkiksi Lappiin verrattuna.

"V aaramaisemat, en muista nimid. Se on omaleimainen, jonne leffat sopivat, koska sielld on

kuvanksellista maisemaa. Metsdt yhdistyy tillaseen, et kun on vaargja, niin nékee kuitenkin
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pitkalle. Kainuussa on se ero, ettd sielld on jylhdd aarniometsdd, kuitenkin vaaroja. Sielld on

monenlaisten kuvauspaikkojen mahdollisuus.”

Kainuulaista maisemaa pidetddn haastateltavien mukaan omaleimaisena ja kuvauksellise-
na. Kainuussa maisemia on niin sanotusti joka liht66n. Vaaramaisemat ovat monen mie-
lestd kuvauksellista maisemaa, mutta haastatteluissa tuli my6s ilmi se, ettd vaaroja ei ole
hyodynnetty kuitenkaan kovin paljon. Vaarojen lisiksi Oulujirvi, vedet ja nimenomaan
koskimaisemat kuten Hepokongis mainittiin haastatteluissa useaan otteeseen kiinnosta-
vina ja kuvauksellisina luontokohteina. Kainuulaisina kiinnostavina maisemina pidettiin
my0s pitkid, kumpuilevia, nousevia ja aaltoilevia suoria taipaleita sekd korpimetsid. Vuo-
denaikojen selked vaihtelu ja kunnon talvi tekevit haastateltavien mielesta Kainuusta

kiinnostavan moneen muuhun Suomen alueeseen verrattuna.

"Mulle semmonen arkkityyppi-maisema on pitkdt suorat ja semmonen Rumpuileva, nouseva
Ja aaltoileva. Pitkdt suorat taipaleet. Kainunlainen maisema, ettd se voi olla vield hiekkatie-

kin, jossa juoksee pystykorva.”

Tietynlaiset maatilapaikat, yksittiiset autiot talot ja esimerkiksi autiot huoltoasemat isoi-
ne tontteineen ovat nousseet viime aikoina Kainuun maisemassa kiinnostaviksi. Haasta-
teltavien mukaan varsinkin Eteld-Suomessa alan ihmisilldi on mielikuva, ettd Kainuu on
pullollaan kyseisid paikkoja. Tami pitdakin todellisuudessa paikkansa. Kainuussa olevia
eldiimid ja nimenomaan eldinten, erityisesti karhujen kuvausmahdollisuuksia pidettiin

kiinnostavana tekijana.

"Kiinnostavimmat ovat nimenomaan karhut esim. Hossassa ja Martinselfosessa, jos pubu-
taan Inonnontiloista. Mutta nyt ebkd untena, ettd tarvitaan tietynlaisia maatilapaikkoja tai
Yksittdisid taloja, jossa on paljon isoa tonttia, niin semmosia tddlta loytyy hyvin. Ja vedet ja
Jarvet. Ldbtokobtaisesti etelidsnomalaisten silmissd tadltd libetddn hakeen antiotaloja, maati-

loja, metsdad ja korpea.”

5.1.2 Kainuulaiset elokuva-, TV- ja media-alalla toimivat sekd muut paikalliset thmiset

Haastatteluissa kédvi ilmi monessa yhteydessd, ettd Kainuuseen tulleet tuotannot ovat
yleensa yllittyneet positiivisesti palvelutasosta, palveluasenteesta ja alueen tarjoamista

mahdollisuuksista. Tétikin enemmin on yllittinyt ihmisten valmius olla auttamassa ja
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tekemassi asioita yhdessd ja timdn myoti asioiden jouheva eteneminen. Haastatteluissa
Cloudberry services — Elokuvan ja median palvelukeskus ja sielti Marko Karvonen sai-
vat kiitosta aktiivisuudesta ja asioiden mutkattomasta hoitamisesta. Hanketta kuvattiin
haastatteluissa tirkedna paikallisena kontaktina, joka pystyy auttamaan kaiken jirjestami-
sessd. Osassa haastatteluista kévi ilmi, ettd ilman hankkeen olemassa oloa ei jostakin

Kainuussa tapahtuvista kuvauksista olisi tullut mitdan.

VTdrkein juttu oli tdssd, ettd sopivat lokaatiot ljyty ja se paikallinen kontakti, joka pystyy
anttamaan katken jarjestamisessa. Onhan tdd tosi iso juttu tuoda tyoryhma tinne asumaan,
ndytteljjdt, kaikki... Ja sitten vield tuottaa elokuvaa niin, ettd ei ole paikallisia kontaktea.
Ja toi Karvosen Marko, joka on ollut meidén ybteyshenkils, niin ilman hinti me ei oltais
Dpystytty tekeen tatd koskaan. Hin on toiminut tddalld ja ollut tosi aktiivinen ja jdrjestinyt

kaiken melkein valmiikst.”
VT dssd tapanksessa tdd jotenkin tosi lnonnollisesti. .. jirjesty nain Markon kautta.”

Myo6s Black Lion Pictures mainittiin paakaupunkiseudun alan edustajien haastatteluissa
aktiivisena toimijana, jonka kautta asiat jirjestyvit mutkattomasti. Haastatteluissa tuli
monelle mieleen positiivisena ja kiinnostavana seikkana my6s muut kainuulaiset niin sa-
notusti tavalliset ihmiset, jotka ovat edesauttaneet tuotantojen toteuttamisessa esimet-
kiksi avustajien roolissa tai kuvauspaikkaa tarjoamalla. Kainuulaisten ihmisten avuliai-

suus on ensi-ihmettelyjen jalkeen haastateltavien mielesta merkillepantavaa.

“Black Lion Pictures firmana identifioitun sinne. Y leiskuva on se, ettd sielld semmosta vi-

Ppindd on, ettd en yllattyis, jos kunlisimme muntamasta muustakin yrityksesta.”

"Mutta jos tiivistin, oma mieliknva on, ettd Kainuu ei labtikobtaisesti kiinnosta kuin lnon-
non takia, mutta sitten kun tanne tullaan, niin tamd tarjoaa niin paljon munta, kuin on

osattu odottaa, sen ihmisten ja sen sinnikRyyden ja yhteistyoverkostojen kantta.”

7 Ensin tulee namd ainutlaatuiset ihmiset. Musta ibmiset on aika belposti labestyttavia. Mus-

ta aika monet ovet ankee... Y hteistyokykyd loytyy.”
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5.1.3 Muut kiinnostavat tekijit

Green screen -tekniikka on video- ja valokuvauksessa kaytettiva tekniikka. Siind thmista tai
jotain muuta kohdetta kuvataan yksiviristd taustaa vasten. Tietokoneavusteisesti tausta
voidaan poistaa nakyvisti ja korvata se halutulla tavalla. Green screen -tekniikkaa kaytetiin
erikoisefekteissi ja jalkituotannoissa asioiden poistamiseen, korvaamiseen ja lisidmiseen
videokuvasta. Tilld tekniikalla voidaan tehda esimerkiksi elokuvia ja videopelejd. Sadtie-
dotus on hyvi esimerkki tekniikan kaytosta. Tekniikkaa voidaan kutsua myos nimilld blue
screen -tekniikka tai chroma key. (Kirkko-Jaakkola 2013, 16.) Kaksi haastateltavaa mainitsi,
ettd Kajaanissa sijaitseva green sereen on kiinnostava ja vetovoimainen tekijd, joka mahdol-
listaa my6s sisdlld tehtivit kuvaukset. Yhdelld haastateltavista ei ollut tietoa, ettd Kajaa-
nissa on jo green screen, mutta hin mainitsi, ettd jos green screen sijaitsisi Kajaanissa, niin se

toisi lisaa kiinnostavuutta.

Yksi haastateltavista nosti esille sen, ettd Kajaanissa on yksi maailman suurimmista ser-
vereistd. Tilld haastateltava viittasi Kajaanissa sijaitsevaan Datakeskus CSC Kajaaniin.
CSC tarjoaa monipuolisia IT-palveluita tutkimuksen, tieto-, opetus- ja tutkimushallinnon
sekd kirjastojen, arkistojen, museoiden ja kulttuurin tarpeisiin. (CSC - Tieteen tietotek-
nitkankeskuksen internetsivusto 2014). Sama haastateltava mainitsi my6s sen, ettd Ka-
jaanin aktiivinen ja tunnettu peliala herattad kiinnostusta myos muun media-alan kes-
kuudessa. Peliteollisuuden kehittymistd edelleen Kainuussa toivottiin ja sen nahtiin ole-

van tukena koko media-alalle.
“Kainunn greenscreenit, maailman yksi sunrimmista servereistd on saatavissa.”
”.. .voitais Kainuussa studio-olosubteissa osittain vibreelld kankaalla toteuttaa kuvanksia.”

Kainuun infrastruktuuri sai kiitosta toimivuudestaan ja kompaktiudestaan siita huolimat-
ta, ettd Kainuu ajatellaan muualta katsottuna syrjaseutuna, metsind, korpena. Kainuun
tiet olivat padkaupunkiseutulaisten vastaajien mielestd hyvissid kunnossa. Edelld maini-
tuista syistd alueen sisdistd logistiikkaa pidettiin vaivattomana ja helppona. Kaksi haasta-
teltavaa toivoi Kainuun alueen sisiisen julkisen litkenteen suhteen parannuksia. Jokainen
vastaaja myOs toivoi, ettd lentokoneyhteys Kajaaniin sidilyisi. Se on ehdottoman tirkeda
tuotantojen kannalta. Kaiken kaikkiaan Kainuusta tekee kiinnostavan se, ettd se on haas-
tateltavien sanojen mukaan toimivuudeltaan kompakti paketti, eikd kuvauspaikkojen vi-

lilla tarvitse litkkua pitkid matkoja. Vilimatkoihin ja maantieteelliseen alueeseen liittyen
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Venijin rajan liheisyys nousi kahden haastateltavan puheista esille kiinnostavana tekija.

Venajin liheisyyttd pidettiin elokuva-, TV- ja media-alalle mahdollisuutena.

5.2 Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeet ja toiveet

Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeet ja toiveet matkailualan palvelujen suhteen
eivit niiden haastattelujen perusteella olleet yksikdin niin kovin monimutkaisia, ettei
niitd todellisuudessa voisi toteuttaa. Haastatteluissa saatiin suuri madrd yksittiisid tarpeita
ja toiveita, mutta tdssd tutkimuksessa keskityttiin nimenomaan niihin tarpeisiin, joihin
matkailualan toimijat pystyvit kokonaan tai osittain vastaamaan. Tamin tutkimuksen
suunnitteluvaiheessa oletuksena oli, ettd eniten haastetta matkailupalvelujen toimivuu-
teen tuotantojen yhteydessi tuo se, ettd matkailuala el nie elokuva-, TV- ja media-alaa
palvelujen kayttdjana, saati sitten tunnista sille tyypillisid tarpeita. Haastattelujen perus-

teella tima olettamus osoittautui oikeaksi.

5.2.1 Majoitus-, catering-, kuljetus-, ohjelma- ja paikallisopaspalvelut

Jokainen tuotanto, joka liikkuu toimipaikastaan, tarvitsee jonkinlaisia matkailupalveluja
kayttoonsd. Yleisimmin kdytetyt matkailupalvelut ovat majoitus-, catering- ja kuljetuspal-
velut. Lisdksi kdytetddn ohjelmapalveluja esimerkiksi kalustovuokrauksiin seka paikal-
lisoppaan palveluja kuvauspaikkojen etsintdin ja opastuksiin kuvauspaikoille. Naisti tar-
peista nousi jokaisessa haastattelussa keskustelua kysyttdessd, mitkd ovat alan tarpeet
matkailupalvelujen suhteen. Haastattelun suunnitteluvaiheessa todettiin, ettd edelld mai-
nitut yksittdiset matkailupalvelut ovat itsestdan selvyyksia, eikd niistd ole tarpeellista ky-
syd. Matkailupalveluista keskusteltaessa nima nousivat kuitenkin kaikki padllimmaisini

esille. TAma vahvisti entisestddn késitysti siitd, mitkd ovat tarpeiden keskidssi.

Jokaisessa haastattelussa kivi ilmi se, ettd majoitus- ja cateringpalvelut ovat yleensa niin
sanotusti kriittisid pisteitd tuotantojen kannalta. Niiden palvelujen tdytyy toimia ja niihin
tiytyy voida luottaa, jotta tuotantoryhmi saa keskittyd tdysin omaan tekemiseensi. Puo-
let haastatelluista jopa mainitsi, ettd pienibudjettisten tuotantojen kanssa on saattanut
kdydd niin, ettd ruoanlaittoon onkin ajautunut jopa valoista ja muusta kuvausten kannal-

ta oleellisesta toiminnasta vastaava henkil6. Haastatteluissa sanottiin suoraan majoitus- ja
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cateringpalvelujen tarjonnan ja hinnoittelun ratkaisevan usein sen, tullaanko jollekin alu-
eelle kuvaamaan vai ei. Koska kuvausryhmi yleensi tulee ja menee tiysin omien aikatau-
lujensa mukaan myés ilta- ja y6aikaan, oleellisena tarpeena majoituspalvelujen kohdalla
nostettiin taimankaltaisen “vapaan liikkkuvuuden” tarjoavat majoituspaikat. Valitettavan
usein tuotantoryhmat jo suunnitteluvaiheessa, kun majoituspalveluja ollaan varaamassa,
ovat torminneet majoituslitkkeiden negatiiviseen suhtautumiseen tuotantoryhmin vaa-
timuksia kohtaan. Majoituspalveluihin liittyen tarpeeksi osoittautui sekd hyvin edullinen
majoitus, esimerkiksi retkeilymaja, ettd erittiin korkeatasoinen majoitus, jotka haastatte-
lujen mukaan Kainuusta puuttuvat. Pienien budjettien pienet tuotannot ja haastattelujen
mukaan erityisesti dokumenttielokuvien tuotantoryhmit majoittuvat mielellddn edullises-
ti ja jopa vaatimattomasti. Toisaalta jos Kainuuseen tavoitellaan isolla budjetilla tehtivid
ulkomaisia elokuvia, joissa on nimekkaitd néyttelijoiti mukana, tullaan my6s korkeata-

soista majoitusta tarvitsemaan.

Tarpeeksi ja toiveeksi haastattelujen perusteella katsottiin hinnoittelun my6és muunlainen
alan perustuntemus. Téssd tapauksessa perustuntemuksella tarkoitetaan sitd, ettd mitd
elokuva-, TV- ja mediatuotannot asiakkaana ja kohderyhmini tarkoittavat. Toisin sano-
en miten majoitus-, catering-, kuljetus- ja muut palvelut kiytinndssi toimivat, kun elo-
kuvan teko on keskiossi. Yleisesti matkailualan toimijoille toivottiin asenneilmapiiriin
palvelualttiutta ja joustavuutta, koska tuotantojen aikana tulee paljon muutoksia aikatau-
luthin ja paikkoihin. Ldhtokohtaisena toivottiin sitd, ettd voitaisiin tehdé alustavia, suun-
taa-antavia sopimuksia, joita voi matkan varrella muokata niin, etta siitd ei tule kompas-

tuskived kummankaan osapuolen kannalta.

“Sitten myoskin alan tuntemus munten, ettd mitd majoitus, catering, kuljetus yms., mitd se
elokuvassa tarkoittaa. Eli toiveet ja tarpeet olis hyvd tuntea. Ja asenne tietysti silld tavalla, et-
td palvelualttius ja joustavuus. .. Y mmadrrettiis se jo labtikobtaisesti, ettd me sovitaan alusta-
vasti ndin ja aina joitain aikatanlumuntoksia tulee matkan varrella. Ettd se olis jo tiedossa,
ettd siitd ei tule se kompastuskivi sielld pddssd. Sitten tuota semmonen tavoitettavuus, ettd se

olis helppoa, miten ndiden kanssa asioidaan. Se olis yksi toive.”
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5.2.2 Yhden luukun periaate ja pakettihinnoittelu

Yksi haastateltavista kaytti termid “yhden luukun periaate”. Taman ympirille on helppo
kiteyttdd se, miten elokuva-, TV- ja mediatuotantojen nidkékulmasta tuotantojen palvelut
niiden toteutusalueella olisi yksinkertaisimmillaan tavoitettavissa. Tamid yhden luukun
periaate linkittyy myos hinnoitteluun. Haastateltavien mukaan tinne muualta tulevien on
helpompi tehdd suunnitteluvaiheessa ratkaisut, tullako Kainuuseen vai ei, jos kaikki pal-

velut tulevat saman katon alta ja mielelldan paketoituna.

Kainuussa ei ole elokuvakomissiota, mutta Cloudberry services -hankkeen toimintamalli
rinnastettiin elokuvakomission toimintaan haastatteluissa. Kainuuseen toivottiin yhtid
alan palveluja tarjoavaa tahoa, jota haastatteluissa nimitettiin elokuvakomissioksi, paikal-
liseksi tuottajaksi tai alueen yhteyshenkil6ksi. Tamién tahon kautta olisi jo valmiiksi kon-
taktoitu tietyt majoituspalvelut, catering-palvelujen tarjoajat ja muut palvelut. Tarpeellista
olisi, ettd ndistd palveluista olisi antaa ne tietyt valmiiksi hinnoitellut vaihtoehdot tark-
koine sisiltdineen. Tarpeena nihtiin se, ettd elokuvakomissio tai muu Kainuun alueella
toimiva koordinoija markkinoisi niitd palveluja ja kertoisi realistisesti palvelujen saata-
vuuden, sijainnin, tuotantojen kannalta merkittivat etdisyydet, esimerkiksi etdisyydet jul-
kisten kulkuneuvojen asemilta, sekd majoituspalvelujen kohdalla nimenomaan my6s ko-
koluokan. Yksinkertaisimmillaan haastatteluissa esitettiin tarpeena jokin sihkoinen pal-

velu, jonne palvelut olisi koottu hinta- ja muine tietoineen.

Haastatteluissa saatiin matkailupalvelujen toimivuuden ja tavoitettavuuden suhteen hy-
vin yhdensuuntaisia toiveita. Lahes kaikki vastaajat totesivat, ettd joskus palvelujen tarjo-
ajilla on vaara kasitys siitd, kuinka paljon tuotannoilla on varaa maksaa palveluista. Haas-
tatteluista saatujen mietteiden kautta voidaan todeta, ettd ilmaiseksi ei olla mitdin vaati-
massa, mutta tosiasia on, ettd raha ja jirkeva hinnoittelu ratkaisevat pitkalti palvelun ja
jopa kuvauspaikkakunnan valinnan. Haastatteluissa esitettyjen toiveiden mukaan pitiisi
lihted litkkeelle palvelun tarjoajien realiteettista hintojen suhteen, ettei heti alkuun lihde-
ta lilan korkealta liikkeelle. Korkea hinnoittelu sy6é kiinnostavuutta seka itse yritykseltd
ettd koko alueelta. Tahdn kohtaan toivottiinkin matkailualan toimijoilta parempaa tun-
temusta elokuva, TV- ja media-alan hinnoitteluperiaatteiden ja rahoitusjirjestelmien suh-

teen.
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"Ebkd semmosta selkeempad, Inontevamaan ybteistyota. Sitten ebkd ndd mielikuva-asiat.
Sitten kun isot tuotannot, ns. oikeat tuotannot, niissd tietysti pyritian, ettd kaikki saavat ta-
sapuolisesti. Sitten kun on pienet tuotannot, niin ei aina ymmdrretd, ettd niissd ei liiku paljon
rahaa. Silloin toivottais yhteistd pelisilmid, ettd koitetaan anttaa puolin ja toisin. Ei se, ettd
ollaan ilmaiseksi vailla, vaan se, ettd tin verran on kdytossd, mitd me voidaan tehdda. Ebkd
semmosta yhteistd joustavuntta ja mahdollisunksia semmoseen avoimeen feskustelunn, kuin-
ka me voitais kaikki hyddyttid toisiamme, niin ettd kaikki sais jotain itselleen. Oikeestaan
toi eloknvan mahdollisundet ja sen tnominen alneella, pitiisi nahdd ne kerrannaisvaikutukset
Ja_jatkuvuus. Md lunlen, etti se olis hyvd yhteisen keskustelun paikka, ettd miti me voidaan

tarjota kaikki toisillemme.”

Hinnoitteluun toivottiin haastattelujen perusteella paketointia, mutta jonkinlaista erittely
tarvitaan myos. Elokuvien budjetit tehddan paivahinnoitteluperusteella, mika tarkoittaa,
ettd tuotantojen tulee laskea esimerkiksi majoitus- ja ruokakulut tuotannossa mukana
olevaa ihmistd kohden per piiva. Paketoinnilla tissd tapauksessa tarkoitettiin, ettd kaikki
palvelut tulevat paketoinnin kautta. Paketissa tulisi olla huomioitu ruoat, majoitukset,
kuljetukset ja kiytettivit palvelut. Tuotantojen kannalta on helpompaa, etti ei tarvitse

lihted itse erikseen kilpailuttamaan, vaan kilpailutus on tehty valmiiksi alueella.

Haastatteluissa nousi esiin toive, ettd yhteistyossa elokuvakomission tai muun koordinoi-
jan kanssa olevat matkailualan toimijat my6s hyo6tyisivat yhteistyostd saaden palvelunsa
ensisijaisesti tarjolle tuotannoille. Todennikdistd nimittdin on, ettd tuotannot kaantyvit
mieluummin valmiiksi hinnoiteltujen ja paketoitujen palvelujen puoleen kuin, ettd lahti-
sivit itse kahlaamaan ja kilpailuttamaan lipi vaihtoehtoja. Tuotannot arvostavat sitd, ettd

alustavia hintaneuvotteluja olisi kdyty valmiiksi.

"Toinen on, ettd olisi jonkinlainen yhden lunkun periaate esim. elokuvakomission kantta olisi
Jo kontaktoitu tietyt hotellit, keitraajat. Et olis antaa ne tietyt vaibtoehdot ja niiden erot toi-
sistaan. Komissio mainostais nditd majoituspalveluja, mutta kertois myds realistisesti, ettd td-
hdn mabtuu tin verran jne, tamdn sijainti on tuolla jne. Olisi jo niinkun tietylld tavalla pe-
dannut ndille toimijoille, et kun tulet elokuvakomission kautta, niin ne jotka tekee yhteistyitd
komission kautta, niin niiden kanssa olisi jo alustavia hintanenvotteluja kayty. Ndd tekevit
hyvid tarjonksia teille. Sit komission ulkopuolisista taboista se on sitten up to you, mut ndiit-
ten kanssa on_jo kayty jotain neuvotteluja. Se houkuttelee, jos elokuvakomissiolta tulee val-

miiksi tutkittuja majoitusvaibtoehtoja, valmiiksi tutkittuja catering-vaibtoehtoja. Ja etukdteen
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on tutkitty, ettd osaako ne sen homman. Se on semmosta sokko-hommaa, mihin menee tubot-

tomasti aikaa.”

Tarpeena palvelujen suhteen koettiin haastatteluissa se, ettd elokuvakomissio tai muu
vastaava toimija on etukiteen tutkinut, osaako matkailualan toimija hoitaa palvelujen
tuottamisen tuotantojen vaatimalla tavalla. Paketoinnissa nihtiin negatiivisena, jopa pe-
lottavana puolena se, kuinka paljon pakettien hinnoissa on niin sanotusti ilmaa. Téssd
kohtaa palattiin taas alan tuntemukseen. Tietynlaista avoimuutta puolin ja toisin paketti-
en tekemisessd ja hinnoittelussa kaivataan. Sen takia henkilé/piiva -hinnoittelu pitid
voida tarvittaessa laskea. Tuotantojen kannalta olisi tirked tietdd vertailuarvo siitd, mitd

palvelut Kainuussa kustantaisivat muualle maahan verrattuna.

"Niin se, ettd jos pystyttdisi rakentamaan ybteistyissd esimerkiksi yhteistyosopimuksia tai
kumppanunksia, joissa pystytian_yhdessd tin majoituskikkeen kanssa ja naiden toimijoiden
kanssa rakentaan pakettia. Eli pelkdstiin alennukset ei 0o oikee tapa, vaan enemminkin se,
ettd lihdettiis yhteistyipaketista, jossa molemmat saa jotain, jolloin saadaan sellainen fkoko-
naisuus, ettd se helpottais tuotannon tuomista alneelle. Esimerkiksi firma, ne tarjoo suoraan,
ettd jos tuotanto tulee heille, ne antaa 5000 enroa ja vastineeksi heiltd taytyy palkata tuotan-
toon _jokn ibminen tekemdidn se tuotanto. Se on tammonen kannuste, milld tavalla pystytddn
pienentdamddn molempien riskid siind. Sitd kautta varmistetaan tuotantojen tuleminen, siti
kantta matkailuyritys sais asiakkaita, naRyvyyitda julisteissa, kuvauspaikoissa, markkinoin-

nissa. Molemmat hyotyis sitten siind.”

5.2.3 Avustajalista ja lokaatiopankki

Haastatteluissa noust selkeisti esille kaksi muuta tarvetta: avustajalista ja lokaatiopankki,
jotka voisivat olla suoraan tai osittain matkailualan toimijoiden toteutettavissa. Cloud-
berry services -hankkeen aikana tehtiin ja paivitettiin avustajalistaa eli listaa henkil6ista,
jotka ovat valmiita ja kiinnostuneita avustamaan elokuvan erilaisissa tehtivissa esimer-
kiksi néyttelijoind tai jdrjestdjind. Avustajia tarvitaan tyypillisesti elokuvissa erilaisissa
joukkokohtauksissa tai joskus saatetaan tarvita esimerkiksi tietyn ulkonakokriteerin
omaavaa henkil6d. Avustajalista voisi olla jatkossa elokuvakomission tai muu koordinoi-
jan yllipitima yhteystietolista, mutta ihan mahdollista olisi my0s se, ettd jokin ohjelma-

palveluyritys keskitetysti toteuttaisi tarvittavia avustajapalveluja.
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Ainoa asia, joka tdssi kohtaa voi aitheuttaa matkailualan puolelta negatiivista suhtautu-
mista, on se, ettei avustajille useinkaan makseta tai korvaussumma pienehko. Tarpeena
voidaan siis nahdd avustajalistan yllipito ja sen sisdllon laajentaminen monipuolisem-
maksi esimerkiksi thmisten ulkonakoon liittyvien ominaisuuksien mukaan. Taman kehit-
taimistyon tekovaiheessa Cloudberry services -hankkeen tiimoilta perustettiin joulukuus-
sa 2014 Facebook-ryhma Elokuva-avustajat Kainuu. Elokuva-avustajat Kainuu on sivus-
to, jossa av-alan toimijat voivat ilmoittaa avustaja-, ammattilais-, yhteistyo- ja muista
mahdollisuuksista. Ryhmissa oli maaliskuun 2015 puolessa vilissia noin 70 jasenti. (Fa-

cebook-yhteisépalvelun ryhmi Elokuva-avustajat Kainuu 2015.)

"Sellainen avustaja-lista vois olla ebkd tarpeen tehdd. Helsingissihdn toimii sellainen elokn-
va- ja TV -avustajien facebook-rybmd tosi hyvin. Jos on joku paikallinen taho, joka kerdis
nditd kontaktea tai et jos ois, ettd tihdn voi ottaa yhteyttd, joku sellainen ebkd jokn elokn-

vakomissio.”

Toinen selkeisti esille noussut tarve oli lokaatiopankki. Lokaatiolla tarkoitetaan elokuvan
tai muun vastaavan sellaista kuvauspaikkaa, joka on oikeasti olemassa eika sitd ole lavas-
tettu. Cloudberry services -hankkeen aikana kerittiin tietoa ja kuvia lokaatioista. Varsi-
naista sihkoista pankkia ei kuitenkaan ole, ja kartoitettujen paikkojen maard on suppea.
Kainuussa lokaatioina voidaan mainita jo aiemmin kasitellyt luontokohteet, maatilat, au-
tiotalot ja muut autiot rakennukset. Lokaatioilla ei tarkoiteta tdssd yhteydessd nimen-
omaan matkailunihtivyyksia, turistikohteita tai tunnettuja maisemia, vaan piinvastoin
mahdollisimman tavallisia paikkoja, joissa nikyy elimisen jalki. Lokaatiopankki voisi olla
sahkoinen palvelu, jossa erilaisista elokuvan kannalta kiinnostavista paikoista olisi valo-
kuvat ja samalla yhteystiedot henkil6sti, joka osaa opastaa paikalle. Tamin tarpeen voisi
selkedsti nahdd matkailualan tarjoamana palveluna sekd pankin yllipidon ettd paikoille

opastuksen suhteen.

"Toinen on ehkd lokaatiopankki. Joka tekee ne, niin sit hanelld olis ne valokuvat, mutta hanelld
olis myos ne yhteystiedot, et se henkili saattas olla se paikallinen jarjestdja. Mut nyt ei pubuta sel-

laisista ainoastaan turistifobteista.”
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6 KYSELY MATKAILUALAN TOIMIJOILLE

Matkailualan toimijoille laadittiin kysely elokuva-, TV- ja media-alan edustajille tehtyjen
haastattelujen tulosten pohjalta. Kysely (Liite 3) tehtiin lomakemuotoon Webropol-
ohjelmalla. Kyselyn linkki saatekirjeineen lihetettiin potentiaalisille vastaajille eli kainuu-
laisille matkailualan toimijoille sihképostilla. Perinteistd postitusta ei kéytetty, koska vas-
taanottajissa oli vain kolme yritystd, joille ei 16ytynyt sihkopostiosoitetta. Kysely lihti
noin 200 vastaanottajalle. Tamin tutkimuksen yhteydessi toteutettu kysely oli laadulli-
nen. Kysely toteutettiin strukturoituna lomakehaastatteluna, koska vastaajia on paljon ja
he edustavat yhtendistd ryhmai. Kyselylomakkeessa oli kylld/ei-viittimid, monivalinta-
kysymyksia ja avoimia kysymyksid. Tassa tutkimuksessa kyselystd saatua aineistoa kvan-
tifioitiin eli sitd kidsiteltiin numeerisin keinoin. Kvantifiointi tarkoittaa tassd tutkimukses-
sa sitd, ettd valitsin itse laskemiskohteet ja laskin tuloksia. Laskemiskohteita olivat palve-
lut, joita matkailualan toimijat kertoivat lomakkeessa tarjoavansa. (KvaliMOTYV internet-

sivusto 2015.)

6.1 Kyselylomake ja saatekirje

Kysely ja haastattelu ovat hyvin samantyyppisia tiedonkeruutapoja. Kysely voidaan kui-
tenkin mairitelld sellaiseksi menettelytavaksi, jossa tiedonantajat itse tayttavit heille esite-
tyn kyselylomakkeen joko valvotussa ryhmatilanteessa ja yksin esimerkiksi kotonaan.
(Tuomi & Sarajarvi 2013, 72—73.) Tiéssa tapauksessa kyselylomake valikoitui tutkimuk-
sen toisen osan menetelmiksi, koska kyselyn vastaanottajien méara oli suuri ja vastaukset

haluttiin suppeasta aihealueesta.

Saatekirjettd (Liite 4) laadittaessa piti ottaa huomioon matkailuala kohderyhmini. Huo-
mioon otettiin kyselyn ajankohtana marraskuun kiireinen pikkujoulukausi, joka on mat-
kailualalla yksi sesongeista. Kirjeeseen mahdutettiin paljon asiaa kompaktiin muotoon.
Koska oletuksena pidettiin sitd, ettd elokuvamatkailu on Kainuussa vield uusi kisite, si-
sillytettiin kirjeeseen faktatietoa ja esimerkkejd elokuvamatkailusta Suomesta ja ulko-
mailta. Kyselyn tavoite saatekirjeineen oli heritelld matkailualan toimijoita nakemiin
elokuva-, TV- ja mediatuotannot varteenotettavina verkostoina ja yhteistybkumppanei-

na. Saatekirjeen tehtivi oli tissd tapauksessa merkittiva. Kirjeessa esiteltiin lyhyesti teh-
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dyt tutkimushaastattelut ja niiden tulokset, yhteistyén mahdollinen hy6ty matkailualan
toimijoille sekd opinniytetyon taustat. Esittelin myos itseni ja taustani lyhyesti. Kirjeen
alussa tuotiin ilmi, ettd kyselyn vastaajat voivat jittdd kyselyn yhteydessa yrityksen yhteys-
tiedot palvelupankkia varten. Tdma oli kannustin ja houkutin kyselyyn vastaamiseen.
Kirjeessa kaytettiin sinuttelua. Saatekirjeen lopussa oli linkki sdhkoiseen kyselylomakkee-

seen Webropol-verkkoalustalle.

Matkailualan toimijoita ldhestyttiin jokaisessa Kainuun yhdeksissid kunnassa. Yritysten
yhteystiedot saatiin internetistd kuntien omilta web-sivuilta ja KAO:n ty6ssioppimisen
TOP-verkkopalvelun yritysrekisteristd. Kaikki oman matkailualan kokemukseni kautta
tiedossa olevat matkailualan yhteistyo- ja edunvalvontajirjestot, matkailuorganisaatiot
sekd yhteismarkkinointiorganisaatiot otettiin huomioon. Niiden yhteyshenkil6iden kaut-
ta saatiin joukkopostit toimitettua organisaatioihin kuuluville toimijoille. Kuntien mat-
kailuorganisaatioiden kautta ldhetettiin joukkoposteja. Yhteensa sihkoposteja lihettiin
128, joista kuusi oli joukkosdhkoposteja. Osittain tapahtui varmasti paallekkidin postitus-

ta, mutta arviolta kirje ja kysely tavoittivat noin 200 vastaanottajaa.

Kyselylomake (Liite 4) suunniteltiin ja testattiin huolellisesti ennen sen ldhettimista.
Lomakkeessa oli yhdeksdn kysymysti ja kymmenenteen kohtaan halukkaat saivat jittda
yhteystietonsa palvelupankkia varten. Kysely mahtui sdhkoisesti yhdelle sivulle, kysy-
mykset etenivit ylhaaltd alaspdin. Vastaamisajaksi arvioitiin 10 minuuttia. Arvio tehtiin
sen perusteella, ettd kyselyyn vastasi testausmielessi kolme ihmistd. Kyselyn ulkoasu oli
pelkistetty ja kysymykset lyhyitd ja tdsmillisid. Kyselylomakkeessa kiytettiin sinuttelu-
muotoa. Tutkimusongelman kannalta pyrittiin kattavaan, helppotajuiseen ja samalla yk-
sinkertaiseen kysymystenasetteluun. Huolellisella testaamisella ja suunnittelulla varmuu-
den vuoksi -kysymykset saatiin poistettua. (KvantiMOTYV internetsivusto 2014.) Kysely-
lomakkeen kysymysten ymmarrettidvyys ja toimivuus testattiin noin kymmenelld henki-

l61l4. Jokainen lomakkeen testaaja oli matkailualalla toimiva henkild.

Lomake aloitettiin niin sanotulla limmittelykysymykselld, johon oli helppo vastata. Siina
kysyttiin ainoastaan faktatietoja vastaajan palvelujen tarjonnasta. Vasta kyselyn loppu-
puolella esitettiin kysymys, jonka oletettiin mahdollisesti herittdvin negatiivisia tunte-
muksia. Kysymykset laadittiin loogiseen jirjestykseen. Kysymyksissa pyrittiin kysyméin
asioita mahdollisimman hienojakoisesti, mutta kuitenkin niin, ettd samaa asiaa ei kysytd
kahta kertaa hieman eri tavalla. Hienojakoisten kysymysten vastaukset on helpompi tii-

vistdd analyysivaiheessa, toisin kuin lilan karkeajakoisia vastauksia ei endd saa pilkottua



40

pienempiin osiin. Lomakkeessa oli sekd strukturoituja kysymyksia ettd avoimia kysymyk-
sid. Lomakkeessa oli nelja avointa kysymystd, joista mikddn ei ollut kaikille pakollinen
vastattava. Avoimiin kysymyksiin odotettiin vastaukseksi ldhinnd faktatietoa eikd niin-
kain vastaajien mielipiteitd. Lomakkeessa oli yksittiisid ja monivastauskysymyksid. Sarja-
kysymyksia ei lomakkeessa ollut. Lomakkeen vastausohjeet merkittiin yksityiskohtaisesti.
Erityisesti huomiota kiinnitettiin niihin kohtiin, joihin kaikkien ei tarvinnut vastata.
Webropol-ohjelma mahdollisti sen, etta kyselyn ulkoniké ja tekninen toimivuus olivat

asianmukaiset. (KvantiMOTV internetsivusto 2014.)

6.2 Kyselyn aineistojen kylladntyminen

Kun puhutaan aineiston riittavyydestd laadullisen tutkimuksen yhteydessa, puhutaan kyl-
lidntymisestd eli saturaatiosta. Minkdidnlaista kyllddntymistd ei voi saavuttaa, jos tutkija ei
ole selvilla siitd, mitd aineistostaan hakee. Tarvitaan siis paljon perehtymista ja taustatie-
toa tutkimusaiheesta. Saturaatiopistettd ei valttimittd osata mdiaritelld etukiteen, mutta
sitd voi tarkkailla tutkimusta tehdessddn. Siihen ei kuitenkaan voi vedota, eiki silld voi

selittaa tutkijan mahdollista laiskistumista tai kyllastymista atheeseen. (Eskola & Suoranta

1998, 62-63.)

Tassa tutkimuksessa kyselyn osalta vastauksia haettiin sithen, miten matkailualan toimijat
pystyvit tilldi hetkelld vastaamaan elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin. Lisaksi
tavoitteena oli kartoittaa Kainuussa sijaitsevien matkailualan toimijoiden kiinnostusta ja
mahdollisuuksia vastata elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin. Aineiston kylladn-
tyminen tapahtui, kun aineisto alkoi toistaa itseddn. Tdssd tapauksessa se tarkoitti sita,
ettd kyselyn vastauksista ei endd tullut uutta tietoa asetetun tutkimuskysymyksen suhteen.
Tiedossa olivat elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeet ja kyselyista kerittiin se tieto,
miten paljon kuhunkin palvelutarpeeseen on palvelun tarjoajia olemassa Kainuussa.
Vaikka aineisto alkoikin toistaa itsedin, oli kylladntymispistettd vaikea maarittdd, silld uu-
sia nakokulmia tuli jatkuvasti esille. Nama uudet nakokulmat olivat tissd tapauksessa
yksittiisid palveluja, jotka olisivat saattaneet kiinnostaa tuotantoja. Nama uudet aineistos-
ta tulleet tiedot eivit kuitenkaan keskeisen tutkimuskysymyksen kannalta olleet niin
oleellisia, ettei kyllddntymispistettd olisi voinut mairittad. (KvaliMOTYV internetsivusto

2015)
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Aineiston midrddn oltiin tyytyviisid, silli 63 saatua vastausta tuotti tarvittavan méirin
tietoa. Lisdd aineistoa ei katsottu tarpeelliseksi hankkia kuin yhden asian kohdalla. Tie-
don puutteellisuus liittyen opastuspalvelujen tarjontaan johtui siitd, ettd sihkoisen kysely-
lomakkeen asetukset eivit olleet mahdollistaneet vastaamista avoimeen kysymykseen
opastettavista alueista. Nain ollen ne 22 tihin kohtaan ne vastannutta, jotka olivat il-
moittaneet tarjoavansa opastuspalveluja, saivat sihképostin, jossa kysyttiin opastettavista

alueista tarkemmin. Tahan lisakysymykseen vastasi 13 matkailualan toimijaa.

6.3 Kyselyn tulosten analysoinnista

Joskus laadullisessa tutkimuksessa mairillinen analyysi, asioiden laskeminen, voi olla
tarpeen. Téssd tutkimuksessa kyselyn tuloksia laskettiin. Tutkimuksessa laskettiin erilais-
ten matkailupalvelujen mairii, jotta saatiin selville, kuinka monta tuotantojen kanssa
yhteistyostd kiinnostunutta minkékin palvelun tarjoajaa on olemassa. Tarkemmat luvut,
joita saatiin selville laskemalla, tulevat ilmi kyselyn tuloksissa. Kyselyn tuloksia analysoi-
taessa paastiin tuloksiin selkedsti kisiksi laskemalla niitdi ennemmin kuin, ettd tuloksia
olisi lueteltu kerta toisensa jilkeen. Laskemisella padstiin tissd tapauksessa myos var-
muuteen siitd, ettd tuloksina esitettdvit paitelmit eivit ole vain mutu-tuntumaa, vaan
konkreettisesti saatiin tietoa olemassa olevien palveluntarjoajien mairasta. Tama tieto on
merkittavi, silld tutkimuskysymyksen mukaisesti oltiin kiinnostuneita siitd, miten matkai-
lualan toimijat pystyvit vastaamaan tuotantojen tarpeisiin. Tdssd kohtaa voidaan todeta,
ettd mita suurempi luku palvelujen tarjoajia on, sen paremmin tarpeisiin voidaan vastata,

ja sen paremmin palveluja on tarjolla. (KvaliMOTYV internetsivusto 2015).



42

7 KYSELYN TULOKSET

Kyselyn linkki Webropol-verkkoalustalla oli alun perin auki kaksi viikkoa. Kahdelta
joukkopostin saaneelta taholta, jotka eivit olleet muistaneet vastata tai eivit olleet notee-
ranneet kyselyd aiemmin, tuli kahden viikon jilkeen pyynto avata kysely vield uudestaan.
Vastausaikaa pidennettiin vield viikolla. Kyselyyn tuli vastauksia (Liite 5) kolmen viikon
aikana 63 kappaletta. Vastausten miirid ylitti odotukset, silld tavoitteeksi oli asetettu 45
vastausta. Tami tavoitteeksi asetettu maard madriteltiin niin, ettd jokaisesta Kainuun yh-

deksdstd kunnasta toivottiin tulevan viisi vastausta jokaisesta.

Ensimmaiisessd kysymyksessd kysyttiin yrityksen toimialaa. Tahdn kysymykseen oli vas-
taajien mahdollista valita useita toimialoja. Merkitysta ei ollut silld, kuinka monta minka-
kin toimialan edustajaa on, vaan silld, miten laajasti palvelujen tarjontaa vastaajien kes-
kuudessa on. Majoituspalveluja ilmoitti edustavansa 47 yritysta, ravintolapalveluja 22 yri-
tystd, kuljetuspalveluja viisi, ohjelmapalveluja 21 ja opastuspalveluja 12 yritystd. Muita
palveluja tarjosi 14 yritystd. Muiksi palveluiksi oli nimetty saunakulttuuri, nayttelytoimin-
ta, muistotalo, tervan jatkojalostaminen, hyvinvointipalvelu, kuvausmahdollisuus tilalla,
sosiaalinen lomatoiminta, matkanjirjestdja/matkatoimisto, kunta, liikuntamatkailutapah-
tumat, kesikahvila ja pitopalvelu, kiinnos ja markkinointi, luontomatkailu seki alueelli-

nen matkailuorganisaatio.

Vastanneista 21 toimijaa oli tietoisia yhteistydmahdollisuuksista elokuva-, TV- ja media-
tuotantojen kanssa. 42 toimijoista ei ollut tietoisia yhteistydbmahdollisuuksista. Tama tu-
los tukee tutkimuksen ennakko-oletusta, jonka mukaan matkailualalla Kainuussa ei olla
vield riittivin tietoisia yhteistybmahdollisuuksista. Ne toimijat, jotka olivat yhteistyOsta
tietoisia, olivat olleet mukana jossakin tuotannossa palvelun tarjoajana. Yritykset olivat
olleet mukana fiktiivisissd ja tosielimadn perustuvissa sekd dokumentaarisissa elokuva- ja
TV-tuotannoissa. Muita mediatuotantoja, joissa yritykset mainitsivat olleensa mukana,
olivat radio-ohjelmat, blogi ja printtimedia. Yksi vastaajista oli aiemmin ollut itse eloku-
va- ja TV-alalla tuotantopaillikkona. 14 vastaajaa oli tarjonnut majoituspalveluja, 12 vas-
taajaa cateringpalveluja ja kahdeksan vastaajaa oli jirjestinyt kuvauspaikkoja tai -tiloja.
Muita yksittiisid palveluita, joita oli tarjottu, olivat kuljetus- ja saunapalvelut. Vastaajista
yksi oli ollut juontamassa TV-ohjelmaa, yksi oli ollut avustajana ja yhdesti vastaajasta oli

tehty juttu TV-ohjelmaan.
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7.1 Miten kainuulaisten matkailualan toimijoiden palvelujen tarjonta vastaa elokuva-,

['V- ja mediatuotantojen tarpeita

Vastaajista 59 ilmoitti kiinnostuksen toimia jatkossa elokuva-, TV- ja tuotannoissa palve-
lun tarjoajana. 44 vastaajaa ilmoitti tarjoavansa tuotantojen tarpeisiin majoituspalveluja.
Cateringpalveluja omissa tiloissaan oli valmiita tarjoamaan 26 toimijaa ja asiakkaan tilois-
sa 15 toimijaa. Ohjelmapalvelujen tarjoajia oli 24 ja opastuspalveluiden 22. Kuljetuspal-
veluja olisi tarjolla yhdeksilld vastaajalla, ja avustajan tehtavista olisi kiinnostunut 24 vas-

taajaa. Muihin tarjolla oleviin yksittdisiin palveluihin vastattiin seuraavasti:

- Viibtyisan ympdristin lnonnon keskelld labdejarven rannalla.

- Kysykdia, niin kerron lisid

- rauhallisia islanninbevosia kuvanksiin

- erikoisosaamista Kainuun lnonnosta. Geologia, kasvit, snot. Kielitaito suomi, englanti, saksa.

- Hiyrylaiva kunvauspaikkana tai rekvisiittana

- [yysinen ymparisti

- Nelji eksoottista sannaa. Erilaisia illanviettoja kaikkine lisukkeineen.

- Voimme vnokrata tilojamme kuvansympdristikst.

- kalustoa, veneitd, laiva, ilmatyynyaluksia, moottorikelkkoja jne.

- terwanpolttoa, leipomista, petunteko leivifksi asti, elaimet ym.

- kaluston viokraus

- kuvauspaikkoja, pubdasta lnontoa

- Liikuntamatkailutapahtumista kuvausmateriaalia Kainuun kansalliseen ja kansainviliseen
markkinointiin

- Mihin osaamistani riittéal Kaikki tyit kelpaa!

- en tigjd vield:)

- Ravintola.

Kyselyssi tiedusteltiin niiltéd, jotka eivit olleet kiinnostuneet elokuva-, TV- ja mediatuo-
tantojen kanssa yhteistyostd, miksi yhteistyo el kiinnosta. Tahdn kohtaan saatiin kolme
asiaan liittyvad vastausta. Yhteistybhaluttomuudesta ilmoitti neljd vastaajaa. Positiivista ja
merkityksellistd oli, ettad kaikki yhteistyOhaluttomat perustelivat sen, miksi yhteistyo ei
kiinnosta. Yksi vastaajista oli sitd mieltd, ettd yhteistyotd ei riitd kaikille yrityksille. Vastaa-
ja totesl, ettd jos Kainuussa on tehty kaksi ohjelmaa, niin juuri sen vuoksi ei kiinnosta.

Yksi vastaaja totesi yrityksen litkevaihdon olevan pientd. Sama yritys toimii caravan-
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alueena vain 1.6 - 30.9 vilisen ajan. Vastaaja perusteli kiinnostamattomuutta silld, ettd
alueella ei ole sahkod. Kolmas yhteistyosta kilnnostumaton vastaaja oli samoilla linjoilla
edellisen kanssa: yritykselld ei ole tarpeeksi resursseja, mokit ovat liitinndiselinkeino. Yk-
si vastaajista oli tahan miksi yhteistyo ei kiinnosta -kohtaan ilmoittanut olevansa kiinnos-
tunut kaikesta ja uuden oppimisesta. Vastaajista 32 oli kiinnostunut koulutuksesta, joka
antaisi matkailualan toimijoille eviitd palvella elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeita.

Yhteensa 57 yritystd jatti yhteystietonsa palvelupankkia varten.

7.2 Kehittdmisosio: palvelupankki elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin

Lapin elokuvakomissiolla on olemassa Crew & Services Directory eli Lapin elokuvako-
mission osaaja- ja palveluhakemisto. Sen tarkoituksena on, ettd paikalliset yksityiset hen-
kilot seki yritykset voivat tarjota osaamistaan ja palveluitaan tuotantoyhtiéille, jotka ovat
kiinnostuneet Lapista. Seka palvelujen tarjoajille ettd palveluista kiinnostuneille palvelun
kaytté on ilmaista. Lapin elokuvakomissio pitdd ylld titd verkkopalvelua, johon yrittajat
ja yksityiset voiva rekisterdityd palveluntarjoajaksi. Hakemistossa on helmikuussa 2015

noin 140 rekisteroitynyttd. (Lapin elokuvakomissio 2015).

Tissa tyossd on bencmarkattu Lapin elokuvakomission tarjoamaa palvelua. Tarkoitus on
saada vastaavanlainen palveluntarjoajien palvelupankki kdytt66n myos Kainuussa. Kai-
nuulaisille matkailualan toimijoille tehdyn kyselylomakkeen lopussa vastaajilla oli mah-
dollisuus jattad yhteystictonsa palvelupankkia varten. Palvelupankkia varten yhteystie-
tonsa jatti 57 matkailualan toimijaa. Palvelupankkiin yhteystietonsa ja palvelutarjontansa
halunneista yrityksistd laadittiin taulukkomuotoinen lista Word-tiedostolle (Liite 6). Yksi
yrittdja, joka ei ollut huomannut kyselyé ja jittinyt vastaamatta sithen ajallaan, ilmoitti

halukkuutensa olla mukana palvelupankissa. Hinen tietonsa lisittiin listaan.

Palvelupankissa on luetteloitu matkailualan toimijat yhteystietoineen ja palveluineen.
Palvelupankki on tarkoitettu elokuva-, TV- ja media-alan kdyttéon. Luettelo tulee tois-
taiseksi Marko Karvosen ja tulevan elokuva-, TV- ja media-alaa palvelevan hankkeen
kayttoon. Kiytinnossa luettelo, jota nyt palvelupankiksi kutsutaan, toimii tilld hetkelld
niin, ettd Karvosen saadessa yhteydenoton elokuva-, TV- tai mediatuotannon palvelujen

tarpeesta Karvonen kiy ensin lipi listan yritykset ja niiden palvelujen tarjonnan. Sopivan
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palvelun 16ytyessa listasta Karvonen toimittaa timin matkailualan toimijan yhteystiedot

tuotantojen edustajille yhteydenottoa varten.

Jatkossa matkailualan toimijoista tehdyn luettelon tiedot on mahdollista laittaa sdhkoi-
seen muotoon verkkopohjalle, jos tuotantoja palveleva sivusto toteutetaan esimerkiksi
hankkeen tiimoilta. Palvelupankin jatkoa ajatellen haasteena on, kuka palvelupankin yh-
teystietoja ja muita tietoja jatkossa piivittdd. Marko Karvonen vastaa toistaiseksi palve-
lupankin tietojen paivityksestd. Paivitykset voidaan tehda jatkossa Kainuun ammattiopis-
ton media-alan opiskelijoiden opiskelijatyona tai hankkeen tai muun vastaavan tahon,

joka jatkaa tuotantojen palvelua, toimesta.
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8 JOHTOPAATOKSET

Tissa osiossa kasitelldan ja arvioidaan tutkimuksen eri vaiheiden luotettavuutta. Laadulli-
sessa tutkimuksessa tutkijan tarkka selostus tutkimuksen vaiheista parantaa luotettavuut-
ta. Tutkimuksen aineiston keruuvaihe tulisi olla esitetty mahdollisimman seikkaperiisesti.
Tutkimuksessa analyysivaiheen luotettavuudesta kertoo tarkkaan perusteltu tyypittely tai
luokittelu. (Hirsjarvi ym. 2012, 232.) Tdssd osiossa arvioidaan myo6s sitd, miten ennen
tutkimusta asetetut tavoitteet toteutuivat ja miten hyvin tutkimuskysymyksiin saatiin vas-
tauksia. Tédssd yhteydessd kasitellddn tutkimukselle asetettujen tavoitteiden ja tuotosten

toteutuminen.

8.1 Tutkimuksen luotettavuudesta

Kun tutkimuksen validiteetti on kunnossa, tutkimus mittaa juuri sitd, mitd oli tarkoitus-
kin mitata. Tama tutkimus oli validi eli luotettava ja patevi niiltd osin, ettd haastatteluissa
tutkimuskysymykset oli ymmarretty oikein. Haastattelujen kysymykset oli aseteltu niin,
ettd haastateltavat vastasivat kysymyksiin niin kuin oli ajateltu. Pyrin haastatteluissa vah-
vasti sithen, etten antanut oman vahvan ajattelumallini vaikuttaa haastattelutilanteissa.
(Hirsjarvi ym. 2012, 232.) Haastatteluissa muun muassa kavi ilmi, ettd kainuulaiset pai-
kalliset ihmiset ovat positiivinen osa Kainuun kiinnostavuutta. Tutkija ei ollut ajatellut

asian olevan niin.

Matkailualan toimijoille tehty kysely oli siind suhteessa validi, ettd siindkin vastaukseksi
saatiin asioita, joita odotettiin. Kyselyssa haettiin vastausta tutkimuskysymykseen wzten
matkailnalan toimijat pystyvdt talld hetkelld vastaamaan elokuva-, TV - ja mediatnotantojen tarpei-
sizn. Kysymyssana miten on hyvin laaja ja moninaisesti kasitettavissd. Tédssa tapauksessa
tuloksia kvantifioitiin niin, ettd tuloksissa lueteltiin, kuinka monta minkakin palveluntar-
joajaa tarjoutuu yhteistybhon. Lukumiirien luettelulla tavoiteltiin sitd, ettd vastattaisiin
kysymyksiin miten. Mutta oliko tima oikea tapa selvittad sitd, miten matkailualan toimi-
jat tarpeisiin pystyvit vastaamaan? Pysyttelin siind kannassa koko tutkimuksen ideointi-,
suunnittelu- ja toteutusvaiheiden, ettd tima tapa oli tissd tapauksessa paras. Halusin tis-
sd tapauksessa vastauksiksi kirjon erilaisia matkailupalveluita ja muita palveluita. Naitd

vastauksiksi my6s saatiin. Toisaalta asiaa olisi voinut kisitelld my6s siitd nikokulmasta,
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miten hyvin tai huonosti tarpeisiin vastataan. Tastd analyysistd ja tuloksista el olisi ollut
kaytinnon kannalta hy6tya. Tieto siitd, ettd tarpeisiin vastataan hyvin, kohtalaisesti tai
huonosti, olisi vaatinut lisitutkimusta, jotta haluttuun tulokseen olisi paisty. Validiuden
kannalta voidaan siis todeta, ettd konkreettisia asioita haettiin ja niitd myos saatiin. Jos
kysymys olisi aseteltu niin, ettd “pystyvatké matkailualan toimijat vastaamaan elokuva-,
TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin”, olisi vastaaminen ollut vaikeampaa. Tillaiseen ky-
symykseen olisi ollut hankalaa vastata suoraan kylla tai ei. Kokonaisuudessaanhan kaik-
kiin tarpeisiin ei pystytd vastaamaan, mutta voidaan todeta, ettd suurimpaan osaan tar-

peista 10ytyy ratkaisu Kainuun matkailualan toimijoilta.

Tutkimukseen toivottiin vastauksia matkailualan toimijoilta. Téssad tutkimuksessa maari-
teltiin alussa matkailualan toimija. Matkailualan toimijaksi laskee kuitenkin itsensd moni,
joka ei tissd yhteydessd maiarittelyn mukaan sitd kuitenkaan ole. Matkailualan toiminta
voi my0s olla osa-aikaista ja sivutoimista. Taman tutkimuksen tutkimuskysymyksen kan-
nalta harhaanjohtavaa on se, ettd kyselyn sai ja sithen vastasi moni muukin kuin matkai-
lualan toimija. Ei voida tarkkaan sanoa, kuinka moni virallisen méaritelman mukaan on
tissd yhteydessd matkailualan toimija. Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen palvelemisen
kannalta sekd timin tyoén nikyvyyden ja hyodyn kannalta on hyvi, ettd vastaajia oli
mahdollisimman monta. Positiivista oli my6s se, ettd vastaajien joukossa oli osaajia

mahdollisimman laajalta osa-alueelta.

Tutkimuksen haastattelut litteroitiin. Litterointi tehtiin ty6ssa jo aiemmin esitellylld taval-
la monivaiheisesti. Ensimmiinen haastatteluista litteroitiin lihes sanasta sanaan, mutta
kun litteroitua tekstid luettiin, todettiin, ettd litterointi oli tehty liian tarkkaan. Kaikki
muut haastattelut litteroitiin niin, ettd vain ne kohdat, jotka vastasivat tutkimuskysymyk-
seen ja tyon tavoitteisiin, kirjoitettiin nauhoitteita kuunneltaessa. Kaikki tima valikoiden
tehty litterointi on omaa nakemystini. Joku muu litteroinnin tekija olisi ehkd poiminut
haastatteluista muita asioita ja jittinyt taas tdssd tapauksessa poimittuja asioita pois. Tut-
kimuskysymys, miksi Kainuu on alueena kiinnostava tuotantojen toteutuspaikka eloku-
va, TV- ja mediatuotantojen nikokulmasta, on kysymyksena niin yksiselitteinen, etta sii-
hen annetut vastaukset oli helppo poimia lihes suoraan haastateltavien lausunnoista. Jo-
takin oli ehka voinut lukea rivien vilistdkin keskittymalld haastateltavien ilmeisiin, eleisiin
ja ddnenpainoihin. Mutta tdssd tyGssd se ei ollut itse tarkoitus. Jokainen haastateltava oli
ensinndkin hyvin positiivisella mielelld, osa jopa innoissaan haastattelussa. Ei ollut mi-

tadn syyta sithen, ettd he olisivat kaunistelleet totuutta tai jittineet jotain kertomatta. Ky-
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seessd el kuitenkaan ollut mikddn arkaluontoinen asia, ja hyotya tissd yhteydessi tavoitel-

tiin myos haastateltavien edustamalle alalle.

8.2 Laadullisen tutkimuksen etiikka

Kun tutkimusta tehddin ihmisten kanssa, kun ihmisid haastatellaan, on otettava huomi-
oon se, ettei kenellekdin saa aiheutua haittaa tutkimuksen teosta tai tutkimuksen tulok-
sista. T4ssd tutkimuksessa ei tullut ilmi mitddn arkaluontoisia asioita eikd ketddn saatettu
huonoon valoon. Jokainen haastateltava suostui sithen, ettd heidan nimensi saa mainita
tutkimuksessa. Tamai asia tiedusteltiin kaikilta haastattelun aluksi samalla, kun kerrottiin,
ettd nauhoitus on paalla. Haastattelun tuloksissa ei ole salattavaa, asia on jopa painvas-
toin. Ei pelkistidn tutkimuksen onnistumisen kannalta, vaan my6s elokuva-, TV- ja me-
dia-alan sekd matkailualan kannalta on tirkedd, ettd haastattelujen tulokset saadaan kuu-
luville mahdollisimman monelle eri taholle. Tutkimuksen tuloksista voidaan todeta ole-
van selvad hy6tyd molemmille osapuolille. Kaikki tdssa tutkimuksessa esille tuodut haas-
tateltavien suorat sitaatit ovat positiivisia ilmauksia. Kaikissa kuudessa haastattelussa vain
kahdessa haastattelussa tuli ilmi asioita, joita voidaan pitda kritiikkind matkailualaa koh-
taan. Molemmat asiat liittyivit hinnoitteluun ja nimenomaan siihen, ettd hinnoitteluun
toivotaan joustavuutta ja paketointia. Tdtd eivat matkailualan toimijat useinkaan ole ka-
sittineet. Niitd kriittisid ilmauksia el tuotu tdssid tyOssd suoraan esille, mutta elokuva-,

['V- ja media-alan tarpeisiin tima asia nostettiin esille.

Kyselyhaastattelussa ei matkailualan toimijoilta kysytty myoskdan mitdin sellaista, joka
olisi arkaluontoista. Varmasti ne, jotka eivit halunneet olla asian kanssa tekemisissa tai
olivat kokeneet jotain negatiivista, jattivit kyselyyn vastaamatta. Niiden muutamien vas-
taajien, jotka eivit tuotantojen kanssa halunneet olla tekemisissd, mutta jotka kuitenkin
vastasivat, tiedot eivit milladn lailla tule ilmi, eivitkd ne suuresta vastaanottajajoukosta
ole tunnistettavissa. Tassd kohtaa voi miettid, onko olemassa joku, jolla on tuotantojen
kanssa huonoja kokemuksia tai joka ei ole kiinnostunut yhteistyOstd, jattinyt vastaamatta
peliten esimerkiksi tunnistetuksi tulemista. Se, ettd matkailualan toimijoiden lista on tis-
sd ty6ssad nikyvissa liitteend, ei todennakoisesti aiheuta kenellekdin pahaa mieltd. Kaikki
palvelupankkiin ilmoittautuneet toimijat tiesivit, ettd heiddn yrityksensa, muu organisaa-

tionsa tai he yksittdisind palveluntarjoajina tulevat olemaan esilld ilmoittaessaan yhteystie-
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tonsa kyselylomakkeella. Matkailualan toimijoiden, varsinkin pienten sellaisten kannalta

toivoisi ilmaisen mainoksen olevan pelkistain positiivinen asia.

8.3 Tutkimuksen toteutuminen

Tissa tyOssa tavoitteena oli ensin hankkia tietoa siitd, mitd elokuva-, TV- ja mediatuo-
tannot odottavat ja toivovat Kainuun alueen tarjoavan tuotantojen toteutuspaikkana.
Tdma tavoite toteutui, silld tuotantojen toiveista ja tarpeista saatiin konkreettisia, luetel-
tavia asioita. Tdma asetettu tavoite oli selked ja konkreettinen, joten kysymysten asettelu
haastatteluissa oli helppoa vastausten saamiseksi. Sisalloltddn vastaukset eivit kuitenkaan
olleet mitadn tdysin ennalta-arvaamattomia. Ilmi ei tullut mitadn sellaista tietoa, mika ei
olisi ollut pdateltivissd muista aiheeseen liittyvista lahteistd. Haastatteluissa saadut konk-
reettiset tuotantojen tarpeet olivat suurelta osin jo tiedossa. Myoskiin Kainuun kiinnos-
tavuuteen liittyvissa seikoissa ei ollut mitdan sellaista, mika olisi tullut tiytena yllatyksena.
Saatuja vastauksia ja tuloksia ei pidd kuitenkaan viheksyi. Tiedoilla, joiden takana on
todellinen haastattelu ja henkil6 sekd tuore mielipide, on selkedsti suurempi painoarvo ja
merkitys kuin viittauksella esimerkiksi johonkin kirjallisuuslahteeseen. Todennikoista
on, ettd myoOs matkailualan toimijat vastasivat kyselyyn innokkaammin ja olivat haluk-

kaampia yhteistyohon, koska taustalla oli tuoretta tutkimustietoa.

Toiseksi tavoitteeksi tdssa tyOssa asetettiin se, ettd tuotantojen edustajilta saatu tieto vili-
tetddn Kainuun alueen matkailutoimijoille. Tdmin tiedon vilittimisen yhteydessi tavoit-
teeksi asetettiin selvittdd matkailutoimijoiden kiinnostus ja mahdollisuus vastata tuotan-
tojen tarpeisiin. Tassdkddn kohtaa mitdan odottamattomia palvelujen tarjoajia ja tuottajia
ei tullut ilmi. Kyselyn vastausten kautta 16ytyi kuitenkin paljon matkailualan yrityksia,
joilla oli valmiuksia ja kiinnostusta yhteistychon tuotantojen kanssa, mutta jotka olisivat
muuten jadneet varmasti tavoittamatta tarpeen tullen. Tdma tavoittamattomuuden epii-
leminen nousi esille lihinnd sen takia, ettd joukossa oli paljon pienid yrityksid, joiden

pédasiallinen toimeentulo tai toiminta ei liity matkailupalvelujen tuottamiseen.

Kolmas tavoite oli koota kainuulaisista matkailualan toimijoista ja heidin palveluistaan ja
tuotteistaan palveluntarjoajien sihkéinen palvelupankki, josta elokuva-, TV- ja media-
tuotannot voivat jatkossa 16ytda tarvittavat yhteistybkumppanit. Tami tavoite toteutui

madrillisesti hyvin, silld kiinnostuneita yrityksid oli odotettua enemman. Yritysten palve-
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lujen tarjonnasta ei kuitenkaan 16ytynyt kovin paljon odottamatonta erityisosaamista.
Geologian ja biologian tuntijat seké erilaisten kohteiden ja alueiden oppaat ja tuntijat
olivat merkittavd 16yt6. Ennen tutkimusta tirkednd pidettiin sitd, ettd palvelupankkiin
saataisiin yhteistyostad kiinnostuneita yrityksid. Kiinnostusta yhteistyohon pidettiin siis
tirkedimpana kuin sitd, mitd palveluja yhteistyohalukkailla yrityksilld olisi tarjolla. Paa-
saantoisesti palvelupankissa olevat tarjoavat majoitus-, ohjelma- tai cateringpalveluja, siis
juuri niitd palveluita, joille tuotannoilla kysyntid onkin. Tdssd suhteessa voidaan olla hy-
vin tyytyvaisid, silld nyt tarjolla on lista, josta voi nopeasti etsia erityylisid ja -tasoisia ma-
joituspalveluita sekd cateringpalvelujen tarjoajia koko Kainuun alueelta. Tami lista piti
alun perin tehdid sihkoiseen muotoon niin, ettd se olisi vapaasti elokuva-, TV- ja media-
tuotantojen vapaassa kaytossd. Tama tavoite ei kuitenkaan toteutunut. Sihkéinen palve-
lupankki oli ajateltu olevan hankkeen internetsivustolla. Internetsivusto ei kuitenkaan
ollut kdytinnon syistd kovin pitkddn kaytossa, eikd palvelupankki ndin ollen my6skian

paitynyt sahkoiseksi palveluksi.

Tyon toivottuna tuloksena oli, ettd elokuva-, TV- ja mediatuotantojen edustajien haastat-
telujen kautta saadaan selkeitd kriteereitd ja konkreettisia esimerkkeji siitd, mitd Kainuun
alueelta odotetaan ja halutaan tuotantojen toteutuspaikkana, lihinnd kuvauspaikkana.
Odotuksena oli, ettd niistd haastattelujen tuloksista saadaan tehtyi selked ja ytimekis
yhteenveto, jonka voi esittaid Kainuun matkailualan toimijoille tutkimuksessa tehtivin
kyselyn yhteydessd. Matkailualan toimijoille suunnatun kyselyn kautta oli toiveena saada
kartoitettua Kainuun alueelta mahdollisimman monipuolisesti ne matkailualan toimijat,
jotka ovat kiinnostuneita toimimaan yhteistyossid elokuva-, TV- ja mediatuotantojen

kanssa.

Tidssd tyossd oma ja toimeksiantajana olevan hankkeen toive oli myos herittad kainuu-
laisten matkailualan toimijoiden kiinnostus elokuvamatkailua ja sen luomia mahdolli-
suuksia kohtaan. Edelld mainitun lisiksi odotettiin, ettd matkailualan yritykset Kainuussa
kiinnostuisivat yhteistyostd elokuva-, TV- ja media-alan tuotantojen kanssa. Odotuksena
oli, ettd tyon myotd saataisiin matkailualan yritykset ymmartimiin elokuva-, TV- ja me-
diatuotantojen tarpeita ja toiveita sekd nikemiin tuotannot vakavasti otettavina yhteis-
tybkumppaneina ja verkostoina. Titd tyotd viimeisteltdessd voidaan todeta, ettd tdssd ta-
voitteessa onnistuttiin. Kysely heritti kiinnostusta, jonka voi paitelld jo suuresta vasta-
usmadristd. MyOs tyOprosessin aikana saamani sihkopostit kyselyyn vastanneilta kom-

mentteineen ja lisakysymyksineen kertovat siitéd, ettd asia kiinnostaa ja innostusta yhteis-
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ty6hon on. Téssd kohtaa esimerkiksi voi nostaa muun muassa yrityksen, joka oli jo jon-
kin aikaa suunnitellut ja tuotteistanut elokuvamatkailupakettia omaan yritykseensa. Tdssa
yhteydessi yrityksen idean suojelemiseksi mainittakoon vain, ettd tuote liittyi kainuulai-
seen tunnettuun henkil6on. Toinen kiinnostuksesta kertova esimerkki on, ettd sahko-
postissa matkailualan toimija kertoi saaneensa yhteydenoton ulkomaiselta tuotantoryh-
mailtd, jolla oli kiinnostusta tulla Suomeen kuvaamaan. Matkailualan toimija oli innostu-

nut timankaltaisesta yhteistyostd tuotantoryhman kanssa.

Penttinen (2010, 77) toteaa pro gradu -ty0ssddn, ettd ennen tuotannon ja kuvausryhmin
alueelle saapumista tulisi alueen ihmisid informoida elokuvamatkailusta ja tuotantojen
alueelle tulemisesta paremmin. Tietimittomyydelld ja ymmartimittomyydelld saattaa
olla jopa negatiivisia vaikutuksia matkailuyrityksille ja muille palvelujen tarjoajille. Tuo-
tantoryhmit on saatava vithtymiin alueella, ja hyva valmistautuminen matkailualan toi-
mijoiden puolelta on osa onnistumista tdssa asiassa. Tastd saatiin titd tyotd tehtdessa kay-
tinnon esimerkki. Sain sdhkopostiini kannanoton, joka viesti selkedsti sitd, ettd asiasta
oltiin tietimattémia ja alueelle saapuvat tuotannot koettiin uhkana. My6s kyselyn yhdesti
negatiivista vastauksesta oli aistittavissa se, ettd ei vilttimittd tiedetd, mitd tuotantojen
tulo alueelle tarkoittaa ja milld kaikilla tavoilla siitd voidaan hyotyad. Mielessd on siis pidet-
tava se, ettd kritiikkid ja negatiivista suhtautumista tulee. Vaikka tutkimus toteutui odote-
tusti ja tarkoitustaan palvelevia tuloksia saatiin, on nyt ja tulevaisuudessa olemassa epiili-

joita.

8.4 Haastattelujen tulosten toteutuminen

Haastatteluissa kivi ilmi, ettd niin sanottu yhden luukun periaate koettaisiin toimivana.
Kainuun alueella ei ole omaa elokuvakomissiota. Karvosen (4.2.2015) mukaan elokuva-
komissio ei organisaationa ole valttimattd se, mihin Kainuussa lopulta pyritadn. Jonkin
yhden luukun periaatteen alle toiminta olisi hyvi jatkossa sitouttaa. Télld hetkelld toimin-
taa on Kainuussa olemassa komission toiminnan kaltaisilla toimintaperiaatteilla. Toimin-
nan taustalla Kainuussa on hanke. Hanke ja sen my6ta toiminnan rahoitus ovat muuttu-
neet matkan varrella. T4lld ei sindnsi ole ollut vaikutusta toimintaan tai sen laajuuteen,

mutta kaikkien osapuolien kannalta jokin pysyvampi ratkaisu olisi paikallaan.
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Karvosen pohdinnan mukaan Kainuussa tehty ty6 elokuva-, TV- ja mediatuotantoja
palvelemaan on nimenomaan sitd, ettd tuotantojen ja toimijoiden luo menniin itse tarjo-
ten Kainuuta tuotannon kuvauspaikkana. Karvosen toimintaperiaatteena on ollut henki-
l6kohtaisten suhteiden luominen ja sen kautta Kainuun myynti ja markkinointi kuvaus-
paikkana. Elokuvakomissio ei siis ole ainoa oikeantyyppinen palveluntarjoaja. Komission
pédasiallinen ajatus on, ettd komissio on niin sanotusti paikallaan ja palveluita tarjoavat
ovat komissioon yhteydessi. Cloudberry services -hankkeen myotd hyviksi havaittu
toimintamalli on ollut se, ettd lihdetddn itse liikkeelle ja verkostoidutaan. Marko Karvo-
sen nikemyksen mukaan alan ihmisten tapaaminen ja aidot keskustelut Kainuusta tuo-
tantopaikkana ovat tuottaneet parhainta tulosta. Karvonen siis liputtaa verkostoitumisen
ja henkil6kohtaisten suhteiden luomisen puolesta. Toimintamalli on tuottanut tulosta,

mika nakyy tuotantojen lisddntyneend mairana Kainuussa.

Tissa tutkimuksessa tehtyjen haastattelujen perusteella Cloudberry services -hankkeen
luoma malli on toimiva. Haastatteluissa kivi ilmi, ettd useampi tuotanto on loytinyt
Kainuun juuri sen takia, ettd tdaltd on lihdetty viemaan niin sanotusti Kainuun ilosano-
maa elokuva-, TV- ja media-alan suuntaan. Kaikille haastateltaville perinteinen komissio-
malli oli tutumpi, silld kaikilla oli kokemusta elokuvakomissioiden kanssa toimimisesta.
Haastatteluissa ei kysytty tai pureuduttu sithen, kumpaa mallia haastateltavat pitivit pa-
rempana. Vastauksista kaiken kaikkiaan pystyi rivien vilistd lukemaan helposti joka tapa-
uksessa sen, ettd olipa Kainuussa mika rahoitus tai hanke asian taustalla, systeemi toimii

tallaisenaan kdytinnossd tuotantojen nakokulmasta.

Toiminnan jatkoa ajatellen palvelujen tarjonnassa haastavaa on se, ettd vaikka toiminta
pysyisi samanlaisena ja samat ihmiset sitd pyorittiisivit, voi ulkopuolisen olla hankala
hahmottaa palvelun tarjoajaa. Palvelun tarvitsijalle, palvelun tuottajalle, muulle yhteis-
tyokumppanille tai kainuulaiselle paikalliselle voisi yksi selkeaniminen ja vakiopaikkainen
taho olla helposti lihestyttavimpi ja helpompi hahmottaa. Jatkuvasti vaihtuva hanke ja
toiminnalla mahdollisesti vaihtuva nimi voivat johtaa harhaan ja vilittdd vidirdnlaista
viestid toiminnasta. Hankkeiden tavoitteena ylipadtidn on toimintamallin luominen. Toi-
vottavaa siis olisi, ettd rahoitus elokuvatuotantojen palvelutoiminnalle saataisiin Kai-

nuussa jotakin muuta, pysyvampai kautta jatkossa.

Lokaatiopankki on ideana erinomainen, mutta se on tyolds toteuttaa, silldi kuvauspaikko-
ja on lukematon midrd. Kuvauspaikkoja voisi toki kartoittaa erilaisista ymparistoista eri

teemoilla ja sitten kuvata ne. Teemoina voisi olla esimerkiksi tyypilliset luonnon maise-
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mat, rakennukset eri teemoilla eri aikakausilta ja taajamakuvat. Jirkevin toimintatapa lo-
kaatiopankin luomiseen lienee se, ettd aina kun jossain kuvauksia tehddan, paikka taltioi-
daan kuvin. Niin lokaatiopankin sisdltod pikku hiljaa laajennetaan. Karvonen (2015) oli
my0s sitd mieltd, ettd kdytinnossa kaikki kuvauspaikat pitad kuitenkin aina kuvata uudel-
leen tuoreilla kuvilla tietylld valaistuksella, tiettyyn vuodenaikaan ja muin tietynlaisin toi-
vein. Toisaalta jonkinlainen lokaatiopankki olisi hyva olla tarjolla, silld sieltd tuotannot
saavat jonkinlaista osviittaa alueesta ja voivat timin perusteella tehdéd paitoksid kuvaus-

paikasta ja tarvittaessa pyytad lisikuvia.

8.5 Kyselyn tulosten toteutuminen

Noin 200:sta kyselyn saaneesta kolmasosa vastasi kyselyyn. Tahdn tulokseen pitda olla
hyvin tyytyviinen. Kaikki olosuhteet, kuten pikkujoulusesonkiin ajoittuva kysely ja mat-
kailualan taloudellisesti epavakaa tilanne huomioiden, oli yllitys, ettd ndin moni toimija
kuitenkin vastasi. Ehka tulos kertoo myos siitd, ettd matkailualalla tima mahdollinen yh-
teistyé nihddin todellisena mahdollisuutena. Matkailualalta tulleiden innostuneiden vies-
tien kautta voidaan sanoa, etti timinkaltainen yhteistyo herittdd innostusta ja kiinnos-
tusta. Toivottavaa on, ettd yhteistyotd todella syntyy. Ensimmiiset askeleet ovat siind,
ettd kyselyyn vastanneet yhteystietonsa jittineet saavat tuotannoilta yhteydenottoja ja

sitd kautta padsevit tarjoamaan palveluitaan.

63:sta kyselyyn vastaajasta 21 toimijaa oli tietoisia yhteistydmahdollisuuksista elokuva-,
TV- ja mediatuotantojen kanssa. Tamin tutkimuksen perusteella Kainuussa noin kaksi
kolmesta eli 42 kyselyyn vastanneesta matkailualan toimijasta ei tiedd, ettd elokuva-, TV-
ja mediatuotannot tarvitsevat matkailupalveluita nimenomaan tuotantojen kuvausvai-
heessa. Voi olla liian jyrkka yleistys, mutta voidaan ajatella, ettd kaksi kolmasosaa kainuu-

laisista matkailualan toimijoista ei tiedd yhteistydmahdollisuuksista.

Kuten jo ailemmin tdssd tyossa kyselyn tulosten yhteydessi asiaa pohdittiin, kyselyssa tuli
lmi muutamia mielenkiintoisia ja tarpeellisia palveluntarjoajia, joista tieto olisi ilman titd
tutkimusta jadnyt todenndkoisesti saamatta. Majoituspalvelujen ja cateringpalvelujen tar-
jonnan mairain oltiin tyytyviisid. Hyva asia oli nimenomaan se, ettd majoitustarjontaa
oli monentasoista ja monessa erilaisessa majoitustilassa. Cateringpalvelujen tarjonnan

médrd asiakkaan haluamaan paikkaan jérjestettyna oli posititvinen yllitys. 15 toimijaa oli
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valmis jirjestimain cateringpalveluja asiakkaan haluamaan paikkaan. Ruokailun jirjes-
timinen kuvauspaikalle on usein kuvausten yhteydessa tuottanut hankaluuksia. Toiveena
on, ettd tastd lihtien on helppo 16ytia palvelun tuottajat, jotka ovat valmiita kuljettamaan
ruoan lihes paikkaan kuin paikkaan. Ruoka on helpompi siirtdd tuotantoryhmin luo

kuin tuotantoryhma ruoan luo, varsinkin silloin, kun kuvausaikataulut ovat tiukkoja.

Opastuspalvelut ja nimenomaan paikallisoppaat, jotka pystyvit vieméin tuotantoja ku-
vauskohteisiin, joista yleisesti ollaan tietimattomid, olivat tutkimuksen kiinnostuksen
kohteena. Kyselylomakkeen teknisen virheen takia kdvi kuitenkin niin, ettd yhdeltikdin
opastuspalveluja tarjoavalta toimijalta ei saatu vastausta sithen, mitkd alueet tai paikat
Kainuussa ovat heidin erikoisalaansa. 22 vastaajaa ilmoitti tarjoavansa opastuspalveluja
ja kun heitd ldhestyttiin sihkopostilla tiedustellen lisdtietoja opastettavista kohteista, 13
vastasi postiin. On vaikea sanoa, olisiko vastauksia tullut enemmin, jos kyselylomakkeen
avoin kohta olisi toiminut teknisesti vastaamiseen. Voidaan ajatella my6s niin, ettd hen-
kilokohtainen lisitiedustelu sihkopostilla toi paremmat ja tarkemmat tulokset, syvalli-

semmit selvitykset siitd, mita kaikkia alueita opastusosaamiseen kuuluu.
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9 POHDINTA

Tutkimuksessa kisiteltiin hyvin konkreettista asiaa suppeassa mittakaavassa. Tyon tar-
koitus oli saada matkailualan toimijat kohtaamaan elokuva-, TV- ja mediatuotannot var-
teenotettavina kumppaneina. Téssd tyossa haluttiin saada konkreettista tietoa siitd, onko
Kainuussa matkailualalla mahdollisuuksia ja kiinnostusta vastata tuotantojen tarpeisiin.
Tyo6n loppumetreilld katsottaessa tutkimuksen tuloksia ja tyotd kokonaisuutena voidaan
todeta, ettd onnistuttu on. Jotain konkreettista on saatu aikaiseksi ja jotain sellaista on
tehty, joka palvelee molempia kenttid, sekd matkailualaa ettd elokuva-, TV- ja media-alaa.
Palvelupankki yhteystietoineen on tistd esimerkkind. Toivottavaa on, ettd palvelupankin
tiedot tulevat jatkossa kdytt6on johonkin sihkoiseen jarjestelmain, jotta palvelut ovat
tuotantojen tavoitettavissa helpommin. Voidaan todeta, ettd tissi opinndytetyOssi ei
luotu mitddn uutta huikaisevaa tieteellistd teoriaa, vaan kiytinnonliheisid konkreettisia

tuloksia.

9.1 Mitd jai selvittimatta?

Tutkimuksen ideointivaiheessa aiheen rajaaminen oli vaikeaa. Tutkimuksessa paddyttiin
kahteen tutkimuskysymykseen, joista toinen koski selvasti elokuva-, TV- ja media-alaa ja
toinen matkailualaa. Selvittimisen arvoista olisi ollut muun muassa se, mitd konkreettisia
toimivia toimintamalleja yhteistyOstd on olemassa. Téssd yhteydessi olisi voinut tutkia,
miten Suomessa tai ulkomailla yhteistyota toteutetaan. Selvittdd olisi voinut, miten esi-
merkiksi jossain suositussa kuvauskohteessa kaikki on saanut alun perin alkunsa. Miten
tuotannot ovat alueen l6ytineet? Mikd rooli matkailualan toimijoilla on ollut suosituilla

kuvausalueilla?

Myo6s tutkittavan maantieteellisen alueen rajaaminen on hankalaa. Tutkimuksessa piti
alun perin kasitelldi myos Koillismaan aluetta ja Karjalaa. Tutkimus haluttiin kuitenkin
rajata koskemaan Kainuuta pelkistdin jo sen takia, ettei tutkimuksesta tule liian laaja ja
aineistosta hankalasti hallittava. Toisaalta my6s oma mieltymykseni ja kiinnostuksenti aut-
taa ja palvella matkailualan toimijoita Kainuussa painoivat vaakakupissa. Jalkeenpiin aja-

teltuna matkailualan toimijoiden nikokulmasta olikin hyvi, ettd tutkimus koski vain
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Kainuuta. Elokuva-, TV- ja media-alaa puolestaan olisi palvellut paremmin se maantie-

teellisesti laajemman alueen kisittely.

Elokuva-, TV- ja media-alalta valittuja haastateltavia olisi voinut olla tutkimuksessa
enemman. Kuuteen henkil66n paadyttiin lihinnd niiden tiettyjen henkiléiden Kainuu-
yhteyksien takia. Heiddn tiedettiin my6s olevan kiinnostuneita matkailualan kanssa yh-
teistyon kehittdmisestd. Itselldni ei ollut ennen tutkimuksen tekoa elokuva-, TV- tai me-
dia-alan tuntemusta henkil6tasolla, joten tutkijan rooli oli ainoastaan hyviksya haastatel-
tavat, joita projektipdillikké Karvonen ehdotti. Koska kaikkien kuuden haastateltavan
vastaukset olivat melko samansuuntaisia, ei suurempi haastateltavien maira olisi ehka
muuttanut tilannetta. Toisaalta haastateltavat oli valittu eliittiotannalla eli heilld tiedettiin
olevan positiivinen suhtautuminen alan yhteistyokuvioiden kehittimiseen. Jos haastatel-
tavaksi olisi valikoitu joku, jolla olisi ollut negatiivisia kokemuksia Kainuusta tai kieltei-
nen suhtautuminen yhteistyohon matkailualan kanssa, olisivat tulokset olleet tdysin toi-

senlaiset.

9.2 Seuraavat askeleet

Kuten jo aiemmin mainittiin, seuraava askel on, ettd tuotantojen palvelutoiminnalle saa-
daan jatko ja rahoitus Kainuussa. Sen jilkeen on helpompi tehdd uusia suuntaviivoja ja
kehittdd toimintaa kohti pysyvda. Kuten mainittua tissd tyossd tehty palvelupankki on jo
kaytossi, joten se askel on jo otettu. Tavoitteena timin tyon jatkumona tilld hetkelld
ensisijaisesti on, ettd Kainuussa KAO:n toimesta suunnitellaan ja toivottavasti myos to-

teutetaan matkailualan toimijoille elokuvamatkailukoulutus.

Koulutuksen tarkoitus on yleiselld tasolla antaa valmiuksia tuotantojen palvelemiseen.
Koulutus pyritddn jirjestimaidn vuoden 2015 aikana. Koulutuksen tavoitteena on antaa
yrityksille ja muille matkailualan toimijoille eviitd vastata elokuva-, TV- ja mediatuotan-
tojen tarpeisiin. Matkailualan toimijoille tehdyn kyselyn tulosten perusteella koulutukses-
ta ollaan kiinnostuneita. Koulutus tulee olemaan lyhytkoulutus ja niin sanottu kovan ra-
han koulutus eli osallistuja itse kustantaa koulutuksen, eikd se johda mihinkdin tutkin-
toon. Lapin Elokuvakomission jirjestima fiw friendly -koulutuksesta koulutuksen kiynyt
saa kdyttdd film friendly -statusta. Kainuun osalta ei ole vield tiedossa, kehitetidnko Kai-

nuun alueen tuotantopalveluille jokin oma status tai muu vastaava.
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Tissd vaiheessa on vaikea arvioida sitd, mita koulutuksesta oltaisiin valmiita maksamaan.
Koulutuksen sisilto ja siitd saatava hyoty sekd mahdollinen ”porkkana” vaikuttavat mak-
suhalukkuuteen. Téssid tapauksessa porkkanana voidaan pitdd esimerkiksi sité, ettd kou-
lutukseen osallistujille tarjotaan mahdollisuus olla palveluntarjoajana jossakin tuotannos-
sa. Toisin sanoen koulutukseen osallistujille luvattaisiin jonkinlainen yhteistyGsopimus

jonkin Kainuussa kuvattavan tuotannon kanssa.

Toivottavaa on, ettd palvelutoimintaa harjoittava hanke ja jatkossa toivottavasti jokin
pysyva toimija verkostoituisi mahdollisimman monen matkailutoimijan kanssa. Tdssd
tyOssi toteutettu kysely jitti varmasti ainakin osalle matkailualan toimijoista asian tuoree-
seen muistiin, joten yhteistyolle ja verkostoitumiselle olisi nyt oikea aika. Marko Karvo-
sen moni matkailualan toimija tuntee Kainuussa, mutta my6s muiden elokuva-, TV- ja
media-alan edustajien kanssa verkostoitumisen aika olisi. T4ssi olisi jopa jatkoselvityksen
ja kehittdmisen paikka: miten nama kaksi alaa saadaan kaytinnossa kohtaamaan? Olisiko

hankkeen puitteissa mahdollisuus jirjestad jokin tyGpaja-tyylinen kokoontuminen?

Taman kehittimistyon tavoitteena on ollut tukea Cloudberry services -hanketta. Toivee-
na on, ettd myos tistd eteenpiin tuotantojen palvelutoimintaa jatkava hanke hyotyy tut-
kimuksesta ja sen tuloksista. Ja miksi ei hyotyisi, silld samoilla toimintaperiaatteilla on
tarkoitus jatkaa, samojen ihmisten toteuttaessa toimintaa. Kuten aiemmin jo mainittiin,
tavoitteena on, ettd Kainuuseen jdisi pysyvisti elokuva- ja media-alaa palveleva taho.
Taman tyon tarkoitus on olla osaltaan auttamassa timin pysyvan tahon syntymistd. Oma
toiveeni on olla jatkossakin mukana toiminnassa tavalla tai toisella. Matkailualan koke-
mukseni ja osaamiseni sekd tutkimuksen teon kautta tulleen elokuva-, TV- ja media-alan
tarpeiden tuntemisen kautta, tulee oma positioni todennakoisesti olemaan niiden kah-
den alan vilimaastossa. Toivottavaa on, ettd tima kahden alan osaaminen ja osaamisten

yhdistiminen tulee tulevaisuudessa hy6tykaytt6on.
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Mujo, L. & Ahven-Posio, T. 2013. Lisdé bisnestd elokuva- ja TV-tuotannoista. Elokuva-
ja TV- tuotantojen hyédyntiminen yrityksen litketoiminnassa ja matkailussa Power-
Point-matetiaali. Linsi-Suomen elokuvakomissio (WFFC) / Turun seudun kehittimis-
keskus, Lapin elimysteollisuuden osaamiskeskus (LEO) ja Palvelumuotoilutoimisto

Palmu.
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Penttinen, A. 2010. NAPAPIIRIN TAKANA: Kirjallisuustutkimus elokuvamatkailun
mahdollisuuksista Lapissa. Pro gradu. Lapin yliopisto.

Puusa, A. & Juuti, P. 2011. Menetelmiviidakon raivaajat. Perusteita laadullisen tutkimus-

lihestymistavan valintaan. Hansaprint OY. Vantaa.

Raivo, P. (toim.) 2011. Kurkistus kulisseihin: nikékulmia Pohjois-Karjalan elokuvamaa-
kunnan rakentumiseen. Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun julkaisusarja C :54. Joen-

suu.

Tuomi, J. & Sarajirvi, A. 2013. Laadullinen tutkimus ja sisdllonanalyysi. Kustannusosa-

keyhtié Tammi. Vantaa.

Internetsivustot

Aamulehti internetsivusto.

http://www.aamulehti.fi/Kulttuuri/1194957761878 /artikkeli/joukkorahoitettu+dokum

entti+autollat+nepaliin+nousi+vleison+suosikiksi+jussi-gaalassa.html haettu 28.2.2015.

Comission Helsinki internetsivusto. http://commissionhelsinki.fi/ haettu 5.2.2015.

CSC-tieteen tietotekniikan keskuksen internetsivusto. https://www.csc.fi/ haettu

5.10.2014.

Elokuva- ja elimysmatkailun kehittiminen Pohjois-Karjalassa -projektin internetsivusto.

http://www.karelia.fi/elokuvamatkailu/projekti.html haettu 5.2.2015.

Elokuvantaju internetsivusto.

elokuvantaju.uiah.fi/oppimateriaali/tuotanto/tuotanto.ijsp haettu 16.5.2014.

Facebook-yhteis6palvelun ryhmi Elokuva-avustajat Kainuu.

https://www.facebook.com/groups/1593773130850513 /?fref=ts haettu 11.2.2015.

Interreg Pohjoinen Euroopan aluekehitysrahasto internetsivusto.

http://www.interregnord.com/fi/ haettu 4.2.2015.
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Kirkko-Jaakkola, A. Opinnidytetyé Green screen-tekniikka, internetsivusto.
https://publications.theseus.fi/bitstream/handle /10024 /62921 / Kirkko-

[aakkola Aappo.pdfrsequence=1 haettu 5.10.2014.

KvaliMOTYV internetsivusto. Aineisto- ja teorialdhtdisyys.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/I.2 3 2 3.html haettu 8.2.2015.

KvaliMOTYV internetsivusto. Koodaus.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/I.7 2 2.html haettu 17.3.2015.

KvaliMOTYV internetsivusto. Kvantifiointi.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/I.7 3 3.html haettu 9.2.2015.

KvaliMOTYV internetsivusto. Kylliantyminen.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/1.6 2 2.html haettu 8.2.2015.

KvaliMOTYV internetsivusto. Litterointi.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/I.7 2 1.html haettu 4.10.2014.

KvaliMOTYV internetsivusto. Strukturoitu ja puolistrukturoitu haastattelu.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/1.6 3 3.html haettu 8.2.2015.

KvaliMOTYV internetsivusto. Teemahaastattelu.

http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/T.6 3 2.html haettu 2.10.2014.

KvaliMOTYV internetsivusto. Tyypittely.
http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kvali/I.7 3 5.html haettu 27.1.2015.

KvantiMOTYV internetsivusto.

www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/kyselvlomake /laatiminen.html haettu

23.11.2014.

Lapin elokuvakomissio internetsivusto. http://www.filmlapland.fi/home/film-
commission/for-stakeholders/ haettu 2.2.2015.

LEO Lapin elimystuotanto OY internetsivusto. http://www.leofinland.fi/lapin-
elokuvakomissio/ haettu 4.2.2015.



https://publications.theseus.fi/bitstream/handle/10024/62921/Kirkko-Jaakkola_Aappo.pdf?sequence=1
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http://www.filmlapland.fi/home/film-commission/for-stakeholders/
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Linsi-Suomen elokuvakomission internetsivusto. http://www.wffc.fi/wffc/fi/cms.nsf

haettu 5.2.2015.

Matkailu.org matkailualan tutkimustiedon verkkopalvelu.

http://www.matkailu.org/ennakointi/ennakointia-tukevaa-tietoa/tulevaisuuden-

asiakas/38-ennakointi/opas-ennakointiin-

matkailualalla/index.php?option=com content&view=article&id=329&Itemid=427

haettu 7.5.2014.

Oske matkailun ja elimystuotannon klusteriohjelman internetsivusto.
http:/ /www.experiencebusiness.fi/hankkeet/kavnnissa-olevat-hankkeet/location-

destination-finland.html haettu 7.5.2014.

Suomen Elokuvakomissio internetsivusto. http://www.filmfinland.fi/suomen-
clokuvakomissio/ haettu 4.2.2015.

Suvanto, A. 2012. Selvitys elokuvamatkailun kansainvilisistd menestystarinoista ja niiden

kriittisistd tekijoistd. Oske matkailun ja elimystuotannon klusteriohjelma internetsivusto.

http://www.experiencebusiness.fi/media/leo/locdes/final selvitys-elokuvamatkailun-

kv-menestystarinoista-ja-niiden-kriittisista-tekijoista.pdf. haettu 16.5.2014.

TEM. 23.4.2014. Keskeisimmit matkailun toimijat Suomessa.

https:/ /www.tem.fi/files /28212 /Keskeisimpia matkailualan toimijoita Suomessa.pdf

haettu 13.5.2014.

Villild Studios internetsivusto. http://www.villilastudiot.fi/index.php/villila-studiot, ha-

ettu 5.2.2014.

Haastattelut, keskustelut
Heikkinen, Markku. Dokumenttiohjaaja. 15.9.2014. Haastattelu.
Jelinko, Marton ”Mara”. Ohjaaja / Outline Studios. 8.9.2014. Haastattelu.

Kahakorpi, Hannu. Nayttelijd, ohjaaja, kasikirjoittaja ja tuottaja sekd elokuva- ja televi-

siotuotannon professoti / Pohjoisen kulttuuri-instituutti.16.9.2014. Haastattelu.
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Karvonen, Marko. Opettaja / Kainuun ammattiopisto ja projektipdillikké / Cloudberty
services — Elokuva ja media Kainuussa -hanke. 21.2.2013, 8.5.2014 ja 4.2.2015. Keskus-

telut.
Kempas, Aarne. Tuottaja / Aarmark Entertainment. 16.9.2014. Haastattelu.
Lautio, Nina. Tuottaja / Solar Films. 24.9.2014. Haastattelu.

Notvanto, Miika J. Elokuvatuottaja ja -levittdja / Black Lion Pictures Oy. 18.9.2014.

Haastattelu.
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Teemahaastattelun runko

Opinnaytety6: Matkailupalvelut elokuva-, tv- ja mediatuotantojen tukena Kainuussa
Ty6n tekijd ja haastattelija: Maija Vuorinen
Ajankohta: syksy 2014

Kysy aluksi haastattelun ulkopuolella, saako nimen mainita opinndytetyOssa ja tuloksissal

Haastattelutilanteen ja haastateltavan taustatiedot

Aika ja paikka (Haastattelija sanoo.)

Haastateltavan nimi (Haastattelija sanoo.)

Haastateltavan kytkos elokuva-, tv- ja mediatuotantoalalle (Minkilaista ty6td teet elokuvan,
TV:n tai median parissa? Minkalaista kokemusta sinulla on alalta?)

Haastateltavan kytkos Kainuuseen (Minkilaisia alan hommia olet Kainuussa tehnyt?)
Minkilaisen alueen kisitit Kainuuna? (Ei kysytd kainuulaisilta. Ei ole tarkoitus tentata

maantiedon tuntemusta, vaan kasitystd Kainuusta alueena.)

Nikemys elokuva-, TV- ja media-toiminnasta Kainuussa
Millaista elokuva-, TV- ja mediatuotantotoimintaa Kainuussa on mielestisi tilld hetkelld

kainuulaisten toimijoiden toteuttamana?

Kainuu kuvaus-/tuotantopaikkana
Mitka tekijiat Kainuussa kiinnostavat ja houkuttelevat kuvauspaikkana?
Osaatko nimetd joitain tiettyja kohteita tai paikkoja Kainuussa, jotka erityisesti kiinnostavat

kuvauspaikkana?

Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tukipalvelut ja -tuotteet

Onko sinulla jotain toiveita ja odotuksia Kainuun alueen matkailupalvelujen (tdssa tapaukses-
sa tarkoitetaan majoitus-, catering-, kuljetus- ja ohjelmapalveluja sekd paikallisoppaan palve-
luja) suhteen? (Jos vastaa ei, niin toteamus, ettd olet siis tyytyvainen timinhetkiseen tilantee-
seen? Jos vastaa kylld, niin kysy, ettd mita kehitettavad on, jos ei jo kdy ilmi.)

Olisiko sinulla matkailualan toimijoille Kainuussa kehitysideoita, jotka tukisivat elokuva-, tv-

ja mediatuotantojen tulemista Kainuuseen?
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Jos vastaa ei, niin sano, ettd olet siis tyytyvdinen timanhetkiseen tilanteeseen. Mitd positiivisia
kokemuksia matkailualan toimijoiden kanssa on ollut?

Jos vastaa kylld, mita kehitysideoita sinulla on (jos ei jo kay ilmi)?

Mitd kautta haluaisit matkailupalvelujen olevan tavoitettavissa?

Minkilaisia toimijoita ylipadtian toivoisit tulevaisuudessa olevan Kainuussa, jotta tuotantojen
toteuttaminen taalld olisi helpompaa?

Onko jotain muita toiveita tai kehittimisehdotuksia?
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Tervehdys! 5.9.2014

Teen tutkimusta Kainuun elokuvamatkailusta ja haluaisin haastatella Sinua tutkimuksessani.
Tutkimus on osa opinniytetyotani Matkailupalvelut eloknva-, TV - ja mediatuotantojen tukena Kai-
nuussa. Teen opinndytetyon Kajaanin ammattikorkeakouluun matkailualan (restonomi
YAMK) opintoihin liittyen. Haastateltavaksi toivon saavani kuusi elokuva-, tv- tai media-alan
edustajaa. Tyoskentelen Kainuun ammattiopistossa matkailualan opettajana ja opinniytety6-
ni liittyy oppilaitoksen Cloudberry services - Elokuva ja media Kainuussa -hankkeeseen, jon-

ka projektipaillikké on Marko Karvonen. Karvonen my6s ohjaa opinnaytetyotani.

Haastattelussa on tarkoitus keskustella seuraavista teemoista:
e Haastateltavan kytkos elokuva-, TV- ja mediatuotantoalalle seka kytkos Kainuuseen
e Kainuun kiinnostavuus elokuva-, TV- ja media-alan nikékulmasta

e Nikemys Kainuun alueen elokuva-, TV- ja media-tuotantoihin liittyvastd toiminnasta

talld hetkelld

e Flokuva-, TV- ja media-alan odotukset Kainuun ja kainuulaisten matkailupalvelujen suh-
teen tuotantojen toteutuspaikkana

Haastattelu tehddan yksil6haastatteluna ja saadut tulokset kisitellidn anonyymisti niin, ettd

haastateltavien mielipiteistd tehdddn yhteenveto, jossa kenenkddn mielipiteet eivat yksiloidysti

tule esille. Haastatteluun tulisi varata aikaa noin 30 minuuttia. Nauhoitan haastattelun sen

jatkokasittelyd varten. Haastattelu voidaan toteuttaa joko kasvotusten tai etiyhteydelld esim.

Skype Recorderilla tai nauhoittamalla puhelinkeskustelu.

OpinndytetyOssi pyrin l0ytimadn haastattelun kautta vastauksen kysymykseen: miksi Kainuu
on kiinnostava tuotantojen toteutuspaikka elokuva-, TV- ja mediatuotantojen nikokulmasta?
Haastatteluista saadun tiedon perusteella teen kainuulaisille matkailualan toimijoille lomake-
kyselyn. Kyselyssa selvitin sitd, miten matkailuala Kainuussa pystyy tilld hetkelld vastaamaan
elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tarpeisiin. Kyselyssd tiedustellaan myds matkailualan ha-
lukkuutta toimia jatkossa yhteistyOssi elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa. Kokoan
kainuulaisista asiasta kiinnostuneista matkailualan toimijoista palveluntarjoajien sihkoéisen
palvelupankin, josta elokuva-, TV- ja mediatuotannot voivat jatkossa 16ytaa tarvittavat yhteis-

tyokumppanit.
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Olisin hyvin tyytyviinen ja kiitollinen, jos saisin haastatella Sinua. Olen puhelimitse asiasta
yhteydessa ensi viikon aikana. Mielellini vastaan jo aiemminkin asiasta herdnneisiin kysymyk-

siin.

Ystavillisin terveisin

Maija Vuorinen

email. mym12smaijav(@kamk.fi


mailto:mym12smaijav@kamk.fi
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Kysely kainuulaisille matkailualan toimijoille elokuvamatkailusta
Kysely on osa opinniytetyota Matkailupalvelut elokuva-, TV- ja mediatuotantojen tukena

Kainuussa.

Opinniytetyon tekiji: Maija Vuorinen, sihkoposti mym12smaijav(@kamk.fi

Kyselyyn vastaaminen kestdd noin 10 minuuttia. Kiitos vastauksesta jo etukiteen!

1. Edustamast yrityksen toimiala. Rastita sopivat vathtoehdot (voit valita useita).
a) majoituspalvelu
b) ravintolapalvelu

9) kuljetuspalvelu
d) ohjelmapalvelu

e) opastuspalvelu
f) jokin muu, mika:
2. Ollaanko yrityksessd tietoisia yhteistydmahdollisuuksista elokuva-, TV- ja media-

tuotantojen kanssa?

KYLLA El

3. Onko yritys ollut mukana jossain elokuva-, TV- tai mediatuotannossa palvelujentuot-
tajana esimerkiksi tarjoamalla majoituspalveluja tuotantoryhmalle tai vuokraamalla kalustoa
kuvauksiin?

KYLLA El

Jos vastasit KYLLA, vastaa kysymyksiin 4 ja 5. Jos vastasit El, siitry suoraan kysymykseen 6.

4. Missa elokuva-, TV- tai mediatuotannossa edustamasi yritys on ollut mukana?
5. Mita palveluja yritys tarjosi tuotannon tarpeisiin?
0. Onko yritys kiinnostunut jatkossa toimimaan yhteistyossa elokuva-, TV- tai media-

tuotannoissa palveluntarjoajana?

KYLLA EIl

Jos vastasit KYLLA, vastaa kysymykseen 7 ja jatka sitten kysymyksestd 9. Jos vastasit EI,

vastaa kysymykseen 8 ja jatka sitten kysymyksesta 9.
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7. Mita palveluja tai tuotteita yrityksen olisi mahdollista tarjota elokuva-, TV- ja media-
tuotantojen tarpeisiin? Rastita sopivat vathtoehdot ja vastaa lisikysymyksiin kirjallisesti:
O majoituspalvelut
e minkdlaista majoitusta yritys tarjoaa:
O cateringpalvelut palveluntarjoajan tiloissa
O cateringpalvelut asiakkaan toivomaan paikkaan jirjestettyna
O ohjelmapalvelut
e minkalaisia ohjelmapalveluja yritys tarjoaa:
O opastuspalvelut Kainuun alueella luonnossa ja/tai taajamissa (tarvitaan kuvauspaikkojen
etsintivaiheessa)
e mitkd alueet Kainuussa kuuluvat yrityksen opastuspalvelujen paikallistuntemukseen:
O kuljetuspalvelut
O avustajana toimiminen roolissa tai kuvausjarjestelyissa

O jotain muuta, mita:

8. Miksi yritys ei ole kiinnostunut yhteistyosti elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kans-
sa?
9. Onko yritys kiinnostunut koulutuksesta, joka antaisi matkailualan toimijoille evaitd

palvella elokuva-, TV- ja mediatuotantoja?

KYLLA El

10. Jos yritys haluaa yhteystietonsa palvelupankkiin, joka palvelee elokuva-, TV- ja me-
diatuotantoja, kirjoita tihin yrityksen nimi, osoite, puhelinnumero, sihkopostiosoite ja paik-

kakunta.
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Tervehdys!

Olen kehittimissd elokuvamatkailua Kainuussa. Timin kirjeen alalaidassa on linkki
atheeseen liittyvaan kyselyyn, johon vastaaminen kestdd 10 minuuttia. Kyselyn lopussa voi
jattda yhteystiedot, jotka keritiin sihkoiseen palvelupankkiin, jota elokuva-, TV- ja media-

ala voi jatkossa hyodyntda.

Tein elokuva-, TV- ja media-alan edustajille haastatteluja, joissa toivottiin tiiviimpai yh-
teisty6td matkailualan kanssa. Kainuu nihddin vetovoimaisena ja kiinnostavana paikkana
luonnon, maisemien, kainuulaisten alalla toimivien seka palvelualttiiden paikallisten ansiosta.

Kainuuta pidetdin infraltaan sopivine vilimatkoineen kiinnostavana kuvauspaikkana.

Elokuvan tai TV-satjan ympirille rakennettu matkailukonsepti on elokuvamatkailua.
Elokuvasta tai tv-sarjasta kiinnostuneet matkailijat saapuvat alueelle kokemaan ja nikemain

kiinnostuksen kohteensa hengessi jotakin.

Elokuvamatkailu on my6s jonkin tuotannon saapumista tiettyyn paikkaan kuvaamaan
tuoden alueelle tuloja mm. ty6ryhmin majoitus-, kuljetus- ja cateringkustannusten
kautta. Esimerkki elokuvamatkailusta on Jounin Kaupan suosion ja myynnin lisidntyminen
Yllds-TV-sarjan myo6td. Ulkomailta elokuvamatkailun esimerkiksi voi nostaa Uuteen-

Seelantiin suuntautuva matkailu Hobitti- ja Taru sormusten herrasta-elokuvien kuvauspai-

koille.

Kainuussa on kuvattu timén syksyni aikana mm. elokuvaa Guilt ja TV-sarjaa Ihon alla.

Tama tutkimus on osa restonomi (YAMK) opinniytetyotini Matkailupalvelut elokuva-, tv- ja
mediatuotantojen tukena Kainunssa. Teen opinndytetyon Kajaanin ammattikorkeakouluun. Tyos-
kentelen Kainuun ammattiopistossa matkailualan opettajana ja opinniytetyoni liittyy oppilai-
toksen Cloudberry services - Elokuva ja media Kainuussa -hankkeeseen, jonka projek-

tipaallikké on Marko Karvonen.

Titd kirjettd saa levittdd eteenpdin. Pahoittelen mahdollista paillekkdin postitusta.
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Tistid linkistd paiset kyselyyn:
https://www.webropolsurveys.com/Answer/SurveyParticipation.aspx?SDID=Fin869278&
SID=b018ca06-283b-4e65-9111-638fb74e247f&dy=2051266065

Vastaa torstaihin 20.11.2014 klo: 17.00 mennessi. Suuri kiitos vastauksesta!

Vastaan mielellini asiasta herdnneisiin kysymyksiin.

Alkutalven terveisin

Maija Vuorinen

email. mym12smaijav(@kamk.fi


https://www.webropolsurveys.com/Answer/SurveyParticipation.aspx?SDID=Fin869278&SID=b018ca06-283b-4e65-9111-638fb74e247f&dy=2051266065
https://www.webropolsurveys.com/Answer/SurveyParticipation.aspx?SDID=Fin869278&SID=b018ca06-283b-4e65-9111-638fb74e247f&dy=2051266065
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LIITE 5

Kysely kainuulaisille matkailualan toimijoille elokuvamatkailusta

1. Edustamasi yrityksen toimiala. Rastita sopivat vaihtoehdot (voit valita useita).

Vastaajien maird: 63

35 40 45 50

a) majoituspalvelu
b ravintolapalvelu
o) kuljetuspalvelu
o) ohjelmapalvelu
&) opastuspalvelu

i jokin muu, mika:

Avoimet vastaukset: f) jokin muu, miké:
- saunakulttuuri

- néyttelytoiminta

- muistotalo

- JATKOJALOSTAMME TERWAA
- hyvinvointipalvelu

- Mahdollisuus kuvata tilalla.

- Sosiaalinen lomatoiminta

- matkanjirjestiji/matkatoimisto

- kunta

- Liitkuntamatkailutapahtumat

- KesiKahvila ja pitopalvelu

- Kiinnos, markkinointi

- luontomatkailu

- alueellinen matkailuorganisaatio

2. Ollaanko yrityksessa tietoisia yhteistyomahdollisuuksista elokuva-, TV- ja media-
tuotantojen kanssa?

Vastaajien mairi: 63

o2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34 36 38 40 42 44 46

kylld

Ei
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3. Onko yritys ollut mukana jossain elokuva-, TV- tai mediatuotannossa palvelujentuottajana
esimerkiksi tarjoamalla majoituspalveluja tuotantoryhmialle tai vuokraamalla kalustoa kuva-
uksiin?

Vastaajien maird: 63

o2 4 6 8 1012 14 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34 36 38 40 42 44 46

kKylla

Ei

4. Missa elokuva-, TV- tai mediatuotannossa edustamasi yritys on ollut mukana?

Vastaajien maird: 24

- Maajussille Morsian
Kingfisher Production

- Ainakin Havukka-ahon ajattelijassa ja joissakin pienemmissid produktioissa joiden nimed en nyt juuri
muista.

- Ei missiin

- (Toivotan eteldn tuotantoyhtiét tervetulleeksi Sotkamon luontoon kuvaamaan! :-) )

- Tauluvarkaat, Umur (? menikéhédn nimi vairin) ja joku muu (kauan sitten)

- Havukka-ahon ajattelija

- Jahtikuningatar Marjaana

- mm. 1980-luvulla tehdyssd TV-elokuvissa Vaaran vuodet sekd toisessa kotimaisessa elokuvassa.

- Korpi Makasiinin tuottamisessa.

- Elokuva, tv-satja, tv mainos

- Melld on kylld kuvattu joihinkin medioihin,kuten Arte,ja suomal Tv:n

- Yritykessimme on kdyty kuvaamassa useisiin kotimaisiin ja ulkomaalaisiin luoto-ohjelmiin ja elokuviin
materiaalia.

- Pari vuotta sitten tiloissamme on kuvattu Antiikkia, Antiikkia -ohjelmaa.

- Paikallinen Nuorisuotoimi teki elokuvaa.

- Ennitystehdas, Noora Karma Show, Vuokatin Aateli Race, Matkailun Edistimiskeskus, Matkalla Lon-
tooseen

- VIRKE ILHTISEN TUOTTAMASSA Muusikki jouluelokuva.
Mekin suomea markkinoivissa filmeissi / ULKOMAILLE.
Saksa,Ranska, Sveitsin ja Tanskan Tv ohjelma kuvauksissa Suomea esittelivit. Ymm. TV-ohjelmia

- Havukka-ahon ajattelija, ennen meitd Rukajirven tie, Lotat, R6lli. My6s muissa pienemmissé tuotan-
noissa.

- Vuokatin urheilutapahtumat; yleisradio sekd maksukanavat.

- Guilty ja tulevassa sairaalasarjassa(alkaa tv.ssd keviilld 2015)

- Rukajirven tie

- Marko Karvonen oli asiamicheni tind syksynd. En tiedd mikd elokuva.

- Useissa vuosien varrella

- Fox kanavan ohjelmissa Mr&Mmrs Show Hau ja Jahtikuningatar Matjaana ohjelmissa
- Kansainvilisid ja kotimaisia tv ryhmii, printtimediaa, radiota, bloggareita.
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Teemoina matkailu, luonto ja kulttuuri.

5. Mitd palveluja yritys tarjosi tuotannon tarpeisiin?

Vastaajien mairi: 23

- majoitus+ ruokailu

- Majoitus, kuvauspaikat, ruokailumahdollisuus, kahvilapalvelut, kokouspalvelut.

- Olemme olleet paikkana, jossa kuvauksia on tehty. Majoitus- ja ruokapalveluja tarjottu.

- Majoitustilat

- Majoitusta, ruokailuja maastoon/majoitukseen, sauna/savusauna/palju elimyksii ja kuvausavustajana
kuvauksissa sekid kuvauspaikoille opastamista/kuljetuksia

- Hoéyrylaiva historiallisena kuvauspaikkana

- Kuvauspaikat, milj66n ja Korpi Makasiinin juonnon.

- Majoitus/ravitsemus

- Mahdollisuuden kuvata petoja, majoitus ja ruokailupalvelut.

- Kuvaustiloja

- Huoneisto oli kiytossi.

- Tilat, kalusto, rahoitus

Tilat ja ympdristS. Majoitusta, ruokaa ja tarvittaessa avustamassa, ohjelmaa.
- Majoitusta, ateriapalveluja, ympariston.

- Majoitus- ja ravintolapalveluja

- majoitus-ja ravintolapalveluita

- Jérjestettiin Rukajirven tien alussa nahtivi alkukohtauksen pddrakennus tuotannon kayt-
to6n.Elokuvassa nihtivi varsa oli meidin.

- Majoitus laskutuksella, mutta laskun maksamisesta ei ole tietoa.

- Ruokailu ja kahvilapalveluita

- Majoitus- ja ravintolapalveluja

- Itsestini ja koirista tehtiin ohjelmaa koirankoulutuksesta karhulle ja Jahtikuningatar osallistui jarjesta-
miini tapahtumaan josta kuvattiin jakso ohjelmaan.

- Yhdistyksen jasenyrityksiltd majoitus, kuljetus, ravintola, ohjelmapalvelut, joista etenkin eldinten kuvaus,
joihin yrityksilld on kokemusta jirjestdd palvelut ammattilaisille.

6. Onko yritys kiinnostunut jatkossa toimimaan yhteistyossa elokuva-, TV- tai mediatuotan-
noissa palveluntarjoajana?

Vastaajien mairi: 63

kylld

Ei

7. Mité palveluja tai tuotteita yrityksen olisi mahdollista tarjota elokuva-, TV- ja mediatuotan-
tojen tarpeisiin? Rastita sopivat vaihtoehdot ja vastaa lisikysymyksiin kirjallisesti:

Vastaajien mairid: 59
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majoituspalvelut, minkalaista
majotusta yritys tarjoas:

cateringpalveldt palvelurtarjoajan
tilvissa

cateringpalvelat asiakkaan
toivomaan paikkaan jarjestettyna

ohjelmapalvelut, minkalaisia
ohjiglmapalveluja yritys tarjoaa:

opastuspalvellt Kainuun alueela
luonnossa jatai tasjamissa
(tarvitaan kuvauspaikkojen

etsintdvaiheessa), mitkd alue...

kuligtuspalyelut

avustajana toimiminen roolissa tai
kuvauzjdriestelyizss

jotain muuta, mitd:

Avoimet vastaukset: majoituspalvelut, minkilaista majoitusta yritys tarjoaa:

- hotelli

- Huoneistomajoitusta

- Kaikki mukavuudet

- hotellitasoinen

- Mokkeja Auhojirvelld. My6s isompi tila, Auhon Lomatannt, johon mahtuu majoittumaan isompikin
ryhmd. Normaali huone- ja petijitjestelyin 35-40 henkei.

- mokkejd

- www.loma-hossa.fi

- suuria lomataloja ryhmille

- majatalo

- maatilamajoitus

- mokkimajoitus sekd matkailuauto ja vaunupaikkoja

- 2 kpl lomataloja a 6 h:lle Oulujirven rannalla
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- mokki ja asuntovaunu- ja autopaikkoja

- Korsuhuoneita 20 hengelle.

- mokkimajoitus

- hotelli

- mokki/ KAMPPAMAJOITUS

- eritasoisia majoitustiloja

- huonemajoitusta

- hotellimajoitus

- mokkimajoitus

- mokki

- Asuntopalveluja tdysin varustelluissa kaksioissa 3 kpl. Yhteismajoitusta tarpeen mukaan.
- hotelli & loma-asunto

- hotelli, mékkeja

- lomahuoneistoja, kerrostalohuoneistoja

- Mokkimajoitus

- Matkustajakoti Kuutamo

- hotelli majoitus

- apartementos huoneistot

- Leirintimokkeja, joissa minikeittiét, osassa sauna

- mokkejd, huoneistoja

- Huone- asunto ja mékkimajoitus

- Hotelli- ja loma-asuntomajoitusta

- mo6kkimajoitus

- hotellimajoitus

- Hotelli

Avoimet vastaukset: ohjelmapalvelut, minkilaisia ohjelmapalveluja yritys tarjoaa:
- Tilauksesta yhteistybkumppani

- vaellusratsastus islanninhevosilla

- huskysafareita

- koiravaljakkoajelua

- koiravaljakko

- Risteilypalvelut

- tarinoita

- luontosafareita, metsistysti, kalastusta, erilaisia tiimityoskentelyjd
- PATIKOINTL,MELONTA,KALASTUS,METSASTYS

- safarit(karhu,ym.)opastetut retket

- petokuvausta seki lintujen kuvausta

- matja-, sieni-, yrtti-, tarinaretket

- hyvin laaajasti , maanldheitd

- Rentoutusta, relaamista, ruoanvalmistusta suurkeitttién puitteissa..
- ruokailuja luonnossa, vanhoissa historiallisissa paikoissa

- vesilitkuntakeskus Kaukaveden kiyttd

- laulua, soittoa

- lihinna litkunnallisia ohjelmapalveluita

- Saalisvarmaa kalastamista

- Roolihenkil6t historiasta

- aktiviteetit ja paketit

- Karhun kuvaus, metsistys, luontoretket, vaellukset

- www.wildtaiga.fi

Avoimet vastaukset: jotain muuta, miti:

- Viihtyisin ympiriston luonnon keskelld lihdejirven rannalla.

- Kysykia, niin kerron lisi

- rauhallisia islanninhevosia kuvauksiin

- erikoisosaamista Kainuun luonnosta. Geologia, kasvit, suot. Kielitaito suomi, englanti, saksa.
- Hoéyrylaiva kuvauspaikkana tai rekvisiittana

- fyysinen ympiristo

- Neljd eksoottista saunaa. Erilaisia illanviettoja kaikkinen lisukkeineen.
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Voimme vuokrata tilojamme kuvausymparistoksi.

kalustoa, veneiti, laiva, ilmatyynyaluksia, moottorikelkkoja jne.

terwanpolttoa, leipomista, petunteko leiviksiasti, eldimet ymm...

kaluston vuokraus

kuvauspaikkoja, puhdasta luontoa

Liikuntamatkailutapahtumista kuvausmateriaalia Kainuun kansalliseen ja kansainviliseen markkinointiin
Mihin osaamistani riittddl Kaikki ty6t kelpaal

en tifjd vield:)

Ravintola

8. Miksi yritys ei ole kiinnostunut yhteistyosta elokuva-, TV ja mediatuotantojen kanssa?

Vastaajien mairi: 6

YhteistyOti ei riitd kaikille yrityksille. Jos Kainuussa on tehty kaksi ohjelmaa niin juuri sen vuoksi ei
kiinnosta.

Yritys toimii Caravan-alueena vain 1.6 - 30.9 vilisen ajan. Alueella ei ole sdahk6d. Yrityksen litkevaihto
on melko vihiinen.

Kaikki uusi kiinnostaa ja oppii itsekkin paljon.
ei ole tarpeeksi resursseja, mokit liitinndiselinkeino

9. Onko yritys kiinnostunut koulutuksesta, joka antaisi matkailualan toimijoille eviitd palvella
elokuva-, TV- ja mediatuotantoja?

Vastaajien madrd: 62

kKylla

Ei

10. Jos yritys haluaa yhteystietonsa palvelupankkiin, joka palvelee elokuva-, TV- ja mediatuo-
tantoja, jatd tihin yrityksen yhteystiedot.

Vastaajien maird: 57
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Pitvitetty 5.2.2015

Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa yhteisty6sta kiinnostuneet kainuulaiset matkai-
lualan toimijat

Yritys / Orga-
nisaatio

Yrityksen palvelutarjonta

Osoite

Posti-
numero

Postitoimi-
paikka

Puhelin

Siahkoéposti

Paikkakunta

Vuokatti Safaris
Oy

ohjelmapalvelut, husky-,
moottorikelkka- ja ménki-
jasafarit

opastuspalvelut, Sotkamo,
Suomussalmen itdosissa
Arola-Martinselkonen-Raate

Hyvélankylintie 1

88610

Vuokatti

0409115323

in-
fo@vuokattisafaris.co
m

Sotkamo

EK]J Kihkonen |,

Oy

majoituspalvelu, mokkima-
joitus
avustajana toimiminen

Kihkolintie 478

88900

Kuhmo

0400 892 194

jari.kahkonen@netti.fi

Kuhmo

Alassalmen
eramokit

majoituspalvelu
kuljetuspalvelut
opastuspalvelut

Viitostie 805

89760

Piispajirvi

0400-300 552

pete@vercco.fi

Suomussalmi/Oulu

Hotelli Kainuu
Oy

hotellitasoinen majoituspal-
velu

cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa

avustajana toimiminen

Kainuuntie84

88900

Kuhmo

08 655 1711

in-

fo@hotellikainuu.com

Kuhmo

Nature Action
Centre, NAC Oy

majoituspalvelu, huone-,
asunto- ja mokkimajoitus

ohjelmapalvelut, saalisvar-
maa kalastamista
avustajana toimiminen

Viitostie 326

89600

Suomussalmi

+358405317042

pent-
ti.tapaninen@nacoy.fi

Suomussalmi

Vuokatinmaa Oy

majoituspalvelut, mékkima-

joitus

Jéddtionrinteenpol-
ku 3

88610

Vuokatti

050 586 1444

sa-

les@vuokatinmaa.com

Vuokatti

Lentuankosken
leirintdalue

majoituspalvelut: mokki ja
asuntovaunu- ja autopaikko-
ja

Lentuankoskentie
435

88900

Kuhmo

040 77 500 30

lentuankos-
ki@lentuankoski.fi

Kuhmo

Arolan Maatila-ja
Erilomat

majoituspalvelut
cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
ohjelmapalvelut, safarit
(karhujen katselu ja kuvaus),
opastetut retket

Arolantie 5

89920

Ruhtinansalmi

050 5189775

info@arolabear.fi

Suomussalmi

Eurojopi

cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa

avustajana toimiminen

Puolangantie 6

88300

Paltamo

050-3072899

ejopi@eurojopi.fi

Paltamo

Lomakoti Kuu-

sela

majoituspalvelut lomatalois-

sa

Nuottiniementie 3

88600

Sotkamo

040-7420531

lomakoti-
kuusela@sotkamo.net

Sotkamo

Vuokatin Aateli

majoituspalvelut
kuljetuspalvelut
avustajana toimiminen

kalustoa, veneiti, laiva,
ilmatyynyaluksia, moottori-
kelkkoja jne.

Jadtiontie 28

88610

VUOKATTI

+358 40 555
0917

mark-
ku.laanti@vuokatinaat
eli.fi

Sotkamo

Notehill ky

majoituspalvelut, 2 kpl
lomataloja a 6 h:lle Oulujit-
ven rannalla
opastuspalvelut, Paltaniemi,
Eino Leino talo, Arjin saari,

Kéenpolku 4 as 6

88300

Paltamo

0404159171

pirjo@notehill.com

Paltamo
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Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa yhteisty6sta kiinnostuneet kainuulaiset matkai-

lualan toimijat

Manamansalo, Paltamon
Kivesvaara www.oulujarvi.fi

avustajana toimiminen

majoituspalvelut, mokkima-

sinik-

Camping Piis-
amplngt ;1; joitus sekd matkailuauto- ja | Selkoskylintie 19 | 89770 Peranka 0405916784 | ka.komulainen@elisan Suomussalmi
ansaun ‘
pansaunat £y vaunupaikkoja et.fi
majoituspalvelut
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
Boreal Wildlife ohjelmapalvelut, petokuva-
usta sekd lintujen kuvausta | Viiksimontie 2991| 88900 Kuhmo 040 181 7570 info@viiksimo.fi Kuhmo
Centre .
opastuspalvelut, koko Kai-
nuu
kuljetuspalvelut
avustajana toimiminen
hjel lvel inoi
Fino Leino - |° ]et@apa :e'ut', tarinoita .
na toiminen inoleinota-
talo/Paltaniemen| & - Ver FOITINE Sutclantic 28 | 87850 | Paltaniemi | 0458849350 clnoleinota Kajaani
. fyysinen ympitisté kuvauk- lo@gmail.com
teatteri .
siin
Askan Matkailu- |majoituspalvelut
Ivelut i Ivelut palveluntar- | Pudasji i
patvelut - - cateringpalvelut palveluntar |- FUGRSAVERte | 90500 | Puolanka | 040-5111601 johan@aska.fi Puolanka
Oy/Askan Eri- |joajan tiloissa 217
majat
majoituspalvelut heik-
cateringpalvelut palveluntar- ki.kesti@scandichotels.
oaian tiloi
A . joajan tiloissa A o o 050-5641716 com o
Scandic Kajanus |cateringpalvelut asiakkaan Koskikatu 3 87200 Kajaani kaja- Kajaani
. " +358 (0)8 61 641 .
toivomaan paikkaan ja-
vesiliikuntakeskus Kaukave- nus@scandichotels.co
den kiytto m
.. . |majoituspalvelut, mokkima- pos-
Lomakoti Koi-
oma Otl o joitus Sokasaarentie 171 87100 KAJAANI ti@lomakotikoivuranta Kajaani
vuranta ty
R ry.com
kddnnostyo (suomi-vensji-
RusRoad/ El ’
USO](;;! o suomi), markkinointi Hakalantie 5B 88610 Vuokatti 0405381010 elena@rusroad.fi Vuokatti
nen
Kaikki tyot kelpaal
majoituspalvelut, lomahuo-
neistoja, kerrostalohuoneis-
Monitoimikeskus | toja
Virtaala, Osuus- |cateringpalvelut palveluntar- Koulutie 4 88400 Ristijarvi 0442571857 virtaala@pvirtaala.fi Ristijarvi
kunta Seniorisilta |joajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan
www.pykala.net |majoituspalvelut Kekkostie 1381 88900 Kuhmo 0400507951 jari.talvio@pp.inet.fi Kainuu
majoituspalvelut
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa M lonti eult
anamansalontie ulta-
Kultahiekat Oy |opastuspalvelut, Manaman- 88340 | Manamansalo | 0407096157 . _ Vaala
e 3883 hiekat@hotmail.com
salo, Oulujirvi
avustajana toimiminen
kuljetuspalvelut
majoituspalvelut, hotellima-
Kartanohotelli |joitus . . . . . Lo
. . . Karoliinantie 8 87250 Kajaani 0503464737 info@karolineburg. fi Kajaani
Karolineburg |avustajana toimiminen

kartanon tilojen vuokraami-
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Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa yhteisty6sta kiinnostuneet kainuulaiset matkai-
lualan toimijat

nen kuvauspaikaksi

Loma-Hossa

majoituspalvelut
cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan jirjes-
tettyna

opastuspalvelut

avustajana toimiminen

Hossantie 273

89920

RUHTINAN-
SALMI

0400 813 546

ire-
ne.paasovaara@loma-
hossa.fi

Suomussalmi Hossa

Hotelli Kalevala

majoituspalvelut, hotellima-
joitus

cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
ohjelmapalvelut, aktiviteetit
ja paketit

opastuspalvelut, Kuhmoon
liittyvia tietoutta ja
osaamista, tervanpolttoon,
uittoon ja erotteluun liittyvad
tietoutta, kalevalaisuus- ja
sota-tietous, erityisesti
talvisota Kuhmon alueella.

Viinimoinen 9

88900

KUHMO

08 655 4100

sales@hotellikalevala.fi

Kuhmo

Ok Maakunta,
Sokos Hotels
/Kajaani &
Vuokatti

majoituspalvelut, hotelli- ja
mokkimajoitus
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan jirjes-
tettyna

Kauppakatu 20
Kidekuja 2

87100
88610

Kajaani
Vuokatti

050-5314040
08-6196625

pasi.tolonen@sok.fi
hotelvuokat-
ti.vuokatti@sokoshotel
s.fi

Kajaani, Sotkamo

Routa Travel

ohjelmapalvelut, koiraval-
jakkoajelua

Jyrkintie 936

88900

Kuhmo

0442613389

aki.karajaoja@gmail.co
m

Kuhmo

Tapio Heikkinen
Oy/ Auhon
Lomaranta

majoituspalvelut, mokkima-
joitus, max 40 henkil6d

Hiltulanniementie
TA

89200

Puolanka

+358405573789

ta-
pio.heikkinen@heikkin
enoy.inet.fi

Puolanka

Tilausmatkat Oy

majoituspalvelut, hotellima-
joitus

kuljetuspalvelut

avustajana toimiminen
opastuspalvelut, Puolanka,
erityisesti Puolangan koillis-
osa

Kurimontie 2

89600

Suomussalmi

08713370

toimis-
to(@tilausmatkat.info

Suomussalmi

OK Seniofisilta/ |

Liljeblad Hannu

majoituspalvelut, huoneistot
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
ohjelmapalvelut, litkunnalli-
sia ohjelmapalveluita
opastuspalvelut

avustajana toimiminen

Kirkkotie 9 as 1

88400

Ristijirvi

+358440982402

hans-
ki0440@gmail.com

Ristijarvi ( Kainuu )

Kainuun Vael-
lustalli Oy/Olga
Pohjola

ohjelmapalvelut
vaellusratsastus islanninhe-
vosilla

rauhallisia islanninhevosia
kuvauksiin

Riekinrannantie

6B

88600

Sotkamo

0400 913 215

in-
fo@kainuunvaellustalli
Ril

Sotkamo

Hotelli-Ravintola
Gasthalla

majoituspalvelut, hotelli,
mokkeji

cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa

cateringpalvelut asiakkaan

Ukkohallantie 5

89400

Hyrynsalmi

044 7949910

gasthalla@kolumbus. fi

Hyrynsalmi, Suomus-
salmi, Puolanka, Pu-
dasjirvi, Ristijirvi
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Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa yhteisty6sta kiinnostuneet kainuulaiset matkai-
lualan toimijat

toivomaan paikkaan jirjes-
tettynd

ohjelmapalvelut, ruokailuja
luonnossa, vanhoissa histo-
riallisissa paikoissa
opastuspalvelut, opastami-
nen Hyrynsalmen, Puolan-
gan, Ristijarven ja
Suomussalmen alueella.
Lisdalueina Pudasjirvi ja
Taivalkoski.

Alueita:

Hyrynsalmi:

-Moisiovaaran alue ( maa-
seutuperinnekohde)
-Vuorilampi, Vorlokki,
Komulankoéngis

-Vonkka

-Mikitanjdrvi

-Vanha asema

-Jadkaripirtti

-Ukkohallan matkailukeskus
-Kaunislehdon koiseutumu-
seon alue

-(Kivesvaaran ulkoilualueet,
Paltamo)

-Luvankosken alue

Puolanka

-Askanvaara

-Auhon Lomaranta
-Hepokongis

-Viyrylin kyla
-Suolijirvi

-Paljakan luonnonpuisto
-Paljakan Matkailukeskus
-Metlan tutkimuskeskus
-Nature Point
-Pirunkirkko
-Siikavaaran Sienipolku

Suomussalmi

Hossan virikalliot

Hossan alue

Raatteen tie, Raatteen sota-
museo

Koiravaljakkoajelut

Ilmari Kiannon kotipaikka
Karhunkuvausalueet Veni-
jan rajan tuntumassa
Domnan Pirtti
Kotiseeutumuseon alue
vanha Suomussalmen kes-
kusta

Vanha Kurimo- tilausravin-
tola , ympiristéineen
Ryysyranta

Hiljainen kansa




Palvelupankki elokuva-, TV- ja mediatuotantojen palvelemiseen

LIITE 6

Pitvitetty 5.2.2015

Elokuva-, TV- ja mediatuotantojen kanssa yhteisty6sta kiinnostuneet kainuulaiset matkai-
lualan toimijat

Teatteri Retikka

Ristijarvi

Saukkovaara
Poikjirvelld 1800-luvun
pihapiiri, asuinrakennus
alkuperiisessi kunnossa

Pudasjirvi

Jongulla Liikasenniemen
vanha pihapiiri
Kynkiddnkoski, Livojoki ja
Tijoki

Syé6tteen Kansallispuisto
Rytivaaran torppa

Kouvan kyla

Syétteen laskettelukeskukset
Sy6tteen alueen historialliset
kohteet

Kipininkosket
Koiravaljakkoajelut
Livojoki

Taivalkoski

Kalle Pditalon kotipaikka ja
lihiseudut

Jalavan Kauppa

Tijoki

Soiperoinen

olkky

Metsikyla

kuljetuspalvelut

avustajana toimiminen

Kemppaalan
Maatilalomat

majoituspalvelut
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
opastuspalvelut

Ekolantie 3

89400

Hyrynsalmi

050-5468260

esa.kemppainen@hyry
nsalmi.net

Hyrynsalmi

FEEI Environ-
ment OSK

opastuspalvelut, kasvit,
metsit, suot Kuhmossa ja
Suomussalmella. Esim.
vanhat alkuperiiset metsit,
hiljaiset alueet, joilla eivit
lentokoneet tai muu melu
hiiritse, valosaasteettomat
paikat, geologiset kohteet
(esim. jadkauden jiljet, har-
jut, tervahaudat, metsitalo-
us, rajavyOhyke, Oulujirvi ja
Rokua, mm. geoparkin
kohteita. vanhat rakennukset
puolilla Kainuuta.

esim. ahmojen, riekkojen,
teerien, metsojen jiljille
opastaminen talvisessa

luonnossa.

Puhun englantia ja saksaa

Metsikatu 36 B 8

88900

Kuhmo

040 595 4117

suvitauriai-

nen@gmail.com

Kuhmo
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erikoisosaamista Kainuun
luonnosta, geologia, kasvit,
suot

Kielitaito suomi, englanti,
saksa.

Camping Piis-
pansaunat Ky

majoituspalvelut, leirintd-
mokkeji, joissa minikeittiot,

0sassa sauna

Selkoskylintie 19

89770

Peranka

0405916784

sinik-
ka.komulainen@elisan
et.fi

Suomussalmi

Erimatkailu
Korpikorsu Ky

majoituspalvelut, huoneita
20 hilolle

cateringpalvelut palvelun
tarjoajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
haluamaan paikkaan
ohjelmapalvelut, luontosafa-
reita, metsistystd, kalastusta,
erilaisia tiimityoskentelyjd
avustajana toimiminen
Neljd eksoottista saunaa.
Erilaisia illanviettoja kaikki-
ne lisukkeineen.

Korsutie 10

74390

Laakajarvi

0500 571 044

jarkko@korpikorsu.fi

Sotkamo

Kainuun Kuu-
tamokeikat

majoituspalvelut, Matkusta-
jakoti Kuutamo
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
haluamaan paikkaan

ohjelmapalvelut, laulua,
soittoa
kaluston vuokrausta

Kiannonkatu 6 ¢

89600

Suomussalmi

08-710751/050-
3620609

kai-
nuun@kuutamokeikat.
fi

Suomussalmi

EXPERIENCE
KL OY

majoituspalvelut, mokit ja
kdmpit

cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
haluamaan paikkaan
ohjelmapalvelut, patikointi,
melonta, kalastus, metséstys
opastuspalvelut

JATKONSAL-
MENTIE 8

89920

RUHTINAN-
SALMI

050-3844692

OPARIHOS-
SA@SUOMI24.F1

SUOMUSSAL-
MI/HOSSA

Manamansalon

Portti

majoituspalvelut, mékkima-
joitus

cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa

manamansalontie

3187

88340

manamansalo

0400-834859

in-
fo@manamansalonpor
tti.fi

vaala

Askan Matkailu-
palvelut Oy

majoituspalvelut, asuntopal-
veluja tdysin varustelluissa
kaksioissa 3 kpl, yhteismajoi-
tusta tarpeen mukaan
cateringpalvelut palveluntar-
joajan tiloissa
ohjelmapalvelut, rentoutusta,
relaamista, ruoanvalmistusta

suurkeittién puitteissa

Pudasjirventie
217

89200

Puolanka

040-5111601

johan@aska.fi

Puolanka

Jarmon Eripal-

velu

ohjelmapalvelut, karhun
kuvaus, metsistys, luonto-
retket, vaellukset
opastuspalvelut, Suomus-
salmella Hossa ja Juntusran-

TLehtovaarantie 1a

89920

Ruhtinansalmi

0503258966

posti@erapalvelu.net

Suomussalmi
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ta, karhujen
kuvaaminen, virikalliot
Hossassa, Kalmosarkat
Juntusranta, Hossanjoki,
talvisodan aikaiset paikat
Juntusrannassa.
avustajana toimiminen

Kylpylihotelli
Kiannon Kuohut

majoituspalvelut, hotelli
ravintola

Jalonkatu 1

89600

Suomussalmi

08-710770

hotel-
li@kiannonkuohut.fi

Suomussalmi

Kajaanin Matkai-
luoppaat ry

ohjelmapalvelut, roolihenki-
16t historiasta
opastuspalvelut, Kajaanin
linnanrauniot, tervakanava,
luterilainen ja ortodoksinen
kitkko, Raatihuone, Kauka-
metsin kongressi- ja kulttuu-
rikeskus, Vesilitkuntakeskus
Kaukavesi, Paltaniemen
kuvakirkko, keisarintalli ja
Eino Leino —talo, Paltamo,
Sotkamo ja Vuolijoki. Ka-
jaanin ja Paltaniemen hauta-
usmaan esittelykohteet.
Kajaanin julkiset veistokset
ja muistomerkit jotka sijait-
sevat eri kohteissa.

Voudintie 4 C 17

87200

Kajaani

044 500 4471

kajaa-
nin.matkailuoppaat@g
mail.com

Kajaani

Ristijarven kunta

majoituspalvelut, mokkeja,
huoneistoja
kuvauspaikkoja, puhdasta
luontoa

Aholantie 25

88400

Ristijirvi

044-7159311

oi-

va.jansson@fristijarvi.fi

Ristijirvi

Upitrek oy

opastuspalvelut, Kajaani,
Paltamo, Suomussalmi

Kiviniementie 59

87850

Paltaniemi

0407339262

sales@upitrek.com

Kajaani ja moni muu-
kin

www.maatilanark

ifi

ohjelmapalvelut, matja-,
sieni-, yrtti-, tarinaretket
opastuspalvelut, Komulan
mylly, Ukkohalla, Vorlokki-
Pieni Tuomivaara, Metsihal-
lituksen ja oman tilan mailla
sijaitsevat luontoreitit ja
kohteet

avustajana toimiminen

Hallanmaantie 48

89400

HYRYNSAL-
MI

0407700517

lii-
sa.misikangas@hyryns
almi.net

Hyrynsalmi

Oulyjirven
Laiva-
Osakeyhtio

ohjelmapalvelut, tisteilypal-
velut

Héyrylaiva kuvauspaikkana
tai rekvisiittana

Kauppakatu 7

87100

Kajaani

044-3523479

ollis@intotalo.com

Kajaani

Kainuun Rasti-
viikko ry

Liikuntamatkailutapahtumis-
ta kuvausmateriaalia Kai-
nuun kansalliseen ja kan-
sainviliseen markkinointiin

Kisatie 28

87250

Kajaani

044-7679533

juk-
ka.liuha@rastiviikko.fi

Kajaani

Kemppaalan
Maatilalomat

majoituspalvelut, maatilama-
joitus
opastuspalvelut

Eskolantie 3

89400

Hyrynsalmi

0505468260

esa.kemppainen@hyry
nsalmi.net

Hyrynsalmi

Raate Travels
Oy/Raatteen
Portti

majoituspalvelut, majatalo
cateringpalvelut yrityksen

tiloissa

Raatteentie 2

89800

Suomussalmi

0400-892 192

info@raatteenportti.fi

Suomussalmi
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cateringpalvelut asiakkaan
tiloissa

majoituspalvelut
cateringpalvelut yrityksen

Hotelli Kajaani |tiloissa Onnelantie 1 87100 Kajaani 0306086100 . myfvni . Kajaani
. . ti@hotellikajaani.fi
cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan
hjel lvel Vuokatinhovinti
GoVuokatti | )¢ mapavelt vokatinhovinte 88610 Vuokatti 044 5599077 | myynti@govuokatti.fi Sotkamo
opastuspalvelut 15
majoituspalvelut
cateringpalvelut palvelun
tarjoajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
Lentiiran Loma- |toivomaan paikkaan Petdjiniementie .
Kyli Oy ohjelmapalvelut 121 88930 LENTIIRA 0440 297 214 sales@lentiira.com KUHMO

opastuspalvelut
avustajana toimiminen
tervanpolttoa, leipomista,
petunteko leivaksi asti,
eldimet

majoituspalvelut
cateringpalvelut palvelun
tarjoajan tiloissa
cateringpalvelut asiakkaan
toivomaan paikkaan Jaana Kerinen 050 5920 505 | info@wildtaiga.com Kainuu
ohjelmapalvelut

Wild Taiga (Iddn
Taiga ry)
opastuspalvelut

avustajana toimiminen
kuljetuspalvelut

karhujen, susien, ahmojen ja Kuikka Base

kotkien katselu ja valokuva- Camp Kivikiekin- las-
ildlife Safari
Wildlife Safaris s o tie 938 88000 | KUHMO | 0400-380878 |sirautiainen@articmed KUHMO
Finland Oy  |ohjelmapalvelut, valikoima i fi
1a.

erilaisia eri- ja luontopalve-
luita




