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Crowdfunding is a way to raise funding for different kind of projects ranging from product
development to textile art workshops. In recent years crowdfunding has reached a
mainstream status via the success of platforms like Kickstarter and IndieGoGo.

The purpose of this thesis is to offer valuable information and data that even crowdfunding
beginners can interpret. During the course of this thesis the term crowdfunding will be
defined and light will be shed on the history of crowdfunding and its current state. The
main focus of this thesis is in Finnish crowdfunding but it will briefly cover some
international platforms and aspects as well. This thesis can work as an checklist for people
already familiar with the principles of crowdfunding.

In this thesis | will go over all the main types of crowdfunding and their current legal status
in Finland.

The research part of this thesis is about a Finnish crowdfunding campaign where | was
involved. The aim of this research is to produce data that will allow readers percieve the
true realities of assignemts and work that go in to a crowdfunding campaign.
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1 Johdanto

Erilaisille kulttuuritéille on olemassa paljon erindkdisid apurahoja, yksityisia ja julkisia
saatioitd, sponsoreita, sekd muita toimijoita perinteisen pankkirahoituksen tai
lainoituksen sijaan. Yksi asia, jota on kuitenkin enemman kuin jaettavaa rahaa, on
rahoitusta hakevia ideoita. Viimeisen kymmenen vuoden aikana paatdan on nostanut

uusi rahoitusmalli, joukkorahoitus.

Joukkorahoitus on lahjoituksiin perustuva rahoitusmalli, jolla on lainsdadannon takia
erityispiirteitd Suomessa. Joukkorahoitus on erdanlainen taloudellisen yhteiséllisyyden
muoto. Se mahdollistaa usein sellaisia taideprojekteja, elokuvia ja muuta
kulttuurituotantoa, jota ei muuten rahoitettaisi. Suuria sijoittajia eivat usein
kulttuuriprojektit sijoituskohteina kiinnosta, ellei siihen liity kapitalisoimisen aspektia.
Luovan tydn rahoittamiseen liittyy aina riskeja. Joukkorahoitus tuo rahoittamisen

mahdollisuuden tavallisen tallaajan ulottuville.

Joukkorahoituskampanja on aina prosessi, joka pitaa sisallaan useita eri tyovaiheita,
jotka saattavat olla yleis6lle nakymattdmissa. Osa tasta tutkielmasta pureutuu naihin
kulisseissa tapahtuviin tekoihin, jotka luovat vankkaa perustaa kampanjalle ja pitavat

ylla yleisdn mielenkiintoa kampanjaa kohtaan.

Suomenkielisen kirjallisen aineiston skaala on toistaiseksi suppea, joten teoreettisena
pohjana hyddynnan ulkomaista kirjallisuutta, artikkeleita, internetid, seka

asiantuntijahaastatteluja.

Esittelen tassa tutkielmassa yhden joukkorahoituskampanjan, jonka olen itse tiimini
kanssa suunnitellut. Perehdyn joukkorahoituskampanjointiin keraamalla dataa omasta
kampanjastani ja jasentamalla sitd lukijalle mielekkddseen muotoon. Oman
esimerkkikampanjani my6ta lukija saa kasityksen kampanjan oikeasta tydmaarasta ja

tehtavista.

Taman tyon tarkoituksena on avata lukijalle,



* mita on joukkorahoitus ja miten se eroaa muista rahoitusmalleista
» miten juridiikka vaikuttaa joukkorahoitukseen
* mitka ovat onnistuneen rahoituskampanjoiden edellytykset

* kuinka paljon tyéta rahoituskampanjan luomiseen ja tavoitteen saavuttaminen

vaatii.

Toivon tdman opinnaytteen antavan asiaan perehtymattomalle kasityksen siita, mitka
ovat joukkorahoituksen keskeiset elementit. Kokeneelle kampanjoitsijalle tyd toimii

tukena kampanjan ohessa ja muistilistana.

Tyon toisessa luvussa maarittelen joukkorahoituksen ja siihen liittyvaa termistéa. Kayn
lapi myOs alan historiaa ja erilaiset yleiset joukkorahoitusmallit. Kolmannessa luvussa
perehdyn joukkorahoituksen juridiikkaan Suomessa lahteiden ja esimerkkitapauksen
avulla. Neljannessa luvussa esittelen lanseeraamani joukkorahoituskampanjan ja
siihen liittyvat tiedot. Loput luvuista ovat joukkorahoituskampanjasta tiedon keraamista
ja siihen liittyvan datan analysointia. Viimeisessa kappaleessa on tydon yhteenveto ja

johtopaatokset.

2 Joukkorahoituksen maaritelma

Joukkorahoitus (engl. crowdfunding) on varsin nuori termi, se juontaa juurensa 2000-
luvulla laajasti levinneesta kasitteestd joukkoistaminen (engl. crowdsourcing).
Joukkoistaminen on kasite, jolla on juuret ulkoistamisessa (outsourcing). (Dehling,
2013 7.) Joukkoistamisen kasitteen isaksi tituleerataan Wired -lehden kirjoittajaa Jeff
Howea (Howe, Jeff 2006).

Taman luvun on tarkoitus perehdyttdd lukija edelld mainittuihin kasitteisiin ja luoda

tietopohjaa taman tutkielman ja joukkorahoituksen ymmartamista varten.

2.1 Mita on joukkoistaminen

Joukkoistaminen tai joukoittaminen tarkoittaa avointa kutsua yhteisélle tarttua toimeen

jonkin tietyn idean kehittamiseksi tai ongelman ratkaisemiseksi. Crowdsourcing sanalle



ei ole vielda virallista suomenkielistd vastinetta, mutta yleisesti kirjoituksessa ja
keskusteluissa on hyvaksytty joukkoistaminen, joukoittaminen ja mm. joukolle

ulkoistaminen. (Wikipedia 2015, Joukkouttaminen.)

Joukkoistaminen ei ole uusi keksintd. Varhaisimmat historialliset merkinnat
joukkoistamisesta ovat vuodelta 1714. Kyseisena vuonna Iso-Britannian hallitus tarjosi
20 000 punnan palkintoa “longtitudiongelman” ratkaisijalle. Kilpailun voitto meni sepan
pojalle John Harrisonille, joka keksi kronometrin, eli tarkan ja tiiviin kellon joka
mahdollisti navigointia merelld, maalla ja mydhemmin ilmassa. Nykyaikaisempi
esimerkki joukkoistamisesta on arkkitehtikilpailu joka jarjestettin Sydneyssa,
Australiassa. Siina haettiin suunnittelijaa tulevalle oopperatalolle. Oopperatalolle joka
on nykyaan yksi lantisen maailman ikonisimmista rakennuksista. (Crowdsourcing.org
2012; Wikipedia, Joukkouttaminen.)

Eduskunnan internetsivuilla joukkorahoitus maaritellaan seuraavasti:

Joukkoistaminen tarkoittaa mm. erilaisten toimijoiden ja kansalaisten
osallistamista entistd vahvemmin erilaisiin hankkeisiin seka videoiden, e-kirjojen
yms. aineistojen jakamista Internetin kautta (muun muassa valiokunnan
kotisivuilla, Facebookissa, You Tubessa, blogeissa jne.) sekd myds suorana
I&hetyksena (online) Internetissa tms. mediassa esitettdvia asiantuntijaesitelmia
ja seminaareja. (Tulevaisuuden valiokunta 2013.)

Joukoistamisella etsitaan yleensa kykyja ja tekijoita paikoista, jotka asettuvat
ammattilaisten ryhman ulkopuolelle. ldeat, kyvyt ja tekijat tulevat paikoista, joita ei
ilman avointa kutsua saataisi paikalle. Onnistuneella joukkoistamisella pystytaan
esittdmaan johonkin ongelmaan tai tehtavaan satoja, ellei jopa tuhansia,

ratkaisumalleja, erittdin suuresta ja korkean diversiteetin omaavasta vastaajaryhmasta.

2.2 Mita on joukkorahoitus

Joukkorahoitus-kasite perustuu joukkoistamiseen. Joukkorahoitus on hakenut mallia

erilaisista mikrolainajarjestelmista, mutta on silti oma uniikki rahankeraysmallinsa.

Joukkorahoituksen polveutuminen joukkoistamisesta voidaan perustella silla, etta

toimintamalli on molemmissa taysin sama, mutta joukkorahoituksessa hyédynnetaan



joukon voimaa rahankerdyksen muodossa, sen sijaan, ettd etsittaisiin ideoita tai

suunnittelijoita.

Akateemisesti joukkorahoitusta maaritellessd on kaannyttava Belleflammen ja
Lambertin puoleen, jotka ovat yhdet lainatuimmista kirjoittajista ja joukkorahoituksen
tutkijoista. He kuvaavat joukkorahoitusta toimintana “joka sisaltda avoimen kutsun,
paasaantoisesti verkossa, tarjota taloudellisia resursseja kayttéon joko lahjoituksen tai
vaihtokaupan muodossa jotain vastiketta vastaan ja/tai danestysoikeuksia vastaan”

(Belleflamme, Lambert, Schwienbacher 2014).

Joukkorahoituksen toimintaperiaate on yksinkertainen. Sen sijaan, etta tekijat hakisivat
suuria summia rahoitusta pieneltd joukolta ammattimaisia rahoittajia, kuten business

enkeleilta, he hakevat pienia summia suurelta yleisoélta eli joukolta.

Tata kirjoittaessa Crowdsourcing.org listaa melkein tuhat erilaista

joukkorahoituspalveluntarjoajaa globaalisti.

“Joukkorahoituksen tehokkuus perustuu kampanjan volyymiin ja lahjoittajien maaraan”
(Nuortila 2013, 3).

2.3 Joukkorahoituksen historia

Joukkorahoituksen historia voidaan ajoittaa kauas 1700-luvulle asti Irlantiin. Jonathan
Swift oli henkild, joka mielletddan mikroluototuksen kantaisaksi. Kyseessa oli luotto-
ohjelma, jossa pienia rahasummia lainattiin ihmisille, jotka eivat tayttdneet perinteisia

luottokelpoisuuden ehtoja.

Hieman nykyaikasempi esimerkki on Muhammad Yunus. Han aloitti vuonna 1976
lainaamalla 27 dollaria 42:lle naiselle. Nama naiset kayttivat paaomansa omien
liketoimintojensa aloittamiseen tai kehittdmiseen. Vuosia ja tuhansia onnistumisia
myoéhemmin Yunuksen lainaohjelmasta tuli Grameen Pankki. Tdma ohjelma poiki
Yunukselle ja Grameen Pankille Nobelin rauhanpalkinnon vuonna 2006. (Startup
Valley 2015.)



Joukkorahoituksen katsotaan yleisesti saaneen alkusysayksen juuri
mikroluottotoiminnasta. ltse miellan mikroluototuksen klassiseksi joukkorahoitukseksi ja
nykyaan internetissd tapahtuvan rahoitusmallin (esim. Mesenaattime) moderniksi

joukkorahoitukseksi.

Moderni joukkorahoitus rupesi ottamaan nykyistd muotoaan 90-luvulla internetin
tehdessa lapimurtoa. Tapaus, joka lahes poikkeuksetta mainitaan joukkorahoituksen
historiaa kasittelevissa teksteissa, on brittiyhtye Marillon, joka vuonna 1997 rahoitti
levynsa joukkorahoituksella.(Sale, 2014.) Marillionin menestys alkoi kyseisena vuonna
hiipua, ja heidan managerinsa ilmoitti, ettd puolet vuodesta bandin jasenten olisi
tehtava muita toitd ansaitakseen saman verran kuin mihin ovat tottuneet. Tama ei
bandille sopinut, jasenet erottivat managerinsa ja lahettivat 6000:lle fanille
sahkdpostiviestin, jossa yhtye tiedustelivat olisivatko fanit valmiita maksamaan levysta
ennakkoon ennen kuin se on julkaistu. Bandi sai lopulta yli 12 tuhatta ennakkotilausta,
jolla se rahoitti koko levyn tuotannon. Marillionin esimerkki johti Artistshare palvelun

syntyyn vuonna 2000.(Preston, 2014).

2000-luvulla saivat alkunsa monet nykypaivanakin tunnetut joukkorahoitusallustat,
kuten Kickstarter ja IndieGoGo. 2000-luvun alussa kyse oli hyvantekevaisyydesta ja

vertaislainoista (engl. p2p lending) (Sale, 2014.)

Vuonna 2000 perustettin JustGiving, joka mahdollisti lahjoitusten keraamiseen
verkossa eri jarjestdille ja kampanjoille. Tdhan paivddn mennessd asioita (engl.
causes) on ollut yli 12 tuhatta ja rahaa lahjoitettu yli 700 miljoonaa puntaa. (Castrataro,
2011.)

Vuonna 2005 syntyi Kiva. Kiva on ensimmainen verkkoalusta, joka mahdollisti yrittajien
lainata rahaa kehittyville alueille ympari maailmaa. Kivassa oli alusta asti mukana

sosiaalisia ominaisuuksia kuten profiilikuva, paivityksia yms. (Castrataro, 2011.)

Kivan mallia kehittivat pidemmalle mm. Zopa, Prosper ja Lending Club. He toivat
vertaislainat kehittyneille alueille ja jokaisen ulottuville. Heidan toimintamallinsa oli
hyvin samanlainen kuin Kivalla, henkilo lahettda hakemuksen joka sisaltaa tarinan

rahoitusta hakevasta yrityksesta tai projektista, sekd kuvan ja luottotiedot. Nama



alustat eivat saavuttaneet vield tuohon aikaan suuren yleisdn suosiota. (Castrataro,
2011.)

Vuonna 2008 Danae Ringelmann ja Slava Rubin perustivat IndieGoGon ja seuraavana
vuonna syntyi Kickstarter (IndieGoGo, 2015). Nama kaksi alustaa ovat toimineet myds

esikuvina suomalaiselle Mesenaatti.me palvelulle joka perustettiin vuonna 2012.

IndieGoGossa ja vastaavissa alustoissa ideana on, ettd motiiveista rippumatta voi
kampanjan aloittaa mika tahansa yritys, taho tai yksityishenkild. Kampanijalle asetetaan

tavoitesumma ja oheismateriaalia tekstin, kuvan ja videon muodossa.

Suomalainen Mesenaattime palvelu perustettiin vuonna 2012. Palvelun takana ovat
Pauliina Seppéalda ja Tanja Janicke. Mesenaatti on ensimmainen suomalainen

joukkorahoitussivusto.

2.4 Erilaiset joukkorahoitusmallit

Joukkorahoitusmalleja on olemassa nelja erilaista. Nama mallit ovat laina-, osake-,
vastike- ja lahjoituspohjainen joukkorahoitus. Naiden paakategorioiden alla toimivat

lukuisat erilaiset variaatot "kattomalleista”. (Invesdor, 2014.)

2.4.1 Lainapohjainen joukkorahoitusmalli

Lainapohjainen  joukkorahoitusmalli on eraanlainen vertaislaina. Kyseisessa
joukkorahoitusmallissa rahaa haetaan joukoilta, jotka koostuvat sijoittajista. Sijoittajille
luvataan korko, joka on alempi kuin luottolaitosten tai pankkien ja on nain eduksi lainan
hakijalle. Erityisesti pienen paaoman sijoittajille vertaislainat ovat hyva kohde.
Lainanhakuprosessissa hakijan luottokelpoisuus selvitetaan.
Luottokelpoisuusluokitukset ovat valjempia kuin tavallisilla pankeilla. Lainapohjainen
joukkorahoitus ei rajoitu yhteiséhin tai yrityksiin, sitd kayttavat monet yksityishenkil6t.
(Ibberson, 2014).

Lainapohjaisessa rahoitusmallissa joukkorahoitusalustat ovat luottolaitosten kaltaisia.



Yksityishenkild voi esimerkiksi rahoittaa vertaislainalla opintojaan, sairaskuluja tai muita
lainoja. Usein hakijalla on monta lainaa paallekkain joko luottokorttitoimitsijoilta,
pankeilta tai muilta rahoituslaitoksilta. Vertaislainan avulla henkild voi tehda
maksusuunnitelman ja yhdistdad vanhat lainansa yhden toimijan alle, matalammalla
korolla kuin muut. Vertaislainoissa ei myodskaan ole maksurajoituksia, eli lainan voi

kuitata kokonaan pois milloin tahansa, ilman lisdkustannuksia.

Yrityksien lainapohjaisia  joukkorahoitusalustoja ovat mm. FundedByMe ja
LendingClub. FundedByMe:ssa on mukana sosiaalisia ominaisuuksia, ja se muistuttaa
kayttolittymaltaan enemman yhteisollisia rahankeraysalustoja kuin rahoituslaitosta.
Erityisesti start-upeille, uusille tuotteille ja konsepteille lainapohjainen joukkorahoitus on
varteenotettava vaihtoehto. Korot ovat matalammat ja sijoittajat lahempana

sijoituskohdetta.

Sijoittajilla on alustojen sosiaalisten ominaisuuksien johdosta mahdollisuus tutkia
sijoituskohteita ja luoda henkilokohtaista suhdetta sijoituskohteeseen. Nain sijoittavat

paasevat tukemaan projekteja joista ovat itse kiinnostuneita. (Fundedbyme, 2015).

Rahoituksen hakuprosessi on hyvin samankaltainen kuin muissa
joukkorahoitusmalleissa ja henkilokohtaisessa lainapohjaisessa joukkorahoituksessa.
Yritys hakee tiettyyn projektiin tai mahdollisesti yrityksen kaynnistdmiseen
rahasummaa. Projektia tai start-upia esitellddn kuvien, videoiden ja tekstien avulla.
Joukkorahoitusalustat suorittavat omat kyselynsd liittyen riskienarviointiin  ja
luottokelpoisuuteen. Sijoittajilla on mahdollisuus nahda kyselyjen vastaukset.
Tavoitesumman tayttyessa hakija saa varat kayttéonsa, ja jos kampanja ei saavuta

tavoitetta rahat palautetaan sijoittaijille.

2.4.2 Osakepohjainen joukkorahoitusmalli

Osakepohjainen joukkorahoitusmalli perustuu yhteisbn panokseen, jossa joukko
panostaa rahallisesti yrityksen liiketoiminta-aloitteisiin ja saavat vastineeksi osakkeita
(Wikipedia 2015, crowdfunding).



Osakepohjaisessa joukkorahoitusmallissa on mukana joukko, joka yleensd koostuu
yrittajista, bisnesenkeleistd ja riskisijoittajista. Toisena osapuolena on rahoitusta
hakeva yritys. Osakepohjainen joukkorahoitusmalli toimii kuten muutkin alustat, mutta
tavoitesummat ovat suurempia. Vilkaisemalla vastikepohjaisen joukkorahoitusalusta
Mesenaatti.me:n kampanjoita tavoitesummat ovat 1 000 - 50 000 eron valilla, kun
osakepohjaisen joukkorahoitusalustan Invesdorin tavoitesummat ovat 20 000 - 5 000
000 euron valilla. Tassa mallissa seka rahoituksen hakijalla ja sijoittajilla tulee olla
alustalle kayttajatilit. (Invesdor, 2014.)

Osakepohjaisessa joukkorahoituksessa yrityksen on taytettava tietyt kriteerit, joiden
yksityiskohdat vaihtelevat alustoittain. Yleisesti kriteereissa vaaditaan osaavia tekijoita,
kaupparekisterissa olevaa yritysta, selkeitd suunnitelmia, seka strategioita ja nayttdéa
tuloksista. (Invesdor, 2014.)

2.4.3 Vastikepohjainen rahoitusmalli

Vastikepohjainen  rahoitusmalli on  suosituimpia ja nopeimmin  kasvava
joukkorahoitusmalli (Crowdfunding statistics, 2014). Vastikepohjaisessa mallissa yritys,
yksityishenkild tai muu toimija hakee joukoilta rahoitusta yleensa kulttuuri-,
hyvantekevaisyys- tai taideprojektiin. Rahoituksen kohde voi my6s olla uuden tuotteen
lanseeraus tai kehitys. Rahoittajalta ei valttamatta vaadita kayttajatilia, vaan pelkastaan
toimiva pankkiyhteys. Rahoittajat saavat vastikkeita perustuen summaan, jonka he
sijoittavat. Vastikkeet vaihtelevat pienista kiitos kirjeista aina suureellisiin gaala- ja
julkaisutilaisuuksiin. Suomalaisen yrityksen hakiessa joukkorahoitusta vastikkeet
rinnastetaan tuotteiden myyntiin ja ne ovat arvonlisaveron alaisia. (Seppala, haastattelu
14.11.2014)

Vastikepohjainen rahoitusmalli on omien kokemusteni ja johtopaatdsten tuloksena
[Bhimpana internetin keskivertokayttdjaa. Kampanjat suunnitellaan houkuttelemaan
sijoittajiksi  yksityishenkilGitd, kuten voi huomata jo Mesenaattime:n sloganista.
Kantavana ajatuksena on usein yhteisdllisyys ja yhdessa tekeminen. Rahoittamalla
kampanijoita rahoittaja pdase osaksi hankkeen tai projektin tuotantotiimia. Rahoittaja ei
saa automaattisesti mitdan roolia, mutta han sitoutuu panoksellaan kampanjaan.
Kampanjatimi  yllapitdd  suhteita  rahoittajiin  uutiskirjeillda  ja  paivityksilla

kampanjasivuillaan.



Joukkorahoitus on keino sitouttaa asiakkaita (Savolainen, 2014).

Tassa mallissa erikoista on, etta rahoittaja ei odota sijoitukseltaan voittoa tai korkoa.
Erityisesti modernit alat, kuten peliteollisuus, ovat hydtyneet ensimmaisten joukossa
vastikkeellisesta joukkorahoituksesta. Juuri pelaajat ovat yksi ryhma, jotka mielellaan
rahoittavat projekteja ilman tuotto-odotuksia silkasta mielenkiinnosta ja halusta tukea.
(The Economist, 2012). Peli-alalla vastikkeet ovat usein pelien ennakkomyyntia. Tama
houkuttelee ihmisia laittamaan henkildkohtaista rahaansa mukaan, jotta paasee
ensimmaisena pelid kokeilemaan. Tukemisen halun ja mielenkiinnon lisédksi kyse on

usein ennakkomyyntiin ja tuoteostoihin rinnastettavasta tapahtumasta.

2.4 .4 Lahjoituspohjainen joukkorahoitus

Viimeinen rahoitusmalli, jota kasittelen, on lahjoituspohjainen joukkorahoitus. Niin kuin
nimikin kertoo, tama rahoitusmalli perustuu puhtaisiin lahjoituksiin, joilla ei ole mitaan
vastiketta. Kyse on siis perinteisestd hyvantekevaisyydesta internetissa. Joissain
tapauksissa lahjoittajat saavat kiitosviestin tai jopa postikortin, mutta kyseessa ei ole
samanlainen vastike kuin edellisessa esittelemassani mallissa. (Financial Times,
2014.) Suomessa lahjoituspohjainen joukkorahoitus on mahdollista vain tahoille joilla
on viranomaisen myodntama rahankerayslupa. Tama joukkorahoitusmalli sopii erityisesti

yhdistyksille ja ei-kaupallisille hankkeille.

3 Joukkorahoituksen lainsaadanto Suomessa

Joukkorahoitus on viela lainsdadanndn osalta harmaalla alueella. Ei ole olemassa yhta
instituutiota, joka valvoisi kyseista alaa. Joukkorahoitus on lainsdadannén osalta
valiinputoaja, ja siihen kohdistuu saantelyd ja lakeja monelta eri taholta.
Joukkorahoitustoimintaan vaikuttavat lait ovat mm. rahankerayslaki, kauppa- ja
kuluttajansuojalaki, luottolaitoslaki , sijoituspalvelulaki ja arvopaperimarkkinalaki.
(Kallio, 2014.)

Monimutkainen saantely ja alan tuoreus on aiheuttanut Iahihistoriassa

yhteentormayksia kampanjoitsijoiden ja viranomaisten kesken. Vuonna 2012 Senja



10

Larssenin ruotsinkielen oppikirjan rahoitusprojekti joutui vastoinkaymisiin, joissa

poliisihallituksella oli oma roolinsa.

Larssen aloitti vuonna 2012 heinakuun 22. paivana joukkorahoituskampanjansa. Han
haki 10 000 euron rahoitusta kirjan kustantamiseen vaadittaviin kuluihin

yhdysvaltalaisen Kickstarter -palvelun avulla. Rahoituskampanjan kesto oli 30 paivaa.

Puoli vuorokautta ennen kampanjan sulkeutumista kasassa oli 10 350 euroa. Yli puolet

tavoitesummasta kerattiin viimeisella kampanjaviikolla. (Helsingin Sanomat, 2012.)

Viikko kampanjan paattymisen jalkeen Larssenille tuli yhteydenotto viranomaisilta.
Poliisihallitus halusi lausunnon, onko hankkeessa kyse rahankerdyslain 3 § 1
momentissa tarkoitetusta luvanvaraisesta rahankerayksestd vai ehdollisesta kirjan
ennakkotilausten myynnistd sekd sitd tukevien tuotteiden ja palveluiden

kaupankaynnista, jolla kirjahanke rahoitetaan.(Senjaopettaa 1, 2012).

Kampanja oli kuitenkin jo paattynyt, ja oli jo melkein aika postittaa vastikkeet.
Poliisihallitus ei kuitenkaan suostunut tapauksessa nopeutettuun kasittelyyn, joilloin
kampanja peruutettiin. Larssen antoi kirjat lahjaksi hankkeeseen sijoittaneille ihmisille.
(Senjaopettaa 1, 2012).

Larssenin asianajajan, sekd monien eturivin professoreiden mukaan kyse ei missaan
nimessa ollut rahankerdyslain alle kuuluvasta toiminnasta, vaan enemmankin
tuotteiden ennakkomyynnista (Senjaopettaa 2, 2012). Senja Larssen arvioi blogissaan,
ettd kyse oli enemmankin virheellisistd sanamuodoista kampanjasivulla ja
markkinointikanavissa kuin siita, etta itse toiminta olisi lainvastaista (Senjaopettaa 1,
2012).

Tama tapaus antoi kuitenkin paljon nakyvyyttd mediassa joukkorahoitukselle, ja vaati

linjauksia viranomaisten taholta, etta millainen laillisen kampanjan tulisi olla.

Poliisihallitus vastasi Senjan lausuntoon 11.9.2012. Sen mukaan kampanjassa myyjan

pitda maarittaa vastikkeille kiinted hinta, jota ei saa ylittda. Varojen kayttotarkoitusta ei
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saa korostaa, ja rahoittajille on tehtdavd selvaksi, ettd kyseessd on enemmankin

tuotemyynti kuin hyvantekevaisyys. (Senjaopettaa 2, 2012).

Reilut kaksi vuotta on kulunut Senjan tapauksesta ja joukkorahoituksen tila on

yhteiskunnallisesti kehittynyt, mutta sdddanndn osalta on viela kehitettavaa.

Vuonna 2014 joukkorahoitusta ja sen saantelya mietittiin paljon kansallisella ja EU-
tasolla. Tama johti muun muassa valtionvarainministerion avoimeen kirjeeseen
“Komission tiedonanto joukkorahoituksen tarjoamien mahdollisuuksien
hyddyntamisesta Euroopan unionissa”. Kirjeessa pohditaan joukkorahoitusta yleisesti

alana ja Suomen kantaa siihen. (Kallio, 2014.)

Komission mukaan joukkorahoituksessa on alana paljon potentiaalia, erityisesti pk-
yrityksille. Talouskriisi on johtanut siihen, ettd luottotappiot ovat kasvaneet, ja nain ollen
pankkien halukkuus riskisijoittamiseen on pienentynyt huomattavasti. Yrittajat etsivat
myds perinteiselle pankkilainalle vaihtoehtoja, joista joukkorahoitus on suosittu
vaihtoehto. (Kallio, 2014.)

Ala nahdaan ministeridtasolla potentiaalisena kilpailijana tai lisdna perinteisiin
rahoitusvaihtoehtoihin. Ministerion kirjeessa linjataan, ettd alan saantely on pidettava
kevyena ja sen tulee kehittda itsesdantelyd sekd hyvia kaytantoja. Alalle on luotava
selkeat suuntaviivat, ihmisia on valistettava joukkorahoituksen mahdollisuuksista ja
laillisuudesta. Viranomaisten roolia alalla on selkeytettdvéa ja rahankerayslain
uudistuksessa tulee ottaa paremmin huomioon joukkorahoitus ja sen erityispiirteet.
Alan toimijoissa mahdolliset toimiluvat ja itsesdantely on herattadnyt narkastysta. (Kallio,
2014.)

Finanssivalvonta antoi 26.6.2014 linjauksen, jossa maaritelldan toimilupa-asiat.
Linjauksessa mainitaan, etta lainamuotoinen joukkorahoitus ei kuulu finanssivalvonnan
piiriin ja ei nain ollen edellytd toimilupaa. Toimilupaa vaaditaan sijoitusmuotoisessa
joukkorahoituksessa (osakepohjainen joukkorahoitus) seka tilanteissa joissa alusta
tarjoaa lainaajien rahoista lainaa tai muuta rahoitusta. Naissa tapauksissa
joukkorahoitusalustan tulee hakea luottolaitoksen toimilupaa, joka on finanssivalvonnan
alainen. (Kallio, 2014.)
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Joukkorahoituksen juridiikka ja saantely hakeaa viela muotoaan. Selkeitd raameja ei
vield ole, mutta ne kehittyvat jatkuvasti. Viime syksyna aloitettiin myds rahankerayslain
uudistaminen. Ministerion kirjeessa todetaankin, etta “rahankerayslain uudistustydta on
tarkasteltava joukkorahoituksen kehittdmis- ja s&antelytarpeiden nakokulmasta.”
(Kallio, 2014.)

4 Oma joukkorahoituskampanjani: Kosmos Festival Vortex Stage Decor

Saadakseni omakohtaisen kokemuksen ja kasityksen siitd, mita joukkorahoitus todella
on Suomessa, olen suunnitellut yhteistydssa yritykseni (Tukos Media Oy) henkildstdn

ja Kosmos Festivaalin jarjestavan tahon kanssa oman joukkorahoitusprojektin.

Kampanjan tavoitteena on rahoittaa festivaalin paalavan esiintymis- ja tanssialueen
visuaalinen sisdlté kuten 3d-projisoidut installaatiot. Kampanja toteutetaan
Mesenaatti.me palvelun avulla, ja kampanjan kesto on 19.3--10.4.2015. Kampanjalle
on asetettu minimitavoitteeksi 1000 euroa ja varsinaiseksi tavoitteeksi 1 750 euroa. 1
000 euroa mahdollistaa osan raakamateriaaleista seka tiimin matkan festareille ja sielta

pois. 1 750 euroa mahdollistaa suunnitelman toteutuksen sellaisenaan.

Varsinaiseen kampanijatiimiin kuuluu itseni lisaksi kaksi avustajaa, Ossi Pokkinen ja
Tuukka Hakkarainen. He ovat Tukos Median toiset osakkaat. He avustavat tehtavissa,
joita en itse ehdi hoitamaan, seka toimivat ideoijina. Taman lisaksi Kosmos Festivaalin
Vortex lavan tuottaja Olli Suvanto koordinoi kanssamme osaa vastikkeista. Johanna
Inkeri Tahti on Kosmos Festivaalin SoMe-manageri, ja han oikolukee tekstejamme,

seka paattaa, mitd kaikkea Kosmos Festivaalin Facebook-profiili julkaisee.

4.1 Mesenaatti.me kampanjasivu

Paatimme kayttdd kampanjan joukkorahoitusalustana suomalaista Mesenaatti.me
palvelua. Osasyyna taman alustan valintaan oli se, ettd ymmarsin sen

toimintaperiaatteet jo ennen kuin tein kayttajatilin. Olin tutustunut sen kautta
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rahoitettuihin projekteihin kaikista laajinten. Paasyyna valintaan oli, ettd rahoituksen
kohde, eli festivaalin visuaalinen ilme, toteutetaan Suomessa, sen tekijat ovat

suomalaisia ja suurin osa, yli 95% festivaalikavijdistd on suomalaisia (Suvanto,

facebookchat 2015).



KOSMOS FESTIVAL VORTEX STAGE

DECOR

Visuaalinen musiikkielamys
keskellid luontoa.

Hirjaudu sis33n | 5 Twiitiaa

Rakkaat vaihtoehtokulttuurin mesenaatit ja psykedelian ystivit,
festarikesd h&amattad horisontissa ja nyt DecoTukoksen
laboratoriosta kajahtaa avunpyyntd! Toilveenamme on rakentaa
keskelle Ristiinan metsii armottoman hieno lava-kokonaisuus,
joka ei jatd kokenuttakaan kosmonauttia kylmaksi | Taman
unelman tuominen todellisuuteen vaatii kuitenkin teididn apua.

Kysehan on tietysti tind vuonna toista Kertaa jarjestettivin
Kosmos Festivalin Vortex -stagen visuualisesta ilmeesti —
koristeista, eli decoista.

Wiime vuoden festivaali 2i aivan saavuttanut taloudellisia
tawoitbeita ja tistd johtuen moni artisti luepuikin omasta
keikkapalkastaan, ndin teki myds meidan neljan hengen porukka.
Tastd huolimatta festari ofi kuitenkin kesi@n koho kohtia ja into
toteuttaa jotain takuu pErdyttivEd tind vuonna on korkealla.
Walitettavasti pelkdlld innostuksella pdisee vain tiettyyn
pisteeseen asti ja nyt seuraava luomisen mahdollistava tekija on
lisrahaoitus. Festivaali on budjetcinut meilie osan tarvittavasta
pddomasta, mutta se ei vieli téysin riitd t&méan unelman
toteuttamiseen.

Tdssa kohtaan kehiin astuttekin TE! Kaikki roposet vievat yhieistd
tavoitetta eteenpiin ja sijoituksestaan piisee nauttimaan ennen
festareita pienen vastikkeen muodossa ja festareiden aikana
tietysti tanssilattialia tanhutessaan.

Kampanjalle on asetettu niin pieni minimitavoite Kun on
mesenaatin alustan puitteissa mahdollista, yhteen 000 eurca.
Tami summa mahdoliistaa decojen toteutuksen, seki osan
maalaus- ja videotydseti. Koko taveitesumman saavuttaminen
mahdaollistaa suunniteiman toteutuksen sellaisenaan.
Mahdollinen ylimairainen raha sijoitetaan valaistukseen ja
tehokkaampiin videotykkeihin. Summa ei sisélld kenenkiin
palkkoja, vain materiaalit ja valmistuksesta aiheutuvat kulut.

onnistumisesta. Shout autit huudellaan vikalla viikolla,
latauslinkit viikko kamppiksen pagtyttyd ja lipun ostajiin oflaan
nenkildkohtaisesti yhteydessid.

Kokonaistavoitteesta 7% menee mesenaatille, 0.9snt / lahjoitus
halville ja 24% verottajalle. Niin ollen e. 1000e rahoista meididn
budjetti karttuu m. 650 euroca.

Hirjoudu sisddn

Kuvio 1. Kampanjasivu mesenaatti.me joukkorahoituspalvelussa
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Dlemme kuusikBtinen installzatiotaideryhma
pézkaupunkiseudulta e rhinistwhaal
Kosmos Festivalin organisaattoreiden kanssa.

VASTIKKEET 4

SHOUTOUT!



http://essay.utwente.nl/64436/1/Master_Thesis_SebastianDehling.pdf
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Kampanjasivu koostuu neljastd avainelementistd. Elementtejd ovat kampanjavideo,

leipateksti, kampanjan tila ja vastikelista.

Kampanjavideo (kuvio 1, kohta 1)toimii meidan henkildkohtaisena pyynténamme
rahoittajille, sekd toimittaa kampanjan kansikuvan virkaa. Kerron kampanjavideosta

lisda kohdassa 4.2.

Leipatekstin (kuvio 1, kohta 2) on tarkoitus toimia itsendisena osana kampanjaa, eli
videoa ei tarvitse katsoa ymmartadkseen mistd kampanjassa on kyse ja mihin
rahoitusta haetaan. Kampanjateksi puhuttelee lukijaa, maalaa mielikuvia ja kertoo mita

ollaan yhdessa toteuttamassa.

Kampanjan tilassa (kuvio 1, kohta 3) nakyy kampanjan edistyminen juuri silla hetkella.
Ylin arvo kertoo, kuinka monta ihmistd (mesenaattia) on osallistunut kampanjaan.
Taman alla on tdhan asti keratty rahan maara, seka minimitavoite ja varsinainen
tavoite. Viimeisena tilassa nakyy jaljelld oleva aika sekd Rahoita-nappi eli linkki

vastikekauppaan.

Vastikelistassa (kuvio 1, kohta 4) on lista eri vastikkeista, niiden hinnat ja pieni selitys
siitd mita vastike pitaa sisallaan. Esimerkkikuvassa ei ole koko vastikelistaa nahtavilla.
Kerron lisda vastikkeista kappaleessa 4.3 Nama nelja avainelementtia ovat

kampanjasivun padhuomion kohteet.

4.2 Kampanjavideo

Halusimme tuottaa kampanjalle videon, joka toimii henkildkohtaisena vetoomuksena
rahoittajille. Videossa halusimme antaa kampanjalle kasvot seka avata sivun kavijoille

taustoja projektin takana eli mitd olemme tekemassa ja miksi.

Kampanjavideomme rakenne on yksinkertainen. Se alkaa logoilla ja aukivedolla.
Ensimmainen puheosuus kestdd noin 45 sekuntia, jonka jalkeen musiikki nousee ja
kuvitus alkaa. Puheessa kerrotaan, mitd ollaan tekemassa, missa ja puhutellaan
yleisda. Kuvitusta kestdd 20 sekuntia, ja sen on tarkoitus toimia moodboard-tyylisena

mielikuvan luojana katsojalle. Kuvituksen sisadlté koostuu jo menneistd visuaalisista
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toteutuksista. Videon toisessa puheosuudessa kerron erikoisesta tiimista toteutuksen
taustalla samalla kun kuvituksessa on tiimiin kuuluvien tekijdiden luomuksia. Video

paattyy kiitoksiin ja pyyntoon olla kampanjassa mukana.

Video oli perusteltua tehda oman tuntuman lisaksi faktojen valossa. Rahoittaja harvoin
katsoo videoa alusta loppuun ensimmaisella vierailullaan kampanjasivulla, mutta se on
silti yksi tehokkaimmista tavoista houkutella rahoittajia ja lisata kampanjan nakyvyytta
(Steinberg 2012). Kickstarterin tilastojen mukaan videollisilla kampanjoilla on n. 20 %
suurempi  todenndkdisyys onnistua kuin videottomilla. Tilastojen mukaan

onnistumisprosentti videollisilla on 50 % ja videottomilla on 30 %.

Kuvio 2. Kuvakaappaus kampanjavideosta

Tavoitteenamme oli tehda itsemme nakdinen kampanjavideo, jonka tekeminen vaatisi
minimimaaran aikaa ja rahaa. Tama siksi, ettd kuluva viikko oli se jolloin kampanjan oli
maara alkaa. Budjettia videon tuottamiseen ei ollut. Kaytin puheen kasikirjoittamiseen
ja harjoittelemiseen aikaa kaksi tuntia. Video kuvattiin yhdeltd istumalta, ja
jalkituotannon teki Tuukka. Videon tekniseen toteutukseen ei panostettu. Meidan
paatelmien tuloksena ainoa asia, jolla tdssad tapauksessa on valid, on viesti. Jos
rahoituksen kohteena olisi jotain audiovisuaalista sisaltda, olisi toimintatapamme ollut
taysin erilainen. Hyva tekninen jalki ja toteutus on tarkedmpid kun haetaan rahaa

esimerkiksi elokuvan tuotantoa varten (Nuortila, 2013).
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Meiddn kampanjavideomme toimii itsendisend teoksena, eli se on suunniteltu
jaettavaksi eri sosiaalisen median alustoille ilman, ettd kampanjasivun linkkia on pakko
jakaa sen yhteydessa. Tekstin yhteydessa se kuitenkin syventaa katsojan kasitysta

projektin kokonaisuudesta.

4.3 Vastikkeet

Aloitimme vastikkeiden suunnittelun hyvissa ajoin ennen kampanjan alkua. Tavoitteena
oli tarjota monen eri hintaluokan vastikkeita, joista vain osa olisi materiaalisia.
Materiaalivastikkeissa on huomioitava vastikkeiden valmistamiseen tai hankkimiseen

kaytettavat resurssit seka tydaika, joka kuluu niiden pakkaamiseen ja postittamiseen.

Vastikkeita miettiessa on hyva aloittaa omasta kohderyhmasta. Asia, josta lahdimme
ajatustydssa liikkeelle oli pohtia ovatko mahdolliset lahjoittajat kampanjan tukijoita vai
tuotteita ostavia asiakkaita. Tukijoilla tarkoitan henkildita, joita ei vastike valttamatta
kiinnosta vaan jotka haluavat tukea projektia siitd riippumatta. Asiakkailla tarkoitan

ihmisia, jotka tukevat projektia vain tuoteosto mielessa.

Meidan tapauksessa kohderyhmammme on festivaalikavijat seka
kannattajajuokkomme. Kohderyhman paattelimme siis olevan enemmankin tukijoita

kuin asiakkaita.

Esimerkkind vastikkeista, jotka on suunniteltu tuotteita ostaville asiakkaille on
Kickstarterissa yli 430 tuhatta dollaria kerannyt Garden Tower. Garden Tower on
pienoispuutarha, jossa voi kasvattaa yli 50 kasvia kahden nelién tilassa. Taman
kampanjan kaikki vastikkeet olivat pelkdstddan Garden Tower -tuotteita eri
kuljetuskustannuksin ja tuotemaarin. 218 dollarilla sai yhden Garden Towerin ja 420
dollarilla kaksi. Tama ja muut projektit, jossa rahoituksen kohteena on yksittainen
loppukayttajalle valmistettu tuote, ovat malliesimerkkeja vastikkeiden suunnittelusta

asiakkaita varten. (The New Garden Tower Project 2014).
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R it

SHOUT oUuT !

MUSIHKKIVASTIKE 2KPL SISAANPAASY REBIRTH
& HHAOS STAGEL

taus linkkid osoitteeseen
oksen ja Kosmos Festivalin ja flaijerin kotiisi toimitettuna! https:{/kosmosfestival.bandcamp.com
cebookissa ! /

et eli ns. shout outit

PRIVATE DECOPARTY EXPERIENCE

DECO + JULISTE DECOUKOS T-PAITA + JULISTE
- o~ EXTRAVAGANZA

Yksi 3d-deco, "Spider” kotiisi s T-paita, jota ei
toimitettuna. mahdollista saada m

an muualta,
seka virallinen Kosmos Festival juliste.

Kuvio 3.Vastikkeet Holvi.com verkkokaupassa

Vastikkeemme koostui yhteensa kahdeksasta eri tuotteesta. Hintaluokat olivat 5 ja 500
euron valilla. Viisi tuotetta kahdeksasta oli immateriaalisia, eli ne eivat vaatineet

postitusta tai lisdresursseja kampanjan paatyttya, ja loput kolme olivat materiaalisia.

Shout out! -vastike oli suunniteltu yleisesti kaikille, jotka haluavat tukea ja olla mukana,
mutta eivat taloudellisista syista pysty sijoittamaan enempaan. Aluksi suunnittelimme
Shout out! -vastikkeen hinnaksi 2 euroa, mutta johtuen maksupalvelujentarjoaja Holvin
0,90 euron transaktiokuluista paadyimme viiteen euroon. Vastikkeita oli tarjolla

yhteensa 200.

Juliste ja flaijeri -vastike suunniteltiin festarien faneille eli vime vuonna tapahtumassa
vierailleille ihmisille, jotka ovat pddosin 20-30 -vuotiaita nuoria. Hinnaksi muodostui 12
euroa. Arvioimme postitusten kustannukseksi 2 euroa per kuori, ja printtimateriaalin

meille tarjosi Kosmos Festival. Vastikkeita oli tarjolla yhteensa 75.
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Musiikkivastike tarkoitettiin, kuten juliste ja flaijerikin, erityisesti viime vuoden kavijoille
ja  Tukoksen ulkomaisille kannattajille, jotka paasevat musiikin kautta
festivaalitunnelmaan. Musiikkivastikkeen meille tarjosi Kosmos Festival ja sen jakelu
hoidettin Bandcamp.com yhteison kautta, eli mitdan fyysistd postia ei tarvinnut

I&hettdd. Vastikkeen hinta oli 20 euroa ja niita oli tarjolla yhteensa 50.

2 kpl sisddnpéaésyjé Rebirth Khaos Stage 1 -vastike lisattin kampanjaan vasta kolme
paivaa sen alkamisen jalkeen. Olimme mukana toteuttamassa Kkyseista
klubitapahtumaa ja sovimme jarjestajan kanssa, etta myymme kymmenen kappaletta
lippuja pareittain joukkorahoituskampanjan yhteydessa. Kyse oli “nimi listaan”
periaatteella toimivista lipuista, joten postitusta ei tarvinnut miettia. Vastikkeita oli

tarjolla yhteensa viisi.

Deco + Juliste -vastike on Tukoksen tukijoukoille suunnattu fyysinen vastike. Se on
kasitybnd tehty kolmiulotteinen koriste-esine. Julisteen laitoimme mukaan
lisdkannustimeksi, silla postitus olisi kuitenkin tehtava ja julisteita meilld on tarpeeksi.

Vastikkeen hinta oli 35 euroa, ja niita oli tarjolla kymmenen.

Decotukos t-paita + juliste -vastike on samalla tavoin kuten edellinen, Tukoksen
kannattajille suunnattu fyysinen vastike. Vastikkeita oli tarjolla yksitoista kappalehintaan

45 euroa.

Festaripassit -vastike oli myyntivalttimme. Sovimme etukateen festivaalin tuottajien
kanssa, ettd saamme 6 lippua pareittain myyntiin, ja voisimme itse maarittaa
alhaisemman hinnan. Tiketistd ostettuna festivaalilippu oli 70 euroa ja meidan kautta
100 euroa per pari, eli 50 euroa kappale. Osasimme odottaa jo ennen kampanjaa, etta
nama vastikkeet myydaan loppuun nopeasti ja ndin ollen ne luovat uskoa kampanjaan

tavoitesumman karttuessa.

Private decoparty experience extravaganza -vastike on humoristisesti nimetty
yhteisdille, yhdistyksille ja yrityksille suunnattu palvelu, jossa tarjoamme juhlatilan ja
koristelun vastikkeen ostajalle. Taman vastikkeen oli tarkoitus toimia niin sanottuna
rahaharavana, silla yksi myyty vastike kattaisi jo puolet minimitavoitteesta (1000

euroa). Naita vastikkeita oli tarjolla kaksi hintaan 500 euroa.
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Vastikelistamme oli kattava, ja moneen eri taloustilanteeseen sopiva, ja pyrkimyksena

oli tarjota niin laajasti vastikkeita, ettd kampanja onnistuu.

4.4 Kampanjasuunnitelma

Laadimme kampanjasuunnitelman kaksi viikkkoa ennen kampanjan alkua.
Kampanjasuunnitelma kasittdd ensimmaisen vastikelistan vedoksen, festivaalin
tuottajille 1dhetetyn vapaamuotoisen tietopaketin, kampanjan leipatekstin vedoksen ja
viikkosuunnitelman. Kriteereja ennen kampanjasuunnitelman tekoa oli, etta
kampanjointi ei saa vieda paivittain yli tuntia tybaikaa, kampanjan ei tule olla liian
suunniteltu, eli ei paivittaista ennakko-ohjelmaa. Tarkeaa oli arvioida omaa motivaatiota
ja sen mahdollista hiipumista, jos kampanja ei aluksi lahde nousukiitoon. Paadyimme
lopulta viisiosaiseen kampanjasuunnitelmaan. Suunnitelmassa oli omiksi osikseen
eritelty jokainen kampanjaviikko, kolme osaa, sekd ennakko- ja jalkityot, kaksi osaa.
Kaikkiaan kampanjasuunnitelmastamme tuli tiivis muistio, joka toimi selkarankana

kampanjan aikana.

Tuottajille lahetetyn tietopaketin tarkoituksena oli selventaa, tuottajille mitd olemme
tekemassa, miten joukkorahoitus toimii ja miten se tulisi tdssd nimen omaisessa
kampanjassa toimimaan. Tarkoituksena oli lahettaa tiedote kaikille
festivaalituotannossa mukana oleville ihmisille, mutta ajan kdydessa vahiin tietopaketin

levikki rajoittui johtoryhman jasenistéon.

Vastikelistan vedos oli kohtalailla paikkaansa pitava. Hinnat ja maarat tarkentuivat,

seka yksi vastike lisattiin. Kampanjan vastikkeista lisda edeltavassa kappaleessa 4.3.

Kampanjan varsinainen suunnitelma oli pitkédn keskustelun jalkeen yhteen nivottu lista
niistd asioista, joita kullakin viikolla tapahtuisi. Tehtavat kasittavat I&hinna teksti- ja

markkinointisisallon tuottamista erilaisiin julkaisukanaviin kuten Facebookkiin.

5 Joukkorahoituksen tyotehtavat ja tyoajat
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Opinnaytteen tutkimuksen on tarkoitus avata lukijalle todellista tydon maaraa
joukkorahoitusprojektin takana. Tavoite on keratd dataa omasta kampanjastani kolmen
viikkon ajan paivittain. Jokaiselta paivalta taytetdan tiedonkeruulomake, jonka
perusteella dataa keratddn ja lopuksi jasennetaan. Tasta lisda seuraavassa
kappaleessa. Tutkimuksen liitemateriaaleihin kuuluu lisaksi lista sosiaalisen median

paivityksista ja julkaisukanavista.

Tutkimuksen tuloksena ei ole tarkoitus saada suuria maaria erilaista vaikeasti
ymmarrettavaa tutkimusdataa vaan selkeitd suuntaviivoja, siitd mitka tyopanokset
korreloituvat lahjoitusten maarassa. Tydpanoksen korrelaatio lahjoittajien ja lahjoitusten

maarassa selvitetaan.

Tutkimuksessa on huomioitava sen lahtékohtainen suppeus ja skaala. Tutkimuksessa
seurataan vain yhta joukkorahoitusprojektia kampanjatiimin nakdékulmasta, ja muita
kasiteltdvia joukkorahoitusprojekteja seurataan vain mahdollisen rahoittajan
nakokulmasta. Seurattu joukkorahoitusprojekti Kosmos Festival Vortex Stage Decor on
rahalliselta tavoitteeltaan matala, 1750 euroa, minimitavoitteen ollessa 1000 euroa.

Kampanja-aika on vain kolme viikkoa, useiden kampanjoiden kestaessa kuukausia.

5.1 Miten tutkimus suoritettiin?

Tutkimuksen tavoite on selked: maaritelld joukkorahoituskampanjan tyotehtavat
yleispateviin luokkiin kuten, markkinointi, suunnitteluty® ja Kkirjoitustyd. Toisena

tavoitteena on kerata paivittaista ja viikottaista tilastoa tuntitydmaarasta.

Tutkimuksen kesto on 3 viikkoa, jonka aikana toteutimme joukkorahoituskampanjan,
josta tutkimusdata on keratty. Kampanija ja tutkimus ajoittuivat 20.3-10.4.2015 valiselle

ajalle.

Tietoa analysoitavaksi kerattiin seuraavalla lomakkeella

Paivamaara:
Tydtehtavien kuvaus:
Ty6tehtavien kesto:
Paivan haasteet:
Paivan onnistumiset:
Yhteenveto:
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Tavoitesumma tanaan:
Yht. mesenaatteja tdnaan:
Vapaa kommentointi:

Tama lomake taytettiin joka paivan paatteeksi, jolloin oli tydtehtavia. Tutkimuksen
aikana kerasin yhteen tiedostoon kaikki sosiaalisen median paivitykset jotka julkaistiin

kampanjaan liittyen.

Lomakkeesta saa tilastollista dataa tydtunneista ja niiden suhteesta tavoitesumman
kasvuun. Paivittdisen lomakkeen tayton lisdksi Mesenaatti.me:n maksupalveluiden
tarjoaja Holvi Oy tuottaa automaattisesti talousdataa kampanjasta. Olen liittanyt
tutkimukseen mukaan holvin viikkoraportit, josta on ndhtavissa kampanjan vastikkeiden

menekKit viikoittain. Kuviot 4 ja 5 on johdettu Holvin viikkoraporteista.

5.2 Tutkimuksen tulokset

Tutkittavia kohteita oli padasiassa kaksi: tyotehtavat ja tyoOajat. Lisaksi dataa kerattiin
mesenaattien maarasta, vastikkeiden viikoittaisesta menekista, Facebook-julkaisujen

maarasta, tykkayksista ja jaoista.

Mesenaatteja oli lopuksi 42. Alla olevasta kuviosta 4 nakyy miten mesenaatit

jakautuivat viikoittain ja mihin vastikeluokkaan he sijoittivat.

Vastikkeen hinta Kampanjaviikko 1 Kampanjaviikko 2 Kampanjaviikko 3 lopullinen menekki
Shout out 5€ (200kpl) 2 2 2 6/200

Juliste + Flaijeri 12€ (75 kpl) 2 1 25175

Musiikki 20€ (50 kpl) 1 0 34/50

Bilelippu 20€ (5 kpl) 0 1 1275

Deco 35€ (10 kpl) 2 0 810/10

Paita 45€ (11 kpl) 3 4 411711
Festariliput 100€ (3 kpl) 3 0 03/3

Decotus 500€ (2 kpl) 1 0 01/2

=

mesenaatteja talla vikolla: 14 mesenaatteja tala viikolla: 8 yht mesenaatteja talla viikolla: 20
mesenaatteja kumulatiivisesti: 22 mesenaatteja kumulatiivisesti: 42

Kuvio 4. Vastikkeiden menekki viikoittain ja kumulatiivisesti
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Mesenaatit viikoittain

15

Kuvio 5.pylvasdiagrammi joka kuvaa mesenaattien maaraa per kampanja viikko

Taulukosta ja pylvasdiagrammista on selkeasti paateltavissa, ettd viimeinen
kampanjaviikko oli vilkkain ja ensimmainen toiseksi vilkkain. Tama todentaan Pauliina
Seppalan vaittdman, jonka mukaan kampanjoiden keskivaiheella on yleensa hiljaisinta.
(Seppala, haastattelu 14.11.2014).

Oletimme kampanjan alkaessa, ettd pienin immateriaalinen vastike Shout Out! olisi
suosittu. Oletimme nain, koska sen hinta on erittain pieni ja kannatajajuokkomme on
laaja, mutta paaosin keskitasoa alempaa varallisuusluokkaa. Shout Outl:eista ei

mennyt kaupaksi kuin 3 %, joka on prosentuaalisesti vahiten kaikista.
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Toinen hypoteesimme kampanjan alussa oli, ettd festivaalilippu -vastike toimii
myyntivalttina ja nostaa pottia nopeasti sadoilla euroilla. Tama hypoteesi osoittautui

oikeaksi ja liput myytiin 72 tunnin sisalla kampanjan alkamisesta.

Musiikki -vastike osoittautui mielestani yllattdvan epasuosituksi. Kyseessa on kuitenkin

monitaiteen rahoittaminen musiikkifestivaaleille.

Oletimme deco ja paita -vastikkeiden menestyvan kohtuullisesti, mutta molempien

loppuunmyynti oli positiivinen yllatys.

Mainittavan arvoista on, ettd viimeisella viikolla 17 mesenointia tapahtui aikavalilla

9-10.4, eli kampanjan viimeisen 48 tunnin sisalla.

Oma oletukseni ennen kampanjaa oli, ettd mesenaatteja olisi noin 50. Oletukseni osui

siis vain kahdeksan henkilén paahan lopullisisesta tuloksesta.

Sosiaalisessa mediassa kaytettiin kolmea markkinointikanavaa siviiliprofiilien lisaksi.

Tukos Mediad

00
Company

Timeline About Timeline About Photos

PEOPLE PEOPLE > Stati

Timeline About Events

3,601 people like this Po

-Kuvio 6.Kampanjamarkkinoi

nnissa kaytetyt facebook profiilit
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Kosmos Festivaalin profiililla tehdyt paivitykset saivat eniten nakyvyytta per
paivityskerta, mutta silld tehtiin vain nelja paivitystd kampanjaan liittyen. Syyna
vahaisiin paivityksiin, oli, ettda emme saaneet profiilin tunnuksia kayttéon tiukan
viestintalinjan takia ja pieni byrokratia sai veltostumaan tekstien lahettelyyn.
Nakyvyyden suuruus on suoraan korreloitunut siihen, etta kyseisella profiililla on naista

kolmesta  eniten

FB Paivitysten tavoittavuus tykkéisjis.
1200
Kosmos
Festivaalin
tavoitettavuus
pysyi koko

kampanjan  ajan

tasaisena.

Huippukohta  oli

4.-Ir~|
Ul

ensimmaisen
kampanja  viikon
00

o jalkeen.

Mielenkiintoista

=]

03 13 % 7177, 213% k] 6 g .
203 233, 273 313 34 o4 5.4 114 on, ettd samaan
@Decotukos .
2 S aikaan Tukos
Median  profiilin
Pystysuunnassa nakyy henkildiden lukumadra ja vaakasuunnassa paivitysten

paivamadarat. Pisteet ovat paivamaaria jolloin paivityksia on tehty. . .
tavoittavuus oli

syOksykierteessa.

Kuvio 7.Tilapdivitysten tavoittavuus per paivitys ja pvm

Tukos Median yleinen tavoittavuus heittelehti eniten kaikista kolmesta. Huomioitavaa
on, ettd paivityksid tehtiin eniten kaikista kolmesta kanavasta. Epailen heittelyn
johtuvan osittain juhlapyhistd ja osittain Facebookin algoritmeista, jotka antavat
vahemman nakyvyytta aktiivisimmille paivittdjille, jotka eivat maksa tavoittavuudesta
(ks. Delo, 2013).
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Tlapaivityksia Jagttu (kif) Tykkaykset Kommenit Tavoittavuus
(@Tukos Media 4 4 10 4 78
(@Kosmos Festival 4 1! 46 5 4205
(@Decotukos 10 9 204 16 7189
ylteensa 18 8 260 [ 12176

Kuvio 8.Kaikkien kanavien sosiaalisen median tilastot yhteenlaskettuna ja erikseen

Eniten tilapaivityksia tehnyt profiili, eli Decotukos sai eniten tavoitettua ihmisia, téssa ei
mitaan yllattavaa. Pienta mielenkiintoa herattaa fakta, ettd Decotukoksen profiili kerasi

paljon tykkayksia kun taas Kosmos Festivaalin jakoja.

Kayttden hyvaksi kaavaa kokonaistavoittavuus 12 176 henkiléd jaettuna lopullisella
lahjoitussummalla 1783 euroa saadaan tulokseksi 0,145. Tama on teoreettinen
euromaarainen summa sille kuinka paljon taloudellista hyotyd kampanja sai per yksi
markkinoinnilla tavoitettu henkild. On syytd huomioida, ettd otanta koskee vain tata

kampanjaa, ja ei taten ole yleispateva.

5.2.1 Tydajat

Tybaikoja mitattiin yksinkertaisella lomakkeella, joka 16ytyy sivulta 20. Lomakkeeseen
merkattiin tunneissa, kuinka paljon oli minakin paivana kaytetty aikaa kampanjan
edistdmiseen. Tyobtehtaviksi laskin vain asiat, joita tein aktiivisesti kampanjan eteen.
Aktiivisella tarkoitan tdita, jotka maarittelin jo ennen aloittamista, ettd tdma on nyt
tiedonkeruulomakkeeseen  kelpaavaa tyotd. Tyoksi lasketaan  esimerkiksi
edustustilaisuudet tai markkinointiviestin  kirjoittaminen, mutta ei bussimatkalla

vierustoverille kampanjasivun esittely mobiliilaitteesta.

Viikko 1 Viikko 2 Vilkko 3 Vigensd
Tydajat vilkottan 9 tuntia 45 minuuttia 8 tunita L5 minuuttia 11 tuntia 2%

Kuvio 9.Kampanjan viikkotydmaarat
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Tyotunnit viikoittain

Kuvio 10.Tydtunnit esitetty selkeasti piirakkadiagrammilla

Viikoittaiset ty6 tunnit eivat olleet kovinkaan korkeat. Toita tehtiin kolmessa viikossa
kampanjan eteen alle 4 tyépaivaa. Kampanjan tavoitesumman kasvaessa oletan, etta

tydbmaarakin kasvaa.

Yhdistéden edellisessa kappaleessa esittelemani kaavan yhden henkilén tavoittamisen
tuloksen laskentatavasta kokonaistuntitydmaarasta laskettuun lukuun voimme tehda
karkeita arvioita kuinka paljon ty6td minkakin suuruinen kampanja vaatii. Vortex Stage
Decor -kampanjassa 29 tuntia ty6ta tavoitti markkinoinnilla n. 12000 ihmista. Nain ollen
yksi tunti tyéta tavoittaa n. 415 ihmista (12000 / 29 = 413.7931). Jos tavoitesumma on
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esimerkiksi 5000 euroa, vaatisi se kaavan (tavoitesumma / yhden tavoitetun henkilon
korrelaatio rahana, eli 5000 € / 0.145 €) mukaan n. 35 000 markkinoinnilla tavoitettua

henkila, jotta lahjoitukset saavuttaisivat 5000 euron rajapyykin.

Taman kampanjan dataan vedoten voin laskea, ettd yksi tyétunti oli 61.5 euroa rahaa.
Tatd kaavaa voi kayttdd minka vain paattyneen kampanjan tyotunnin  arvon
laskemiseksi, olettaen, ettd tyotunnit on kirjattu. Saavutettu summa / ty6tunneilla =

tyétunnin arvo lahjoituksina

Esittelemiani karkeita kaavoja kayttamalla voidaan laskea, ettd 5000 euron tavoitteen
saavuttamiseksi on tehtava vahan paalle 81 tuntia t6ita. Tavoitesumma / tunnin arvo =

tydn maara tunteina, jota on tehtava saavuttaakseen tavoitteen.

Lukijan on huomioitava, etta tassa tydssa esitellyt kaavat ja luvut perustuvat vain tassa
tutkimuksessa esitellyn kampanjan pohjalta kerattyyn dataan. Jotta kaavat olisivat
yleispatevia, olisi tehtava laajaa tutkimusta monista sadoista eri kampanjoista ja niiden
tydmaarista. Etsittava yhtalaisyyksia ja laskettava keskiarvoja. Taman tutkimuksen
jalkeenkdan kaavan antamat tulokset eivat voisi ennustaa varmasti minkaan
kampanjan vaatimaa tarkkaa tydmaaraa tai markkinoinnilla tavoiteltavien henkildiden

maaraa.

5.2.2 Tyotehtavat

Kampanjan aikana tydétehtavat olivat erittdin monenlaiset. Olen listannut alle kuvioihin

kaikkia kayttamani tyotehtavien nimikkeita, minka jalkeen olen jakanut ne kategorioihin.
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Tehtavanimike mainittu (krt)

Suoramarkkinointikirjeen kirjoitu# 3
Tekstin tarkistus

SoMemarkkinointia 10
paivitys kampanja sivulle

kampanjan suunnittelua

Tukostiimi palaveri

Rahoittajien kanssa viestittelya .
]Facebuuk kKisailu

Edustustehtavat

Kirjoitin esittelytekstin

[l

A = A A

Kuvio 11.Kaikista yloskirjatuista toista tehty lista

Lista on jo ensimmaisessa versiossa alustavasti kategorisoitu. Lomakkeita paivittain
tayttdessa kaytin erilaisia virkkeitd ilmaistakseni samaa asiaa, kuten "tdndan Kirjoitin
Facebook paivityksen” ja “Aktiivista SoMeilua”. Tammdiset erilaiset ilmaukset on

kategorisoitu SoMemarkkinointiin.

Tyotehtavia oli yhteensa 10 erilaista. Nama tyotehtavat mainittin 30 kertaa, el
toisinsanoen suoritettin  yhteensd 30:een kertaan. Tehtavanimikkeisiin ei kuulu
mitkdan ennakkotyot tai jalkityot, kuten vastikkeiden postitus. Kirjattuna ylos on vain
tyétehtavat, jotka tehtiin kampanjan aikana. Tiedonkeruuni on sikali puutteellinen, etta
yhtena paivana saattoi olla useita tydtehtavia, mutta naiden kestoa paivan

kokonaistydomaaran sisalla ei ole eritelty.

Kategorisoin edeltavat tehtavanimikkeet seuraaviin kategorioihin:

* Kirjoitustyo
* suunnitteluty®
» markkinointityd

* asiakastyo

Kirjoitustyon alle kuuluu suoramarkkinointikirjeen  kirjoitus, tekstin tarkistus,

esittelytekstien Kkirjoitus. Suunnittelutyéhén kuuluu kampanjan suunnittelu ja Tukos-
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tiimipalaveri. Markkinointitydhén kuuluu SoMemarkkinointi, paivitys kampanjasivulle ja

facebook kisailu. Asiakasty6 on rahoittajien kanssa viestittelya ja edustustehtavia.

Olen supistanut alkuperaisen 10 tehtavanimikkeen listan puoleen yleispatevampaan
kategoriaan, jonka sisallot selviaa alta.

Tyon osuus

40%

Markkinointityd

Kuvio 12.T6iden jakautuminen prosentteina

Padosin kampanjatyd meidan tapauksessamme keskittyi kirjoitustydhén ja
markkinointiin. Kirjoitustyd on suurelta osin valmistelevaa markkinointityota. Ei olisi
kohtuutonta sanoa, ettd % kampanjoinnista on pelkastdan erilaista markkinointia,
somessa, sahkopostitse ja face-to-face. Asiakastydhon ja suunnitteluun meni yhta

paljon resursseja molempiin.
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5.3 Tydaikojen suhde vastikkeiden menekkiin

Yksi itseani kiinnostava seikka joukkorahoitusprosesissa on, korreloituuko paivittain
kaytetty tydaika suoraan sisaan tulevien lahjoitusten maaraan. Oletukseni on, ettd oma
aktiivisuus johtaa mesenaattien maaran kasvuun ja taten ollen rahoituksen kasvuun.
Testaan oletustani kahdella tavalla hyddyntden dataa omasta kampanjastani. Ensiksi
selvitan, ovatko tuottoisimmat paivat olleet pisimpien tyopaivien jalkeen. Olen ottanut
koepaiviksi kolme paivaa, yhden paivan kampanjan kultakin viikolta. Valitsin paivat
lahjoitusten suuruuden perusteella, eli otin mukaan paivat, joina niin sanottu
myyntivoitto oli korkein. Lasken yhteen naiden kolmen koepaivan kahden edeltdvan
paivan kokonaistydmaarat ja kyseisen paivan kokonaistydmaaran. Vertaan naita

tuloksia sitten kunkin viikon huonoimman tuloksen saaneeseen paivaan.

Kampanjan tuottoisimmat paivat olivat 25.3. jolloin lahjoituksia vastaanotettin 550
euron edesta, kolmelta mesenaatilta. Viikon kaksi tuottoisin paiva oli 31.3. jolloin
lahjoituksia vastaanotettin 70 euron edestd, kolmelta mesenaatilta. Kolmannen
kampanjaviikon tuottoisin paiva oli 9.4. jolloin lahjoituksia vastaanotettiin 297 euron

edesta, 13 mesenaatilta.

Heikoimmat paivat kampanjan kulloisenakin viikkoina olivat 26.3, 29.3. ja 8.4, jolloin

myynnit olivat O euroa per paiva.

PaivAmaara Tyion maard Lahjoitusten maaré euroissa Mesenaattien maara
2530,25+3+15=475 550 3
26.33+15+1=5> 0 0
2935+0+0=5 0 0
31.30+025+1=125 70 3
841+1+1=3 0 0
9.41+1+2=4 297 13

Kuvio 13.Tydn maara merkatulla paivamaaralla lisattyna kahden edeltavan paivan tyd maaraan.
Heikoimmat paivat merkattu keltaisella.

Kuvion 13 mukaan eniten ty6ta tehtiin semmoisen paivan eteen jolloin tuotto oli nolla.
Toisiksi eniten ty6ta tehtiin paivan eteen jolloin tuotto oli myés nolla. Tasta voi paatella,

ettd tehty tyd ei valttdmatta ndy suoraan tuloksissa.
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Testasin tydn ja mesenaattien suhdetta samanlaisella kaaviolla, mutta paivamaarat oli
valittu sen mukaan, milloin on kullakin viikolla oli ollut eniten mesenaatteja.
Paivamaarat tdssa tapauksessa olivat muuten samat kuin edellisessa paitsi 25.3

paivan tilalle tuli 20.3.

Paivamaara Tyon maara Lahjoitusten maara euroissa Mesenaattien maara
20.30+0+15=14 550 3
26.33+15+1=55 0 0
2935+0+0=5 0 0
31.30+025+1=1,25 70 3
841+1+1=3 0 0
9.41+1+2=4 297 13

Kuvio 14.Tyon maara suhteessa paiviin jolloin oli eniten mesenaatteja maarallisesti

Samalla tavalla kun edellisessa kuvion analyysissa, ei taman kuvion 14 perusteella voi

sanoa, ettd tydbn maara suoraan korreloituisi mesenaattien maaraan.

5.4 Yhteenveto

Kaikkiaan kampanjan kulku noudatti semmoisia kehyksia, mita olin ennakkoon ajatellut.
Alussa kampanja kerasi paljon huomiota ja lahjoituksia, kunnes tilanne tasaantui ja
lopuksi tuli uusi rysa. Vastikkeiden menekki oli hieman erilainen kuin odotin. Decojen ja

paitojen suuri menekki yllatti.

Tyétunteja  tutkimalla voidaan sanoa, ettd joukkorahoitus on kannattava ja
tydbmaaraltaan kohtuullisen kevyt tapa rahoittaa ideoita. Yhdella tunnilla tyéta sai n. 61

euron edesta lahjoituksia.

Tyoétehtavid tutkimalla tulin tulokseen, ettd joukkorahoituskampanjointi on pitkalti

markkinointikampanja.

6 Joukkorahoituksen tavoitteen saavuttamiseen vaikuttavat tekijat
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Tassad kappaleessa esittelen tekijoitd, jotka vaikuttavat mielestdni kampanjan
menestymiseeni erityisesti. Taman listan ei ole tarkoitus olla ehdoton eika edes
yleispateva. Listan tarkoituksena on avata juuri taman kampanjan tekijat ja teoriani siita

miksi ne vaikuttivat.

Tuoreus on asia, joka vaikutti kampanjaani. Tuoreudella tarkoitan uutuuden viehatysta.
Kampanjan alkaessa ensimmaisena paivana lahjoitti 5 henkildéa, vaikka markkinointia ei
juuri tehty. Alku on kampanjoinnissa tarkea kuten toteaa myos Anni Mattila

Mesenaatti.me:n blogissa (Mattila, 2014).

Alun lentavan lahdon takaamiseksi tein ennakkoon pienen avunpyynto -kirjeen, joka oli
suunnattu perheelle ja lahipiirille. Kirjeessa kerron paapiirteittain mita ollaan tekemassa
ja kampanijan liittymisesta opinnaytetyéhoni. Kerron myés kampanjan alun tarkeydesta
ja pyydan heita lahjoittamaan. Kirje 1ahti 11 ihmisille, joista 4 lahjoitti ensimmaisen 3

paivan sisaan, eli sen vaikutus oli merkittava

Loppukiria varten valmistelin henkildkohtaisen vetoomuksen Facebook-ystavilleni,
joiden oletin entuudestaan tietdvan Decotukoksesta ja Kosmos Festivaalista tai
opinnaytetyostani. Henkildn piti olla sellainen, jolla on oletettu kiinnostus kulttuuriin ja
taiteeseen, mahdollisesti jopa kyky sen rahalliseen tukemiseen. Vetoomuksen jalkeen
tuli seuraavan 6 tunnin aikana 10 lahjoitusta, vaikutus oli siis vield suurempi kuin

alkukirjeelld. Vastaanottajia talla vetoomuksella oli 42.

Kolme festivaalilippua, olivat niin kutsuttu myyntivalttimme. Nama lippupaketit tekivat
vastikekaupasta mielenkiintoisen ja oikeasti edullisen paikan lipunostoon. Ne menivat
kaupaksi valittdmasti kasvattaen tavoitepottia 300 eurolla. Hieman yleistden uskallan
vaittda, ettd jokaisella kampanjalla tulisi olla vahintaan yksi vastike, jonka menekista

voidaan olla etukateen mahdollisimman varmoja.

Yhden korkean hintaluokan vastikkeen merkitystd ei voi vahatella. Kampanjassani oli
yksi vastike hinnaltaan 500 euroa, tallda summalla sai jarjestaa tilaisuuden eraassa
ravintolassa, ja me hoitaisimme sinne asiaan kuuluvan tapahtumakoristelun. Naita

vastikkeita oli tarjolla kaksi, ja niistd toinen ostettiin. Lopullisesta saavutetusta
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tavoitesummasta, eli 1783 eurosta 500 euroa on 28 %. liman tata yhta lahjoitusta olisi

summa jaanyt kauas tavoitteesta.

Niin kuin liiketoiminnassa, oli juhlapyhien vaikutus havaittavissa samalla tavalla

joukkorahoituskampanjassa (Kuva 7 ja Liite 1).

7 Epaonnistuneiden kampanjoiden analysointi

Oman kampanjani onnistuttua en voi kayttda siitd saamiani tietoja epaonnistuneen
kampanjan analysointiin. Mesenaatti.me -sivulla ovat nahtavissa paattyneet kampanjat,
jotka eivat saavuttaneet tavoitesummaansa. Valitsen sieltd kaksi satunnaista
kampanjaa, joiden tavoitesummat vastaavat omaa kampanjaani. Vertailen naiden
kahden kampanjan kampanjasivuja omaani, seka teen vertailua sosiaalisen median

toiminnoista.

7.1 Epdonnistunut kampanja 1 — Loud Silents festival

Rahoitusta hakee erikoinen elokuvafestivaali ja kampanja nayttda paaltd pain
lupaavalta. Festivaali jossa katsellaan mykkaelokuvia livemusiikin soidessa. Vastikkeet
ovat hyvin mietittyja, joskin niiden maara on suhteellisen vahainen. Vastikkeita on
yhteensd 4 kappaletta, ja hintaluokat 10—60 euroa. Leipateksti on houkutteleva ja
kampanjavideo mielenkiintoinen. Festivaalin sosiaalinen media-aktiivisuus kampanjan
aikaan on ollut korkeaa ja kampanjan alkaessa on mesenaatin henkildstd kaynyt
laittamassa henkilokohtaisen tervetuliasviestin kehuen vastikkeita, eli ulkopuolisen
silmaan vaikuttaa, ettd uskoa kampanjaan on ollut. Kampanja-aika oli kuukausi 23.3-
24.4.2014. Tavoitesumma 1500 euroa ja minimi 1000 euroa. Lopputuloksena oli 230

euroa tavoitesummasta 12 mesenaatin voimin.

Facebookissa kampanja kaynnistyi 24.3. kaksikielisella ja asiallisella tilapaivityksella,

jossa pyydetdan ihmisia osallistumaan. Kaikkiaan kampanjointi kuolee siihen, mista se
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alkaakin. Kuukauden aikana paivityksia Facebookissa on vain nelja. Kaksi paivityksista
on samoja. Paivityksia on yhteensa kampanjan ollessa kdynnissa 23, mutta vain nelja
naistd on joukkorahoitusaiheisia. Twitterissa kuukauden ajalta paivityksia oli yhteensa

18, joista 3 liittyi joukkorahoitukseen.

Hyva kampanjavideo ja ulkoasu eivat takaa kampanjan menestymista. Vaikka
vastikkeet olisivat teoriassa houkuttelevat, tulee niitd markkinoida eteenpain, jotta
saadaan mahdolliset mesenaatit kiinnostumaan kampanjasta. Minun johtopaatékseni
taman kampanjan epaonnistumisesta on, ettd he luottivat, ettd kampanja menestyy
itsenadisesti pelkastddn mesenaatin kayttajien ansiosta. Hyvin tehty pohjatyd kaatui

markkinoinnin puutteeseen.

7.2 Epaonnistunut kampanja 2 — Ruusulankatu 10

Tassa kampanjassa rahoitusta haki teatteriesitys. Valitsin kampanjan, koska
tavoitesumma on samaa hintaluokkaa oman kampanjani kanssa. Tavoite on 3000
euroa ja minimitavoite 1500 euroa. Toinen syy kampanjan valintaan oli, ettd tunnen
yhden ihmisen joka oli projektissa mukana, eli tarvittaessa pystyn hankkimaan
projektista lisatietoa. Kampanjassa vastikkeeksi oli tarjolla uutiskirje viiden euron

hintaan, ja 35 euron hintaan lippu tukindytdkseen. Kampanja-aika oli kaksi viikkoa.

Kampanjasivu on hieman lattea. Video kertoo Ruusulankadusta, ei esityksesta. Video
on 10 minuuttia pitkd, eli sen katsominen loppuun esim. mobiililaitteilla alkaa
tuntumaan tyolta. Leipatekstissa puhutaan esityksestd ja sen kantaaottavuudesta,
mutta ei kerrota tuotantoa ja lavasteita tarkemmin, mihin raha kaytetdan tai miten.
Vaikuttaa, ettd luotetaan ihmisten haluun tukea, koska esityksen aiheena on

asunnottomuus ja vaikeudet selvita yhteiskunnassa.

Facebookissa paivityksia liittyen kampanjaan oli vain yksi, vaikka kyseista esitysta
varten oli perustettu oma Facebook-kanava tiedottamista varten. Kaksi viikkoa ja yksi

paivitys, 235 lahjoituksia yhdeltatoista mesenaatilta.
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Naiden kahden kampanjan perusteella sanoisin, ettd ihmiset olettavat
joukkorahoituksen tapahtuvan itsestaan kunhan syy taustalla on hyva. Saan kuvan,
ettd joko aika on loppunut kesken kampanjoinnin tai sitten ei ole suunniteltu kampanjaa

kaytannon osalta yhtaan.

8 Joukkorahoitusta harkitsevan muistilista

Olen kasannut alle viisi mielestani tarkeintéa asiaa muistettavaksi ennen kampanijointia,

sen aikana.

» Kampanjan suunnittelu
* Alkurysan merkitys
*  Myyntivaltin hyédyt
» Aktiivinen markkinointi

* Loppukiri

Kampanjaa on tarkea suunnitella esimerkiksi luomalla viikko-ohjelman. Hyvin
suunnitellulla kampanijalla on todennakoéisyydet onnistua. Ennakkoon mietityt aikataulut

ja tydtehtavat auttavat yllapitamaan kampanjointiaktiivisuutta.

Alkurysan merkitysta ei tule vahatelld. Ennen kampanjaa tulee kontaktoida ihmisia
[&hipiirista, joiden voidaan olettaa olevan mahdollisia lahjoittajia. Ennakkoon sovitut
lahjoitukset ja lahipiirin lahjoitukset heti alkuun nostavat kampanjan kiinnostavuutta

muiden silmissa ja luovat uskoa kampanjan menestykseen.

Vastikkeita miettiessd on suositeltavaa suunnitella joukkoon yksi myyntivaltti.
Myyntivaltti on vastike, joka on jostain syystad erityisen kiinnostava kampanjan

kohderyhmalle. Se voi olla esimerkiksi tarjoustuote tai asia jota ei saa mistaan muualta.

Aktiivinen markkinointi on mielestani tarkein osa joukkorahoituskampanjaa.
Kampanjasta tulee tiedottaa useasti viikossa ja mahdollisimman monella kanavalla.
Talléin on suurempi todennakodisyys kerata lahjoituksia. Samalla osoitat rahoittajille

olevasi tosissasi.
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Kampanjan lopussa alkaa jannitys tiivistya ja tietynlaista painetta muodusta tavoitteen
saavuttamiseksi. Lahjoituksia ollessa jo uskottava maard on todennakoéista, etta
ihmiset, jotka eivat aluksi lahjoittaneet ovat nyt sitd mielta, ettd rahat eivat mene

hukkaan ja néin ollen lahjoittavat kampanjalle vasta viimeisilld hetkilla.

9 Johtopaatokset

Opinnaytetyon tarkoituksena oli avata ensikertalaiselle joukkorahoituksen maaritelmaa,
historiaa ja juridiikkaa. Tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa rahoitukseen liittyvaa
statistiikkaa, tyOaikoja ja tehtavia. Tarkoituksena oli maarittdd onnistumiseen

vaikuttavia tekijoita.

Joukkorahoitus on rahankerayksen muoto. Joukkorahoitus on jaettavissa neljaan eri
kategoriaan: lainapohjaiseen, vastikepohjaiseen, lahjoituspohjaiseen ja
osakepohjaiseen joukkorahoitukseen. Joukkorahoitus on Suomessa rahankerayslain
alaista toimintaa ja vastikkeeton rahankerays ilman rahankerayslupaa ei ole
mahdollista. Vastikkeellinen kerays onnistuu kuitenkin mutkitta, silld se on verrattavissa

tuotemyyntiin.

Onnistumiseen vaikuttavat tekijat ovat oma aktiivisuus, suunnitelmallisuus ja
vastikkeiden houkuttelevuus. Hyvat ideat ja tarkoitusperat eivat takaa kampanjan
menestymista. Joukkorahoitus onnistuessaan on yksinkertainen ja erittain toimiva tapa

kerata rahoitusta ideoille, jotka eivat sita valttamatta muuten saisi.

Tutkimuksen tulokset olivat monilta osin sellaisia kuin odotin. Kenttda mullistavaa dataa
ei ainakaa toistaiseksi ole I6ytynyt, mutta vanhoja olettamuksia liittyen kampanja-
aktiivisuuteen kampanjan keskivaiheilla todettiin paikkaansa pitaviksi. Yksi isoin
kaytdnndn ymmartdminen oli tajuta, ettd joukkorahoituskampanjointi on kuin mika

tahansa markkinointitempaus, joka vaatii aktiivista osallistumista.
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Taman tyon tutkimuksen perusteella voidaan todeta, ettd tybaika ei suoraan korreloidu

lahjoitusten maarassa.

Joukkorahoitus on Suomessa alkanut vakiinnuttaa asemaansa. Se on huomioitu
tekijoiden, sijoittajien ja lainsaatajien keskuudessa. Seuraavina vuosina uskoisin alalla
tapahtuvan mittavaa kehitysta, erityisesti sdantelyn ja valvonnan osalta. Joukkorahoitus

on 2010-luvun talkoohenkea ja yhdessa tekemista.
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Taytetyt tiedonkeruulomakkeet

Péivdmaééra: 20.3.2015

Tyétehtédvien kuvaus: Kampanjan kaynnistys. Kampanja tuli ndhtavaksi julkisesti eilen 19.3 illalla
n. klo 18 aikaan. En tehnyt muuta kuin tarkistin tekstin vield kerran ja jain odottamaan aamua.
Téndadn aamulla n. klo 11 aikaan lahetin suoramarkkinointi kirjeen perheenjasenilleni ja
sukulaisilleni, jossa pyysin heitd lahjoittamaan. Taman lisaksi kirjoitin Decotukoksen facebookkiin
julkaisupaivityksen.

Tyétehtévien kesto: 1.5h

Péivédn haasteet: Varsinaisia haasteita ei viela ollut.

Péividn onnistumiset: Saimme ensimmaiset lahjoitukset

Yhteenveto: Onnistunut julkaisupéiva. Yli 400 ihmistd naki ilmoituksen facebookissa, joista kaksi
jakoi sen. Ensimmaiset lahjoitukset plakkarissa ja motivaatio korkealla.

Tavoitesumma tdnédén: 109e

Yht. mesenaatteja tdandén: 5

Vapaa kommentointi:

Pédivamééra: 21.3.2015

Tyotehtdvien kuvaus: SoMe-markkinointia ja tiimin tapaaminen. Teimme Kosmos Festivaalin
facebook profiililla ensimmaisen mesenaatti noston. Istuimme steam barissa 6-henkisen tiimimme
kanssa suunnittelemassa Festivaalituotantoa. Kadvimme lapi yleisesti mita ollaan tekemassa, mitka
ovat kenenkin roolit ja millaisia tydtehtavat ovat. Aloitimme videosisédllén alustavan suunnittelun.
Sovimme, etta ensi viikon perjantaihin 27.3 mennessa videon henkild, eli naama on ly6ty lukkoon
ja ensimmainen kuvauspaiva paatetty.

Tyétehtévien kesto: 2h

Péivédn haasteet: Yhteiset aikataulut, ihmisten innostuttaminen ilman, etta voi tarjota palkkaa
Paéivédn onnistumiset: Tiimi kasattu, kaikki ovat mukana. Ensimmaiset ajatukset jaettu keskenaan
ja suunta eteenpain.

Yhteenveto: Kaikkiaan onnistunut paiva, kampanja pyorii paljon mielessa ja odotukset on
korkealla.

Tavoitesumma tandén: 256e (+155e)

Yht. mesenaatteja tandén: 8 (+3)

Vapaa kommentointi:

Péivamaéiéra: 22.3.2015

Tyétehtédvien kuvaus: Pieni paivitys mesenaatin kampanjasivulle. Sunnuntai on kampanjoinnista
vapaapaiva.

Tyétehtévien kesto: 30 min

Péivan haasteet: Kertaalleen mietityn leipatekstin paivitys.

Péivan onnistumiset: Lahjoituksia tulee ilman kampanjointia

Yhteenveto: Onnistunut vapaapaiva.

Tavoitesumma tandén: 456 (+200)
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Yht. mesenaatteja tandén: 10

Vapaa kommentointi: Festarilippuvastikkeet tekee odotetusti kauppaansa. Tiketissa lipun hinta
72.5e ja meilld 100e per kaksi lippua. Festariliput myytiin tadndan loppuun (yht 3kpl).

Paivamaara: 23.1.2015

Tyotehtavien kuvaus: Yksi SoMe-paivitys Tukos Media Oy:n facebookissa.

Tyotehtavien kesto: 15 min

Paivan haasteet: Ei ollut haasteita, tein aamulla paivityksen ja lahdin viroon hupireissulle.

Paivan onnistumiset:

Yhteenveto: Loysa alku viikolle.

Tavoitesumma tanaan: 456 (+200)

Yht. mesenaatteja tanaan: 10

Vapaa kommentointi: Hidas paiva, vaivaa ei nahty juuri yhtdan, vastikkeitakaan ei mennyt
yhtaan.

Pdivamaara: 24.3.2015

Tyoétehtavien kuvaus: Tukos-timin kanssa palaverointia, kampanjan suunnittelua ja rahoittajien
kanssa viestien vaihtoa.

Suunnittelimme, etté aloitamme facebookissa kisan perjantaina, jossa kaikille kampanjan jakajille
on tarjolla mahdollisuus voittaa yksi festarilippu. Taman lisdksi paatimme, ettd ensi viikolla
esittelemme Kosmos Festivaalin fb-profiilissa tekijatiiimin. Yksi tekija per paiva ja Tukos yhtena
omana paivanaan.

Eras rahoittaja laittoi facebookissa viestid, etta olisi kiinnostunut 500e vastikkeesta. Hanen
kanssaan keskustelin mita vastike pitaa sisallaan, miten palvelua on mahdollisuus raataloéida ja
yleisa asiaa littyen mesenaatti-alustan toimintaan.

Tyotehtavien kesto: 3h

Paivan haasteet:

Pédivan onnistumiset:

Yhteenveto:

Tavoitesumma tanaan: 501 (+45)

Yht. mesenaatteja tinaan: 11

Vapaa kommentointi:

Paivamaara: 25.3.2015

Tyotehtavien kuvaus: Aamulla nopea hehkutuspaivitys facebookkiin, silla 1000 euron
minimitavoite oli ylittynyt! llitapaivasta tein suoramarkkinointikiriepohjan kampanjan vikaa viikkoa
varten, joka lahetetaan jos on kiinni enaan parista sadasta, ettd saavutetaan 1750e tavoite.
Tyotehtavien kesto: 1.5h

Paivan haasteet:

Paivan onnistumiset: 1000e tdynna, saamme satavarmasti jotain lisdbudjettia. Miellan jo
kampanjan onnistuneeksi tdssa vaiheessa.

Yhteenveto: Teimme sen.
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Tavoitesumma téanaan: 1056
Yht. mesenaatteja tdndan: 14
Vapaa kommentointi:

Paivamaara: 26.3.2015

Tyotehtavien kuvaus: Facebook kisan aloitus. Teimme ossin kanssa facebook kisan, jossa
pyydetaan jakamaan kampanjaa ja palkintona yksi lippu.

Tyotehtavien kesto: 1h

Péivan haasteet: Ei varsinaisia haasteita

Paivan onnistumiset: Saatiin kisa aloitettua

Yhteenveto:

Tavoitesumma téanaan: 1056

Yht. mesenaatteja tinaan: 14

Vapaa kommentointi: Hiljainen paiva lahjoitusten suhteen

Paivamaara: 27.3.2015

Tyotehtavien kuvaus: Kavimme The Circuksessa tapahtumassa mainostamassa kampanjaa
bilettgjille. Edustusta ja alan tyyppien kanssa jorinaa.

Tyoétehtavien kesto: 5h

Paivan haasteet: Pitda keskustelu mielenkiintoisena

Paivan onnistumiset:

Yhteenveto:

Tavoitesumma ténaéan: 1061

Yht. mesenaatteja tindan: 15

Vapaa kommentointi: Jee yksi lahjoitus

Paivamaara: 28.3.2015
Tyotehtavien kuvaus: Ei t6ita
Tyotehtavien kesto: -

Pédivan haasteet: -

Paivan onnistumiset: -
Yhteenveto: -

Tavoitesumma tanaan: 1106
Yht. mesenaatteja tindan: 16

Vapaa kommentointi: Paitaa menee kaupaksi.

Paivamaara: 29.3.2015
Tyotehtavien kuvaus: Ei toita
Tyotehtavien kesto: -

Paivan haasteet: -

Pédivan onnistumiset:
Yhteenveto:
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Tavoitesumma tanaan: 1106

Yht. mesenaatteja tinaan: 16
Vapaa kommentointi: -

Paivamaara: 30.3.2015

Tyotehtavien kuvaus: Jaettiin kampanja Kosmos Festivaalin profiililla
Tyotehtavien kesto: 15 min

Paivan haasteet: Saada lisaa lahjoittajia

Pédivan onnistumiset:

Yhteenveto: Hiljainen paiva

Tavoitesumma ténaan: 1109

Yht. mesenaatteja tinaan: 16

Vapaa kommentointi:

Pdivamaara: 31.3.2015

Tyotehtavien kuvaus: Aloitettiin tiimin esittely facessa, kirjoitin Matlock Visualsin esittelytekstin ja
suunniteltiin loppuviikon postauksia

Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet: Keksia uusia tervehdyksia somekansalle. “Hello everyone” yms. alkaa kdymaan
vanhaksi.

Paivan onnistumiset:

Yhteenveto: Hiljaista on.

Tavoitesumma ténaan: 1179

Yht. mesenaatteja tinaan: 19

Vapaa kommentointi:

Paivamaara: 1.4.2015

Tyotehtavien kuvaus:Tiimin esittely jatkuu. Tanaan kirjoitin VJ Sellekhanksin suomenkielisesta
pohjatekstista englanninkielisen version facebookkia varten.

Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet: Markkinointi viestin tiivistaminen someen sopivaksi

Pédivan onnistumiset: Teksi tiivistetty

Yhteenveto:

Tavoitesumma ténaan: 1236

Yht. mesenaatteja tanaan: 21

Vapaa kommentointi: SoMe aktiivisuus vaikuttaa positiivisesti lahjoittajiin.

Pdivamaara: 2.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Viimeisen viikon suunnittelu ennen pyhien alkua.
Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet:

Paivan onnistumiset:
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Yhteenveto:
Tavoitesumma ténaan: 1281
Yht. mesenaatteja tinaan: 22
Vapaa kommentointi: Paatimme pitda aktiivimarkkinoinnista taukoa pyhien ajan. Jaamme
henkildkohtaisilla profiileilamme kampanjaa ja kerromme siitd eteenpain, mutta julkiset profiilit
eivat postaa ennen arjen alkua. Tama siksi, ettd uskomme tassa vaiheessa kampanjan
menestykseen ja kovan toitotuksen jalkeen annetaan seuraajillekin rauhaa.

Paivamaara: 3.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Jaon kampanjan omalla profiilillani. Edustusty6ta toisen ulkomaisen
konemusiikkifestivaalin ennakkojuhlissa.

Tyotehtavien kesto: 3h

Paivan haasteet: Vastailla ihmisten kysymyksiin. Koittaa selittdd miksi jokaisen tulisi olla
tdmmaoisessa toiminnassa mukana.

Paivan onnistumiset: Hyvaa promoa, paljon tietoa levitetty.

Yhteenveto:

Tavoitesumma tdnaan: 1281

Yht. mesenaatteja tanaan: 22

Vapaa kommentointi:

Pdivamaara: 4.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Mesenaattisivun paivittelya ja tdman lomakkeen tayttamista, seka
konvertointia printtiversioista koneelle.

Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet:

Paivan onnistumiset:

Yhteenveto:

Tavoitesumma ténaan: 1326

Yht. mesenaatteja tanaan: 22

Vapaa kommentointi: Yksi paita mennyt kaupaksi.

Paivamaara: 5.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Sami Serpolan esittelyn kirjoitus ja julkaisu facebookissa.

Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet: -

Paivan onnistumiset: -

Yhteenveto: Hiljaista on. Tuntuu, ettéa pyhat on vaikuttanut ihmisten kiinnostukseen.
Tavoitesumma ténaan: 1326

Yht. mesenaatteja tanaan: 22

Vapaa kommentointi: Kampanjan yllapito ja seuraaminen on muodostunut rutiininomaiseksi
toiminnaksi.
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Paivamaara: 6.4.2015
Tyoétehtavien kuvaus: Anette Paanasen esittelyn kirjoitus ja jako facebookissa.
Tyotehtavien kesto: 1h
Paivan haasteet: Kirjoittaa tydhakemuksen omaisesta esittelytekstistd viihdyttava some
tiivistelma.
Pédivan onnistumiset:
Yhteenveto:
Tavoitesumma ténaéan: 1371
Yht. mesenaatteja tinaan: 22
Vapaa kommentointi: Paitojen menekki hyva.

Paivamaara: 7.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Isosta vastikkeesta kiinnostuneen ihmisen uudelleen kontaktointi. Lyhytta
viestittelya mahdollisesta 300e vastikkeesta.

Tyoétehtavien kesto: 1h

Pédivan haasteet: Koittaa saada decopartyexperiencea myytya.

Pédivan onnistumiset:

Yhteenveto:

Tavoitesumma téanaan: 1406

Yht. mesenaatteja tinaan: 23

Vapaa kommentointi:

Paivamaara: 8.4.2015

Tyoétehtévien kuvaus: Tiimin viimeisen jasenen esittely. Luovasti kirjoitettu kolmen virkkeen
facebook teksti.

Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet: Koitin saada Paulilta, eli tiimin viimeiseltd jaseneltd jotain liitekuvaa, mutta
turhaan.

Pédivan onnistumiset:

Yhteenveto:

Tavoitesumma ténaéan: 1406

Yht. mesenaatteja tindan: 26

Vapaa kommentointi: Kuumotukset, endan 2 paivaa ja pitaisi kolme sataa saada kamppikseen
viela.

Pdivamaara: 9.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Decotukoksella humoristinen paivitys. Vastikkeiden hintojen alentaminen.
Henkildkohtainen vetoomus 40 facebook ystavalleni, joiden oletan olevan kiinnostuneita
yhteisdllisyydesta ja taiteesta.

Tyotehtavien kesto: 2h

Paivan haasteet: Joukkokirjeen kirjoitus ilman, etta se kuulostaa anelulta.

Paivan onnistumiset: Valittdtmasti kirjeen jalkeen saimme 2 lahjoitusta



Yhteenveto:

Tavoitesumma téanaan: 1652

Yht. mesenaatteja tanaan:

Vapaa kommentointi: Viimeisen paivan markkinointia. Henkildkohtainen
leviamaan facebookissa ja lahjoituksia satelee.

Paivamaara: 10.4.2015

Tyotehtavien kuvaus: Aktiivista SoMeilua ja lahjoitussumman seuraamista
Tyotehtavien kesto: 1h

Paivan haasteet: ei haasteita, enda vain jannitetaan

Pédivan onnistumiset: Tavoitesumma saatiin tayteen!

Yhteenveto: Kampanja paattyi, tavoite summa ylittyi 30 eurolla.
Tavoitesumma téanaan: 1783

Yht. mesenaatteja tinaan: 42

Vapaa kommentointi: Kampanjasta jai huippu fiilis!

yhteensa 29 tuntia toita
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Sosiaalisen median tilapaivitykset ja tilastot

SomeDATA 1.0 Keratty 12.4.2015

@DECOTUKOS

16.3 A big announcement incoming this week about Kosmos Festival and its

decoration. Stay tuned! (Reach: 780 Likes: 21 Shares: - Comments: 1)

20.3 Hello all cosmic travellers. We are planning a massive airbrushed, mapped,
ultraviolet active three dimensional stage and dancefloor for @Kosmosfestival. Now
we need your support to make this happen. The budget we have got from the festival
itself lets us get started on the project but we need a bit more to realize this dream in
its full extent. Help us by donating to our crowdfund campaign or just by sharing the

link below. (Reach:719 Likes: 25 Shares: 3 Comments: -)

25.3 @Decotukos: Woke up and saw that in just over 5 days our crowdfunding
campaign has gained over 1000 euros in donations. Lots of love to all our supporters
and people that enjoy our work. Still a little more to go to reach our goal, let's make
this happen!(Reach: 1070 Likes: 42 Shares: - Comments: 4 )

27.3

Attention all Cosmonauts!!

Do your part and share this post on your wall for a chance to win a 3-day festival
pass for Kosmos Festival 2015!

1. Share this post on your wall

2. Tag a friend under this post who should also experience Kosmos Festival 2015.
The winner will be announced after the crowdfunding campaign ends (10.04.2015)
Love and light!

-Decotukos & Kosmos Festival
https://www.facebook.com/events/1492701997649544/

(Reach: 407 Likes: 7 Shares: 4 Comments: 4)

31.3 This week we will introduce the crew behind the visual design and production of
Kosmos Festivals Vortex Stage. First up is Matlock Visuals. He is a common name in

the finnish underground scene. He has done visuals for many events and organizers


https://www.facebook.com/artworkofmatlock
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/events/1492701997649544/?ref=3&ref_newsfeed_story_type=regular&source=3&source_newsfeed_story_type=regular

Liite 2
2(1)
including but not limited to Metsafestival and Bermuda gathering - amongst his more
recent work with Drop Zone.
http://matlockvisuals.com/ (Reach: 504 Likes: 6 Shares: - Comments: 1)

1.4 Today we continue introducing our visual production crew and next up is
Sellekhanks ! Sellekhanks is one of the most known Finnish VJs and has done
projects with many front row artists including the likes of Eurocrack, DJ Orkidea and
DJ Oscar. He is a very active member of the VJ scene and is known for building
visual scenery that is out of this world. Most notable parts of his career has been
performing at wiz-art shortfilm festival in Ukraine, with the Phantom band in London
and the 11 hour electrostage set at Provinssirock.

www.facebook.com/sellekhanks

www.instagram.com/sellekhanks
(Reach: 300 Likes: 8 Shares: - Comments: 2)

5.4 With our crowdfunding campaign steadily reaching towards its goal it's time to
introduce more people from the visual team.
Today's spotlight goes to Art of Sami Serpola. A young visionary artist who excels in

various artforms from pencil sketching to ultra-violet airbrushing. Sami has a lurid
style that can even be a shock to those faint-of-heart. He draws inspiration from the
likes of Peter Gric and his artwork can be classified as fantastic realism and
biomechanical surrealism. Having worked together with Decotukos for a number of
years he is the go-to-guy for all our illustratory needs. (Reach: 830 Likes: 24
Shares: - Comments: -)

6.4 Four days left on our Mesenaatti.me crowdfunding campaign and 75% of our goal

reached! We are heading towards the end of our Kosmos Festival visual crew

introductions but still a few more talented and special people to bring to your
attention.
Today we introduce ProMakeUp by Anette Paananen! She is a versatile make-up

artist who loves to do her own thing. She has perfected her skills in a multitude of
situations ranging from theatre make-up to ultraviolet bodypainting. She has won the
Finnish Bodypainting championships in 2013 & 2014. We are very excited to have
her on our team and can't wait to see what she has in store for the videomapped
faces smile emoticon

http://anettepaananen.nettisivu.org/ (Reach: 630 Likes: 23 Shares: - Comments: -)

8.4 Greetings! It's time for the introduction of our last crew member. His name is
Pauli Teinonen and he is a facial expression expert. He will join us in the early stages


http://anettepaananen.nettisivu.org/
http://anettepaananen.nettisivu.org/
https://www.facebook.com/pages/ProMakeUp-by-Anette-Paananen/296429127090206
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/mesenaatti.me
https://www.facebook.com/sami.serpola.art
http://www.instagram.com/sellekhanks
https://www.facebook.com/sellekhanks
https://www.facebook.com/sellekhanks
http://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fmatlockvisuals.com%2F&h=FAQFKHrdR&enc=AZM6YBFArPC8sXrDi1IHWvQ2be_CUdqUlPiaxyAlLDxjKA12r5YqKaoEah5pk9AXPhaVfS8D-JwIcYK5HxrxZLddidAt98_4UGdnsjkVlzHEKe5ODp0jst5h0mpYEUYy_p74vyimlV9n7JIcKBW-B11soxz86mP1VwbWR-hhf8I3Nl2VyBkwJ6IohU2zfv8RLIAQniMv2o3DADcRUHjBTUkv&s=1
http://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fmatlockvisuals.com%2F&h=FAQFKHrdR&enc=AZM6YBFArPC8sXrDi1IHWvQ2be_CUdqUlPiaxyAlLDxjKA12r5YqKaoEah5pk9AXPhaVfS8D-JwIcYK5HxrxZLddidAt98_4UGdnsjkVlzHEKe5ODp0jst5h0mpYEUYy_p74vyimlV9n7JIcKBW-B11soxz86mP1VwbWR-hhf8I3Nl2VyBkwJ6IohU2zfv8RLIAQniMv2o3DADcRUHjBTUkv&s=1
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of video production to co-ordinate the projection models expressions and to translate
their meanings for us. This will mean that all of our videomapped expressions will be
intentional and thought out at an early stage for your viewing pleasure. What an
project this will be! We are confident that all you Cosmonauts will enjoy our work on
many levels !
Please donate, still a few tshirts and decos left! Lots of music and party tickets as
well! 2 more days and we still need a bit over 300 euro to reach our goal ! Thank you
so much for all your support (Reach: 558 Likes: 11 Shares: Comments: 1)

9.4 G'day beatiful people! The last 24 hours of our crowdfunding compaing have
started. We are currently at 1456 euros and our goal is at 1750, so 294 more euros
to go! Help wus in bringing this vision to life by donating.
http://mesenaatti.me/tukostukosmedia-fi/

In honor of our last campaign day - We have lowered the price of our deco and music
reward a bit to get donations flowing! Shout outs will start to go out tomorrow! Todays
shout outs to our collaborators and crew big ups - Kosmos Festival ProMakeUp by

Anette Paananen Matlock Visuals Sellekhanks Tukos Media Oy Pauli Teinonen

Mesenaatti.me (Reach: 666 Likes: 7 Shares: 2 Comments: )

10.4 101% of our goal complete! Thank you all so much for believing in us and our
vision for this years Kosmos Festival ! Still a few more hours left on our donation

timer, so it's still not too late participate! Todays shout outs go to Vesa Nieminen and
Jari Palomaki who were the first to donate in the shout out category ! BIG UPS
(Reach: 725 Likes: 30 Shares: - Comments: -)

10 postausta, joiden yhteenlasketut nédytot olivat 7189 (12.4.2015), jaettu 9
kertaa, tykkdyksida 204 kpl, kommentteja 16 kpl

@TUKOSMEDIA 659 Tykkaijas

23.3 Taide- ja kulttuuripuolella vaikuttava alajaostomme Decotukos on kaynnistanyt
oman joukkorahoitusprojektin. Rahoituksen kohteena on uusi visuaalinen ilme
Kosmos Festivaalin Vortex Stagelle. Tiedossa uv-aktiivista, mapattua ja
kasinmaalattua taidetta keskellda metsaa! (Reach: 166 Likes: 1 Shares: 1
Comments: -)



https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/Decotukos
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/mesenaatti.me
https://www.facebook.com/mesenaatti.me
https://www.facebook.com/Tukosmedia
https://www.facebook.com/sellekhanks
https://www.facebook.com/artworkofmatlock
https://www.facebook.com/pages/ProMakeUp-by-Anette-Paananen/296429127090206
https://www.facebook.com/pages/ProMakeUp-by-Anette-Paananen/296429127090206
https://www.facebook.com/KosmosFest
http://mesenaatti.me/tukostukosmedia-fi/
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29.3 Kiinnostaako festarit? Eikd kiinnosta maksaa niistd? Nyt mahdollisuus voittaa
Kosmos Festival liput jakamalla mesenaattilinkin ja kommentoimalle alle kenen
kanssa haluaisit kokea Kosmoksen. (Reach: 178 Likes: 4 Shares: 2 Comments: 2 )

3.4. Pyhind on hyvaa aikaa tutustua decotukoksen joukkorahoituskampanjaan
http://mesenaatti.me/tukostukosmedia-fi/ . Hyvaa paasiasta! (Reach: 146 Likes: 2

Shares: - Comments: -)

10.4 Loppu haamottaa Decotukosen joukkorahoituskampanjassa. Tavoite summaan
on paasty ja siitd suurin kiitos kajahtaa mesenaateillemme!
Kampanja ei kuitenkaan ole viela ohi! Alla olevasta linkista paaset viralliselle
kampanjasivulle, joka on kaynnissa vield muutamia tunteja.
Kosmos Festival ja Vortex stage saa tanavuonna kokeneenkin kosmonautin

varpasilleen!

Tule kokemaan kesan varikkain festivaali paikanpaalle!
https://www.facebook.com/events/1492701997649544/
(Reach: 291 Likes: 3 Shares: 1 Comments: 2 )

4 Postausta, joiden yhteenlasketut ndyto6t olivat (12.4.2015) 781, jaettu 4 kertaa,
tykkédyksiéd 10 kpl, kommentteja 4

@KOSMOSFEST

21.3 Tervehdys kosmonautit! Nyt tarvitaan teidan tukea ja yhteison voimaa tuomaan
fantastinen Vortex Stagen tanssilattia ja lavainstallaatio haaveista todellisuuteen.
Yritamme saada joukkorahoituksen avulla kasaan lisabudjetin, jota kokonaisuuden
toteuttaminen vaatii. Ole mukana talkoissa lahjoittamalla tai jakamalla linkkia

eteenpain. (Reach: 1032 Likes: 13 Shares: 1 Comments: -)

31.3 Attention all Cosmonauts ! smile emoticon

Do your part and share this post on your wall for a chance to win a 3-day festival
pass for Kosmos Festival 2015!

1. Share this post on your wall

2. Tag a friend under this post who should also experience Kosmos Festival 2015.
The winner (1 person) will be announced after the crowdfunding campaign ends
(10.04.2015).


https://www.facebook.com/events/1492701997649544/?ref=3&ref_newsfeed_story_type=regular&source=3&source_newsfeed_story_type=regular
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/Decotukos
http://mesenaatti.me/tukostukosmedia-fi/
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Love and light!
- Decotukos & Kosmos Festival

https://www.facebook.com/events/1492701997649544
(Reach: 1180 Likes: 11 Shares: 41 Comments: 34 )

9.4 Hoi arvon astronautit!

Viimeiset 24h  DecoTukoksen  joukkopsykedeliarahoituksesta  kaynnistyy!
Lahjoitussummia on nyt pienennetty. Tavoitesummasta on enda jaljella vaivaiset
15%! Ole mukana toteuttamassa kesan parayttavintd lavainstallaatiota Kosmos

Festivaalilla!! smile emoticon

Jaa tdma postaus seinallesi ja olet mukana arvonnassa, jossa voit voittaa 3 paivan
lipun festivaalille.

1. Jaa tdma postaus seinallesi

2. Tagaa tahan postaukseen ystavasi, jonka mielestasi pitaisi ehdottomasti kokea
Kosmos Festivaalin maagiset tanssilattiat.

Voittaja ilmoitetaan joukkorahoituskampanjan paatyttya.

Do your part and share this post on your wall for a chance to win a 3-day festival
pass for Kosmos Festival 2015!

1. Share this post on your wall

2. Tag a friend under this post who should also experience Kosmos Festival 2015.
The winner (1 person) will be announced after the crowdfunding campaign ends
(10.04.2015).

Love and light!

- Decotukos & Kosmos Festival
https://www.facebook.com/events/1492701997649544

(Reach: 997 Likes: 10 Shares: 28 Comments: 21)

11.4 Loppu haamottaa Decotukosen joukkorahoituskampanjassa. Tavoite summaan
on paasty ja siita suurin kiitos kajahtaa mesenaateillemme!
Kampanja ei kuitenkaan ole viela ohi! Alla olevasta linkista paaset viralliselle

kampanjasivulle, joka on kaynnissa vield muutamia tunteja.


https://www.facebook.com/Decotukos
https://www.facebook.com/events/1492701997649544/?ref=3&ref_newsfeed_story_type=regular&source=3&source_newsfeed_story_type=regular
https://www.facebook.com/events/1492701997649544/?ref=3&ref_newsfeed_story_type=regular&source=3&source_newsfeed_story_type=regular
https://www.facebook.com/KosmosFest
https://www.facebook.com/Decotukos
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Kosmos Festival ja Vortex stage saa tanavuonna kokeneenkin kosmonautin

varpasilleen!
Tule kokemaan kesan varikkain festivaali paikanpaalle!

https://www.facebook.com/events/1492701997649544/

(Reach: 997 Likes: 12 Shares: - Comments: -)

4 postausta, jotka tavoittivat 4206 henkilod (12.4.2015), jaettu 70 kertaa,
tykkédyksia 46 kpl, kommentteja 55 kpl

Kaikkiaan 18 postausta, jotka tavoittivat 12176 henkil64, jotka jaettiin 83

kertaa, joista tykéttiin 260 kertaa, joihin kommentoitiin 75 kertaa


https://www.facebook.com/events/1492701997649544/?ref=3&ref_newsfeed_story_type=regular&source=3&source_newsfeed_story_type=regular
https://www.facebook.com/KosmosFest
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