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Jag har lange varit intresserad av monster och farger och hur de kan paverka kanslan av ett foremal eller
kladesplagg. Darfor bestamde jag att jag i mitt examensarbete vill lara mig mer om detta och utveckla
mina kunskaper om hur man formger monster.
| mitt examensarbete far man folja min designprocess som resulterar i en kollektion av tryckmonster

avsedda for att anvandasibarnklader for bade flickor och pojkar.

I min teoretiska del har jag fordjupat migiinformationssokningsprocessen inom modedesign och om hur
man gor tryckmonster och vad det kan vara vart att tanka pa. | min praktiska del far man sedan félja min
designprocess, dar jag anvander den kunskap och de verktyg jag samlat pa migimin teoretiska del, for att
formge monsterkollektionen.

Syftet med detta arbete ar att utveckla mina kunskaper i monsterformgivning och designprocessen.
Dessa nya insikter gor mig sakrare i mitt arbete som formgivare och hjalper mig att uttrycka och visa min
formgivaridentitet.
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Foralongtimelhave beeninterestedin pattern and colors and how they can affect the sense of an object
or a piece of clothing. Therefore, | decided that in my thesis | want to learn more about this and develop
my knowledge of how to design patterns.

In my thesis you get to follow my design process, resulting in a collection of print pattern intended to be
used in children's clothing for both girls and boys.

In my theoretical part | deepened in the information research process in fashion design, and how to
design and make print pattern.

In my practical part you then get to follow my design process, where | use the knowledge and tools | have

gained in my theoretical part, to design the pattern collection.
I
The purpose of this work is to develop my skills in pattern design and the design process. These new

insights make me more confident in my work as a designer and helps me to express and show my
designeridentity.
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1 Inledning

Jag har lange varit intresserad av monster och farger och hur de kan paverka kédnslan av ett féremal eller
kladesplagg. Darfor bestamde jag att jag i mitt examensarbete vill lara mig mer om detta och utveckla
mina kunskaper om hur man formger monster. | mitt examensarbete planerar jag en kollektion av
tryckmonster amnade for barnklader. Som en inspiration anvander jag det svenska foretaget Mini Rodini
som designar barnklader dar ett av deras fokus ligger just pa roliga och snygga tryckmonster i plaggen.
Nar jag tidigare har planerat tryckmonster har jag varit begransad till att jag sjdlv maste klara av att trycka
det for hand. Nu vill jag inte kdnna nagon begransning till det att jag ska kunna utfora trycken sjalv. Det
viktiga ar att jag skapar monster som jag sedan binder ihop i ett snyggt koncept, som visar en del avvem
jagarsom formgivare, vad jag kan och vilka mina starka sidor ar.

I min teoretiska del har jag fordjupat migiinformationssokningsprocesseninom modedesign och om hur
man gor tryckmonster och vad som kan vara vart att tanka pa. | min praktiska del far man sedan félja min
designprocess, dar jag anvander den kunskap och de verktyg jag samlat pa migi min teoretiska del, for att
formge monsterkollektionen.

1.1 Mal och syfte

Malet med mitt examensarbete ar att formgiva en kollektion tryckmonster amnade for att anvandas i
barnklader. Tygerna och kladerna kommer inte att tryckas och tillverkas i detta arbete, men mitt mal ar
anda att visuellt kunna visa den vision jag har om hur moénstren amnar anvandas i barnplaggen. Syftet
med detta arbete ar att utveckla mina kunskaper i monsterformgivning och designprocessen. Dessa nya
insikter gor mig sakrare i mitt arbete som formgivare och hjalper mig att uttrycka och visa min
formgivaridentitet.






2. Informationssokningsprocessen inom modedesign

For att komma igang med mitt arbete laste jag boken Visual research methods in fashion design av Julia
Gaimster. Detta gav mig information, inspiration och framforallt en vag att félja i mitt arbete. Att hitta ratt
och relevant information bygger pa skicklighet och det kraver férutseende och planering. Detta ar
framforallt viktigt med tanke pa den samtid vi lever i, da vi hela tiden 6verdses av ny information och

visuellaintryck.

2.1 Design brief

Ett brief arenterm som anvands for att definiera vad som kravs av designer for ett specifikt projekt. Det ar
ett dokument som innehaller instruktioner till formgivaren och det satter de granser inom vilken
lampligheten av designen kommer att bedémas. Ofta ges ett brief verbalt och kanske over telefon. Da ar
det viktigt att som designer omedelbart gora sina egna anteckningar sa att man har nagot att hanvisa till.
Kunden eller de manniskor for vilka designern jobbar maste kunna kommunicera vad de vill och ar ute
efter. Sedan maste designern svara pa briefet visuellt, oavsett vilken metod som specificerasi briefet. Det
kan vara grova skisser, croquis design, fargprover etc. For erfarna formgivare kan en sadan frihet val vara
fallet, eftersom de formodligen har byggt upp en stil eller ett foredraget satt att arbeta, har favoritteman
att arbeta med eller sa har de fatt jobbet for att klienten uppskattar deras arbeten. Nar designer borijar,
kan fullstandig frihet vara skrammande och ogripbart. Ett bra satt att borja ar att definiera granserna
genom att skriva ett design brief. Om designer arbetar frilans eller utvecklar en portfolio som ska visas for
en mangd olika klienter for eventuell forsaljning kan de skriva sitt eget brief. De maste fortfarande téanka
pa moijliga slutliga resultat for sin design, fargtrender och sa vidare. (McNamara, 1996, s.7).

Designern startar sin designprocess genom att definiera de punkter som finns i det design brief de blivit
tilldelade.

. Produkt—vad dr det som ska formgivas; mode, inredning, hushallsartiklar?
. Marknaden - detta kan goras genom alder, inkomst, livsstil
. Produktionsmetod - detta kommer att avgdra om du ska levereraidéer (croquis design) eller



fardiga monster (med upprepningar), hur manga farger kan anvandas, vilken typ av bilder gar att aterges

patyget

. Fargpalett - Detta kan bestdmmas av temat, andra tyger i sortimentet, aktuella trender, eller nasta
sdsongs forutsagelser.

. Deadline - Den tid som avsatts for projektet varierar beroende pa uppgiften, vilken typ av arbete
och designernsandra ataganden. (McNamara, 1996, s.11).

Nar man har konstaterat vad det ar man ska designa och for vem, ar nasta steg att arbeta fram en strategi.

Ibland kan man ha en mycket klar uppfattning om vad man ska géra med ett design brief. Det ar helt okej

och ibland kommer den forsta idén att vara den som man i slutdndan anvander sig av, men sa latt ar det

nodvandigtvis inte alltid. Nar man arbetar med en klient kan ens egen asikt och klientens uppfattning om

vad som ar bast vara helt olika. Och vad gér man om det &r helt blankt i huvudet da man fatt ett brief?

Inom industrin kommer en arbetsgivare inte vilja betala en arbetstagare for att sitta och stirra utirymden

medan man vantar pa att inspirationen ska sla till. Vad hander om man inte ar pa ratt humor, dven om

man har arbetat ut sitt eget brief och projektet ndrmar sig deadline?

Man behover en strategi som hjalper en att utforska manga olika I6sningar pa problemet — ett satt att

arbeta pa som man kan falla tillbaka pa da arbetet kanns tufft.

Hur som helst, om man visar en enda bra idé till klienten och hen hatar det, vad gor man? Man vill inte att
klienten ska tro att man bara hade en idé utan man maste kunna presentera flera. Man maste kunna visa
hen andra méjligheter som man har utforskat och kanske ér dessa mer det som de klienten varit ute efter.
Alla designer har en egen strategi som de anvander nar de jobbar med ett tema. Manga erfarna designer
har en valdigt klar bild av resultatet for ett designuppdrag och kommer knappast géra nagot forarbete,
vilket sparar tid och pengar for alla. Det kan hdnda att de har jobbat med kunden tidigare eller sa ar de
specialiserade inom omradet och ar val bekanta med marknaden. De utnyttjar helt enkelt sina
erfarenheter. De som studerar formgivning eller de som inleder sin karriar har ingen erfarenhet att falla
tillbaka pa utan de behéver utveckla resurser som stoder dem att presentera sina idéer till kunden och att

upptacka nya och inte sa sjalvklara losningar. (McNamara, 1996, s.14).



2.2 Strategier for informationssokning

Att hitta ratt och relevant information bygger pa skicklighet och det kraver férutseende och planering.
Detta ar framforallt viktigt med tanke pa den samtid vi lever i da vi hela tiden 6verdses av ny information

ochvisuellaintryck. (Gaimster, 2011, s.1).

2.2.1Primar och sekundarinformationssdkning

| grunden finns det tva typer av visuell informationssokning, primar och sekundéar. Den primara
undersokningen ar den da man engagerar sig i andra manniskor, platser och féremal. Man fotograferar,
skissar, antecknar eller anvander sig av nagot annat relevant dokumentationssatt for att dokumentera de
intryck man intresserar sig for. Den primdra undersdkningen mojliggor for anvandningen av alla sinnen,
man kan rora och kdnna pa saker, man kan kdnna lukt, man kan se saker i dess riktiga storlek med detaljer
och strukturer.

Den sekundara informationssokningen, eller skrivbordbaserade undersékningen som man ocksa sager,
ar da man anvander sig av kdllor som nadgon annan redan har skapat, t.ex. bocker, internet, tidningar etc.
N&r man anvander sig av sekundarsokning ar det viktigt att komma ihag att ange kéallan fér informationen
man anvander, vilket mojliggor for andra att hanvisa till ens undersokning och det férhindrar ocksa att
man sjalv blir anklagad for plagiat. | ndstan alla designprojekt behdver man anvéanda sig av bade primar
och sekundar informationssokning. Den primara undersdkningen ger en personlig och unik kvalitet till
produkten eller designen medan den sekundara forskningen hjalper en att forsta sammanhanget av en
produkt, samhille, konstnarlig rérelse eller musikgenre och bygger ett sammanhang for ens primara
forskning. (Gaimster, 2011, s.1-2).

2.2.2 Syftet med forskning

Det finns olika orsaker till att man gor en visuell undersokning och vilken metod man anvander sig av

beror pa vad man har for syfte med sin forskning. Den férsta typen av visuell undersékning ar



bakgrundsforskning, vilket betyder att man samlar information for att fa en egen uppfattning om varlden
och sitt amne. Detta ar en process i vilken man samlar, siktar och lagrar information som kan vara relevant
i ett senare skede. Den innehaller ett sammanhang av fragor och trender som kan paverka ens kunder.
Denna undersodkning innefattar ocksa att man har koll pa aktuella affarer och problem som kan influera
modet och att samla tillfdlliga bilder som inspirerar en och kan vara anvandbara i ett pagaende eller
framtida projekt. Den har processen ar kontinuerlig och den behéver inte nodvandigtvis vara kopplad till
ett speciellt projekt, men det ger en medvetenhet om vad som pagar i varlden och den allmanna
tidsandan. Ett bra satt att dokumentera denna forskning ar nagon form av skissbok dar man kan anteckna
titlar pa bocker, tips, websidor, artiklar, egna reflektioner och tankar och skisser pa inspirerande saker i
ens omgivning. En annan typ av undersokning ar den projektspecifika dar man behdéver svara pa ett
uppdragsbrief och producera ett arbete. | det fallet ar undersékningen fokuserad specifikt pa det
uppdraget man behover |6sa eller det brief man fatt.

Den har typen av forskning involverar alla de aktiviteter som kravs for bakgrundsforskningen, men man

har bestamda granser for vilken typ av bilder man behdver séka. (Gaimster, s.3-4).

2.2.3 Att planerasininformationssokning

Manga paborjar sin undersdkning utan nagon planering eller en strategi. Det ar latt hant att man googlar
de forsta orden som verkar relevanta och foljer en rad lankar tills man rakar hitta den information man
behover eller sa ger man upp av irritation. Att forlita sig pa internet ar inte alltid det lattaste eller
snabbaste sattet att hitta den information man behdéver. Ofta kan det vara svart att veta nar man ska sluta
forska och borja utveckla sina idéer. Forskningsprocessen kan férvisso fortsatta rakt igenom ett projekt;
det kan hdnda att man behover utforska en teknik for att forverkliga en idé eller sa kanske man upptacker
att en viss process inte ger en den effekt man varit ute efter s man maste ga tillbaka och experimentera
med en ny teknik. Tekniken i sig kan delge riktningen av designen och ibland kan motgangar leda till nya
idéer. Men nagon gang maste man fatta ett beslut och halla fast vid det, annars kommer man ha

fantastiska efterforskningar och experiment meningen fardig produkt att leverera.



2.3 Inspirationskallor

Manniskor som jobbar inom mode maste vara kreativa och kunna téanka innovativt, eftersom mode ar en
kreativ industri med ett konstant flode av nya idéer. For att uppbringa kreativitet behévs nagon form av
kdlla. Den har kallan kommer fran den visuella forskningen. Att bara sitta framfor ett vitt papper och vara
kreativ ar praktiskt taget omajligt. Om man gor det kommer man snabbt att upprepa sina idéer eller
fastna totalt. Det kreativa tanket behover kontinuerliginformation och nyaintryck somisin tur kan utlosa
nya idéer. Dessa kan hjdlpa en att se ett nytt perspektiv pa redan existerande idéer och produkter. Man
behover ocksa hitta satt att fora fram sin egen personlighet i ett projekt eller koncept. Det kan kanske vara
svart och ibland omaijligt att uppfinna nagonting helt och hallet nytt, men man kan ta en redan befintlig
ide och vinkla det fran sitt eget perspektiv, sin egen personlighet och med en egen teknik leverera
nagonting nytt och fréscht, dven om det grundar sig pa en redan befintlig idé. Men for att astadkomma
detta behdver man gora en undersokning, man maste veta vad som har gjorts tidigare och hur det
uppnaddes. Att anvanda visuella referenser for att generera idéer dr inte det samma som att kopiera. Det
ar viktigt att ta till vara informationen och sedan utveckla och omvandla den sa att det blir ens egen.
(Gaimster, 2011, 5.21-22).

2.4 Trender och forutseende avdem

Manniskor som jobbar med mode och design maste ha en formaga att identifiera och forutse trender,
eftersom modeindustrin styrs av dessa gallande farg, textilier, siluetter och styling. Vad &r da
modetrender for nagot? Trender utvecklas fran bredare fragor i samhaéllet, dessa kallas ofta
makrotrender och anknyter till hur folk funderar i olika fragor, andrar eller anpassar sin livsstil och
engagerar sig i sociala, politiska och ekonomiska fragor. Pa den héar nivan ar trender inte specifika for en
viss produkt eller kund. Trendexperter sammanstaller information fran ett stort antal killor omfattande
internet, bloggar, sociala natverkssajter, tidningar och ty, film, teater och kulturevenemang. De tittar pa
vilka bocker som saljer for tillfallet och blir inflytelserika, monster pa konsumentbeteende och kandisars
livsstilar. Bland all denna information soker de efter nagonting gemensamt som kan vara grund till en ny
trend. Sedan soker de argument for att stoda de uppfattningar de har om trenden och funderar éver hur

man kan overfora det till mode.(Gaimster, 2011, s.109).



2.4.1 Huruppstartrender?

Det brukade vara allmant accepterat att modet borjade pa catwalks och bland konsumenter som hade
en hog social och ekonomisk status och att dessa trender sedan fann sin vag till massmarknaden. Nu for
tiden kan trender starta pa gatan bland lagre socialekonomiska grupper och subkulturer. Designer
identifierar dessa trender och anviander dem som inspiration och pa den vagen kommer trenden att ta
sig till catwalken och sedan hem till de 6vre klasserna i samhéllet. En del stilar utvecklas i en eller flera
delaravsamhallet och sedan gar de 6ver till andra. Det kan finnas manga modetrender pa en och samma
gang och de kan variera beroende pa sociala grupper och geografisk plats. Utvecklingen av internet har
gjort det mojligt for trender att sprida sig fortare da manniskor snabbare och enklare kan ta del av
utvecklingen, vad som hander pa catwalken och hur kandisar och trendséttare klar sig. Det finns ett
argument om att marknaden nu ar sa splittrad att den gamla modellen, dar det som hdnde pa catwalken
paverkade det som syntes pa gatan och det som hande pa gatan inspirerade designer, istdllet har ersatts
av nischmarknader dar konsumentens begaran ar varumarkes och livsstilsdriven. Detta gor att jobbet
med att forutse trender blir mera flerdelat och det innebéar att féretag som anvander sig av
trendinformation tydligt maste veta vilka deras konsumenter ar och vilka trender dessa sannolikt
kommer att acceptera. Den har informationen ar sarskilt viktig inom den snabbrorliga
ungdomsmarknaden dar trender ror sig sa fort att det ar latt hant att man missar dem. For att
trendbyrderna ska halla sig uppdaterade pa ungdomstrender skickar manga av dem ut representanter till
festivaler, events och nattklubbar for att sedan rapportera tillbaka till byran om hur de mest inflytelserika
trendsattarnaklar sig, vad de gér och vad det just nu pratas om. En del trender utvecklas under en viss tid
for att sedan hallaisig en langre tid. Andra trender utvecklas, far faste och forsvinner valdigt fortigen. En
del trender ar globala medan andra ar lokala. Tekniska framsteg och lattillganglig trendinformation har
stort det traditionella flodet av trendinformation till den grad att trender ibland dor innan de har haft tid
och mojlighet att utvecklas. Eftersom manniskor reser mera har trender blivit mer globala och det marks
framforallt i marknaden for lyxprodukter dar marken ha blivit kdnda 6ver hela varlden. En av de aktuella
fragorna som trendexperterna maste ta i beaktande &r konsumenternas demografi. Aldern pa varldens
befolkning stiger och antalet unga konsumenter minskar. Det finns en vaxande medvetenhet om att dldre
manniskor blir mer modemedvetna och kan ge nya marknader. Férandringar i demografin ar de typer av

storskaliga trender som inte bara paverkar modeforetag utan ocksa samhallet 6verlag.



En sak ar saker, man maste forsta och kanna sina konsumenter for att forutse vilka trender de majligtvis
skulle acceptera. Ett bra designteam kan introducera nya trender och idéer for sina kunder, men
kunderna ska anda kunna kanna igen och relatera till designteamets produkter. (Gaimster 2011, s. 110-
112).

Nyckeln till att anvdanda sig av trendinformation ar att man ar kapabel till att analysera den och sedan
avgora hur den relaterar till ens egen marknad och konsumenter. Bra trendforskare kan anvanda sina
instinkter for att fanga upp trender och sedan agna sig at undersokning for att bekrafta att dessa
instinkter ar ratt. De har formagan att upptdcka trender som bygger pa erfarenhet och férmagan att

utnyttja ett brett stort urval av referenser och kontakter. (Gaimster, 2011,s.117).
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3.0Om att gora monster

Eftersom mitt mal ar att fordjupa mina kunskaper i att skapa monster och sedan skapa en kollektion av
barnklader dar kladernas monster ar det som ligger i fokus behdévde jag ta reda pa vilka olika sdatt man kan
bygga upp ett monster och vad det ar vart att tdnka pa. Jag har anvant mig av tre olika kallor for detta,
Design and practice for printed textiles av Andrea McNamara och Patrcik Snelling, Rapport! En bok om att

gbra ménster av Lotta Kiihlhorn och Om konsten att trycka tyg av Anna Hagglund.

3.1 Tryckmetoder

I industrin trycker man tyg antingen som plantryck eller rotationstryck. Plantryck ar i princip samma som
nar man trycker metervara sjalv och pa en del stéllen trycker man fortfarande forhand pa tryckerierna
men det finns dven maskiner som flyttar schablonen och gor rakelns rorelse.

Oftast anvander industrin rotationstryck som metod. | rotationstryck graveras schablonerna pa en
metallfilm som I6per langs en cylinder dar en rakel sitter fast som hela tiden ror tyget. Rapportens storlek
ges av valsarnas omkrets. Monster med rotationstryck har inga rapportskarvar da tyget hela tiden l6per
mellan de roterande valsarna. (Haggblom, 2007, s.113).

Det kostar mycket och man maste bestédlla manga meter om man anvander rotationstryck som metod, sa
om man vill bestalla en mindre mangd kan man vanda sig till ett digitalt textiltryckeri. Da far man sitt
monster utskrivet digitalt pa ett tyg, man kan gora detta bade pa naturmaterial och syntet. Pa det har
sattet kan man trycka upp sa litet eller mycket man behdver. | vanligt textiltryck paverkas priset av hur
manga farger man anvander da varje farg trycks var for sig och kostnaderna ékar for varje farg man lagger
till. Vid digital printing kan man anvanda hur manga farger man vill. Fargerna blir dven fina och klara som
vid vanligt textiltryck. Det man maste tanka pa nar man ska digital printa ar att man maste bestamma
skalan pa sitt monster och gora ett original som ar lika stort som antalet meter man vill bestalla. (Ktlhorn,
2012,s.137).
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3.2 Rapportering

Ett mOnster &r ett motiv som upprepas, det vill séga att en del av monstret aterkommer regelbundet. Den
delen som upprepas kallas for rapport och man brukar saga att ett monster ar rapporterat. For att trycka
tygmetervara maste monstret vara rapporterbart atminstone i hojdled. Trycker man tyg med plantryck
maste rapporten anpassas till tryckramen och anvdander man en tryckvals avgor tryckvalscylinderns
diameter hur hog rapporten kan vara. Man gor rapporter for att fa en bra rytm och stdmning i monstret.
Det viktiga ar den egna idén om hur man vill att det ska se ut; motivet, fargen, stilen, att det inte bildas
konstiga mellanrum om det inte ar det man stravar efter. (Kiihlhorn, 2007, s.35).

Beroende pa hur ett monster ar repeterat far det olika uttryck och rytm. Ibland dr monster tata och
levande och rapporten slingrar sig skickligt genom monstret for att géra rapportgransen sa osynlig som
mojligt. Men det finns ocksa monster som har en tydlig och latt igenkannlig rapport, till exempel om det
bara ar ett objekt eller form som upprepas. Det kan kanske kdnnas svart att skapa ett spannande monster
med en enkel rapport utan att resultatet kanns lite platt. Man kan da skapa ett motiv som i sig innehaller
rorelse och blir spdnnande och pa det viset skapa livfullhet fast rapporten &r enkelt uppbyggd.
(Haggblom, 2007, 5.35)

3.3 Farg

En form kan ta olika uttryck beroende pa vilken farg den har. Nyanser som ligger nara varandra pa
fargskalan paverkar formen pa ett annat satt an farger som star ut och bryter av. Om man tar lite av en
avvikande farg kan det uppfattas som en accent och tar man mycket blir det en fargexplosion.
Proportionerna ar viktiga da det galler farger, beroende pa hur stora fargytorna ar paverkar de varandra
olika.

Man talar ofta om gladare och dystrare farger eller sa associerar man till nagon arstid. Ett ménster med
enfargskala som garigul-brunttalar om enannantid an ett pastellfargat gor.

En intressant bild med tillhorande beskrivning, i boken Om konsten att trycka tyg, handlade om
formgivargruppen Saldo som hade byggt upp sitt ménster “Urban district” kring tankegangar angaende

farg. Saldo ville med sitt monster undersdka om det kan finnas nagot samband mellan en plats och en
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fargskala. De gav nagra fotografer i olika delar av varlden som uppgift att valja de farger som de ansag
betecknande for den plats de befann sig pa. Gruppen fick tillbaka farger fran Tokyo, New York, Paris, och
Taroudant (Marocko). De borjade skapa ett monster med samma struktur for alla stader. Fargerna skulle
sedan formedla den betecknande stamningen for staderna. ”For en viss person, under en viss sekund och

i ett visst |age var detta stadens ratta farg—Saldo” (Haggblom, 2007, s.77).

Fargspelar enviktig rolli ndstan alla avseenden i vardagen och jag tror personligen att den omgivning och
det klimat manniskor befinner sig i paverkar hur man mar och uppfattar sin omvarld, vilket Saldos
exempel visar. Manniskor tar for givet att de har en valmojlighet angaende fargen géallande saker de
koper—vanliga grejer som tandborstar och tvalar, liksom kldder och inredning.

Alla manniskor paverkas av fargerna i sin omgivning. Den ryske konstndren Vassilij Kandinsky sade:
"Fargen ar i forsta hand ett medel att paverka sjdlen”. Manniskor ar beroende av estetisk gladje och vi
soker efter skonhet, harmoni och perfektion till varje pris. Farger satter i gang tankar och kanslor, de kan
vacka minnen och drommar. Barn och ungdomar har ett stort behov av att omge sig med klara farger.
Forskolebarn i aldern 4-7 foredrar alltid maffiga farger framfor kulorsvaga pasteller och graa farger, de
valjer ocksa alltid farg framfor form (Rydberg, 1999, s.71).

Konfektionsindustrin styrs i hog grad av modefargers sasongsvaxlingar och detta ar internationellt sett av
ekonomiska intressen. Manniskor reagerar medvetet eller omedvetet pa dessa trender och formas
darefter. Man brukar saga att en modetrend har en livslangd pa cirka tio ar och efter det brukar nya farger
och monster bli aktuella. Detsamma brukar dven gélla 6vrig formgivning och arkitektur. (Rydberg, 1999,
s.50).

3.3.1Textildesigners och farger

Fargen pa en bit tyg ar ofta det forsta en kund uppfattar. Man ska komma ihag att kunden oftast inte har
ett utbildat visuellt 6ga och kanske saknar férmagan att se pa och darefter minnas detaljer i designen.
Daremot ar fargen den forsta och mest uppenbara sak en kund lagger marke till. Efter det lagger man
marke till monstret och till sist identifierar man motiven och illustrationerna som monstret ar uppbyggt
av. Designers och bildkonstnarer ser saklart annorlunda pa saker &@n den allmdnna kunden. Deras

uppfattning paverkas av deras erfarenhet och deras smak ar sannolikt mer definierad och egenartad.
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Oberoende av vilken typ av design man jobbar med maste man ha en medvetenhet om sin marknad och
malgrupp och till en viss man ha formagan att forestalla sig hur kunden kommer att se pa saker. De kanske
inte kommer att observerai detalj, utan det blir med en mer 6vergripande kdnsla av designen och mycket

av kundens forsta intryck kommer att vara av farg.

Textil designs ar producerade for anvandning och det skiljer dem fran dvriga designomraden. Nar grafiska
designers har slutfort den reklam de jobbar pa ar det klart. Det kommer att bedémas utifran hur det
passar det brief som givits och kommer att accepteras eller forkastas pa basen av detta. En reklam maste
ge effekt, men dentasinteinimanniskors hem och levs med under de kommande fem till tio aren, sa som
inredningstextilier gor. Inte heller &r de burna under flera sasonger, som klader kan vara. Textildesigners
som arbetariindustrin maste vara mycket medvetna om den ekonomiska Idnsamheten av farger som de
producerar eftersom fargen sa ofta ar det som avgér om en produkt saljer eller inte. Tyger ar ofta
tillgéngliga i flera uppsattningar av farger sa textilformgivare behover formagan att ersatta en
uppsattning farger med en annan. Skickligheten i anvandning av farger kan ofta vara det som séljer en
monsterdesign till en kund i forsta hand, innan den ens gar i produktion. De produkter som anvander
textilier designade av textildesigners &r oftare anvandbara varor, snarare an lyxvaror. Textilindustrin
tillgodoser framst produkter for massmarknaden sa den ar till stor del konsument- eller marknadsdriven.
Textil designers maste ta farg i beaktande och kan inte lita pa den fargpalett de sjélva foredrar. Farg kan
vara moderiktigt och foranderligt beroende pa sdsong. Fargpreferenser ar ocksa mycket subjektiva och
personliga. "Jag tyckerinte om den fargen” eller “det passar inte mig” kan man ofta hora kunder saga som
ett giltigt skal till att sedan inte kopa nagot. Sadana skal ar inte giltiga for designers for att forsvara
anvandandet av en viss fargpalett. Oftast ges dock fargpaletten i det brief man fatt, alltid &r det inte den
palett som designern sjalv foredrar att arbeta med, men bestallaren kan genom marknadsundersékning
eller egen erfarenhet veta att dessa farger sajer bast. Eller sa har de kanske anvéant sig av internationella
tidskrifter som View eller International Textiles, som anser att de kommer vara trendfargerna for

sasongen.
Textilformgivare och bestdllaren av designen kan inte lata sina personliga preferenser for vissa farger

framtrada starkast. Textildesigners maste ofta arbeta med obekanta fargpaletter och ibland med farger

deintensivt ogillar. De maste lara sig att skilja pa “Jag gillarinte de dar fargerna” och “Jag trorinte de dar
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fargerna passarsa bra tillsammans”.

Den senare ar en objektiv bedomning av l6nsamheten i en fargkombination och det ar viktigt att
professionella textildesigners har formagan att se pa vad de har producerat pa detta satt. Eftersom
designern maste vara opartisk ar det praktiskt for designern att ha en grundlaggande forstaelse for nagra
fargprinciper.(McNamara, 1996, 5.29-30).

3.3.2 Fargsattninginom textildesign

Fargsattningar ar olika fargkombinationer som anvands i ett monster. En design kommer att skapas och
presenteras sedan ofta i ytterligare fargalternativ till de i originalet. Det vasentliga ar inte att dndra pa
monstrets karaktar utan att géra designen attraktiv for ett bredare urval av manniskor som har sina egna
fargpreferenser for klader och inredningsartiklar. Om monstret har en mork bakgrund med fyra ljusa
farger, bor de 6vriga fargsattningarna ocksa ha en mork bakgrund med ljusa farger. En bla bakgrund kan
t.ex. andra till moérkgron i en fargsattning och en mork rodbrun i en annan. Sa fargsattningarna, som
vanligtvis ar minst tva eller tre, maste vara avsevart annorlunda fran varandra men anda tillrackligt lika i
hur fargerna anvands sa att det 4nda syns att det ar samma design. Balansen av farger eller hur fargerna
relaterar till varandra forblir oftast konsekvent i hela fargsattningar. Man maste inte heller andra varje
farg, mer neutrala nyanser forblir ofta konsekvent genom alla fargsattningar.

| en designstudio kunde det specifika jobbet for en kolorist eller stylist vara att bestdmma fargsattningar
for design. Om monstren behover passa in med flera tyger i foretagets sortiment kommer detta att
dikterafargernasom anvands till viss del.

Foljande termer ar bra att kunna nar man producerar fargstallningar:
Komplementfarger ar de mitt emot varandra pa farghjulet. Nar de placeras bredvid varandra vibrerar de
visuellt. Nar det blandas bildar de morkbrun/gra farg. En liten mangd av komplementfarg kan

neutralisera fargen eller andra dess intensitet om det ar for starkt.

Analoga farger arde som ligger nara varandra pa farghjulet. Analoga farger kan anvandas for att
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bestdamma fargsattningar pa sa vis, att om man anvander blagrona farger i en fargsattning, bor en annan

fargsattning anvanda orange-roda farger

Monokromatiska farger beskriver ett fargschema dar fargen forblir densamma, men vardena dandras fran
ljust till morkt. Om man anvander ett monokromatiskt system maste vardena i fargsattningarna vara
konsekvent. Om man i en fargsattning anvander sig av flera grona farger som ar tillverkade pa det sattet
att man lagt till vitt eller svart maste foljande fargsattningar folja samma monster, med hjalp aven annan

farg och dess nyanser och toner. (McNamara, 1996, s. 34-36).
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4.Designprocessen

Det var onskvart att studeranden skulle ha en uppdragsgivare eller en samarbetspartner att jobba med i
sitt examensarbete. Jag hade dock inte den framgangen da jag sOkte dessa samarbetspartners och
smaningom behovdes ett beslut tas och jag valde att borja jobba pa egen hand. . For att staka ut en vag att
félja har jag anvant mig av de strategier som jag tar upp i min teoretiska del om informationssdkning. For
att kommaigang behovde jag borja med att definiera vad det ar jag ska géra och vad som kravs av mig som
formgivare. Jag maste skriva mitt eget brief for att satta granser inom vilken lampligheten av mitt arbete
sedan kan analyseras och bedémas.

4.1 Design brief

Vad ar det jag ska gora? Jag ska planera monster for barnklader. Det foretag som jag hade velat gora ett
samarbete eller uppdrag for var det svenska foretaget Mini Rodini som designar barnklader. Nu kommer
jag att anvdanda mig av Mini Rodini mer som en inspiration och malet ar att skapa en helhet som skulle
kunna platsa i deras var och sommar kollektion 2016. Jag ska planera fem moénster och varje monster ska
ha tre olika fargsattningar. Malet ar inte att dessa monster ska tryckas upp och visas i fysisk form som
tryckta tyger och fardiga plagg i detta arbete. Men det ar anda viktigt att jag visuellt kan presentera de
monster jag planerat pa det vis jag tanker att de ar dmnade att anvandas.

Nar jag definierat vad det &r jag ska gora maste jag ta reda pa grundligare information om mitt

inspirationsforetag och dess malgrupp, som dven kommer att vara min malgrupp.

4.2 Mini Rodini

Mini Rodini ar ett svenskt barnkladesféretag som grundades 2006 av illustratéren Cassandra Rhodin.
Malet var att skapa ndgot nytt och battre till en snabbt vaxande marknad. Sedan dess har foretaget vaxt
och vaxer fortfarande. Det som borjade med ett par leggins och det nu vélkdnda robottrycket bestar idag
avalltfranytterklader, denimkollektioner, accessoarer till basics och allt dar emellan. Mini Rodini tar sitt
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etiska och hallbara ansvar pa allvar och det kommer alltid att vara den viktigaste faktorn for foretagets
tillvaxt och paverkar beslutsfattandet pa alla nivaer i organisationen. Mini Rodinis kollektioner vaxer for
varje sdasong och grundaren Cassandra Rhodin gor fortfarande alla monster sjalv och varje kollektion ar
helt unik for Mini Rodini. Ett Mini Rodini plagg kan vara udda preppy eller super sofistikerat,
kombinationerna ar sa oandliga som fantasin hos barnen som bar dem. Vad som kdnnetecknar Mini
Rodini ar att plaggen ar bekvdma och hallbara for alla barn och for alla tillfallen med monster och farger
som alltid ar kreativa, unika och humoristiska och uppskattas av bade barn och vuxna.

(www.minirodini.com).

4.3 Malgrupp

Da man besoker Mini Rodinis webshop marker man att de inte skiljer pa sina klader i tva olika kategorier
som killar - tjejer, utan alla klader presenteras under sin funktion, t.ex. tops, bottoms, accessories och sa
vidare och de bars upp av bade tjejer och killar som minimodeller. Det star ingenstans uttryckligen att
deras kollektioner dr unisex men jag antar att tanken &r att de ska kunna baras av bade killar och tjejer,
man valjer sjdlv det man vill kla sigi. Jag tror att jag sjalv ganska latt kan dras till det femininare uttrycket
dajagplanerar, sa unisex begreppet ar nagot jag maste kommaihagdajagborjar planera.

Mini Rodini riktar sig till barn i aldern 0-11. Jag sjalv hade forst tankt att min malgrupp skulle vara 4-11,
men efter att ha gatt i genom Mini Rodinis kollektioner inser jag att samma monster och prints
forekommerialla dldrar, en body kan ha samma print som en sweatshirt for en elvaaring. Eftersom det ar
sjalva monstren som intresserar mig mest tycker jag att jag kan ha samma alderskategori, 0-11. Sist och
slutligen tror jag att det viktigaste ar att illustrationerna ar tillrackligt intressanta, unika och humoristiska

och att det avgér malgruppen och képaren.

4.4 Svenska moderadetoch SS 16

For att hitta en rod trad att folja har jag valt att anvanda mig av Svenska Moderadets inspirations- och

trendguider for varen och sommaren 2016. Jag kommer att vélja ett tema harifran som sedan kommer
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Svenska Moderadet samlar och sammanstéller trendinformation med inriktning pa livsstil, mode och
inredning for den nordiska marknaden. De publicerar bland annat inspirationsguider om allmanna
tendenser som paverkar mode och inredning, monster, former och farger men aven specifika
trendguider for fashion och accessoarer, sport och street och inredning, som innehaller fargkartor, form,
material ochillustrationer.

Det svenska moderadet vialkomnar oss i sin inspirationsguide till en ny sdasong som ar fylld av rorelse.
Bade framat i tiden med hjalp av all var teknik men ocksa en rorelse mot nya kontinenter och kulturer,
politiska rorelser men aven sinnlig och kroppslig rorelse. De presenterar sex intressanta teman att
inspireras av.

I HYPER EXOTIC tar man for sig av allt. Var syn pa agande och tillhorighet foréandras i takt med att varlden
Oppnar for oss digitalt. Man mixar kulturella och geografiska element till nya korsningar. Man lanar och
delar ohammat. Vi vill skapa med handerna och ga fran att vara konsumenter till producenter.
Kulturkdnnetecken som broderier, farger, flator, mystiska symboler och religiosa element soker sig fram.
Men det ar etiskt komplicerat. “Cultural appropration” — att lana symboler fran mindre priviligierade
kulturer — lyfts till ytan och kritiseras. Exotism och orientalism blir den politiska motrorelsen. | fashion
trendguiden foresprakar trenden fargstarka monstermixar, dar man kan hitta blommor och abstrakta
former som kalejdoskop. Stilen ar estetiskt bohemisk och med en humoristisk nyans.
(www.svenskamoderadet.se, 2014).

SLIGHTLY BORED handlar om de nya vuxna som &r medfétt marknadsorienterade och har ett
okomplicerat forhallningsatt till mainstream och konsumtionskulturen. De férutsatter att de ska ha en
valfrihet och agerar nyttobetonat, lekfullt och bekvamt. Med deras matthet kring stallningstagande,
analys och samhallskritik skapar de sina egna genvagar. De sprider likes, symboler och emoticons ersatter
djupgaende férklaringar. Den har malgruppen har tréttnat pa att gora ratt, handla medvetet och
engagera sigi samhallsbygget. De vill ha ratt att géra vad de vill, nar de vill ta ett steg bort fran det som ar

eko ochreko. (www.svenskamoderadet.se, 2014).

LIVING TECH. Utvecklingen skapar efterfragan pa designad teknik och trend nyskapare som vill skilja sig
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och staller allt hogre krav pa modekansla och originalitet tillsammans med tekniska framsteg. Tekniken
har slutligen tagit steget fran att vara ett undanskuffat verktyg till att bli en naturlig del av var image. Den
hjalper oss att maximera vara prestationer och intresset for teknikutveckling har blivit folkligt pa allvar.
Nar den forsta cyborgen i varlden nyligen erkdndes i London sprangdes granserna mellan manniska och
maskin. Formidealen fortsatter andas futurism men med lyxigare avtryck. Robotromantik, guld och vitt

ardominerandeinslag. (www.svenskamoderadet.se, 2014).

A BODY THING. Sverige aterupplivar sin roll som en stark foéresprakare for jamstalldhet mellan mén och
kvinnor. Omvaérlden ar nyfikna pa landet som ar sa frigjort att de tagit friheten att skapa det nya
pronomenet hen. Forutom att forma den sociala och kulturella kroppen ar det dven viktigt att forma den
fysiska. Shapewear blir pa riktigt en del i hela var garderob. Trots att man vill frigéra kvinnan hittar man
anda hela tiden nya satt att tamja och kontrollera den fysiska kroppen, bade kvinnans och mannens.

Siluetten maxas och tar sig nya organiska och uppbyggda former. (www.svenskamoderadet.se, 2014).

CHOREOGRAPHY. Konsten att designa sekvenser av rorelse och form &r det vi kallar koreografi. | design
som forhaller sig till 1atthet, tyngd och gravitation kan vi pa samma séatt aterfinna en slags koreografi.
Svavande, sirliga material, sensuellt knutna band och lager pa lager, Svart och vitt, klassiskt pudrigt och
utsuddade eller utsmetade farger. Materialen har en egen spanstighet och nerver, det ar en kontrast till

det figurndra men man ar anda viktig med att halla kroppskontrollen. (www.senskamoderadet.se, 2014).

NATRUAL CHARACTER. Man blir som man klar sig. Hallbarhet, smaskaligt och narproducerat ar nu lika
aktuella ord for mode som for kéttindustrin. Vi tillampar slow fashion, fashion diets och fashion menues.
For lange sedan pratade man kanske om ekomode och tankte pa forml6sa trikder och talttunikor i
ofdrgad ekobomull, men idag strdlar de nyskapande designers som vander sig emot
kemikalieanvandningen och istallet varnar om konstnarlighet med en naturlig hyllning till den inre

skonhetenialla ting. (www.svenskamoderadet.se, 2014).
Jag valde att kort presentera alla trender som Svenska Moderadet presenterar i sin inspirationsguide for

jag anser att alla paverkar var samtid. Jag fokuserade mera pa att anvanda inspirationsguiden i bérjan av

min designprocess for den pejlar lite meraiallméanhet var omgivning och vartat vi ar pa vag.
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4.5”Kid's Top Forecasted Graphics S/S 2016, Courtesy of Fashion Snoops”

Svenska Moderadet tar inte upp nagra direkta trender fér barn, men pa We connect fashion hittade jag
en guide ”Kid's Top Forecasted Graphics S/S 2016, Courtesy of Fashion Snoops”. En guide om hur trycken
for barnklader kommer att utvecklas till varen och sommaren 2016. Jag hade inte tillgang till den

fullstandiga rapporten men det stod lite korti allmanhet om nagra trender.

For flickor fanns trenderna Nature’s Lens, dar man hittar inzoomade versioner av 10v, blommor, frukter
och insekter. Fjarilar ar valdigt viktiga och fargpaletten ar inspirerad av mjuk citrus. Vetenskapliga skisser

arrelevanta och botanik ar mycket vanligt under var och sommar 2016.

Sea Creatures passar bra for alla aldrar och bland nyckelfigurerna hittar man ar maneter, sjohastar,
koraller och asiatiska fiskar. Hur man presenterar sina figurer ar varierande och det gar lika bra att utga

fran ett foto som attillustrera sjalv.

Story Time ar 6ppet for manga tolkningar, men man ser att kladerna berattar en historia. Pa alla siluetter
utspelar sig nagon slags scen. Alla prints har en egen stil, men de ar alltid illustrerade och fargpaletten gar

i pastell.

For pojkar fanns trenden Sea Life som liksom flickornas Sea Creatures fangar livet under ytan, men har ser

vilite tuffare figurer som hajar, brannmaneter och krabbor. Fargskalan dr ocksa dovare och blaare.

| Traveler’s Notebook aker vi ivag pa dventyrliga resor och leker att vi ar forfattare som skriver ner allt vi
upplever och ser omkring oss. Prints pa olika kartor ar hithérande och dven frimarken och handskrivna

brev arinspirerande. Ryggsackar och andraresevasentligheter ar daven deroligainslagidetta tema.

Sista trenden &r Tropical Vacation, har ar bildspraket det forvantade, hibiskus blommor, palmblad och
tropiska faglar. Fargpaletten ar dock ganska dampad och inte sa farggrann som man kanske kunde
forvanta sig. (www.fashionsnoops.com, 2014).

Allatrender ar behagliga, men det ar liksom det man forvantar sigavsommaren, dock stéder de den
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trend jag kommer att anvanda mig av fran Svenska Moderadet, Hyper Exotic.

4.6 Fargkarta

Jag valde att anvdanda den fargkarta som Svenska Moderadet hade gjort upp fér trenden Hyper Exotic
dven om jaginte sjalv var nagot stérre entusiast av fargerna. Men jag téankte pa det som tidigare namnts i
kapitlet Textildesigners och farg, att man inte alltid kan se till och anvdnda de farger man sjalv har en
forkarlek till. Dessutom ar fargerna valda och férutsedda av professionella pa Svenska Moderadet som
trendfarger for varen och sommaren 2016. Fargerna gav anda ett sa pass dovt intryck sa jag valde att ta

med fyra stycken farger fran temat Slightly Bored for att liva upp lite och kunna skapa kontraster.
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4.7 Exotiskt sominspiration

Nar jag valt temat hyper exotic borjade jag med att soka inspiration och bygga en moodboard pa
Pinterest. Nar jag samlat ganska mycket material, borjade jag ga igenom det jag hade. Det jag markte nar
jag borjade se igenom mitt material var att jag kopplade exotiskt valdigt starkt med tropiskt. Jag
funderade 6ver vad exotiskt egentligen betyder. Wikipedia skriver att exotiskt kommer fran grekiskans
exatikos som betyder utlandsk, frammande. Sedan har de ocksa tva olika beskrivningar: ”1. Som har att
géra med fijéirran, tropiska lénder, ofta med en positiv underton” och ”2. Som ér frimmande, annorlunda
och mystisk”. Jag tycker sjalv att den andra beskrivningen ar mer rattvis. For mig ar det tropiska exotiskt,
men for dem som bor i tropikerna borde val Norden vara valdigt exotisk. Jag borjade fundera 6ver vilka
saker som kan vara exotiska for dem som inte kommer fran Norden och skapade en till moodboard. Nar
jag jamfor de tva med varandra fattar jag sjalv mera tycke for den senare, pa nagot vis ar den mer
spannande och utmanande. Det ar latt att skapa ett somrigt monster med tropiska blommor och

fargglada kanariefaglar, men kan man gora nagonting roligt och attraktivt av svensk midsommar och sill?

Jag har inte foljt med Mini Rodinis kollektioner kontinuerligt och inte heller fran deras start sa jag kdnde
att det var nagonting jag behovde kolla upp. Darfor gick jag igenom det material jag kunde hitta
dokumenterat fran Mini Rodinis tidigare kollektioner. Jag fann att de i tre tidigare kollektioner hade

anvant ungefar de uttryck som jag sjalv forst hade kopplat med exotiskt.

| deras kollektion ”Wild at heart SS12” utforskar de det vilda och exotiska livet i Afrika, allt fran krokodiler
och noshoérningar, trad och vaxtlighet till zebra och leopardmonstrat gick att finna i denna kollektion.

| kollektionen "Bon Voyage SS13” aterkommer lite samma kansla men jag tanker kanske mera pa Miami
beach med palmer, papegojor, batar och tampar.

| ”MiniZoologist SS14” aterkommer igen exotiska faglar, mindre smakryp och intressanta 6dlor.

| kollektionen ”See you later alligator SS15” hittar vi palmer, delfiner och krokodiler i granna farger.

Detta fick mig aterigen att fundera over om det inte vore intressantare att fortsatta med min andra

moodboard och fundera 6ver vad som kunde vara exotiskt och attraktivti Norden.
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4.7.1Beskrivning av moodboarden

Eftersom jag samlat massor med bilder pa Pinterest som verkligen har inspirerat mig och som har fatt mig
kdnna en viss stamning, vill jag ha med det i mitt arbete. Problemet dr dock att jag omdjligen kan hitta den
ursprungliga kallan for att be om lov att fa anvanda alla bilderna. Sa istéllet tankte jag att jag skulle forsoka

beskriva kanslan avmoodboarden med ord.

4.7.2 Hyper Exotiskt

Klimatet kdnns varmt och fuktigt med en frodande och farggrann vaxtlighet. Det finns berg och vulkaner,
Ode 6ar, vattenfall, forsande floder och bla oceaner. Har finns elefanter, sebror, kdngurun och apor. Hastar
som simmar i ett turkosblatt hav vid en vit strand i Barbados. En giraff kikar in i ett hus pa andra vaningen
for att bli bjuden pa nagot att smaka pa. Det finns rosa flamingon och andra fargglada faglar. Kameler som
vilar i oknen med farggranna sadlar och tiacken med utfoérliga monster. Turkosa, guldiga och rikt
monstrade ddlor, grodor och fiskar som &r sa vackra att de skulle kunna fungera som ett smycke. Det finns
frukter i granna firger; pink, grann gront, lila, gult, rétt och lackert orange. Overgivna slott i Kina och
Vietnam, sandhus i Tunisien som ser ut att vara gjorda i modellera och hyddor i New Mexico. En kvinna i
New Guinea, klattar upp i ett trad dar hon har sitt hem, under armen bar hon sin hund. Ett tilltygat trahus
balanserar charmigt pa en storre sten mitt i floden Drina i Serbien och en man paddlar dit for att tailand.
Grottor, trappor och stigar forsvinner i berg mot nagonting mystiskt och hemligt som kan vara spannande
att utforska. Aventyr. En man paddlar sin lilla bat éver sjon Nong Harn i Thailand, vackert rosa nackrosor
fyller nastan hela sjon. | Indien star en kvinna i en dorroppning och tillsammans med en apa betraktar de
staden under dem och morgonen som gryr. Manniskor av olika slag har spannande och vackra
kroppsmalningar, en del bar dven stora och manga smycken. Smyckena ar gjorda av farggranna textilier,
snackor, traparlor, lader eller metaller. Bar manniskorna kldader ar dessa monstrade och farggranna, med

detaljer som parlor, fransar, fiadrar.
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4.7.3 Exotiskt nordiskt

Inte for mycket och inte for litet, lagom. Sommar i skargarden, inte for varmt och inte for kallt. Frisk luft
och en doft av havet. Smultron och blabar. Sommarnétter da solen aldrig gar ner. Midsommarstang och
dans i folkdrakt. Sill och nypotatis. Nygraddade vofflor pa bryggan i solnedgangen efter bastu och
kvillsdopp. Segelbatar och fyrar, kobbar och skir. Oar med smé& réda stugor. Grona dngar och gula

rapsfaltiSkane. Maskrosor, smoérblomma och graslok. Roddturisolnedgangen med en eka.
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4.9 Skisser

Under arbetets gang har jag provat med att rita figurer bade direkt i datorn och for hand. Jag ansag dock
att det blev battre och mer personligt da jag ritade figurerna for hand eftersom det blev mer levande pa
det viset. Skisserna med figurer och foremal har jag sedan skannat in och jobbat vidare med i det
vektorgrafiska programmet CoreIDRAW.

Nér jag borjade mitt skissarbete var jag fast besluten att hitta det exotiska i Norden och hitta en réd trad
att folja dar. Jag borjade ivrigt att skissa pa konkreta figurer och objekt som jag kopplade till Norden och
borjade sedan bygga olika monster med dessa. Nar jag hade gjort tre stycken sade min magkansla att jag
borde stanna upp for att se 6ver det jag astadkommit. De monster jag hade gjort var visserligen fina men
de var lite for vanliga. Jag kunde inte heller kdnna nagon var och sommar kénsla i dem, snarare host.
Framforallt sag jag inte nagot exotisk i det jag tittade pa. Jag insag att jag nog inte skulle hitta nagot fran
Norden som skulle uppfattas tillrackligt exotiskt och samtidigt ge en kansla av sommar. Kanske skulle det

passa battre om man forsokte gora en host och vinter kollektion.

Jag tog mig en ny titt pa beskrivningen fér Svenska Moderadets tema Hyper exotic. Jag fastnade speciellt
for raderna “fdrger, fldtor, mystiska symboler och religiésa element séker sig fram” och “trenden
féresprakar fargstarka ménstermixar, dér man kan hitta blommor och abstrakta former som kalejdoskop,

stilen dir estetiskt bohemisk och med en humoristisk nyans”.

Jag borjade tanka om och provade istéillet att skissa mera abstrakta figurer. Sattet att skissa pa kandes nu
lattare och mera naturligt for mig. Det |6pte ocksa pa battre eftersom jag inte behoévde fundera pa nagon
konkret figur eller foremal som jag kunde rita. Att samla mina objekt och satta ihop dem till en attraktiv
helhet kdandes dock nu klurigare. Jag gjorde en hel del forsék men utan att kdnna mig riktigt n6jd med
nagot jag astadkommit. Min handledare fragade mig vad det &r som ftilltalar mig med Mini Rodini, det &r
framst deras roliga prints, men det handlar ocksa om att de kan skapa en enhetlig kollektion med snygga
helheter som matchas pa ett roligt satt. Mini Rodinis print och ménster férestaller nastan alltid nagonting
konkret sa jag tankte att jag annu en gang borde prova att teckna mera konkreta figurer. Jag téankte pa

blommorna och flaitornasom namndesiraderna av trendbeskrivningen och gjorde ett forsok att hitta
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nagon spannande vaxtlighet.

Efter manga skisser, experiment och forsok till monster var det igen dags att se 6ver det material jag hade
och borja gallra och vélja for att aterigen hitta en rod trad i mitt arbete. Sdsom tidigare namnts bestar
Mini Rodinis tryckmonster av konkreta och forestallande foremal pa ett roligt och attraktivt vis. | kapitlet,
Hur uppstar trender s.8, konstateras att ett bra designteam kan introducera nya trender och idéer till sina
kunder, men att kunderna dnda ska kunna kdnna igen och relatera till designteamets produkter. Temat i
trendguiden jag anvander mig av forutser abstrakta former och haftiga monster mixar som en trend for
varen och sommaren 2016. Jag tror pa och anser detta skulle kunna passa Mini Rodini om man gor det pa
ett snyggt och roligt vis liksom allt de tidigare gjort. For att anda kompromissa lite med deras nu befintliga
monster och den mer abstrakta stilen valde jag att ta med tva ganska okomplicerade och lugna monster
som innehaller vaxter och blad. Sedan valde jag tre stycken dar man nog ser figurer och former men man
kanske inte kan satta fingret pa vad det rent konkret ar for nagonting man ser. Jag kan inte exakt forklara
hur jag har gjort mina val, de har bara sakta vaxt fram. De forsta jag valde var de tva olika monstren med
blad motiv. Sedan sokte jag efter figurer som skulle passa tillsammans med dessa. Det &r efter manga
experiment och prover med placeringar och fargsattningar som det smaningom vaxt fram just ratt farger

och kombinationer och mininstinkt har sagt att nu ser det ratt ut.
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Pa foljande sidor kommer jag att presentera ett urval skisser och idéer till moénster for att |dsaren ska fa en

tydligare bild om hur det har sett utiolika skeden.

Pa det forsta uppslaget finns skisser av objekt da jag forsokte hitta det exotiska i Norden. Har finns ocksa
exempel pa hur jag forsokte lagga ihop dessa till olika monster. Nu ser ni sjélva - det ar inte exotiskt eller

spannande.

Pa sidorna 38-39 provade jag rita det som dok upp i mitt huvud vid forsta tanken av exotiskt . Jag provade
dven att gora ett monster av faglarna som jag tycker blev fint. Jag tankte ganska lange, att jag ville ha med
det har i min kollektion, men i slutet nar jag skulle bestamma mig tyckte jag inte att de holl samma stil
som de 6vriga jag valde. Med tanke pa att Mini Rodini haft liknande exotiska faglar i sina kollektioner

kdndes de ocksa lite onddigt att upprepa dem.

Pa sidorna 40-41 finns abstrakta figurer. Det ar valdigt mycket streck och linjer. Jag forsokte mig pa att
gora ett kalejdoskop monster. Jag tycker det blev fint men det kdndes anda inte ratt med sa mycket

detaljer.

Pasidorna42-43 finns vaxterna jag forsokte mig pa och aven anvanderi mina monster. Pa sida 43 ser man

ganskatydligt att jag harenidé om viss form.
Pa sidan 44 ar det figurer som exploderar, poppar upp, blommar ut. Pa sidan 45 finns dven prov pa

monster ihop satta av olika skissade figurer. Prov som jag tycker om, men som inte passade nu och inte
kdndes helt ratt.
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4.10 Rapporter

Alla monster har rapporter som gar att repetera oandligt at alla hall. Jag har jobbat med det
vektorgrafiska designprogrammet CorelDRAW da jag gjort mina rapporter. Jag har haft en
arbetsyta pa 255 mm * 255mm som jag har bérjat med att fylla med mina figurer. Jag har
bdrjat fran mitten och jobbat mig utat mot kanterna. Det ar viktigt att ga dnda ut i
ytterkanterna, men lamna hérnen fria. Sedan har jag delat arbetsytan exakt pa mitten, bade
pa hojden och bredden. Sedan har de olika delarna bytt plats med varandra. Den langst upp
till vanster har bytt plats med den langst ner till héger och den langst ner till vénster har bytt
plats med den hogst upp till hdger. Motiven hamnar da i ytterkanterna. | mitten har de bildats
ett tomrum déar jag sedan har fyllt pa med mera motiv. Sedan &r rapporten i princip klar att
rapporteras at alla hall. Nar jag har kommit sa har langt har provat att applicera monstret i
olika skala pa en kvadrat eller en cirkel for att se hur det beter sig. Ser det ut som jag har
tankt eller uppstar det nagra effekter jag inte rdknat med, har nagot hamnat fér nara varandra
eller ser man o6nskade tomrum o.s.v.

4.11 Fargsattning

Nar jag valt de fem moénster jag kande jag kunde fa att funka ihop som en fin och rolig helhet
behdvde jag pa allvar ta i itu med hur jag skulle fargsatta alltihop pa ett harmoniskt satt. Jag tror
attanledningen till att jag hade svart att fa grepp om mina skisser och experiment var att jag hade
varit lite fér dppen for alla farger i fargkartan och férsékt anvanda dem alla, just i syfte att
experimentera och prova hurdana stdmningar man kunde skapa fargkombinationer emellan. |
bérjan hade jag anvant mycket av de granna och klatschiga fargerna i fargkartan, men att
anvanda dessa granna och dessutom ofta kontrastféarger tillsammans fungerade inte riktigt i
mina 6gon. Jag tror de skulle fungera som monster pa ett litet hafte eller en bild pa vaggen men i
plaggen blev det fér mycket. Det kandes lite fér grant och oseridst. Jag insag ocksa att det var for
mycket farger och fér brokiga monster for att de skulle bilda en helhet. Fran en fargkarta med 16
farger valde jag slutligen att reducera alternativen till atta farger for att fa en kansla av att mina
mdnster horihop. | fargskalan ingick nu mer neutrala och lattsmalta farger. | och med detta val
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gar jag lite emot det jag konstaterar i min teoretiska del dar jag behandlar fargers paverkan och
skriver att barn i aldern 4-7 alltid foredrar maffiga farger framfor pasteller. Jag tar anda beslutet att
anvanda dessa mer neutrala farger eftersom de kdnns mer seriosa och ger helheten en mer trovardig
uppfattning, som forhoppningsvis tilltalar féraldrarna istallet.

Varje monster har tre olika fargsattningar for att vara attraktivt till ett bredare urval kunder med olika
smak. | de allra enklaste monstren med ganska tydligt forestallande bilder har jag bara bytt ut
bakgrundsfargen medan jag i de 6vriga aven har andrat pa fargen i detaljerna for att fa lite storre
foérandrande effekt.
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5. Presentation av helhet

For att presentera min vision har jag valt att forst presentera monstren i klader pa minimodeller och pa
satt visa hur jag har tankt att det kan se ut. Monstren forekommer i olika storleksskala beroende pa plagg
och tanken &r att alla monster ska kunna anvandas i olika typ av plagg, bade 6vre — och nedredelar,
klanningar, accessoarer, ytterklader etc. Detta, och det att varje monster forekommer i tre olika
fargsattningar, gor att man kan variera och mixa och matcha i en valdigt bred utstrackning med monster
och fargsattningar. Jag kan inte visa alla mojligheter men jag hoppas att man kan se minidé och uppfattar
enrolig och attraktiv mixad monster kollektion.

Sjalva plaggen som minimodellerna bar ar inget jag har lagt fokus pa att planera. Jag har valt klader som
alla barn behover, ytterplagg, langbyxor och leggins, toppar och t-skjortor, sweatshirts, kjolar, shorts,
klanningar, skor och strumpor. Det jag vill visa och fokusera pa dr hur monstren jag har planerat fungerari
barnplaggen. Jag presenterar ocksa varje monsters rapport och en sida som visar monstret i den
storleksskala som ligger narmast hur de synsiplagget.
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Forutom att presentera monstren i klader pa modeller vill jag dven presentera varje monsters rapport
och en sida som visar monstret i den storleksskala som ligger narmast hur de syns i plaggen och de olika
fargalternativen.

Pa sidan har intill ar en Overblick av alla moénster och en precision om vilka farger som ingar i varje
monster- och fargalternativ.
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5.1 Analys av resultat

Jag ser en helhet nar jag ser mina monster presenterade som platta monster tillsammans efter varandra.
Jag tycker ocksa de ser spannande och roliga ut friskt vagat matchade i plaggen pa minimodellerna.
Helheterna ar anda harmoniska att titta pa da fargerna binder dem samman.

Nuiefterhand nar jag har satt ihop allting ser jag att jag har anvant den gula fargen i bara ett monster och
alternativ. Man kan ju fundera om man da skulle kunna lamna bort den helt och hallet eller byta nagon
annan farginagot annat monster mot den gula fargen sa att den skulle framtrada meri kollektionen.

Jag ser ocksa att jag har anvant en del farger och monster mer an andra da jag presenterar dem som
helheter pa minimodellerna. Detta har jag nog gjort undermedvetet och intuitivt. Jag har anvant mycket
av de blaa och grona fargerna och uttrycket blir lite morkare farger an vad man kanske rent spontant
tanker d& man tinker pa en sommarkollektion. Kdnns kollektionen exotisk? Aven om fargerna dr morkare
gor det ingenting, de ger istdllet ett mer mystiskt och ovantat uttryck, det ar lite annorlunda, vilket var en
av de tidigare konstaterade beskrivningarna av vad ordet exotisk betyder.

Mina monster kanske inte ar tekniskt sett helt sa fullstandiga som jag hade tankt fran borjan, men istallet
har jag skapat ett koncept som jag kan visa upp och som visar min personlighet som formgivare och vilka
mina starka sidor ar. Mitt mal var att skapa en kollektion som skulle kunna platsa i Mini Rodinis kollektion
och jag funderar om jag lyckats. Vid forsta anblick tror jag nog inte att det direkt uppstar nagon koppling.
Om Mini Rodini verkligen skulle ga "all in” och f6lja trenden som féresprakar monstermixar och abstrakta
former for varen och sommaren 2016 och introducera denna trend for sina kunder, da tycker jag sjdlv de
kunde passa. Min stil &r annu kanske lite mer spretig och trevande dn Mini Rodinis. Om jag hade haft
handledning fran foretagets sida kanske man hade kunnat utveckla mitt koncept och dven tekniskt satt

slipa detaljer for basta mojliga resultat.
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6. Slutdiskussion

Under de sex senaste aren ha jag studerat/jobbat med kreativa och praktiska saker, forst inom studier till
textilartesan och nu till formgivare. Under dessa ar har jag alltid kdnt en gladje, nyfikenhet och
tacksamhet till min vardag. Jag har njutit av min vardag och kdnt en tacksamhet over att jag far gora
nagonting jag brinner for och langtat till nasta dag da jag kan fortsatta med ett pagaende arbete. Min
starka sida ar att jag verkligen inte ndjer mig vid en forsta ide utan kan jobba vidare med andringar och
detaljer hur lange som helstinom den deadline som uppdraget tillater. Jag tanker gdrna att mojligheterna
ar oandliga och min kund eller mitt brief satter granserna. Jag har ocksa ett starkt visuellt 6ga och jag ar
duktig att se detaljer, formedla en kansla och stamning visuellt medan jag har det jobbigare med att hitta
derattaorden.

Sa kan man kanske ocksa beskriva hur mitt examensarbete har framskridit. Det borjade langsamt och jag
kdnde mest en oro 6ver vad jag skulle skriva om. Jag borjade med tygtrycksdelen dar jag tog reda pa vilka
metoder som industrin anvander och vad som ar viktigt att tdnka pa da man planerar ett monster. Sedan
laste jag om farger och hur de kan paverka manniskor och hur de kan anvandas tillsammans och i
monster. Sedan tog det ett litet stopp. For att komma igang igen laste jag boken Visual research methods
in fashion och fick en massa bra information som gav mig inspiration till att fortsatta och framfoérallt en
vag att folja. Jag borjade soka trendresearch material for att dar hitta ett tema och en réd trad att folja i
mitt arbete. Nar jag valt trenden tolkade och analyserade jag den och boérjade skissa. Ett tag velade jag till
och fran vilken riktning jag skulle ga och arbetet stannade av lite. Sedan bestamde jag att jag maste gora
nagra beslut for att komma vidare i arbetet. Nar jag sedan gjorde dessa bérjade jag jobba med hur jag
visuellt skulle presentera mina monster och min vision. | det har skedet och nar jag borjade se resultat
och helhetsbilden av mina monster kdande jag den dar kadnslanigen; hur roligt det jag gor ar.

Det jobbigaste for mig har varit oron och stressen 6ver skrivandet och det dverskuggade ibland sjdlva
formgivningsprocessen. Nar jag val har lyckats mota bort den dar oron 6ver skrivandet och koncentrerat
mig pa min formgivningsprocess har det smaningom vaxt fram en kollektion med monster som jag kan
sta for och blir glad 6ver att se. Jag har ocksa last och lart mig mycket nytt om formgivningsprocessen och
metoder att ta till dd inspirationen tryter. Jag har dven jobbat valdigt mycket med designprogrammet

84



CorelDRAW och utvecklat mina kunskaper i det och kan nu jobba mycket effektivare én innan jag
paborjade mitt arbete.

Aven om det manga gdnger kints tungt att komma framat i detta examensarbete har jag smaningom natt
slutet med ett resultat och en kollektion som visar min personliga stil och mina formgivarkompetenser. |

alla projekt utvecklas man, lar sig nagonting nytt och vaxer lite som person, sa dvenidenna gang.
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