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1 JOHDANTO

Opinndytetydni kasittelee koruihin liittyvia eetti-
sia kysymyksia. Ensisijaisesti keskityn varijalokiviin.
Aihe on osa suurempaa kokonaisuutta, joten sivuan
korualan vastuullisuutta laajemminkin. Nakoékulma
eettisyyskysymyksissd painottuu yhteiskunnalliseen
ja ekologiseen vastuullisuuteen. Tarkastelen aihetta
myds vastuullisen kuluttamisen kannalta.

Tavoitteena oli tutkia varijalokivien tuotantoon liit-
tyvien ongelmien laajuutta. Tietoisuuden lisdami-
nen asiasta ja vaihtoehtojen I6ytdminen niin alan
ihmisille kuin kuluttajillekin olivat tarkeita lahtokoh-
tia. Halusin tietda, miten alan ihmiset suhtautuvat
vastuullisuuskysymyksiin ja mita kuluttajat ajattele-
vat korujen eettisyydesta.

Opinndytetydn alussa pohjustan aihetta kerto-
malla vastuullisesta kuluttamisesta yleisesti. Taman
jalkeen kartoitan, millaisia jarjest6ja ja hankkeita
korualalla on liittyen vastuullisempien toimintata-
pojen edistamiseen. Kasittelen myds varijalokivien
tuotantoa. Seuraavaksi kdyn lapi kultaseppien ja
korumuotoilijoiden haastatteluja, seka jalokivien
maahantuojien nakemyksia aiheesta. Kuluttajakyse-
lyn tulokset kdyn lapi omassa kappaleessaan. Haas-
tattelujen ja kyselyn pohjalta kartoitin mahdollista
kohderyhmaa eettisille koruille ja suunnittelin koru-
malliston. Korumalliston suunnittelussa taustalla
olivat jalokivien kiderakenne ja lapindkyvyys. Lapi-
nakyvyys on yksi jalokiven arvostettu ominaisuus.
Lapinakyvyys on myds juuri se asia, mita toivoisin
korualan hankintaketjuihin. Lopussa vielda summaan
nakemyksiani siitd, mitd hyotya eettisyyteen panos-
tamisesta olisi korualalle laajemmin ja korujen teki-
joille.

Kiinnostus eettisyyskysymyksida kohtaan on kasva-
nut viime vuosien aikana. Aihetta on kasitelty koru-
jen osalta ainakin Henri Jokisen Aalto yliopiston

kauppakorkeakoulun pro gradu -tutkielmassa 2011
ja Ida Thompson Coonin korumuotoilun opindyte-
tyossd Lahden Muotoiluinstituutissa 2014. Vastuul-
lista kuluttamista on kasitelty myds muissa yhteyk-
sissd usein kaupallisen alan piirissa.

Mielestdani muotoilijalla on suuri vastuu siitd, mita
hdn suunnittelee ja valmistaa. Muotoilijan on
mahdollista toimia edelldkavijand l6ytden vaihto-
ehtoisia tapoja toimia. Itselldni vastuullisuusky-
symykset ovat osa eldméantapaa ja haluan toimia
arvojeni pohjalta tulevassa ammatissani korumuo-
toilijana. Minulle on tarkeaa, ettd luontoa ja ihmisia
on kunnioitettu kdyttdmieni raaka-aineiden tuotta-
misessa. Asian tarkeys minulle henkilékohtaisesti oli
opinnaytetyon aiheen valinnan taustalla.



2 EETTINEN KULUTTAMINEN

-LOHAS JA GUILT FREE CONSUMPTION, VASTUULLISET
KULUTUSTOTTUMUKSET TARKASTELUN KOHTEENA
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Ihmisilla nayttaa olevan enenevissd maarin kiin-
nostusta kuluttamiensa hyddykkeiden alkuperaa
kohtaan. Oli kyse sitten elintarvikkeista, vaatteista
tai vaikka kosmetiikasta. Elintarvikkeissa trendi on
nakynyt ehkd pisimpadn. Kaupoissa on jo hyvin-
kin paljon mista valita, jos haluaa reilumman tai
puhtaamman vaihtoehdon. On Reilua kauppaa,
luomua, lahiruokaa... Ruoan turvallisuudesta ja
puhtaudesta kdydaan keskustelua. lhmisia myds
kiinnostaa, mista raaka-aineet tulevat ja kuka ne on
kasvattanut. Suklaaplantaasien lapsitydstd on nuos-
sut kohua (Frilander 2011.) My6s geenimuuntelu on
saanut huomiota. Vaateteollisuudessa on luomu-
puuvillan suosio jonkin verran kasvanut. Viime
vuosien aikana huomio on kiinnittynyt vaatetehtai-
siin, esimerkiksi Bangladeshissa. Varsinkin tehtailla
sattuneet tulipalot, joissa on kuollut satoja tyoteki-
j6ita, ovat saaneet ihmiset huolestumaan tehtaiden
tyooloista. Uutista on saanut lukea tyotekijoiden
huonosta kohtelusta, ylitdiden teettamisesta ja siita,
ettd palkka ei riitd elamiseen. Kuluttajat ovat alka-
neet vaatia isoja vaatefirmoja, kuten H&M:ia paran-
tamaan tapojaan. Koska kyseenalainen julkisuus
ei ole koskaan toivottavaa, ovatkin yritykset ryhty-
neet toimiin asioiden parantamiseksi. (Siegle 2012.)
Alihankkijoilta on alettu vaatia tydlainsaadannon
parempaa noudattamista ja tehtaissa kaydaan
enemman tarkastuskdynneilld. Pikkuhiljaa tapah-
tuu muutoksia parempaan. (Kanniainen 2012.) Osa
suuryritysten toiminnasta saattaa olla vain imagon
kiillottamista ja varmasti hyodyllistda myos markki-
noinnin nakdkulmasta, mutta pdaasia on, ettd on
otettu askelia parempaa kohti.

Maailma muuttuu koko ajan pienemmaksi tiedon-
valityksen ansioista. Tdman seurauksena kulutta-
jat ovat alkaneet vaatia yrityksilta lapindkyvampia
toimintatapoja. Varmasti osittain tdman seurauk-
sena yritykset ovat alkaneet julkaista nettisivuillaan
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listoja tuotteiden valmistustehtaista tai alihankki-
joista. Esimerkiksi Stockmann on julkaissut sellai-
sen ensimmaisena toimijana Suomessa. Listattuna
on Stockmannin muodin omien merkkien toimit-
tajia. Stockmann kertoo nettisivullaan kattavasti
myds muista toimistaan vastuullisuuden parantami-
seksi. (Stockmann 2015.) Stockmannin jalkeen myoés
jotkut muut suomalaiset yritykset ovat julkaisseet
kyseisia listoja.

Kuluttajia on ollut tapana segmentoida kulutus-
kayttaytymisen perusteella. Yksi kiinnostava ryhma
eettisen kuluttamisen kannalta ovat LOHAS-kulut-
tajat. Nimi tulee sanoista Lifestyles Of Health And
Sustainability, suomeksi terveystietoiset ja vastuul-
liset elamantavat -kuluttajaryhma. LOHAS-kuluttajat
ovat eettisyyttd ja ekologiaa ajattelevia ihmisid. He
pitdvat huolta terveydestddn ja hyvinvoinnistaan.
Osa LOHAS-kuluttajista valittdd oman hyvinvointinsa
lisdksi myds maapallon tulevaisuudesta, mika nakyy
myds luomu-, lahiruoka- ja Reilun kaupan tuotteiden
kuluttamisena. LOHAS-kuluttajat ovat arvoiltaan
moderneja ja sisdltdpdin ohjautuvia humanisteja.
Heidan arvoihinsa lukeutuu myods yhteiskunnallinen
oikeudenmukaisuus ja he toimivatkin usein jarjes-
tOissa ja verkostoituvat erilaisten ihmisten kanssa ja
ovat aktiivisia sosiaalisessa mediassa tarkedksi koke-
miensa asioiden puolesta. LOHAS-kuluttajat ovat
suhteellisen kulutusmydnteisid ja arvostavat valin-
noissaan laatua ja kestdvyyttd, kauneuden ja visu-
aalisuuden ollessa myos erittdin tarkedssa osassa.
He kokevat itsensa luoviksi, valinnoissa korostuvat
omaperdisyys ja yksilollisyys. LOHAS-kuluttajia kiin-
nostaa vaatetus ja kosmetiikka, mutta kerskakulu-
tusta vastustetaan. (Tripod Research 2010.)

Uskon, ettd ainakin ryhman arvot ovat pysyneet
samoina, muutoksia on saattanut tulla ndiden kulut-
tajien maaraan. Vuonna 2010 LOHAS-kuluttajiin



kuului 34% suomalaisista. Naisista 39% ja miehista
29%. Vain 10% suomalaisista oli anti-LOHAS, eli
vastustivat LOHAS-ryhman tarkeina pitamia asioita.
(Tripod Research 2010.) Aihetta ei ole sen jalkeen
tutkittu yhta laajasti Suomessa. Olisikin kiinnostavaa
tietdd, miten pitkdan jatkunut ankea taloustilanne
on vaikuttanut kuluttajien ostoskayttaytymiseen.
Useinhan eettiset ja laadukkaat tuotteet ovat jonkin
verran kalliimpia, kuin muut. Voisi olettaa, etta aina-
kin rahaa kdytetaan vahemman kuin hyvan talousti-
lanteen aikana. On kuitenkin merkkeja siitd, ettd aina
laadusta ei kuitenkaan luovuta, vaikka rahaa olisikin
vahemman kaytossa. Esimerkiksi ruoan terveellisyy-
desté ei olla taantumankaan aikana luovuttu, vaikka
hintaan kiinnitetdankin enemman huomiota (Leppi-
niemi 2014.)

Ruoan suhteen on ehkd hankala véahentda ostetta-
van ruoan madaraa, joten jos jostain taytyy tinkia,
niin sen on oltava hinta. Muiden kulutushyddykkei-
den suhteen asia on vahan erilainen. Olen huoman-
nut puhuttavan aika paljon siitd, ettd ostetaan
vahemman, mutta parempaa laatua. Talld tavalla
rahaa varmasti jopa saastyy pidemmalla aikavalilla,
koska ostetut tuotteet kestdvat kaytdssa kauem-
min. On merkkeja siitd, ettd juuri laatua arvostavat
LOHAS-kuluttajat toimivat nain. Toivon, etta tulevai-
suudessa laadun arvostus hintaan ndhden kasvaisi.
Valitettavasti vallalla on jo jonkin aikaa ollut kerta-
kayttokulttuuri. Muoti vaihtuu nopeasti ja monilla
on tarve seurata vaihtuvia trendeja. Vaatekaupoilta
jaa myos paljon vaatteita myymatta. Nain tuotetaan
valtavia maaria roskaa ja luonnonvaroja tuhlataan.

Koska LOHAS-kuluttajat ovat valveutuneita kulut-
tajia, voisin kuvitella, ettd heitd kiinnostaisi myds
koruihin liittyvat eettiset kysymykset. Heidan voisi
olettaa olevan kiinnostuneita myos ostamaan eetti-
sid ja laadukkaita koruja. Opinndytetydhoni liittyen
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tein kuluttajille suunnatun kyselyn, joka liittyi koru-
jen eettisiin kysymyksiin. Halusin siind myos joten-
kin selvittaa, pitaakd tdma oletukseni paikkaansa.
Sen vuoksi sisallytin kyselyyn muutaman kysymyk-
sen, joihin LOHAS-kuluttajat vastaisivat oletettavasti
tietylld tavalla. Lisda tasta aiheesta l6ytyy kappa-
leesta, jossa kerron kuluttajakyselyn tuloksista
tarkemmin.

Samoilla linjoilla LOHAS-kasitteen kanssa on Guilt
Free Consumption (GFC). Suomeksi kdadannds voisi
olla syyllisyydestd vapaa kuluttaminen. Pohjana
kasitteelle on ihmisten tuntema syyllisyys siita
kuinka he kuluttavat ja mitad. Kuluttajat huomaavat
olevansa ristiriitaisten tunteiden darelld, kun halua-
vat ostaa jotain uutta, mutta samalla on tarve “olla
hyva” ja "tehda oikein”. Jatkuvasti kuullaan lisda
uutisia yritysten eettisesti arveluttavista tavoista.
Silti halutaan yhd ostaa uusia tuotteita. Vastaus
ristiriitaiseen ongelmaan |oytyy tuotteista ja palve-
luista, joita voi ostaa tuntematta huonoa omaatun-
toa. Kuluttajat ottavat selvaa yritysten tavoista ja
etsivat sosiaalisesti vastuullisia toimijoita. He halua-
vat ostopaatoksensa olevan hyvaksi heille itselleen,
vhteiskunnalle ja koko planeetalle. (Trendwatching
2013.) Tallaisia yleiseen hyvaan pyrkivia kuluttajia
on noin kolmannes maailman kuluttajista. Tahan
joukkoon kuuluvat pitdavat shoppailusta, haluavat
kuluttaa vastuullisesti ja haluavat kadyttamiensa
brandien tekevan parhaansa yhteiskunnan hyvéksi.
(BBMG, GlobeScan and SustainAbility 2013, Trend-
watching sivuston mukaan.)

Huonoa omaatuntoa kuluttamisen suhteen tunne-
taan monesta eri asiasta. Yksi ndkoékulma liittyy
henkiloon itseensd, kuten syomamme ruoka. Onko
se tarpeeksi terveellistd, onko siind mahdollisesti
jotain haitallista, lihottaako se jne.? Toinen syyllisyy-
den aiheuttaja liittyy yhteiskuntaan. Miten valinnat

vaikuttavat toisiin ihmisiin ja my6s eldimiin? Syylli-
syyttd tunnetaan myos kuluttamisen vaikutuksista
ymparistoon ja koko planeettaan. Maailmalta l0ytyy
jo monia esimerkkeja yrityksistd, jotka vastaavat
naihin kysymyksiin. Edelld mainituilla osa-alueilla
alkaa jo olla paljon vaihtoehtoja vastuullisempiin
kulutusvalintoihin. Osalle yrityksistd se on vain yksi
osa-alue toimintaa, vaikka tuotteen tai tuoteper-
heen muodossa. Osa yrityksistd taas toimii kysei-
sen syyllisyydestd vapauttavan filosofian mukaan
kokonaisuudessaan. Synninpdaston tarjoaminen
asiakkaalle on taloudellisestikin kannattavaa. Ihmi-
sen halu tehda hyvaa ja oikein on perustavaa laatua
oleva tarve. Asiakas tuntee itsensa hyvaksi ihmiseksi
ostaessaan vastuullisesti tuotettuja tuotteita.

"With every brand that shouts about not emplo-
ying 9 year old child workers in Bangladesh, about
not force-feeding poultry, whose products do not
depend on tarry oil-fueled engines, consumer doubt
towards those that keep quiet grows.” (Trendwatch-
ing 2013.)

Entd sitten tulevaisuus? Jos kuluttajien huomio
eettisiin seikkoihin on viime aikoina lisddntynyt,
mitd tapahtuu seuraavaksi? Voisi kuvitella saman
suunnan jatkuvan. Luulen, ettd ihmiset tulevat
jossain madrin vaatimaan yritysten toimintaan |api-
nakyvyyttd, jos ne eivat sitd itse vapaaehtoisesti
tee. Yritykset myds varmasti huomaavat toimin-
nan rehellisyyden ja vastuullisuuden hyvat puolet
itsekin. Ehkd tulevaisuudessa pystymme kulutta-
jina selvittdmaan yksinkertaisesti monien tuottei-
den raaka-aine- ja valmistusketjut. Ehka lapinaky-
vyydesta tulee valtavirtaa. Kysyin asiasta Susanna
Bjorklundilta, joka tydkseen ennakoi tulevasisuutta.
Han uskoo, ettd ihmisten kiinnostus lapinakyvyytta
kohtaan kasvaa tasaisesti. "Eettisyyskysymykset
ovat nousussa, vuosi vuodelta yhda enemman, mutta
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siitd on silti viela pitkd matka valtavirtaan. Raha
ratkaisee, edelleen ikdvan paljon ostetaan halvalla,
heti ja usein sen sijaan, ettd esimerkiksi saastettai-
siin ja ostettaisiin vdhemman, harvemmin mutta
parempaa.” Toisaalta hdanen mielestdan juuri korut
ovat erilaisessa asemassa kuin esimerkiksi vaatteet,
joihin edellinen enemman pétee. Hdn myds uskoo,
ettd kuluttajien tietoisuus lisdantyy ja kuluttajat ovat
koko ajan myos aktiivisempia. (Bjorklund 2015.)



3 EETTISYYS KORUALALLA
KANSAINVALISESTI

3.1 KATSAUS KORUALAN VASTUULLI-
SUUTTA EDISTAVIIN JARJESTOIHIN JA

HANKKEISIIN

Monet jarjestot ovat ottaneet tehtdavakseen ajaa
vastuullisempia ja eettisempia kaytantoja korualalla.
Osalla jarjestoista eettisyyskysymykset ovat vain
osa laajempaa toimintaa, osalla puolestaan ensi-
sijainen toiminta-alue. Jarjest6t saattavat edistda
vain tiettya asiaa tai kokonaisvaltaisemmin eettisia
tapoja toimia korualalla. Jotkut toimivat valittdjina
vastuullisten raaka-ainetuottajien ja korujen valmis-
tajien valilla. Yleensa jarjestot ovat voittoa tavoit-
telemattomia. Erilaisia hankkeita vastuullisuuden
lisddmiseen ndyttda olevan hyvin monia. Suuri osa
aloitteista vaikuttaa lahteneen liikkeelle korualan
omasta halusta saada aikaan parannuksia, jotkut
taas esimerkiksi kansalaisjarjestdjen piirista ja osit-
tain myos eri maiden hallitusten toimesta. Taustalla
on ainakin osittain kuluttajien kasvava kiinnostus
eettisia kysymyksia kohtaan, johon korualan on ollut
pakko jollakin tavalla reagoida. Tassd kappaleessa
esittelen joitakin ndista jarjestoista ja hankkeista
eettisemman koruteollisuuden puolesta.

CIBJO (the World Jewellery Confederation, Confé-
dération International de la Bijouterie, Joaillerie,
Orfevrerie des Diamants, Perles et Pierres) on koru-,
jalometalli- ja jalokivialan kansainvalinen kattojar-
jesto. Se on toiminut vuodesta 1926 |ahtien (aiem-
malta nimeltdan BIBOA). Siihen kuuluu korualan
kansallisia jarjestoja ympdri maailmaa. Myods
Suomen Kultaseppien Liitto kuuluu siihen. CIBJOn
tavoitteena on edistdd korualan yhteistyéta ja
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hyvinvointia kansainvalisesti. Jarjesto kasittelee alaa
koskevia kysymyksia ja haasteita, paallimmaisena
on kuluttajien luottamuksen sailyttaminen korualaa
ja koruja kohtaan. Kuluttajan luottamusta pyritdan
sailyttdmaan monin eri keinoin. CIBJO esimerkiksi
puuttuu alan ongelmiin, kuten konfliktitimantit ja
-varijalokivet, rahanpesu, kyseenalaiset gemmolo-
giset standardit, valheelliset pitoisuusleimat. Myds
terveyskysymyksiin puututaan etenkin kaivoksilla ja
tehtailla. Tarkastelussa ovat myds ympaéristdongel-
mat ja tydolot, etenkin lapsityovoiman kaytto. CIBJO
on myods osa YK:n toimintaa: se toimii korualan
virallisena ddanena YK:n talous- ja sosiaalineuvos-
tossa. Liittyen yhteistyohdon YK:n kanssa CIBJO
perusti vuonna 2008 World Jewellery Confederation
Education Foundation (WJCEF) -nimisen hankkeen.
Sen tarkoitus on rahoittaa ja hallinnoida koulutuk-
sia, jotka liittyvat yritysten sosiaaliseen vastuuseen
(Corporate Social Responsibility) koko korualalla
kansainvalisesti. (CIBJO 2015.)

Suomen Kultaseppien Liitto on liittynyt CIBJO:hon
dskettdin osana Pohjoismaiden yhteista liittoumaa.
Ndin ollen CIBJO:n eettiset kannanotot patevat
myos Suomen Kultaseppien Liitossa. Kuulumalla
CIBJO:hon Suomen Kultaseppien Liitolla on myo6s
puolestaan vaikutusmahdollisuus. Ennen on vain
voinut seurata keskustelua, nyt liitto voi myds ottaa
osaa siihen.



Yksi suuri voittoa tavoittelematon jarjestd on
vuonna 2005 perustettu Responsible Jewellery
Council (RJC). Sen pddmaja on Englannissa, mutta
jasenid on ympdari maailmaa, yhteensa yli 500.
Jasenet toimivat koruteollisuuden eri osa-alueilla
raaka-aineiden louhinnasta jalleenmyyntiin. Jase-
nissa on paljon suuria yrityksid ja tunnettuja merk-
keja, kuten Cartier, Gucci, Van Cleef & Arpels ja
Pandora. Responsible Jewellery Council on laatinut
jasenilleen Code of Practices -nimisen ohjeistuk-
sen, jota naiden tulisi noudattaa. Sdannot koskevat
timanttien, kullan ja platinametallien kauppaa. Se
kattaa mm. yritysetiikan, ihmisoikeudet ja ymparis-
tOasiat. (The Responsible Jewellery Council 2015a.)
Varijalokiviin liittyvaa ohjeistusta ei RJC:lla ole.

International Colored Gemstone Association (ICA)
on kansainvalinen voittoa tavoittelematon jaloki-
vialan jarjesto. Jarjestd on perustettu vuonna 1984
ja silla on yli 600 jasenta jalokivialan eri toimialu-
eilta. Jasenistéon kuuluu kaivosteollisuuden edus-
tajia, kivien jatkokdsittelyyn erikoistuneita yrityksia,
valittdjia, jalleenmyyjia ja gemmologeja. Jarjesto
toimii jalokivialan edunvalvojana. Jarjesto ajaa jalo-
kivialan etuja kansainvalisesti ja haluaa kehittaa
alalle yhtendisia kadytantoja. ICA tekee tyotda sen
eteen, ettd jalokivien tuntemus ja arvostus nousisi
kansainvalisesti. Jarjestd6 myos harjoittaa ja tukee
varijalokiviin liittyvaa tutkimusta ja julkaisee alan
lehted. ICA tydskentelee alan kansallisten jarjesto-
jen kanssa edistadkseen kansainvalista yhteistyota
kaivosten, hiojien, vdlittdjien ja jalleenmyyjien
valilla. Yksi jarjeston tavoitteista on myds pitaa ylla
ja luoda alalle eettisid standardeja. Eettiset ohjeet
on julkaistu nimelld ICA Code of Ethics. Sdanndissa
puhutaan muun muassa ihmisoikeuksien kunnioit-
tamisesta, turvallisista tydymparistoistd, kansal-
listen ja kansainvalisten lakien noudattamisesta.
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Saantdjen mukaan lapsitydvoiman kaytto on kiellet-
tya ja tyosta on maksettava vahintdaan kansallinen
minimipalkka. Etenkin niissd maissa, joissa jaloki-
vid louhitaan, jarjestd osallistuu toimiin edistdaak-
seen terveytta ja koulutusta. (International Colored
Gemstone Association 2015.)

Yksi esimerkki pienemmasta jarjestosta on voittoa
tavoittelematon International Jeweltree Founda-
tion. Se edistdad pienimuotoista kaivostoimintaa
harjoittavien kaivostydldisten vapaata kansainva-
listd kauppaa. Kaivostoiminta kattaa tdlla hetkella
kullan, hopean, timantit ja vdrijalokivet. Kaivostoi-
minnan on oltava eettisesti kestavalla pohjalla paas-
tdkseen mukaan toimintaan. Kriteereihin kuuluvat
ihmisoikeudet, ympadristdasiat ja lapindakyvyyden
vaatimus. Auditoinnin suorittaa riippumaton kolmas
osapuoli. Jarjestod toimii myos laajemmin edistadk-
seen lapindkyvyytta korualalla. Jasenina on koruyri-
tyksia ja yksittdisia kultaseppia ja joitakin raaka-ai-
neen jalleenmyyjia ympari maailmaa. Jasenyys
antaa mahdollisuuden ostaa vastuullisesti tuotet-
tuja jalometalleja ja jalokiviad. Kaikki jarjeston valit-
tamat tuotteet ovat jaljitettavia. Siksi kultasepan on
mahdollista saada naistd raaka-aineista valmiste-
tulle tuotteelle sertifiointi. (International Jeweltree
Foundation 2015.)

Yksi tarked hanke varijalokivien eettisyyteen liit-
tyvissd kysymyksissd on projekti, jonka on laitta-
nut alulle YK:n alainen UNICRI (United Nations
Interregional Crime and Justice Research Institute)
vhdessa ICA:n ja Vienna International Justice Insti-
tute:n kanssa. Projektissa on mukana toimijoita
eri tahoilta; hallituksia, kaivostydlaisia, tukkureita,
korujen valmistajia, jalleenmyyjia ja kansalaisjarjes-
t6ja. Tavoitteena on luoda jarjestelmd, jonka avulla
voidaan jaljittda ja todentaa jalokivien alkuperad ja

myos luoda sertifiontisysteemi. Projekti on alkanut
selvitystyolld vuonna 2013. (UNICRI 2013.)

Lukuisia muitakin jarjestéja ja hankkeita on
olemassa, jotka pyrkivat vastuullisempaan toimin-
taan korualalla. Esimerkikisi Fair Jewellery Action
(FJA) on korualan ihmisoikeuskysymyksiin ja ympa-
ristdasioihin keskittyva jarjestd. Jarjeston tavoit-
teena on edistda eettistd ja reilun kaupan periaat-
teita noudattavaa toimintaa korualalla. Jarjesto
haluaa suunnata enemman korualan taloudellisesta
vauraudesta raaka-aineiden tuottajille. Jarjesto
myos kampanjoi kuluttajille eettisempien korujen
puolesta. (Fair Jewellery Action 2015.) No Dirty
Gold Campaign kampanjoi puolestaan ihmisoikeuk-
sia ja ymparistéa kunnioittavan kullantuotannon
puolesta. Kampanjoinnilla halutaan kouluttaa kulut-
tajia, kauppiaita ja valmistajia vastuuttoman kullan-
kaivuun vaikutuksista ja kerata tukijoita tavoitteena
saada kaivosteollisuutta muuttamaan toimintaansa.
(No Dirty Gold 2015.) Mainittujen lisdksi on vield
muitakin jarjest6ja. Mielestani se kertoo jotain
siitd, ettd alalla on herdtty tunnustamaan ongel-
mien olemassaolo ja halua asioiden parantamiseksi

[Oytyy.
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3.2 JARJESTOJEN KOHTAAMA KRITIKK]

Jarjestot saavat silloin talléin myos kritiikkia osak-
seen. Esimerkiksi Responcible Jewellery Council on
joutunut kritiikin kohteeksi. On kyseenalaistettu,
voiko sen toimintaan ja Code of Practices -ohjeistuk-
sen noudattamiseen luottaa. Varsinkin ihmisoikeus-
ja ympdristoasiat ovat olleet kriittisen tarkastelun
kohteena. Joukko yhdistyksid ja kansalaisjarjes-
toja on syyttanyt sitd muun muassa puolueellisuu-
desta, koska johtoryhma ja perustajajasenet ovat
kaikki koruteollisuuden parista. Jarjestéa on kriti-
soitu esimerkiksi siitd, ettd se on sallinut toiminnan
konfliktialueilla, ei ole vaatinut rajoituksia ilman
tai veden saastumiselle, eikd ole ottanut tarpeeksi
huomioon alkuperaiskansojen oikeuksia. (Henley
2013.) Naista syytoksista on kuitenkin jo useampi
vuosi. Toivon mukaan epakohtiin on taman jalkeen
puututtu jarjestdon sisadlla. Tosin edelleen johto-
kuntaan kuuluu vain koruteollisuuden edustajia.
Jarjestolla ei ole ohjeistusta vdrijalokiviin liittyen.
Jarjeston sisdlta on tullut vaatimuksia sellaisen teke-
miseen (The Responsible Jewellery Council 2015b).

RJC:hen kuuluu monia luksus-merkkeja, joista osa
on ollut jasenena jo alusta ldhtien. Silti monet eivat
ole silla tasolla toimintansa vastuullisuudessa, kuin
Code of Practices -ohjeistuksessa vaaditaan. On
selvaa, etta kdytantdjen muuttaminen vastuulli-
sempaan suuntaan vie aikaa. Jarjestd on kuitenkin
perustettu jo vuonna 2005, joten luulisi, ettd aikaa
asioiden jarjestamiseen olisi ollut tarpeeksi. Jase-
nilld on myo6s puutteita lapinakyvyyden vaatimuk-
sen toteuttamisessa. (Doyle & Bendel 2011.)

Jasenid on myos eronnut RJC:sta vastalauseena
jarjestdn toimintatapoihin. Esimerkiksi Open Source
Minerals erosi jarjestostd, koska ei pitanyt jarjeston
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toimintaa riittdvan vastuullisena konfliktitimant-
tien suhteen. RIC:n tuki Kimberleyn prosessille
Zimbabwelaisten timanttien markkinoille paastami-
seksi ihmisoikeusloukkauksista huolimatta vaikut-
taa ristiriitaiselta Code of Practices -ohjeistukseen
verrattuna. (Marc Choyt 2010.)

My®ds joidenkin muiden jarjestdjen tai yritysten omia
erilaisia sdant6ja ja ohjeistuksia on kritisoitu riitta-
mattomiksi. Suuri osa sdanndista, joita jarjestojen
jasenten tulisi noudattaa ovat tosiasiassa aika pitkalti
vain kansallisten ja kansainvélisten lakien noudatta-
mista (Doyle & Bendel 2011). Sen vuoksi on mieles-
tani erityisen ongelmallista, jos niitdkaan tavoitteita
ei pystyta saavuttamaan. Myds Kimberleyn prosessi,
jonka tarkoitus on varmistaa, ettd markkinoille ei
paatyisi timantteja konfliktialueilta, on saanut nega-
tiivista huomiota. Osittain kritisoidaan sitd, ettd
sopimuksessa ei oteta huomioon muita seikkoja,
kuten tyooloja, palkkausta, lapsitydévoiman kayttoa
tai ihmisten oikeutta asuinalueisiinsa. Kimberleyn
prosessi ei myodskdan jaljita yksittdisia kivia, vaan
sertifiointi koskee raakatimanttieria. Taman jalkeen
kivia ei enda voida jaljittaa. Kultasepalle paatyvasta
hiotusta timantista on ldhes mahdoton tietda, mista
maasta se on perdisin. Joskus hiottujen kivien sekaan
saattaa paatya myos kivia sertifioinnin ulkopuolelta.
Kimberleyn prosessia on myos kritisoitu siitd, etta
se ei ole tdysin onnistunut edes padatavoitteessaan.
Markkinoille on sen toimesta padstetty timantteja
esimerkiksi Zimbabwesta, jossa hallituksen joukot
ovat toimineet vakivaltaisesti timanttikaivoksilla.
(Rhode 2014.)

3.3 PAREMPI TULEVAISUUS

Kritiikistd huolimatta on tarkead, etta tallaisia jarjes-
t6ja ja hankkeita on olemassa. Ilman niitd positiivi-
nen muutos olisi mahdotonta. Jos erilaisia parannuk-
siin tdhtaavia hankkeita on nainkin paljon, on hyvin
todennédkoista, ettd ongelmiin 16ydetdan ratkaisuja
pikkuhiljaa. Hankkeiden paljous varmasti auttaa
saamaan eettisyysasioille enemmaéan huomiota, niin
kuluttajien keskuudessa kuin alan sisallakin. Suurten
korualaa laajemmin kattavien jarjestdjen toiminta
vastuullisuuden parantamiseksi tarkoittaa, etta
myos yritykset, jotka eivat ehkd muuten ajattelisi
eettisyyskysymyksid, joutuvat niitd myods osaltaan
miettimaan. Jarjest6ja tarvitaan, jotta olisi tahoja
jotka pitéavat huolen, ettd on olemassa yhteisia
pelisddntdja ja myos niiden noudattamista valvo-
taan. Toivon, ettd jarjestot tekevat aktiivisesti toita
vastuullisempien toimintatapojen eteen, eivatka
tavoitteet jdisi vain kauniiden sanojen tasolle. Jarjes-
tojen tavoitteet ovat erilaisia, mutta jos lopputulok-
sena on aidosti eettisemmin toimiva koruteollisuus,
on se tarkeintd. Esimerkiksi jos jarjeston paata-
voite on kuluttajien luottamuksen sailyttaminen
korualaan, kuten CIBJO:lla ja pdamaara saavutetaan
eettisia toimintatapoja noudattamalla, niin kaikki
voittavat. Sen sijaan korualalle ei olisi pitkalla tahtai-
melld kannattavaa, jos kuluttajien luottamus pyrit-
taisiin sailyttamaan epékohtia piilottamalla.

Erilaisten jarjestojen ja hankkeiden suuri maara
on myds hieman hammentavaa. Toimivatko kaikki
jarjestot rehellisesti ja ovatko kaikki aidosti riippu-
mattomia ja voiko erilaisiin jarjestéjen omiin sertifi-
kaatteihin luottaa? Onko jarjesto, jonka kaikki jase-
net ovat koruteollisuuden parista yhtd luotettava
kuin riippumaton kansalaisjarjest6? Eettisempia
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toimintatapoja ajaviin jarjestoihin kuuluminen on
varmasti myods yrityksen markkinoinnin kannalta
kannattavaa ja Code of Practices -tyylisiin sdannos-
toihin vetoaminen on helppo vastaus korujen eetti-
syydesta kyseleville asiakkaille. Jos jarjeston kritee-
rit eettisyydelle eivat kuitenkaan ole kovin korkeat,
niin asia menee helposti viherpesun puolelle.

Korualalla on varmasti jatkuvasti enemman toimi-
joita, joita eettisyys kiinnostaa. Uskon, etta varsinkin
nuoremman polven suunnittelijat ja tekijat halua-
vat enenevassd maarin tietdd, mistd heidan kaytta-
mansa materiaalit tulevat. Tulevaisuus riippuu myos
hyvin paljon ndista asiasta kiinnostuneista ihmisista.
Mitd enemman raaka-aineiden toimittajilta kysel-
laan alkuperdstd ja eettisyydestd, sitd enemman
on heilld puolestaan painetta selvittdd myymiensa
tuotteiden taustoja. Talla hetkellda maailmalla on jo
olemassa Reilun kaupan sertifioitua kultaa ja hopeaa.
Ehkd seuraava askel ovat Reilun kaupan sertifiodut
timantit ja sen jdlkeen jalokivet. On myds muita
tapoja hankkia eettisin periaattein tuotettuja mate-
riaaleja -Reilu kauppa on vain yksi tapa sertifioda.
Reilu kauppa on siitd hyva sertifiointijarjestelma,
etta siihen luotetaan kansainvélisesti. Talla hetkella
vastuu raaka-aineiden eettisyydestd lankeaa hyvin
paljon kultasepille, ja omilla valinnoilla voi vaikuttaa.
Mielestani kultasepan pitdisi voida luottaa siihen,
ettd raaka-aineet olisivat lahtokohtaisesti aina eetti-
sid. Sen takia olisi ehdotonta saada korualalle katta-
via sopimuksia, joilla taattaisiin raaka-aine tuotta-
jien vastuullisuus. Paras tilanne olisi sellainen, jossa
Reilun kaupan kaltaisia erillisia jarjestelmia ei enaa
tarvittaisi, koska eettiseen toimintaan olisi selkeét
kaikkia koskevat sdannot.



4 VARIJALOKIVET

-MATKA KAIVOKSELTA KORUUN
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Varijalokivien hankintaketju on kultasepanalan lapi-
nakymattémin. Varijalokivien louhintaan ja kaupan-
kayntiin ei ole olemassa kaikkia koskevia saantoja,
jotka ohjaisivat toimintaa liittyen niiden tuotantoon
ja hankintaan. (Valerio & Oldershaw 2011.) Monilla
tuottajamailla ei ole myoskdadn saantoja koskien
vientid ulkomaille (UNICRI 2015). Jalokiviala perus-
tuu paljon luottamukseen osapuolten vililla. Jalo-
kivikaivoksia on tuhansia, kuten on myos valitta-
jidkin ja ndin ollen myds toimintatavat vaihtelevat.
Joukkoon mahtuu vastuullisiakin toimijoita. Nostan
tdssa kappaleessa esille niitd ongelmia, joita jalokivi-
teollisuuteen liittyy. On vaikea sanoa, kuinka laajasti
ongelmat alaa koskevat, mutta jotain ongelmien
laajuudesta mielestani kertoo niiden lukuisten aloit-
teiden maar4, joilla ongelmiin pyritddn puuttumaan
niin korualan sisalla kuin myds kansalaisjarjestojen
ja hallitustenkin tasolla.



4.1 LOUHINTA

Varijalokivien kaivostoiminta on tyypillisesti kasi-
teollista ja pienimuotoista (artisanal small scale
mining, ASM). Tama eroaa suurimittaisesta kaivos-
toiminnasta siten, ettd moderni teknologia ja
koneet puuttuvat Iahes kokonaan. Sen sijaan pieni-
muotoinen kaivostoiminta on hyvin tydvoimapai-
notteista ja monet ihmiset saavatkin siita elantonsa.
Ty6 tehddan paaosin kdsin perinteisia menetelmia
hyodyntdaen. Usein jalokivia etsitddan alluviaalisista
esiintymistd, johon kivet ovat kulkeutuneet, kuten
jokisorasta tai mudasta ennemmin kuin kiinteasta
kivesta tai kalliosta, jossa jalokivet ovat alunpe-
rin syntyneet. Myds tunneleita kaivetaan, mutta
yleensd ei menna niin syvalle kuin timantteja
etsiessd. Pienimuotoinen kaivostoiminta on yleensa
heikosti jarjestaytynytta ja joskus laitonta. Kaivokset
sijaitsevat usein syrjaisilla paikoilla, joten toimintaa
on hankala valvoa. Kaivoksilla tydskentelevat ihmi-
set ovat yleensa koyhia paikallisia, eika heilla ole
aina tarpeeksi tietoa |6ytdmistddn mineraaleista.
Epdrehelliset valittdjat saattavat kdyttaa tilannetta
ja tietamattomyyttd hyvakseen. Osa kaivostyolai-
sista tyoskentelee osan vuodesta esimerkiksi maata-
louden parissa. Jotkut tydskentelevat palkattuna,
jotkut itsenaisesti. (Valerio & Oldershaw 2011.) 80%
varijalokivista louhitaan pienimuotoisilla kaivoksilla.
Kaivoksista 90% sijaitsee kehittyvissa tai kehitys-
maissa. (UNICRI 2015.)

Timantit ja kulta tulevat markkinoille p&aosin
suurimittaisesta  kaivostoiminnasta.  Tyypillisesti
suurimittaista kaivostoimintaa harjoittaa moni-
kansallinen yhtio, joskus maan hallitus. Timanttien
kauppaa valvotaan Kimberleyn prosessilla, jonka
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tarkoituksena on taata, ettd timantteja ei pdase
markkinoille konfliktialueilta. Tosin tallakin sopi-
muksella on heikkoutensa... Se osa varijalokivista,
joka tulee suurimittaisesta kaivostoiminnasta, kasit-
taa ldhinna vain safiireja, rubiineja ja smaragdeja,
koska niilla on eniten kaupallista arvoa. (Valerio &
Oldershaw 2011.)

Arvokkailla jalokivilla kaytavastda kaupasta hyoty-
vat yleensd enemman lansimaalaiset valittdjat ja
jalleenmyyjat, kuin lahtémaa. Kaivoksilta jalokivet
kulkevat pitkdn matkan ennen kuin paatyvat kulut-
tajille koruissa. Matkan varrella on monta kohtaa,
joissa l6ytyisi parannettavaa nykyisiin toimintamal-
leihin verrattuna. Ongelmia liittyy niin kaivostoimin-
taan, kivien jatkokasittelyyn kuin myds kaupankayn-
tiin.

4.2 ONGELMAT KAIVOKSILLA

Jalokivien kaivostoiminta vaikuttaa yksil6ihin, yhtei-
soihin ja ympadristoon. Yksilétasolla huolenaiheena
ovat puutteet tyoturvallisuudessa ja ihmisoikeuk-
sien kunnioittamisessa. Tybolot voivat olla vaaral-
lisia, suojavarusteita ei valttamatta ole. Joskus on
puutetta puhtaasta juomavedestd ja lampotilat
saattavat kohota hyvin korkeiksi. Joskus kaivoksilla
olevat tunnelit romahtavat ja tyontekijat loukkaan-
tuvat tai pahimmassa tapauksessa kuolevat. Lapsi-
tyovoiman kayttd ja velkaorjuus ovat myds lasna
kaivosteollisuudessa. Huonon hygienian ja seisovan
veden seurauksena taudit, kuten kolera saattavat
levita kaivosalueella. (Valerio & Oldershaw 2011.)

"It was a horrendous parade of child and indentu-
red labour and gender exploitation in a 110 degrees
fahrenheit of heat with no clean water. Hell is a
real place. It was worse than a trip through Dante’s
inferno.” Nain Greg Valerio kuvailee vierailuaan
granaattikaivoksella Intiassa Jaipurin ulkopuolella.
(Wills 2013.)

Yhteisotasolla kaivostoiminta vaikuttaa esimerkiksi
alkuperaiskansojen oikeuksiin. Kaivosalue saatetaan
vallata ilman, ettd alueen asukkaita kuullaan asiasta.
Alueen asukkaat myos siirretdan joissain tapauk-
sissa muualle. Ndin on kaynyt esimerkiksi Tansa-
niassa tansaniitin ja Groénlannissa rubiinin kanssa.
(Valerio & Oldershaw 2011.)

Kaivostoiminta jattaa jalkensd myds luontoon. Ajan
kuluessa valtavia alueita maata saatetaan kaivaa
paljaaksi kasvillisuudesta, jonka jalkeen maankaytto
muuhun tarkoitukseen on mahdotonta. Maaperaan
jadneet syvat kuopat tai kdytosta poistetut tunnelit
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ovat riskitekijoitd. Joskus myos jokia padotaan tai
uomia siirretddan. Metsien hdavittdminen, eroosio
ja jokien saastuminen voivat olla kaivostoiminnan
seurauksia, joista alue karsii vielad pitkaan kaivostoi-
minnan loputtuakin. Joissa virtaava saastunut vesi
voi myds hankaloittaa kylien elamaa alajuoksulla.

Kaivostoiminnalla on joissain tapauksissa myds
poliittinen  ulottuvuus.  Jalokivien laittomalla
kaupalla on rahoitettu sotaa ja muita aseellisia
konflikteja. (Valerio & Oldershaw 2011.) Siita johtuu
termi veritimantti tai konfliktitimantti. Jalokivien,
pdaasiassa rubiinien, myynnilla on myo6s rahoitettu
sotilasjuntan toimintaa Myanmarissa (entinen
Burma), jossa ihmisoikeusloukkaukset ovat olleet
arkipdivaa. Suurin osa Myanmarin jalokivikaivok-
sista on ollut sotilasjuntan omistuksessa (Dickinson
Deleon 2007). Taman vuoksi myanmarilaisia rubii-
neja ja jadeiittia on koskenut Yhdysvaltojen aset-
tama pitkdan 2000-luvulla jatkunut maahantuonti-
kielto. (Bates 2013.)

Varsinkin  pienimuotoista kaivostoimintaa on
mahdollista harjoittaa myos kestavasti. Maa-alueet,
joilta kaivostoiminta on siirtynyt eteenpdin voidaan
peittdd uudestaan ja ndin maata voidaan taas
kayttdd muuhun tarkoitukseen. Myo6s esimerkiksi
veden kasittely voidaan kaivosalueilla jarjestda
niin, etteivat joet likaannu. Varijalokivien kaivos-
toiminnasta paatyy luontoon vahemman kemikaa-
leja kuin kullankaivuusta, koska kemikaalien kaytto
on vahaisempda. Jos kaivostoimintaa johdetaan
jarkevasti ja tyontekijoita koulutetaan ja tyotur-
vallisuudesta pidetdadn huolta, on pienimuotoisen



kaivostoiminnan mahdollista olla hyvin vahan ympa-
ristdd kuormittavaa. Jos kaivostyoldisten oikeuksista
pidetdan huolta ja heitd koulutetaan paremmin arvi-
oimaan l6ytdmansa mineraalit ja niiden arvo, voi
jalokivien kaivostoiminta tuoda pysyvaa vaurautta
ja hyvinvointia yhteisoon.
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4.3 JATKOKASITTELY JA MYYNTI

Kaivoksilta raakakivet siirtyvat yleensa valittdjien
kautta lajiteltavaksi ja hiottavaksi. Kivet saatetaan
vieda hiottavaksi toiseen maahan. Suurin osa jaloki-
vistd hiotaan Intiassa ja Kiinassa. (Valerio & Olders-
haw 2011). Jalokivet voivat helposti vaihtaa maata
ilman minkaanlaisia todistuksia, koska lakeja ja
maardyksia ei juuri ole. Koska todistuksia ja lapina-
kyvyytta ei vaadita, usein ldhtémaalta jaa esimer-
kiksi veroja saamatta jalokivien myynnista. Kivia
myo0s salakuljetetaan maasta toiseen. (UNICRI.)

Valitettavan usein myos jalokivien hiontavaiheeseen
liittyy ongelmia. Tydolot ja palkkaus saattavat olla
huonot ja myo6s lapsitydvoimaa kaytetdaan. Tyo on
pitkalti kasityota ja pienet sormet ja tarkat silmat
ovat ndpparat pienten kivien hionnassa. Hiontapoly
altistaa sairauksille ja onnettomuuksia tapahtuu
ahtaissa tyotiloissa. Intiassa on 2000-luvulla saatu
vahennettya lapsitydvoiman kayttoa ainakin timant-
tien hionnassa. Osasyyna on uuden teknologian
kayttéonotto. (Hussain 2009.)

Hionnan jadlkeen jalokivet myydaan taas eteenpain.
Tassa vaiheessa niitd saatetaan myyda muun maalai-
sina, kuin mitd ne oikeasti ovat. Joskus tarkoituk-
sena on lisata kiven arvoa, joskus alkupera halutaan
salata esimerkiksi Iahtémaan konfliktien vuoksi.

Loysin aiheeseen liittyvan artikkelin Maclean’s verk-
kojulkaisusta (kanadalainen ajankohtaisiin aiheisiin
keskittyva sivusto/lehti). Artikkelin mukaan Afga-
nistanissa kaivettuja rubiineja kulkeutuu Pakistaniin
hiottavaksi ja sieltd myyntiin Bangkokiin Thaimaa-
seen, jossa ne saatetaan myyda myanmarilaisina (eli
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burmalaisina). Myanmarilaisia rubiineja arvoste-
taan huomattavasti enemman ja nain niista voidaan
pyytaa suurempi hinta. Afganistanista myos kaive-
taan smaragdeja, joita salakuljetetaan Kolumbiaan.
Siella ne myydaan kolumbialaisina, koska kolumbia-
laiset smaragdit ovat arvostetumpia. Afganistanin ja
Pakistanin rajalla valvonta on vahdista ja lahjukset
yleisida. Raakakivet, kuten myo6s hiotut, vaihtavat
maata helposti. Lahes kaikki kauppa tehdaan katei-
selld, kuitteja ei kirjoitella. Afganistanissa kaivos-
toimintaa tapahtuu paljon Talebanin hallitsemilla
alueilla. Kaivosalueilla asuvat ovat kertoneet, ettd
sotilaalliset joukot ottavat jalokivien myynnista 10%.
Pakistanin Namak Mandissa (historiallinen jalokivien
valityspaikka) levottomuuksien takia lailliset kana-
vat myyda jalokivia ovat vahentyneet, koska ostajat
eivat uskalla tulla alueelle. Sen sijaan kivia myydaan
rahanpesijoille, huumeiden salakuljettajille ja terro-
ristijarjestadille. Jalokivet on helppo kuljettaa maasta
toiseen ja vaihtaa taas rahaksi. (Khan 2014.)

Taman kaltainen toiminta ei rajoitu vain kysei-
selle alueelle. Asia on huomioitu myods rahanpe-
sua kasittelevdssa tutkimuksessa vuodelta 2004.
Siinad todettiin, ettd jalokivet tayttavat rahanpesun
perusedellytykset: huomattavia summia hanka-
lasti kasiteltdvaa kateista rahaa voidaan helposti
vaihtaa huomioita herdttdmattdmaan tavaraan
(jalokiveen), joka voidaan taas vaihtaa kéateiseksi
missapdin maailmaa vain. Valtioiden asetukset eivat
myoskdan yleensa koske jalokivid tai koruja. Niita
voi ostaa kaupoista eikd mikdan esta niiden kuljet-
tamista maasta toiseen. (Nathanson Centre on Tran-
snational Human Rights, Crime and Security at York



University’s Osgoode Hall Khan:in 2014 mukaan.)

Yksi valivaihe jalokiven matkalla kaivokselta koruun
on jalokivien kasittely erilaisin menetelmin. Kasitte-
lyja tehdaan yleensa heikompilaatuisille jalokiville.
Eri toimenpiteilld parannetaan kiven ulkondkoa tai
tehdaan siitd muuten soveltuvampi korukayttéon,
esimerkiksi kestavampi. Kasittelyt ovat yleisid ja
sallittuja, kunhan niistd ilmoitetaan asianmukai-
sella tavalla. Valitettavasti joskus kasiteltyja jaloki-
vid myydaan eteenpdin valheellisesti kasittelemat-
tomind tai muina jalokivind. Tama on myo6s yksi
osa-alue, jossa koruala hyotyisi jalokivikaupan lapi-
nakyvyyden lisddmisesta ja kivien jaljitettavyydesta,
silla huijareiden toiminta vaikeutuisi huomattavasti.

Jalokivien hintojen nousu on vaikuttanut siihen, etta
jalokivien kauppaan liittyviin laittomuuksiin kiinnite-
tdan enemman huomioita. Kehitteilld on hankkeita,
joiden avulla toivotaan saavan ongelmia kuriin.
Esimerkiksi YK:n alainen jarjestd Unicri (United
Nations Interregional Crime and Justice Research
Institute) on aloittanut selvitystyén yhdessa ICA:n
(The International Colored Gemstone Association
) ja Vienna International Justice Institute:n kanssa.
Pyrkimyksend on luoda jarjestelma, jonka avulla
voidaan jaljittda ja sertifioida varijalokivien eetti-
nen alkupera. Projekti on alkanut vuonna 2013.
(UNICRL.)

Talld hetkelld on lukuisten muidenkin tahojen
toimesta pantu liikkeelle monia aloitteita, joilla
ongelmiin pyritddan puuttumaan. Korualalla on
"herdtty” tiedostamaan ja myontamaan jalokivien
tuotantoon liittyvien ongelmien olemassaolo. On
hyva huomata, kuinka paljon naita aloitteita on. Jos
eri yhdistysten tietoihin on luottaminen, on hyvin
todennakoistsd, ettda ainakin suurin osa koruihin
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paatyvista jalokivistd on tulevaisuudessa kestavalla
eettisellda pohjalla. Kerron lisda korualan jarjesto-
jen toiminnasta kappaleessa Eettisyys korualalla
kansainvalisesti.

4.4 JALOKIVIALAN EETTISET TOIMIJAT

Jalokiviteollisuudesta 16ytyy muunkinlaisia toimin-
tatapoja. Jotkut jalokivialan toimijat ovat ottaneet
padperiaatteekseen saattaa markkinoille vastuulli-
sesti tuotettuja jalokivid, joiden alkupera on selvilla.
Esimerkkind kerron muutamasta yrityksestd, jotka
pyrkivat toimimaan mahdollisimman eettisesti.

Yksi ndista on varijalokiviin erikoistunut yhdysvalta-
lainen Colombia Gemhouse. Yritykselld on yhteyksia
reilun kaupan periaatteita noudattaviin jalokivikai-
voksiin eri maissa. Yrityksen toiminta kattaa jalo-
kiven koko matkan kaivokselta valmiiseen koruun
tytdryhtionsa Trigem Designs:in  kautta, mutta
ennen kaikkea Colombia Gemhouse on jalokivien
jalleenmyyja. Jalokivet hiotaan pddosin Kiinassa
Columbia Gemhousin omassa tehtaassa. Hionta
on huippulaatua ja kivenhiojat saavat tyodstdaan
hyvaa palkkaa (kolme kertaa minimipalkka) ja muita
etuuksia. Myynnissa on hyvin kattava valikoima jalo-
kivia, edullisemmista huippukalliisiin. (Columbia
gemhouse 2015.)

Colombia Gemhousella on Pohjoismaiden edustaja
Ruotsissa, AA Adelstenar. Edustaja kertoi sahko-
postitse, ettd postitus Suomeen onnistuu. Jalokivet
ovat parasta laatua hionnaltaan ja variltdan. Myyn-
nissa on laaja valikoima jalokivia. Yritys myy myos
eettisid timantteja (Inspira Diamonds, Australia).
Edustajan mukaan hinnat eivat yleensa ole kalliim-
pia kuin samantasoisten kivien hinnat ovat taval-
lisesti, joskus hinta on noin 15% kalliimpi. Myyn-
nissd olevista jalokivistd ei ole nettisivulla kovin
kattavasti kuvia, mutta lisda kuvia on esimerkiksi
yrityksen Facebook-sivulla ja Colombia Gemhousen
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nettisivulla. Ulkomaisille asiakkaille voidaan myos
lahettaa valokuvia sahkodpostilla. Kysyin edustajalta,
tuleeko kivien mukana jonkinlainen todistus ja han
kertoi, ettd suuremmat kuin 0,15ct timantit tulevat
sertifikaatin kanssa, kuten myds suositummat vari-
jalokivet, muuten todistukset tulevat liian kalliiksi.
(Antonucci 2015.)

Mielestani mainitsemisen arvoinen on myos britti-
ldinen vadrijalokiviin erikoistunut Nineteen48. Idea
yrityksen perustamiseen tuli halusta tukea Sri Lankaa
hyvantekevdisyyden muodossa. Hyvantekevaisyytta
haluttiin toteuttaa jollakin muulla kuin perinteisella
tavalla niin, etta se toisi pysyvaa hyotya alueen ihmi-
sille. Nain perustaja pdatyi ratkaisuun, jossa jaloki-
vien kaivostoiminta ja myyminen olisivat varojen
keruun |ahtékohtana. Yritys myy korkealaatuisia
srilankalaisia jalokivid. Se omistaa osan kaivoksista
ja silla on myos yhteistyokaivoksia. Kaikki kaivokset
toimivat eettisten periaatteiden mukaan. Tyonte-
kijoitda kohdellaan hyvin ja ymparistdasiat otetaan
huomioon. Myos kivien jatkokasittelyssa toimitaan
vastuullisesti. Jalokivien jaljitettavyys on yritykselle
ensisijaisen tarkeaa. Yrityksen nettisivulla on nahta-
vissa kohtalaisen laaja valikoima myytavia jalokivia.
Erityistd on se, etta yrityksen tuotoista menee 25%
hyvantekevaisyysprojekteihin Sri Lankassa. (Nine-
teen48 2015.)

Gemfields on myo6s eettisin periaattein toimiva
jalokivien kaivostoimintaan erikoistunut yritys. Se
on monikansallinen yritys, jonka paakonttori on
Lontoossa. Gemfields on suurin eettiseti tuotettuihin
varijalokiviin erikoistunut yritys. Padperiaatteenaan



yritys korostaa jalokivien jaljitettavyyttd. Gemfields
omistaa suuria jalokivikaivoksia Sambiassa ja
Mosambikissa. Padtuotteita ovat korkealaatuiset
smaragdit, rubiinit ja ametistit. Louhitut ja lajitellut
raakakivet yritys myy huutokaupoissa. Suoraa hiot-
tujen jalokivien myyntia yrityksella ei ole. (Gemfields
2015.)
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5 EETTISYYS JAJALOKIVET
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SUOMESSA

5.1 SUOMALAISTEN KULTASEPPIEN

HAASTATTELUT

Haastattelin suomalaisia kultaseppida ja korumuo-
toilijoita jalokivien ja korujen eettisyyteen liitty-
vistd asioista. Aluksi tarkoitukseni oli haastatella
vain jalokivikoruihin erikoistuneita seppid, mutta en
saanut tarpeeksi vastauksia haastattelupyyntoihini,
joten laajensin myds sellaisten tekijoiden puolelle,
jotka kayttavat varillisia jalokivia harvemmin. Kysy-
myksiini vastasi yhteensa kahdeksan kultaseppaa
ja korumuotoilijaa. Joukossa oli muutama erityi-
sen paljon vdrijalokivia kayttava kultaseppd, mutta
suurimmalla osalla varijalokivien kaytto oli vahaista
timantteihin verrattuna. Kysymykset painottuivat
koskemaan etenkin varijalokiviin liittyvia asioita,
mutta osa kysymyksistd koski myds muita koruissa
kaytettavia materiaaleja. Kysymyksilla halusin muun
muassa selvittda, miten paljon kultasepat tietavat
kdayttamiensa jalokivien alkuperasta, mihin tieto
perustuu ja onko nykyinen toimintatapa heidan
mielestdan hyva. Halusin myds selvittdaa, ovatko
heidan asiakkaansa kiinnostuneita korujen eettisyy-
destd ja onko asiakkaiden kiinnostuksessa aihee-
seen tapahtunut muutoksia heiddn uransa aikana.
Toteutin haastattelut sahkopostilla ja kasittelen
vastaukset tdssa yhteenvedossa nimettdmina. Kysy-
mykset ovat liitteena.

Vastauksissa tuli monesti esille samoja asioita, riip-
pumatta siitd, kuinka kauan kultasepat olivat alalla
olleet (aika vaihteli 2,5-44 vuoden valilld). Yksi
yhdistava tekija oli luottamus kivien jalleenmyyjaan.
Haastateltavat korostivat usein ostavansa jalokivia
vain luotettavilta myyjiltd. Suurimmalla osalla on
kaksi tai kolme paikkaa, josta he ostavat ldhes kaikki
kayttdmansa kivet. Joillakin oli laajempi verkosto
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kivien jalleenmyyjia Suomessa ja ulkomailla. Jos
jalokivien myyja vaikuttaa epaluotettavalta, hanelta
ei osteta jalokivia. Kayttamistdan varijalokivista
kultasepat yleensa tietdvat alkuperamaan, timan-
teissa alkuperamaa ei valttamatta ole kivimyyjan-
kaan tiedossa. Koska myyjaan luotetaan, ei ole syyta
epailla kivien alkuperda. Alkuperatiedot rajoittuivat
oikeastaan vain alkuperamaahan. Tarvetta tarkem-
piin tietoihin ei ole juuri ollut. Jotkut vastaajista tosin
sanoivat, ettd tarkemman alkuperan selvittaminen
olisi hankalaa. Jotkut tuntuivat tietdavan enemman
kivien alkuperadan liittyvista mahdollisista ongel-
mista kuin toiset. Ylipadtansa moni haastatelluista
oli hyvin luottavainen varsinkin Suomessa myytaviin
raaka-aineisiin jalokivet mukaan lukien. Usein myos
mainittiin eettisind seikkoina kullan suuri kierratys-
pitoisuus, kuten myds korun valmistus Suomessa
kasityona.

”"Suomessa kultasepdn on vaikea edes |oytda
"epdrehellisesti” tuotettuja materiaaleja. Se ei siis
koidu ongelmaksi.” -lainaus haastattelusta. Kysyt-
tdessd “Mita asioita otat huomioon jalokivia osta-
essasi?” ensisijaisia asioita kiven valintaan liittyen
olivat odotetusti ldahes kaikilla kiven laatu, vari ja
aitous. Monesti mainittiin my0ds, etta kiven on oltava
asiakkaan toiveiden mukainen. Osa mainitsi hinnan
valintaan vaikuttavana tekijana. Yksi vastaaja kertoi
ottavansa huomioon kiven alkuperan. Kysymyk-
seen “Onko jonkinlainen tieto jalokiven alkuperéasta
vaikuttanut paatokseesi jattda kivi ostamatta? Jos
on, millainen?” lahes kaikki vastasivat, etta sellaista
tietoa ei ole tullut eteen. Yksi vastaaja mainitsi tassa
yhteydessd, ettd epamadraisiltd liikkeeseen tule-
vilta kivikaupustelijoilta hdan ei ole ostanut kivi3,



koska kivien alkuperasta ei ole ollut tarkkaa tietoa
ja kivet olivat heikkolaatuisia. My0s toinen vastaaja
mainitsi, ettd yleensad ongelmat ovat liittyneet kiven
laatuun ja kasittelyyn.

Yksi asia, joka tuli myos esille ldhes kaikista haas-
tatteluista oli se, ettd monen haastatellun mielesta
asiakkaat kyselevat eettisyysasioista nykyaan enem-
man kuin ennen. Vain kaksi kultaseppaa eivat olleet
huomanneet muutosta asiakkaiden suhtautumi-
sessa eettisyyteen uransa aikana. Toinen ndista
oli ollut alalla vain muutaman vuoden ajan, joten
muutosta ei juuri ollut ehtinyt tapahtua. Kuusi
haastatelluista kertoi, etta asiakkaat kyselevat eetti-
syyteen liittyvista asioista. Vain yksi haastatelluista
kertoi, ettd ei ole tullut lainkaan eettisyyteen liitty-
vid kysymyksia asiakkailta ja yksi kertoi, ettad todella
harvoin on kysytty. Nama kultasepat arvelivat sen
johtuvan sitd, ettd asiakkaan luottamus on suuri ja
tuotteet mielletdaan eettisiksi valmistustyylin perus-
teella.

Eettisyyteen liittyvista asioista kyselijat olivat useim-
miten noin 25-40-vuotiaita nuorehkoja naisia.
Muutama haastateltava mainitsi myos, ettd vanhem-
mat ihmiset eivat juuri ndista asioista kysele. Varsin-
kaan vanhempia miehia ei asia tunnu kiinnostavan.
Haastattelujen perusteella asiakkaat kyselevat jalo-
kivien alkuperaa, useammin timanttien kuin varija-
lokivien. Tosin monilla haastatelluista varijalokivien
kayttdé oli suhteessa timantteihin hyvin vahaista.
Suurin osa mainitsi myds, ettd kullan kierratyspro-
sentista kysytdan. Timanttien kohdalla monien
asiakkaat ovat halunneet varmistaa, ettei kaytossa
ole "veritimantteja”. Muutama haastatelluista myos
kertoi, ettd jotkut asiakkaat ovat halunneet korun
kierratyskullasta ja -kivista juuri eettisiin seikkoihin
vedoten. Myo6s kotimaisia kivid oltiin muutamalta
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sepaltd kysytty. Joissain tapauksissa asiakkaalle oli

Ioydetty sopiva kotimainen jalokivi, mutta mainit-
tiin myos, ettd kotimaisissa kivissa ei ole tarpeeksi
kestavia ja kovia vaihtoehtoja tarjolla. Joskus asiakas
oli tuonut omia vanhoja korujaan, joista oli otettu
kivet uusiokayttoon, koska haluttiin valttda uuden,
mahdollisesti epaeettisenjalokiven ostamista. Osa
haastatelluista mainitsi, ettad eettisia kivia kysellaan
useimmiten kihla- ja vihkisormuksiin.

"Yleensa kysytdan, ettd "eivathdan nama ole niita
veritimantteja”. Jotkut haluavat myos tietda, mista
maasta timantit ovat perdisin. Ihmisilla harvoin on
selvda kasitystd siitd, mitd veritimantit oikeastaan
ovat, mutta tdma halutaan silti tarkistaa.” -lainaus
haastattelusta.

Asiakkaat, jotka kyselevat kivien alkuperasta tuntui-
vat haastattelun perusteella olevan usein tyytyvai-
sid, kun kultaseppa kertoi heille, mita tiesi tai mita
sai selville kivimyyjalta, vaikka usein tieto rajoittuu-
kin vain alkuperdmaahan. Timanttien eettisyydesta
huolissaan olleet asiakkaat olivat yleensa tyytyvai-
sid, kun kultaseppa kertoi Kimberleyn prosessista,
vaikka alkuperdmaa ei timanttien kohdalla yleensa
tiedossa olekaan. Jotkut asiakkaat, jotka olivat
enemman kriittisid timanttien tai muiden jaloki-
vien eettisyyden suhteen paatyivat tilaamaan korun
synteettiselld, kotimaisella tai kierratetylla jaloki-
velld. Haastatelluilla ei olut kokemusta ns. eettisesti
sertifioidun kiven ostamisesta. Kaksi haastatelluista
mainitsi kanadalaiset sertifioidut timantit. Mieli-
pide ndiden suhteen tuntui kuitenkin olevan se, etta
asiakkaan ei kannata maksaa sertifikaatista. Nama
kultasepéat eivat pitdneet kanadalaisia timantteja
mitenkaddn erityisen eettisind muihin timantteihin
verrattuna.

"Sittenhan on nama kanadalaiset sertifioidut timan-
tit, mutta kukaan ei ole osoittanut halukkuuttaan
maksaa extrahintaa sertifikaatista. Sitd paitsi, itse

en pida sitd mindan takeena, etta se olisi yhtdan sen
eettisempi, kuin Australiasta tai Venajalta louhittu
timantti. Missdan ei kerrota tyotekijoiden tydolo-
suhteista ja oikeuksista. Eika afrikkalaisia timantin-
kaivajia auta yhtdan se, etta timantit ostetaan jostain
muualta, pdin vastoin.” -lainaus haastattelusta.
"Jotkin timantit ovat kalliimpia, jos ne ovat esim.
kanadalaista alkuperaa. Silti samat yritykset, joilla
on Kanadassa timanttikaivoksia, toimivat myods
esim. Afrikassa. En ole suositellut asiakkaalleni
maksamaan Kanadalaisesta timantista enemman,
kun saman saa edullisemmin ilman tarkkaa alku-
perda. Eettisyyteen silld ei ole vaikutusta.” -lainaus
haastattelusta.

Nama kommentit hieman yllattivat, koska olin itse
siind uskossa, ettd kyseiset timantit olisivat eetti-
sempivaihtoehto. Kanadalaiset timantit kun onjuuri-
kin sertifioitu eettisin perustein. Kaivostoiminnasta
kerrotaan, ettd ymparisto ja tydntekijoiden oikeudet
on otettu huomioon. Toki voi olla totta, ettd samalla
yritykselld on toimintaa muuallakin, mutta se ei silti
mielestani itsessadn vahenna kanadalaisen timantin
eettisyyttd. Toki jos haastatellun mielesta tavallisten
timanttien kohdalla ei ole minkadanlaista ongelmaa,
niin on ymmarrettavaa, ettd eettisyyden korostami-
nen joidenkin kivien kohdalla tuntuu turhalta. Olen
kyllda my6s kuullut puhuttavan, ettd kanadalaisten
timanttien kanssa on joskus ongelmia liittyen alku-
perdiskansojen oikeuksiin. Joten ei niidenkaan eetti-
syydesta tosiaan voi menna takuuseen...

Kysyin haastattelussa myds kultaseppien mielipi-
dettad siita, liittyykd heidan mielestddn jalokivien
kauppaan jotain parannettavaa. Kysymykseen
eivat kaikki vastanneet. Yksi vastaajista kertoi
olevansa nykyiseen systeemiin tyytyvdinen ja yksi
mainitsi tdssd yhteydessd negatiivisena asiana
hintojen nousseen. Kaksi vastaajaa peraankuulutti
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yksityiskohtaisempaa tietoa liittyen kivien alkupe-
raan. ”Olisi aina parempi, mitd tarkemmin tietaisi
mistd maasta ja minkalaisesta kaivoksesta jalokivet
ovat, kuka ne on hionut ja miten ne on kasitelty.”
Yhden vastaajan mielesta olisi “paljonkin paran-
nettavaa kaivoslaisten ja hiojien tyoolosuhteiden ja
palkkojen suhteen”. Haastattelun loppuun oli yksi
haastatelluista myos ilmaissut mielipiteensa asiasta:
"Timantteja louhitaan ympari maailmaa ja timantit
ovat ymmartadkseni ainoat jalokivet, joiden kaup-
paa kontrolloidaan ja keskitetdan. Muita jalokivia
louhitaan, hiotaan ja myydaan taysin vapaasti ilman
mitdan sertifikaatteja tai sopimuksia ihan missa
tahansa tyooloissa, kukaan ei niita tarkista.”

Vaikka asia ei kaikkia naytdkaan koskettavan, on
my0s selvad, ettd alalla ollaan tietoisia ongelmien
olemassaolosta. Joitakin selkedsti kiinnostaa enem-
man kuin toisia. Ndiden haastattelujen perusteella
tuli kuitenkin sellainen olo, ettd monet, vaikka
tiedostavatkin ongelmat, tuntevat melkein mahdot-
tomaksi asioiden parantamisen. ” Jos haluaa tietas,
mistd maasta, minkalaisesta kaivoksesta ja kenen
hioma kivi on, niin vaikeuksissa ollaan. Tasta syysta
paras ratkaisu mielestimme on tdssakin kierra-
tetyt timantit ja jalokivet.” “Toivon toki ettd kaikki
oli eettisid, mutta jokainen tietda ettd tdma ei ole
maailmassa mahdollista niin kauan kun on sotaa
ahneutta ja kaikkea muuta julmaa.” -lainaukset
haastatteluista.

Kysymykseen: “Haluaisitko, ettd markkinoilla olisi
eettisin perustein sertifioituja jalokivia? Ostaisitko
niitd?” vastaajista suurin osa oli sitd mieltd, etta
ainakin kysyntaa olisi. Moni myos ilmaisi olevansa
halukas ostamaan sellaisia ainakin tiettyjen ehtojen
tayttyessa. Yksi haastatelluista kertoi, etta ostaisi jos
laatu ja hinta olisi sama kuin “tavallisilla” jalokivilla.
Toinen taas ilmaisi huolensa sertifiointimaksujen



korkeudesta: ”Haluaisin, mutta sertifiointi pitaisi
olla luotettavalta taholta ja sen tulisi olla reilu
kaikkia tuottajia kohtaan, eli ei vain huikeita serti-
fiointimaksuja vastaan, jolloin pienet tekijat jaisi-
vat mahdollisesti perusteettomasti ulkopuolelle.”
-lainaus haastattelusta. Osa vastaajista myos arveli,
ettd eettisyydestd kiinnostunut asiakas olisi valmis
maksamaan eettisesti tuotetusta kivesta hieman
enemman.

Mielestdni haastatteluista kdy ilmi, ettd Suomalai-
set koruja kultasepiltd suoraan ostavat tai tilaavat
asiakkaat ovat kohtalaisen kiinnostuneita koruihin
liittyvista eettisista kysymyksista ja alan ihmiset ovat
huomanneet kiinnostuksen kasvun viime vuosien
aikana. Jos nuoremmat ihmiset ovat eettisyydesta
eniten kiinnostuneita, niin kiinnostuneiden asiak-
kaiden madra varmasti kasvaa tulevaisuudessa.
Vanhemmat ihmiset, joita asia ei niin kiinnosta eivat
jatka korujen ostamista enda kovinkaan montaa
vuotta.
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5.2 JALOKIVIEN MAAHANTUOIJIEN

NAKEMYKSIA

Edellisessa kappaleessa kavin |dpi varijalokivien
matkaa kaivokselta kuluttajalle ja selvitin mahdol-
lisia ongelmakohtia matkan varrella. On kuiten-
kin vaikea tietda, kuinka laajasti ongelmat koske-
vat Suomessa myytavia jalokivid. Kaikki loytamani
lahdeaineisto oli englanninkielistd. Suomeksi en
aiheesta loytanyt oikeastaan mitdaan. Halusin selvit-
tda asiaa, joten pyysin haastatteluja jalokivien
maahantuojilta ja muutamalta muulta jalokivia-
lan ihmiseltd. Suomessa ei ole kovinkaan montaa
varijalokivien maahantuojaa ja niistakdan kaikki
eivat vastanneet haastattelupyyntooni. Lopulta
sain yhteensa viisi vastaajaa. Haastattelukysymys-
ten tekeminen oli vaikeaa tietamatta asiasta juuri
mitadn. Jouduin kyselld asioista, joista ei juurikaan
puhuta, enkd halunnut vaikuttaa syyttavalta. Tein
haastattelut sdahkopostilla lukuunottamatta yhts,
jonka tein puhelimitse. Lupasin olla mainitsematta
haastateltujen nimia, tavoitteena saada mahdolli-
simman suoria vastauksia. Kayn tassa kappaleessa
|api asiat, jotka haastatteluista sain selville. Haastat-
telun kysymykset ovat liitteena.

Haastatellut olivat olleet alalla 8-28 vuotta. Lihes
kaikki heistda ostivat myymansa jalokivet valitta-
jiltd ja messuilta. Monet ostivat kivia Thaimaasta.
Muita mainittuja ostomaita olivat Intia, Burma
(Myanmar), Saksa ja U.S.A. Yksi kertoi ostavansa
kivia monista paikoista ympari maailman. Jaloki-
vid ei ostettu suoraan kaivoksilta. Muutama haas-
tatelluista oli kaynyt kaivoksilla jossain vaiheessa
uraansa. Yksi kertoi, ettd harvoille kaivoksille edes
padsee kdymaan. Yhdelld vastaajalla oli kokemusta
myds omasta kaivosvaltauksesta Afrikasta, mutta

35

nykyadn han ei kaivoksilla enda juuri kdy. Kysymyk-
seen "Kuinka tarkasti tiedat mistd myymasi jaloki-
vet tulevat? Mihin tieto perustuu?” sain vaihtele-
via vastauksia. Yksi vastaaja kertoi: ”Valitettavasti
tiedan yleensd hyvin vdhan kivien alkuperdasta.
Joskus kerrotaan mistd maasta kivet ovat peraisin,
mutta todistusta siita ei ole.”. Yhden vastaus kuului:
”"Minun tietoni perustuvat joko siihen mitd jaloki-
vesta saa tutkittua tai luotettavaan yhteistyokump-
paniin.”. Yksi haastatelluista kertoi asiasta tarkem-
min ja selvitti, ettd he ostavat aitoja jalokivia mm.
Swarovskilta Saksasta. Swarovski kertoo safiirien
alkuperamaaksi Thaimaan. Swarovskilla on olemassa
kattava yritysvastuu-raportti, jonka noudattamiseen
tdma vastaaja luotti. Jalokivien kaivostoimintaa
raportissa ei varsinaisesti mainita, mutta sen yksi
osa-alue koskee alihankinta-ketjuja. Supplier Code
of Conduct -ohjeissa maaritelladn alihankkijoille
toimintatavat, joita tulisi noudattaa. Alihankkijoilta
vaaditaan kansallisten lakien noudattamista ja tyon-
tekijoiden reilua ja kunnioittavaa kohtelua. Samoin
vaaditaan kansainvalisten sadntdjen noudattamista
koskien tyotekijoiden oikeuksia. Myds ymparis-
toasiat kuuluvat sopimuksen piiriin. Swarovskilla on
oikeus tehda tarkastuksia ja lopettaa yhteistyo, jos
puutteita l0ytyy. Ymmartdaakseni tdma siis koskee
my0s jalokivien toimittajia. Swarovskin lisaksi kysei-
selle yritykselle tulee kivia Thaimaasta, joiden alku-
perdmaa (toimittajien mukaan) on yleensa Thaimaa
(edullisimmat rubiinit ja safiirit), Myanmar (kalliim-
mat yksittaiset kivet) tai Sri Lanka (vérilliset safii-
rit). Osa naiden kivien toimittajista kuuluu ICA:han
(International Colored Gemstones Association),
jolla on oma eettinen ohjeistuksensa. Vastaaja myos



lisdd: "Ne toimittajat jotka eivat tdhan jarjestoon
kuulu, hankkivat kivia yleensa Thaimaassa paikalli-
silta markkinoilta joko hiottujen kivien valittajilta tai
hiomaoilta joihin niitd on saattanut tulla eri valikasien
kautta ja talloin kivien alkuperan ja jalostusvaihei-
den toteaminen varmuudella ei ole mahdollista.”
Yksi vastaaja kertoi, ettd kotimaisista kivista alkupe-
ran tietda varmuudella ja myos suurimmasta osasta
raakakivida. Joskus tosin raakakividkin lajitellaan
myyntiin ennemmin koon ja puhtauden kuin alku-
peran mukaan. Han myos kertoi, etta joistain kivista
voi tunnistaa alkuperan tutkimalla.

Kysyin tietavatko vastaajat, missa heidan myymansa
jalokivet hiotaan, kuka tyon tekee ja ovatko he
vierailleet paikassa. Yksi kertoi, ettd suurin osa
hiotaan Intiassa ja, ettd han ei ollut kdynyt paikan
paalla. Toinen kertoi: "yleensa hiontaa ei tiedeta
varmasti, olen hiotuttanut osan kivistd, jolloin
tiedan, olen vieraillut useissa hiontapaikoissa”.
Vastaaja, joka osti kivid Swarovskilta vetosi tdssa
kysymyksessd samoihin eettisiin ohjeistuksiin kuin
aiemmin. Vastaaja myos kertoi, ettd hiomot eivat
myy pienia erid suoraan, vaan kivet ostetaan vali-
kasien kautta. Yksi vastaaja kertoi, ettd hanelld on
muutama paikka, jossa hadn hiotuttaa jalokivia.
Han on vieraillut kyseisissa paikoissa, joten tydolot
ovat tiedossa. Han kertoi kayttavansa vain sellaisia
tehtaita, joissa tyotekijoiden olot huomioidaan. Han
saa vieraillessaan kulkea tehtailla vapaasti ja katsella
ymparilleen ja voi my6s vapaasti puhua ja kysella
asioista. Tama vastaaja kertoi myos, ettd han haluaa
kayttdd vain sellaisia hiontapaikkoja, jotka itse
katsoo riittdvan eettisiksi. Han kertoi, ettad oli myos
joskus nahnyt sellaisia paikkoja, joista oli jaanyt
paha mieli ne nahtydan ja sellaisia han ei halua kayt-
tda. Han mieluummin maksaa tydstda enemman jos
tyoolot ja laatu ovat kohdallaan. Osan myymistdan
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kivista tdmakin vastaaja ostaa valmiiksi hiottuna,
joten silloin ei voi olla varma tyooloista tehtailla.

Halusin myods kuulla maahantuojien mielipidetta
kysymykseen: “Onko jalokivialan toimintamalleissa
mielestadsi parantamisen varaa? Jos on, niin miten?”
Muutaman vastaajan mielestd parannettavaa olisi.
"Aina on parantamisen varaa, tosin en usko ettad
tilanne on pahempi kuin muilla aloilla (vaatteet,
kauneustuotteet y.m.).” kuului yksi vastaus. Toinen
puolestaan kertoi: "Kylla varmasti olisi juuri kivien
jaljitettavyydessa, mutta kdytdanndssa en dkkiseltdaan
keksi toimivaa mallia tdhan... ” Yksi vastaaja mainitsi
tahan liittyen, ettad kaivosten olosuhteet voivat olla
eurooppalaisesta nakodkulmasta katsottuna vaaral-
lisia, mutta kaivostoimintaan sisaltyy aina riskeja.
Yhdessa vastauksessa tuli esille, ettd alalla on laajalle
levinnyt kasitys, ettd jalokivissa tarkeda on vain se
kuinka kayttokelpoinen kivi on koruihin. Eettisyysky-
symykset eivat ole tarkeita alalla, eika eettisyydesta
myoskdan puhuta. Yksi vastaaja oli kasittanyt kysy-
myksen hieman toisin ja vastasi: "toimii yha hyvin
markkinoiden ehdoilla, neuvontaa ja opastusta
tarvittaisiin 1dhinna siind, etta kuluttajat ymmartai-
sivat aidon kiven arvon sdilymisen verrattuna jalji-
telmiin”. Myos eparehellinen jalokivien nettikauppa
mainittiin. Vastaaja kertoi, etta alalle on tullut “pika-
voittojen” tavoittelijoita, jotka myyvat mita sattuu
nettikaupoissa. Esimerkkina han mainitsi lasitdyttei-
set rubiinit, joissa on niin paljon lasia, ettd oikeas-
taan materiaalia ei enaa saisi kutsua rubiiniksi.

Kysyin myds, olivatko vastaajat tormanneet jonkin-
laisiin epakohtiin liittyen jalokiviteollisuuteen. Yksi
vastaaja ei ollut tormannyt minkaanlaisiin epdkohtiin
ja yksi mainitsi tassa yhteydessa sen, ettd Suomen
kellokaupoissa myydaan ja opetetaan kuluttajia osta-
maan joko jalokivien jaljitelmia tai huonolaatuisia

timantteja. Yhden mielestd epadkohta liittyi kult-
tuurieroihin: "Aasialainen yrittdjamentaliteetti “no
problem” kaikkiin kysymyksiin vie pohjan luotetta-
vuudelta kun se perustuu vain myyjan sanaan. Ja
myyja voi ihan tosissaan vield uskoa vilpittémasti
asiaansa vaikka olisi vadrdassa.” Tahan aihealuee-
seen liittyen oli yksi vastaaja myés kommentoinut
kyselyn loppuun: ”Kaikkialla maailmassa , missa
olen kdynyt ” jalokivipaikoissa ” on aina tarjolla jalo-
kivien jaljitelmia ja jalokivia muista maista , jolloin
erityisesti jalokivien alkuperd haipyy”. Yksi vastasi:
”Jalokivia kaivetaan ja hiotaan maissa, joissa tydolo-
suhteet ja palkkataso ei tyypillisesti vastaa kaikilta
osin eurooppalaisia normeja. Paikallisen kulttuurin
mukaan jalokivibusiness tuskin merkittavasti eroaa
muista paikallisista busineksista ainakaan huonom-
paan suuntaan. Konfliktimaat Afrikassa on toki oma
lukunsa sindnsa.” Kuten jo aiemmin mainitsin, yksi
vastaaja oli ndhnyt ikdvia asioita varsinkin tehtailla,
joissa jalokivia hiotaan.

Kysyin jalokivien maahantuojilta heiddan asiakkai-
densa (kultasepat, kultasepanliikkeet, muut valmis-
tajat) suhtautumisesta eettisiin kysymyksiin. Suurin
osa kertoi, ettd eettisyyteen liittyvat kysymykset
ovat lisddantyneet. Nuoremmat asiakkaat kyselevat,
varsinkin nuoret naiset. Yksi lisdsi ettd, timanteista
kyselldadn enemman kuin varijalokivista. Vastaaja
lisdsi myods, ettd usein kysytddn, koska asiakas oli
halunnut tietds, ei niinkdan omasta aloitteesta. Pari
suomalaista korunvalmistajaa olivat myos kyselleet
jalokivien eettisyydestd. Yksi vastaaja kertoi, etta
joskus kyselladn ja siihen olisi helppo sanoa, ettd
eettisid ovat, mutta asiasta ei voi olla varma, ellei ole
seurannut jalokiven kulkua alusta alkaen.

Varsinaisia eettiseksi luokiteltuja varijalokivia
haastatelluilla ei ollut myynnissa. Yksi kylla myi
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kanadalaisia timantteja, joihin on kaiverrettu alku-
peraadn viittaava merkki reunukseen. Eettisempana
vaihtoehtona vastaaja myods suositteli suomalaista
spektroliittia ja beryllid. Han myods kertoi, ettd ylei-
sesti ottaen esimerkiksi Brasiliassa tydolosuhteet
ovat paremmat kuin Afrikassa. Vaikka henkilokoh-
taista kokemusta eettisiksi luokiteltujen jalokivien
hinnoittelusta vastaajilla ei ollutkaan, muutama
vastaaja arveli, ettd varmasti hinta olisi vdhan
korkeampi tai ainakin todistus maksaisi. "En osaa
sanoa hintaeroa, mutta sellainen varmasti syntyy
jo ihan hallinnollisista jarjestelyista jos jalokivilld on
joku seurantajarjestelma kaivoksesta kuluttajalle
asti.” Yhdella vastaajalla oli myynnissa jonkin verran
suomalaisia kivia, jotka han on hiotuttanut luotetta-
vissa paikoissa. Osa kivista oli hiottu Suomessa. Han
myds mainitsi, ettd esimerkiksi Autraliassa tydolot
kaivoksilla ovat kohtuullisen hyvat. Toisaalta eri
paikoista tulevat kivet sekoittuvat usein keskenaan,
joten ei voi olla varma ovatko australialaisiksi vaite-
tyt jalokivet oikeasti juuri sielta.

Haastateltujen mielestd eettisesti tuotettujen tai
sellaisina markkinoitujen jalokivien kauppaan liit-
tyy muutamia ongelmia. Eniten mietitytti toimin-
nan rehellisyys. Voiko luotaa, ettd eettisind myydyt
kivet ovat oikeasti eettisia? Yksi vastaaja kertoi nain:
”Kokemuksestani suurin ongelma on se, ettd, koska
tallaisista jalokivista saa korkeamman hinnan , niin
ne jotka eivat valita totuudesta kayttavat tata hyvak-
seen tekemadlld tai tilaamalla todistuksia saadak-
seen paremman hinnan”. Han my6s sanoi, ettd
todistuksia voi ostaa mihin kiveen tahansa eikd han
luota niihin. Todistuksella ei hdanen mukaansa ole
vaikutusta siihen, onko kivi tuotettu eettisesti vai
ei. Hdnen mukaansa on myods syytd ymmartaa, etta
eettisesti tuotettu tarkoittaa eri asiaa Suomessa kuin
miten asia koetaan paikan paalla. Toinen vastaaja



perddnkuulutti puolueetonta tahoa eettisyyden
varmentamiseksi: “Kuka tai mikd on se taho joka
tallaisen eettisen luokituksen voi tehda? Pitéisi olla
puolueeton taho arvioimassa kuka tayttaa eettisyy-
den kriteerit, kun ensin maaritelladn ndma selvasti.
Aika moni yritys itsessdaan maarittelee tai markkinoi
itseddn eettisena jalokivien alalla, mutta mielestani
tdman madritteleminen ja varmistaminen vaatisi
puolueettoman tahon.” Vastaaja oli myds epdilevai-
nen yritysten omia “eettisyystodistuksia” kohtaan,
koska niitd ei voi sanoa puolueettomiksi.

Yksi vastaaja kommentoi jalokivien eettisyysasiaa
nain: “"Uskon etta suuri osa jalokivistd on tuotettu
kohtuudella eettisesti eikd tdma missddn nimessa
rajoitu kalliimpiin kiviin (niissékin saattaa olla
epdeettiseksi katsottavia tapauksia). Edullisimpien
korukivien kuten ametistien, sitriinien, topaasien,
granaattien ja peridoottien kohdalla en epiile
etteiké markkinoilla suuri osa olisi eettisia kivia.”

Suurin osa vastaajista oli sitd mieltd, ettd keskus-
telu aiheesta on tarpeellista. Vain yksi vastaaja ei
nahnyt keskustelulle tarvetta varijalokivien suhteen.
Lopuksi yksi vastaaja kertoi, ettd han uskoo, ettd
eettisyysasiat tulevat enemman pinnalle jalokivien
kohdalla 3-5 vuoden kuluttua. Talla hetkelld jaloki-
vien kova kysyntd Kiinassa nostaa hintoja ja siella
ei eettisyyskysymyksiin juuri kiinnitetda huomiota.
Vastaajan mukaan Kiinan markkinoiden laannuttua,
lansimaissa eettisyys nousee enemmadn pinnalle
jalokivien myynnissa.
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6 KULUTTAJAT JA KORUJEN
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EETTISYYS

6.1 WEBROPOL-KYSELY

Halusin kartoittaa ihmisten asenteita ja mielipiteita
liittyen koruja koskeviin eettisiin seikkoihin. Toivoin
saavani paljon vastauksia, sen vuoksi laadin kyselyn
Webropol-ohjelmalla. Kyselyyn vastasi 325 ihmista.
Koruaiheisiin kysymyksiin vastasi 284 vastaajaa. Pois
karsiutuivat ne, jotka eivat ostaneet koruja itselle
tai lahjaksi. Vastaajia kyselyyn sain eri yhteyksista.
Suurin osa vastaajista |0ysi kyselyn Facebookin
kautta. Julkaisin kyselyn Facebookissa omalla seinal-
[ani ja Muotoiluinstituutin Facebook-rymassa. Sain
kyselyn myds Kemikaalicocktail blogin Facebook-si-
vulle ja YLE:n Kuningaskuluttajan Facebook-si-
vulle. Kysely julkaistiin myods Kulutusjuhla-blogissa
ja Naimisiin.fi keskustelupalstalla. Vastauksia sain
myos LAMK:in henkil6kunnalta sahkopostitse lahe-
tetyn kyselylinkin kautta.

Tavoitteenani oli saada selville, millaiset ihmiset
ovat kiinnostuneita korujen eettisyydesta ja miten
he eroavat niistd, joita asia ei kiinnosta. Mitka ovat
ne seikat, jotka kuluttajia huolestuttavat korujen
eettisyyteen liittyen? Missad tilanteessa ihmiset
naita seikkoja eniten miettivat? Halusin myds tietaa,
ovatko samat ihmiset, joita kiinnostaa korujen eetti-
syys, myos kiinnostuneita vastuullisesta kuluttami-
sesta yleensa ja voisivatko he olla samoja ihmisia
kuin LOHAS-kuluttajat? Sisallytin sen vuoksi kyselyyn
muutaman kysymyksen, joilla yritin selvittaa tata
vhteyttda. LOHAS-kuluttajien osalta kyselyn tulokset
ovat kuitenkin vain suuntaa antavia, koska siihen
liittyvia kysymyksia oli vain muutama. Muuten kyse-
lysta olisi tullut aivan liian pitka ja olisi ollut vaarana,
ettd useammat olisivat jattaneet kyselyn kesken.
Kysymykset, joilla yritin tata yhteyttd kartoittaa
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koskivat luomutuotteiden ostamista, suhtautumista
ilmastonmuutokseen ja eettisyyden vaikutusta tuot-
teiden ostamiseen. My6s koulutus ja asuinpaikka
osittain liittyvat LOHAS-yhtenevdisyyksien kartoituk-
seen.

Ajattelin, ettd kyselyyn olisi vaikea saada tarpeeksi
kattavasti erilaisia vastaajia, jotta voisin tehda paatel-
mia koskien kaikkia suomalaisia. Kyselyn julkai-
seminen Facebookissa tarkoittaa, ettd sitd kautta
vastaavat ovat suhteellisen homogeeninen joukko.
Vahnempien vastaajien tavoittaminen oli myds
hankalaa netin kautta. Myds korut kyselyn aiheena
vaikuttaa siihen, ettd naiset vastaavat todenndkai-
semmin kuin miehet. Koska edelld mainitut seikat
olivat paatavoitteitani, pyysin vastaajia sellaista
yhteyksistd, joiden tiesin kiinnostavan vastuullisista
elaméantavoista valittdavia ihmisia. Halusin vertai-
lukohdaksi jonkin verran vastaajia, jotka eroaisivat
tasta joukosta. Mielesténi sain kyselysta tarkeda
tietoa ja olin hyvin positiivisesti yllattynyt vastaa-
jien maarasta. Tavoitteenani oli saada minimissaan
sata vastaajaa ja se ylittyi yli odotusten. Vastaajien
suuren madran vuoksi pystyn mielestani tekemaan
suhteellisen luotettavia paatelmia tuloksien perus-
teella.

Ennen kyselyn tekemistda minulla oli muutama
ennakko-oletus. Oletin, etta tilanne, jossa koruihin
liittyvia eettisia seikkoja mietitaan eniten olisi kihla-
tai vihkisormuksen ostaminen. Ajattelin myos, etta
olisi todennakdista, ettd samat ihmiset, joita koru-
jen eettisyys kiinnostaa olisivat LOHAS-kuluttajaryh-
maa. Sain ndihin molempiin mielestani vastauksen.



6.2 KEITA KORUJEN EETTISYYS

KIINNOSTAA?

Suodatin raportista erilaisia vastaajaryhmia ja
vertailin niitd keskenddn. Halusin tietdd, miten
eroavat toisistaan ne, joita koruihin liittyvat eettiset
seikat eniten kiinnostavat ja ne, joita asia vahiten
kiinnostaa. Lisdksi olin kiinnostunut eroista eri ikais-
ten ihmisten valilla. Tutkin myos erikseen LOHAS-ku-
luttajiin liittyvia piirteita.

Ensin suodatin vastauksista kaksi ryhmada kolmen
eri kysymyksen avulla. Ndin sain ryhmat, jotka olivat
hyvin eri mieltd asioista. Kysymykset, jotka valitsin
erotteluun olivat seuraavat:

Kysymys 15. Oletko miettinyt korujen eettisyyttad
(koskien raaka-aineiden tuotantoa ja korujen valmis-
tusta)?

Kysymys 19. Kaipaatko enemman tietoa korujen
valmistusolosuhteista ja raaka-aineiden alkupe-
rasta?

Kysymys 20. Haluaisitko ostaa eettisid koruja?

Ryhma A -koruihin liittyvat eettiset seikat kiinnostaa
Vastasivat kysymyksiin:

Kysymys 15: kylla,usein tai silloin tall6in

Kysymys 19: kylld, ehdottomasti

Kysymys 20: kylla, aina kun ostan koruja

Ryhma B -korujen eettisyys ei kiinnosta
Vastasivat kysymyksiin:

Kysymys 15: en juurikaan tai en koskaan
Kysymys 19: en juurikaan

Kysymys 20: asialla ei ole minulle merkitysta
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Naita ryhmia toisiinsa vertailemalla sain selville eroa-
vaisuuksia ryhmien valilla. Kaytan ryhmistda nimia
ryhma A ja B,ryhmaa A kiinnostaa koruihin liittyvat
eettiset kysymykset ja ryhmaa B ei kiinnosta. Ryhma
A ovat useammin naisia (A naisia 95,5%, B73%) ja
nuorempia. He tienaavat vdhemman rahaa, vaikka
ovatkin korkeammin koulutettuja. He asuvat hieman
useammin suuressa kaupungissa.

Ryhmat erosivat toisistaan korujen kdyttdoon (ja osta-
miseen) liittyvissa asioissa. Ryhma A kayttaa koruja
ahkerammin kuin B. Ryhmdssa B henkil6t olivat
useammat naimisissa tai kihloissa (A 44% ja B 77%
kaytti kihla-/vihkisormusta). Molemmissa ryhmissa
olivat hopeakorut suosituimpia, tosin ryhmdssa A
hieman enemman. Ryhmassa A kdytettiin enemman
pronssi, terds- ja titaanikoruja ja itse tehtyja koruja
kuin ryhmdssa B. Ryhman A avoimissa vastauksissa
liittyen korujen kayttdéon tuli hyvin paljon esille koti-
maiset suunnittelijat ja tekijat.

Vastaajien korumieltymyksia kartoitin kysymalla,
miten he kuvailevat itselle ostamiaan koruja.
Listasta sai valita useita eri tyyleja ja materiaaleja.
Itselle ostettuja koruja kuvailtiin ryhmassa A yleisim-
min sanoilla pelkistetty, perinteinen, moderni, siro.
Ryhmassa B vastaavasti sanoilla pelkistetty, nayt-
tdva, perinteinen ja moderni, ndissa jarjestyksissa.
Suurimmat erot ryhmien valilla olivat kohdissa koris-
teellinen, geometrinen, etninen ja siro. Ne olivat
kaikki suositumpia ryhmassa A. Myos varikas valit-
tiin useammin ryhmassa A. Bling oli jonkin verran
suositumpi kuvailu ryhmdssa B. Vaikuttaa silta, etta
ryhmdssa A on monipuolisempia korunkayttajia,

koska useampia tyylivaihtoehtoja oli valittu. Myds
valittujen materiaalien perusteella ryhma A vaikut-
taa monipuolisemmalta, koska useampia vaihto-
ehtoja oltiin valittu. Itselle ostettiin molemmissa
ryhmissa selkedsti eniten hopeakoruja (tdma myds
péati koko otantaan). Ryhmassa A kelta- ja valkokulta
olivat yhtd suosittuja keskendan ryhman sisalla.
Valkokulta oli huomattavasti suositumpaa ryhmassa
A verrattuna ryhmaan B ja keltakulta vdhemman
suosittua. Ryhmadssa B keltakulta oli huomattavasti
suositumpaa kuin valkokulta. Ryhmassd A ostettiin
suhteessa enemman koruja aidoilla varikivilla (30%
valitsi), mutta timattikorut olivat vahemman suosit-
tuja kuin ryhmassa B. Monet materiaalit olivat suosi-
tumpia ryhmassa A. Naita olivat terds/titaani, muut
epdjalot metallit, puu, kivijaljitelmat, muovi. Kysyt-
tdessd, kuinka usein koruja ostettiin itselle, ryhma
A valitsi hieman harvemmin kohdan ‘useamman
kerran vuodessa’ kuin ryhma B, mutta vaihtoehdon
’1-2 kertaa vuodessa’ huomattavasti enemman.
Ryhméassa A oli myds huomattavasti vahemman
niitd, jotka kertoivat ostavansa koruja ‘'vdhemman’
tai ‘ei lainkaan’.

Korujen ostamisessa lahjaksi ei ollut suuria eroja
ryhmien valilla. Ryhma A osti koruja lahjaksi hieman
useammin. Sanat, joilla lahjaksi ostettuja koruja
useimmin kuvailtiin olivat molemmissa ryhmissa
samat: pelkistetty, moderni, siro, perinteinen. Korut
olivat useimmiten hopeaa. Ryhmadssa A valittiin
huomattavasti enemman hopeaa halvempia mate-
riaaleja kuin ryhmadssa B. Timantit olivat huomatta-
vasti suositumpia ryhmassa B. Myos varilliset kivet
olivat hieman suositumpia ryhman B lahjakoruissa.
Ryhméassa B oli enemman miehid ja parempitu-
loisia ihmisid, joten on luonnollista, ettd ryhmassa
B suositaan kalliimpia materiaaleja. Ryhméassa B
koruihin myos kdytettiin hieman enemman rahaa
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vuosittain. Suurin osa molemmissa ryhmissa kaytti
koruihin vuodessa 50-150€. Vain ryhmassa B oli yli
700€ vuodessa kayttavia.

Korujen ostopaikoissa oli eroja ryhmien valilla.
Ryhmalla A suosituimmat ostopaikat olivat myyjai-
set (61,5% valitsi), koruliike-ketju, kuten timanttiset
(48,5%), muu kultasepénliike kuin ketjuliike (42,5%).
Ryhmalla B puolestaan suosituimmat ostopaikat
olivat koruliike-ketju (60%), kirpputori (33,5%),
myyjdiset (26,5%). Eroavaisuuksia ryhmien valilla
muutenkin. Ryhma A osti huomattavasti enemman
koruja myyjaisista, design-liikkeista ja nettikaupoista
kuin ryhma B. Ryhma B suosi koruliike-ketjua muiden
kustannuksella , kun taas ryhma A osti koruja tasai-
semmin eri paikoista, vaikka heilldakin myyjaiset oli
selkedsti suosituin ostopaikka.

Kysyttdessa korujen valintaan vaikuttavia tekijoita
ryhmat erosivat toisistaan jonkin verran. Ryhmaille
A tarkeimmat korujen valintaan vaikuttavat tekijat
olivat kauneus, hinta, laatu ja eettiset seikat koskien
valmistusta ja raaka-aineita. Myds kotimaisuus
ja tarina tulivat heti edellisten perdssa vahvoina.
Ryhmalla B tarkeimmat kriteerit olivat kauneus,
hinta ja laatu. Kaukana seuraavana tuli tarina.
Vertaamalla ryhmia toisiinsa, on nahtdvissa, ettd
ryhmassa A hinnan merkitys vahenee ja laadun taas
kasvaa.

Koska ryhman A ihmiset olivat vastanneet, ettd miet-
tivdt korujen eettisyyttd (koskien raaka-aineiden
tuotantoa ja korujen valmistusta) usein tai silloin
talloin, heilta tuli paljon vastauksia seuraavaan avoi-
meen kysymykseen. Siind kysyttiin, mitka koruihin
liittyvat eettiset seikat mietityttavat. Ensinnakin
materiaalien alkuperad heréatti kysymyksia. Monissa
vastauksissa ilmeni  huoli  kaivosteollisuuden



vaikutuksista ympdristoon. Myods kaivosten tydolot
mietityttivat. Huoli timanttien ja jalokivien louhin-
nasta tuli esille monessa vastauksessa. Tyodolot
korujen valmistuksessa ja lapsityévoiman kaytto
kaivoksilla ja korujen valmistuksessa nousivat myos
esille. Kysymykseen, missd tilanteessa olet miet-
tinyt korun eettisyyteen liittyvid asioita tuli myds
paljon vastauksia. Usein korujen eettisyyttd mietit-
tiin halpojen, esimerkiksi vaatekaupoissa myytavien
korujen kohdalla. Toinen esille nouseva asia oli kihla-
tai vihkisormuksen osto. Jotkut vastaajat kertoivat
miettivansa naita asioita usein, kun ovat ostamassa
koruja. Naihin avoimiin kysymyksiin vastasivat vain
ne, jotka olivat vastanneet miettivansa korujen
eettisyytta.

Kysyin koruostoksilla mieltd askarruttavista asioista
myo6s monivalintakysymykselld, johon kaikki vastasi-
vat. Ryhmalla A oli paljon enemman mieltd askarrut-
tavia asioita kuin ryhmalla B. Suurimmat huolenai-
heet olivat raaka-aineiden kaivostoimintaan liittyvat
ympdristdasiat, allergiaa aiheuttavat materiaalit ja
valmistusolosuhteet ja pian seuraavana raaka-ai-
neiden kaivostoimintaan liittyvat tyoolot. Naista
kaikista oli huolissaan noin 75-80% ryhmasta.
Korun hinnan halpuus oli mietityttanyt useammin
ryhmassa A kuin B. Ryhmdssd B mieltd askarrutti
eniten allergiaa aiheuttavat materiaalit, huono
laatu, onko koru hintansa arvoinen ja epakaytanndl-
lisyys. Valmistusolosuhteet ja kaivostoimintaan liit-
tyvat asiat eivat mietityttdneet ketddn ryhmdssa B.

Ryhmadssa A kaikki olivat halukkaita ostamaan eetti-
sia koruja “aina kun ostan koruja’. Eettisesta korusta
oltiin valmiita maksamaan jonkin verran enemman
(82%) tai selvasti enemmaén (19%). Myds muutama
olivalinnut’en juurikaan enempaa’ ( 7%). Tassa pystyi
valitsemaan useamman vaihtoehdon kysymyksen
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rakenteen vuoksi. Myos ryhmassa B 16ytyi vahan
halua maksaa eettisestd korusta enemman (13%
valitsi ‘jonkin verran enemman’, loput ‘en juurikaan
enempad’ 47%, en lainkaan enempaa 43%). Tahan
kohtaan oli myds mahdollista kirjoittaa kommentti.
Joissakin ryhman A kommenteissa ihmeteltiin, miksi
eettinen koru olisi kalliimpi: “miksi eettinen olisi se
kalliimpi riistokorun sijasta?” tai “Ei eettisesti valmis-
tettu ole kalliimpi. Mika ihmeen vastakkainasettelu
tdma on? juuri itse kasityona tehdyt yksilolliset
korut ovat myods verrattain edullisia johtuen luke-
mattomien valikdsien poissaolosta.” Mutta myos
haluttiin perustella maksuvalmiutta “Haluan tukea
eettisesti toimivia brandeja maksamalla tarvittaessa
vahdan enemman ja koruja tulisi ostettua myos ehka
harkitummin.” “Eettiset valinnat maksavat valitetta-
vasti aina enemman, mutta parempia vaihtoehtoja
tulisi aina tukea, jotta asiat muuttuisivat parempaan
pdin. Pienituloisena en kuitenkaan voi sijoittaa tuot-
teisiin loputtomia summia.”

My0ds lopuissa kysymyksissa vastaukset vaihtelivat
paljon ryhmien valilla. Luomutuotteiden ostaminen
oli huomattavasti yleisempda ryhmassa A. Heista
56% osti luomua usein ja 40% silloin talldin. Vastaa-
vasti ryhmassa B luvut olivat 10% ja 37%. Lopuista
40% ostivat harvoin ja 13% eivat ostaneet lainkaan.
IImastonmuutoksesta oltiin ryhméassa A huomatta-
vasti enemman huolissaan. Todella huolissaan oli
63% ja jonkin verran huolissaan 35%. Ryhmassd B
luvut olivat 13% ja 53%. Sekin on kuitenkin reilusti
yli puolet vastaajista.

Kysyin myOs miten paljon vastaajat olivat ajatel-
leet ostamiensa tuotteiden eettisyyttd. Ryhmassa
A oltiin ajateltu asiaa paljon enemman. ‘Todella
paljon’ vastasi 57% ja ‘'melko paljon’ 41%. Toisessa
ryhmassa vastaavat luvut olivat 3% ja 17%. Eettisyys

vaikutti eniten elintarvikkeiden, vaatteiden ja kosme-
tilkan ostossa molemmissa ryhmissa. Ryhmadssa A
eettisyys vaikutti vahiten elektroniikan ostossa ja
ryhmassa B korujen ostossa.

Kommentteja tuli lopun avoimeen kenttdaan paljon.
Myds ryhmdn B jadsenet olivat jonkin verran
kommentoineet. Tassa muutama heiddn kommen-
teistaan: ”“Olin utelias ndkemaan kyselyn, koska
pidan koruista ja minulla on niitd todella paljon.
Huomasin olevani hyvin pinnallinen ihminen.”
"Korujen eettisyys ei ole ennen tullut mieleenkdan
pohtia. Kenties syytd olisi.” Monissa ryhmdn A
kommenteissa nousi esille, ettd heidan mielestdaan
olisi tarkeaa, ettd eettisyysasiaa nostettaisiin esille
enemman korujenkin osalta.




6.3 LOHAS-KULUTTAJAT JA KORUJEN

EETTISYYS

Halusin selvittda, olisivatko ihmiset, jotka ovat kiin-
nostuneita koruihin liittyvista eettisista kysymyksista
luokiteltavissa LOHAS-kuluttajiksi. Tutkin vastaajia,
jotka ostivat paljon luomutuotteita, olivat huolis-
saan ilmastonmuutoksesta ja joilla eettisyys vaikutti
tuotteiden ostossa. Tama on kuitenkin suhteelli-
sen suppea maaritelma LOHAS-kuluttajasta, joten
ihan varmoja paatelmia ei voi tehda. Tama vaatisi
huomattavasti laajemman tutkimuksen, kuin mika
oli tassa yhteydessa mahdollista. Jotain tuloksista
voi mielestani kuitenkin paatella.

Vertasin valitun ryhman vastauksia koko ryhman
vastauksiin. Vastaajat ryhmassa olivat monen kysy-
myksen perusteella aika pitkdlti samanlaisia ihmi-
sid kaikkiin kyselyyn vastanneiden kanssa. laltdan,
sukupuoleltaan, tulotasoltaan, koulutukseltaan ja
asuinpaikaltaan he eivat juuri eronneet kaikkien
vastaajien vastauksista. Mydskdan korujen kayt-
tomaarassa ei ollut suuria eroja, koruja kaytettiin
yhtd usein. Ryhman korutyylissa oli muutama ero
muihin verrattuna. He kdyttivat hieman vahemman
muotikoruja ja kihla- tai vihkisormuksia ja vahan
enemman terds- tai titaanikoruja. Eroja sen sijaan
oli koruostoksilla valintaan vaikuttavissa seikoissa.
Korun valintaan vaikuttivat eettiset seikat koskien
raaka-aineita ja valmistusta enemman kuin muilla.
Ryhma oli my6s miettinyt korujen eettisyyttd useam-
min. Koruostoksilla mieltd askarrutti huomattavasti
enemman valmistusolosuhteet, raaka-aineiden
kaivostoimintaan liittyvat tydolot ja ympadristoasiat.
Kyseinen ryhma kaipasi huomattavasti enemman
tietoa korujen valmistusolosuhteista ja raaka-ai-
neiden alkuperdsta. Heissa oli selvdsti enemman
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kiinnostuneita ostamaan eettisid koruja ja he olivat
halukkaampia maksamaan niistd enemman.

Vertasin ryhmaa lopuksi myos niihin ihmisiin, jotka
eivat ostaneet luomua, eivdt olleet huolissaan
ilmastonmuutoksesta ja joiden ostopaatoksiin ei
eettisyydella ollut vaikutusta. Koska kyselyssd oli
tdman tyyppisia vastaajia aika vahan, niin tahan
ryhmaan karsiutui vain 14 henkea. Tulos on siis vain
hyvin suuntaa-antava. Tasta vertailusta kavi kuiten-
kin ilmi, ettd LOHAS-myOnteisessd ryhmassa oli
suhteessa enemman naisia ja he olivat korkeammin
koulutettuja ja asuivat useammin suuressa kaupun-
gissa. Naita kaikkia piirteitd voi myos pitaa tyypilli-
sind LOHAS-kuluttajille. Muiden kysymysten osalta
naiden ryhmien vertailu vahvisti aiempia tassa
kappaleessa esille tulleita seikkoja.

6.4 1AN VAIKUTUS MIELIPITEISIIN KORUJEN

EETTISYYDESTA

Halusin selvittda, miten vastaajien ika vaikuttaa
suhteessa mielipiteisiin  korujen eettisyydesta.
Muutamia asioita, jotka tulivat esille olivat esimer-
kiksi se, ettd koruihin liittyvat eettiset seikat nayt-
tdvat olevan tarkeampia nuorille kuin vanhem-
mille. He myds kaipasivat enemman tietoa korujen
valmistusolosuhteista ja raaka-aineen alkuperasta.
Nuoremmat halusivat ostaa eettisia koruja ja olivat
valmiita maksamaan niistd jonkin verran enem-
man. Tama siitdkin huolimatta, ettd nuoremmilla
oli pienemmat tulot. Korutyyleissd ja korunosto-
paikoissa oli myos ikdan liittyvia eroja. Nuoremmat
olivat valinneet ‘geometrinen’ ja ’siro’ kuvailemaan
ostamiaan koruja huomattavasti enemman kuin
vanhemmat. Vanhemmilla taas ’perinteinen’ oli
huomattavasti suositumpi tyyli. Timantit ja varilli-
set kivet olivat suositumpia vanhemmilla vastaajilla.
Nuoremmat ostivat koruja enemman ketjuliikkeista,
kuten Timanttisilta, kun taas vanhemmat asioivat
muissa kultasepanliikkeissa enemman. Design-liik-
keet ja korujen nettikaupat olivat suositumpia koru-
nostopaikkoja nuoremmilla vastaajilla (kuitenkin
suosituin ikdryhmassa 35-44). Nuoret myos ostivat
koruja muista nettikaupoista, vaatekaupoista ja
kirpputoreilta enemman kuin vanhemmat vastaa-
jat. Koruja itselleen ostivat eniten ikdryhmaan 35-44
kuuluvat. Luomutuotteita ostivat eniten vanhem-
mat vastaajat, kun taas ilmastonmuutoksesta olivat
eniten huolissaan nuorimmat.
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6.5 PAATELMIA KYSELYN TULOKSISTA

Pidan kyselyd onnistuneena ja sain siitad irti hyodyl-
listd ja mielenkiintoista tietoa. En ole ennen tehnyt
kyselya, joten olin aluksi hieman epdvarma sen
onnistumisesta. Kyselyyn vastasi huomattava maara
ennalta oletetusti vastuullisesta kuluttamisesta
kiinnostuneita ihmisida. Varmasti sen vuoksi myos
korujen eettisyydesta kiinnostuneita oli vastaajista
suurempi osa kuin niitd, joita eettisyysasiat eivat
niin kiinnostaneet. Siksi koko vastaajamaarasta
karsitut ryhmat A ja B, olivat eri kokoiset. Pienem-
massakin ryhmassa (B) oli kuitenkin 30 henkil6a,
jota on pidetty vahimmaismaarana otokselle, jotta
tuloksiin voi luottaa (Taanila 2014). Nadma tarkaste-
lun kohteena olleet ryhmat karsiutuivat suhteelli-
sen suuresta joukosta vastaajia, joten senkin vuoksi
pidan tuloksia luotettavina.

Lopuksi haluan vield nostaa esille muutaman
mielestani tarkean seikan liittyen kyselyn tuloksiin.
Selkedsti on nahtdvissd eroja niiden valilla, joita
korujen eettisyys kiinnostaa ja joita se ei kiinnosta.
Eroja on korujen kaytdssa ja ostamisessa seka koru-
jen valintakriteereissa. Huomion arvoinen seikka on
se, ettd monet korujen eettisyydesta kiinnostuneet
eivat olleet naimisissa tai kihloissa. Kyselyn ja kulta-
seppien haastattelujen perusteella monet ihmiset
miettivat eettisyyteen liittyvia asioita usein juuri
kihla- tai vihkisormusostoksilla. Ndiden tietojen
perusteella voi tehdd paatelmia eettisen korumal-
liston kohderyhmasta ja niista saa pohjaa mahdolli-
selle korumallistolle.

Se, ettd eettisistd koruista kiinnostuneet tienaavat
vahemman ja kayttavat hieman vahemman rahaa
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koruihin on osittain selitettdvissa silla, ettd ryhman
jasenet olivat hieman nuorempia toiseen ryhmaan
verrattuna. Tulotasolla on tapana nousta idan myota.
Tama oli my6s nahtavissa, kun tutkin ian vaikutusta
mielipiteisiin. Nuoret olivat enemman kiinnostu-
neita korujen eettisyyteen liittyvistd kysymyksista
kuin vanhemmat vastaajat. Eettisyyteen liittyvat
mielipiteet ovat vahvasti arvopohjaisia ja sen vuoksi
hyvin pysyvia. Nykypdivan nuoret ovat tulevaisuu-
dessa varteenotettavia kuluttajia. Heidan tapansa
kuluttaa ja tehda siihen liittyvida paatoksia saatta-
vat olla hyvinkin erilaiset kuin mihin aiemmin on
totuttu. He ehka vaativat yrityksilta lapinakyvyytta
ihan eri tavalla kuin aiemman sukupolvet. Myds
nuorempien vastaajien suosima nettikauppa valtaa
koko ajan enemman alaa. Monet etsivat tietoa tuot-
teista netistd ja vertailevat vaihtoehtoja. Netissa
olisi helppo tuoda esille taustaa korujen valmistuk-
seen ja raaka-aineisiin liittyen ja sieltd voi asiakas
lukea niin paljon tai vahan kuin kiinnostaa.

Kyselyn tuloksia ei voida yleistdd koskemaan kaik-
kia suomalaisia. Vaikka selkedsti kiinnostusta eetti-
siin koruihin l6ytyy, ei tdman kyselyn perusteella
voida olla varmoja kuinka paljon asiasta kiinnostu-
neita Suomessa on. Tassa asiassa yhteys LOHAS-ku-
luttajiin voi antaa jonkinlaista suuntaa arviolle.
LOHAS-kuluttajaryhmaan kuuluu noin kolmannes
suomalasista (Tripod Research 2010). Jos tuloksiin,
joiden mukaan voi ndhda yhteyden LOHAS-kulutta-
jien ja korujen eettisyydesta kiinnostuneiden valilla
on luottamista, niin voisi paatella kiinnostusta |6yty-
van kohtalaisen paljon.

6.7 KYSELYN VERTAAMINEN AIEMPAAN
TUTKIMUKSEEN AIHEESTA

Henri Jokinen on tutkinut kuluttajien suhtautu-
mista korualan eettisyyskysymyksiin pro gradu
-tutkielmassaan Consumer Perceptions and Beha-
viour in Respect to Ethical, Social, and Environme-
ntal Matters in Jewellery Business (Jokinen 2011).
Tutkimus oli huomattavasti laajempi kuin oma
kyselyni. Tutkimuksen mukaan kuluttajat valitsisivat
mieluummin eettisen vaihtoehdon, jos voisivat valita
"tavallisen” ja eettisen korun valilla. Huomattava
osa kuluttajista olisi valmis maksamaan eettisista
koruista enemman kuin ”tavallisista” ja ndkemaan
enemman vaivaa hankkiakseen sellaisia. Enemmisto
ei olisi kuitenkaan valmis maksamaan enemman.
Tutkimuksessa oli nahtavissa kaksi kuluttajaryhmaa,
jotka olivat valmiita maksamaan enemman. Naita
ihmisia oli noin kolmannes kuluttajista. Ryhmien
kuvailuista 16ytyi yhtaldisyyksia omiin pdatelmiini,
joten mielestani tama tutkimus tukee omaani. Joki-
nen paatteli ndiden kuluttajaryhmien nousevan yha
tarkedmmiksi tulevaisuudessa, koska ryhmat olivat
ikdjakaumaltaan suhteellisen nuoria. Myds Jokisen
tutkimuksessa tuli esille sama seikka, jonka itsekin
huomasin kultaseppien haastatteluista ja kyselysta,
ettd vanhemmat miehet ovat vahiten kiinnostuneita
eettiisista seikoista ja ettd nuoremmat sukupolvet
valittdvat huomattavasti enemman. Tutkimuksessa
tuli esille, ettd kuluttajat eivat ole kovin hyvin selvilla
koruihin liittyvista eettisista seikoista ja, ettd tarvetta
tiedolle olisi. Kuluttajat arvostavat lapinakyvyytta ja
tuotantoketjuista avoimesti kertominen lisaa asiak-
kaiden lojaaliutta ja vaikuttaa ostopaatdksen tekoon
positiivisesti. Jokinen tuli tutkimuksessaan myds
siihen tulokseen, ettd internet-ostaminen tulee
lisddntymaan ja se olisi hyva vayla myyda eettiisia

koruja, koska tuoteinformaatio on helppo kommu-
nikoida kuluttajalle sitd kautta. Ylipdataan eettiset
korut kannattaa Jokisen mielesta brandata eettisiksi,
jotta asikkaat tietdvat niista ja erottavat ne muista.
Ostopaatoksen tekeminen on ndin helpompaa.
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6.8 MITKA KORUIHIN LUTTYVAT EETTISET

SEIKAT MIETITYTTAVAT KULUTTAJIA?
-LAINAUKSIA KYSELYN VASTAUKSISTA

"veritimantit, kolmannen maailman kaivostyolaiset ja heidan tyéolonsa”

”Luonnon tuhoutuminen kaivoksien takia, ihmisoikeusrikokset ja muut eettiset ongelmat, kuten lapsitydvoiman
kayttd. Mietin myos ekologista jalanjadlkeani koruja ostaessa.”

”Korun valmistusolosuhteet ja materiaalien eettisyys”
”Materiaalien alkuperd (kun kyseessa jalometallit ja -kivet). Myos valmistusolosuhteet ja ekologisuus.”

"Timanttibisneksen hamardperaisyys ja nurjat puolet, jalometallien louhintaan ja kasittelyyn kuluvat vesi- ym.
luonnonvarat.”

”Kaivostoiminnan ymparistoystavallisyys, tyoolot, materiaalien puhtaus, kemikaalien kaytto”

”Kulta ym. metallit. Alkutuotannon tyontekijoiden tyéolosuhteet, palkkaus ym. seikat + myos vaikutukset luon-
toon/ymparistdon. Helmikoruissa viljellyt helmet eli simpukan ”hyvaksikdytt6”--> en kaytd helmia ollenkaan.
"Halpiskoruissa” mietityttavat samat asiat kuin vaateteollisuudessa, siksi olen tehnyt yhd enemman korujakin
itse.”

"esim. kivien alkuperd, metallien alkupera. Kierratykselliset ndkékohdat”

”Mista korut tulee ja niihin kaytetyt aineet. Miten korut on valmistettu.”

”En mielellani hanki mitdan joka on selkeasti lilan halpaa. Kiitos Kiina, maailma hukkuu roskaan. Myos halvat
timanttikorut jaavat hankkimatta. Maksan mielellani enemman ja tuen kotimaista kasityolaistyota.”

”Jalometallien ja kivien hankkimiseen liittyva verinen historia. Orjatyd, huonot olosuhteet tyontekijoille, saasteet
jotka kaivosten yhteydessa syntyvat”
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"Rihkamakorujen valmistajien tyoolot, materiaalien ymparistoystavallisyys, sulkien ym. eldimista saatavien mate-
riaalien tuotantotapojen eettisyys”
”Se, milla keinoin hinta on saatu alas, jos kyseessa ei ole kotimainen koru.”

"En osta itse nykyadn jalometallikoruja, enka toivo saavani niita lahjaksi. Metallien louhinta koristeeksi on ilmas-
tolle ja ymparistolle lilan raskas taakka kannettavaksi. Valtan metallikoruja muutenkin, joskin ostan mieluummin
kestavat hopeakorut kuin hopeoidut rihkamakorut, joista pinta kuluu rumaksi nopeasti.

En mydskaan halua aitoja jalokivia niihin liittyvan riiston vuoksi. Ostan mielellani kierratyskoruja tai koruja, jotka
ovat malliltaan ajattomia. My6s muotikoruja voi kayttaa pitkaan, jos niita hoitaa oikein. Tama on nykyaan help-
poa, koska olen opiskelija, eikd minulla ole varaa ostaa kalliita koruja muutenkaan, mutta noudatin néita valintoja
myos toissa ollessani.”

"Jalometallien ja kivien louhinta (ymparist6 ja tydvoima). Haluaisin ostaa kierratettya hopeaa. En koskaan osta
muita jalometalleja saatika timantteja.”

"Koruissa pitaisi olla selvasti merkittyna alkuperdamaa ja raaka-aineiden kierratys.”

”- jalokivien tuotantoon ja etsimiseen liittyvat asiat
- lapsityévoima”

"Mista korujen materiaalit ovat peraisin ja millaisista [dhtokohdista.millaisissa oloissa korujen valmistajat ja niiden

raaka-aineiden kerdajat ovat tyostaneet ja ovatko he saaneet tyostdaan kohtuullista palkkaa. Onko koruillani hait-
taa ymparistolle, enté eettisia ongelmia valmistajilleen?”
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SUUNNITTELU

7.1 KOHDERYHMA EETTISELLE KORULLE

Haastattelujen ja kyselyn perusteella kartoitin
kohderyhmaa eettiselle korulle tai korumallistolle.
Naiden asioiden lisdksi otin mukaan viela muuta-
man LOHAS-kuluttajaan sopivan piirteen. Ajat-
telen kohderyhman mieluummin yksilon kautta.
Kuvitteellinen kohderyhman edustaja on nuorehko
kaupungissa asuva nainen. Han on korkeasti koulu-
tettu. Oma ja muiden hyvinvointi kiinnostaa hanta.
Kaupassa han valitsee usein luomutuotteita ja
terveellisida raaka-aineita. Han on kiinnostunut
ulkonaodsta ja vaatteista, mutta ei pida kerskakulu-
tuksesta. Laatu menee maaran edelle. Han on sosi-
aalinen, aktiivinen ja luova ihminen. Han harrastaa
joogaa ja meditoi.

Koruja han kayttda lahes paivittdin. Korutyyli on
yleensa aika pelkistetty ja moderni, mutta silloin
talléin han haluaa vaihtelua. Geometriset muodot
esiintyvat koruissa useammin kuin kukat ja perho-
set. Han suosii valinnoissaan kotimaisia suunnitte-
lijoita tai han ostaa koruja kaytettyna kirpputorilta.
Hopea on korumateriaaleista suosikki, mutta hanella
on paljon koruja myds muista materiaaleista.
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7.2 SUUNNITTELU

Kohderyhman edustaja mielessani [ahdin suunnit-
telemaan korua. Lahtdajatuksena oli suunnitella
arkikdyttoon sopiva koru tai korusarja. Arkikayttoon
ennen kaikkea siksi, ettd kohderyhman edustaja
kayttda koruja lahes paivittain, eika vain saasta niita
juhlakayttoon. Mielessani olivat sanat moderni, siro
ja geometrinen, jotka olivat kohderyhman edusta-
jan korutyylia kuvaavia sanoja kyselystda. Geometria
on itsellani sydanta lahelld, joten se korostui suun-
nittelussa. Kyselyn perusteella koru ei saisi olla liian
bling. En my6skdan halunnut suunnitella perinteista
jalokivikorua, vaan halusin ettd koru on moderni.
Opinndytetyon aiheen vuoksi ajattelin, ettd korussa
tulisi todenndkoisesti olemaan varijalokivi. En
kuitenkaan halunnut rajoittaa korun suunnittelua
liikaa siihen, koska en ollut varma 16ytaisinkd korui-
hin eettisesti tuotettuja jalokivia.

Jalokivet olivat kuitenkin ajatuksena mukana
korun suunnittelussa. Jonkin aikaa luonnosteltuani
huomasin kiinnostuvani jalokivien kiderakenteista ja
lapinakyvyyden ideasta. Kiderakenne on kuin kaava,
jota kivi kasvaessaan noudattaa. Kiderakenteissa
minua viehattda niiden geometria ja kolmiulot-
teisuus. Se vie ajatukseni jalokiven syntyyn ja sen
muodostumiseen kauan sitten. Jalokivet ovat olleet
olemassa jo kauan ennen meita. Vaikka kiderakenne
olisi sama, ovat luonnossa syntyneet jalokivet aina
yksildllisid. Yksi jalokivien arvostettu ominaisuus on
lapindkyvyys. Se on myds mita toivoisin lisda jalo-
kivien tuotantoon liittyen ja korualalle ylipaatansa.
Nama tuntuivat sopivilta ldahtokohdalta korumallis-
tolle.
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Tarkastelin jalokivien kiderakenteiden muotoja.
Timantin kuutiollinen kiderakenne tuntui yksin-
kertaisuudessaan sopivalta. Kuutio on muotona
tdydellinen ja my0s ajatus yhdistad “timantti” vari-
jalokiven pariksi koruun viehatti. Yhdistelma on
hyvin tuttu perinteisista jalokivikoruista. Kuutiota
on toki kaytetty koruissa paljon, mutta halusin silti
kayttaa sita, vaikka vaarana olisi, ettd toistan jotain
jo aiemmin tehtya. Erityisesti granaatin kiderakenne
viehatti myds, mutta eksyin tutkailemaan muidenkin
mineraalien kiderakenteita ja l0ysin mielenkiintoi-
sen muodon nimeltdan tetragonal trapezohedron.
Kyseiseen kidejarjestelmaan kuuluu vain muutama
mineraali, eivdatkd ne ole korukiviad. Pidin kuitenkin
muodosta ja pdatin lopulta kdyttaa variaatiota siita
korussa. Luonnostelin ensin erilaisia kiderakenteita
ja koruja lyijykynalla ja kokosin malleja muodoista
ohuista mehupilleista. Pian kuitenkin paatin mallin-
taa halutut muodot 3D-ohjelmalla.

/.3 KORUJEN VALMISTUS

Rhinoceros  3D-maiilinnusohjelmalla  mallinsin
muutamia muotoja ja muokkasin niista itsedni miel-
lyttdvia versioita. Mallinsin myds kuution. Valitsin
muodoista mielestdni parhaat. Valitsin kuution ja
kaksi eri versiota tetragonal trapezohedronista.

Mallinnuksen jalkeen muodot tulostettiin 3D-tu-
lostimella. Kokosin tulostetuista muoviosista valu-
kuusen ja tein kipsimuotin. Osat valettiin hopeaan
koululla. Normaalisti valukuusi kootaan vahasta,
mutta muoviosiakin voi kayttdaa, ne palavat pois
muotista uunissa. Olen kdyttanyt samaa menetel-
maa aiemminkin, joten se oli tuttu minulle. Tiesin
myods siihen liittyvat riskit. Aiemmat korut, jotka
valmistin samalla tavalla olivat ohuempia lankara-
kennelmia. Niiden valaminen on ollut hankalaa osit-
tain juuri ohuuden tdahden. Taman tietden paatin
tehdad naistd muodoista hieman paksumpia kuin
aiemmin. Lankarakenteen paksuus vahentda lapina-
kyvyyden ja keveyden vaikutelmaa, mutta olin iloi-
nen, koska valu onnistui. Hopeavalun jdlkeen paatin,
kummasta muodosta pidin enemman kuution
lisaksi. Talla tekniikalla korun valmistaminen tarkoit-
taa myos, ettd pinnasta jaa karhea ja epatasainen.
Sitd ei kannata yrittaa edes hioa tasaiseksi ja kiillot-
taa. Itse pidan rouheasta pinnasta. Tahan tarkoituk-
seen se mielestdni sopi hyvin. Hopean liséksi paatin
kayttaa koruissa myos jalokivia.

55



7.4 EETTISTEN JALOKIVIEN TILAAMINEN

RUOTSISTA

Tilasin jalokivet Ruotsista eettisid jalokivia myyvalta
yritykseltd nimeltd AA Adelstenar. Yritykselld ei
ole nettikauppaa. Tilaaminen onnistui niin, ettd
kerroin millaisia jalokivid etsin ja sain listan varas-
tossa olevista kivista sahkopostiini. Valitsin listasta
kiinnostavimmat ja sain niistd valokuvat. Valoku-
vien perusteella paatin, mitd haluan. Kivet posti-
tettiin vakuutettuna ldhetyksena. Systeemi toimi
ihan hyvin, vaikka parempia kuvia olisin kivista
kaivannut ennen paatoksentekoa. Olin kuitenkin
tyytyvdinen tilaamiini reilun kaupan periaattein
tuotettuihin montanalaisiin safiireihin. Ne olivat
hyvan laatuisia ja kauniita. Hintakaan ei ollut paha,
mutta toki postitus Ruotsista maksoi enemman kuin
Suomesta. Myos aikaa meni tilaamiseen enemman
talla tavoin. Naiden seikkojen vuoksi hinta muodos-
tuisi hieman korkeammaksi asiakkaalle. Halusin
ostaa kivet kokeillakseni miten se onnistuu. Koke-
mukseni perusteella voin suositella muillekin. Aluksi
taytyy toki nahda tavallista enemman vaivaa, mutta
seuraavalla kerralla tilaus onnistuu varmasti jo
helpommin. Postimaksujen vuoksi olisi myos jarke-
vaa tehda hieman suurempi tilaus kerralla tai tehda
yhteistilaus. Taytyy myos varautua siihen, ettd kaik-
kia jalokivia ei ole saatavilla eettisesti tuotettuna.
Tama pitdd ottaa huomioon suunnittelussa. Jos
ehdottomasti haluaa eettisen jalokiven, voi joutua
valitsemaan toisen kiven kuin alunperin oli suunni-
tellut.

7.5 KORUMALLISTO

Suunnittelin ja valmistin korumalliston viimeisena
osana opinndytetyotani. Koska halusin suunnitella
korun tietylle kohderyhmalle, taytyi minun tehda
kaikki muu tutkimuksellisempi tyé ennen suunnit-
telua, jotta sain tietoa kohderyhmasta. Korun suun-
nittelu ei ollut ensisijainen osa opinndytetyotani.
Painotus oli enemman tutkimuksessa. Taman vuoksi
en asettanut itselleni suuria tavoitteita suunnitella
jotain ennen ndkematontd. Koruissa on tuttuja
elementteja aiemmin suunnittelemistani koruista.
Luonnon muotoilemat geometriset muodot liitty-
vat ajatukseen lapindkyvyydesta. Ajatuksen tasolla
korusarjalla on mielestdani enemman uutta tarjot-
tavaa kuin visuaalistesti. Myos eettisesti tuotetut
jalokivet tuovat korumallistoon uudenlaisen nako-
kulman.

Korumallisto koostuu yhteensopivista, mutta ei
kuitenkaan samanndkdisista osista. Esimerkiksi
malliston kaksi sormusta ovat hyvin erilaiset keske-
naan, mutta katsottaessa sarjaa kokonaisuudessaan
ne ovat kuitenkin samaa perhettd. Safiirisormus
kavisi myos vihkisormuksesta. Safiirikorvakorut ovat
monikayttoiset. Niitd voi kdyttaa pelkkind nappikor-
vakoruina tai irroitettavan pitkdan roikkuvan osan
kanssa. Tappiin pujotettava osa voi roikkua korvan-
lehden edessa tai takana. Riipukset ovat huoletto-
mia ja sopivat hyvin arkikdyttoon. Korvakoruja ja
sormusta voi valmistaa eri varisilla kivilla asiakkaan
toiveiden mukaan.
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8 LOPUKSI

8.1 MITEN KORUALA HYOTYISI
LAPINAKYVYYDEN LISAAMISESTA?

Itselleni tieto kdyttamieni raaka-aineiden, kuten jalo-
kivien alkuperastd on tarkeda. Ymmarran kuitenkin,
ettd kaikille alan ihmisille asia ei ole yhta merkityk-
sellinen. Liiketoiminnan kannalta eettisyysasioiden
huomioiminen saattaa tuntua joistakin tarpeetto-
malta vaivannaolta. Pidemmalla tahtdimelld katsot-
tuna eettisyyskysymysten huomioiminen voi kuiten-
kin olla hyvinkin jarkevaa myos taloudellisesti.

Kuluttajat alkavat olla yha tietoisempia ja kiinnos-
tuneempia ostamiensa tuotteiden alkuperdsta ja
omien valintojen vaikutuksesta muihin ihmisiin ja
ympadristdon. Samaa kehitysta on nadhtavissa koru-
jen suhteen. Haastattelujeni perusteella tuli esille,
ettd kuluttajien kiinnostus korujen eettisyyskysy-
myksia kohtaan on kasvanut. Nuorempia ihmisia
asia kiinnostaa enemman kuin vanhempia, joten
tulevaisuudessa eettisyysasiat painavat yha useam-
man ihmisen kulutuspdatosten taustalla. Jo nyt
noin kolmannes suomalaisista voidaan luokitella
LOHAS-kuluttajiksi, joiden kulutusvalintoja ohjaa-
vat eettiset seikat liittyen ymparistdoon ja ihmisoi-
keuksiin. Nama ihmiset tekevat arvojensa mukai-
sia valintoja. Vaarana on, ettd jos heille ei tarjota
eettista vaihtoehtoa (myos) koruissa, he eivat osta
koruja. Tama koskee etenkin jalometalli- ja jalokivi-
koruja. Tama asia tuli esille muun muassa joissakin
kommenteissa kuluttajakyselyssani. Asiaan pystyvat
vaikuttamaan yksittdiset kultasepat tahoillaan tarjo-
amalla eettisia vaihtoehtoja.

Kultasepanalalle yleisesti eettisten toimintatapojen
lisédminen olisi hyvin hyodyllista. Kuluttajien kriitti-
syyden lisddntyessa korualaa kohtaan, olisi tarkeaa
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pystya ndyttdmaan, etta alalla toimitaan aktiivisesti
ongelmien poistamiseksi, muutenkin kuin vain yksit-
tdisten kultaseppien toimesta. Muuten saatetaan
menettaa asiakkaita, joiden luottamus alaan voi olla
vaikea palauttaa.

Koska jaljitettavyys liittyy kiinteasti eettisyyteen, on
tasta suuri hyoty jalokivien suhteen kultasepalle.
Seurantajarjestelman ansiosta varma tieto jaloki-
vien |6ytopaikasta ja niille tehdyista kasittelyista
seuraa kivien mukana. Hyvan seurantajdrjestelman
ansiosta eparehellinen toiminta vaikeutuu huomat-
tavasti tai katoaa kokonaan. Myos asiakkaat arvos-
tavat tietoa liittyen tuotteen alkuperdan. Kuten
yksi jalokivikoruihin erikoistunut kultaseppa haas-
tattelussani kertoi: "Mitd enemman voi jalokivista
tietoa myyntitapahtumassa antaa, sitd helpommin
saa kaupan tehtya.”. Kyselyni vastausten perusteella
monilla kuluttajilla oli tarvetta tarkemmalle tiedolle
liittyen raaka-aineiden alkuperdan ja korujen valmis-
tukseen. Myds muu tutkimus aiheen parista osoit-
taa kuluttajien arvostavan lapindkyvyytta, seka
tuotantoketjuista avoimesti kertominen lisaa asiak-
kaiden lojaaliutta ja vaikuttaa ostopaatoksen tekoon
positiivisesti (Jokinen 2011).

Kultasepdnala on perinteisesti ollut hyvin ansio-
kas raaka-aineiden kierratyksessa. Mitaan ei
heiteta hukkaan ja pitkdikdiset, laadukkaat tuot-
teet voi korjata tai vaihtoehtoisesti kayttaa jalleen
raaka-aineena. Tama on alallemme suuri ansio. Jos
sen lisdksi viela voidaan vahentda raaka-aineiden
louhintaan ja jatkokasittelyyn liittyvia ongelmia, on
mahdollista toimia suunnannadyttdjand muillekin
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8.2 OPINNAYTETYON HERATTAMIA

AJATUKSIA

Opinndytetyé on ollut prosessina pitka ja moni-
vaiheinen. Olen oppinut paljon korujen, varsinkin
jalokivien eettisyyteen liittyvistd asioista ja kiinnos-
tus aiheeseen on vain kasvanut tekemisen aikana.
On myds ollut mielenkiintoista selvittaa kuluttajien
suhtautumista asiaan. Se, ettd kuluttajia kiinnos-
taa eettisyyteen liittyvat kysymykset on tarkeaa ja
mahdollistaa muutoksen parempaan. Opinndyte-
tyo on tavallaan alku pitkalle tielle, jonka vaikutuk-
set tulevat varmasti nakymaan urallani korumuo-
toilijana. Tutkimukselliseen osioon painottuva tyo
on ollut erilaista kuin mihin olen tottunut. Teen
mieluummin kaytannonlaheisempaa tyotd, mutta
asian kiinnostavuuden vuoksi voisin ajatella tutki-
vani aihetta enemmankin tulevaisuudessa.

Kasittelin korujen eettisyyteen liittyvia kysymyk-
sid monelta kantilta. Yksittaisiin osa-alueisiin olisi
voinut paneutua syvemmin, jos olisin rajannut
aihepiiria enemman. Halusin kuitenkin tarkastella
aihetta eri lahtokohdista. Asiasta kiinnostuneet
voivat sitten omatoimisesti selvittdd enemman juuri
itsed kiinnostavista osa-alueista. Kullantuotantoon
ja timanttien louhintaan liittyvien seikkojen pois
rajaaminen oli jarkevaa, muuten opinndytetyosta
olisi tullut aivan liian laaja. Samoin oli viisasta pitaa
korun suunnittelu sivuroolissa.

Tiedan, ettd eettisyyskysymykset eivat ole kaikille
yhtd tarkeitd. Kukin toimii parhaaksi katsomallaan
tavalla. Itse haluan yrittdd |0ytaa ratkaisuja, jotka
eivat ole ristiriidassa arvojeni kanssa. Aina se ei
ehka ole mahdollista, joskus taytyy varmasti tehda
kompromisseja. Mutta niissd asioissa, joissa voin
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valita, niin valitsen mieluummin eettisemman vaih-
toehdon.

En usko, ettd kukaan haluaisi tieten tahtoen kayttaa
epdeettisia materiaaleja tydssaan. Uskon, etta usein
kultasepat eivat juuri ajattele tai eivat tieda kaytta-
miensa materiaalien, kuten jalokivien taustaa kovin
tarkasti. Asioiden selvittdminen on hankalaa, koska
tietoa ei ole saatavilla tarpeeksi. Mielestani ei ole
oikein, ettd ne joilta huolestuneet asiakkaat kysele-
vat raaka-aineiden eettisyydesta eivat voi kovinkaan
paljon asiaan itse vaikuttaa. Jos jalokivien lahes koko
ketju kaivoksilta sepille on lapindkymaton, voi yksit-
tdisesta kultasepastad tuntua mahdottomalta vaikut-
taa asiaan. Talla hetkelld on kuitenkin hyvin paljon
kiinni kultasepdsta itsestdan, miten paljon han ottaa
selville asioista ja miten toimii. Mielestani asian ei
pitdisi olla yksittaisten seppien ja yrittdjien vastuulla,
vaan kdytettdavien materiaalien eettisyys pitdisi olla
itsestadnselvyys alalla. Ei vain kysymys henkilokoh-
taisista valinnoista. Sen vuoksi alalle olisi hyva saada
yhteisia pelisdantoja. Siksi oli hyva huomata, kuinka
paljon on olemassa aloitteita muun muassa jaloki-
viteollisuuden ongelmien vahentdamiseksi. Tulevai-
suus ndyttda taman valossa hieman positiivisem-
malta.

Jos haluaa tietdd kdyttdmiensd materiaalien eetti-
syydestd, taytyy olla valmis kyselemaan hankalia
kysymyksia raaka-aineiden, korunosien ja jalokivien
myyjilta. Jos vastauksia kysymyksiin ei saa tai ne
eivat miellyta, voi joutua etsimaan uuden toimitta-
jan. Suomen oloissa tama on ongelmallista, koska
ala on niin pieni ja tiettyja tuotteita myy vain yksi tai

kaksi toimittajaa. Toisaalta se, ettd eettisyysasioista
kyselldaan, antaa valmistajille ja toimittajille viestin,
ettd ndihin asioihin kannattaisi kiinnittdd huomiota.

Jos valmistaa koruja eettisistd materiaaleista, ei
eettisyys mielestdni saisi nostaa tuotteiden hintaa
enempad kuin mikd on todellinen korotus eettis-
ten materiaalien hinnassa ja hankinnassa. Etusijalla
pitdisi olla eettisen vaihtoehdon tarjoaminen asiak-
kaille mahdollisimman helposti lahestyttdvana. Ei
niin, etta eettisyys sanana nostaisi tuotteiden hintoja
vieden ne pois tavallisen koruja ostavan kuluttajan
ulottuvilta. On myods hyva muistaa, ettd eettisyys ei
yksindan tee korusta haluttavaa ja myyvaa. Sen on
oltava myos kaunis.

On totta, ettd ongelmat eivat koske vain omaa
alaamme. Paljon olisi parannettavaa monilla muil-
lakin teollisuuden aloilla. Mielestani siihen vetoa-
minen ei kuitenkaan tee ongelmaa yhtaan pienem-
maksi tai hyvaksyttdvammaksi. Korualalla on
mielestani mahtavat mahdollisuudet parantaa tapo-
jaan. Alan tuotteisiin liittyy niin paljon kauneutta ja
rakkautta, ettd toimiminen eettisten periaatteiden
mukaan pitaisi olla mielestani itsestddnselvyys.
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LITTEET

HAASTATTELUKYSYMYKSET KULTASEPILLE

Huom! Eettisyydelld tdssa haastattelussa tarkoi-
tan, ettd tuotteen kaivostoiminnassa ja tuotannon
muissa vaiheissa on otettu huomioon niin sosiaaliset
(tyoolot, palkkaus, lapsityévoima, konfliktit...) kuten
myo6s ymparistovaikutukset. EN tarkoita tdssa yhtey-
dessa eettisyydelld kiven ominaisuuksiin ja tehtyihin
kasittelyihin liittyvia seikkoja. Vaikka kaytan termia
eettinen jalokivi, en kuitenkaan lahtékohtaisesti
oleta, ettd kaikki muut jalokivet olisivat epaeettisia.

1. Kuinka kauan olet toiminut kultaseppana?
2. Miten hankit kayttamasi jalokivet?
3. Mitd asioita otat huomioon jalokivia ostaessasi?

4. Tiedatkd kayttamiesi kivien alkuperan? Mihin
tieto perustuu?

5. Onko jonkinlainen tieto jalokiven alkuperasta
vaikuttanut pdatokseesi jattaa kivi ostamatta? Jos
on, millainen?

6. Liittyyko jalokivien kauppaan mielestdsi jotain
parannettavaa (etenkin varijalokivet)? Mita?

7. Kyselevatkd asiakkaat korujen raaka-aineiden
alkuperasta ja eettisyydesta? Mita kysytdan?

8a. Kyselevatkod asiakkaat jalokivien alkuperasta?
Erittele varijalokivet/ timantti. Mitad kysytdan?
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8b. Miten tieto vaikuttaa ostopdatokseen?

9a. Onko joku asiakas halunnut koruunsa eettisesti
tuotetun jalokiven?

9b. Jos vastasit edelliseen kylla, millainen koru ja kivi
oli kyseessa? Mita tarkoitusta varten?

9c. Paatyiko asiakas tilaamaan korun?

10a. Jos olet ollut aikeissa ostaa eettisesti tuotetun
jalokiven, miten siina kavi (esim loytyiko sellainen
helposti jne)?

10b. Miten eettisesti tuotetun jalokiven hinta vertau-
tuu tavalliseen?Miten asiakas suhtautui hintaan?

11. Oletko huomannut muutosta ihmisten suhtau-
tumisessa eettisiin kysymyksiin urasi aikana?

12. Millaiset ihmiset ovat olleet kiinnostuneita eetti-
sista seikoista? Voiko ollenkaan yleistad? Esim ika,
sukupuoli, muuta mainitsemisen arvoista.

13. Haluaisitko, ettd markkinoilla olisi eettisin perus-
tein sertifioituja jalokivia? Ostaisitko niita?

14. Onko sinulla jotain muuta kerrottavaa aiheeseen
liittyen?

HAASTATTELUKYSYMYKSET JALOKIVIEN
MAAHANTUOJILLE

Huom!

Eettisyydellda tdssd haastattelussa tarkoitan, etta
tuotteen kaivostoiminnassa ja tuotannon muissa
vaiheissa on otettu huomioon niin sosiaaliset
(tyoolot, palkkaus, lapsityovoima, konfliktit...) kuten
my0s ymparistovaikutukset. EN tarkoita tassa yhtey-
dessa eettisyydellad kiven ominaisuuksiin ja tehtyihin
kasittelyihin liittyvia seikkoja. Vaikka kaytan termia
eettinen jalokivi, en kuitenkaan lahtdkohtaisesti
oleta, etta kaikki muut jalokivet olisivat epaeettisia.

1. Kuinka kauan olet ollut alalla?
2. Mista myymasi jalokivet tulevat?

3. Kaytko itse kaivoksilla, joista myymasi kivet tule-
vat vai ostatko kivet valittdjilta tai messuilta?

4. Kuinka tarkasti tiedat mistd myymasi jalokivet
tulevat? Mihin tieto perustuu?

5. Tiedatko kuka hioo myymasi jalokivet tai missa ne
hiotaan? Oletko vieraillut paikassa, jossa myymiasi
jalokivia hiotaan?

6. Onko jalokivialan toimintamalleissa mielestasi
parantamisen varaa? Jos on, niin miten?

7. Oletko térmannyt jonkinlaisiin epakohtiin liittyen
jalokiviteollisuuteen? Jos olet, niin millaisiin?
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8. Kyselevatko asiakkaat jalokivien eettisyyteen liit-
tyvista asioista? Jos kyselevat, keitd asia vaikuttaa
kiinnostavan eniten?

9. Oletko huomannut muutosta asiakkaiden suhtau-
tumisessa eettisiin kysymyksiin urasi aikana?

10. Mita jalokivia (mista louhittuja) suosittelisit valt-
tdmaan, jos valittaa eettisista seikoista?

11. Mita jalokivida (mistd louhittuja) puolestaan
suosittelisit, jos kivien eettisyys kiinnostaa?

12. Myytko jalokivia, jotka on erityisesti luokiteltu
eettisiksi? Jos myyt, kerro niista.

13. Saako eettisesti tuotetun jalokiven mukana
jonkinlaisen todistuksen koskien kiven alkuperda?

14. Onko eettiseti tuotettuja jalokivia laaja vali-
koima? Rajoittuuko valikoima vain kalliimman hinta-
luokan kiviin? Onko edullisemman hintaluokan
korukivid saatavana eettisena?

15. Kuinka suuri hintaero on tavallisiin jalokiviin
verrattuna? Mista hintaero johtuu?

16. Liittyykod eettisesti tuotettujen jalokivien kaup-
paan mielestasi joitain ongelmia? Millaisia?

17. Onko keskustelu aiheesta mielestdsi tarpeel-
lista?

18. Onko jotain mita haluaisit viela lisata?



KULUTTAJAKYSELYN KYSYMYKSET

1. Sukupuoli *
Nainen
Mies

2. 1ks *
15-24
25-34
35-44
45-54
55-64
yli 65

3. Mitka ovat kuukausitulosi (noin, brutto)? *
alle 1000€
1000-2000€
2000-3000€
3000-4000€
4000-5000€
yli 5000€
Jatdn mieluummin vastaamatta

4. Koulutus *
Peruskoulu
Toinen aste
Alempi korkeakoulu
Ylempi korkeakoulu

5. Asuinpaikka *
Padkaupunkiseutu
Muu yli 100 000 asukkaan kaupunki
20 000-100 000 asukkaan kaupunki
Alle 20 000 asukkaan kunta/kaupunki
Koruihin liittyvat kysymykset
6. Kaytatko koruja? *
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Kylla, lahes joka paiva
Kylla, viikoittain
Harvemmin

En kayta

7. Millaisia koruja kaytat? Voit valita useita. *

Kihla/vihkisormus

Keltakultakorut

Valkokultakorut

Hopeakorut

Pronssikorut

Terds/titaanikorut

Muotikorut (esim. H&M, Lindex, Glitter
jne.)

Itse tekemiani koruja

Muu, mika?

8. Ostatko koruja itsellesi? *
Kylla, useamman kerran vuodessa
Kylld, noin 1-2 kertaa vuodessa
Harvemmin
En lainkaan

9. Mitka seuraavista asioista kuvaavat itsellesi osta-
miasi koruja? Voit valita useita ja voit myds kirjoittaa
lisatietoja alhaalla olevaan kenttaan. *
Tyyli:

Pelkistetty

Moderni

Geometrinen

Perinteinen

Koristeellinen

Vaatimaton

Romanttinen

Siro

Kookas

Nayttava

Etninen

Miehekas
Bling
Varikas
Muu, mika?
Materiaalit:
Aidot timantit
Aidot vaérilliset kivet
Keltakulta
Valkokulta
Platina
Hopea
Teras/titaani
Muut epajalot korumetallit
Kivijaljitelmat (lasikivet yms.)
Puu
Muovi
Kangas
Muu, mika? / Lisatietoja

10. Ostatko koruja lahjaksi? *
Kylla, useamman kerran vuodessa
Kylld, noin 1-2 kertaa vuodessa
Harvemmin
En lainkaan

11. Mitka seuraavista asioista kuvaavat lahjaksi osta-
miasi koruja? Voit valita useita ja voit myos kirjoittaa
lisatietoja alhaalla olevaan kenttaan. *
Tyyli:

Pelkistetty

Moderni

Geometrinen

Perinteinen

Koristeellinen

Vaatimaton

Romanttinen

Siro

Kookas

Nayttava
Etninen
Miehekas
Bling
Varikas
Muu, mika?
Materiaalit:
Aidot timantit
Aidot varilliset kivet
Keltakulta
Valkokulta
Platina
Hopea
Teras/titaani
Muut epajalot korumetallit
Kivijaljitelmat (lasikivet yms.)
Puu
Muovi
Kangas
Muu, mika? / Lisatietoja

12. Kuinka paljon suurin piirtein kaytat rahaa korui-
hin vuoden aikana? *

0-50€

50-150€

150-300€

300-500€

500-700€

700-1000€

Yli 1000€

13. Mistd ostat koruja (edes silloin talloin)? Voit
valita useita. *

Koruliike-ketju kuten Timanttiset, Kulta-
jousi, Laatukoru

Kultasepanliike, jokin muu kuin ketjuliike

Teetdn kultasepalla

Design-liike
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Korujen nettikauppa
Muu nettikauppa
Tavaratalo
Vaatekauppa
Korumerkin oma liike
Myyjaiset
Prisma/Citymarket
Kirpputori

Muu, mika?

14. Mitka seuraavista seikoista vaikuttavat ostopaa-
tokseesi koruostoksilla? Valitse 1-4 tarkeinta. *

Kauneus/ulkonakd

Kotimaisuus

Myyjan ammattitaito

Hinta

Laatu

Luottamus aitouteen

Eettiset seikat koskien valmistusta ja
raaka-aineita

Tarina korun takana

Brandi

Trendikkyys

Muu, mika?

15. Oletko miettinyt korujen eettisyyttd (koskien
raaka-aineiden tuotantoa ja korujen valmistusta)? *
Kylld, mietin usein
Kylla, silloin tall6in
En juurikaan
En koskaan

16. Mitka koruihin liittyvat eettiset seikat mietityt-
tavat?

17. Missa tilanteessa olet miettinyt korun eetti-
syyteen liittyvid asioita? Esimerkiksi mitd olet ollut
ostamassa?
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18. Ovatko jotkin seuraavista asioista askarruttaneet
mieltasi koruostoksilla? Voit valita useita vaihtoeh-
toja. *

Allergiaa aiheuttavat materiaalit

Epadluottamus aitouteen

Epaluottamus myyjdan

Valmistusolosuhteet

Raaka-aineiden kaivostoimintaan liittyvat
ymparistdasiat

Raaka-aineiden kaivostoimintaan liittyvat
tydolot

Onko koru hintansa arvoinen?

Lyhyt kayttoika

Huono laatu

Epakaytannollisyys

Miksi koru on niin halpa?

Plagionti

Muu, mika?

19. Kaipaatko enemmaén tietoa korujen valmis-
tusolosuhteista ja raaka-aineiden alkuperasta?
Alimmaiseen kenttdan voit lisdksi kirjoittaa mieleesi
tulevia ajatuksia aiheesta. *

Kylla, ehdottomasti

Kylld, jonkin verran

En juurikaan

Valitse myos tdama kohta kommentoidaksesi
aihetta

20. Haluaistko ostaa eettisia koruja? *
Kylld, aina kun ostan koruja
Kylla, silloin tall6in
Asialla ei ole minulle merkitysta

21. Olisitko valmis maksamaan enemman eettisesta
korusta? *
Selvasti enemman

Jonkin verran enemman

En juurikaan enempaa

En lainkaan enempaa

Valitse myos tdma kohta kertoaksesi vield
miksi?

Vield muutama kysymys liittyen kulutustottumuk-
siisi

22. Ostatko luomu-tuotteita? *
Kylla, usein
Kylla, silloin talloin
Harvoin
En osta

23. Oletko huolissasi ilmastonmuutoksesta? *
Kylla, todella huolissani
Kylla, jonkin verran huolissani
Hyvin vahan
En lainkaan

24. Oletko ajatellut ostamiesi tuotteiden eettisyytta
(tuotanto-olot, ymparistdystavallisyys jne.)? *

Kylla, todella paljon

kylla, melko paljon

Jonkin verran

En lainkaan

25. Minka tuotteen ostopaatokseen eettisyys vaikut-
taa omissa valinnoissasi? Valitse seuraavista tuot-
teista yksi tai useampi vaihtoehto. *

Elintarvikkeet

Vaatteet

Korut

Kosmetiikka

Elektroniikka

Huonekalut/sisustus

Matkustaminen
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Muu, mika?
26. Mista loysit kyselyn?

27. Heréattikd kysely sinussa vield joitain muita
ajatuksia? Tahan voit vapaasti kirjoittaa lisaa.



TAULUKOITA KULUTTAJAKYSELYSTA

Ryhma A: koruihin liittyvat eettiset seikat kiinnostaa
Ryhma B: korujen eettisyys ei kiinnosta

Kysymys 13. Mista ostat koruja (edes silloin talloin)?
Voit valita useita. Ryhma A
Vastaajien maara: 68

0% 10% 20%

30%

40%

30%

0%

Korulike-ketju kuten Timanttiset,
Kultajousi, Laatukoru

Kuttasepanlike, jokin muu kuin

ketjulile

Teetin kuttasepalli

Design-like

Karujen nettikauppa

Muu nettikauppa

Tavaratalo

YVaatekauppa

Korumerkin oma like

Myyjdiset

PrizmaiCitymarket

Kirpputori

M, mika?
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13. Mistd ostat koruja (edes silloin talloin)? Voit
valita useita. Ryhma B
Vastaajien maara: 30

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 30% 55% B0% 62%

Horulike-ketju kuten Timanttiset,
Kultajousi, Laatukoru

Kultazepdnlike, jokin muu kuin

ketiuliike

Teetan kultasepalla

Design-like

Karujen nettikauppa

Muu nettikauppa

Tavaratalo

VVastekauppa

Korumerkin oma like

Myyjdiset

Prisma/Citymarket

Kirpputori

Mo, rmik&?
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14. Mitka seuraavista seikoista vaikuttavat ostopaa- 14. Mitka seuraavista seikoista vaikuttavat ostopaa-
tokseesi koruostoksilla? Valitse 1-4 tarkeinta. tokseesi koruostoksilla? Valitse 1-4 tarkeinta.
Ryhma A Ryhma B

Vastaajien maara: 68 Vastaajien maara: 30

0% 25%

20%

Ta%

100%

Kauneusiulkonakd

Kotimaisuus

My yidn ammattitaito

Hinta

Laatu

Luottamus atouteesn

Eettizet seikat koskien valmistusta
ia raaka-aineita

Tarina korun takana

Brandi Brandi
Trendikkyys Trendikkyys
Muu, mik&? fuu, mik&?
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0% 23% 0% Ta% 100%

Kauneusiulkondkd

Kotimaisuus

Myyjan ammattitaito

Hirta

Laatu

Lucttamus atouteen

Eettizet seikat koskien valmistusta
ja raaka-aineita

Tarina korun takana

81



18. Ovatko jotkin seuraavista asioista askarruttaneet
mieltdsi koruostoksilla? Voit valita useita vaihtoeh-
toja. Ryhma A

Vastaajien maara: 68

0%

25%

0%

T3%

Allergiaa aiheuttavat materiaalit

Epdlucttamus atoutesn

Epalucttamus myyj&an

Yalmistusolosuhtest

Raaka-aineiden kaivostoimintaan
littyvat ymparistdasiat

Raaka-aineiden kaivostoimintaan
littywat tydolot

Cnko koru hintansa arvoinen?

Lyhyt kéyttoika

Huono lastu

Epakaytannilisyys

Mik=i koru on niin halpa?

Plagionti

M, mika?
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18. Ovatko jotkin seuraavista asioista askarruttaneet
mieltasi koruostoksilla? Voit valita useita vaihtoeh-
toja. Ryhma B

Vastaajien maara: 30

0% 10% 20%

Allergiaa aiheuttavat materiaalit

Epdlucttamus atoutesn

Epdlucttamus myyiaan

“Valmistusolosuhtest (D%

Raaka-aineiden kaivostoimintaan
liittyvat ympéristbasiat

Faaka-aineiden kaivostoimintaan
littyvat tydalot

Cnko koru hintansa arvoinen?

Lyhyt kdyttaiks

Huono lastu

Epakaytannilisyys

Mik=i koru on niin halpa®?

Plagionti

buu, mik&? 3,33%
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