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Abstract

The thesis has been done for Pohjola Rakennus Oy as a development project for the group of three different end
customers: a new generation of buyers, buyers with the intention of modification and property investors.

The aim of the work was to create new means and ideas for Pohjola Rakennus Oy in the new housing industry. The
target was to develop usability of small apartments. As a result of the work, a concept which improves marketa-
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1. JOHDANTO

Kiinnostukseni uustuotannon ke-
hittamista kohtaan konkretisoitui
opinnaytetyOaiheeksi asiakasyrityk-
sen |0ydyttya. Opinndytetyon to-
teutus tehtiin uusasuntotuotannos-
sa toimivalle yritykselle, Pohjola Ra-
kennukselle. Perheyritys on perus-
tettu vuonna 1989. Yritys on toimi-
nut eri puolella Suomea. Yrityksella
on toimipiste myos Kuopiossa, jossa
se on toiminut opinnaytetyon aloi-
tuksen aikoihin noin 7 kuukautta.
(Pennanen 2016-11-28).

Opinndytetyon aiheena on kehitys-
projekti, jossa haettiin uusia keinoja
erottua uusasuntotuotannossa Kkil-
pailijoista ja kehittdaa uusia keinoja
tulevien ostajasukupolvien tarpeita
vastaavaksi. Lisaksi haluttiin tuoda
asiakkaan ostopaatosta helpottavaa
informoivaa materiaalia asiakasyri-
tyksen kayttoon. Toiveena oli, etta
kaytossa olisi hyvat perusvaihtoeh-
dot, jotta muutostyohon liittyvaa
tyota saataisiin vahennettya. Vaih-
toehtoja tulisi |0ytya erilaisille osta-
jille. Lisaksi aiheen puitteissa ideoi-
tiin keinoja pienten asuntojen tilaa
saastaviin ratkaisuihin ja mahdolli-
sesti tilojen muunneltavuuteen/mo-
nikayttoisyyteen. Aiheessa sivutaan
my0s kiintokalusteita. Mitka ovat
kiintokalusteiden osalta nykyiset ja
tulevaisuuden tarpeet? Onko perin-

teinen pystykaappi se paras vaih-
toehto vai olisiko elamantilanteen
mukaan muokattava jarjestelma toi-
mivampi? Onko kodeissa tarvikkei-
ta, joille ei 16ydy paikkaa mistaan?

Tyoprosessissa  kasiteltiin - kaikkia
ylla mainittuja osa-alueita ainakin
luonnosvaiheeseen saakka. Lopulli-
nen asiakasty® muotoutui prosessin
edetessa asiakkaan tarpeiden mu-
kaisesti konseptin esitysmateriaalin
toteutukseksi.

Miksi tama aihe?

* Luo yritykselle kilpailuetua ja
erottuvuutta markkinoilla

+ Helpottaa myyntia ja lyhentaa
myyntiaikoja

» "Perusasuntoon” tehtavat erilli-
set muutostyot saattavat tuntua
hintavilta ja siten estaa kaupat

« Ostajan on helpompi hahmot-
taa ostettavia tiloja ja niihin so-
veltuvia materiaaleja

Ongelmana on se, ettd uusasunto-
ja ei kaikissa potentiaalisissa osta-
jaryhmissa pidetd ensimmaisena
vaihtoehtona — usein ensimmaisek-
si katsotaan kaytettyja asuntoja, jot-
ka ovat joko remontoitu mieleisek-
si tai ne voi itse remontoida oman

maun mukaan. Mielestani uuskoh-
teiden tulisi olla niin houkuttelevia
ja aikaansa seuraavia, etta ne olisi-
vat paasaantdisesti aina ensimmai-
nen vaihtoehto asuntoa hankittaes-
sa. Vasta uudiskohteen jalkeen tu-
lisi mietintddn muut vaihtoehdot,
edullisemmat tai vanhemmat vaih-
toehdot. Toki jokaisella ostajaeh-
dokkailla on omat mieltymyksensa
(esim. vanhat puutalot), mutta suo-
malaisilla ihmisilld on Anneli Junton
tutkimusten mukaan yleisesti kiin-
nostus uuteen. Lukemassani artik-
kelissa kerrotaan, ettd suomalaisis-
ta loytyy myds piirre, joka poikkeaa
muista. Se on Junton mukaan uu-
tuuden ithannointi. —Uutuuden kiilto
viehdttdd meitd (Koivuniemi 2014).
Siitakin huolimatta osalla ihmisista
ei ole mahdollisuutta tai kiinnostus-
ta odottaa asunnon valmistumista,
mutta jo valmistuneissa uudiskoh-
teissa voi olla heillekin jo valmiita
asuntoja tarjolla.

Menetelmana opinndytetydssa on
kaytetty kayttajalahtoista suunnit-
telua ja opinndytetyon toteutta-
mistapa on muotoiluprojekti. Muo-
toiluprojektissa kaytan yhdistelmaa
muotoilijan koulutuksessa saamas-
tani osaamisesta ja hyédynnan ai-
empaa tyokokemustani myynnin ja
markkinoinnin osalta.



2. TIEDONHANKINTA

Tassa osiossa kayn tarkemmin lapi
taustoja aiheen ymparilta. Sita, mi-
ten suomalaiset asuvat nyt ja miten
he asuvat tulevaisuudessa. Kayn lapi
prosessin aikataulutuksen ja tutus-
tun tarkemmin loppuasiakkaisiin.

2.1 Teoreettinen tausta

Opinndytetyon tekemiseen kaytet-
tavat ohjelmistot ovat mallinnuk-
sessa ArchiCAD ja Rhinoceros. Vi-
sualisointikuvien tekemisessa kaytin
KeyShotia ja Photoshopia. Taittami-
sessa kaytin InDesignia ja grafiikan
tekemiseen Illustratoria. Tyon ede-
tessa kaytin mukana myos Officen
ohjelmia.

Opinnaytetyd tehdaan oikealle asi-
akasyritykselle, joten toteutuksessa
pidetadn voimakkaana ohjenuorana
asuntojen myytavyys ja houkuttele-
vuus asuntomarkkinoilla.

Riskit ja haasteet

Opinndytetyon aiheen osalta tun-
nistin seuraavan kaltaisia riskeja ja
haasteita.

Mikali opinnaytety6projektin avul-
la saavutetaan uutta ostajakuntaa,
jolla on korkeammat vaatimukset
ostettavasta kohteesta, vaarana voi
olla, ettd muutostoiden maara ei

tule nykyisestd vahenemaan. Toi-
saalta ndin tapahtuessa on saatu
myds uutta asiakaskuntaa, ja silloin
tavoite saavutetaan toisesta nako-
kulmasta.

Toisena haasteena on muutosten
hinta. Perusmateriaalivaihdokset ja
niiden sijoittelu ei sinallaan maksa
nykyista enemman, mutta muun-
neltavat rakenteet ja yksilolliset
kiintokalusteet tulevat maksamaan
enemman etenkin alkuvaiheessa,
kun poikkeavia suunnitelmia ja ra-
kennelaskelmia tulee tehda. Myos
osa materiaalivaihdoksista voi kus-
tantaa enemman, esim. lasiseinat ja
mikrosementti tai vastaava pinnoite.
Toisaalta erilaisissa vaihtoehdoissa
voidaan paasta samaan hintaluok-
kaan tydmaaran vahentyessa raken-
nuskohteessa.

Eri asunto- ja valintavaihtoehtojen
lukumaaran maarittelemisessa on
omat haasteensa. Vaihtoehtojen tu-
lee olla kattavia, mutta niiden tyol-
listava vaikutus taytyy pitaa maltil-
lisena. Sopivasta maarasta on help-
poa valita itselle paras vaihtoehto.
Mika on sopiva maara pitdmaan va-
likoiman riittdvan laajana vahentaen
muutostoita?

Anneli Juntto (2010, 93) on huo-
mioinut mahdollisena riskitekijana
asuntojen yksilollistamisen: Suoma-
laisilla asuntomarkkinoilla kysyntd
on ollut niin suurta, ettd tarjontaa

el ole tarvinnut johdonmukaises-
ti kehittdd monipuoliseksi ja erilai-
sia toiveita vastaaviksi. Asukkaiden
kannalta asumisen tarjonnan moni-
puolistuminen ja vaikutusmahdolli-
suuksien lisadntyminen olisivat eh-
dottoman tervetulleita. Samalla on
hyvi kuitenkin pohtia, siséltyyké pit-
kdlle vietyyn asuntojen yksilélliseen
rddtaldintiin riskejd, kuten asuntojen
elinkaaren lyhentymistd. Tai kuten
han mainitsee sivulla 239: Asuntoja
Jja asuinalueita suunnitellaan enim-
mdkseen tuntemattomille asiakkail-
le. Silloin ei ole edes teoriassa mah-
dollista kysyd asukkaan mielipidettd.
Ja jos olisikin, tdytyy suunnittelijan
ottaa huomioon se, ettd asukas voi
vuoden tai muutaman pddstd vaih-
tua, jolloin tarkasti rdditdloity tuote
el luultavasti tdytd uuden asukkaan
tarpeita. Mielestani ainakaan opin-
naytetyoni mittakaavaisessa perso-
noinnissa en nakisi olevan normaa-
lia suurempaa riskia. Asuntoja re-
montoidaan jatkuvasti oman mielen
mukaisiksi, myds todella uusia. Yhta
lailla kuin taman hetken trendikkaat
sisustusratkaisut, myds aiemmilla
vuosikymmenilla tehdyt ratkaisut
eivat miellyta seuraavan sukupol-
ven mieltymyksia. Ratkaisut alkavat
nayttamaan miellyttavilta vasta yh-
den sukupolven yli mentdessa. Jos-
kin useat pintamateriaaliratkaisut
(ja rakennustekniset ratkaisut) eivat
tule kestamaan niin pitkaan. Pohjim-
miltaan on kuitenkin kyse elamanta-
pa- ja makuasioista, joita tulee aina



olemaan. Mikaan, neutraaleinkaan vaihtoehto, ei sovi taydellisesti kaikille eika kaikkiin aikakausiin. Ainoa varma
taho jota voi miellyttad, on asunnon ensimmainen omistaja joka paasee vaikuttamaan valintoihin.

2.1.2 Aikataulusuunnitelma ja poikkeamat toteutuksessa

KUVIO 1 Aikataulu ja -toteuma (A. Jaaskeldinen)

suunnitelma

huhtikuu toukokuu

poikkeamat marraskuu joulukuu tammikuu helmikuu :
7 2017 2017

2016 2016 2017 2017
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2.2 Taustatietoa aiheesta

Tassa osiossa kartoitin suomalaista
asumista tutkimuksen nakokulmas-
ta. Selvitin, minkalaista asuminen
on ja millaisena se nahdaan tule-
vaisuudessa. Lisaksi tein katsauksen
taman hetkisiin uudisasuntomarkki-
noihin. Vaikka asumista kasitellaan
voimakkaasti tutkimusnakokulmas-
ta, on syytd muistaa Katja Lindroo-
sin (2013, 33 - 34) summaus asumi-
sen syvimmasta olemuksesta: Koti
ei ole vain nelja seinda, katto ja lat-
tia. Vaan se on ennen kaikkea mie-
lentila, tunne siita, etta tassa paikas-
sa olen kotonani. Tasta syysta kotien
muutoksia eivat selitd ainoastaan
kaytannon syyt vaan myds henki-
maailman asiat. Muutoksia ohjaa-
via asioita ovat mm. millaisia ihan-
teita haluamme kodin edustavan,
millaista elamaa sen on tuettava ja
mita sen on kerrottava meista muul-
le maailmalle.

2.2.1 Suomalainen asuminen

Suomalaista asumista maarittaa
voimakkaasti lahihistoria. Suomen
asuntokanta on varsin nuorta ja
suurin osa asunnoista on rakennet-
tu modernismin aikana. 1950-lu-
vun alussa rakentaminen on ollut
vield voimakkaasti kasityovaltaista
ja kokonaisuudet ovat olleet pie-
nia kerrostaloissakin. Suunnittelijan
ja rakentajan rooli lopputulokses-
sa on ollut merkittava ja ratkaisuja

on voitu raataloida yksilollisesti vie-
|a rakennusvaiheessa, paikan paalla.
(Merildinen 2016, 37.) My&s arki on
muuttunut viimeisen 50 vuoden ai-
kana merkittavasti. Arki sotien jalke-
len oli hyvin erilaista. Keittidssa lai-
tettiin ruokaa ilman puolivalmisteita
useita tunteja kerrallaan. Oli siis ai-
van ymmarrettavaa, etta se haluttiin
pitaa erilldaan kodin muista tiloista..
Nykyaan suljettu keittio tuntuu tilan
hukkaamiselta, ja kokkaamispaik-
ka halutaan pitaa nakyvasti olohuo-
neen yhteydessa. (Lindroos 2013,
33)

Nykyaan arkielamaa maaraavat voi-
makkaasti elamantyylivalinnat. Esi-
merkiksi harrastuksia ja oman tyylis-
ta asumista esitellaan uudella taval-
la. Siitakin huolimatta traditiot eivat
valttamatta katoa. (Juntto 2008, 96.)

1900-luvulla kodit olivat pienia eika
niissa ollut juurikaan varusteita eika
teknisia laitteita. Vain noin yhdel-
la prosentilla asunnoista oli sahkot.
(Juntto 1999.) 1920 -luvulla sdhko
yleistyi, jolloin sahkdistettyina oli jo
yli puolet talouksista. 1960-luvulla
sisdvessat yleistyivat ja 1970-luvulla
l6ytyi yleisesti kylpyhuoneita. (Junt-
to, 2010, 26.)

Myds asumistavat ja perheet ovat
muuttuneet paljon. Vuonna 1900
yksinasuvien talouksia oli vain pari
prosenttia, vuonna 1950 kymme-
nen prosenttia, ja vuonna 2008 jo 42
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prosenttia. (Juntto 2010, 27.)

Pienasuntokunnat ovat eldmdnvai-
heeltaan hyvin erilaisia. Pienet ta-
loudet ovat myés hyvin eri-ikdisid.
Pienten asuntokuntien painopiste
on nuorten ohella keski-ikdisten ja
ikédntyneiden viitehenkilbiden ta-
louksissa. Miesten ja naistenkin yk-
sin asumisessa on eroja idin mukaan.
Miehilld perheettémyys ja yksin asu-
minen on yleisintd 26 vuoden icissd,
toinen huippu on 65 vuoden (dssd.
Miehilld yksin asuminen oli naisia
yleisempdd 25-50-vuotiailla. Nai-
silla taas yksinasuminen on yleis-
ta ikddntyneimpien ryhmdssda yli
80-vuotiaina. (Juntto 2008, 42.)

Suomalaisten asuntojen kokoon on
otettu kantaa erilaisiin tutkimuk-
siin nojaten. Asuminen Suomessa
on jaanyt pieniin nelidihin sodanjal-
keisista pula-ajoista tahan paivaan.
Merkittdvaa nousua asuntojen ne-
liomaarissa ei ole tapahtunut, vaik-
ka vaurastumista onkin tapahtunut
merkittavassa maarin. Sadassa vuo-
dessa keskivertoasuntoon on tullut
vain noin puolitoista huonetta lisaa.
Vertailukohtana teollistumisen al-
kuaikoina tyolaisten asunnot olivat
vaatimattomasti varusteltuja yleen-
sa yhden huoneen asuntoja. (Juntto
2010, 25 - 28)

Asuminen Suomessa on kallista,
johtuen monista eri syista, joista
vallitsevat olosuhteetkin nayttele-



vat omaa rooliaan. Talviaikaan ih-
miset viettavat erittdin suuren osan
vapaa-ajastaan kodeissa, kompak-
teissa nelidissa. Onko syyna talou-
dellisten nakokulmien lisaksi suo-
malaiset tottumukset asua ahtaasti
vai tapa elda suhteellisen vaatimat-
tomasti globaalisti verrattuna? Syi-
téd on varmasti useita. Anneli Junton
(2007) mukaan Asuntojen pienen
keskikoon lisaksi on huomioitavaa,
ettd asuntoja on paljon viestémdd-
rdén ndhden. Suomessa oli vanhan
EU15:n pienimmdt asunnot, nyt Suo-
mesta jdljessd ovat Itd-Euroopan
maat. Asumistason koheneminen on
kanavoitunut asuntojen lukumddrdn
lisdykseen. Suomalaisessa asumises-
sa on kuitenkin jdlkeenjcddneisyyttd
mutihin Pohjoismathin ja Ldnsi-Eu-

KUVA 1. Pohjoismainen tyyli (Minimal)

: (’ “

rooppaan verrattuna, eikd kaikkien
ole vieldkéddn mahdollista toteuttaa
kohtuullisia asumistoiveita etenkddn
kasvukeskuksissa. Vuonna 2005 vain
Jjoka toinen asui tavoiteasunnossaan.

Suomi menestyi paremmin henkil6a
kohti laskettua keskipinta-alaa ver-
tailtaessa. Suomi sijoittuu EU:n kes-
kitasolle. Tosin vertailu on osin har-
haanjohtava, koska Suomen pienet
taloudet tarvitsevat enemman tilaa
henked kohti. Suomen sisdisessa
vertailussa asuntonelididen maara
henkil6a kohti on yli kaksinkertais-
tunut vuodesta 1970 vuoteen 2009
eli kasvoi 19 nelidsta 39 nelioon. Ar-
vioissa on laskelmoitu, ettda vuon-
na 2025 pinta-alan on jo 44 neli6-
ta henkea kohti (Lehtinen ym. 2005;
Juntto 2008). Samalla asumi-
sen tasossa tapahtuu paran-
. tumista, mutta asukkaiden
| toiveita hitaammin ja se ja-
| kautuu epatasaisesti. (Juntto
1 2011)

Suomessa suhdannevaihte-
lut vaikuttavat ja ohjaavat lii-
kaa asuntorakentamista. Las-
kusuhdanne tarjoaisi mah-
dollisuuden innovointiin ja
laadun kehittamiseen kus-
tannustehokkaasti. Tastakin
huolimatta tilaisuus on ja-
tetty kayttamatta. Asukkaat,
budjettirajoitteista huolimat-
ta, voivat panostaa laaduk-
kaaseen asumiseen aiempaa
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enemman. (Juntto 2010, 292))

Juntto on teoksessaan Asumisen
unelmat ja arki (2010, 35) viitannut
Jallinojan (1997) Asumisen tavat ja
tyylit teoksen osaan, jonka mukaan
kaytanndllisyys on hallinnut pitkaan
suomalaista asumista. Kaytannon
jalkoihin jaanyt estetiikka on kuiten-
kin  moninaistumassa. 2000-luvun
alussa asumisasenteet ovat muut-
tuneet nayttavyytta kohti. Jallinojan
kaipaaman asumisen estetiikan vaa-
tii hanen mukaansa kuitenkin tietyn
varallisuustason. Yleisesti estetiikan
vaaliminen on vaikuttanut korostu-
van nousukausilla. Laskusuhdanteis-
sa tarkeimpina tekijoind ovat kay-
tannollisyys ja yhteisollisyys. (Junt-
to 2010, 35.) Pelkka kaytannollisyys
ei kuitenkaan enaa riita kuluttajille.
Asukas haluaa hallita asumistaan ja
muuttaa asuntoaan “oman nakoi-
seksi” (Juntto 2010, 34.)

Millainen sitten on suomalaisen
haaveiden koti? Katja Lindroos
(2013, 45) on koonnut eroja 50-,
60-, ja 70-lukujen asumishaaveista
ja verrannut niita 2000-luvun haa-
veisiin. Kun ensin mainitulla aika-
kaudella haavekoti oli demokraatti-
nen, on se nykyaan yksiléllinen. En-
nen haavekoti oli moderni. Nykyaan
se on nostalginen, mutta nykyaikai-
silla mukavuuksilla. Aiemmin haa-
veiltiin tehokkaista nelidista, mutta
nykyaan haaveillaan ylellisesta tila-
vuudesta.



2.2.2 Tuotannon vai
asukkaiden ehdoin?

Emme halua olla standardi-ihmisid,
Jotka eldvit standardieldimdd. Ha-
luamme ettd kotimme tukevat pyr-
kimyksidmme, saavat meiddt erot-
tumaan massasta, ndyttimdadn per-
soonallisilta ja kiinnostavilta. Ha-
luamme kodin, joka kertoo, millai-
sia juuri me olemme. Haluamme
ulos laatikosta. Nain kirjoittaa Katja
Lindroos (2013, 22). Hanen kuvai-
lunsa sopii hyvin 2010-luvun asu-
jaan. Kun asumisen perustarpeet on
tyydytetty, ihmiset haluavat kodis-
ta oman nakoisen. Koti on niin suuri
osa thmisen eldmdd, ettd sielld sai-
si ndkyd asunnon luonteen lisdksi
asukkaan persoona (Sykko 2014, 9).

Asukkaiden mielipiteitd ei ole asun-
totuotannossa ja asumisen toteutuk-
sessa tarpeeksi kuunneltu, vaan alaa
on hallinnut tuotannon ja suurten
toimijoiden intressit. Asukasmielipi-
teiden sivuuttaminen voi kostautua
esimerkiksi yhdyskuntarakenteen ha-
Jjanaisuutena, kun ihmiset yrittdvdt
yksilollisesti ratkaista toiveidensa ja
asuntotarjonnan vastaamattomuut-
ta. Tulojen kasvu ja vaurastuminen
el ole tuottanut etenkddn pddkau-
punkiseudulla parannusta asumisen
tasoon ja valinnanmahdollisuuksiin.
(Juntto 2010, 287)

Suomalaisen asumisen historiaa on
leimannut kuluttajan ja asukkaan

heikko asema. Asumista on tuotet-
tu tuotannon ehdoin ja vaihtoehdot
ovat olleet liian véhdiset. Tuottami-
sen ja kdyttdmisen maailma ja lo-
glikka ovat erilaiset. Tuotannolle so-
pivat suuret sarjat ja ratkaisujen ano-
nyymisyys, samanlaisuus. Asukas
taas toivoo pienimittakaavaisuutta
Jja ainutkertaisuuden kokemusta asu-
misessaan, olipa sitten kysymys sin-
kusta, perheestd tai jotain rajoitetta
vammaisuuden takia kokevista. Asu-
misen uudet kehityssuunnat koros-
tavat laadun merkitystd, yksilollisic
valintoja sekd asukkaiden toiveiden
huomioon ottamista. (Juntto 2011.)

Asumisen valintoihin vaikuttavat
elinkaari, elamantilanne ja elaman-
tavat. Muuttojen taustalla ovatkin
usein elamanmuutokset. Yksilolliset
erot ovat kasvamassa ja yksil6llisia
valintoja korostetaan, mutta siitakin
huolimatta elinkaari ja taloudelli-
set resurssit saatelevat voimakkaas-
ti asukkaiden asumispolkuja ja -tar-
peita. (Juntto 2008, 8.)

My6s makumme ja erottumisen tar-
peemme ovat muuttuneet. Saman-
kaltaisuuden tavoittelu on nakynyt
aiemmin esimerkiksi henkilokoh-
taisissa valinnoissa; ajatellaan vaik-
ka miten 1960-luvun nuoret naiset
pukeutuivat minimekkoon ja miten
1970-luvun miehet kasvattivat pit-
kat hiukset. Koska massasta ei ha-
luttua erottua, voitiin mieluusti asua
massatalossa. Kodin sisustus sai
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my0s olla rehellisesti massatuotet-
tua ja uusinta uutta. Massatuotan-
to ei kuitenkaan jaanyt momovuo-
sikymmenille*, vaan suurin osa ym-
parillamme olevista tavaroista ja ra-
kennuksista on samaan tapaan te-
hokkaasti ja teollisesti tuotettuja. Se
asia, mika on kuitenkin muuttunut,
on makumme. Massatuotetut tava-
rat eivat ndyta enaa hyvilta ja ele-
menttitalossa elaminen tuntuu per-
soonattomalta. (Lindroos 2013, 34.)

Asukkaalle jaa erittdin vahan muok-
kaamisen mahdollisuuksia tuotta-
jamuotoisessa konseptien, asunto-
pohjien ja suunnitteluratkaisuiden
monistamisen maailmassa. Paatok-
sentekijat ja toteuttajat voivat pyr-
kid kuuntelemaan asukkaita, mutta
onko oikeita kanavia tahan olemas-
sa? (Juntto 2010, 295-296.)

Suomessa asuntojen tarjonta ei ole
ollut riittdvédn monipuolista, pddpai-
no on ollut teollisesti rakennetuissa
kerrostaloissa, vakiopohjaisissa kak-
sioissa ja kolmioissa. Tulojen noustes-
sa ja asuntorahoitusehtojen kehityt-
tya kuluttajat ovat halunneet enem-
mdn vaihtoehtoja ja valinnanvaraa
myds asumisessa (esimerkiksi Hyvd
asuminen 2010 hanke). Kaavamai-
sista muutaman peruspohjan omaa-
vista perheasunnoista halutaan siir-
tya "yksilollisempiin” ja korkeatasoi-
sempiin asuntothin. Asuntotarjonnan
monipuolistaminen on tulevaisuu-
den suuria haasteita Suomessa. Ku-



luttajat toivovat lisGd valinnanvaraa
eri hintaluokan asunnoissa. Kohtuu-
hintaisia ja laadullisesti hyvid vaih-
toehtoja tarvitaan niin omistus- kuin
vuokra-asumisessa. (Juntto 2008,
10.)

Edelleen suomalainen asumishaa-
ve on omakotitalo, vaikka vaestos-
ta suuri osa asuu kaupungeissa.
Voisiko kelkka kaantya, jos asunto-
tarjonta mm. kerrostaloissa moni-
puolistuisi? Kuten Juntto (2010, 11
- 12) on maininnut: Vaikka asukas
on lopullinen kdyttdjé ja maksaja, ei
maallikoiden mielipiteité oteta huo-
mioon rakentamisen ja suunnittelun
monimutkaisessa teknispoliittisessa
prosessissa, johon kytkeytyvit vah-
vat taloudelliset intressit. Juuri tds-
td syystd asuminen omakotitalossa
on monen toiveena: se tarjoaa asuk-
kaalleen paitsi oman reviirin myos
suuremman mddrdysvallan.

Asumisen yksilollisyyden kokemi-
seen on useita nakokantoja ja kayt-
tajakohtaisia eroja. Nakemykseni
mukaan korkeatasoisempaa asu-
mista voidaan toteuttaa jarkevalla
hintatasolla, kun suunnitteluvaihee-
seen ja toteutuksen laatuun seka
yksityiskohtiin kiinnitetaan riittavasti
huomiota. Yksilollisempiin ratkaisui-
hin voidaan kehittaa/kayttaa nykyis-
ta vastaavan tuotantohintaluokan
vaihtoehtoja. Ratkaisujen ei tarvitse
olla kalliimpia, mutta suunnittelu-
vaiheeseen taytyy panostaa nykyista

enemman. Yleistaen pelkastaan "ai-
empien kopioinnilla” ei pysyta kiinni
ajassa ja ihmisten toiveiden tasolla,
saati niiden edella.

Muutos asumisen tavoissa ja koti-
talouksien koon pieneneminen vai-
kuttavat asuntotarpeisiin. Uudet
perhemallit ja —muodot ja pienet
asuntokunnat (etenkin yksinasumi-
nen) vaikuttavat tulevaisuudenkin
asumiseen. Asuntotarjonnassa ei
kuitenkaan nady vastaavanlaista mo-
nipuolistumista. Suomalaista asu-
mista on moitittu yhdenmukaisek-
si ja asuntotuotannon vaihtoehtoja
vahaisiksi. Siitd syysta tarvittaisiin
monipuolisempaa tarjontaa. (Juntto
2010, 10.)

2.2.3 Markkinat nyt

Uudistuotanto on ollut ja on edel-
leenkin voimakkaasti markkinata-
lousjohtoista, kuten Juntto (2008)
mainitsee jo rakennetarkastelun esi-
puheessa: Asukkaiden tarpeet ja toi-
veet sekd tarjolla olevat asumisvaih-
toehdot eivdt aina kohtaa. Suomessa
asuntotuotanto ja asuntokanta ovat
olleet pitkdlti melko kaavamaista
teollista tuotetta.

Junton (2010, 291) mukaan ihmisten
asumisunelmia, -toiveita ja —mielipi-
teitd on toisinaan vahatelty eparea-
listisina. Hdnen mukaansa toiveet ja
unelmat kertovat kuitenkin tyyty-
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mattomyydesta nykyiseen asumisen
tarjontaa ja sen vaihtoehdottomuu-
teen.

Lisaksi tiukat rakennusmaaraykset
ja esteettomyysvaatimukset vaikut-
tavat siihen, ettd uudistuotannon
asunnot ovat hyvin tasapaisia. Ta-
sapaisista asunnoista puuttuu per-
soonallisia, yksilollisia ja arkkiteh-
tonisesti nadyttavia ominaisuuksia.
Asunnot ovat myds hyvin saman-
kaltaisia kohteen hintaluokasta riip-
pumatta. Kohteen hintaan vaikuttaa
enemmankin asunnon sijainti, kuin
sen yksilollisyys tai laadukkuus. Erit-
tain homogeeninen asuntotarjonta
ei takaa riittavan persoonallista tai
massasta edukseen erottuvaa tar-
jontaa. Uskon, etta erottuville koh-
teille on olemassa ostajapotenti-
aalia myds nykyisen ostajakunnan
ulkopuolelta. Pintamateriaalivalin-
noissa ja markkinointimateriaaleissa
on jo tultu lahemmaksi nykypaivan
vaatimuksia. Tama muutos on ha-
vaintoni mukaan tapahtunut vasta
viimeisen kahden vuoden aikana.
Nakemykseni mukaan tulevaisuu-
den ostaja tulee vaatimaan nykypai-
van ostajaa enemman.

Uudisasuntotuotannossa  toimivat
yritykset ovat ottaneet pienia harp-
pauksia kohti nykypaivaa. Se nakyy
mielestani eniten markkinoinnissa,
jossa kaytetaan fotorealistisia visu-
alisointikuvia kohteista tyylikkaas-
ti kalustettuina. Nailla keinoin luo-



daan kuvaa lopullisesta asunnosta
ja lisataan laadun tuntua. Ymmar-
taakseni itse ostoprosessia asiak-
kaan nakdkulmasta ei ole juurikaan
kehitetty kymmenen tai kahden-
kymmenen vuoden takaisesta. Esit-
telymateriaali on hyvin teknista, eika
varmasti ole helpposelkoista alasta
sen enempaa ymmartamattomalle.
Pintamateriaalit ja kiintokalusteet
ovat hyvin samankaltaisia yritykses-
ta tai kohteen hintaluokasta riippu-
matta. Perinteiset materiaalit ovat
ainoita vaihtoehtoja, joskin materi-
aalikuosit on onneksi paivitetty vas-
taamaan taman hetkisen ostajakun-
nan toiveita. Vaihtoehdot ovat tur-
vallisia, eika vakiovalikoimista 16ydy
yhtaan persoonallisempaa tai valta-
virrasta poikkeavaa vaihtoehtoa. Va-
rimaailmat ovat turvallisesti suoma-
laiseen makuun suunniteltuja. Erilai-
siin ratkaisuihin on |6ysattava kuk-
karon nyodreja vield normaalin osto-
hinnan paalle.

YIT:n Smartti on ollut mielesta-
ni  markkinointinakdkulmasta en-
simmainen suurempi askel vuosi-
kymmeniin. Talla tarkoitan Smartin
markkinointimateriaalin ~ visuaali-
suutta, konseptointia, tiettyja kalus-
teratkaisuja ja myos pohjalayouteja.
Taman kaltaiset lanseeraukset pus-

kevat kilpailijoitakin  kehittamaan
tuotteitaan. Vaihtoehtojen kehitty-
minen ja nykyaikaistuminen luovat
kuluttajille monipuolisempia ja pi-
demmalle mietittyja valinnan mah-
dollisuuksia.

Miten sitten tulisi selvittaa, mita
asukkaat oikeasti haluavat ja vie-
la ostavatkin? Asuntotuotannossa
kdyttdjd tunnetaan vain tilastoista -
Jja asuntoja markkinoivien saamista
kdsityksistd siitd, mikd myy. Samalla
huomattava osa myynnisté voi men-
nd sijoittajille. (Makinen 1997, 46.)
Tama nakemys on validi tana paiva-
nakin. Asuntotuotannossa on vuo-
sien aikana saatu harjaantunut ka-
sitys siita mika myy. Tavoitteenani
on kuitenkin hieman haastaa totut-
tua suurempaan rohkeuteen ja uu-
distamiseen. Mielestani se voi avata
markkinoilta tdhan mennessa avaa-
mattomia ovia.

2.2.4 Tulevaisuuden asuminen

Omaa nakemystani tulevaisuuden
asumisesta tukee Junton (2008,
18) tutkimuksessa tehty summaus:
Asuntojen ja asumisen tarpeet moni-
puolistuvat ja toivottavasti myos tar-
Jjonta. Kaavamaisista perheasunnois-
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ta halutaan siirtyd "yksilon” asuntoi-
hin. Normaaliperheiden osuus asun-
non kysyjind vdhenee. Eri-ikdisten
sinkkujen ja pienkotitalouksien mdd-
rd kasvaa. Estetiikka tulee yhad tdr-
kedmmdksi asumisessa ja asumisen
pitdd kertoa identiteetistd. Asuminen
Ja asunto osoittavat hyvdd yksilollis-
td eldmdd, mitd se sitten itse kullekin
tarkoittaa. Silti suomalaisen asumi-
sen perusvire pysyy arkisen kdytdn-
néllisend, unelmat pienind ja asumi-
sen kalleus tuo realismia.

Ennusteen mukaan vdesténkasvu
el yksin mddrdd asuntotuotantoa,
vdestonkasvu selittid ennakoidus-
ta tuotantotarpeesta viidenneksen,
videstorakenteen muutos kolman-
neksen, myds vdeston ikdrakenne
vaikuttaa. Tdrkein syy asuntokun-
tien mddrdn lisdykseen ennusteissa
on asuntokuntakoon jatkuva piene-
neminen. Asuntokuntien keskikoon
ennakoidaan pienenevin vuoden
2005 2,14:sta 1,92:.een vuonna 2025.
(Juntto 2008, 34.)

Tulevaisuuden huonetyyppi on las-
kennallisesti (tarve- ja tavoitelaskel-
mat) suurempi kuin 1-2h+kk, joiden
tarve nayttaisi supistuvan. Yksididen
tarve lahes loppuisi, tama todetaan
kuitenkin  eparealistiseksi  tavoit-



teeksi (Lehtinen, Nippala, Jaakko-
nen & Nuuttila 2005, 24). Vahintaan
neljan huoneen ja keittiéon asunto-
jen tuotantoa tulisi lisata. Asumisva-
lintoihin vaikuttavat toki myds os-
tajien taloudelliset mahdollisuudet.
Pienten vuokra-asuntojen osalta
puutetta tulee todennakdisesti ole-
maan jatkoosakin. (Juntto 2008, 35.)
Ristiriidassa laskelmien kanssa ovat
ennusteet, joiden mukaan eri-ikais-
ten yhden- ja kahden hengen koti-
talouksien maara kasvaa. Yksin asu-
misen lisdantyminen on osa suurta
yksilollistymisprosessia. Tulevaisuu-
dessa elinian piteneminen lisaa pie-
nasuntokuntien maaraa. 1900-lu-
vusta tahan paivaan osat ovat vaih-
tuneet paalaelleen: Ennen kuuden

henkilon taloudet olivat yleisia, eika
yksinasuvia juuri ollut. (Juntto 2008,
39.)

Pienten asuntokuntien yleistymi-
nen on ollut pitkddn jatkuva, talou-
delliseen kasvuun rinnastuva trendi.
Sama suunta ndyttdd myos leimaa-
van asumisen tulevaisuutta. Asunto-
kunnan keskikoko oli 2,10 henkilbd
vuonna 2007, kun se vuonna 2000
oli 2,21 henkildd, 1990 2,2 henkilod
Jja 1970 kolme henkiléd. Desimaalei-
na erot eivit ndytd suurilta, mutta
muutos ndyttdytyy dramaattisem-
pana, kun verrataan pienten talouk-
sien mddrdn kehitystd. Vuonna 2007
suuri enemmisto eli 73 prosenttia
kaikista asuntokunnista oli yhden ja

kahden henkilén. (Juntto 2008, 40)

Oheiseen asuntokuntien henkildlu-
vuista kertoviin tilastoihin vedoten,
jatkuvan asukasmaaran vahenemi-
sen vuoksi olisi tarkeaa, etta suures-
sa asuntojen madrallisessa kentas-
sa olisi riittavasti tarjontaa jokaisen
asukkaan makuun. Kotona kun olisi
tarkeaa viihtya.

Tulevaisuudessakin perhemallin
kehitys tulee olemaan merkitta-
va muutostekija asumisessa. Kuten
edelld mainittu, suuri osa asunto-
tuotannosta ja asuntokannan li-
sayksesta on toteutunut Suomessa
asuntokuntien koon pienenemises-
ta seka asuntokuntien ja asuntojen

TAULUKKO 1: Asuntokunnat henkildluvun mukaan vuosina 1960 - 2007. (Tilastokeskus)

Vuosi Keskikokeo Asuntokuntia

| henk. 2 henk. 3+ henk. Yhteensd
1960 3,34 | BB 995 245 921 769 469 | 204 385
1970 2,99 288 970 323 640 808 |13 | 420 723
980 2,64 482 476 457 667 84| 628 | 781 771
1985 2,56 532 094 514 825 840 791 | 887 710
1990 2,42 646229 597 928 791 575 2 036 732
1995 2,31 766 636 652 608 761 830 2180 934
2000 2,21 856 746 722 437 716203 21295386
2005 2,12 964 739 789 950 674 Bl1 2429 500
2006 2,11 983 626 80| 068 669 132 2 453 B26
2007 2,10 999 812 811 596 665 096 2476504
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lukumaaran kasvusta. Yksityisyyden
arvostus, elamantavat, vaeston ika-
rakenne ja asumistavat vaikutta-
vat kaikki asuntokuntarakenteisiin.
(Juntto 2008, 39)

Todennakoisesti jatkossakin sailyy
ristiriita asumistoiveiden ja vaihto-
ehtojen valilla. 1970-luvulta saak-
ka on tutkittu ihmisten asumistoi-
veita, jolloin pientalot ovat olleet
ja ovat edelleen asumisen unelma-
na. Useistakin syista rakentamisen
suunta kaantyy hitaasti. Mydskaan
valtasuhteiden muutosta ei ole na-
kyvilla kuluttajien ja tuottajien valilla
paatettdessa asumisesta. Suomes-
sa asunnot ostetaan usein valmiina
kerrostalo-osakkeina. Tama jo itses-
saan heikentaa vaikutuksen mah-
dollisuuksia. Ostettavana on valmis
tuote, joissa ei ole yleensa aidosti
vaihtoehtoja tai monipuolisia valin-
nan mahdollisuuksia. Pintamateri-
aaleihin ja kiintokalusteisiin vaikut-
taminen on lahestulkoon ainoa va-
linnanmahdollisuus uustuotannossa
talla hetkellda. Onko tulevaisuudessa
toisin? Omat valinnat ja muutostyét
ovat kalliita, ne eivit ole osa raken-
tajan peruspalvelua. Se ettd asukas
tulevaisuudessa saa lisdd pddtdsval-
taa, valinnanvaraa ja vaihtoehtoja,
el vain osallistu markkinaratkaisujen
kautta, edellyttdisi tuottamistapojen
muuttamista. (Juntto 2008, 78.)

Uskon vahvasti siihen, etta jos ja kun
valikoima nykyaikaistuu ja moni-

puolistuu, myos vaikutusvalta kulut-
tajilla lisadntyy. Asuntotuotannolla
on taloudelliset perusteensa, mutta
niihin vaikuttaa voimakkaasti myos
kuluttajan ostohalukkuus. Markki-
noilla erottuminen takaa taloudel-
lisen onnistumisen kovemmassakin
kilpailu- ja taloustilanteissa.

Kiinnostava ja tulevaisuudenkin kan-
nalta tdrked on muutos laadullisen
Jja mddrdllisen kulutuksen suhteessa.
Aina ei haluta tilavampaa asuntoaq,
vaan tavoitteena voi olla korkeata-
soisempli ja paremmin sijaitseva sa-
mankokoinen tai pienempikin asun-
to. Tosin monella suomalaisella on
vield tilatarpeitakin runsaasti tyydyt-
tamdttd. (Juntto 2008, 96.)

Vuonna 2005 asumisessa tarkeinta
suomalaisille oli kodin viihtyisyys ja
kodikkuus. Vasta toiseksi tarkeim-
pana pidettiin asumiskustannusten
kohtuullisuutta (Juntto 2007). Ta-
man suunnan odotetaan jatkuvan.
Koti sailyy tulevaisuudessakin oma-
na alueena ja turvapaikkana. Juntto
on vuonna 2004 tulevaisuuden asu-
mista koskevassa artikkelissa arvi-
oinut myos irtokalusteista sohvan
sdilyvan kodissa muutoksesta huo-
limatta. Se, sijaitseeko sohva juu-
ri olohuoneessa vai jossakin muus-
sa kodin tilassa on jo epavarmem-
paa. MyOs saunatkin kuuluvan niin
voimakkaana osana suomalaiseen
asumiseen, joten ne sailyvat jossain
maarin tulevaisuudessakin. Juntto

17

ennakoi, ettd saunoja rakennetaan
lisdd ja niita voi ehka verrata mo-
dernin japanilaisen asuntorakenta-
misen perinne-elementtiin, tatami-
huoneisiin. Perinteisten elementtien
etenkin toiminnallinen kayttaminen
tuo uutta statusta. Jo nyt vallitseva
trendi tulee jatkumaan; Asumisessa
sdilytetaan jotain vanhaa lisaten sii-
hen jotain uutta. (Juntto 2008, 106.)

Tulevaisuuden visioita asumiseen
littyen ovat myds uusia elaman-
tapoja kuvaavat asumismallit tai —
konseptit. Tata kehityssuuntaa ko-
rostetaan asuntojen raataldinnil-
|3, tuunauksella ja tuotteistamisel-
la. Asunto nahdaan palvelualusta-
na, jonka avulla myydaan erilaisia
palveluita. Asunnosta tulee myos
enemman auton kaltainen sosiaali-
nen viesti, joka kertoo asukkaansa
tyylista, elintavasta seka varallisuu-
desta. (Juntto 2010, 254.) Varallisuu-
den kasvu merkitsee myds sijoitus-
varallisuuden kasvua, joista osa on
asuntoja ja asuinkiinteistoja. Mikali
sijoitusasuntojen osuus asuntokan-
nasta kasvaa, merkitsee se samalla
anonyymien asuntotyyppien osuu-
den kasvua. Tahan ratkaisuksi Juntto
ehdottaa vastaavaa muuntojousta-
vuuden kasvua. (Juntto 2010, 255.)

Uudet asuntosuunnittelun ja —raken-
tamisen teknologiat (mm. tuotemal-
lit, avoimen rakentamisen ja massa-
rddtdloinnin konseptit, joustavuuden
ja muunneltavuuden vaatimusten



kasvu) mahdollistavat tulevaisuu-
dessa entistd suuremman asukkaan
valinnoista riippuvan asumismuo-
tojen kirjon. Teolliseen rakentamis-
tapaan sovellettuna se merkinnee
samalla joidenkin valinnanmahdol-
lisuuksien karsiutumista —autoteol-
lisuuden tapaan voidaan valita vain
tietystd joukosta teknisesti ja talou-
dellisesti mahdollisia vaihtoehtoja.
(Juntto 2010, 254 - 255.) Tama tule-
vaisuudennakyma on voimakkaas-
ti samoilla linjoilla opinnaytety®ssa
suunnittelemani  konseptin  kans-
sa. Asuntojen voimakkaampi tuot-
teistaminen rajoittaa joitakin valin-
nanmahdollisuuksia, mutta samalla
avaa pidemmalle mietittyjen ja raa-
taloityjen mahdollisuuksien kirjoa.
Tuotteistettujen asuntojen vaihto-
ehtojen maara tuskin jaa pienem-
maksi, kuin tamanhetkisten vaihto-
ehtojen. Lisaksi tuotteistamisessa
joudutaan puntaroimaan tarkasti
sitd, mita ostajat todella haluavat.

Anneli Junton mukaan (2010, 89 -
90) myo6s asunnonhakutapoja tuli-
si monipuolistaa. Houkutteleva aja-
tus olisi hakupalveluiden raataldinti
asumisen eri ominaisuuksia koros-
tavaksi, esimerkiksi maantieteelli-
sia etaisyyksia ja haluttuja palve-
luita kartoittavana. Junton mukaan
my®0s tarpeiden tunnistamisen ja ar-
vioimisen lisaksi asiantuntijuutta on
hyodynnettava suunnittelussa. Mita
paremmin asiakkaan tarpeet saa-
daan tyydytettyd, sita todennakoi-

semmin kuluttajat laajentavat asu-
misen valintapalettiaan. Uusien asu-
misihanteiden ja mahdollisuuksien
hahmottamiseksi tarvitaan vaihto-
ehtoja, esimerkkikohteita ja tietoa.
Silld parhaillaan asumisen paatoksia
tehdaan seka tunteella etta jarjella.

Uskon asuntojen ja asuntoalueiden
erilaisten vaihtoehtojen rikastutta-
van asumista. Kuten Matti K. Maki-
nenkin (1997, 20) jo aikoinaan kirjas-
saan viitannut vanhan roomalaisten
kasitteiston sanoihin genius loci, el
paikan henki. Henked, jota on vaikea
rakentaa tietoisesti. Massakulttuu-
rin, suurimittakaavaisen teollisen ra-
kentamisen ja kansainvalisen arkki-
tehtuurin katsotaan pilaavan paikan
henked. Mielestani myods suurimit-
takaavaisessa rakentamisessa voi-
daan huomioida edellytykset paikan
hengen kasvulle: Suunnittelemalla
persoonallisia rakennuksia, sellaisia
jotka ovat tunnistettavia ja joista nii-
den asukkaat ovat ylpeita. Se tekee
asuinalueesta halutun ja viihtyisan,
josta ei haluta muuttaa pois. Paikan
henkeen vaikuttaa toki moni muu-
kin tekija, mm. sijainti, ymparisto ja
miljoo.

Suomalaiseen asumisen nakokul-
maan ja taman hetkisiin markkinoi-
hin peilaten tavoitteet suunnitelta-
ville konseptille, sisustusratkaisuille
ja layouteille olivat suunnittelun al-
kaessa seuraavat:
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« Kompaktit ja toimivat tilaratkai-
sut

« Uudenlainen uuskohdetuotan-
nossa

« Erottuva ja persoonallinen ole-
matta sopimaton suurille kayt-
tajaryhmille

« Asujan nakdinen, omaksuttava
« Tyylikas ja laadukas

« Soveltuva uudelle, "muotitietoi-
semmalle” kohderyhmalle

« Tilantuntu ja avaruus huomioitu

2.3 Kayttajaryhmien
analysointi

Opinnaytetyd tehdaan rakennus-
alan yritykselle, mutta itse kehitys-
projektilla on kolme eri kohderyh-
maa

e Uusi, tulevaisuuden ostava su-
kupolvi

« Valinnan varaa toivova ostaja
(muutostoiden tekijat)

« Sijoittaja (mielenkiintoiset asun-
not menevat helposti vuokralle
hyvalla vuokrahinnalla)



2.3.1 Ostajaryhmat ja heidan
vaatimuksensa

Tassa kohdassa olen tehnyt tar-
kemman kuvauksen ostajakunnan
vaatimuksista ja toiveista perus-
tuen omaan ja Pohjola Rakennuk-
sen yhteyshenkilon kokemukseen,
nakemykseen ja kirjallisuuteen/tut-
kimuksiin. Kahdella ensimmaisella
ostajakohderyhmalla  ostopaatok-
sen taustalla on selkeasti jarkisyiden
lisdksi tunnesyyt. (Kts. lisda kohdat
Ostokayttaytyminen ja Brandays ja
mielikuvamarkkinointi.) Jos asun-
to ndyttaa ja tuntuu hyvalta itsel-
le, sen haluaa ostaa ja siité haluaa
maksaa. Nakemys oman nakdisesta
kodista lisaa tunnesidetta asuntoon.
Visualisointien ja sisustusesimerkki-
en avulla seka hyvalla palvelulla voi-
daan lisata tuota tunnetta ja siten
my®&s ostamisen tahtotilaa.

2.3.1.1 Uusi ostajasukupolvi

Uudella ostajasukupolvella tarkoite-
taan tassa yhteydessa tulevia asun-
non ostajia. Kohdehaarukointi on
noin 10 vuoden paasta potentiaa-
liset ostajat, jotka ovat talla hetkel-
|& noin 20-30 —vuotiaita. Tata osta-
jaryhman haarukointiani tukee An-
neli Junton (2008, 44) tutkimustieto,
jonka mukaan nuorten kotoa muutto
keskittyy 19-21 vuoden ikddn, 6 000
nuorta itsendistyi jo alle 18-vuoti-
aana vuonna 2006. lItsendistyvien

nuorten alkuvaiheen asumismuoto-
na on useimmiten vuokra-asunto.
Omistusasunnon hankintaan suun-
nataan useimmiten vasta 25-30
vuoden idssd. Uudiskohteiden os-
tajat ovat keskimaarin iakkaampia,
mutta uskon vahvasti, ettd tarjon-
nan kehittyessa ostajien keski-ikaa
saadaan laskettua merkittavasti.

Tama kohderyhméa on elanyt voi-
makkaasti  sahkoisten  viestinten
vaikutusten alaisena. Kyseinen su-
kupolvi elaa talla hetkellda voimak-
kaasti visuaalisten asioiden parissa,
tarkoittamatta pelkastaan kuvaus-
tai sisustusharrastuksen yleistymis-
ta. Blogien ja sosiaalisen median
vaikutus on voimakasta. Esimerkik-
si asumisen ja sisustamisen osalta
Instagramin ja Pinterestin kayttd on
suurta. Ostaminen on talla sukupol-
vella siirtynyt verkkoon. Kyseinen
sukupolvi on voimakkaasti yksilo-
keskeinen ja siten persoonalliset tai
ehkd ennemminkin jokaisen itsen-
sa nakodiset ratkaisut koetaan tar-
keiksi. Uusi sukupolvi on kasvanut
vaurastuneessa ymparistossa, mutta
toisaalta saastaminen ei ole taman
ryhman suurimpia vahvuuksia. Paik-
kariippumattomuus vaikuttaa tule-
vaan tyouraan ja asumistottumuk-
siin.

Uusi sukupolvi ja sen mieltymykset
vaikuttavat merkittavasti myds myo-
hemmin mainittavaan sijoittajien
kohderyhmaan. Kun yleisen vauras-
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tumisen ja edellda mainittujen seik-
kojen vuoksi asumisen vaatimukset
ovat kasvaneet, vaikuttaa se vaajaa-
matta myds vuokra-asumisen vaati-
muksiin. Osa tasta kohderyhmasta
valitsee tulevaisuudessakin vuok-
ra-asumisen, joten taman ryhman
asumiseen kohdistuvat vaatimukset
on hyva huomioida sijoitusnako-
kulmastakin. Hajuton ja mauton ei
valttamatta ole tulevan sukupolven
mielesta se halutuin vaihtoehto. Jat-
kossakin osa ihmisista haluaa ostaa
oman kodin, joka on helppo yllapi-
taa ja on itsensa nakdinen.

2.3.1.2 Muutostoiden teettajat

Tama kohderyhma haluaa asunnos-
ta kodin. He ovat itse muuttamas-
sa asuntoon ja haluavat tehda siita
mieleisensa. Heillda on vaatimuksia
kodin toimivuuden ja myds visuaa-
lisen soveltuvuuden osalta. He valit-
sevat uuskohteen helppouden ja vi-
suaalisten syiden vuoksi. Osalla tas-
ta kohderyhmasta voi olla toiveena
asua tulevassa asunnossa lopun ela-
maansa. Naissa tapauksissa myos
esteettomyys ja helppo asuminen
ovat oleellisia vaatimuksia.

2.3.1.3 Sijoittajat

He eivat halua pintaratkaisujen tai
voimakkaiden varivalintojen vai-
kuttavan vuokraukseen negatiivi-



sessa mielessa. Siité syysta he kan-
nattavat varitonta ja mautonta, kai-
kille sopivaa linjaa. Haasteena on
vakuuttaa tama kohderyhma siita,
etta persoonalliset asunnotkin ovat
hyvia vuokrakohteita, kunhan eivat
ole liian rajaavia. Vuokralaiset viih-
tyvat asunnossa pidempaan, jos he
kokevat asunnon erityisena ja viih-
tyisana. Taman kohderyhman osto-
paatokseen vaikuttaa voimakkaasti
asunnon myyntihinta, koko ja neut-
raalius. Kehiteltaviin asuntoihin oli
etenkin taman kohderyhman vuoksi
tarkoitus suunnitella ilmetta valoori-
ja struktuurikontrastein, ilman voi-
makkaita vareja. Ikaantyvien vuok-
ra-asuminen tulee lisddntymaan tu-
levaisuudessa, mutta sijoittajien on
hyva huomioida myds nuoret vuok-
ra-asujat potentiaalisimpana vuok-
ra-asumisryhmana uusissa, visuaali-
sesti tyylikkdissa asunnoissa.

Vuokra-asumisen maara ei tule va-
hentymaan tulevaisuudessa, vaan
painvastoin. Vuokra-asuntojen ky-
syntaa ylldpitdd 2000-luvullakin ko-
titalouksien henkiléluvun vihenemi-
nen, maahanmuutto ja maan sisdi-
nen muuttoliike, kaupungistuminen
ja myos tuloerojen kasvu. (Juntto
2011) Vuokra-asumisen maaraan
vaikuttavat myds lisdantynyt liikkku-
minen kansainvalisesti, etenkin ns.
"elamantapavuokraajilla” (Goodman
1999; Juntto 2010, 119). Lisaksi tyo-
suhteiden lyhentyneet kestot seka
maaraaikaisuudet vaikuttavat vuok-

raamisen pysymiseen asumistapa-
na. Tulevaisuudessakin vuokra-asu-
jien suureen ryhmaan tulevat kuu-
lumaan ikaantyvan vaestoryhman
lisaksi nuoret ihmiset. Nuorten ar-
voihin kuuluvat virikkeisyys ja hedo-
nismi verrattuna muihin ikaryhmiin
(Puohiniemi 2002, 347). Tama on
hyva ottaa huomioon myds asumi-
seen liittyvissa valinnoissa.

2.3.2 Ostokdyttaytyminen

Junton (2010, 115) Asumisen unel-
mat ja arki —kirjassa viitataan Hirvo-
sen, Mannisen ja Hakasteen (2005)
teokseen seuraavasti: Todellista asu-
misvalintaa tehdessa kaikkiaan noin
puolet uusien asuntojen asukkaista
ilmoittaa keskittyneensa pikemmin
asunnon ominaisuuksiin ja puolet
asuinymparistéon.  Niin  asunnon
sisdiset kuin koko asuinalueenkin
ominaisuudet ovat yhta tarkeita. Ta-
man tutkimuksen mukaan asunnon
varustelutasolla ja sisustusratkai-
suilla on vield omaa nakemystani-
kin suurempi vaikutus uuskohdetta
hankittaessa. Samaisella sivulla mai-
nitaan myos, etta harvemmin kotia
valitsee vain homo econimicus, vaan
my0s tunnesyilld on osansa, vaik-
ka pddtdstd usein pyritddnkin selit-
tamddn jarkitekijoilla. (Levy & Lee
2004.)

Asumiseen liittyvaa tietoutta voi-
daan lisata ulottamalla asumisen
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tutkimusta asumisen ihanteista ja
kokemuksista syvemmalle asumi-
sen psykologiaan. Siitd, mika on in-
tuition merkitys tai miten koti ilme-
nee asukkaansa minakuvan jatkee-
na. Asumispaatokset eivat ole ratio-
naalisia, vaan ihminen haluaa naut-
tia asumisesta. Valintapaatoksissa
on tarkeaa, etta ulottuvuuksien ja
muuttujien maarittely mahdollistaa
niin sanottujen pehmeiden arvojen
sisallyttamisen paatoksenteon ver-
tailuun ja asunnon valintakriteerei-
hin. Juntto 2010, 294.)

2.4 SAADOKSET JA IPR

2.4.1 Esteettomyyden haasteet

Esteettomyys sindnsa on hyva ja oi-
kea lahtokohta suunnitteluun, mut-
ta se osaltaan myds rajoittaa ja ta-
sapaistaa asuntotuotannon hetero-
geenisyyttd. Monet persoonalliset
ja kauniit asunnot maailmalla si-
saltavat oivaltavia tasonvaihteluita.
My6s pienten asuntojen nelidissa
tason vaihteluilla voidaan saavut-
taa nerokkaita ja tilaa saastavia rat-
kaisuja. Haluan kyseenalaistaa sen,
onko kaikkien vapaan markkinan
kerrostalokohteiden oltava esteet-
tomyyden nakokulmasta nykyvaati-
musten kaltaisia? Tehokkaissa pie-
nen asunnon nelidissa, jotka on tay-
tetty irtokalustein, liikkkuminen pyo-
ratuolin tai rollaattorin kanssa on



joka tapauksessa haastavaa. Ihmiset
asuvat monikerroksisissa ja monita-
soisissa omakoti- ja rivitaloissa tai
hissittomissa kerrostaloissa. Ovat-
ko vastaavanlaiset ratkaisut uusissa
kerrostaloissa mahdottomia? Mik-
si jokaisen asunnon tulee sopia jo-
kaiselle? Mielestani silloin mikaan ei
sovi kenellekaan taydellisesti. Voi-
siko asunnon toimivuus kayttajal-
leen ja sen esteettisyys ajaa esteet-
tomyysnakokulman yli, koska kaik-
ki eivat ole missaan vaiheessa koko
elinkaarensa aikanakaan liikunta-
rajoitteisia? Asuntoja vaihdetaan

elamantilanteen ja tarpeiden mu-
kaan, miksi sama nakemys ei sopisi
my0s kerrostaloasumiseen? Kuopi-
on alueella tehdyn asumistutkimuk-

sen mukaan liikuntaesteettomyys
sijoittui painoarvoltaan vahaisim-
pien valintakriteerien joukkoon kai-
killa asuinvydhykkeilla (Millaisia ko-
teja Kuopioon 2003, 37). Tassa yh-
teydessa haluan silti korostaa, etta
esteettomyysnakdkulma on ainoa ja
oikea, kun puhutaan julkitiloista tai
esimerkiksi taloyhtion yhteisista ti-
loista. Esteettdmyyden puute ei saa
olla esteenad esimerkiksi vierailuil-
le asunnossa. Tulevaisuuden kalus-
te- ja layout-suunnittelun ohjenuo-
raksi sain asiakasyritykselta vapau-
den olla takertumatta liikaa esteet-
tomyysvaatimuksiin, koska heidan
nakemyksensa mukaan maaraykset
ovat hieman loivenemassa (Penna-
nen 2017-12-14).

2.4.2 Mallisuojat

Selvitin suunnittelutyéni yhteydessa
monikayttoisten kalusteiden mah-
dollisia suojauksia. IPR-oikeuksien
tarkistaminen tapahtui Tekesin net-
tisivujen kautta. Lahinna mallisuo-
jauksen puolelta on tarkistettu, et-
tei kehiteltyja ja jo kaytettyjen ideoi-
den osalta ole kayttorajoitteita voi-
massa. Haku on tehty mallien luoki-
tusluettelon numerolla 6: Luokka 6
Huonekalut ja muut sisustustarvik-
keet, lisaksi on kaytetty hakusanoja
mm. klaffi, piilosanky ja kdaantopoy-
ta.




3. SUUNNITTELUPROSESSI

Suunnitteluprosessi lahti kayntiin kiinnostavan aiheen etsimiselld, jonka jalkeen etsin opinndytetyohdn sopivan,
uudiskohteita asuntotuotantoon rakentavan yrityksen. Palaverikeskusteluissa asiakkaan kanssa kerroin omia na-
kemyksidni alasta ja minka tyyppisia kehitysajatuksia minulla oli mielessani. Tassa prosessin vaiheessa minulla oli
useampia eri kulmia, jolla voisin lahestya aihetta minua kiinnostavasta nakokulmasta, jonka uskoin ja toivoin kiin-
nostavat myds asiakasyritysta. Yritys kiinnostui keskusteluistamme ja sovimme asiakkaan kanssa aihealueet, joihin
littyen he halusivat tuoreita nakemyksia ja kehitysideoita. Suunnittelu eteni ideoinnin ja luonnostelun kautta to-
teutukseen ja siita viimeistelyyn. Prosessin aikana tapasin asiakasta 5 kertaa, jolloin tarkastelimme projektin suun-
taa, rajasimme aihetta seka tutustuimme luonnoksiini ja tuotoksiini.

3.1 Projektisuunnitelma ja -toteuma

Projektisuunnitelma:

Ry
Pors,
it
Aiherajaus
Teoria Luonnostelu
Ideoiden :
h Tulokset ja
Yhteydenotto hyvaksyttdminen bl e
yritykseen Konseptisuunnittelu_hwaksynammen
Idecinti ja tietojen

. koostaminen
Aiheen

hahmotteleminen i
Analysointi ja
posinta Viimeistely

ja paatos

KUVIO 2: Projektisuunnitelma graafisesti esiteltyna
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Projektitoteuma

Kirjallisuuteen ja

muihin lahteisiin Ideoiden
perehtyminen Idecinti hyvaksyttaminen
ja aiheen

tarkentuminen Konseptiesityksen

Analysointi ja

YTr?t);iiggr:to koostaminen Tulokset ja pohdinta
Luonnostelu hyvaksyttaminen
Aiheen
hahmotteleminen Materiaalit Viimeistely
a paatos
Layout-vaihtoehdot Mallinnukset 1R
Monikayttoiset, kaytanndlliset ja tilaa Kalustus

saastavat kiintokalusteet
Minikeittiot
Konsepti-idea

KUVIO 3: Projektitoteuma graafisesti esiteltyna

Poikkeamat

Aiherajaus ei ollut projektin alus-
sa yksioikoinen. Lahdin laajemmin
hahmottelemaan kokonaisuuksia ja
tarkempi rajaus tapahtui vasta luon-
nostelun ja ideoinnin jalkeen. Tar-
kempaan aiherajaukseen vaikuttivat
voimakkaasti myos asiakkaan tule-
van rakennuskohteen suunnitteluun
liittyvat muutokset. Jalkeenpain aja-
teltuna tama oli erittdin luonnolli-
nen tapa edeta projektissa, joka oli
luova kehitysprojekti. Kehitysprojek-
tin lopputuotos, saati sen toteutus-
tapa, eivat olleet tiedossa projektin

alkaessa. Sain kayttaa luovuuttani,
eikd aiherajaus asiakkaan suunnal-
ta ollut tiukka. Tasta syysta projek-
tin tarkka rajaus venyi pidemmalle,
kuin osasin ennakkoon odottaa. Te-
kemani pohjatyd oli kuitenkin osa
prosessia ja oli toivon mukaan uu-
sia ideoita ammentava myds asia-
kasyritykselle.

3.2 Lahtokohdat ja tavoitteet
Suunnittelun tavoitteena oli teh-

da persoonallisempia pohja- ja si-
sustusratkaisuja, jotka soveltuisivat
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Graafinen suunnittelu

myds asuntosijoittajille. Niiden tulee
olla tyylikkaitd, mutta ei liian raflaa-
via. Persoonallisuutta tuodaan asun-
toihin enemmankin kontrastein kuin
varein. Tavoitteena oli suunnittelun
keinoin luoda positiivisia vaikutuk-
sia siten, etta hintalappu voidaan pi-
taa nykyisella tasolla. Aihe pureutuu
nykypaivan ja etenkin tulevaisuuden
haasteisiin. Valmiita tuotoksia voi-
daan hyoddyntda markkinoinnissa ja
tuotannossa. Ne helpottavat myyn-
tia ja kohteiden houkuttelevuutta.

Tarkoituksena oli tuottaa uusia ide-
oita asunnon houkuttelevuuden li-



saamiseksi, mm. tilaratkaisulla, kiin-
tokalustein ja sisustusratkaisuin.
Asiakasyritykselle olisi hyodyllista,
ettd kokonaisvarimaailmat olisi pu-
reskeltu asiakkaalle valmiiksi. Aja-
tuksena on tuottaa prosessin aika-
na pohjapiirroksia, visualisointeja,
konseptointisuunnitelmia ja raport-
ti, kirjallinen osuus. Opinndytety6n
lopputuotos on joko konkreettinen
esitys tulevan/tulevien kohteiden
toteutuksesta tai skenaario tulevai-
suuden mahdollisista markkinointi-
ja toimintatavoista alalla, joka antaa
ideoita ja suuntaviivoja yritykselle
tulevaisuuden kehityshankkeisiin.

» Tavoitteena tuottaa jotain uutta

» Loppuasiakkaalle helppoa ja
asiakastyytyvaisyytta lisaavaa.
Jotain, joka on hieman enem-
man, kuin mita asunnon ostaja
osaa odottaa.

« Tuotannon kannalta jarkevaa
« Hinnat perusteltavissa

Henkilokohtaisesti minulla oli ta-
voitteena kehitella keinoja, jotka ei-
vat olisi hinnaltaan kalliimpia kuin
tamanhetkiset ratkaisut. Toki jotkut
ratkaisuista maksaisivat ainakin al-
kuvaiheessa enemman, mutta hin-
nat tuli olla perusteltavissa. Asia-
kasyrityksen edustaja halusi kuiten-
kin, etta hinta jatetaan ainakin alku-
vaiheessa toissijaiseksi asiaksi. Tar-

keinta oli saada tuoreita ideoita.

Pohjola Rakennuksen edustajat oli-
vat samoilla linjoilla kanssani siita,
ettei alalla yleisesti panosteta riit-
tavasti kehittamistyohon. Liikevaih-
dosta vain pieni osa kaytetaan eten-
kin asumisen viihtyvyyden kehitta-
miseen. Tasta yhteisesta nakemyk-
sesta oli helppo lahtea viemaan ke-
hitysprojektia eteenpain.

Uudistuotannon asunnot ovat eten-
kin sisustusratkaisuiltaan samantyy-
lisia, kuin vuosikymmenet sitten. Ta-
loteknisia ja rakentamisen nakdkul-
masta tapahtuneita muutoksia on
tullut enemmankin, lahinna lain ja
markkinatalouden maarittelemana.

3.2.1 Tekniset lahtokohdat
suunnitteluun

Asiakasyritys ei halunnut lilkaa raja-
ta suunnittelua ja suunnittelu paasi-
kin alulle heti ensimmaisten arkki-
tehtipiirustusten pohjalta. Yrityksen
edustajan, Pennasen (2016-11-28)
mukaan suunnittelussa suurin ra-
jaava tekija oli suunnittelun alkuvai-
heessa kylpyhuonemoduulit. Ne ra-
joittavat vain 1ahinna kylpyhuonei-
den mallia. Materiaaleja se ei juuri-
kaan rajoita, vain laatoissa poissul-
jettuna ovat mosaiikkilaatat ja ko-
hokuviot. Kylpyhuoneiden sijainnit
ovat paallekkain. Hormivaraus tulee
yhteen kohtaan elementeissa.
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Lahtokohtaisesti asuntoihin tulee
vesikiertoinen patterilammitys, joka
rajoittaisi ikkunan alareunan kor-
keudeksi 700 millimetria.

Suunnittelun tavoitteena oli tuo-
da enemmankin ulkomailla kaytet-
tya tilan korkeuden hyddyntamista.
Pienissa asunnoissa se on jarkevaa,
mutta on tarkeaa tehda se tilan ava-
ruuden vaarantumatta. Labyrint-
timdinen asunto ei ole tavoittee-
na. Haasteena ja rajoitteena naissa
suunnitelmissa on vapaa huone-
korkeus, joka on 2400 - 2700 mm
ja kylpyhuoneissa 2300 mm. Huo-
nekorkeuden korottaminen ei aina-
kaan tassa vaiheessa tule kysymyk-
seen kustannussyista (Pennanen
2016-12-14). Se rajoittaa perintei-
seksi ajateltua parviajatusta tai 1,5
kerroksisuutta.

Pienten asuntojen suunnittelussa
RT-kortistossa suositellut perintei-
set tilantarpeet on osittain kyseen-
alaistettava tai ainakin niiden on
oltava sovellettavissa. Jo arkkiteh-
tisuunnitelmistakin tama totuus oli
havaittavissa.



3.2.2 Hyodyt yritykselle

Mita yritys hyotyy tuleville sukupolville kehittamisesta?
« Mielikuvan luominen edellakavijasta ja aikaa seuraavasta unelmakodin rakentajasta

» Yritys voi rakentaa jo nyt yrityskuvaa tulevalle ostajasukupolvelle tekemalla taman hetkista markkinointiaan
nykyaikaisesti

« Kaytossa perinteisten markkinointitoimien lisaksi myos nykyaikaisia markkinointikanavia

« Positiivinen maine puskaradion kautta. Yllatetaan asiakas; tarjotaan enemman, kuin mitka ovat asiakkaan odo-
tukset ja mihin ovat aiemmin tottuneet.

« Vaativaa potentiaalista asiakaskuntaa on jo olemassa, heidat voi tavoittaa jo nyt
» Luo mielikuvaa vield nykyistakin paremmasta laadusta ja kohteisiin panostamisesta
« Parempaa hintaa?

« Kun ihminen ihastuu asuntoon ja kokee sen juuri hanelle sopivaksi

« Kun ihminen kokee asunnon normaalitarjontaa paremmaksi ja laadukkaammaksi




3.2.3 Hyodyt loppuasiakkaille

Miksi konseptin mukainen asunto?

« Helppo hahmottaa, mitd on ostamassa

« Uusi, potentiaalinen ostajakohderyhma nykyaikaisten, trendikkaasti remontoitujen asuntojen ostajista
« Asunnon jalleenmyynnissa erottuvuus ja arvon sdilyminen

« Mietittyja yksityiskohtia ja viimeistelya

« Osto- ja harkintavaiheessa saa jo hyvan kuvan siita, millainen asunto on. Se konkretisoi hankinnan. Nykytilan-
teessa ostetaan useasti vain pohjalayout ja tietyn maaran nelioita.

+ Hinta yleisesti paremmin tiedossa, eikd arvaamaton summa x muutostdista. Kalliit lisakulut ovat hankalia pe-
rustella

« Lisaarvoa siita, etta kokonaisuus on jo valmiiksi sisustusarkkitehdin suunnittelema

« Ostaja saa rahalleen enemman vastinetta valmiiksi mietitysta asunnosta




3.3 MATERIAALIT JA
VARUSTEET

Asuinhuoneistojen varusteiden tar-
keytta on tutkittu Kuopion alueel-
ta (Millaisia koteja Kuopioon 2003,
38), mutta ovat sovellettavissa toki
yleisemminkin. Tarkeimpien varus-
teiden joukkoon nousivat riittavat
komerotilat seka erilliset sailytystilat
tavaroille. Tarkeita olivat myos oma,
huoneistokohtainen sauna, vaate-
huone ja parveke. Vahiten keskimaa-
raisesti pisteita saivat alkovi, kylpy-
amme ja ruokailutila olohuoneessa.
Junton teoksessa Asumisen unelmat
ja arki (2010, 116) viitataan Hirvo-
sen, Mannisen ja Hakasteen (2005)
teokseen, jossa oli todettu, ettd uu-
sia asuntoja koskevassa palautetut-
kimuksessa makuuhuoneiden pie-
nuus ja huono kalustettavuus olivat
sekd pientalojen ettd kerrostalojen
pahimpia puutteita. Myos sailytys-
ja varastotilojen puuttuminen ja ah-
taus vaikeuttavat arjen sujumista.

Karkeasti yleistden ostajista eten-
kin sijoittajat ja ikaantyneet valtte-
levat mm. varien valitsemista asun-
toon (Pennanen 2016-12-14). Mie-
lenkiintoisempaa ilmetta asuntoon
voidaan saadaan muillakin keinoin.
Yhtena merkittavimmista keinois-
ta ovat pintojen vaihtelut. Tekstuu-
rien erilaisuus on kuitenkin juuri se
asia, joka elementtitaloista tyypilli-
sesti puuttuu. Pinnat tuntuvat ohuil-
ta ja mitattomilta: seinissd ei ole ra-

patun kiviseindn komeutta eikd lat-
tioilla suurten lankkujen tai laattojen
luonteikkuutta. (Lindroos 2013, 44.)
Tekstuurivaihtelut kuitenkin sopivat
paremmin pieneen asuntoon, kuin
voimakkaat varit tai kuviot. Ne luo-
vat syvyyttd ja luonnetta. (Conran
2007, 60.) Tekstuurien monipuoli-
suuden lisdksi neutraaleilla vareilla
toteutettavat kontrastivaihtelut te-
kevat ihmeita. Voimakkaat kontras-
tivaihtelut voivat lahtokohtaisesti
tuntua hurjilta perinteiseen valkoi-
seen tottuneille. Suunnittelemani
palvelun kuvien kautta voi [6ytaa it-
selle sopivia kokonaisuuksia ja yllat-
tya lopputuloksesta.

Tassa muutamia yleisia nakemyksia,
jotka tulisi huomioida kaikkien tyy-
lilajien asunnoissa niin varustelun,
kuin viimeistelynkin nakdkulmasta:

Mikali hintaero ei ole merkittava,
voidaan vakiovarusteena kayttaa in-
duktiolietta keraamisen liesitason
sijaan. Uuni voisi olla kaikissa asun-
noissa integroitu. Maiju Gebhar-
din kehittelema astiankuivauskaap-
pi (Merildinen 2016, 45) saa jaada
astianpesukoneen  olemassaolon
myota vahemmalle tilalle vaikka
mainio keksintd onkin. Niissa keit-
tidvaihtoehdoissa, jossa on ylakaa-
pit, voidaan sijoittaa maksimissaan
kahden ritilan kokoinen tila kasin
tiskattavien astioiden kuivaamiseen.

Myoskaan yksityiskohtien vaikutus-

27

ta ei kannata vahatelld, ne antavat
hyvan viimeistelyn ja laadun vaiku-
telman. Valonkatkaisijoita ja pistor-
asioita myoten on hyva nahda hie-
man suunnitteluvaivaa. Talotekniik-
kaan liittyvien saadinten sijoittelu
kannattaa myoskin suunnitella. Ha-
jalleen sijoitellut saatimet antavat
huonon kuvan viimeistelyjdljesta ja
ne voivat myds vaikeuttaa kalusta-
mista ja sisustamista. Olisiko mah-
dollista yhdistaa talotekniikan oh-
jaus yhteen ohjauskeskukseen tai
edes yhteen mietittyyn paikkaan?
Katon laskut ovat yleensa eteisessa,
kylpyhuoneessa ja saunassa. Tarvit-
taessa katon lasku voidaan levittaa
my0s keittotilan puolelle, jolla saa-
daan jaettua tilan toiminnot ilman
rakennettavia seinid. Perinteiset
verholaudat eivat ole nykyaikaisia,
ja niiden tilalle kannattaisi harkita
muita vaihtoehtoja. Mikali asuntoon
asennetaan verhokisko, voisi miettia
keveampia vaihtoehtoja peittamaan
kiskojarjestelma. Moni jattaa ny-
kyaan kayttamatta perinteisia ver-
hoja, joten onko verhojarjestelmien
olemassaolo vakiovarusteena edes
valttamatonta? Mielestdni ei aina-
kaan kaikissa tyylilajeissa. Nama rat-
kaisut tukisivat mielestani viimeis-
teltya ilmetta. Pienessd tilassa yksi-
tyiskohdat erottuvat tavallista sel-
vemmin. Kannattaa kdyttdd samaa
tyylid ja materiaalia kodin katikissa
tiloissa. (Conran 2011, 69.)



Valaistus

Keittotilassa perinteinen valitilan va-
laisu tulee kyseenalaistaa. Etenkin
perinteinen loisteputkivalaisin  tu-
lee poistaa keittididen vakiovalikoi-
mista. Riittdva valon maara on toki
keittiossa tydskennellessa tarkeaa,
mutta voisiko valo koostua useista
eri lahteista tulevasta valosta? Ny-
kyaan kaytetaan paljon oleskelutilo-
jen yhteydessa sijaitsevia keittioita,
joten mielestani myo6s valaistuksen
tulisi olla kodinomaisempi. Mieles-
tani myoskaan ylakaappien olemas-
saolon vaativa, niiden alla oleva va-
laistus ei saisi olla ainoa tapa hoitaa
tyovalaistusta. Keittion valaisinten
tulee kodinomaisuudesta huolimat-
ta olla helppoja puhdistaa, koska
rasvaa kertyy joka tapauksessa pyy-
hittavaksi.

Oleskelutilojen  yhteydessa tulee
mielestani huomioida epdsuoran
valaistuksen mahdollisuus jo raken-
nusvaiheessa. Valiseinien lokeroiva
peittdvyys on normaali tapa raken-

taa tiloja, mutta olisiko etenkin pie-
nissa asunnoissa mahdollista hyo-
dyntda luonnonvaloa muilla ratkai-
suilla? Puoliavoimet tai valoa lapai-
sevat ratkaisut tuovat ahtaisiin tiloi-
hin lisaa tilantuntua, mutta jasen-
televat kuitenkin tilojen toiminnot.
Taman kaltaiset ratkaisut sopivat
loistavasti etenkin yhden-kahden
hengen asuntoihin, jossa ei tarvita
voimakasta nako- tai kuulosuojaa.

Kylpytilojen valaistuksessa olisi hyva
kayttaa yleisvalon lisaksi vaihtoeh-
tona tunnelmallisempaa vaihtoeh-
toa. Arjen keskelld rentoutuminen
voi tapahtua saunassa ja kylpyti-
loissa. Nykyaan remontoitaviin kyl-
pyhuoneisiin luodaan usein tunnel-
mallinen, kylpylatyylinen kodin kei-
das. Valaistuksella ja pintavalinnoilla
tunnelma voidaan saavuttaa helpos-
ti. Usein asunnoissa, joissa valais-
tusta ei ole tunnelman nakokulmas-
ta huomioitu, ainoa tapa saavuttaa
hyva tunnelma on kayttaa vain sau-
nan tai kylpyhuoneen valoa ja pitaa
toinen tila taysin pimeana. Fotorea-
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listisia suunnittelukuvia tunnelmal-
lisesta kylpyosastosta voidaan hyo-
dyntdaa myds markkinoinnissa.

Taloteknisista syista tehtdvissa ka-
tonlaskuissa kannattaa kayttaa up-
pospotteja ja vastaavia integroituja
valaisimia. Upotetut valaisimet voi-
vat kuulua vakiovalikoimiin tai niita
voidaan tarjota lisahintaan tayden-
nykseksi.

Asukkaiden omille valaisimille suun-
niteltavat sahkodvedot kannattaa
suunnitella etenkin pienisséa asun-
noissa oletettujen irtokalustesijoit-
telujen mukaisesti. Perinteisilla ka-
lusteilla, kuten sohva, poyta ja tv-ta-
so, sijoitteluvaihtoehtoja ei yleensa
ole kovin montaa. Oletetut riippu-
valaisinten paikat kannattaa miettia
erityisen tarkasti. Muut valonlahtei-
den paikat kannattaa sijoitella huo-
nekalujen valiin tai siten, etta esim.
spottivaloja voidaan kohdistaa sei-
niin ja kattoon (Terence 2011, 65).



3.4 LUONNOSTELUVAIHE

Prosessin alkuvaiheessa hahmot-
telin asiakkaalle ~monikayttoisten
kaluste- ja tilaratkaisuja pieniin ti-
loihin.  Asuntojen koot vaihteli-
vat valillda 23 m2 - 48,5 m2. Lisaksi
luonnostelin valmiiden pohjakuvi-

en layout-vaihtoehtojen lisaksi tay-
sin uusia, mahdollisimman pienia,
toimivia ja muunneltavia pohjarat-
kaisuja. Tama tyovaihe oli erityisen
antoisa ja mielenkiintoinen. Kon-
septista tein alussa paperille kaksi
luonnosta siitd, miten sivurakenne
ja asunnon raataldinti voisi edeta.

KUVA 3: 48,5 m2 pohjapiirroksen vaihtoehtoi-
sia tilaratkaisuja. (A. Jaaskeldinen)
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KUVA 4: Luonnos lattian korotuksen alta vedettavasta sangysta. (A. Jaaskeldinen)
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3.4.1 KALUSTEET JA
TILARATKAISUT

Seuraavaksi perehdytaan tarkem-
min luonnoksiin ja niiden tarkeim-
piin osa-alueisiin.

3.4.1.1 Kiinteat kalusteet
pienissd asunnoissa

Toiminnalliset  ja  monikayttoi-
set kiintokalusteet ovat mielesta-
ni oleellinen osa hyvin suunniteltua
asuntoa. Sailytysratkaisujen moni-
puolisuus takaa sen, ettd ne toimi-

vat hyvin asukkailla heidan erilaisis-
ta elintavoista riippumatta. Pienten
tilojen onnistuneet sisustusratkaisut
sisdltavdat usein huomattavan paljon
kiinteitd kalusteita. Tdmd pdtee eten-
kin sdilytystiloihin. Kiintedt kaapistot
vievdt jonkin verran lattiapinta-alaa,
mutta ne ovat visuaalisesti paljon

KUVA 5: Luonnos 44 m2 asunnon keittié—parvi -ratkaisusta. (A. Jaaskeldinen)
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KUVA 6: Luonnos 44 m2 asunnon eteinen-parvi -ratkaisusta. (A. Jaaskeldinen)

miellyttavampi ratkaisu kuin esilld
lojuvat tavarat. Kiinteiden kalustei-
den asentaminen vaatii suunnittelua
Ja huolellisuutta, mutta niiden avul-
la arkipdivin askareet sujuvat usein
helpommin ja mukavammin. Pikku-
keittiodn kenties mahtuu vain yksi
kokki, mutta hyvin suunniteltuna sen
kdyttdminen on yhtd vaivatonta kuin
Jjos tarttuisi tehokkaaseen koneeseen.
Parhaimmillaan pienet asunnot ovat
katikissa suhteissa yhtd toimivia kuin
(sotkin kodit ja tarjoavat monipuoli-
set ja joustavat tilat jokapdivdiseen
eldmddn. Ennen kaikkea niukat ne-
liot opettavat valitsemaan, mitd ta-
varoita ja aktiviteetteja kotiin pitdd
mahtua. Kaikkea ei voi ottaa, joten
on keskityttdvd olennaiseen ja han-

kittava sellaista, jota todella kdyttdd
Ja arvostaa. (Conran 2011, 12))

Pieniin tiloihin sopivat usein parhai-
ten kiintedt sdilytyskalusteet, joiden
asentaminen edellyttdd huolellista
suunnittelua. Vaikka kiintedt kalus-
teet vievdtkin jonkin verran lattiati-
laa, lopputulos on usein visuaalisesti
miellyttdvd, etenkin jos kaapit varus-
taa sileilld ovilla. (Conran 2011, 43.)

Lahtokohtaisesti  suunnittelemis-
sani tyylilajeissa kaytetaan liukuo-
via muunneltavin sailytysjarjestel-
min normaalien kalusteovien si-
jaan. Kylpyhuoneissa voisi kayttaa
seina-wc-istuimia tai muita helpos-
ti puhdistettavia malleja. Seina-wc:t
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saisi istutettua kalustukseen, joka
antaisi viimeisteltya vaikutelmaa.

Kodinkoneiden integrointi kiintoka-
lusteisiin on viimeistelty tapa teh-
da asunnosta linjakas. Kylpyhuo-
neeseen sijoitettavan pesukoneen
voi "koteloida” piiloon. Pesukoneen
tayttdtavasta riippumatta voidaan
kayttaa samanlaista kalustetta, jon-
ka etuosa aukeaa kaapin oven ta-
voin ja taso on nostettavissa paalta
auki. Mikali halutaan jattaa tilaa pe-
sutornille, kannattaa miettia miten
integroitavuus kannattaa toteuttaa.
Pienissa asunnoissa voidaan kayttaa
runkosyvyydeltaan pienempaa pe-
sukonekaappia. Yhden hengen talo-
udessa on usein kaytdssa pienem-
mat pesukoneet. Mikali asukkaal-
la ei ole kaytdssaan pesukonetta,
kaappiin voi liittaa hyllylevyt.

3.4.1.2 Minikeittiot

Valmiita minikeittioita 16ytyy paljon
valmiina. Tosin valikoima on paa-
asiassa, etenkin visuaalisesta na-
kdkulmasta, enemmankin mokki-
kayttoon soveltuva. Raatalditavien
pikkukeittididen suurimpana rajoit-
teena ovat pienten laitteiden vali-
koimat ja niiden korkeat hinnat. Mi-
nikeittididen lisaksi pienissa tilois-
sa toimivat hyvin kompaktit perus-
keittiot ylakaapein/hyllyin, joka on
piilotettu liukuovien tai taiteovien
taakse. Pienten keittididen vastak-



3.4.1.3 Muunneltavat
kalusteet

kain sijoitellut kalusteet vaativat va-
liinsa riittavan tydskentelytilan. Mi-
kali tilantarve varataan RT-kortiston
suositusten mukaan, pienikin keittio
sy suhteellisen paljon tilaa.

Monipuolisesti  kaytettavissa ka-
lusteissa otin tavoitteeksi yhdistaa
esimerkiksi makuuhuoneen ja olo-
huoneen toiminnot samaan tilaan
tai esimerkiksi ruokailutilan pienen
olohuoneen yhteyteen. Loydettyja
valmiita ratkaisuja olivat mm. sei-

nalta kadnnettava sanky, tasanteen
alta vedettava sanky ja kaannettava
poyta.

Tilaa saastavat ruokapodydat ovat
toteutettavissa ja raatalditavissa
kohteeseen erilaisin menetelmin.
Kaapista kaannettavia ruokapoytia
|oytyy myos valmiina ratkaisuina.
Visualisointeihin mallinsin Novartin
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KUVA 8: Luonnos "kuutio minikeittidista”. (A. Jaaskelainen)

32

im
pORMANL (T ST

TSRO

KUVA 9: Luonnos liikuteltavasta
saarekkeesta. (A. Jagskelainen)



klaffikaapin. Ruokapdydan ymparil-
la kaytettavia tuoleja voidaan hyo-
dyntaa asunnon muissa tiloissa, kun
ruokapoyta ei ole kaytossa. Pienissa
asunnoissa myds sohva voi toimia
ruokailupaikkana, mutta silloin se
on huomioitava pdydan raataloity-
na korkeutena.

Sanky voi olla esimerkiksi piilos-
sa oleva, joka vedetdan tasanteen/
lattiakorotuksen alta. Mekanismina
toimivat kiskot ja/tai renkaat. Va-
riaatioita toteutuksesta on useita.
Modernina versiona toimii taysin
integroitu, kiintead kaluste, joka toi-
mii teollisuuskiskoilla ja on tarvit-
taessa etuosastaan renkaiden tuke-
ma. Boheemissa tyylissa "luukun” si-
salta voidaan vetaa vain lukittavien
renkaiden varassa oleva, liikuteltava
vanerilavetti. Levyn paallda on pat-
ja. Vanerin reuna-alueille jaa tyhjaa
tilaa, joka toimii myds yOopoytana.
Jalkimmaisessa tapauksessa sankya
voi kayttdaa asunnossa myds 16hoi-
lysohvana.
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KUVA 11: Luonnos korotetun keittion pohjasta. (A. Jaaskeldinen)

33

xw*"’\w

\"‘M .l{l’\"w'. '

KUVA 12: Luonnos k})rotetun keittion alta vedetta-
vasta sangysta. (A. Jaaskelainen)



3.4.1.4 Irtokalusteet

Pohjapiirrosten suunnittelussa pidin
jatkuvasti mielessa tilojen kalustet-
tavuutta. Huomioin tilasuunnitte-
lussa sen, minka kokoisia kalustei-
ta asukkailla yleensa kotonaan on.
Etenkin pienissa asunnoissa vuokra-
uksen (ja toki myynninkin) esteena
voi olla se, ettda asukkaan olemas-
sa olevan kalusteet eivat mahtuisi
asuntoon. Pyrin pitamaan kiinni sii-
ta, ettd sangyn on oltava vahintaan
1200 mm leved, 2000 mm levealle
sohvalle tuulee |16ytya sopiva paikka
ja pienen ruokapdydan on mahdut-
tava asuntoon.

3.4.2 Layoutit

Tein luonnoksia asiakasyrityksen
rakennuskohteen pohjiin eri sijoit-
teluvaihtoehdoista. Layout-vaihto-
ehdot ovat keino lisata loppuasiak-
kaalle sopivien vaihtoehtojen maa-
raa. Layout-vaihtoehdot on valmiik-
si mietitty ja siihen liittyvat talo- ja
rakennustekniset ratkaisut on mie-
titty valmiiksi. Asiakkaalle tarjotta-
vina layout-vaihtoehtoina toimisi
padasiassa kaksi saman hintaluokan
vaihtoehtoa. Vaihtoehdot on suun-
niteltu tilan muuntomahdollisuuk-
sien mukaisesti ja niissa on tarkeaa
huomioida yleiset kaytetyt muu-
tostarpeet, esim. saarekekeitti® tai

suljettu/avoin keittid. Pohjalayoutit
kannattaisi huomioida jo suunnitte-
lun alkuvaiheessa.

Lopullisiin visualisointeihin, eli kon-
septiesittelyyn, otin ensimmais-
ten arkkitehtisuunnitelmien poh-
jalta suunnitellun 44 m2 kaksion.
Layout-vaihtoehtona kaytin lisdpar-
vellista suunnitelmaa, joka sopii esi-
merkiksi yhteishuoltajuusperheelle
tai pariskunnalle, jotka kestitsevat
yOvieraita saannollisesti. Pohjarat-
kaisun umpinainen valiseina vaihtui
tilantunnun parantamiseksi erilai-
siksi lasiseinavaihtoehdoiksi kunkin
tyylilajin mukaisesti.
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KUVA 13: 44 m2 pohjapiirros, jonka pohjalta

visualisoinnit tehtiin. (Pohjola Rakennus)
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KUVA 15: Luonnos pienen asunnon pohjasta kyl-
pyhuonemoduulilla. (A. Jaaskeldinen)



4. KONSEPTIN
KEHITTELY

Konseptin lahtokohtana mietin uu-
den asunnon ostoprosessia, etenkin
vaiheessa, jossa ei ole viela juuri mi-
taan konkreettista saatavilla. Ennak-
komarkkinointivaiheessa asunto va-
rataan yleensa tietamatta mita hinta
tulee sisadltamaan. Tassa vaiheessa
on tiedossa yleensa vain asunnon
perushinta, neliomaara ja alustava
pohjapiirros. Etenkin ensimmaista
kertaa uudiskohteeseen tutustuvas-
ta voi tuntua, ettei hankinta ole riit-
tavan konkreettinen. Millaisia ma-
teriaalivaihtoehtoja kuuluu perush-
intaan? Miltd asunto tulee naytta-
maan? Hahmotanko riittavan hyvin
mistd olen maksamassa? Kokeeko
asiakas kasin kosketeltavana uuden
asunnon ostamisen? Asunnon, jota
hanella ei ole ollut mahdollista nah-
da. Voisiko konsepti auttaa ihmis-
td ymmartamaan ja sitoutumaan
asunnon hankintaan eri tavalla? An-
neli Junton (2010, 33) mukaan ma-
teriaaliseen minddn kuuluu kaikki,
mité ihminen voi ajatella omakseen,
kuten oma keho, vaatteet, tavarat,
perhe ja ldheiset ihmiset. Myds asun-
to kuuluu materiaaliseen minddn.
Ndistd asioista tdrkeimpid ovat ne,
Jjotka ihminen on itse tehnyt, luonut
tai koonnut.

Suunnittelun ideointivaiheessa mie-
tin, miten asunnon hankinta olisi
konkreettisempi, etenkin ylla maini-

tussa vaiheessa? Milla keinoin muu-
tostoiden maaraa ja siita aiheutuvaa
vaivaa voisi vahentaa asiakasyrityk-
sessa ja miten asiakas |0ytaisi sopi-
van vaihtoehdon helposti ja vaivat-
tomasti? Milla keinoin ostokynnysta
voisi madaltaa eika painvastoin?

Otin huomioon nakokulman; mita
lisdarvoa sisustusarkkitehdit voivat
tuoda uudisasuntotuotantoon? Mi-
ten voimme olla alalle hyodyksi? Mi-
ten sisustusarkkitehdin tydpanos in-
tegroituisi luonnollisena osana alan
suunnittelu- ja markkinointiproses-
seihin? Miten alalla voitaisiin tyollis-
taa enemman sisustusarkkitehteja?
Tarkeaa on tehda tydpanos riittavan
hyodylliseksi ja tarpeelliseksi.

Konseptiksi valikoitui eri tyylilajei-
hin pohjautuva konfiguraattori, jos-
sa ostajaehdokas nakee visuaalisesti
asunnon valintavaihtoehdot. Tyyli-
lajeiksi halusin nykyisten perustur-
vallisten tyylien lisaksi nykyaikaisia
vaihtoehtoja sekd ainakin yhden
persoonallisemman  vaihtoehdon.
Vaikka persoonallisimpien vaihto-
ehtojen valinta voi olla vahaisempaa
etenkin tamanhetkisen ostajakun-
nan keskuudessa, ne luovat mieliku-
vaa monipuolisista, persoonallisista
ja yksildllisista vaihtoehdoista, laa-
dusta seka vaihtoehtojen laajuudes-
ta. Konseptisuunnitelmaidea sopi
my0s hyvin osaksi yrityksen jo ole-
massa olevaa strategista hanketta
(Porento 2017-2-16).
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4.1 Konfiguraattori

Toimintaperiaatteeksi  muovautui
nettisivuilla toimiva konfiguraattori,
jonka voi ladata my6s applikaationa
mobiililaitteisiin. Konfiguraattorissa
potentiaalinen asiakas nakee nay-
tolla koko ajan valintansa visuaali-
sena kokonaisuutena. Han pystyy
raataldimaan asunnon useasta va-
kiovaihtoehdosta, jotka sisaltyvat
asunnon myyntihintaan. Asiakas
raataldi asunnon aloittaen kaupun-
gista ja kohteesta ja edeten asun-
non ostoon tai varaukseen saakka.
Kun asiakas tekee kussakin vaihees-
sa valinnan, han siirtyy seuraavaan
kohtaan edellisten valintojen pe-
rusteella. Mikali loppuvaiheessa on
vield tarvetta, han voi vield lasket-
taa lisdd muutostoita. Lopuksi oh-
jelma tekee koonnin, jonka voi tu-
lostaa itselle tai lahettaa yhteyden-
oton yritykseen. Ohjelmaan taytetyt
tiedot jaavat jarjestelmaan ja ovat
sieltd hyodynnettavissa. Asiakas na-
kee jatkuvasti hinnan edetessaan
konfiguraattorin vaiheiden lapi. Tu-
levaisuudessa asiakas voisi tutustua
valitsemaansa tilaan virtuaalitodelli-
suudessa ja/tai 360-videona. Opin-
naytetydssa toteutan esityksen kon-
figuraattorin toimintaperiaatteesta,
jolla idea voidaan esitella yrityksen
johdolle.

Konfiguraattorin  vahvuutena on,
ettad asiakkaan on sen avulla helppo
valita kokonaisuus selkean kayttoliit-






tyman avulla. Nykyisellad kaytettavis-
sa olevalla tekniikalla konfiguraatto-
ri olisi nykyaikainen ja sitd voisi tu-
levaisuudessa, tekniikan kehittyessa
vieda eteenpain. Mielestani taman
kaltainen tapa hankkia asunto, erot-
tuu kilpailijoista, auttaa hahmotta-
maan valitun kokonaisuuden ja tuo
laaduntuntua. Kun valintavaihtoeh-
dot on pureskeltu jo valmiiksi ko-
konaisuuksiksi, loppuasiakas saa ra-
halleen enemman vastinetta. Uskon,
etta konseptin kaltaisella ratkaisulla
asiakas myos kokee saavansa enem-
man, kuin mitd odottaa lahtokohtai-
sesti. Kun asiakas voidaan yllattaa
positiivisesti, silla on tapana ruokkia
my0&s sitéd toimivinta markkinointi-
kanavaa, puskaradiota.

Vastaavan tyyppisia konfiguraatto-
reita kaytetadn autoteollisuudessa
ja siella se vaikuttaa toimivan. Au-
tomalleja on toki vahemman, kuin
asuntovaihtoehtoja, joka osaltaan
helpottaa konfiguraattorin yllapi-
toa ja raatalointia. Tastakin huoli-
matta asunto on keskimaarin autoa
suuremman kokoluokan hankinta ja
pidemman aikavalin sijoitus, joten
myynnin tehostamiseen kannattaa
varmasti panostaa.

Suunnittelun lahtokohtana oli, etta
esimerkki-ihmistyypin tai valinnai-
sen arvopohjan ja siihen liittyvan si-
sustusideakuvan mukaan lahdetaan
valitsemaan omien mieltymysten

mukaista kohdetta. Samassa yhtey-
dessa voisi olla lyhyt, koostava ku-
vaus elamantyylista tai arvomaa-
ilmasta. Esimerkiksi tdhan tapaan:
"Boheemin kodin asukas haluaa ku-
vastaa omaa identiteettidaan ja luo-
da kodista itselleen kotoisan rau-
hoittumispaikan. Varikas ja etninen
tyyli miellyttaa hanen silmaa. Eri ku-
vioiden ja varien yhdistely on luon-
nollinen tapaa sisustaa. Laadukkaat
luonnonmateriaalit ovat tarkein ko-
din sisustuselementti. Luova ja ren-
to tyyli yhdistyvat ekologiseen ela-
mantyyliin”

Pidin tarkeana, etta konfiguraat-
torilla olisi oma markkinointinimi.
Nimeksi valikoitui ideointivaiheen
48:sta nimivaihtoehdosta Haltija.
Haltija -nimella haetaan viittausta
asunnon haltijaan, mutta myos ta-
ruhahmoon, joka toteuttaa ihmis-
ten toiveet. Molemmat asiat liittyvat
konfiguraattorin kayton pohjimmai-
seen ideologiaan.

4.1.1 Konseptisuunnittelun
osa-alueet

Konseptisuunnitteluun halusin tuo-
da sopivan yhdistelman kaytanndl-
lisyytta ja esteettisyytta. Osa-alueita
suunnittelussa oli aina markkinoin-
nista teknisen kayton kautta visuaa-
liseen mielikuvien luomiseen.
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4.1.1.1 Kdytannon toimivuus
ja soveltuvuus

Tarkeda on luoda kaytannossa toi-
miva sivusto/applikaatio ja siihen
hyvin linkittyvat osa-alueet. Valitta-
vissa on maltillinen maara vaihto-
ehtoja, ollen silti riittavan taipuisa ja
muokattava. Kohdekohtainen raata-
|6itavyys tulee miettid, mutta myos
kopioitavuus esimerkiksi samojen
visualisointien kayttd eri kohteissa.
Tama riippuu paljolti siita, miten eri-
laisia pohjaratkaisuja eri kohteissa
tullaan kayttamaan. Valittavat vaih-
toehdot voidaan raataldéida myaos eri
maantieteellisille alueille sopiviksi.

Suunnittelussa on mietittava sovel-
tuvuus asiakaskohderyhmille. Kon-
figuraattori palvelee nakemykse-
ni mukaan parhaiten ostajia, jotka
hakevat asuntoa itselle. Heille, joil-
le asunnon ostaminen ei ole rutiinia,
vaan he tarvitsevat tukea ostopaa-
tokselleen. Vaativien asiakkaiden
tarpeisiin  16ytyy konfiguraattorin
kautta enemman vaihtoehtoja visu-
aalisessa muodossa. Tuleva ostaja-
sukupolvi on tottunut ostamaan ne-
tistd, jolloin asunnon ostaminenkin
voisi tapahtua samalla tavoin. Sijoit-
tajat voivat 16ytaa konfiguraattorin
kautta myyvia vaihtoehtoja. He voi-
vat kayttaa visualisointikuvia vuok-
railmoituksissa jo ennen rakennuk-
sen valmistumista.



4.1.1.2 Sisdlto

Sisallén tuottamisessa tulee suun-
nitella tekstin sisalto ja sisallon ker-
rontamuodot. Kerrontamuodoista
esimerkkina tarinalliset kuvaukset,
faktat teksteissa ja tunnelmataulut
visuaalisina kuvina. Sisallon etene-
minen toimivasti ja loogisesti vaa-
tii ajatustyota ja muutoksia suun-
nittelun varrella. Sisallén maara on
my0s keskiossa, jotta kaikki tarvitta-
va tieto on saatavilla, olematta se-
kavasti tai vaikeaselkoisesti esilla.
Vasta asiakasyrityksen nakemyksen
ja kokemuksen seka asiakaspalaut-
teiden kautta sivut ja niiden sisaltod
muovautuvat lopulliseen muotoon-
sa. Myos graafikon mielipidettd on
jarkevaa kuunnella toteutuksessa.

4.1.1.3 Tyylien ja
varimaailmojen nimet

Tyylien nimet muovautui-
vat prosessin aikana. Tar-
koitus oli luoda mahdol-
lisimman kuvaavat ja hel-
posti ymmarrettavat ni-
met, jotka kuvaavat tyyli-
lajia selkeasti. Uudet tyyli-
lajit nimetaan jatkossakin
yksildllisesti. Listasin myds
Pohjola Rakennuksen ni-
meen liittyvia mielenyhty-

KUVA 17: Pohjola Ra-
kennuksen verkkosivut.
(Pohjola Rakennus)

mia ja halusin hyddyntaa niita jol-
lain tasolla suunnittelemissani tyyli-
lajeissa. Pohjolan luontoon liittyvia,
kuvaavia nimia 16ytyykin konfigu-
raattorin vdrien ja varimaailmojen
nimista, esim. usva, sammal ja kar-
palo.

4.1.1.4 Graafinen suunnittelu
ja typografia

Tavoitteena on suunnitella yksin-
kertaista ja pohjoismaiseen makuun
sopivaa. Yleisiimeeltdgan selkeaa
ja "kaikille sopivaa”. Silti tyyliltaan
nuorekasta ja tuoretta. Kayttoliitty-
man rajoitukset muovasivat sivujen
ulkoasun. Tekemani sivuesimerkki

on suunniteltu tablettitietokoneelle.
Pikselikokona on 2560 x 1600. Fon-
tit pyrin pitamaan mahdollisimman
selkeina ja keveina, jotta ne tukevat
skandinaavista typografiaa. Kuvan

Reilut 20 vuotta ja noin 9000 rakennettua kotia

arostaval Ja kobeja olemme rakentanest noin G000

i ihin valilazn ja
Asunnot siatsevat iyvila palkolia &

Asunto-
rakentaminen

Oma koll ja sen valnia on lukemattomien odotusten, tuntesden (3 farpeiden monimuotoinen yhdisteima
Jokaisen oma kotl. SiNUAKIN, on Se paras palkka NiMa 13as tuskin on kania samaniaista. Joka lapauksessa
Pohjola Rakennus Group PRG Oy 1 on yil 20 vuoden tetamys sita, mita asiakkaamme kobaan valitessaan

todetul beknisel ratkarsul scka maleriaalit

tulee olla padosassa konfiguraatto-
rin sivuilla. Kuva kertoo "tarinaa” sii-
ta, miten koti rakentuu oman nakoi-
seksi.

Yrityksen nimen mielenyhtymien li-
saksi sivustan ilmeen on hyva tukea
yrityksen tamanhetkista tyylia. Otan
kuitenkin oikeuksia kehitellda Hal-
tijaa hieman omanlaiseensa suun-
taan. Yrityksen vareista valkoinen ja
sininen ovat mukana konfiguraatto-
rissa. Pohjola Rakennuksen sivuilla
kaytetty kolmion muoto toistuu va-
rioituna Haltijan lehdilla.

Konfiguraattorin alussa ostajalla on
samat asiat tiedossa, kuin normaa-
lin ostoprosessin alussa: pohjakuva
(Ja mahdolliset layout-muutokset)
ja visualisointikuva rakennukses-
ta. Kun konfiguraattorissa edetdan
eteenpain, paastaan jo visuaalisesti
todella konkreettiselle tasolle aina

Rellu suomalainen perhayhiic

Palvelumme

» Toimitilarakentaminen
» HKilpailu-wakond

» Asunlorakentarminen
» Elnisa—koli senioreilia

w Infra

Kohde esimerkkeja

rrastal
02700

%ﬁ”:-‘l

L

Karrpstalo
i Eg? TAMPERE

Rivmale
44

¥ &
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sisustusideoita myoten. Nain yksi-
tyiskohtaiseen, visuaaliseen konkre-
tiaan saakka ei nykyisissa ostopro-
sesseissa edeta.

Graafiset kuvakkeet

Konfiguraattorissa etenemista tu-
kemaan voidaan kayttaa erilaisia
valintoja visualisoivia graafisia ku-
vakkeita. Kuvakkeita voi kayttaa esi-
merkiksi kuvastamaan valittua tyy-
lilajia ja tdydentymaan esimerkiksi
vareilla, kun lisavalintoja tehdaan.
Taman kaltaisia graafisia kuvakkei-
ta en kayttanyt lopullisessa konfigu-
raattoriehdotelmassani.

Graafisia kuvakkeita kaytin kuiten-
kin osoittamaan sen, missa vaihees-
sa asunnon raataldinti on. Tahan
tarpeeseen suunnittelin kuvakkeille
"navigointipalkin”, joka kulkee lapi
suunnitteluprosessin. Palkki ei ole

navigointia varten, vaan osoitta-
maan missa kohti suunnittelupro-
sessia ollaan kulloinkin  menossa.
Mielestani raataldinnissa on tarkeaa
hahmottaa kokonaisuus. Tieto sii-
ta, mita valintoja padsee viela myo-
hemmissa vaiheissa tekemaan, aut-
taa hahmottamaan asuntojen eroa-
vaisuuksia ja potentiaalia esimerkik-
si ennen varivalintoja.

Kuvassa esimerkki suunnittelun al-
kuvaiheessa sarma-tyylilajille hah-
motellusta kuvakkeesta.

Lisatietovalinnat

Perussivujen lisaksi  suunnittelin
konfiguraattoriin lisatietosivuja, jot-
ta normaalisivujen informaatiomaa-
ra pysyy riittdvan vahaisena. Lisa-
tietosivuilta I6ytyy mm. ohjeita ja
lisatietoja materiaaleista. Rinnak-
kaisvertailussa on tarkoitus helpot-

taa eri tyylilajien ja varimaailmojen
vertailua vierekkain, mikali valinta ei
ole itsestadnselvyys. Alkuperaisessa
luonnoksessa rinnakkain vertailun
olisi voinut tehda paasivulla, mut-
ta mielestani on jarkevaa pitaa se
erilladn. Konfiguraattorin kayttdja ei
nae lahtokohtaisesti kaikkia vaihto-
ehtoja, joten valinnan tekeminen on
helpompaa.

Sivurakenne

Paaasiallisesti sivut koostuvat sa-
moissa paikoissa sijaitsevista toi-
minnallisuuksista, jotta konfigu-
raattorin kayttd olisi mahdollisim-
man selkeda. Seuraavilla sivuilla esi-
telldadn kuvin sivun toiminnalliset
alueet, sivukaavion navigointeineen
ja konfiguraattorin sivut yksittdin
seliteteksteineen.

@ O
Q@

KUVA 18: Esimerkki suunnittelun alkuvaiheessa sarma-tyylilajille

hahmotellusta kuvakkeesta. (A. Jadskelainen)

KUVA 19: Konfiguraattoriin suunniteltu "navigointipalkki”. (A. Jaaskeldinen)
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valitse

Sivun . HGEtI]G | Haltija logo
aihe/otsikko tyY| | '
Kuvat ja
TR DA visualisoinnit
H 1 ROUHEA o 1 H
Alasvetovahk‘ptja (Rouwer ] selausnuolin tai
hakukentat - 360-video
OLOHUONE o
e musnnon IR
Valintapainikkeet [ rarso vaupwan wareneur [
BT
Valintojen
[ e ]

mukainen hinta

"Navigointipalkki”

KUVIO 4: Konfiguraattorin perussivun toiminnalliset alueet. (A. Jaaskeldinen)

Vertaile eri v;(l?:rs:;n
Konfiguraattorin tyylisia tiloja teriaalit o
sivurakenne SR Tiloittain
Q C raataloi
1 ﬁ
. Valitse koko & ~ Asuntoni koonti
: - sijainti / Valitse tyyli 5
A g 4 {:IJ’ Valitse pohja & i ks [,_. 3 &
Aloitussi | b Y o jarjes itea vAri iy W iy
oitussivu | 2 Jarjestys Valitse vari taydennyksi fi? _
- Valitse kohde Asuntoni
y ostaminen
Tutustu tyyleihin C‘ \—)
j Tiloittain
Ohje Vgrtqi_l_e raataloi
véreja Lisas
tehostevari

Moderni Tyylien

tunnelmataulut RoihES

Boheemi
l\—), Skandi ej

KUVIO 5: Kaavio konfiguraattorin sivurakenteesta. (A. Jadskeldinen)
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ALOITUSSIVU

« Sivulta voi valita kielen, katsoa pikachjeen tai aloittaa
 Aloituskuvalla haetaan tunnetta siita, kun paasee itse suunnittelemaan tyopoydan aarelle

altiia

Tervetuloa Haltija -
—palveluun 7

Raataloi oman nakoisesi koti
helposti. Palvelun avulla uuden
asunnon haltijan kaikki toiveet
toteutuvat!

KUVA 20: Konﬁguattorin aloitussivu, jossa visualisoinnista tehty
kuvankasittely (A. Jaaskelainen)
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« Valinnainen lisatietosivu

OHJEET KAYTTOA VARTEN

+ Sivulta aloitetaan Haltija-palvelun kaytto

ohje

PIKAOHJEET

Talta sivulta naet
perustoiminnallisuudet kohti
unelmiesi asuntoa.

LISAOHJEITA &
LISATIETOJA

Merkin alta naet lisaohjeita
etenemiseen tai voit valita
lisétietoja kohteesta

Haltija

KOKOA KOTISI VAIHE VAIHEELTA

Naet etenemisesti kohti unelma-asuntoa alla olevin kuvakkein

KOKO & POHIA & TUTUSTU VALITSE VALITSE LISA- KOONTI YHTEYS &

KOHDE

SUAINTI JARJESTYS TYYLEIHIN TYYL VARI VALINNAT OSTAMINEN

EDELLISEEN KOHTAAN PALAAMINEN

Voit aina palata takaisin ja muuttaa edellisia valintojasi. Palaaminen tapahtuu selaimen "paluu” -nuolella.

360 -VIDEO

Paaset katselemaan valitsemaasi asuntoa 360 -videona. Kaéntele hiirelld tai kosketusnaytolta nakymaa ja tutustu
rauhassa asuntoosi.

42 KUVA 21: Sivuesimerkki ohjeista (A. Jaaskelainen)



KOHDE

 Paikkakunnan voi valita valikon lisaksi kartalta.

+ Paikkakunnasta tulee tietoja nakyviin. Tiedot voivat olla yleistiedon liséksi asumiseen/sijoittamiseen liittyvia faktoja
« Kohteen voi hakea suoraan hakusanalla tai paikkakunnan ja kohteen nimen valitsemalla

+ Alkaen hinta paivittyy paikkakunnan valinnan mukaan

valitse I—ICIItl]CI

kohde

Hae kohde nimella

| Q| KUOPIO ._
LN ]
"EN]
Valitse paikkakunta Virea opiskelijakaupunki Eoe
as po o
| KUOPIO Ny | 112 000 a:.ukas'@ ‘ _ b=
Suomen 9. suurin kaupunki ee
oo
Valitse kohde 2

| |

alkaen 95 000 €

43 KUVA 22: Kohteen valinta (A. Jaaskelainen)



KOHDE

+ Valittaessa kohteen, kuvaan ilmestyy kuvaus kohteesta ja havainnekuva/valokuva rakennuksesta
+ Alkaen hinta paivittyy kohteen mukaan

valitse

kohde

Hae kohde nimella

| Q]
Valitse paikkakunta

| kuopio ]
Valitse kohde

| RUUTIKELLARI Pihlajalaakso /|

RUUTIKELLARI

Osoite

As Oy Kuopion Ruutikellari
Kaksi viisikerroksista kerrostaloa
70 asuntoa ja 12 autotallia
Asuntojen koot 25 m2-94,5 m2
Rakentaminen kaynnistyy
maaliskuussa 2017 ja kohde
valmistuu kevaalla 2018
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Haltija

alkaen 99 000 €

KUVA 23: Kohteen valinta (A. Jadskeldinen ja Pohjola Rakennus)



ASUNNON KOKO JA SIJAINTI

+ Valittaessa neliomaaran, kuvaan ilmestyy tieto vapaista asunnoista ko. neliomaarassa
+ Valittaessa kerroksen, kuvaan ilmestyy tieto vapaista asunnoista ko. kerroksessa
« Alkaen hinta paivittyy nelididen ja kerroksen mukaan

valitse I—ICIItl]CI

KOKO &
Sljaintl

Valitse neliomasara
44 m ™ RUUTIKELLARI 44 m?
Sijainti rakennuksessa 2. kerroksessa 2 huoneistoa vapaana
5 KERROS Hinnat alk. 135 000
|

| I

<,

Klikkaa valikosta vapaata

B Y asunnon pohjaa valitaksesi
tai tutustuaksesi asuntoon

- F

alkaen 135 000 €

45 KUVA 24: Asunnon valinta (A. Jadskeldinen ja Pohjola Rakennus)



ASUNNON KOKO JA SIJAINTI

+ Valittaessa asunto rakennuksen pohjakuvasta, kuvaan ilmestyy pohjapiirros, tiedot asunnosta ja suuntaa-antava
maisema/maisemat ikkunoista.

+ Hinta paivittyy valitun asunnon mukaan

valitse I—ICIItl]CI

KOKO &
Sljaintl

Valitse neliémaara 2
| 44 m? hd | 44 m Maisema ikkunasta
Sijainti rakennuksessa Ikkunat etelaan
Ruutikellari
4. KERROS 4. kerroksessa 2 huoneistoa vapaana
1 Esteeton, hissillinen kohde

Hinnat alk. 135 000

136 000 €

46 KUVA 25: Asunnon valinta (A. Jaaskelainen)



POHJALAYOUT

« Asunnon layout-vaihtoehdot tulevat esille, esim. kaksi-kolme eri vaihtoehtoa. Vaihtoehdon alla nakyy pohjakuva.
» Pohjakuva voi paivittyd myds kuvaan.

« Mikali mitédan plussista ei paineta, oikean puoleinen kuvaus eri yksityiskohdista vaihtuu 8 sekunnin valein.

+ Klikkaamalla + -merkkia, kuvaan avautuu tarkempi kuva ratkaisusta ja lyhyt selostus

vaptsZ)hJ . & Haltija
jarjestys

Valitse pohja & jarjestys

| VAIHTOEHTO 1 ] VAIHTOEHTO 2 @ PARVI

Sijainti rakennuksessa Suunnittelussa on huomioitu asukkaat, joilla Nerokas parvi katkee sisélleen eteisen kaapit
VAIHTOEHTO 2 on usein vieraita. . s_eké ki_eittién koneet. Kaynti onnistuu paadyn
Sopii myGs loistavasti uusperheen tarpeisiin. tikapuiden avulla. Parvelle mahtuu 1200 levea
patja. Kapeampien patjojen kanssa parvelle

jaa lisaksi mukavasti laskutilaa.

136 000 €

47 KUVA 26: Layoutin valinta (A. Jaaskelainen)



TYYLILAJEIHIN TUTUSTUMINEN

+ Kuvaus tyylilajin arvomaailmasta ja mieltymyksista
 Valitsemalla halutun tyylilajin, avautuu tyylilajin tunnelmataulu
+ Hinta ei ndy tassa kohdassa

« Tyyleinin Haitia

MODERNI BOHEEMI

vehredt saniaiset

ren mattaa, Puhdasta Miclenmaisemissani

Jaian kiiloa ja hu
valkoista ja hiilen tummuutta. Keveds ja taipuvat eri suuntiin vanhojen mintyjen
ryhdikisti, Silmini lepii yksinkertaisissa varjossa. Ne nikyvit usvan takaa

Klikkaa tyylia
& nae lisaa

linjoissa ja viimeistellvissa
vksitviskohdissa, Sisustaa voi voimakkain

kontrastein mustavalkoisen graalisesti tai

minimalistisen eleettémaisti. Koti on kuin

ji, puhdas paperi, Linjakkaassa

issd isodidin lapsuuden kaapisto
saa arvoisensa huomion ja luo uniikin,

oman nikoisen kodin. W

murretuissa sivyissd, Nautin, Hetki sitten
micleni oli matkalla mehevien tuoksujen
keskelld maustebasaarissa. Boheemin
kodin asukas on ekologinen, rohkea ja
varikkain persoonallinen. Sisustuksessa
nljkl\'_\' kerroksellisuus; uuttaa ja vanhaa,
kierritettyi ja perittyd, Rinsyilevid vai
karsittua? Sind piitit,

SKANDI

Nautin pohjolan talven vireistd, Vaaleista
ja luonnollisista. Lumen valkoista,
vaaleaa puun pintaa, hickan harmaata,
Pohjolan valossa kylpeva tyyli on juuri
suomalaiseen makuun ja se kestdi aikaa.
Se luo kauniit puitteet ja se on helppo
sisustaa oman maun mukaisesti;
perinteisen skandinaaviscksi, laadukkaan
klassiseksi, pellavan pehmeiksi.
Minimalistisella otteella tai romanttisen

runsaaksi, N

ROUHEA

¢ loft-hengessi. Kalusteita on
riittivin suuria. Rouhea sisustaja ci sipistele!
£

uvaa kallioseinimii voin katsella

ka nta on nahnvt climiai ja monia
tar!nnita.'lhmn!N.. tunnelmallinen tai valkoinen,

varjojen maalaamal Muita vireji ei tarvita,

Voimakkaat strukfuurit rakastavat epasuoraa
valoa. Tyylikkian vksinkertaista ja mutkatonta,

=i on maskuliinista, minimalistista.
ti nakyi
ja ne ovat-

Aidot materiaalit saavat roh

48 KUVA 27: Tyylilajitarinat (A. Jaaskeldinen)



TUNNELMATAULUT

« Tunnelmataulu tyylilajista. Esille tulee Tutustu tyyleihin —kohdassa valitun tyylilajin taulu
+ Nuolista paasee selaamaan muita kolmea tyylilajia

 Jatka—painikkeesta siirrytaan "Valitse tyyli” -kohtaan

« Hinta ei ndy tassa kohdassa

SKANDI  gmmsm ROUHEA ' —

49 KUVAT 28-31: Tyylien tunnelmataulut (A. Jaaskeldinen, Pixabay)



TYYLIN VALINTA

« Tyylisuunnan valinnaksi tulee suoraan edellisen kohdan tyylilaji, jonka kohdalla painettu jatka -painiketta
+ Tyylisuuntaa voi vaihtaa valikosta.

+ Tyylisuunnat esitetdan vareiltadn neutraaleina/tyylisuunnalleen tyypillisena irtokalusteideoilla (vain tassa ja
koonti —kohdissa).

+ Kuva vaihtuu 4 sekunnin valein: OH, MH, KT, KH, S, (ET). Vaihtoehtoisesti kuvassa voi olla 360-video, jota kaan
nelldan hiirella

« "Katsele tiettya tilaa” —valikosta voi katsella valinnan mukaista tilaa, esim. kylpyhuonetta
 Hinta nakyy

valitse I—IOItl]CI

tyyli

Valitse tyylisuunta

ROUHEA ]

Katsele tiettya tilaa

| OLOHUONE ]

VERTAILE ERI TYYLISIA TILOJA

KATSO VALINNAN MATERIAALI

RAATALOI

136 000 €

50 KUVA 32: Tyylilajin valintasivu (A. Jadskeldinen)



TYYLILAJIEN RINNAKKAISVERTAILU

Valinnainen lisatietosivu

"Vertaile eri tyylisia tiloja” —napin takaa avautuu oheinen ruudukko, jossa voi rinnakkain vertailla eri tyyleja tiloittain.
Kustakin tyylilajista aukeaa valkoinen perusvaihtoehto ilman erityista varimaailmaa, joka valitaan vasta myéhemmin.
Eri tilat kiertavat ympari painelemalla nuolta alaosassa

Klikkaamalla yksittaista kuvaa, voi se aueta suuremmaksi lightboxina

Jatka-painiketta painamalla palaa takaisin edelliseen “Valiltse tyyli” -kohtaan

€I tyylisia tiloja Fiakiio

OH

MH

KT

MODERNI BOHEEMI SKANDI ROUHEA

il =L | Wadnded Lj:j
l— | E
-

KH

51 KUVA 33: Tyylilajien vertailu rinnatusten (A. Jaaskeldinen)



RINNAKKAISVERTAILUN LIGHBOX

+ Valinnainen lisatietosivu
 Tyylilajien rinnakkaisvertailun kuvat aukeavat klikkaamalla suuremmaksi, jolloin niita voi katsoa tarkemmin
+ Tarvittaessa lightboxiin voi liittdd myds nuolet, jolloin kuvia voi selata suoraan tassa nakymassa

52 KUVA 34: Tyylilajien vertailun lightbox (A. Jaaskeldinen)



VALITTUNA OLEVAN TYYLILAJIN MATERIAALIT

Valinnainen lisatietosivu

"Katso valinnan materiaalit” —napin takaa avautuu oheinen ruudukko, jossa voi tutustua tarkemmin materiaaleihin.
Ruudukko voidaan muokata sopivaksi materiaalimaarien mukaisesti.
Materiaalin tiedot riippuvat materiaalista: Materiaali, valmistaja, koko, vari (mikali se ei vaihdu tulevissa vaiheissa)

ja laatoissa sauman vari. Materiaaleihin liittyvat tekstit voivat tulla nakyviin tietokoneella vasta hiirella yli rullattaessa
* Eri tilat kiertdvat ympari painelemalla nuolta alaosassa
+ Klikkaamalla yksittaista kuvaa, voi se aueta lightboxina suuremmaksi ja sisaltaa laajempaa tietoa materiaalivaihto-

ehdoista

+ Jatka-painiketta painamalla palaa takaisin edelliseen "Valitse tyyli” -kohtaan

valinnan materiaalit

Haltija

LATTIA SEINAT KATTO KIINTOKALUSTEET
S o
~ ”~
y >
Maali valkoine \ _
OH i N
Tehosteseina >
hiottu ja pinta Maali valkoinen, koodi, > b 8
harmaa tai va puolikiiltava. fﬁ}““ : h.;t%
-y >
Maali, valkoin .
MH Tehosteseina P ~
hiottu ja pinta Maali valkoinen, koodi, _ T
harmaa tai va puolikiiltava. - N
Valmistaja, ovet harm. matta,
) : kiiltava valk. tai Cemento. Runko
Maali, valkoin valkoinen tai musta. T
KT Tehosteseina : ) , laminaatti valkoinen /
hiottu ja pinta Maali valkoinen, koodi, saarni. Valitila mikrose
harmaa tai va puolikiiltava. lasi. i
2 - © EEE ¢
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KUVA 35: Valitun tyylin materiaalit (A. Jaaskeldinen)



RAATALOINTI ERI TYYLILAJEISTA

« Valinnainen lisatietosivu

« "Raataloi"—napin takaa avautuu oheinen ruudukko, jossa voi valita eri tiloihin eri tyylilajit.
+ Valikko on sama, kuin kohdassa “Vertaile eri tyylisia tiloja”.

« Eritilat kiertdvat ympari painelemalla nuolta alaosassa

+ Jatka-painiketta painamalla siirtyy suoraan "Valitse vari” —kohtaan, mikali kaikki kohdat on valittu. Muussa
tapauksessa palaa “Valitse tyyli” —kohtaan.

s [AATAION @ e Halle

MODERNI BOHEEMI SKANDI ROUHEA

OH =
t §

MH L - s

1 -
a | B LS P e
Z | s
| LY | N wma

o oo - - I

54 KUVA 36: Tyylilajien sekoittaminen (A. Jaaskeldinen)



RAATALOINNIN VALITSEMINEN

+ Valinnainen lisatietosivu
 Klikkaamalla huoneen kuvaa valitusta tyylilajista, se tulee valituksi ko. huoneen kohdalle.

« Valinta erottuu alla nakyvilla kehyksilla tai kuvan jaadessa nakyville, muiden valintavaihtoehtojen vaihtuessa
sumeiksi.

+ Alaosan nuolta painamalla kuvat rullaavat. Tarvittaessa valitut kohdat voivat olla lukittuina, jolloin valittu tila
nakyy ruudulla

iy . ra ata ‘ O | Valitse kunkin tilan I_IOItIIO
tiloittain () tyyiilaji kiikkaamalla

MODERNI BOHEEMI SKANDI ROUHEA
B = B .

- i |

Be

= il

KT

nys

55 KUVA 37: Tyylilajien valinta raataloimalla (A. Jaaskelainen)



VARIMAAILMA

+ "Valitse varimaailma"” —valikosta voi valita kolmesta — neljasta valittuun tyylilajiin sopivasta varimaailmasta

+ Kuva vaihtuu 4 sekunnin valein: OH, MH, KT, KH, S, (ET). Vaihtoehtoisesti kuvassa voi olla 360-video, jota
kaannellaan hiirella

« "Katsele tiettya tilaa” —valikosta voi katsella valinnan mukaista tilaa, esim. kylpyhuonetta

+ Raataldidyn tyylivalinnan mukaan vérimaailma maardytyy yleisimman tyylilajin mukaan tai voi olla my&s
raataloity

+ Hinta nakyy

valitse I—IOItI]G

varl

Valitse varimaailma R
| USvA ]

Katsele tiettya tilaa
| Kermio V|

56 KUVA 38: Tyylilajin varimaailman valitseminen (A. Jaaskelainen)



vertaile Va r

LUMI

OH

MH

KT

VARIMAAILMOJEN RINNAKKAISVERTAILU

+ Valinnainen lisatietosivu
+ Varimaailmoja voi verrata valitun tyylisuunnan tilojen kuvista rinnakkain ruudukossa
« Eritilat kiertdvat ympari painelemalla nuolta alaosassa

+ Jatka painiketta painamalla siirtyy takaisin "Valitse vari” —kohtaan

eja

Haltija

KH
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KUVA 39: Tyylilajin varien vertailu rinnakkain (A. Jaaskeldinen)



RINNAKKAISVERTAILUN LIGHTBOX

+ Valinnainen lisatietosivu
+ Klikkaamalla kuvaa, se avautuu suurempana lightboxina
+ Tarvittaessa lightboxiin voi liittdd myds nuolet, jolloin kuvia voi selata suoraan tassa nakymassa

KUVA 40: Tyylilajin varien rinnakkaisvertailun lightbox
(A. Jaaskelainen)
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TEHOSTEVARI

+ Valinnainen lisatietosivu
+ "Lisaa tehostevari” —napista avautuu tyylisuuntaan sopivat kolme tehostevaria
+ Tassa kohdassa voi olla vaihtoehtoisesti myds varikartta, josta voi suoraan valita esim. tehosteseinan varisavyn

+ Aktiivisena oleva valinta tulee nakyviin visualisointikuvaan. Kaikki tehostevarit tulevat samoihin ennalta mietittyihin
seiniin / muihin kohtiin.

+ Oletusasetuksena paalla ylin, ei tehostevaria

s Haltija

tenostevari

Ei tehostevaria

Tiili

Petrooli

Karpalo

Huom! Vérit saattavat nayttaa erilaisilta naytolla. Varikoodilla voit tarkistaa todellisen varin.

59 KUVA 41: Tehostevarin valinta "Tiili” (A. Jaaskeldinen)



TEHOSTEVARI

« Valinnainen lisatietosivu

s Haltija

tenostevari

Ei tehostevaria

Tiili

Petrooli

Karpalo

Huom! Vérit saattavat nayttaa erilaisilta naytolla. Varikoodilla voit tarkistaa todellisen varin.

60 KUVA 42: Tehostevarin valinta "Petrooli” (A. Jaaskelainen)



TEHOSTEVARI

+ Valinnainen lisatietosivu
+ Jatka painikkeesta palaa takaisin "Valitse vari” -kohtaan, tehostevérivalinta jaa voimaan

s Haltija

tenostevari

Ei tehostevaria

Tiili

Petrooli

Karpalo

Huom! Vérit saattavat nayttaa erilaisilta naytolla. Varikoodilla voit tarkistaa todellisen varin.

61 KUVA 43: Tehostevarin valinta “Karpalo” (A. Jaaskeldinen)



RAATALOINTI ERI VARIMAAILMOISTA

+ Valinnainen lisatietosivu

« "R&&taloi” —napin takaa avautuu oheinen ruudukko, jossa voi valita eri tiloihin eri varimaailmat
+ Valikko on sama kuin kohdassa "Vertaile vareja”.

* Eri tilat kiertdvat ympari painelemalla nuolta alaosassa

+ Jatka-painiketta painamalla siirtyy suoraan "Haluatko tdydennyksia” —kohtaan, mikali kaikki kohdat on valittu.
Muussa tapauksessa palaa takaisin "Valitse vari” —kohtaan.

vareittain ra ata ‘ Ol Haltja

OH

MH

KT

62 KUVA 44: Eri varimaailmojen yhdisteleminen (A. Jaaskeldinen)



RAATALOINNIN VALINTA

* Valinnainen lisatietosivu
» Klikkaamalla huoneen kuvaa valitusta varimaailmasta, se tulee valituksi ko. huoneen kohdalle.

« Valinta erottuu alla nakyvilla kehyksilla tai kuvan jaadessa nakyville, muiden valintavaihtoehtojen vaihtuessa
sumeiksi.

+ Alaosan nuolta painamalla kuvat rullaavat. Tarvittaessa valitut kohdat (huoneet) voivat olla lukittuin, jolloin valittu
tila nékyy ruudulla

vareittain ra ata ‘ Ol Haltja

OH

MH

KT

63 KUVA 45: Varimaailmojen raataldinnin valinta (A. Jaaskeldinen)



LISAVALINTOJA

« "Tuoteryhmd” —valikosta aukeavat tuoteryhmat otsikoittain
« "Valitse tuote” —valikosta voi katsella tuoteryhmékohtaisia vaihtoehtoja. Lisahinta ja perustiedot nakyvat.

+ Klikkaamalla tuote valikosta tai erilliselld lisdys—painikkeella, lisévalinta nakyy kuvan alla. (Lisavalinta ei paivity
visualisointikuvaan.)

« Osa muutoksista voi olla 0 € hintaisia, esim. muuta liukuovet normaaleiksi kaapin oviksi tai muuta lasiseina va-
liseinaksi.

» Kuva vaihtuu 4 sekunnin valein

+ Hinta paivittyy lisavalinnoilla

haluatko I—IOItI]CI

taydennyksia

Vallitse tuoteryhma

LIESITASO v

Valitse tuote

BOSCH INDUKTIOTASO
valkoinen
lisahinta 300 €

SEURAAVA VAIHTOEHTO A

LISAVALINNAT

64 KUVA 46: Lisavalintojen valitseminen (A. Jaaskeldinen)



KOONTI VALINNOISTA

« Asunnon valinnoista koostuu tarinallinen lyhyt koonti

« "Katsele kuvia” —valikosta voi valita katseleeko kuvia irtokalusteideoilla vai ilman, oletusasetuksena on kalusteilla
* Kuva vaihtuu 4 sekunnin valein/360 -video

« Katsele tiettya tilaa, voi katsella yhta tiettyd huonetta

« Lopullinen hinta paivittynyt tehtyjen valintojen myota

« Valittavissa on, esitetdadnkd myos myyntihinta kussakin kohdassa

« Kuvassa alla kalustettu olohuone tyylilajista “Rouhea” varimaailmalla "Yo"

asuntoni I—IOItl]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa
| v

136 650 €

65 KUVA 47: Koonti olohuoneen kalusteideoilla (A. Jaaskeldinen)



KOONTI VALINNOISTA

+ Kuvassa alla kalustettu makuuhuone tyylilajista “Rouhea” varimaailmalla "Y&"

asuntoni I—IOltIIG

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA V|

Katsele tiettya tilaa
| v

LISAVALINNAT | 136 650 €

66 KUVA 48: Koonti makuuhuoneen ideakuvalla (A. Jaaskelainen)



KOONTI VALINNOISTA

« Kuvassa alla kalustettu keittotila tyylilajista "Rouhea” varimaailmalla "Yo"

asuntoni

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa

| |

Haltija

136 650 €

KUVA 49: Koonti ja keittotila kalusteideoilla (A. Jaaskelainen)




KOONTI VALINNOISTA

« Kuvassa alla kalustettu eteinen tyylilajista "Rouhea” varimaailmalla "Yo"

asuntoni I—IOItl]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia

| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa
| V]

LISAVALINNAT

68 KUVA 50: Koonti eteisen kuvalla kalusteideoin (A. Jaaskelainen)



KOONTI VALINNOISTA

+ Kuvassa alla kalustettu kylpyhuone tyylilajista "Rouhea” varimaailmalla "Y&"

asuntoni I—IOItl]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia

| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa
| v]

69 KUVA 51: Koonti kuvalla kylpyhuoneesta (A. Jaaskelainen)



KOONTI VALINNOISTA

+ Kuvassa alla kalustettu sauna tyylilajista "Rouhea” varimaailmalla "Yo"

asuntoni I—ICIItl]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia

| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa

| V]

LISAVALINNAT

136 650 €

70 KUVA 52: Koonti kuvalla saunasta (A. Jaaskeldinen)



OSTAMINEN JA MUUT TOIMENPITEET

« Valintoina: ostaminen, varaaminen, varaaminen ja sisustussuunnitelman pyytaminen, varaaminen ja lisamuutos-
pyynto, ajan varaaminen VR-laseilla tehtdvaan virtuaaliesittelyyn asiakkaan itse raataldimaan tilaan, lisatietopyyntd
tai koonnin tulostaminen kohteesta (tasta kohdasta voi lahted myds tiedoksianto Pohjola Rakennukselle ja tulos-
teessa valintojen mukainen koodi, jolla asunnon tehdyt valinnat 16ydetadn myéhemmin).

« Ostamisen yhteydessa voi olla myds rahoitukseen liittyvia pyyntoja

+ Edellisen kohdan valittu kuvan esitystyyli (kalusteideoin/ilman) kaytdssa
+ Kuva vaihtuu 4 sekunnin valein/360 -video

* Hinta nakyvilla

asuntoni I—ICllt||Cl

ostaminen

OSTAN

VARAAN

& HALUAN
SSUUNNITTELUN

VARAAN & TEEN LISAMUUT

HALUAN VIRTUAALIESITTELYN

HALUAN LISATIETOJA

TULOSTAN KOONNIN

136 650 €

71 KUVA 53: Konfiguraattorin viimeinen vaihe (A. Jaaskeldinen)



OSTAMINEN JA MUUT TOIMENPITEET

« Valitun toiminnon mukaisesti avautuva lomake
« Lomakkeen lahetyksen jalkelen avautuu viela paatdssivu, jossa kuittaus toimintojen onnistumisesta

asuntoni I—ICIItl]CI

ostaminen

VARAAN

KIITOS!

Tarvitsemme vield oheiset tiedot ostoa varten:

Etunimi Sahkoposti

i 2 2B SRS 0

Sukunimi

I camm ] T———

VARAAN & HALUAN
SISUSTUSSUUNNITTELUN

VARAAN & TEEN LISAMUUTO
Osoite

f eeem | Tmotan renktonasess [}

Postinumero & kaupunki

N (G i

Puhelin

HALUAN VIRTUAALIESITTELYN

HALUAN LISATIETOJA

HYVAKSY JA LAHETA

TULOSTAN KOONNIN

P

136 650 €

/2 KUVA 54: Lomakkeen tayttaminen (A. Jaaskeldinen)



4.1.1.5 Kuvien kaytto

Kuvakerronnallisuus on paaosassa
konfiguraattorissa. Haluan, etta ku-
vat ovat suuressa osassa fyysisesti,
mutta siten, etta esimerkiksi eri tyy-
lilajien vertailu olisi kuitenkin vaiva-
tonta. Kuvat haluan toteuttaa riitta-
van laadukkaina, vaikka niitd tulee
olemaan useita. Kuvien tulee olla
sellaisia, etta niista saa helposti mie-
likuvan tyylikkaasta tavoitekodista.
Samaan aikaan niiden tulee sisaltaa
myds kodinomaisuutta, jotta niihin
on helppo samaistua.

Aloitussivun kuvalla halusin ilmen-
taa Haltija-palvelun kayttajan roolia
asunnon suunnittelussa. Han paa-
see palvelun avulla osaksi asunnon
suunnittelua.

KUVA 55: Visualisointi rouhean tyylin olo-
huoneesta kalusteideoilla (A. Jaaskelainen)

4.1.1.6 Visualisoinnit

Haltija—palvelussa kaytettavat vi-
sualisointikuvat on ajatuksena to-
teuttaa 3D-mallinnusohjelmilla
sekd rendausohjelmin. Mikali kon-
figuraattorin kehitykseen halutaan
kayttad runsaammin rahaa, voidaan
ajatella kuvien toteutusta myos jar-
jestelman tuottamina. Silloin mm.
asuntokohtaiset yksityiskohtaisem-
mat raataldinnit voisi saada visuali-
sointeihin "kivuttomimmin”.

Konfiguroinnissa olevat kuvat huo-
neista nakyisivat paaasiassa vain
kiintokalustein. Alussa tyylilajia vali-
tessa ja lopussa valinnan ollessa val-
mis, nakyisivat myos irtokaluste- ja
sisustusehdotelmat. Tarkeaa on teh-
da ei-lilan-rajaavaa sisustusta, mut-
ta pitaen kuitenkin tyylilajille omi-

73

naiset piirteet selkeina ja erottuvina.
Tavoitteena kun on, etta jokaiselle
|6ytyy mieleinen kokonaisuus hel-
posti. Tarkoitus on jattaa mielikuvi-
tukselle tilaa. Esimerkiksi rouheasta
asunnosta saa karun, miehekkaan,
teollisuushenkisen kokonaisuuden,
mutta myds siron, modernin ja nai-
sellisen. Tyylilajien visualisoinneissa
hyédynnan irtokalustusta viimeiste-
lemaan tyylin mielikuvan. Laaduk-
kaan nakoiset irtokalusteet ja de-
signklassikot lisaavat laaduntuntua
ja viimeistelevat kokonaisuuden.
Kalusteet taydentavat ja ilmenta-
vat pintaratkaisujen toimivuutta. Ir-
tokalustusideat antavat konkretiaa
ostettavalle kohteelle ja tuovat ilmi
asunnon potentiaalin. Haltija-palve-
lun kayttdja voi saada myds mielei-
sid sisustusideoita asunnon kalus-
tamiseen ja viimeistelyyn. Kaluste-
sijoittelussa huomioin riittavan val-
jyyden tunnun; asunto itsessaan on
paaosassa.

Esimerkkina toimivan rouhean ja
tumman asunnon sisustus- ja kalus-
tevalinnoissa kaytin varillista persia-
laistyylista mattoa varipilkkuna. Sen
on tarkoitus antaa kuva siita, etta
vaikka asunto on pinnoiltaan vari-
ton, vari voidaan tuoda tilaan hel-
posti yksittaisin elementein. Kuten
Sykon (2014, 57) kirjoittamana: Har-
monia huutaa vdripilkkua, Helene
Schjerfbeckin tyyliin.



4.2 Brandays ja
mielikuvamarkkinointi

Konseptin  branddysnakdkulmasta
olisi tarkeda tehda yrityksen ima-
goon sopiva visuaalinen ilme ja ni-
meta brandissd olevia osa-alueita
yritykselle sopivalla tavalla. Osa-alu-
eilla tarkoitetaan tassa yhteydessa
tyylisuuntia, varimaailmoja, tehos-
tevdreja ym. Pohjola Rakennus viit-
taa nimensa puolesta pohjolan olo-
suhteisiin ja ymparistoon. Oheisessa
kuvassa aihetta brainstormattuna.

HUURRE HALLA m;:;l::um
wmr  JAA
valkoinen REVONTULI
SAMM,‘.\L,, " / KELO
JAKALA
1 KOTA

KIVIKKO ]
harmaa/betoni HILJAISUUS

KARPALO RAUHA

HILLA SUSI
LAKKA PORO

TOKKA

KUVIO 6: Pohjolaan liittyvid sanoja
(A. Jaaskelainen)

Juuri positiivisten tunteiden raken-
taminen markkinoitavaa asiaa koh-
taan eli tykkddmisen aikaansaami-
nen ja tykkddmiseen vaikuttaminen
onkin markkinoinnissa onnistumisen
aivan keskeinen tekija. Tdmd tun-
teiden merkityksen hyviksyminen
on joillekin henkiléille erittdin han-
kalaa. Tai vaikka se hyvdiksytdcdnkin
joidenkin henkildiden kohdalla vai-

kuttavaksi tekijiksi, niicn omalla koh-
dalla sitd ei useinkaan suostuta nd-
kemddn tai mydntdmddn. Tai vaikka
se hyvdksytddnkin jossain kohdassa
olevan vdhdn taustalla, niin toisissa
tilanteissa — esim. ammattiostajan
tehdessd teknisestd investointilait-
teesta hankintapddtostd — ei tamdn
tunnekriittisen henkilon ajatuksissa
tunteiden pitdisi mitenkddn pddsté
vaikuttamaan ostopddtdkseen. Hie-
man yleistden voidaan sanoa, ettd
erityisesti teknisen koulutuksen saa-
neiden joukossa on ollut runsaasti
vahvaa tunnekriittisyyttd. Silloin voi-
daan puhua myds mielikuvakriitti-
syydestd, koska ko. henkilo ajattelee
kykenevdnsd tekemddn rationaalisia
ja objektiivisia pddtoksid. (Rope ja
Mether 2001, 15 - 16.)

Koska tunnekriittiset ostajatkin te-
kevat tunneperaisia paatoksia, mie-
likuvamarkkinoinnin vaikutusta ei
voi missaan nimessa vahatella. Vi-
suaalisen ja tunneperaisen vaikutta-
vuuden myontavia ostajaehdokkai-
ta uudistuotannossa liene kuitenkin
valtaosa. Eikd maara tule varmasti
tulevan kymmenen vuoden aikana
laskemaan. Voimakkaasti visuaalis-
ten arsykkeiden ja esim. sosiaalisen
median (etenkin Instagram) kanssa
kasvanut sukupolvi on visuaalisesti
valveutunutta.

Asunnon ostajan nakdkulmasta kat-

sottuna uudisasuntojen myynti on
ollut aiemmin erittdin teknista. Vi-
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sualisointien puuttuessa ostajan
on taytynyt kasittaa ostokohteensa
teknisten piirrosten ja materiaalise-
litteiden kautta. Ostaminen tuntuu
muutoinkin isolta asialta tai jopa
riskilta, koska se on ihmisen ela-
man kalleimpia ostopaatoksia. Mie-
likuvan rakentaminen ostajan avuksi
auttaa varmasti etenkin "arimpien”
tai uusien ostajien lopullisen osto-
paatdksen tekemista. Kuten Rope ja
Mether (2001, 18) ovat todenneet
psykologisesta nakokulmasta: Mie-
likuvan maaritys sanotaan olevan
ihmisen kokemusten, tietojen, asen-
teiden, tuntemusten ja uskomus-
ten summa, joista vain kokemukset
ja tiedot ovat jotenkin tosiperustei-
sia. Asenteet, tuntemukset ja usko-
mukset vain ovat. Ensimmaisen os-
toksen yhteydessa ei asiakkaalla ole
tuotteesta viela mitdan omia tieto-
ja tai kokemuksia. Ensimmdinen os-
topddtds pohjautuu siten vain asen-
teisiin, tuntemuksiin ja uskomuksiin,
Jjotka eiviit ole reaaliperusteisia ko.
asiaa kohtaan. Ensikauppa on siis
aina puhtaasti mielikuvapohjainen
ja toinen kauppa puolestaan tyyty-
vdisyyspohjainen.

Niinpd ei olekaan ollut vddirin joskus
todeta markkinoinnissa olevan kol-
me asiaa ylitse muiden; yksi on ih-
minen, toinen on ihminen ja kolmas
on ihminen. Oleellista ihmisessd on,
ettd tdmd on mielikuva muodosta-
va ja mielikuvallinen olento, jonka
toimintapddtokset ovat aina mieli-



kuvapohjaisia. Tamd tekee mieliku-
vamaailman ymmdrtimisen myos
markkinoijille niin tdrkedksi. (Rope
ym. 2001, 17.) Samaisesta kirjasta
sivulta 22 vapaasti lainaten, markki-
noinnin tarkea tehtava onkin osto-
halun kasvattaminen, jonka keskios-
sa on mielikuvan luominen. Kun os-
tohalu saadaan markkinoinnin kei-
noin kasvatettua korkeaksi, ei tar-
vita enaa juurikaan myyntityota pe-
rinteisessa merkityksessaan.

Yksityisen kodin ostajan nakdkul-
masta mielikuvavaikutus on Kkiista-
ton. Sijoittajaa voisi tassa yhteydes-
sa rinnastaa teknisen koulutuksen
saaneeseen, tunnekriittiseen henki-
66N, joka tekee omasta mielestaan
ainoastaan rationaalisia paatoksia.
Vaikka tutkimusten mukaan mieli-
kuvilla on hanenkin ostopaatokseen
vaikutusta, ei olisi pahitteeksi hank-
kia markkinoinnin tueksi esimerkik-
si kyselytutkimuksella "faktatietoa”
siitd, miten maltillisesti personoidut

kodit vaikuttavat vuokralaisten kiin-
nostumiseen asunnosta, asunnossa
viihtymiseen (pitkat vuokrasuhteet)
seka maksettavan vuokran maaraan.
Nakemykseni mukaan taman kal-
tainen tutkimus auttaisi sijoittajaa
ymmartamaan (yleistdaen) tulevien
vuokra-asujien mieltymyksia ja tar-
peita, joista itse sijoittajakin hyotyisi.

Tarkein myyntityohon liittyva oppi,
jonka olen myyntikoulutuksissani
saanut, on se, etta kaikki ostopaa-
tokset tehdadan tunteella. Paatos
taytyy olla vain perusteltavissa jar-
jella. Taman allekirjoitan 100-pro-
senttisesti. Samainen viisaus 16ytyy
Ropen ja Metherin (2001) kirjan si-
vulta 85. Tasta syysta markkinoin-
nin tulisi aina sisaltaa informatiivi-
suuden lisaksi mielikuvia herattavaa
materiaalia. Naiden yhdistelmalla
heratetaan ostohalut ja tehdaan os-
totilanne hyvaksyttavaksi kayttamal-
|a emotionaalisia mielikuvatekijoita
(Rope ym. 2001, 86). Konfiguraat-

torin avulla tehtavassa markkinoin-
nissa l0ytyy molempia osa-alueita.
Informatiivisesti ostajaehdokas saa
riittavasti tietoa esimerkiksi materi-
aaleista ja nakee konkreettisesti sen,
mitd on ostamassa. Myds hinta on
rehellisesti nakyvilla. Emotionaali-
siin mielikuviin vedotaan asuntojen
visualisointien ja kalusteideoiden
myo6ta. Ostaja nakee, millaisen ko-
din han saa ja milta se voisi nayttaa.
Vaikka irtokalustetyyli ei olisi juu-
ri sitd, mita ostaja itse tulisi kaytta-
maan, han voi saada hyvia ideoita
oman kodin luomiseen. Lisaksi osta-
ja saa lisdarvoa silla, etta paatoksen-
teko on tehty hanelle helposti raa-
talditavaan muotoon, eika vaikeita
materiaalipaatoksia tarvitse tehda
taysin "yksin”.




4.3 Prosessikaaviot

4.3.1 Prosessikaavio asiakkaan

polusta

Lisatietoja/
Yhteydenotto-
pyyntd
Hinta mahdollisesti
tiedossa

|

Henkiltkohtainen
yhteydenotto
asiakkaaseen ja
mahdollinen
tapaaminen
Hinta tiedossa

1

I

Lisamyyntia/
palveluita saman
katon alta

|

Muutostoita lisaksi Sisustussuunnitelma Tutustuminen
Hinta osittain —pyynto valittuun asuntoon
tiedossa irtokalusteista tai 3D-laseilla
lisdmuutoksista Hinta tiedossa
hinta asunnosta
tiedossa |
Henkilckohtainen
yhteydenotto, puhelu
tai vastaava
Tapaaminen
I
Varaus
| I
Muutostydlaskentaan Henkildkohtainen
liittyviit yhteydenotot yhteydenotto, puhelu
Hinta tiedossa tal vastaava
Hinta asunnosta
tiedossa + tieto
tuntiveloitteisesta
suunnittelusta
|
Ostaminen
Lisamyyntia/ Tapaaminen Lisén?yyntié/
palveluita saman sisustussuunnittelijan palveluita saman
katon alta kanssa katon alta

Lisamyyntia Pohjola
Rakennukselle ja/tai
tydlllistaa
yhteistyyritysta
Asiakas saa palvelun
helposti saman katon
alta
|
Sisustussuunnitelman
jalkeinen
henkilokohtainen
tapaaminen

-
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Markkinointi
Oma aktiivisuus
Pohjola Rakennuksen
nettisivut
Puskaradio

Pohjola Rakennuksen
nettisivuilla
konfiguraattori

Varaus/ostaminen
Mahdollinen
tunnistautuminen
nettipankkitunnuksin tai
vastaavalla tavalla
Hinta tiedossa

Automaattinen
yhteydenotto
Automaattinen
sahkoposti ja kiitos

tilauksesta/varauksesta.

Siina tieto, ettd haneen
ollaan yhteydessa

Pohjola Rakennukselta
yhteydenotto
Henkilokohtainen
puhelu, jossa sovitaan
yksityiskohdista

Tulostaa valitun asunnon tiedot
PDF:na tai paperilla
hinta tiedossa

Asiakkaan oma yhteydenotto

Varaus/ostaminen

KUVIO 7: Prosessikaavio asiakkaan polusta (A. Jaaskeldinen)



4.3.2 Prosessikaavio sisdisestd o s, yksinkertaistettu kaavio tie- telya”. Tekniset yksityiskohdat tulee

tiedonkulusta doista, joita voisi mahdollisesti kera-  kayda erikseen lapi ja miettia niiden
ta suoraan konfiguraattorin kautta, jarkeva toteutus ja kustannusperus-
jolloin voidaan mahdollisesti vahen-  teet.
taa manuaalista "paperien pyorit-
Yhteystiedot Asiakas Asiakkaan tekemat
jattaneiden tulostanut  — valinnat
tietojen valitun asunnon jarjestelmassa
KarAATRinan tiedot ja ottaa case-numerolla, joka
ekt yhteytta nakyy tulosteissa
asiakasrekisteriin Valinta tehdi Sisustussuunnitelma Valinta tutustua Varaus/ostaminen |
(lupa) lisaksi muutostoita —pyynto asuntoon 3D-laseilla i o o
irtokalusteista tai | e
lisamuutoksista Jirjestelmésts jokaisesta asunnosta
sk automaattiset laskelmat Sj:mk:nc;:it;;ata
Muutostydlaskentaa . materiaalimenekeista
Konfiguraattoriin
Tieto asiakkaan tiedoilla |
sisustussuunnittelijalle tall:ﬂnnent;itlcazl;de, Tehdaan
asiakkaasta S materiaalitilaukset
mahdollisesti 3D- keskitetysti
| virtuaaliymparistéksi |
Téman jdlkeen Konfiguraattorista
sisustussuunnittelija saadaan listaukset
kuittaa, tuleeko kunkin asunnon osalta
muutoksia valmiisiin ja kootusti samanlaisista
materiaalivalintoihin kohteista
vai onko olemassa . 2 Tyokuvat
olevat tiedotok —  Ei muutoksia I sa‘%kaisesti
(automaattisesti)
Tyomaadokumentit tyémaalle
Muutoksia pinnoista sahkoisesti

Muutostydt liitetdan
valmiiden kohteiden
dokumentteihin.

Muutostyokohteiden
Tehdaan tledmstal 0sa voi olla
materiaalitilaukset valmiina
nykyiseen tapaan konfiguraattorin
E tiedoissa

KUVIO 8: Prosessikaavio mahdollisesta sisaisesta tiedonkulusta
konfiguraattorin kayton mukaisesti (A. Jadskeldinen)
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4.4 Tyylisuunnat

Viime aikojen asuntokeskustelussa on kiinnitetty paljon
huomiota yksiléllisyyteen, eldmdntyyleihin ja asukkaan
itsensd totuttamiseen asumisvalinnoissa ja sisustusrat-
kaisuissa. Hitaasti muuttuva eldmdntapa muuttuu eld-
mdntyyleiksi, jotka ovat erottautuvia, mutta omassa sa-
mastumisryhmdssddn kollektiivisia ja yhteisyyttd koros-
tavia. (Juntto 2010, 33.)

Hahmottelin tyylisuuntia erilaisista nakdkulmista. Va-
littuja tyylisuuntia yhdistaa moderni yksinkertaisuus ja
linjakkuus (vrt. Lahti ja Sukuvaara 2016, 58-63). Neut-
raaleimmissa vaihtoehdoissa on tastakin huolimatta
mahdollisuus myds runsaampaan sisustukseen.

Tyylisuuntien suunnittelun ensimmaisessa vaiheessa
minulla oli useita esimerkkeja tyylilajeista ja niiden piir-
teista. Esittelin tyylilajit asiakkaalle tyylitaulujen muo-
dossa. Tyylitaulujen esittelyversiot 16ytyvat kunkin alku-
peraisen tyylilajin yhteydesta.



Moderni tyyli

Linjakkaan yksinkertainen tyyli. Keit-
tidssa voi kayttaa saareketta, veti-
mettodmat kaapit ja laatikostot, keit-
tion voi myods laittaa taysin piiloon
oleskelutiloista esimerkiksi taiteovin
ja ylékaapit ovat kevyet tai niita ei
ole ollenkaan. Tydvalona keittios-
sa toimii ylakaappeihin kiinnitetty
led-nauha tai valaistus hoidetaan

yksinkertaisin, huonemaisin valai-
simin. Liesituuletin on nakymat-
tomissa tai ylakaappien puuttues-
sa se on modernin yksinkertainen.
Modernissa tyylissa kaytetaan yk-
sinkertaisia liukuovia ja seinakkeita.
Sailytyskaapit ovat integroidun na-
koisia ja ulottuvat kattoon saakka.
Verhokiskot ovat huomaamattomat
tai niita ei ole ollenkaan. Kaytossa
on epasuora valaistus. Saunan lau-

teet ovat paksulautaisesta haavasta,
joihin on upotettu kiuas. Kylpyhuo-
neen seinalla on iso peili ilman pei-
likaappia. Kattojen alaslaskuissa on
uppospotit tai valopaneelit. Lattia-
na tasainen kiiltavahko pinta, esim.
laatta. Vaihtoehtoisesti valkokuullo-
tettu parketti. Valoisuus ja kontras-
tit ovat suuressa osassa modernissa
tyylissa.

Moderni

KUVA 56: Moderni tyyli (A. Jadskeldinen, Pinterest)



Boheemi tyyli

Tama tyyli on varikkdin ja rohkein.
Asujan persoona ja tavarat saavat
nakyd. Avoimet sailytystilat/avo-
hyllyt umpinaisten lisaksi kaytossa.
Naulakot ja tapit saavat nakya sei-

nilld. Vaihtoehdoista 16ytyy valitilaan
kuviolaattaa. Kaapit ja laatikot au-
keavat nahkavetimin. Pienissa asun-
noissa nukkuma-alueen voi erottaa
vain verho. Lattia on luonnollista
parkettia, tummaakin tai lattia voi
olla jopa tekstiililaattaa.

. ek

80 KUVA 57: Boheemi tyyli (A. Jaaskeldinen,

Pinterest)



Loft/industrial —tyyli

Tassa tyylissa materiaalit saavat na-
kya sellaisenaan. Vaneria, tiilta, be-
tonia, lasia ja rapattua pintaa. Va-
ripaletti on kapea, mutta pintojen
karheat tekstuurit toimivat mielen-
kiinnon luojana. Pinnat nayttavat

erilaisilta eri vuorokauden aikoina
ja eri valaistuksissa. Kiiltavat ja mat-
tapinnat kohtaavat saumattomasti.
Keittion valitilana voi toimia mikro-
sementti tai kiiltdva metrolaatta.
Kaapit ja laatikostot ovat eleettomia
ja vetimettomia. Musta kehystaa
neutraaleja vareja. Vaalea versio kyl-

pee valossa ja tumma versio on oi-
keasti tumman tunnelmallinen. Put-
ket saavat nakya. Korkeuserot kuu-
luvat loft-koteihin, joten korkeuden
tuntua tuodaan tilaan kalustevalin-
noin ja epasuoralla valaistuksella.
Valaistus on suuressa osassa myos
tassa tyylilajissa.




Pehmea tyyli

Pehmeadssa tyylilajissa on nimensa
mukaisesti feminiinista kodikkuut-
ta. Tyyli on ainoa romanttisen lajin
edustaja. Koriste-esineita on tdssa
kodissa verrattain paljon. Myos kan-
kaita ja verhoja on paljon. Verhotan-
got ovat nakyvilla, tassa kodissa ei
kaytetéd verholautoja. Pehmed koti

leikittelee kankaiden struktuureil-
la eikd se pelkda valossa kiiltelevia
tapettejakaan. Lampaan taljat ja 13-
pindkyvat muovi- ja lasimateriaalit
sopivat tahan tyyliin. Varimaailmaan
kuuluvat beiget, pastillit, luonnon-
valkoinen ja helmen harmaa. Kaik-
ki varit ovat vaaleita eikd asunnossa
nady juurikaan tummuuskontrasteja.

Pehmeéa/
romanttinen




Luonnollinen/skandinaavinen tyyli

Tassa tyylissa nakyy paljon vaaleaa
puupintaa ja valkoista. Tama tyylilaji
on turvallinen kenelle vain suoma-
laiselle. Keittid on neutraali ja rai-
kas, puulla maustettu. Keittion taso
on puuta. Keittion vaaleat kaapit ja

laatikot aukeavat yksinkertaisin, lin-
jakkain rosterivetimin. Sauna on pe-
rinteinen vaalea, puu saa nakya. Ir-
tokalusteet kestavat aikaa ja edusta-
vat skandinaavisia klassikoita. Vari-
maailmaltaan ne ovat suomalaiseen
makuun: valkoista, hiekan savyja ja
hieman raikkaita tehostevareja.

Luonnollinen/
skandinaavinen

KUVA 60: Skandinaavinen tyyll (A Jaaskelamen Pinterest)



Klassinen tyyli

Klassisesta tyylista 16ytyvat kuvioi-
dut peiliovet tai ikkunalliset ovet,
vaaleat seinat ja kasettikuvioinnit.
Vaatekaapin ovet ovat kuvioituja
tai kauneutta toistavia yksinkertai-
sia peileja. Neutraalin varimaailman
kruunaavat rohkeana tehostee-
na kuviotapetit. Keittiosta 10ytyvat

messinkihana ja nayttava liesituule-
tin. Tyotasot nayttavat marmorilta ja
vetimet edustavat klassisia muoto-
ja. Varimaailmana ruskea ja valkoi-
nen. Puumateriaaleista vaihtoehtoja
ovat tiikki, tammi tai nuorekkaimpa-
na versiona vaalea saarni. Lattia on
mosaiikkimaista parkettia tai mar-
morilaattaa.

Klassinen




Raju

Tama tyyli on miehekas. Mustaa ja
rouheaa. Keittio ei ole jarin suu-
ri, mutta se on tyylikas: betonia ja
mustat allas ja hana. Materiaalit
ovat konstailemattomia, teraslevya,
kulunutta nahkaa, harmaata ja hie-
man hamaraakin. Tehostevarit ovat
taitettuja sinisen ja vihrean savyja.
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KUVA 62: Maskuliininen tyyli (A. Jaaskeldinen, Pinterest)



Sarma tyyli

Tama tyylilaji on nyt pinnalla. Se on
trendikas, graafinen, nykyaikainen,
jopa hieman loft-henkinen. Varipa-
lettina musta, valkoinen, harmaat
ja tarkkaan harkitut pastellin savyt.
Graafiset tapetit, Marimekko ja rei-
lut kuviot ovat tyylilajille tuttuja.

Hexagon-laatat 16ytyvat valkoises-
ta kylpyhuoneesta ja saunan seinil-
ta loytyykin vaneria. Koriste-esineita
on runsaasti, mutta ne ovat mustia,
valkoisia ja graafisia. Seinahyllyilta
|8ytyvat moninaiset taulukollaasit.
Tyylilaji on trendikkyydestaan huo-
limatta syvan pohjoismainen ja rai-
kas.

Sarma /
graafinen
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KUVA 63: Graafinen tyyli (A. Jaaskeldinen, Pinterest)



Yhdistelin ja muuntelin ylla olevien
tyylisuuntien pohjalta lopulliset tyy-
lilajit, jotka toimivat konfiguraat-
tori-idean selkarankana. Tyylilajien
suunnittelussa olivat mukana visu-
aalisten seikkojen lisaksi tyylilajien
kayttajien arvomaailmat seka asu-
kaskohderyhmat.

Lopulliset tyylilajit rajautuivat nel-
jaan vaihtoehtoon: moderni, bohee-
mi, skandi ja rouhea. Modernin tyy-
lilajin ratkaisut soveltuvat mainiosti
myds sarman tyylin edustajan ko-
diksi. Skandi-tyylilaji on pinnoiltaan
neutraali ja sopii siitd syysta myos
klassista tai romanttista tyylia edus-
taville. Rouhea tyyli sulauttaa yhteen
miehekkaan ja teollisen tyylin. Nais-
ta neljasta tyylilajista uskon I6ytyvan
riittavan kattavat vaihtoehdot erilai-
siin asukkaiden tarpeisiin. Vaihtoeh-
doissa on persoonaa, mutta myos
neutraaleja ja tuttuja tyyleja.

Tarkoituksena on, ettd nyt valitut
tyylisuunnat paivittyvat ajan mit-
taan ja rakennuskohteen seka sen
sijainnin mukaisesti. Mikali kyseessa
on saneerauskohde, tyylisuunnissa
huomioidaan voimakkaammin ra-
kennuksen arkkitehtuuriset piirteet.
Ajatuksena on kuitenkin, etta vaih-
toehdoissa on aina yksi selkeasti
persoonallisempi vaihtoehto. Valit-
semistani vaihtoehdoista boheemi
tyyli edustaa sita. Lahtokohtaisesti
voidaan ajatella, etta tata tyylia ei-
vat esimerkiksi sijoittajat valitse. Tar-

kedad on kuitenkin pitaa vaihtoeh-
doissa mukana selkeasti rohkeam-
paakin tyylia valinnan monipuoli-
suuden vuoksi ja antamaan vaiku-
telman erottuvan rohkeasta ja per-
soonallisesta valikoimasta. Bohee-
mi tyyli edustaa nykyaikaista ja ko-
dikasta tunnelmaa, jonka kaltaista
vaihtoehtoa ei kilpailijoilla ole tarjo-
ta. Strategisista syista on siis mieles-
tani tarkeaa tarjota muutakin, kuin
turvallista valkoista ja harmaata.

4.4.1 Tyylilajien soveltuvuus
kohderyhmille

Suunnittelin  tyylilajit soveltuviksi
kaikkiin kolmeen ostajakohderyh-
maan. Analysoin ihmistyyppeja niin
arvonakokulmasta, kuin kaytannon-
lahtoisestikin.  Kaytin ammatillista
nakemysta siita, minka tyyliset rat-
kaisut soveltuvat keskimaaraises-
ti monille ryhmiin kuuluville. Pidan
tarkedana asuntoon “ihastumises-
sa” tyylillisia seikkoja. Samaa nake-
mystani tukee asumistutkimuksen
professoriemeritan Anneli Junton
(2011) nakemys: Asumisessa koros-
tetaan eldmdntapa ja tyylivalintoja.

Suunnittelin eri tyylilajit ostajakun-
tien tarpeita silmalla pitden, ole-
tettuihin arvomaailmoihin peilaten.
Hahmottelin (ks. Tyylisuunnat) eri-
laisia klassisia ja nykyaikaisia tyyli-
lajeja, joita yhdistelleen ja karsien
paadyin edelld mainittuihin neljaan
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tyylilajiin. Alla kuvaukset ihmistyy-
peista kunkin tyylilajin osalta perus-
tuen Martti Puohiniemen arvokon-
fliktitypologiaan.

Modernin asunnon asukas on arvo-
maailmaltaan itsendinen. Han ha-
luaa valita itse paamaaransa ja kan-
taa niiden saavuttamisesta vastuun.
Vaikka han hakee eldamaansa janni-
tysta, on hanella tarve kontrolloi-
da elamaansa. Itsendinen vaalii yk-
sildnvapauksia. Internet, elokuvien
ensi-illat, uudet automallit ja tieto-
tekniikka kiinnostavat hanta. (Puo-
hiniemi 2002, 53.) Itsendisen arvo-
maailman edustaja on yleisimmin
mies (Puohiniemi 2002, 344).

Boheemin asunnon asukas on arvo-
maailmaltaan itseohjautuva univer-
salisti. Han haluaa valita paamaa-
ransa itse, mutta ei itsekkain perus-
tein. Itsendisen ajattelun lisaksi uu-
det ratkaisut ja riskinotto ovat ha-
nelle tarkeita asioita. Itseohjautuvat
universalistit ovat yhteiskunnallises-
ti kriittisia ja suvaitsevaisia. Teolli-
suuteen ja kaupallisuuteen suhtau-
tuminen on kielteista. Urheilu ja au-
tot eivat juuri kiinnosta tata ryhmaa.
Kiinnostuksen kohteita ovat esim.
taide, tiede, luonnonsuojelu ja ym-
paristdasiat. (Puohiniemi 2002, 52.)
Yli puolet taman tyylilajin edustajis-
ta on naisia (Puohiniemi 2002, 344).

Skandi-kodin asukas on turvalli-
suutta arvosta universalisti. Han ar-



vostaa tasaista elamaad, mutta on
valmis asettamaan jonkin tarkean
asian itsensa edelle. Suvaitsevaisuus
ja kulttuurinen avoimuus kuuluvat
asenteisiin. Han suhtautuu myo6n-
teisesti yhteisten saantdjen noudat-
tamiseen ja teollisuuteen. Kiinnos-
tuksen aiheita ovat mm. puutarhan-
hoito ja kirja-arvostelut. Hanta eivat
kiinnosta internet, elokuvien ensi-il-
lat, vapaat tyOpaikat tai julkkisten
asiat. (Puohiniemi 2002, 58.)

Rouhean asunnon asukas on arvo-
maailmaltaan individualistinen he-
donisti, jonka valintoja ohjaa oma
mielihyva. Yksilén vapauden arvos-
tus liittyy voimakkaasti taman ryh-

man arvoihin. Siita esimerkkina te-
hokkuusajattelu, kaupallisuus ja sek-
suaalinen sallivuus. Heita kiinnosta-
vat viihde, henkilokohtaiset asiat, in-
ternet, matkailu, muoti, vapaat tyo-
paikat ja asunnonvaihto. Ryhmaa ei
kiinnosta puutarhan hoito, maatalo-
us, politiikka, eika kollektiivinen vas-
tuunotto. (Puohiniemi 2002, 54.)

Kaikkien edella mainittujen ryhmien
kesken yhdistavia asioita ovat paa-
saantoisesti keskimaaraista vaestoa
korkeampi koulutustaso. Rakentajat
etsivit tuotantoaan suunnatessaan
Jja markkinoidessaan maksukykyis-
ta kysyntad. Uustuotanto on kallista,
ndin se kohdentuu usein keskimdd-

muiden huomiointi

A

hyvantah-
toisuus

universalismi

rdistd suurituloisemmille eli suuri- tai
keskituloisille. (Hirvonen ym. 2005;
Juntto 2008, 68.) Taman tiedon mu-
kaisesti tyylisuunnatkin on hyva
kohdentaa sopimaan erityisesti kor-
keasti koulutettujen ryhmiin, jotka
yleistaen ovat keski- tai suurituloisia
seka haluavat panostaa asumiseen.

Ryhmia yhdistava tekija on myos su-
vaitsevaisuus. Schwartzin arvokehan
mukaisesti ryhmat sijoittuivat kehan
puolelle, jossa ollaan avoimia muu-
tokselle, itseohjautuvia ja virikkeel-
lisyytta hakevia. Heidan arvomaail-
massaan on hedonismin ja univer-
salismin piirteita. (Puohiniemi 2002,
44)

perinteet

sajlyttaminen
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KUVIO 9: Schwartzinarvokeha (Puohiniemi. 2002, 28)
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4.4.2 Tyylilajien materiaalit

Eri tyylilajien materiaalit on suunni-
teltu tukemaan kunkin tyylin tunnel-
maa ja siihen soveltuvaa irtokalus-
tusta. Valitsemiani materiaaleja tai
vastaavia 16ytyy eri valmistajilta, jo-
ten valinnat eivat ole sidottuja yksit-

taisiin yrityksiin. Suurimmasta osas-
ta materiaaleja 16ytyy vaihtoehtoja
myos eri hintaluokissa (vrt. kivi/la-
minaatti). Yksityiskohtien tarkeytta
uusissa asunnoissa ei voi vahatel-
la. Nayttadvimmassa osassa ovat silti
lattiapinnat, etenkin pienissa tiloissa
(Conran 2007, 55). My®s suuret sei-

napinnat ovat luonnollisestikin tar-
keita.

Seuraavasta taulukosta I6ytyvat eri
tyylilajien materiaali- ja ratkaisueh-
dotukset esimerkkihuoneistona toi-
mivaan 44 m2 asuntoon.

TAULUKKO 2: Tyylilajien esimerkkimateriaalivalinnat (A. Jaaskelainen)

MODERNI BOHEEMI SKANDI ROUHEA
LATTIAT YLEENSA VALK. / TUMMA PARKETTI RUSEHTA- [ PARKETTI TAMMI BETONI KASITELTY
LAATTA. VARIN MU- VA TAI TEKSTIILI VAALEA
KAINEN, PIENI SAU-
MA
SEINAT YLEENSA VALKOINEN/TAPETTI| SAVYTETYT VARI- VALKOINEN VALKOINEN
MAAILMAN MU-
KAAN KEVYESTI
KARMIT JA PUITTEET VALK. / MUSTA PUU LATTIAN MU- VALK. / TAMMI MUSTA / SAARNI

KAAN

KIINTOKALUSTEET &  MATTA VALK. / KIIL-
VETIMET TOMUSTA / CEMEN-
TO, VEDINURALLA.
/ PEILILIUKUQVI, EI
VETIMIA.

VALK. / VANERI /
HIEKKA. OSIN AVOI-
MET. NAHKALENK-
KIVETIMET ALAKAA-
PEISSA, YLAKAAPIT
POMPPU.

VALK. / VALK. JA
TAMMIKANTTAUS.
PITKAT ALUMIINIVE-
TIMET. PEILILIUKUO-
VI, EI VETIMIA..

MATTA HARMAA
/ KIILTAVA VALK, /
MATTA VEDEN VIH-
REA. EI VETIMIA,
(POMPPUKYTKIN).

KIINTEAT VALAISIMET VALOPANEELIT LAS-
KUISSA, EPASUORA
VALAISTUS KATOS-

TA OH-MH & KH

UPOTETUT, YKSIT-
TAISET SUUNNAT-
TAVAT SPOTIT

VALKOISET SPOTTI-

VALOT LASKUISSA,

EPASUORA VALAIS-

TUS KATOSTA VALO-

PANEELINA OH-MH
& KH

MUSTAT UPPOSPO-
TIT LASKUISSA, EPA-
SUORA VALAISTUS
KATOSTA OH-MH
& KH
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MODERNI

BOHEEMI

SKANDI

ROUHEA

INTEGROIMINEN KAIKKI OSIN KEITTION KONEET / KAIKKI
KAIKKI
OVET YLEENSA LAAKA & LASI PEILIOVI VALKOINEN LAAKA- LAAKA & LASI
OVI / PEILIOVI
TEHOSTESEINA MAALATTU VARI- TAPETTI KUVIOLLA MAALI HIEKAN / BETONI KASITELTY
MAAILMAN MU- HARMAAN SAVYIS-
KAAN VALK. / MUS- SA
TA / HARMAA
KEITTIO ELEETON VARILLINEN PERINTEINEN ELEETON / PIILOSSA
KEITTION TAUSTASEI- VALKOINEN / MUS- SAMALLA KUIN VALKOINEN MIKROSEMENTTI

NA

TA / HARMAA MAA-
LATTU

MUUT TAI HIEMAN
TUMMEMPI

/ BETONI KASITEL-
TY / VEDEN VIHREA
STRUKTUURISEINA

KEITTION ETUSARJAT

MATTA VALK. / KIIL-
TOMUSTA

VALK. / VANERI /
HIEKAN VARINEN
MDF

VALKOINEN / VAL-
KOINEN KANTATTU
TAMMIREUNALLA

MATTA HARMAA /
KIILTAVA VALK. / CE-
MENTO (novart)

KEITTION YLAKAAPIT

EI

MATALA, VOI OLLA
OSITTAIN AVOIN

KORKEAT

EI

VALITILA LAMINAATTI / LASI | KUVIOLAATTA 10 X | LASI/ VAALEA LASI [ MIKROSEMENTTI
10 TAI SUUREMPI / LASI + BETONI/
STRUKTUURISEINA
KEITTION VALAISTUS  RIIPUVAT VALAISI- YLAKAAPPIEN SPOTIT / LED-NAU- | TANGOSTA RIIPPU-
MET KATOSTA ALAREUNASTA HA YLAKAAPEISTA | VALAISIMET / KIS-
LED-NAUHA SEKA KOSPOTIT
SEINAVALAISIMET
LIESITUULETIN SYLINTERIMALLI TAI UPOTETTU YLA- YLAKAAPPEIHIN SYLINTERIMALLI
VALAISINMAINEN KAAPPIIN UPOTETTU /LIESI-
KUPU
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ROUHEA

MODERNI

BOHEEMI

SKANDI

HANA, ALLAS, LIESI-

TASO VALK. / MUSTA, MESSINKI, UPOTET- | ROSTERI, ROSTER], MUSTA, MUSTA,
TASOSSA, VALK./ | TU TASOON, MUSTA MUSTA / VALK. MUSTA / VALK.
MUSTA
KEITTION TASO VALK. / TUMMA KIVI PUU / VALK. TAI VALKOINEN / TAM- MUSTA / VALK. /
(JALJ) OHUT / PUU. MARMORI VALK. MI SAARNI
OHUT
TIKAPUUT VALK. / MUSTA VARIKKAAT / PUU | VALK. / TAMMI / TE- | MUSTA /TEHOSTE-

HOSTEVARIN MU-

VARIN MUKAAN

KAAN
PARVEN REUNAT JA  KEITTION ETUSAR- KUTEN KEITTION VALKOINEN / TAM- | KEITTION ETUSAR-
SEINA JOJEN MUKAAN JA | ETUSARJAT, EI SEI- MIJA LASI/ LAST | JOJEN MUKAAN JA
LASI ELEETON NIA, VERHOKISKO TAMMILISTOIN LASI, TEHOSTELIS-
KAIKILLA KOLMELLA TOITETTU
SEINALLA
VALISEINA MH-OH = LASISEINA, KEHYK- [ OVEN PUOLI LASIA, | ALAOSA KIINTEA, LASISEINA JAET-

SENA KAPEAT PUIT-
TEET VALK. / MUSTA

TOINEN PUOLI UM-
PINAINEN, MAHD.

YLAOSA LASIA.
(VALK. / TAMMI LIS-

TU OSIIN METALLI-
PUITTEIN, MUSTA /

YLAOSASSA LASI H TOITUS.) SAARNI
2100
MH-OH OVI LASIA LASI LASITETTU PUUOVI LASIA
KYLPYHUONE KONTRASTINEN ILMEIKAS VAALEA TUMMA
SEINAT MATTA VALK. / VALK. KIILTAVA VALK. 20 X 40 LAAT- | MIKROSEMENTTI
TUMMA HARMAA | LAATTA, KOKO LA- | TAKILTAVA / MAT- | TUMMA / VAALEA

30 X 60 LAATTA,
LAATAN VARINEN
SAUMA, LAAKALA-
DONTA

DONTATYYLIN MU-

KAAN. SAUMA LA-

HES VALK. TIILILA-

DONTA / EPASYM-

METRINEN LADON-
TA

TA, SAUMA VALK.
LAAKALADONTA
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MODERNI

BOHEEMI

SKANDI

ROUHEA

LATTIAT

SUURIN MAHDOL- | KUVIOLAATTA 10 X | VALK. / HARMAA 10 | MIKROSEMENTTI
LINEN LAATTAKOKO 10 X 10 LAATTA, SAU- TUMMA/ VAALEA
KARHEA MA HARMAA
KAAPPIEN / LAATI- KUTEN KEITTIOSSA VALK. / VANERI / VALKOINEN / TAM- | KEITTION MUKAAN
KOIDEN ETUSARJAT HIEKAN VARINEN MI / VEDEN VIHREAT
MDF
ALLASTASO OHUT PUU / VALK. TAI VALKOINEN / TAM- MUSTA / VALKOI-
MARMORI VALK. MI NEN / SAARNI
OHUT
PEILI / YLAKAAPPI KOOKAS PEILI PEILI JA AVOHYL- PEILIKAAPPI SUURI PEILI
LYJA
PYYKINPESUKONE = PIILOTETTU OVELLA AVOIN AVOIN / PIILOTETTU | PIILOTETTU OVELLA
OVELLA
SUIHKUSEINA LASI, VALK. / MUSTA KUVIOLAATTAA, ALAOSA LAATTA ALAOSA UMPINAI-
OHUT KEHYS KUTEN LATTIASSA. VALKOINEN, YLA- NEN MIKROSE-
TARVITTAESSA SA- OSA LASI MENTTL YLHAALTA
VYN MUUTOS. PUO- LASI JA LISTOITUS
LIKORKEA. MUSTA / SAARNI
ALLAS, HANA, VALK. / MUSTA MESSINKI ROSTERIA MUSTAT
SUIHKU + SEKOITIN
KATTO VALKOINEN VALKOINEN SORMIPANEELI KH VALKOINEN
+S
SAUNA KONTRASTINEN LUONNOLLINEN PERINTEINEN TUMMA
SEINA JA OVI KH-S LASI UMPINAINEN SEI- ALAOSA LAATTA

NA, YLAOSA LASIA
H 1700 JA LASIOVI

VALK., YLAOSA LASI
KIRKAS, OVI LASI-

KIRKAS

LASI KIRKAS / SA-
VULASI
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MODERNI

BOHEEMI

SKANDI ROUHEA
SEINAT VANERI VAALEA / KUUSIPANEELI TAI LAMPOKASITELTY | PANELOINTI MUSTA
TUMMA VASTAAVA, TEHOS- LEPPA / VALK.
TESEINA KATAJA-
LAATTA SAUNAVA-
NERI
LAUTEET HAAPALANKKU LE- ESIM. HAAPA TAI LAMPOKASITELTY MUSTAT / PUUN
VEA. POIKITTAIN. LEPPA. PITKITTAIN, | LEPPA, PITKITTAIN. VARISET. POIKIT-
LAUDEVALI UMPI- LAUDEVALISSA LAUTEIDEN VALISSA | TAIN. LAUDEVALI
NAINEN LAUTEISSA KAYTE- RIMOITUS UMPINAINEN.
TYSTA LAUDASTA
TEHTY RIMOITUS
KIUAS UPOTETTU UMPI- YKSINKERTAINEN UPOTETTU UMPI- SYLINTERIMALLI-
NAINEN VALK. / PERINTEINEN “"TOR- NAINEN NEN, UPOTETTAVA
MUSTA NI UPOTETTAVA KIVET NAKYVILLA
SEINAA VASTEN
SAUNAN VALAIS- EPASUORA TAKA- | KUITU / LED KATOS- | KUITUVALOT / LED- | EPASUORA TAKA-
TUS (YLEISVALON  SEINALTA KATON JA | TA SEINAN VIERELLE VALOT SEINALTA KATON JA
LISAKSI) SEINAN VALISTA

SEINAN VALISTA
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4.4.3 Varit

Pohjola Rakennuksella on ollut kay-
tossa eri maaria vaihtoehtoja (ma-
teriaalit ja varit). Joissain kohteissa
vaihtoehtoja on ollut viisikin erilais-
ta. Varimaailmojen maara on jarkeva
pitaa maltillisena, tarjoten kuitenkin
riittdvan valikoiman eri tyylisuun-
nat huomioiden. Varimaailmojen
mukaan valitsemissani tyylilajeis-
sa vaihtuvat myds mm. kiintoka-
lusteiden etusarjat. On mahdollis-
ta, ettd varimaailmat toteutettaisiin
keveammillakin muutoksilla. Vari-

MODERNI

LUMI

REVONTULI KOTA
LUMI
JAA NAAVA

- GRANIITTL

KIVIKKO

maailmat on suunnitelmassani mie-
titty sopimaan kuhunkin tyylilajiin
ja siita syysta niita on useita erilai-
sia. Kdytanndssa varimaailmavaihto-
ehdot voisivat olla myds yhtalaisia.
Se vaikuttaisi tyylilajien viimeistelyn
onnistumiseen, mutta olisi kuitenkin
vaihtoehtoinen toimintatapa.

Kaikissa vaihtoehdoissa 16ytyy vari-
vaihtoehtona valkoinen. Valkoinen
on klassikko. Véarin suosio sisustuk-
sessa on alun perin lahtenyt hygie-
nian korostamisesta, koska lika na-
kyy siita hyvin (Lindroos 2013, 26).

BOHEEMI

ROUHEA

LUMI
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Valkoinen on jaanyt isoksi osaksi
suomalaista sisustusta ja siten se on
mielestani tarjottava kaikissa tyyli-
vaihtoehdoissa.

Tehostevdreja |0ytyy jokaisen vari-
maailman lisaksi kolme kappalet-
ta. Tehostevarit toistuvat kussakin
asuntotyypissa samoissa paikoissa.
Tehostevarit voivat esiintya esimer-
kin kaltaisessa asunnossa mm. ti-
kapuissa, eteisen seinassa, mahdol-
lisessa tehostetapetissa, kuviolaa-
toissa ja wc-kalusteissa.

KUVA 64: Tyylien vari-
maailmat (ylemmat) ja
tehostevarit (alla) (A.
Jaaskelainen)



4.5 Muunneltavuus eri
rakennuskohteisiin

Konsepti olisi hyva toteuttaa mah-
dollisimman helposti raatalditavaksi
tuleviin kohteisiin. Suunnittelukoh-
teista tulee toki tehda mallinnuk-
set ja suunnitelmat. Todennakadisesti
tulevaisuudessa rakennuskohteista
tehdaan 3D-mallit joka tapauksessa,
joita voi tahan tydvaiheeseen hyo-
dyntaa. Mikali uudessa kohteessa
kaytetaan taysin tai osittain samoja
pohjaratkaisuja, voidaan niita hyo-
dyntaa uudelleen. Uuden rakennus-
kohteen sijainnista ja profiilista riip-
puen tai vain vaihtelun vuoksi, voi-
daan osaa tyylilajeista muuttaa koh-
teeseen sopiviksi.

Konseptin mukaiset valikoimat on
tarkea paivittaa saannollisesti. Sen
tyylilajien tulee seurata aikaa, mutta
pitaa silti mukanaan yleispatevia ja
klassisia elementteja. Hyva olisi, jos
saatavilla olisi aina eri tyyleissa roh-
keita seka klassisen turvallisia vaih-
toehtoja.

4.6 Toteutuksen hinnan
muodostuminen

Konseptin hinta koostuu seuraavan-
laisista osa-alueista:

« Konfiguraattorin  aloituksesta,
yllapidosta ja paivittamisesta

« Sisustusten ja  materiaalien
suunnittelusta, jotka toki teh-
daan tallakin hetkella

« Visualisointien tekemisesta koh-
teisiin

Saastoja olisi mahdollista saavuttaa
automatisoimalla mm. materiaali-
laskuria ja vahentamalla muutostyo-
laskentaan kaytettavaa aikaa. Myyn-
tiprosessissa voidaan saastaa ma-
teriaalivalintoihin liittyvissa asiakas-
palvelumaarissa, valittajapalkkioissa
ja saada nopeammin ja enemman
asuntoja myydyksi. Kun jatkossa ra-
kennusvaiheessa  todennakdisesti
vaaditaan tietomallit, voidaan niita
hyédyntaa myods visualisointien tai
videoiden tekemisessa.

Tarkemman hinta-arvion selvittami-

sessa voi hyddyntaa nettisivupohjaa
ohjeistuksineen.
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5. PROSESSIN
ANALYSOINTI

Projekti oli moniammatillinen, ja
siind tuli miettia asioita useista eri
nakokulmista.  Asiakaskohderyh-
mia oli useita, joka vaati asiakasryh-
mien analysointia niin visuaalisten
mieltymysten, kuin psykologiankin
nakdkulmasta. Mukana kulki koko
projektin lapi markkinoinnillinen ja
myynnillinen nakdkulma, olihan ai-
heen oltava asiakasyritysta hyodyn-
tava ja hyvin myyva.

Haltija-palvelun osalta tuli toteut-
taa idea kuviksi graafisin tyokaluin.
Konfiguraattorin suunnittelussa piti
huomioida myds kayttoliittyman
toimivuutta kaytannossa. Tyylilaji-
en ja niihin liittyvien eroavaisuuk-
sien seka materiaalien osalta kaytin
hyvakseni puhtaasti sisustusarkki-
tehtuurin osaamista ja nakemysta-
ni suomalaisesta nykypaivan asu-
misesta. Asiantuntijuuden kehitty-
misen nakokulmasta opinnaytetyon
aihe oli minulle sopiva. Paasin tyds-
kentelemaan oikean yrityksen kans-
sa ja toteuttamaan omaa visiotani.
Projekti oli luova, jonka lopputuo-
tos, eli Haltija-palvelun kehittami-
nen, ei ollut tiedossa projektin al-
kaessa.

Aiherajaus oli alussa laaja ja tarken-
tui projektin edetessa. Tarkempi ai-
herajaus opinndytetydssa olisi ollut



vahemman tyollistava, mutta jal-
keenpdin ajatellen tarkan rajauksen
puuttuminen antoi minulle enem-
man. Jouduin ratkaisemaan useita
ongelmia ja tekemaan paljon paa-
toksia opinnadytetyon loppuunsaat-
tamiseksi. Loysa aiherajaus antoi
minulle ja asiakasyritykselle enem-
man liikkkumanvaraa. Toimiminen
Pohjola Rakennuksen kanssa oli
helppoa ja joustavaa. Voin nahda
itseni tydskentelemdssa vastaavan-
laisissa kehitysprojekteissa jatkos-
sakin. Paljon aikaa se otti, mutta oli
kuitenkin antoisa projekti.

6. POHDINTA

Olen seurannut myytavia asunto-
ja, vanhoja ja uuskohteita jo pitkalti
yli kymmenen vuoden ajan etenkin
Kuopion alueella. Roolini asunto-
markkinoilla on ollut olla se vaativa
asiakas, joka osin jo edustaa tule-
van ostajasukupolven vaatimuksia.
Etenkin uusista asunnoista on ollut
todella vaikeaa |0ytaa mieleista il-
man merkittdvia muutostoita. Mi-
nua on mietityttanyt, miksi uuskoh-
de ei voi olla taloudellisen nakokan-
nan karsimatta rakentamisen ja asu-
misen pnanndyttaja?

kuten myo6s van
noissa, ollaan S
ta nakokulmast
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myota heranneet kavahtamaan ha-
juttomia ja mauttomia bulkkiasun-
toja. Karkeasti yleistaen kaikista |0y-
tyy se sama allaskaappi ja liesituu-
letin seka suurpiirteisesti ne samat
materiaalit kohteen sijainnista ja ar-
vokkuudesta riippumatta.

Kodissa halutaan olevan sita jotain.
Mielestani tulevaisuudessa nykyi-
set ratkaisut eivat enda myy uu-
delle sukupolvelle ja siitéd syysta on
aika tehdd muutoksia. Ostajat eivat
enaa vain tyydy siihen, mita tehok-
kaasti ja helposti tuotetaan. Uskon,
ettd suunnitteluun panostamalla
saadaan upeita, odotukset tayttavia
kohteita aikaan. Silloin my&s van-
hempaa asuntoa kovempi hinta on
ommin perusteltavissa ja uskon
misen tyollistavan enemman
esimerkiksi
unnittelijoita.

markkinoilla
nduksia, mut-
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altia

Tervetuloa Haltija
—-palveluun

Raataloi oman nakoisesi koti
helposti. Palvelun avulla uuden
asunnon haltijan kaikki toiveet
toteutuvat!

; m’[ﬁﬂ

¥

i

!




ohje

PIKAOHJEET

Talta sivulta naet
perustoiminnallisuudet kohti
unelmiesi asuntoa.

LISAOHJEITA &
LISATIETOJA

Merkin alta naet lisdohjeita
etenemiseen tai voit valita
lisétietoja kohteesta

Haltija

KOKOA KOTISI VAIHE VAIHEELTA

Naet etenemisesti kohti unelma-asuntoa alla olevin kuvakkein

KOKO & POHIA & TUTUSTU VALITSE VALITSE LISA- KOONTI YHTEYS &

KOHDE

SUAINTI JARJESTYS TYYLEIHIN TYYL VARI VALINNAT OSTAMINEN

EDELLISEEN KOHTAAN PALAAMINEN

Voit aina palata takaisin ja muuttaa edellisia valintojasi. Palaaminen tapahtuu selaimen "paluu” -nuolella.

360 -VIDEO

Paaset katselemaan valitsemaasi asuntoa 360 -videona. Kaéntele hiirelld tai kosketusnaytolta nakymaa ja tutustu
rauhassa asuntoosi.



valitse I—ICIItl]CI

kohde

Hae kohde nimella

| oy KUOPIO

Valitse paikkakunta Vired opiskelijakaupunki
| KUOPIO N | 112 000 aSL{kast_a ‘ _
Suomen 9. suurin kaupunki

Valitse kohde

alkaen 95 000 €



valitse

kohde

Hae kohde nimella

| oy RUUTIKELLARI

Valitse paikkakunta Osoite
| kuopio ]

As Oy Kuopion Ruutikellari
Kaksi viisikerroksista kerrostaloa
valitse kohde 70 asuntoa ja 12 autotallia

e : .94
RUUTIKELLARI Pihlajalaakso  \/| Asuntojen koot 25 m2-94,5 m2

Rakentaminen kaynnistyy
maaliskuussa 2017 ja kohde
valmistuu kevaalld 2018

Haltija

alkaen 99 000 €



valitse

KOKO &
Sljaintl

44 my? ]

Sijainti rakennuksessa

2. KERROS

[ 11

-

| S

Sh"
1.7

|

RUUTIKELLARI 44 m?

2. kerroksessa 2 huoneistoa vapaana
Hinnat alk. 135 000

®

Klikkaa valikosta vapaata
asunnon pohjaa valitaksesi
tai tutustuaksesi asuntoon

Haltija

alkaen 135 000 €



valitse

koko
sijaint

Valitse nelibmaara

44 my? ]

Sijainti rakennuksessa

4. KERROS

44 m?

Ikkunat eteldan

Ruutikellari

4. kerroksessa 2 huoneistoa vapaana
Esteetdn, hissillinen kohde

Hinnat alk. 135 000

Maisema ikkunasta

Haltija

136 000 €




Esz)hja &
jarjestys

Valitse pohja & jarjestys

VAIHTOEHTO 1 ]

Sijainti rakennuksessa

VAIHTOEHTO 2

VAIHTOEHTO 2

Suunnittelussa on huomioitu asukkaat, joilla
on usein vieraita.

Sopii myos loistavasti uusperheen tarpeisiin.

Haltija

(+) PARVI

Nerokas parvi katkee sisélleen eteisen kaapit

sekd keittion koneet. Kdynti onnistuu paadyn

tlkdpwden avulla. Parvelle mahtuu 1200 leved
: a, I\apeamplen patjolen kanssa parvelle

136 000 €



= tyyleinin

MODERNI BOHEEMI

Klikkaa tyylia
& nae lisaa

SKANDI ROUHEA

Haltija

elenmaisemissani vehredt saniaiset

Jaan kiiloa ja huurteen mattaa, Puhdasta M

valkoista ja hiilen tummuutta. Kevedi ja taipuvat eri suuntiin vanhojen mintyjen

rvhdikisti. Silmini lepii vksinkertaisissa varjossa, Ne nikyvit usvan a
linjoissa ja viimeistellvissi murretuissa si 4, Nautin, H itten
vksitviskohdissa, Sisustaa voi voimakkain micleni oli matkalla mehevien tuoksujen

kontrastein mustavalkoisen graalisesti tai keskella maustebasaarissa, Boheemin

iy clesttbainst: Kothon ki kodin asukas on ckologinen, rohkea ja

minimalis

Sisustuksessa

tyhji, puhdas paperi. Linjakkaassa in persoonallinen

apisto nikyy kerroksellisuus; uuttaa ja vanhaa,

tossd isodidin lapsuuden k

rratettyd ja peritty vai

a huomion ja luo uni
oman nikaoisen kodin. N karsittua? Sind paiit.

53 arvois

— . i T ) s ging i
Nautin pohjolan talven vireisti. Vaaleista laskeutuvaa kallioseinimdi voin katsella
ja luonnollisista. Lumen valkoista,

a on niah

k . Kivinen p
tarinoita, Tumr
varjojen maalaamal Muita viireji ei tarvita,

[ ja monia

vaaleaa puun pintaa, hickan harmaata. e 3 2
caa | pintaa, hic T a tunnelmallinen tai valkoinen,

Pohjolan valossa kylpevi tyyli on juuri

suomalaiseen makuun ja se kestid aikaa.
Se luo kau

siststaa oman maun mukaises

Voimakkaat struktuurit rakastavat epasuoraa
valoa. Tyylikk

en on maskuli malistista.

puittect ja se on ||('][1|']l)

in yksinkertaista ja mutkatonta.

perinteisen skandinaavise

klassiseksi, pellavan pehmeiksi. loft-hengessi. Kalusteita on vihin ja ne ovat-
Minimalistisella otteella tai romanttisen - iitsivin suaria: Rouhea sisustajasl ﬁpisl@[é'
runsaaksi. R : 3 " < o




MODERNI



BOHEEMI



SKANDI



ROUHEA



Vf;ey\i

Valitse tyylisuunta

Haltija

ROUHEA

Katsele tiettya tilaa

| OLOHUONE

) VALINNAN MATERIAALI

136 000 €



-0l tyylisia tiloja

OH

KT

MODERNI

BOHEEMI

SKANDI

Haltija

ROUHEA

KH







valinnan materiaalit

LATTIA

OH

MH

KT

SEINAT

Maali valkoine
Tehosteseina
hiottu ja pinta
harmaa tai va

Maali, valkoin
Tehosteseina
hiottu ja pinta
harmaa tai va

Maali, valkoin
Tehosteseina
hiottu ja pinta
harmaa tai va

KATTO

Maali valkoinen, koodi,
puolikiiltava.

Maali valkoinen, koodi,
puolikiiltava.

Maali valkoinen, koodi,
puolikiiltava.

Haltija

KIINTOKALUSTEET

Valmistaja, ovet harm
kiiltava valk. tai

valkoinen tai m

laminaatti valko
saarni. Valitila mikrose
lasi.

KH

<5




ee oe . . *
tiloittain tyylilaji klikkaamalla

MODERNI BOHEEMI

SKANDI

)

o

Haltija

ROUHEA




o [ ata\ o]

OH

MODERNI
E =

BOHEEMI

Valitse kunkin tilan
tyylilaji klikkaamalla

SKANDI

Haltija

ROUHEA

KH




valitse I—ICIItI]O

Varl

Valitse varimaailma
| UsvA

Katsele tiettya tilaa
| KEITTIO




e VAI€)a

OH

MH

KT

Haltija

KH @







lisaa

tenostevari

Ei tehostevaria

Tiili

Petrooli

Karpalo

Huom! Vérit saattavat nayttaa erilaisilta naytolla. Varikoodilla voit tarkistaa todellisen varin.

Haltija




lisaa

tenostevari

Ei tehostevaria

Tiili

Petrooli

Karpalo

Huom! Vérit saattavat nayttaa erilaisilta naytolla. Varikoodilla voit tarkistaa todellisen varin.

Haltija




lisaa

tenostevari

Ei tehostevaria

Tiili

Petrooli

Karpalo

Huom! Vérit saattavat nayttaa erilaisilta naytolla. Varikoodilla voit tarkistaa todellisen varin.

Haltija




vareittain ré été ‘ Oi

OH

MH

KT

Haltija

i 0 —]




e FAATAIO

Haltija

KH

©




haluatko I—lClltl]O

taydennyksia

Vallitse tuoteryhma

LIESITASO N

Valitse tuote

BOSCH INDUKTIOTASO
valkoinen
lisahinta 300 €

SEURAAVA VAIHTOEHTO N

136 650 €

LISAVALINNAT




asuntoni I—ICIItI]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xou.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisdamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA V|

Katsele tiettya tilaa
l ™|

LISAVALINNAT

136 650 €




asuntoni I—lClltl]O

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisdamalla usvan
vareja.

44 m? avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke eteldan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia

| IRTOKALUSTEIDEOILLA V|

Katsele tiettya tilaa
| A

LISAVALINNAT 136 650 €




asuntoni

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa
| ]

Haltija

136 650 €




asuntoni I—IOItI]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m? avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisdamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa
| V]

\_-' _. ] =
e !
) ‘\ \\II ! |

LISAVALINNAT [ BoscH | L 136 650 €




asuntoni I—IOItl]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia
| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa
| ]

136 650 €




asuntoni I—IOItl]CI

koont]

ASUNTONI

Sijaitsee Kuopiossa osoitteessa xxxx.
Ruutikellari, 4. kerros.

Rouhea tyyli on makuuni, valitsin
varitykseksi yon tummat savyt, joita
raataloin mieleisekseni lisaamalla usvan
vareja.

44 m?avara pohjaratkaisu sankyparvella,
josta ikkunat ja parveke etelaan.
Asuntoni viimeistelee lisaamani valinnat,
jotka nakyvat kuvan alla

Katsele kuvia

| IRTOKALUSTEIDEOILLA v

Katsele tiettya tilaa

LISAVALINNAT

136 650 €




asuntoni

ostaminen

VARAAN & TEEN LISAMUU

HALUAN VIRTUAALIESITTELYN

HALUAN LISATIETOJA

TULOSTA

Haltija

136 650 €




asuntoni . Haltija
ostaminen e

KIITOS!

VARAAN Tarvitsemme vield oheiset tiedot ostoa varten:

Etunimi Sahkoposti

Sukunimi

| | Tunnistaudu verkkopankissa I:l
Osoite

| | Tavataan henkilokohtaisesti I:l

VARAAN & HALUAN
SISUSTUSSUUNNITTELUN

VARAAN & TEEN LISAMUUTOKSIA

HALUAN VIRTUAALIESITTELYN Postinumero & kaupunki

Puhelin
| | HYVAKSY JA LAHETA

N LISATIETOJA

HALUA

TULOSTAN KOONNIN

sarns = (©) =1} T op E 9|

136 650 €




