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oli projektissa mukana koko kampanjan ajan.

Kampanja toteutettiin tdydessa yhteistydssa case-henkilon kanssa aina suunnit-
telusta toteutukseen. Projektin osa-alueisiin kuului kampanjaan kuuluvien mate-
riaalien ja tapahtumien suunnittelu seka niiden toteuttaminen. Opinnaytetyon te-
kijalle jai yksin tehtavaksi projektin vimeinen vaihe, raportointi, tamén opinnayte-
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sursseihin nahden. Case-henkilon antamat kehitysehdotukset liittyivat kaikki
mahdollisiin seuraaviin vaaleihin.
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This case study was a part of the project for the municipal election campaign
2017. The purpose of the project was to make the candidate known in Lap-
peenranta and the main goal of the project was a good election campaign and be
elected in the municipal council. The thesis was conducted as an operational
study, where the campaign is the project and this thesis is the report. The re-
searcher took part in the campaign at the beginning.

From the beginning of the project cooperation was implemented with the candi-
date. The project had a few stages which were to design marketing materials,
plan the events and at the end to make them complete. The researcher wrote the
whole thesis by herself.

The data were gathered from literature, the Internet, legislation, statistics and the
political party. The most important information was literature, statistics and the
Internet and these were used many times along the thesis.

The results of the study show how a good municipal election campaign can be
designed. The study also showed how the campaign of the candidate goes from
the beginning to the end. The candidate got 35 votes, which is rather good for a
person who participates in the elections for the first time and the candidate and
the researcher were happy for all of the votes. If the candidate wants to take part
in the next election, there are still a few things that would be done differently for
that campaign. Despite our experience of municipal election campaign and the
money that was spent for the campaign, the campaign went well.
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa aion kertoa case-henkiloni Jussi Virsusen kunnallisvaali-
kampanjasta. Case-henkiloni pyysi minua kampanjapaallikokseen noin kuu-
kautta ennen vaalikampanjoinnin alkua. Case-henkiloni tiesi, etta opiskelen

markkinointia ja koki sen vahvuudeksi kampanjapaallikkbaan valitessaan.

Kunnallisvaalit ovat kautta aikain olleet kuntalaisten mahdollisuus vaikuttaa sii-
hen, kenet he haluavat seuraavaksi neljaksi vuodeksi valtuustoon paattamaan
kunnan hallinnon jarjestamisesta. Aanestaessaan itselle tarkeita henkiloita, jotka
ajavat itselle tarkeita asioita eteenpéain valtuustossa, voi kuntalainen ajatella vai-

kuttavansa tata kautta kuntansa asioihin. (Ansala ym. 2008, 11-13.)
1.1 Tutkimuksen tavoitteet

Taman tutkimuksen tavoitteena on case-henkilon tunnetuksi tekeminen Lap-
peenrannassa, jonka seurauksena on onnistunut vaalikampanja seka valtuus-
toon paasy. Rajasimme opinnaytetyon kertomaan, miten kunnallisvaalikampanja
etenee suunnitelmasta toteutukseen ja sita kautta lopputulokseen. Tarkoituksena
on luoda selkea kuvaus kunnallisvaalikampanjasta, sen eri vaiheista ja mahdolli-

suuksista, jotta tasta voi ottaa tulevaisuudessa mallia ja toisaalta oppia virheista.
1.2 Tutkimuskysymys

Tutkimuskysymyksena tassa opinnaytetydssa on seuraava: Miten luodaan kun-
nallisvaalikampanja ja mita se kaytannossa tarkoittaa? Kysymyksen muodosta-
minen projektiluontoisesta tyosta, jossa padasiassa tehddan asiat itse ja sitten
ne raportoidaan, ei ole helppoa. Kuitenkin taman tutkimuskysymyksen pohjalta

pystyy paattelemaén, mita opinnaytety6 kasittelee ja minkéalainen lopputulos siita

syntyy.
1.3 Tutkimusmenetelméa

Opinnaytetyoni tutkimusmenetelmana on toiminnallinen opinnéytetyd. Toiminnal-
linen opinnaytety® nimensa mukaisesti kasittaa jonkin toiminnon, josta opinnay-
tetydssa sitten raportoidaan. Yleensa toiminnalliseen tyohdn vaaditaan toimeksi-

antaja, jolle ty6 tehdaan ja jonka avulla saadaan tuotettua opinnaytetydsta kaikkia



hyodyttava lopputulos. Toiminnallinen puoli antaa mahdollisuuden koulussa opit-
tujen taitojen esittelya varten seka toimeksiantajalle ettd muille alan inmisille. Toi-
minnallista ty6ta tehdessa opitaan myos projektinhallintaa, jossa tarkeassa
osassa ovat aikataulutus, suunnitelmien teot, toimeksiantajan ja muiden lahtei-
den haastattelut ja materiaalit. (Vilkka ym. 2003, 9-18.)

Useimmiten toiminnallisen opinnaytetydn tuloksena on esimerkiksi tuote, ohjeis-
tus, kirja tai tapahtuma eli konkreettinen tuotos toimeksiantajalle. Tuotosta ei valt-
tamatta joka kerta tule toiminnallisen opinnaytetyon tuloksena vaan tydn voi
tehda myds portfoliona tai projektiluontoisena. Portfoliossa kootaan kokoelma
tehdyista tyonaytteistad esimerkiksi tapahtuman suunnittelusta, organisoinnista ja
toteutuksesta. Portfolioon kootaan kirjallisesti tiedot projektin vaiheista, mita esi-
merkiksi tapahtuman jarjestamisen tarvitaan aina toimista ennen tapahtumaa, ta-
pahtuman aikana ja sen jalkeen. Projektiluontoisessa toiminnallisessa opinnay-
tetydssa tyo saattaa olla yhden tai useamman opiskelijan yhdessa luoma koko-
naisuus. Hyvia esimerkkeja projektista ovat yrityksen internet-sivujen suunnittelu
ja toteutus, uuden tyontekijan perehdyttamisopas tai uuden sovelluksen kehitta-
minen. Opinndytetyona projektilla on aina alku ja loppu, jossa projekti voi olla
rajaus isommasta hankkeesta tai kertaluontoinen ty6. (Vilkka ym. 2003, 46-50.)

Opinnaytetyoni on luonteeltaan toiminnallinen projektiluontoinen opinnaytetyo.
Tarkoituksena on suunnitella ja toteuttaa kunnallisvaalikampanja yhteistydssa
toimeksiantajani, case-henkilén kanssa. Opinnaytetydon on tarkoitus olla raportti
kampanjasta ja sen onnistumisesta. Olin itse alusta asti suunnittelemassa kam-
panjaa, tuotin materiaalia sita varten ja kavin tapahtumissa auttamassa. Teimme
case-henkilon kanssa yhdessa lahes kaiken ja lopuksi raportoin tydmme tulok-
sista. Raportoinnissa on tarkeaa ottaa huomioon, ettd tulee vastattua kysymyk-
siin, mit&, miksi ja miten se on tehty, millainen prosessi se oli sek&a millaisiin tu-
loksiin ja johtopaatoksiin paadyttiin. On hyva myods kertoa omasta kokemuksesta
projektin aikana, arvioida oman tyon jalked, oppimisprosessia seka onnistumista
projektissa. (Vilkka ym. 2003, 47-50, 65.)



1.4 Opinnaytetydn rakenne

Aloitan opinnaytetyon teoriaosuudella, luku 2, jossa perehdytaan kunnallisvaalei-
hin, Lappeenrantaan vaalipiirind, kunnallisvaaliehdokkaan vaatimuksiin, toimi-
vaan vaalikampanjaan, Kokoomukseen puolueena seka viimeisena case-henki-
|66ni Jussi Virsuseen. Teorian tarkoituksena on perehdyttaa lukija kunnallisvaa-
leihin ja kertoa taustatietoa aiheesta, joka ei monelle ole kovin tuttu.

Luvussa 3 esitelladn vaalikampanja. Kampanjan suunnitteluvaiheessa kayn lapi
case-henkilon kanssa suunnitellut projektin tavoitteet, kohderyhmét ja sen mita,
ehdokas itse haluaa kampanjaltaan. Suunnittelun jalkeen siirrytaan toteutukseen.
Tarkoituksena on kayda lapi kaikki kanavat, lehdet, sosiaalinen media, led-valo-
mainokset, vaalipaneelit sekd katukampanjat erikseen ja pohtia niiden toimi-

vuutta.

Luvussa 4 arvioin vaalikampanjan tulokset ja analysoin case-henkiloni saaman
aanimaaran sekd menestyksen kunnallisvaaleissa Lappeenrannassa. Haastatte-
len hanta ja kerron hdnen mielipiteensa kampanjasta, sen toteutuksesta seka
lopputuloksesta. Arvioin myos itse oman tyoni seka panokseni vaalikampanjaa
kohtaan seka kerron mielipiteeni koko projektista sek& vaalikampanjasta opin-

naytetyona.
1.5 Aineisto

Opinnaytetyon aineisto koostuu paaasiassa kirjallisuudesta, Kokoomuksen peri-
aateohjelmasta seka lakipykalista. Kirjallisuusaineisto sisaltaa kirjoja liittyen kun-
tien toimintaan, puoluetoimintaan seké valtuustoty6hon. Kokoomuksen periaate-
ohjelma on tarkeana lahteena esitellessani puoleen toimintaa seka periaatteita.
Periaateohjelman lisaksi tulkitsen erilaisia tilastoja arvioidessani Kokoomuksen
kannatusta Suomessa. Kuntalaki ja varsinkin kunnallisvaaleihin seka ehdokkai-
siin liittyvat lait tdydentavat opinnaytetyotani seké tuovat arvokasta tietoa asi-

oista, joita on hyva tietdd ennen kuin lahtee mukaan kunnallisvaalitoimintaan.



1.6 Opinnaytetydn valintaperuste

Valitsin taméan aiheen opinnaytetydksi, koska halusin auttaa case-henkildéni saa-
vuttamaan tavoitteensa seka halusin paasta toteuttamaan suuntautumisvaihto-
ehdossani oppimiani asioita kaytanndssa. Koen, etta markkinoinnissa oppimani
tiedot ja taidot ovat hyddyksi tassa projektissa, silla projekti vaatii osaamista ny-
kymaailman markkinointi mahdollisuuksista seka markkinointimateriaalien tuotto-
mahdollisuuksista. Uutena aiheena itselleni kunnallisvaalikampanja seka henki-

[6markkinointi luovat sopivasti haasteita projektin toteuttamiselle.



2 Kunnallisvaalikampanjan perusteet

Tassa luvussa kaydaan lapi taman opinnaytetyon tutkimusasetelma. Tutkimus-
asetelma tarkoittaa aineiston kerddmisen ja tutkimusaiheen analysointia. Ensim-
maiseksi kasittelen toiminnallista opinnaytety6ta, jotta lukija tietaisi, mita opinnay-
tetydlta ja sen rakenteelta voi odottaa. Seuraavaksi tutkitaan kunnallisvaaleja, nii-
den tarkoitusta seka valtuustojen tehtavia ja miten kunnallisvaaliehdokkaaksi oi-
kein paasee. Lappeenrantaan vaalipiirind perehdytaan tilastojen seka edellisten,
vuoden 2012, kunnallisvaalien pohjalta ja vertaillaan tuloksia niin henkiltasolla
kuin valtakunnallisestikin. Mita toimiva vaalikampanja pitaéa sisallaan, paljon sii-
hen pitdd kayttaa rahaa, mitd materiaaleja se vaatii, naita ja muita kampanjaan
liittyvia asioita kaydaan lapi kyseisessa luvussa. Luvun lopussa tutustutaan Ko-
koomukseen puolueena, sen arvoihin, jAsenmaariin sek& kannatukseen niin Suo-
messa ettéd Lappeenrannassa. Case-henkiloni Jussi Virsunen on tarkastelun koh-
teena luvun viimeisessa kappaleessa: kuka han on, miksi han haki kunnallisvaa-
liehdokkaaksi ja mitkd ovat hdnen vahvuudet, jos han paddsee Lappeenrannan

kunnanvaltuuston valtuutetuksi.
2.1 Kunnallisvaalit

Suomessa vuoden 2017 alussa kuntien maara manner-Suomessa oli 295 ja Ah-
venanmaalla 16. Joka neljas vuosi, huhtikuun kolmantena sunnuntaina, jarjeste-
tdan jokaisessa naissa Suomen kunnassa kunnallisvaalit, joiden tarkoituksena
on valita valtuutetut kuntien valtuustoihin. Tana vuonna kunnallisvaalit jarjeste-
taan 9.4.2017 ja ennakkoaanestys 29.3.—4.4.2017. (Oikeusministerio 2017.)

Valtuustojen tehtavana on vastata ja paattaa kunnan taloudesta ja toiminnasta.
Kaytanndsséa tyohon kuuluu muun muassa talouden ja rahoituksen perusteista
paattaminen, niiden seuraaminen ja talousarvioiden hyvaksyminen, kunnan pal-
veluiden ja muiden kunnan toimintaan liittyvien suoritteiden maksuista paattami-
nen seka jasenten valitseminen kunnan eri toimielimiin. Liséksi valtuustolla on
lukuisia muita tehtévia, joilla parannetaan kuntamme ja sen asukkaiden elinoloja

ja asemaa kunnassa. (Lappeenrannan kaupunki 2017.)

Kunnallisvaalit ovat kunnalle iso asia, silla vaaleissa valitaan valtuusto seuraa-

vaksi neljaksi vuodeksi paattaméaéan kunnan hallinnon jarjestamisesta. Puolueet



valmistautuvat vaaleihin yleensd noin vahan reilun vuoden verran. Ensimmai-
sena puolueelle valitaan vaalipaallikko ja usein myds vaalisihteeri seké -suunnit-
telija, jotka yhdessé kokoavat puolueen vaaliohjelman. Vaaliohjelmat raataloi-
daan kuntiin sopiviksi, silla valtakunnalliset ja jopa maakunnalliset ohjelmat ovat
liian yleisia kaikkiin Suomen kuntiin nahden. Ohjelmiin vaikuttavat tekijat, esimer-
kiksi kunnan asukasmaara, maantieteellinen sijainti, taloudellinen tilanne seka
puolueen koko ja valta-asema kunnassa, muokkaavat ohjelman teemoja kuntaan
sopivaksi. Raataloidyilla ohjelmilla pyritddn vakuuttamaan kuntalaiset danesta-
maan kyseisen puoleen ehdokkaita sekd kertomaan puoleen linjaukset tulevaa
valtuustokautta varten. Harvoin kuntalaiset kuitenkaan lukevat kaikkia puolueoh-
jelmaan liittyvia asiakirjoja loppuun, joten puolueet ovat oppineet tiivistamaan

niita lyhemmiksi iskulauseiksi. (Ansala, Vanhanen & Nuorteva 2008, 52—61.)
2.2 Lappeenranta vaalipiirina

Lappeenranta on noin 73 000 asukkaan kansainvalinen yliopistokaupunki, joka
sijaitsee hyvien kulkuyhteyksien paassa esimerkiksi itinaapurista Venajasta.
(Lappeenrannan kaupunki 2017.) Lappeenranta vaalipiirind esitellaéan vuoden
2012 kunnallisvaalien tulosten ja tilastojen pohjalta. Kymen vaalipiiriin kuulu-
vassa Lappeenrannassa oli vuonna 2012 58 835 &anioikeutettua henkilod kun-
nallisvaaleissa. Kaikista &énioikeutetuista henkildistd &danensa vaaleissa antoi
54,3 % eli 31 947 henkilo4, joka on noin puolet kaikista aanioikeutetuista. Aanes-
tysprosentti on laskenut verrattuna vuoden 2008 kunnallisvaalien &anestyspro-
vaikuttavat useat eri tekijat esimerkiksi valtion lainsaadantd, budjetti ja talouden
kehitys heikentavat kuntien asemaa ja rajoittavat niiden paatanta valtaa. Kunta-
laisten voi néin olla vaikeaa ymmartaa, kuka paattaa mitakin ja miten he itse voi-
vat kuntalaisena vaikuttaa, jos valtiolla on "kaikki” paatantavalta. Lisaksi lisaanty-
nyt maansisainen muuttoliike usein estaa uusia kuntalaisia aanestamasta uu-
dessa kunnassa, silla he eivat vield tunne ehdokkaita. (Paloheimo & Raunio
2008, 142-143) lkajakaumasta nakee, etta nuoret ja tydikdiset 15—-64—vuotiaat
ovat suurin ikdryhmé Lappeenrannassa (Tilastokeskus 2016). Uusi paikkakunta
ja tuntemattomat vaikuttajat ovat monelle kynnys lahted d&nestamaan tai edes

kayttda aikaa ehdokkaisiin tutustumiseen.
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Vuonna 2012 Lappeenrannan kunnanvaltuustoon valittiin 59 edustajaa, joka on
29 paikkaa vdhemman kuin edellisissa kunnallisvaaleissa vuonna 2008 (Yle
2012). Valtuustopaikkojen maaran paattaa aina valtuusto, kuntalaissa maaratty-

jen ohjeiden perusteella:

Valtuutettujen lukumaarasta paattaa valtuusto. Valtuutettuja valitaan pariton lu-
kumaara kunnan asukasluvun perusteella seuraavasti:

Asukasluku Valtuutettuja vahintaan
enintdan 5000 13

5001-20 000 27

20 001-50 000 43

50 001-100 000 51

100 001-250 000 59

250 001-500 000 67

yli 500 000 79.(Kuntalaki 410/2015)

Valtuustopaikkojen maara seka puolueiden kannatusmaard vaikuttavat ratkai-
sevasti lapipaasyyn. Puolueiden kannatus vuonna 2012 jakautui seuraavasti niin,
ettd suurimmat puolueet SDP 22,6 %, Kokoomus 21,1 % ja Keskusta 19,5 %
jakoivat noin 60 % kaikista hyvaksytyistd aanista keskenaan ja muut puolueet
loput noin 40 % (Yle 2012). Puoluekannatus Lappeenrannassa, kuten monissa
muissakin kaupungeissa, nayttaa kallistuvan juuri ndiden suurimpien puolueiden
suuntaan. Suuremmat puolueet ovat myos koko Suomen mittakaavalla eniten
aanestetyimmat puolueet, SDP 19,6 %, Kokoomus 21,9 %, ja Keskusta 18,7 %
kaikista hyvaksytyista aanista (Yle 2012). Tutkimusten mukaan juuri kaupunki-
maisissa kunnissa, kuten Lappeenrannassa Kokoomuksen ja SDP:n kannatus
on parhaimmillaan, kun taas Keskustaa kannatetaan enemman maaseutumai-
sissa kunnissa, joka péatee Lappeenrantaan liitettyihin pienempiin kuntiin (Palo-
heimo ym. 2008, 144).

Lappeenrannassa Kokoomus sai vuonna 2012 13 valtuustopaikkaa 21,1 % kai-
kista hyvaksytyista aanistd. Kokoomuslaisista eniten &ania saanut sai, 593 aanta,

ja pienin valtuustoon hyvaksytty aanimaara kokoomuslaisella oli 161 aanta. Aa-
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nimaarat valtuustoon valittujen valilla voivat vaihdella paljon, silla jokaisen puolu-
een kohdalla kaytetaan erillista suhteellista vaalitapaa. Samaa periaatetta kayte-
taan kunnallisvaalien liséksi myds eduskuntavaaleissa seka europarlamenttivaa-
leissa. Suhteellisen vaalitavan tarkoitus on tasoittaa isojen ja pienien puolueiden
eroja valtuustopaikoissa. Jokaisen puolueen tai muun ryhmittyman saamaa aéa-
niméaaraa verrataan suhteessa muihin ryhmittymiin, jonka perustella valtuustopai-
kat jaetaan. Kaytannodssa tama tarkoittaa sita, etta esimerkiksi puolue x saa 20
% kaikista annetuista aanista, joten puolueen tulee saada my6s 20 % valtuusto-
paikoista. Tata laskennallista menetelméa, mitd Suomessa kaytetaan, kutsutaan
d"Hondtin menetelméksi. Juuri timén teorian takia valtuustoon paasseilla henki-
|6illa saattaa olla suuriakin @animéaéara eroja niin puolueen sisalla kuin muissakin
puolueissa. (Oikeusministerit 2015; Yle 2012.) Kokoomus on siis vahvoilla Lap-

peenrannassa.
2.3 Kunnallisvaaliehdokas ja miten siihen p&éasee

Kunnallisvaaliehdokas edustaa omaa kuntaansa ja on ehdolla oman kotikunnan
kunnanvaltuustoon. Ehdokkaaksi padseminen kuitenkin vaatii tiettyja asioita,
jotka tulee olla kunnossa ennen ehdokkaaksi hakemista. Vaalikelpoiseksi val-
tuustoon hyvaksytaan henkild, jonka kotikunta kyseinen kunta on, hénella on &&-
nioikeus kunnallisvaaleissa jossakin Suomen kunnassa eika hanta ole julistettu

vajaavaltaiseksi valtuustoon (Oikeusministerio 2017).

Kunnallisvaaliehdokkaan vajaavaltaisuus seka vaalikelpoisuus valtuustoon on

maaritelty kuntalaissa seuraavasti,

Vaalikelpoinen valtuustoon ei ole:

1) valtion virkamies, joka hoitaa valittomasti kunnallishallintoa koskevia valvonta-
tehtavia;

2) kunnan palveluksessa oleva henkild, joka toimii kunnanhallituksen tai lauta-
kunnan tehtdvaalueen johtavassa tehtdvassa tai sellaiseen rinnastettavassa vas-
tuullisessa tehtavassa,

3) kunnan maaraysvallassa olevan yhteison tai saation palveluksessa oleva hen-
kilo, joka asemaltaan voidaan rinnastaa 2 kohdassa tarkoitettuun kunnan palve-
luksessa olevaan henkil6on;

12



4) kuntayhtyman jasenkunnan valtuuston osalta kuntayhtymén palveluksessa
oleva henkilo, joka asemaltaan voidaan rinnastaa 2 kohdassa tarkoitettuun kun-
nan palveluksessa olevaan henkil6on.

Edella tarkoitetussa palvelussuhteessa oleva on vaalikelpoinen valtuutetuksi, jos
palvelussuhde paattyy ennen kuin valtuutettujen toimikausi alkaa. (Kuntalaki
410/2015)

Ehdokkaaksi voi lahtea lahes kuka vain, mistd ammattiryhmasta, jarjestosta tai
koulutustaustasta tahansa. Eduksi ehdokkaalle on tietdmys edustamansa kun-
nan asioista, joiden pohjalta han voi miettia itselleen sopivia vaalilupauksia. Vaa-
lilupausten, eli toisin sanoen asioiden joihin ehdokas haluaa valtuustoon paasty-
aan vaikuttaa, avulla kuntalaiset loytavat itselleen ehdokkaan ajamaan heille tar-

keitd asioita.

Kunnallisvaaliehdokkuus vaatii pitkajanteisyytta ja paattavaisyytta auttaa kuntaa
seka ajaa "vaalilupauksia” eteenpéin. Mitd enemman on tietoa sek& kunnan etta
valtuuston asioista, sitd paremmat mahdollisuudet on vaikuttaa valtuustossa ja

vakuuttaa aanestajat.
2.4 Toimivan vaalikampanjan elementit

Puolueet valmistautuvat vaaleihin vahan reilun vuoden verran valmistellen eh-
dokkaille mahdollisimman hyvan startin omia vaalikampanjoita varten. Puoluei-
den paikalliset jarjestot ja osastot suunnittelevat etukateen kunnalle sopivan vaa-
liohjelman, kuntakohtaisten tavoitteiden perusteella. Vaaliohjelma suunnitellaan
muun muassa kunnan koon, asukasmaaréan, sijainnin ja taloudellisen tilanteen
perusteella. Suurimmissa kaupungeissa kiinnitetdan usein erikseen huomiota
esimerkiksi paivahoitopaikkojen riittavyyteen ja asuntojen saatavuuteen seka nii-
den hintatasoon. Maaseutumaisissa, harvaan asutuissa kaupungeissa, on taas
tarkeaa ottaa huomioon palveluiden saatavuus ja niiden turvaaminen, yrittajyy-
teen kannustaminen seka elinkeinoelaman vahvistaminen. (Ansala ym. 2008,
52-61.)

Vaaliohjelmien tarkoituksena on saada kuntalaiset vakuuttuneeksi puolueesta,
sen arvoista ja halusta kehittdéd kuntaa paremmaksi. Harvoin kuntalaiset kuiten-

kaan tutustuvat puolueiden vaaliohjelmiin kunnolla, joten puolueet ovat oppineet
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tiivistamaan ajatuksensa mainontaan eli flyereihin, internetiin, sosiaaliseen medi-
aan sekd muihin kampanjamuotoihin. (Ansala ym. 2008, 59-61.) Tiivistaminen
onkin tarkeaa, jotta puolueet voivat lyhyessakin kohtaamisissa kuntalaisten

kanssa, tuoda asiansa selkeasti ja huomiota herattavasti esille.

Puolueiden tarkeimmat kasvot ovat kunnallisvaaliehdokkaat, jotka omissa kam-
panjoissaan tuovat puoluetta ja sen sanomaa esille (Ansala ym. 2008, 60). Ny-
kyaikana ehdokkaat saattavat liittya puolueisiin vasta hakiessaan ehdokkaaksi.
Uudet ehdokkaat opettelevat puoluetoimintaa seké vallankaytt6a vasta valtuus-
toon paastya, mika saattaa tuottaa ongelmia, kun valtuusto haluaa kasitella asiat
ammattimaisesti. Puolueiden onneksi suurin osa ehdokkaista ovat olleet aikai-
semmin jossain kunnallisessa virassa tai valtuutettuna. (Paloheimo ym. 2008,
138.)

Oli ehdokkaalla aikaisempaan kokemusta valtuustossa toimimisesta tai ei, niin
jokaisen ehdokkaan kannattaa tehda taustaty6t kunnolla. Kunnallisvaaliehdok-
kaan tulee perehtya kuntansa asioihin, jotta osaa kertoa aanestgjille, mita haluaa
kunnassa kehittaa ja mita mielta on kunnan nykyisesta tilasta. Hyvia esimerkkeja
opiskeltavista asioista ovat kunnan valmistelu- ja paatoksentekomenetelmat,
jotta tietdd miten voi ajaa tarkeita asioita eteenpdin valtuuston kokouksissa. Li-
saksi on hyva tietaa, mita edelliset valtuustot ovat paattaneet ja mita linjauksia
kunnan asioihin he ovat tehneet. Tieto edellisista paatoksista ja linjauksista saat-
taa vaikuttaa ehdokkaan p&&maéaariin valtuustossa. Virkamiesten tuntemus on
eduksi myds siina vaiheessa, kun halutaan lahte& ajamaan itselle tarkeité asioita
eteenpain. Vaalikampanjoinnin aikana sopivan tilanteen sattuessa kohdalle voi
kyseisen vastuualueen virkamiehelle esitella omat ehdotukset kunnan asioiden
parantamiseksi, lisaksi hanelta voi tiedustella jo etukateen miten asioita kannat-

taa ajaa lapi valtuustossa. (Ansala ym. 2008, 48-51.)

Vaalikampanjaa suunnitellessa ehdokkaan kannattaa tehda selvéksi, mika ta-
voite hanelld on valtuustoon paastya ja mita teemoja lahdetddn ajamaan eteen-
pain. Vaalilupausten tulee olla konkreettisesti toteutettavia ja kunnan sen hetki-
seen tilanteeseen nahden ajankohtaisia. Ehdokkaat haluavat usein parantaa

kaikkia kunnan toimintaan liittyvia asioita, mutta kukaan ei voi olla asiantuntija
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kaikessa. Valitsemalla vaaliteemat ehdokkaalle tarkeista ja arkipaivaisista asi-
oista, menestyy han vaaleissa paremmin kuin valitsemalla kaikki teemat, jotka

kaipaavat uudistusta. (Ansala ym. 2008, 60-61.)

Kunnallisvaaliehdokkaiden kampanjoihin vaikuttaa olennaisesti vielda oma puo-
lue. Jokaisella puolueella on omat linjaukset ehdokkaidensa vaalikampanjoiden
suhteen tai ainakin ohjeita niiden toteuttamista varten. Ennen oman kampanjan
suunnittelua, ehdokkaan kannattaa osallistua puolue tapaamisiin ja perehtya
seka kyselld puolueen vaatimuksia tai ohjeita kampajaa varten. Opinnaytetyoni
case-henkild Jussi Virsusen mukaan Kokoomuksella ei ollut paljoa kampanjaa
rajoittavia tekijoitd. Ehdokkaan tuli sitoutua noudattamaan Kokoomuksen perus-
arvoja, johon kuului myds rasismin, epatasa-arvoisen ynna muun toiminnan valt-
taminen. Ehdottoman tarkeada oli myos, etteivat ehdokkaat arvostele toisiaan tai
toistensa kampanjoita, silla kaikki ovat kuitenkin samasta puolueesta. Loppujen
lopuksi paasipa valtuustoon kuka vain, se olisi puolueelle voitto.

Vaalikampanjoissa kannattaa hyodyntaa sahkaista markkinointia, johon kuuluvat
muun muassa sosiaalinen media, maksettu internetsivumainonta ja led-mainos-
taulut. Sosiaalisen median mahdollisuudet nykypaivana ovat mittaamattomat ja
sen kautta pystyy tavoittamaan tuhansia ihmisia paivittain. Lisaksi sosiaalisen
median hyviin puoliin kuuluu sen nopea vuorovaikutus mahdollisuus ja reagointi
yhteydenottoihin. (Auvinen 2012, 14-16.) Kampanjaa suunnitellessa kannattaa
jo alussa paattad, mité sosiaalisen median kanavia lahtee kayttamaan. Jokaisella
kanavalla on erilaiset kayttotarkoitukset, joten kannattaa tarkkaan miettia mita
haluaa kanavien osalta |&hte& tavoittelemaan. Tarkeda on, ettd ehdokas hallitsee

jokaista kanavaa ja reagoi niihin tulleisiin viesteihin nopeasti. (Auvinen 2012, 16.)

Sosiaalisessa mediassa voi julkaista hyvan maun ja puolueen saannét huomioon
ottaen kaytdnnodssa mita vain. Kunnallisvaaliehdokkaan kannattaa ottaa kantaa
omiin vaaliteemoihin liittyviin asioihin, esimerkiksi kommentoimalla asiasta jul-
kaistua artikkelia tai tekemalla oman julkaisun aiheeseen liittyen. Julkaisut voivat
olla luonteeltaan myds mainoksia esimerkiksi tulevista tapahtumista, joissa eh-
dokas vierailee kampanjan aikana. Kuvalliset julkaisut saavat aina enemmaéan
huomiota, joten niita kannattaa laittaa koko vaalikampanjan aikana esimerkiksi

kampanija eri vaiheista tai osallistumisesta johonkin tapahtumaan.

15



Sahkdisessa markkinoinnissa on myds muita varteenotettavia vaihtoehtoja kun-
nallisvaalikampanjaa ajatellen. Maksulliset mainospaikat internetsivuilla ovat
helppo tapa saada lisda nakyvyytta kampanjalleen. Usein muutaman kymmenen
euron maksavat mainospaikat eivat syo paljoa budjetista, mutta voivat sitakin
enemman tuottaa &anié. Toinen vaihtoehto sdhkodiseen markkinointiin on useissa
kaupungeissa liikenndidympien tienvarsien reunoilla nakyvét led-mainostaulut.
Led-taulut ovat usein sijoitettuna kaupungin sisélla likennevalojen valitttmaan
laheisyyteen, jossa liikennevaloihin pysahtyneet ndkevat ne ohiajaessaan. Naky-
vyys riippuu taululla naytettdvien mainosten maarasta, mutta esille tullessaan
mainos nakyy kerrallaan aina kuuden sekunnin ajan. Led-mainostaulut ovat

helppo ja varmasti katukuvassa nakyva sahkodisen mainonnan vaihtoehto.

Toimiva vaalikampanja ei ole helppo suunnitella ja toteuttaa, mutta asioista kan-
nattaa aina ottaa selvaa esimerkiksi edellisen vaalivuoden ehdokkailta. Nyky-yh-
teiskunta muuttuu jatkuvasti myds mainonnan osalta, joten se mik& on tata péi-
vaa tandan voi seuraavissa vaaleissa, neljan vuoden paasta, olla jo vanhentu-
nutta tietoa. Perehtyminen vaalikampanjan mahdollisuuksiin jo ennen sen alkua
on suositeltavaa, jotta kampanjasta saadaan kaikki mahdollinen irti lyhyessa
ajassa.

2.5 Kokoomus

Kansallinen Kokoomus puolue perustettin vuonna 1918, keskustaoikeisto-
laiseksi kansanpuolueeksi. Suomen kolmanneksi vanhimpaan puolueeseen kuu-
luu talla hetkella noin 40 000 jasentd seka tuhat paikallista yhdistystd. Kokoo-
muksella on talla hetkella eduskunnassa 37 kansanedustajaa, joista nelja on mi-
nistereita. Virat valtiovarainministering, opetus- ja kulttuuriministerina, sisaminis-
terina seka ulkomaankauppa- ja kehitysministerind ovat hyvia meriitteja puolu-

eelle. (Kokoomus.fi. 2017; Kansallisen Kokoomuksen periaateohjelma 2006.)

Puolueen periaateohjelman mukaan Kokoomus on vahva arvopuolue, jonka ta-
voitteena on mahdollistaa jokaiselle ihmiselle hyvan elamén edellytykset. Aate-
pohjalta sekéa arvoiltaan Kokoomus korostaa vapautta, vastuuta ja demokratiaa.
Ihmisen vapaus antaa jokaiselle mahdollisuuden kehittya seka oppia itsestaan ja

ymparistostaan. Vapaus mahdollistaa my6s vastuunkantoa omasta toiminnasta,
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yhteiskunnasta ja ennen kaikkea lahimmaisistad. Demokratian tavoitteena on ih-
misten kuunteleminen sekd mahdollisuus osallistua yhteisten asioiden hoitoon

seka paatoksentekoon. (Kansallisen Kokoomuksen periaateohjelma 2006.)

Kokoomus puhuu itsestdan myos uudistajana, joka haluaa muuttaa nyky-Suo-
men asioita paremmiksi ennakkoluulottomalla asenteella. Puolue liputtaa myo6s
ihmisten perusturvan seka oppimisen puolesta, jotta jokaisella kansalaisella on
mahdollisuus oppia ja kehittya. Tarkeda on myos, etté jokaiselle kansalaiselle on
mahdollisuus yleiseen perusturvaan ja siihen tunteeseen, ettd heista pidetaan
huolta. Vaikka Kokoomus haluaakin parantaa asioita ja kehittda niita, on heille
myoOs kansakunnan henkiset, hengelliset sek& aineelliset arvot ja asiat tarkeita

pitad ylla. (Kokoomus.fi 2017.)
2.6 Case-henkild: Jussi Virsunen

Jussi Virsunen on 52-vuotias naimisissa oleva, neljan aikuisen lapsen isa. Kou-
lutustaustaltaan hanella on ylempi korkeakoulututkinto kasvatustieteista ja han
on sen pohjalta toiminut seké opettajana etta rehtorina. Tutkinnon liséaksi han on
kaynyt johtajakoulutuksen. Opetuksellisen tyokokemuksen lisdksi Virsunen on
tyoskennellyt toimialajohtajana kaupungeissa, yliopiston kehittamisjohtajana
seka julkisten organisaatioiden ja yritysten toiminnan konsultoijana. Virallisesti
lappeenrantalaiseksi Virsunen tuli viime vuoden lopussa, muutettuaan téiden pe-

rassa Lappeenrantaan. (Virsunen 2017.)

Politiikka ja politikassa toimiminen ei ole Virsuselle tuttua, vaikka onkin tyésken-
nellyt kunnallisessa virassa ja virkamiehené seurannut vieresta heidéan toimintaa.
Kunnan asiat ja niihin perehtyminen on ollut aina helppoa ja myos tata kunnallis-
vaalikampanjaa varten Virsunen kaytti aikaa Lappeenrannan asioihin perehtymi-
seen. Virsunen luonnehtii itsedan ulospainsuuntautuneeksi, asiantuntevaksi

seka henkiloksi, joka ottaa asioista selvaa. (Virsunen 2017.)

Kokoomus-puolueeseen Virsunen liittyi vuoden 2017 alussa, kun oli paattanyt
hakea kunnanvaltuustoon. Kokoomuksen han valitsi puolueekseen, silla puolue
on Virsusen mielestd parantanut toimintaansa viime vuosien aikana. Vastuuta

kannetaan pitdmalla talousasiat kunnossa, kuunnellaan erilaisia &ania ja mielipi-
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teitd. Erityisesti Virsunen korostaa ideologiaa tyonteosta ja sen tukemisesta. Ar-
voina tama on yksi, minka takia han valitsi juuri taman puolueen. Kokoomuksella
on kuitenkin muutamia periaatteita, joita Virsunen ei allekirjoita. Alkoholipolitiikka
on esimerkkina yksi, jonka kohdalla Virsunen uskoo enemman lideralistiseen aja-
tusmaailmaan, jossa ihmisilla on vapauksia mutta myds vastuuta osakseen. Vir-
sunen ei itse usko rajoittavaan yhteiskuntaan, mutta on sitéa mielta, ettd Kokoo-
mus on rohkeasti lahtenyt, vilpittomalla tahdolla, purkamaan normeja ja helpotta-

maan hallinnollista byrokratiaa. (Virsunen 2017.)

Kunnanvaltuustoon Virsunen haki halusta parantaa ja jarkevoittda Lappeenran-
nan asioita. Luonteensa takia hanen on hankala katsoa vieresta, kun asioita teh-
daan vaarin sen enempaa niihin perehtymatta. Virsunen kokee osaamisensa ja
asiantuntijuutensa seka entisten kunnan virkojen olevan hyddyksi paatoksente-
ossa. Aikaisempi tydkokemus kunnan ja johtajan viroissa ovat tehneet tehta-
vansa ja halu olla keskitssa tai valta-asemassa ei ole niin suuri. Kunnanvaltuusto
virassa viehattaa ajatus yhteisesta tekemisesta ja yhteisesta padmaarasta, jossa
jokaisella on saman verran vaikutusvaltaa. Vilpiton halu kehittda ja parantaa Lap-
peenrannan asioita on se mita Virsunen korostaa paatoksesséaan hakea kunnan-

valtuustoon. (Virsunen 2017.)

3 Kunnallisvaalikampanja 2017

Kunnallisvaalit olivat tdn& vuonna 9.4.2017 ja ennakkoaanestys 29.3.-4.4.2017.
Koko Suomessa kuntien valtuustoihin valittiin yhteensa 8999 ehdokasta, joista

51 valittiin Lappeenrannan kunnanvaltuustoon. (Yle 2017.)
3.1 Kunnallisvaalikampanjan suunnittelu

Aloitimme kampanjan suunnittelun yhdessa case-henkiloni kanssa. Pidimme pa-
laverin, jossa kavimme lapi mitd kampanjapaallikon virka kaytanndssa tarkoittaa
ja mitéa case-henkiloni tulevalta kampanjalta oikein haluaa. Case-henkiloni halusi
kampanjapaallikoltdan hyvia ja erilaisia ehdotuksia kampanjan toteutukseen seka
tarkeimpéna aikataulusta kiinni pitamista ja yleisesti kaikkien lankojen kasissa

pitdmistda. Sovimme case-henkiloni kanssa, etta olisin kaikessa mukana koko
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kampanjan ajan seka olisimme yhteydessa toisimme jatkuvasti kampanjan ede-
tessa. Tama antoi mahdollisuuden minulle olla kaikesta perilla ilman pelkoa siita,

ettd suunnitelmat muuttuisivat tietamattani.

Jo ensimmaisessa palaverissa lahdettiin taydella tarmolla miettimaan kampanjan
suuntaa, kanavia seka materiaaleja, joita kampanjassa aiomme kayttaa. Poh-
dimme sosiaalisen median mahdollisuuksia mainonnassa seka perinteisen print-
timedian kayttod. Flyereiden suunnittelun aloitimme myds heti alkuunsa, jotta sai-
simme niitd jaetavaksi kampanjan aikana oleviin tapahtumiin. Tarkoituksena ol
suunnitella muutama erilainen versio, joita voi jakaa aina sopivalle kohderyh-
malle. Sain kaytanntssa vapauden suunnitella flyereiden ulkoasun kokonaan,
mutta case-henkiloni hyvaksyi lopulliset versiot. Samalla flyer-pohjalla suunnitte-

lin myos sosiaalisen median kuvia, kansikuvia ja julkaisuja.

Kampanjan sloganeiden miettiminen oli hankalaa, silla sloganin piti olla samaan
aikaan huomiota herattava, asiallinen seka case-henkilon taustoista ja asiantun-
temuksesta kertova. Suunnitteluajan lopuksi saimme paatettyd muutaman eri tar-
koituksiin olevan sloganin, joita aioimme kayttaa niin sosiaalisessa mediassa kuin

printissa ja flyereissa. Sloganeista kerron enemman kampanjan toteutusosiossa.

Aikataulutus ja sen suunnitteleminen eteni padasiassa ennalta paatettyjen Ko-
koomuksen tapahtumien mukaan. Case-henkiloni omat tapahtumat ja tempauk-
set sisdltyivat noihin tapahtumien ajankohtiin, joten sen puoleen ei niidenkéaan
suunnitteleminen ollut mitenk&an vaikeaa. Aikatauluihin liittyy olennaisesti myo6s
valtakunnalliset vaalikoneet, joihin jokaisella ehdokkaalla oli mahdollisuus jul-
kaista omat vastaukset. Suunnitelimme yhdessa vaalikoneen vaatimia videovas-
tauksia, mutta case-henkiloni sai itse oman mielensa mukaan vastata kirjallisiin
kysymyksiin. Kavimme yhdessa vastaukset lapi ja sain ehdottaa viela muokkauk-

sia avoimiin vastauksiin.

Kaiken kaikkiaan vaalikampanjan suunnittelu sujui case-henkilon kanssa yhteis-
ymmarryksessa. Yhdessd meidan oli helppo tehda toita, silla olimme suurim-
maksi osaksi kaikesta samaa mieltd. Kampanjan suunnittelua helpotti se, etta
Kokoomuksella oli hyvin valmisteltu ja selked pohja puoluekampanjalle, joten
case-henkilon kampanja oli helppo siséllyttaa siihen.
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3.1.1 Kohderyhma

Case-henkiloni on luonteeltaan avoin ja "kaikkien kaveri” seka asiantuntevalla
kokemuksellaan tietda paljon monen eri ikdryhmaan ja ammattialaan kuuluvien
ihmisten asioista. Tavoitteena oli saada aania mahdollisimman paljon eri ikéryh-
milta, rajaten kuitenkin vanhukset pois. Kampanjaa lahdettiin siis suunnittele-
maan jaljelle jaaville ikaryhmille sekd ammattialoille, johon kuuluvat niin nuoret,
nuoret aikuiset, lapsiperheet, keski-ikaiset, yrittajat, tyontekijat seka tyottomat ja

kaikki silta valilta.

Pian kuitenkin tajusimme, ettemme nain lyhyessa ajassa voi tavoittaa kaikkia nai-
hin ryhmiin kuuluvia, joten rajasimme ne case-henkildani Iahinn& oleviin henkil6i-
hin. Loppujen lopuksi kohderyhmaksi valikoituivat nuoret aikuiset seka yrittgjat.
Opettaja-, rehtori-, yliopistotaustansa seka lastensa takia case-henkil6ani lahella
ovat opiskelijoita sek& nuoria aikuisia koskevat asiat, ovathan ndma tulevaisuu-
temme toivoja ja tyontekijoita. Yrittajat valikoituivat kohderyhmé&éan case-henkiloni
nykyisen tyonsa seka tydntekemiseen liittyvien arvojen perusteella. Case-henki-
|6ni on aina arvostanut tyontekoja ja onkin silla perusteella ollut monissa eri ty6-
tehtavissa. Valikoitu kohderyhma case-henkilonéni koskevista henkil6ista hel-
potti kampanjan suunnittelua entisestaan ja saimme pohdittua enemmaéan kohden-

nettua ja raataloitya markkinointia.
3.1.2 Kampanjan tavoitteet

Kampanjan aluksi asetimme case-henkilon tilanteeseen sopivat realistiset tavoit-
teet. Vaikka aluksi oli kova halu saada mahdollisimman paljon &ania, ihan kenelta
vain seka erottuva kampanja, oli hyva, ettd palasimme nopeasti maan pinnalle.
Case-henkiloni on uusi asukas Lappeenrannassa eika verkostoja ole niin paljon
kuin naapurikaupungissa, jossa case-henkiloni on asunut ja ollut kunnallisessa
virassa. Kuntalaisten tietdmattomyys case-henkilostani seké case-henkiloni tie-
tamattomyys politiikasta ja sen toiminnasta eivat olleet hyvia lahtokohtia kampan-
jan tavoitteiden rakentamiseen, mutta tarkoituksena oli valtuustoon paasy ja sita

lahdimme tavoittelemaan.

Tavoitteena oli totta kai saada valtuustopaikka, mutta |Ahdimme tavoittelemaan
myo6s nakyvyytta ja tunnettuutta case-henkilélleni Lappeenrannassa seka jotakin
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kunnan asioihin vaikuttavaa virkaa valtuuston ulkopuolelta, jos valtuustopaikkaa
ei tulekaan. Tunnettuuden tekeminen ja sen korostaminen ovat aina eduksi uu-
delle kuntalaiselle, ja vaikka ehdokas ei paasisi valtuustoon, ovat mahdollisuudet
seuraavalla kerralla jo paljon paremmat. Case-henkiléni halu vaikuttaa Lappeen-
rannan asioihin ja parantaa kaupungin toimintaa asiantuntemuksellaan ovat niin
vahvoja, ettd mahdollisuus valtuuston ulkopuoliseen virkaan on yhta haluttu
paikka. Realistiset tavoitteet saivat kampanjan suunnittelun ja toteutuksen tuntu-

maan helpolta, ilman paineita ylilyénneista.
3.1.3 Kokoomuksen vaatimukset ja ohjeet kampanjan suhteen

Kokoomus puolueena on vahva arvopuolue, joka korostaa vapautta, vastuuta ja
demokratiaa (Kansallisen Kokoomuksen periaateohjelma 2006). Kyseisiin perus-
arvoihin kuuluvat oleellisesti my6s rasismin, epatasa-arvoisuuden ynna muun
valttaminen kampanjoita suunnitellessa. Nain ollen tarkein ohje Kokoomuksen
ehdokkaille oli noudattaa puolueen perusarvoja. Usko siihen, etta ehdokkaat nou-
dattaisivat arvoja, nakyi selkeésti heidan mahdollisuuksissa omien kampanjoiden
toteutuksen suhteen. Ehdokkailla oli vapaus suunnitella oman nakéinen vaali-
kampanja, johon ei valttamatta tarvinnut kayttad ollenkaan puolueen tuottamaa
materiaalia. Ehdokkaan vastuulla oli kuitenkin luoda kampanja, joka on arvomaa-
iimaltaan Kokoomuksen kaltainen eika loukkaisi puoluetta tai muita ehdokkaita.
Ehdokkaan mahdollisuus valita kampanjan kohderyhmakseen joku tietty ryhma
tai kaikki kansalaiset on erittdin hyva esimerkki puolueen demokraattisesta ar-

vosta.

Kokoomuksen tarkoituksena on suunnitella puolue kampanja, johon kuuluvat ul-
koinen ilme sekéd puoluetapahtumat. Ehdokkaat taas saavat suunnitella oman
kampanjansa, muutamat ohjeet huomioon ottaen. Jokaisen ehdokkaan tuli kayda
Kokoomuksen valitsemassa valokuvaamossa otattamassa virallinen ehdokas-
kuva, jota puolue kaytti omiin materiaaleihin. Ehdokkaalla oli myds kaikki valta

kayttda kuvaa omia materiaalejaan varten.

Puolue antoi kaikkien ehdokkaiden kayttdon myds graafisen ohjeiston, jossa ovat
ohjeet mainosmateriaalien suunnittelua varten. Ohjeistossa oli maaritelty Kokoo-

muksen logot, fontit, varit, valokuvien kayttéohjeet, valmiit sloganit ynna muut
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graafiseen ilmeeseen lukeutuvat ohjeet. Vapaus valita oli mahdollista myds ta-
man kohdalla, silla ehdokkaiden ei tarvinnut kayttaa yhtakaan naista grafiikoista.
Jos ehdokas kaytti jotakin grafiikoista tai jopa kaikkia, oli ohjeiston tarkoituksena
antaa ehdokkaille juuri ne oikeat ohjeet valttddkseen vaarinymmarrykset. (Kokoo-

mus Graafinen ohjeisto 2015.)

Kunnallisvaaleissa, kuten vaaleissa yleensakin, kaikki ehdokkaat ovat samanar-
voisia ja jokaisella on yhta suuri mahdollisuus paasta valtuustoon. Toisten ehdok-
kaiden kunnioittaminen on ehdottoman tarkead, jotta jokaisen vaalitaival olisi
miellyttava kokemus. Toisten ehdokkaiden arvostelu, oli se sitten omasta tai jos-
tain toisesta puolueesta, oli ehdottomasti kielletty ja mielestani ehdokkaat nou-

dattivat tata ohjetta hyvin.

Puolueena Kokoomus jarjesti tapahtumia ja tempauksia, joihin ehdokkailla oli
mahdollisuus osallistua. Yleisena neuvona ehdokkaille sanottiin, ettd mitd enem-
man kayt tapahtumissa, sitd enemman saat nakyvyyttd. Tapahtumissa oli mah-
dollisuus keskustella &éanestajien kanssa ja vakuuttaa heidat osaamisestasi. On-
neksi moni ehdokas kaytti tatd mahdollisuutta hyvéksi ja paasi esille myos ka-

tunakymassa.
3.1.4 Tapaamiset ja viestinta

Aloitimme vaalikampanja taipaleen aloituspalaverilla case-henkiléni kanssa. Pa-
laverit jarjestettiin joko case-henkiloni tydpaikalla tai sitten hanen kotonaan. Jo-
kaisessa palaverissa kaytiin lapi kampanjaan liittyvia asioita, eikd meilla ollut
suunniteltu tiettyja aiheita jokaiseen palaveriin. Kokoomuksen palavereihin case-
henkiloni osallistui yksin, mutta tiedotti niista minulle, jos tilanne sen vaati. Suu-
rimmaksi osaksi Kokoomuksen palavereissa kaytiin lapi puolueen tapahtumia
seka ohjeita kampanjan toteuttamista varten, joten oli tarkeaa, ettd case-henki-

6ni kertoi niista.

Viestinta valillamme tapahtui paaasiassa sahkopostitse, jonka kautta case-hen-
kiloni lahetti Kokoomukselta tulleita ohjeita tai tiedostoja ja min& painvastoin la-
hetin hanelle tekemiani flyereita tai muita materiaaleja hyvaksyttavaksi. Nopeaa
vastausta vaativa kommunikointi kaytiin puhelimitse joko soittamalla tai teksti-

viestilla. Sukulaissuhteen kautta kommunikointi oli helppoa eiké tarvinnut pelata
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puhelimeen tarttumista. Saimme asiat sovittua helposti yhteisymmarryksessa, il-

man suurempia ongelmia.
3.2 Kunnallisvaalikampanjan toteutus

Kunnallisvaalikampanjan aloitimme heti, kun case-henkiloni sai tietda paas-
seensa ehdokkaaksi. Kaytanndsséa ensimmaisessa palaverissa suunnittelimme
koko kampanjan ja muissa palavereissa vain hioimme sitéd. Aikaa kampanjan
suunnitteluun ei ollut paljoa, joten meidan piti heti kdyda toimeen toteutuksen
suhteen. Case-henkiloni oli valmiiksi miettinyt omia nakékulmiaan seka teemoja
vaalikampanjaa varten, jotka han yksityiskohtaisesti kertoi minulle. Valmiiksi mie-
tittyjen ndkokulmien pohjalta oli hyva lahte&a suunnittelemaan kampanjaa ja paa-
sin paremmin perille case-henkiléni ajatuksista Lappeenrannasta ja mahdolli-

sesta valtuustokaudesta.
3.2.1 Sloganit

Suunnittelun alkuvaiheissa lahdimme pohtimaan kampanjaan sopivia sloganeita.
Sloganeiden tarkoituksena oli erottua ehdokkaiden massasta, kertoa jotain case-
henkilon taustoista seka aikomuksista valtuustoon paastyaan. Sovimme, etta mo-
lemmat miettivdt muutamia vaihtoehtoja, jotka kdymme lapi yhdessa ja valit-
semme muutaman sopivan vaihtoehdon eri kayttotarkoituksiin. Molemmilla oli lis-
tattuna noin kuusi erilaista vaihtoehtoa, joista valitsimme mielestamme kampan-
jaan sopivat vaihtoehdot. Kaikista vaihtoehdoista esille nousi yksi slogan, jota ai-
oimme heti kayttaa osassa flyereita. Rehellisyyttd, rohkeutta ja ratkaisukeskei-
syytta oli slogan, jonka valitsimme niin sanotusti paasloganiksi, jonka rinnalle tuli
Elinvoimaisen Lappeenrannan puolesta seka Paikallisyrittdjyys kunniaan. Kaksi
jalkimmaista slogania oli tarkoitus kayttaa vain flyereissa ja paaslogania seka
flyereissa etta sosiaalisessa mediassa. Sloganeiden varmistuttua oli helppo lah-

ted luomaan mainosmateriaalia.
3.2.2 Sosiaalinen media

Loimme heti aluksi case-henkil6lleni Facebook- ja Twitter-tilit, joiden kautta &a-
nestajat pystyivat reaaliaikaisesti ja nopealla vastausajalla tavoittamaan case-

henkilon. Keskityimme lahinna Facebook-tilin siséltoon ja ulkoasuun, silla se on
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kanavana case-henkil6lle tutumpi ja sen kautta tavoittaa aanestajat helposti eri-
laisten ja huomiota herattavien julkaisujen avulla. Julkaisimme Facebookissa
myo6s kuvia, joita varten pidimme yhden illan kestavan kuvauksen. Otin case-
henkilostani kuvia eri taustoja vasten, erilaisissa asuissa, joita kaytimme julkai-
suja taydentamé&an. Twitteria kaytimme lahinna artikkeleiden ja erilaisten julkai-
sujen kommentointia varten. Valmiiden julkaisujen kommentoinnin lisaksi case-
henkiloni otti kantaa kansalaisia kuohuttaneisiin asioihin, kertoen mielipiteensa
asiasta ja miten valtuustoon paastyaan pyrkisi muuttamaan sita. Sosiaalinen me-
dia oli hyva tapa tavoittaa kohderyhmaan kuuluvia danestajia ja jakaa heille case-
henkiloni ajatuksia Lappeenrannasta ja kaupunkia kehittavista asioista. Saimme
sosiaalisen median kautta myoés paljon kannustavia kommentteja case-henkiloni

tutuilta seka aanestgjilta.
3.2.3 Kampanjan mainosmateriaalit

Tarkeimmaksi tehtavakseni kampanjapaallikkbnd muodostui materiaalien suun-
nittelu ja toteutus. Olen ammattikorkeakoulussa opiskellut kayttamaan ilmaista
kuvankasittelyohjelmaa Canvaa, jossa pystyy suunnittelemaan rajoitetuilla omi-
naisuuksilla flyereita, Facebook-kansikuvia ynna muita erilaisiin tarpeisiin olevia
asiakirjoja ja julkaisuja (Canva 2017). Ty6kaluna Canva osoittautui hyvéksi ja
kampanjaan sopivaksi, vaikka jouduimme kerran kayttamaan myos PhotoShopin
iimaista versiota. Materiaaleja varten kavin yhtend paivana valokuvaamassa
case-henkiléani, jotta saisimme virallisen ehdokaskuvan lisaksi muita, vahem-

man virallisia kuvia.

Canvalla seka osittain PhotoShopilla tehtyja materiaaleja kaytimme tietysti flye-
reihin, mutta my6s Facebookin ja Twitterin kansikuviksi. Teimme myés yhden
version Lappeenrannan lehted Eteld-Saimaata varten, joka julkaistiin lehdessa
muutaman kerran kampanjan aikana. Suurimpana toteutuksena tein mainoksen
Lappeenrannan katukuvassa nakyviin kolmeen led-tauluun. Kaikki led-taulut ovat
sijoitettuna kaupungin vilkkaampien katujen liikennevaloihin, jotta niihin pyséhty-
jat ndkevéat ne. Mainos suunniteltiin niin, etta case-henkilon kuva, nimi seka vaa-
lien numero ovat mahdollisimman suuria ja lisdn&, pienemmalla fontilla, oli slogan

seka Kokoomuksen logo. Mainos pyori kolmen viikkoa ja se nékyi naytdssa aina
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kuuden sekunnin ajan kerrallaan. Mainos sai muutamilta aanestgjilta seka vasta-
ehdokkailta positiivista huomiota ja olimme itsekin todella tyytyvaisia sen ulko-

asuun.
3.2.4 Tapahtumat

Kaikista Kokoomuksen tapahtumista me osallistuimme viiteen, joissa kaikissa ta-
pahtumapaikkoina toimi Lappeenrannan keskusta. Tapahtumat olivat luonteel-
taan hyvin samanlaisia, joista yksi oli kirpputori, toinen kevatmarkkinat ja loput
iimaista keitonjakoa keskustassa. Tarkoituksena oli saada ehdokkaat jalkautu-
maan keskustaan tapaamaan ja keskustelemaan aanestajien kanssa samalla,
kun heille tarjotaan oheisohjelmaa. Tehtavani tapahtumissa oli jakaa case-hen-
kiloni flyereita pitkin Lappeenrannan keskustaan, jokaiselle joka mielestani kuului
kohderyhmaan. Case henkiloni puolestaan keskusteli aanestdjien sekd muiden
ehdokkaiden kanssa. Kirpputorilla paikan varanneilla ehdokkailla oli mahdolli-
suus myyda tavaroitaan ja samalla keskustella d&nestajilla kanssa. Kevatmark-
kinoilla seka kirpputoritapahtumassa jaoin flyereiden lisdksi paasidismunia seka
rairuohon siemenid, niin sanottua lisdarvon tuottajana. Case-henkiloni kanssa
halusimme jotenkin erottua joukosta ja paasiaisen l&hipaivina juuri nuo jaettavat

tuntuivat ajankohtaisilta.

Tapahtumat olivat Kokoomuksen jarjestamia ja joka kerta paikalla oli myés mui-
den puolueiden edustajia omissa teltoissaan. Jokaisella ehdokkaalla oli oikea Kil-
pailu tavoittaa mahdollisimman monta aanestgjaa tapahtuman aikana. Samalla
tavalla kuin meilld, niin myds muilla ehdokkailla oli jaettavana lisédarvoa tuottavia
tavaroita. Vaikka ehdokkaita oli paljon ja jokaisella puolueella oli jotain oheisoh-
jelmaa, paasivat kaikki kuitenkin sulassa sovussa keskustelemaan toistensa

sekd mahdollisten danestajien kanssa.

Tapahtumien lisdksi case-henkiloni osallistui yhteen vaalipaneeliin Lappeenran-
nan asuinalueella Pontuksella sijaitsevalla Jussin Tuvalla. Vaalipaneelissa kes-
kusteltiin paljon Lappeenrannan tdman hetkisesta tilanteesta seka tulevista pa-
rannuksista, joihin case henkiloni oli valmistautunut ottamalla selvaa erindisista

talouteen koskevista luvuista sek& muutenkin kaupungin tilanteesta.
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4 Tulokset ja loppuarviointi

Opinnaytetyoni tarkoituksena oli kertoa, minkélainen on hyva vaalikampanja ja
miten se kaytannossa luodaan. Vaalikampanjalla tarkoitettiin case-henkiloni
Jussi Virsusen kunnallisvaalikampanjaa vuoden 2017 valtuustoon seka raporttia,

siitd miten kampanja suunniteltiin ja toteutettiin.

Tutkimusmenetelménéa opinnaytetydssani oli toiminnallinen opinnaytetyd, joka
tarkoittaa projektiluontoista tyota, johon kuuluu olennaisena osana seka toimin-
nallinen osuus etta sen raportointi. Toiminnallisena osana tyohoni kuului kunnal-

lisvaalikampanja ja raporttina kampanjasta toimii tamé kyseinen opinnaytetyo.

Kunnallisvaalikampanja toteutettiin taydessa yhteistydssa case-henkiléni kanssa
niin, ettd olimme molemmat koko projektin ajan kaikissa tytvaiheissa mukana
seka suunnittelemassa etta toteuttamassa. Kahdestaan tehty tyd, muutamien
apulaisten liséksi, oli tarkoituksena heti projektin alusta lahtien. Tapaamiset suun-
niteltiin molempien aikataulujen mukaan, kuitenkin niin, etté tapasimme ainakin
kerran viikkossa. Kommunikointi muuten hoidettiin joko sahkopostitse tai puheli-

mitse.

Kunnallisvaalikampanja kokonaisuudessaan kesti noin kahdeksan viikkoa, aina
helmikuusta 2017 huhtikuuhun 2017 asti. Talle aikavalille sisaltyi kaikki tapaami-
set case-henkilon kanssa seka kampanjan suunnittelu, toteutus ja jalkipuinti.
Tuohon kahdeksaan viikkoon mahtui paljon uutta asiaa meille molemmille seka
niin onnistumisen kuin pettymyksenkin tunteita. Valtuustopaikkaa ei talla kerralla
35 danella saavutettu. Aania tuli paaasiassa Lappeenrannan keskustan alueella
olevilta asuinalueilta, Kimpisesta seka Leirista. Loput &anet tulivat suurella hajau-
tuksella asuinalueilta ympari Lappeenrantaa. Suuri aaniméard keskustan alu-
eelta, kertoo, ettd mainonta silla alueella on mennyt perille. Kaikki Kokoomuksen
tapahtumat olivat keskustassa, led-valotaulut sijaitsivat keskustan valitttmassa
l&heisyydesséa seka flyereiden seka lisdarvotuotteiden jako tapahtui keskustassa.
Mainonta siis keskittyi vain yhdelle alueelle, mika saattoi olla syy siihen, ettei
case-henkild paassyt valtuustoon. Kampanjointi omakotitaloalueilla seka muu-
tenkin keskustan ulkopuolella olisi ollut tuottavampaa, silla suurin osa kohderyh-

masta asuu keskustan ulkopuolella.
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Opimme molemmat koko projektin aikana paljon ja jos case-henkilollani viela kiin-
nostusta riittaa neljan vuoden péaasta pidettaviin kunnallisvaaleihin, olemme var-

masti molemmat mukana.

Seuraavaksi kayn lapi meidan molempien ajatuksia kampanjasta seka kaikesta
siihen projektiin liittyvasta. Aloitan case-henkilosta ja lopetan kertomalla omat

mielipiteeni.
4.1 Jussi Virsusen mielipiteet projektista

Tama luku perustuu case-henkilé Jussi Virsusen haastatteluun, joka tehtiin vaa-
likampanjan seka vaalien paatyttya. Tiedot perustuvat haastatteluun. Tekstia ei
ole taysin kirjoitettu sanasta sanaan haastattelun mukaisesti.

Kunnallisvaaliehdokkaaksi hakeminen kaiken kaikkiaan oli hyva paatos, vaikka
en valtuustoon paassytkaan. Koulutus- ja ammattiosaamistaustani puolesta koin
olevani erittain hyva ehdokas ja vaihtoehto niille, jotka haluavat jotain uutta, mutta
silti asiantuntevaa paatoksentekoa. Lahdin kampanjaan mukaan suurin odotuk-
sin, silla oletin, ettd minut tunnetaan naapurikaupungin lisdksi my6s Lappeenran-
nassa. Kokemusta politiikasta tai poliittisesta virasta minulla ei ollut ollenkaan,
mutta paloin halusta oppia uusia asioita ja ottaa selvéaé asioista jotka kiinnostivat
minua. Muutettuani tdiden perdssa Lappeenrantaan, halusin paasta vaikutta-
maan siihen miten paatoksia valtuustossa tehdaan seka ajaa eteenpain minulle
tarkeité asioita. Liittyminen Kokoomukseen tuki jo valmiiksi yhté tarkeinta arvoani
eli yrittajyytta. Itsekin yrittdjana myds kaupungin elinvoiman kehittaminen kuului
olennaisena osana vaalikampanjani teemoihin. Entisend kunnan virkamiehena
koin saaneeni valta kuvioista tarpeekseni ja helpottuneena hain valtuusto paik-
kaa, jossa paineet eivéat ole pelkastddn yhden ihmisen hartioilla. Vilpitén tahto
kehittdaa Lappeenrannan asioita oli paallimmainen syy, miksi hain kunnanvaltuus-
toon. (Virsunen 2017.)

Pyysin Annia kampanjapaallikokseni, silla ajattelin hanesta olevan apua kampan-
jan suunnittelussa seka toteutuksessa markkinointikoulutuksensa puolesta. Pian
tajusin, etta vaalikampanjassa olisi Annille mahdollisuus toteuttaa opinnaytetyd,
joten lahdimme yhdessé kehittdmaan ajatusta kahden projektin yhdistamisesta.
(Virsunen 2017.)

Aloitin kampanjan suunnittelun jo ennen ensimmaista tapaamistamme ja mietin
valmiiksi nakékulmiani ja avainteemojani kampanjaan varten. Listasin myos val-
miuteni valtuustoon, jotka perustuivat koulutus- ja tydtaustaani kunnallisessa vi-
rassa seka yleisesti. LAhdimme Annin kanssa yhdessa suunnittelemaan ja ideoi-
maan kampanjaa haluamieni teemojen pohjalta. Vaikka suunnittelu tehtiin yh-
dessd, sain viime kadesséa paattda mita tehdaan. Jalkeenpain kampanjasta voi
olla montaa mielta ja listaankin alla huomioita kampanjasta ja sen toteutuksesta.
(Virsunen 2017.)
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Kokoomuksen katutapahtumista ei kokenut saavani yhtaan enempéaa lisdarvoa
kuin mit& oli odottanut. Kohtaamiset mahdollisten aanestéjien kanssa rajoittui 20
kontaktin pintaa ja loput ajasta meni muiden ehdokkaiden kanssa keskustelta-
essa. Keskustelut mitéa k&vin muiden ehdokkaiden kanssa, olivat kuitenkin avar-
tavia ja ajatuksia herattavia. Oli ilo tavata muita ehdokkaita myos muista puolu-
eista ja jakaa ajatuksia Lappeenrannasta ja asioista, joita haluamme kaupun-
gissa kehittaa. Katutapahtumissa olisi kuitenkin ollut enemménkin potentiaalia,
jos olisin toteuttanut Annin sekd Kokoomuksen ehdottamia tempauksia. Musiikki
ja sen soittaminen sek& laulaminen olisin varmasti herattanyt enemman huomi-
oita kuin pelkat suklaamunat, rairuohot ja flyerit. Pidattyvaisyyteen vaikutti osittain
my0ds se, etta oletin ihmisten tuntevan minut ilman erillisia tempauksia. (Virsunen
2017.)

Sosiaalisen median resursseja emme kayttaneet tarpeeksi laajasti. Faceboo-
kissa olisi ollut mahdollisuus tavoittaa jopa 2000 kavijaa, jos olisi maksanut viiden
euron mainostilaa. Moni vastaehdokas esimerkiksi Virheista paasi valtuustoon
kayttaessaan tata verkkomarkkinoinnin muotoa. Sosiaalisessa mediassa olisi ol-
lut todella hyva mahdollisuus osallistua julkisiin keskusteluihin, joissa olisin voinut
tuoda voimakkaammin esille nakékulmiani seka mielipiteitani asioista. Sama pa-
tee myods muihin tapahtumiin, joissa politiikkaa tehtiin. Liséksi suljin itseni pois
keskusteluista, esimerkiksi vaalipaneeleista, joihin Kokoomus oli nimennyt hen-
kiloita etukateen. Vasta omassa vaalipaneelikeskustelussa tajusin, etta my6s ne
joita ei ole keskusteluun nimetty voivat tuoda itsedan ja ajatuksiaan esille. (Vir-
sunen 2017.)

Sosiaalisen median lisdksi minulla oli muutama mainos Etela-Saimaassa, mutta
printtimainontaa en kokenut kovinkaan tehokkaaksi. Olen kuitenkin tyytyvainen
yhteen lehtikirjoitukseeni, joka julkaistiin kampanjan aikana Eteld-Saimaassa.
Koen olevani kirjallisesti lahjakas ja sitéd kautta toivottavasti heratin positiivista
huomiota aanestédjien keskuudessa. Koin myos kirjalliset julkaisut Facebookissa
onnistuneiksi ja sainkin niistéa hyvaa palautetta. (Virsunen 2017.)

Itseriittoisuus ja ajatus siita, ettd minut tunnetaan myds naapurikaupungin liséksi
Lappeenrannassa valtasi mieleni jo kampanjan alkumetreilla. Olen naapurikau-
pungissa toiminut kunnallisessa virassa, joten oletin automaattisesti, etta tunnet-
tuus Lappeenrannassa on samanlainen kuin sinne mennessani. Luottamalla lii-
kaa tunnettuuteen, paadyttiin Annin kanssa yhteistuumin niin sanottuun yleis-
markkinointiin, joka toteutettiin pd&asiassa pelkalla kuvalla ja sloganilla. Yleis-
markkinoinnin lisdksi olisi pitdnyt julkaista enemman faktasisalttéa, esimerkiksi
flyerit olisivat voineet olla kaksipuoleiset, jossa toisella puolella kerrottaisiin na-
kokulmiani Lappeenrannassa kehitettavisté asioista seka ammattitaidostani kun-
nallisella puolella. Tassa kampanjassa myin vain ajatuksiani sloganeiden ynna
muiden muodossa, joista kukaan ei loppupeleissa tiennyt mitaan. (Virsunen
2017.)

Emme siis toteuttaneet kampanjan aikana mitaan mullistavaa, joten emme myds-
kdan tavoittaneet niin sanottuja nukkuvia aanestajid. Uutena kaupunkilaisena
verkostot ja kontaktit olivat hyvin pienet, rajoittuen vain entisiin pelikavereihin ja
muutamiin tuttuihin. Sama patee myos yrittajiin, joiden kokouksista kavin vain yh-
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dessa. Erilaiset verkostot, forumit ja klubit, olisivat olleet hyviad kanavia markki-
noida itseéni ehdokkaana. Liséksi yrittdjat olisivat varmasti pitaneet ajatuksistani
yrittajyydesta ja sen tukemisesta. (Virsunen 2017.)

Se raha minka nyt laitoin kampanjaa varten, teki jonkin nakoéista pohjaty6ta mah-
dollisia seuraavia vaaleja varten. Kasvot ovat jaaneet jo ihmisten mieleen ja seu-
raavalla kerralla aanestgjat ajattelevat, ettd tuo haluaa oikeasti ajaa meidan
asiaa. Koin silla rahamaaralla tehdyn kampanjani hyvaksi, mutta nyt tiedan mita
jatkossa tehdaan toisin. (Virsunen 2017.)

Oliko 35 aanta hyva vai huono tulos, siita voi olla montaa mieltd. Annan itse sille
arvosanan tyydyttava plus, siihen ndhden ettei meilla kummallakaan ollut poliit-
tista kampanjointi kokemusta ja minkalainen budjetti meilla kampanjaa varten oli.
Kaikista 66 kokoomuslaisesta olin 40., joten jatin taakseni 22 muuta ehdokasta.
Haluaisin saada jonkinlaisen viran tai tehtdvan kuntapuolelta, mutta sijoitukseni
vaaleissa ei anna sijaa vaatia mitadan. Koen kuitenkin ammattitaidoistani olevan
hyotya kunnallisissa tehtavissa, joten jokin rooli, missa saisin kehittaa Lappeen-
rannan asioita paremmaksi, on erittain tervetullut. Hyvinvointipuolen haluaisin
kuitenkin jattaa valista, silla en ole vahvimmillani silla alalla. (Virsunen 2017.)

Kaiken kaikkiaan kunnallisvaalit ja vaalikampanjointi oli minulle seka Annille uusi
ja opettavainen kokemus. Haluttua lopputulosta emme saavuttaneet, mutta sain
ainakin tuotua itseni seka ajatukseni Lappeenrannasta ja sen kehittamisesta
esille. Toteutimme kampanjasuunnitelman samalla tavalla kuin olimme sen alun
perin suunnitelleet ja jatkossa tieddmme mité tehda tosin. Jos minulle jotain vir-
kaa valtuustossa tai muissa kunnallisissa viroissa tarjotaan, olen enemman kuin
mielellani kaytettavissa. (Virsunen 2017.)

4.2 Pohdinta

Ajatus tdhan opinnaytetydhon tuli case-henkildltani pohtiessaan miten saisimme
molemmat tasta projektista kaikki irti. Sain vahvistuksen opinnaytetyon ja vaali-
kampanjan yhdistamisesta valmentajaltani, joka auttoi muodostamaan opinnay-
tetydmaisen rakenteen seka teoriapohjan tata tyota varten. Mielenkiintoinen aihe

veti mukaansa ja heti vahvistuksen tultua lahdettiin suunnittelemaan kampanjaa.

Ennen kampanjan suunnittelua jouduin hieman opiskelemaan politikkaa seka tu-
tustumaan Kokoomukseen puolueena. Case-henkilo lahetti minulle puoluepala-
vereissa kaytyja materiaaleja sdhkodpostitse, jotta tiesin mita oli sovittu ja mita tuli
ottaa huomioon kampanjan edetessa. Internet oli myods kovassa kaytdossa kam-
panjan aikana, suunnitellessani tempauksia ja etsiessani niiden jarjestamiseen

vaadittavia tietoja.

Vaalikampanja suunniteltin kokonaan yhteisty6ssa niin, ettd kdvimme molem-

pien ehdotuksia lapi, jalostimme niitd, ja lopulta case-henkild hyvéaksyi lopulliset
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vaihtoehdot. Valitsimme kaikki Kokoomuksen tapahtumat, joihin case-henkilon
oli tarkoitus menn& keskustelemaan aanestgjien kanssa, ja minun tehtavakseni
jai flyereiden seka lisdarvotuotteiden jako. lhmiset suhtautuivat minuun hieman
varauksella, kun lahestyin heitd, mutta onneksi suurin osa otti sen vastaan.
Olimme sopineet case-henkilon kanssa, ettd jos mahdollinen &&nestgja ottaa
flyerin vastaan, han saa myos paasidismunan seka rairuohoa. Flyereiden jaka-
minen ei aluksi tuntunut mielekkaalta, silla kaupungilla ei liikkunut paljoa ihmisia
ja harva otti flyeria vastaan. Loppujen lopuksi sain jaettua niita ja paasin myos
keskustelemaan mahdollisten aanestéjien kanssa case-henkilostani seka poliitti-
sista asioista. Tapahtumissa olisi ollut mahdollisuus jarjestaa jotain erikoista ak-
tiviteettia tai ohjelmaa ja ehdotin sitd myds case-henkildlle. Katuséhly case-hen-
kilon tuomaroimana, kitaran soitto ja/tai laulu, arpajaiset ja tutkaan laukominen
ovat muutamia esimerkkeja joita hanelle ehdotin. Loppujen lopuksi emme turvau-
tuneet niihin, silla oletimme yleismarkkinoinnin tekevan tehtavansa. Katutapahtu-
mat eivat kuitenkaan houkutelleen tarpeeksi ihmisia paikalle, mutta saimme nii-
den kautta muutaman aanestajan ja myos mina paasin keskustelemaan muiden

ehdokkaiden kanssa.

Mainosmateriaaleja varten valokuvasin case-henkil6d yhden illan ajan, jonka ai-
kana otimme hanesta kuvia erilaisissa asuissa ja erilaisia taustoja vasten. Valo-
kuvia oli tarkoitus kayttaa flyereita, sosiaalista mediaa sekd muita mainoksia var-
ten, joten halusimme kuvien olevan rennompia viralliseen ehdokaskuvaan verrat-
tuna. Luonnostelin suunnitelmien seka valokuvien perustella muutamat erilaiset
flyerit, led-taulumainoksen seka lehtimainoksen, kayttaen Canvaa seka Photos-
hopin ilmaista versiota. Samoilla tytkaluilla muokkasin myds kuvia sosiaalista
mediaa ja niiden profiili- seka kansikuvia varten. Tytkaluja oli helppo kayttaa, silla
olin opetellut niiden kayttoa seka ammattikorkeakoulussa ettd ammattiharjoittelun
aikana. Tyokalujen ominaisuudet kuvanmuokkaukseen seka flyereiden tuottami-
seen olivat riittavat kampanjan kokoon suhteutettuna. Olimme molemmat tyyty-

vaisia lopputuloksiin ja saimme hyvaa palautetta tuotoksista.

Viestintd joka tapahtui joko sdhkdpostitse tai puhelimitse, oli tarpeeksi riittdvaa.

Sukulaissuhteesta oli enemman hyétya kuin haittaa, silla uskalsimme ehdottaa
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mit& vain kampanjaan liittyvaa ilman pelkoa arvostelusta. Se myods helpotti kom-
munikointia sekad tapaamisten suunnittelua, silla pystyimme jarjestamaan tapaa-
misen lyhyella varotusajalla esimerkiksi toisen kotona. Case-henkilon tunteminen
auttoi markkinoimaan hanta hyvana ihmisena ja ammattitaitoisena paattajana.
Koen sukulaissuhteen olleen vain eduksi koko projektin aikana ja yhdessa oli
hauska tehda toita.

Ensikertalaiseksi koen 35 aanen enemman voitoksi kuin tappioksi. Emme kuiten-
kaan tehneet mitdan mullistavaa tai liikaa massasta poikkeavaa kampanjaa, joten
siihen ja resursseihin ndhden olen tyytyvainen tulokseen. Paljon olisi voinut tehda
toisin, kuten case-henkilo edellisessa luvussa kertoi. Olisimme voineet jarjestaa
esimerkiksi katutapahtumissa jotain erikoista ohjelmaa, jolla olisimme saaneet
aanestajat vakuutettua. Toivon, etta case-henkiloni saa jonkinlaisen kunnallisen
viran. Hanen vilpiton tahto ja halu kehittaa Lappeenrantaa ja silla ammattitaidolla,
puuttuu varmasti monelta muulta ehdokkaalta tai jopa valtuustoon paasseilta.

Tavoitteena projektissa oli case-henkilén tunnetuksi tekeminen seka paasy val-
tuustoon. Valtuustoon emme paasseet, mutta uskon case-henkiloni olevan vahan
tunnetumpi kuin mika [ahtotilanne oli. Toivotaan etté lukuiset nakyvyydet led-tau-
lussa tai flyereiden jakaminen jattaé jonkinlaisen mielikuvan case-henkilosta seu-
raavia vaaleja varten. Yllatyksend kampanjassa tuli se, miten paljon ty6ta suun-
nittelu ja toteutus vaativat. Loppujen lopuksi yhteisty6lla case-henkilon kanssa

saimme ongelmat ratkaistua ja tehtya hanen nékdinen vaalikampanja.

Tarkeimpana huomiona tasta projektista on se, etta tein tasta opinnaytetyon.
Olen hyvin kiitollinen niin case-henkildlleni kuin valmentajallekin, etta projekti on-
nistui pienilla muutoksilla muokkautumaan laajaksi opinnaytetytkokonaisuu-
deksi. Olen opinnaytetydhoni ja koko siihen vaadittuun projektiin todella tyytyvai-
nen ja lahtisin heti uudestaan ehdokkaan kampanjapaallikoksi. Parantamisen va-
raa kuitenkin 16ytyy muun muassa teoriaosuudesta, johon olisin halunnut kayttaa
enemman faktatietoa kunnallisvaalien kampanjoiden suunnittelusta ja toteutuk-
sesta. Kampanjoiden suunnittelusta ei l6ytynyt ajankohtaista lahdetietoa, joten

sovitin seka kirjojen etta kaytannon tietoa yhteen.
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Toiminnallinen opinnaytetyd tutkimusmenetelména oli yhdistelma kaytantéa ja
teoriaa. Olen itse parhaimmillani tehdessani asioita kaytannossa, joten kampan-
jan suunnittelu ja toteutus olivat erinomainen pohja opinnaytetyéhoni. Koen myos
raportointiosuuden eli opinndyteydni onnistuneen toiminnallisen tutkimusmene-
telman periaatteiden mukaan. Toiminnallinen malli sopii minulle paljon paremmin
kuin opiskelu perinteisten tutkimusten, kirjojen ja lukuisten eri lahteiden kanssa.
Ennen opinnaytety6tani en ollut kuullutkaan toiminnallisesta opinnaytety6sta,
mutta en kadu ollenkaan sen valitsemista ja voin suositella sita kaikille, jotka ko-

kevat projektitybn omakseen.

Aikataullisesti opinnaytety6 ei valmistunut ajoissa haluttuun valmistumispaivaan
mennessa, joten valmistuminen siirtyi eteenpain. Kampanjan suunnittelu ja toteu-
tus sujuivat aikataulussa, silla vaalipaivia ei pystynyt siirtdmaan. Vaalikampanja
oli aikatalutettu Kokoomuksen tapahtumien sek& omien mainosten julkaisupéai-

vien mukaan ja siind aikataulussa pysyttiin.

Olen tdman vaaliprojektin aikana oppinut mitd vaalikampanja kaytannossa tar-
koittaa ja ottanut selvda sen mahdollisuuksista. En ole koskaan ollut erityisen
kiinnostunut politiikasta, mutta tallainen luova ja ihmislaheinen markkinointipro-
jekti oli todella hyva ja opettavainen kokemus. Sain hyvan kasityksen vaalitytsta
seka kaikesta mita hyvan kampanjan tuottamiseen vaaditaan. Uskon taman pro-
jektin olevan hyva lisa cv:n ja sitd kautta parantaa tyonsaanti mahdollisuuksia

tulevaisuudessa, vastaavanlaisia projekteja varten.

32



Lahteet

Ansala, L., Vanhanen, T. & Nuorteva, J. 2008. Kuntavaikuttamisen kasikirja.
Vaasa: Suomen ylioppilaskuntien liitto.

Auvinen, A-M. 2012. Sosiaalinen media — Poliittisen vaikuttamisen uusi voima
versio 1.0. https://toivoajatuspaja-fi-bin.di-
recto.fi/@Bin/b3673827be75784cede22c90c9d5275d/1496224414/applica-
tion/pdf/119127/SoMe_kirja_A4_netti_2.pdf. Helsinki: Suomen Toivo Think
Tank

Canva.fi 2017. Our story. https://support.canva.com/troubleshooting/. Luettu
21.5.2017.

Kokoomus. 2006. Dokumenttikirjasto. Kansallisen Kokoomuksen periaateoh-
jelma. https://drive.google.com/drive/folders/OB-elp__ V7TFDTDg-
wajlIKRWIuSEK. Luettu 17.4.2017.

Kokoomus.fi. 2015. Graafinen ohjeisto. https://www.kokoomus.fi/medialle/. Lu-
ettu 19.5.2017. (Ohjeisto tilattu tata kautta)

Kokoomus.fi. 2017. Kokoomuksen nettisivut. https://www.kokoomus.fi/. Luettu
27.4.2017.

Kuntalaki 410/72. http://www.finlex.fi/fi/laki/alkup/2015/20150410#Pidp2051008.
Luettu 15.4.2017.

Lappeenrannan kaupunki. 2017. Kaupunginvaltuusto. http://www.lappeen-
ranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/Kaupunginvaltuusto. Luettu
11.4.2017.

Lappeenrannan kaupunki. 2017. Kaupunkimme. Kansainvalinen yliopisto- ja
matkailukaupunki idan ja lannen portilla.
http://www.lappeenranta.fi/fi/Kaupunkimme. Luettu 26.4.2017.

Oikeusministeri6. Vaalit.fi. 2015. Vaalien keskeiset periaatteet. http://www.vaa-
lit.fi/fi/index/vaalitietoa/vaalienkeskeisetperiaatteet.ntml. Luettu 26.4.2017.

Oikeusministeri6. Vaalit.fi. 2017. Kuntavaalit. http://www.vaalit.fi/fi/index/vaa-
lit/kunnallisvaalit.ntml. Luettu 16.2.2017.

Paloheimo, H. & Raunio, T. 2008. Suomen puolueet ja puoluejarjestelma. Hel-
sinki: WSOY.

Tilastokeskus. 2016. Lappeenrannan keskustan ja aluekeskusten vakiluku
31.12.2016. http://www.lappeenranta.fi/loader.aspx?id=b88a0074-a7ac-4d06-
be9e-7d49dd25411f. Luettu 26.4.2016.

Vilkka, H. & Airaksinen, T. 2003. Toiminnallinen opinnaytety6. Helsinki: Tammi.

33


https://toivoajatuspaja-fi-bin.directo.fi/@Bin/b3673827be75784cede22c90c9d5275d/1496224414/application/pdf/119127/SoMe_kirja_A4_netti_2.pdf
https://toivoajatuspaja-fi-bin.directo.fi/@Bin/b3673827be75784cede22c90c9d5275d/1496224414/application/pdf/119127/SoMe_kirja_A4_netti_2.pdf
https://toivoajatuspaja-fi-bin.directo.fi/@Bin/b3673827be75784cede22c90c9d5275d/1496224414/application/pdf/119127/SoMe_kirja_A4_netti_2.pdf
https://support.canva.com/troubleshooting/
https://drive.google.com/drive/folders/0B-eIp__V7TFDTDgwajlKRWtuSEk
https://drive.google.com/drive/folders/0B-eIp__V7TFDTDgwajlKRWtuSEk
https://www.kokoomus.fi/medialle/
https://www.kokoomus.fi/
http://www.finlex.fi/fi/laki/alkup/2015/20150410#Pidp2051008
http://www.lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/Kaupunginvaltuusto
http://www.lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/Kaupunginvaltuusto
http://www.lappeenranta.fi/fi/Kaupunkimme
http://www.vaalit.fi/fi/index/vaalitietoa/vaalienkeskeisetperiaatteet.html
http://www.vaalit.fi/fi/index/vaalitietoa/vaalienkeskeisetperiaatteet.html
http://www.vaalit.fi/fi/index/vaalit/kunnallisvaalit.html
http://www.vaalit.fi/fi/index/vaalit/kunnallisvaalit.html
http://www.lappeenranta.fi/loader.aspx?id=b88a0074-a7ac-4d06-be9e-7d49dd25411f
http://www.lappeenranta.fi/loader.aspx?id=b88a0074-a7ac-4d06-be9e-7d49dd25411f

Virsunen, Jussi. Kunnallisvaaliehdokas. Haastateltu 25.4.2017

Yle. 2012. Kuntavaalit 2012. Tulospalvelu. http://vaalit.yle.fi/tulospal-
velu/2012/kuntavaalit/puolueiden_kannatus.html. Luettu 26.4.2017.

Yle. 2017. Kuntavaalit 2017. Tulospalvelu. https://vaalit.yle.fi/tulospal-
velu/kv2017. Luettu 16.5.2017.

34


http://vaalit.yle.fi/tulospalvelu/2012/kuntavaalit/puolueiden_kannatus.html
http://vaalit.yle.fi/tulospalvelu/2012/kuntavaalit/puolueiden_kannatus.html
https://vaalit.yle.fi/tulospalvelu/kv2017
https://vaalit.yle.fi/tulospalvelu/kv2017

