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1 Tausta

1.1 Johdanto

Hakukoneoptimointi on jatkuvasti ja nopeasti kehittyva lajinsa. Pitadkseen
kilpailukykyisyytensa tulee sivuston pitaa huolellisesti silmalla sen
hakukonenakyvyytta. Koska hakualgoritmeja paivitetdan nopeaan, joutuvat myos
sivustojen yllapitajat pitdmaan huolta niiden hakukoneoptimoinnista sailyttadkseen
sivujen nakyvyyden kilpailukykyisena. Vaarin tai huolimattomasti tehty

hakukoneoptimointi voi jopa olla haitallista ja johtaa hakekonearvon laskemiseen.

Taman tyon tarkoituksena oli tehda internetsivusto ja tutkia hakukoneoptimointia,
jotta saavutettaisiin sivustolle mahdollisimman hyva hakukonenakyvyys optimoimalla

se taman hetkisten kaytantojen ja tekniikoiden mukaisesti.

1.2 Tyon tilaaja

Ty0 tehtiin yhdessa Preoni Oy:n seka Cutline Oy:n kanssa, osana yhteista uutta

tuotantoyhtidliittyma Nakomaa.

Preoni Oy on jyvaskyldldinen digitoimisto, joka on erikoistunut toteuttamaan
sivustoja, kayttoliittymia seka sovelluksia verkkoymparistoon. Kooltaan yritys on
melko pieni; yrityksen ainoa toimipiste Jyvaskylassa koostuu kolmesta vakituisesta

tyontekijasta.

Preoni Oy:n toimenkuvan padpaino on internetsivujen tekeminen asiakkaille. Myds
omia sivustoja suunnitellaan ja toteutetaan, jotka sitten myydaan eteenpain.
Sivustoissa pyritdan panostamaan visuaaliseen ilmeeseen ja kaytettavyyteen
erityisen paljon. Lisdksi Preoni Oy:n palveluihin kuuluvat graafinen suunnittelu,

kaytettavyyspalvelut, sisdllontuotanto sekd sahkoposti- ja tekstiviestimarkkinointi.

Cutline Oy on jyvaskyldldinen videotuotantoon erikoistunut mediatuotantoyhtio,
jonka palveluita ovat av-tuotannot, graafinen suunnittelu, web-ratkaisut seka

myynnin ja markkinoinnin suunnittelu.



1.3 Tyodn tavoitteet

Preoni antoi tehtavaksi kevaalla 2016 pystyttaa internetsivusto Nakoma
tuotantoyhtioliittymalle. Sivuston graafinen ulkoasu oli valmiiksi suunniteltu ja
toimitettu. Muilta osin sivuston tekemisessa oli melko vapaat kddet tekniikoiden ja
hakukoneoptimoinnin suunnittelun suhteen. Aikatauluna oli, etta sivusto olisi kevaan

2016 aikana toiminnassa.

Preonin kaytantoihin kuuluu olennaisesti hakukoneoptimointi, joten asiakkaan ja
opinnaytetydn tekijan oma toive oli tutkia, miten sita voisi vield kehittaa ja
mahdollisesti viedad eteenpdin osana tata internetsivustoa. Oma osaaminen
hakukoneoptimoinnista oli ennen tydn aloittamista melko heikko, vaikka sita
kaytanndssa tuli osana muita toita tehtya. Perusasiat olivat tiedossa, mutta
varsinaisesta soveltamisesta kdaytannossa ei ollut paljon kokemusta. Syvallisempi

perehtyminen hakukoneoptimointiin tulisi jatkossa muissa projekteissa hyodylliseksi.

Nakoman tarkoituksena on tarjota monia eri mediapalveluita samasta paikkaa
katevasti, kuten videomarkkinointia, televisiotuotantoa, sisallonkehitysta seka
verkkosivujen tekemista. Kohderyhmana ovat siis asiakkaat, jotka tarvitsivat jotain tai
kaikkia ndista palveluista. Kohderyhman tavoittamiseksi markkinoinnin olennainen

osa oli siis hakukoneoptimointi.

Tavoitteena oli saada sivustosta mahdollisimman hakukoneystavillinen, jotta
kohderyhman asiakkaat tavoittaisivat sivuston mahdollisimman helposti.
Hakukoneoptimoinnilla saavutettaisiin, se etta sivusto olisi hakutuloksissa
mahdollisimman korkealla. Talld tavoin parannettaisiin huomattavasti

kilpailukykyisyyttd ja saavutettaisiin samalla enemman asiakkaita.

2 Hakukoneoptimointi

2.1 Yleista

Nykyinen hakukoneoptimointi maaraytyy pitkalti hakukonejatti Googlen mukaan.

Suomessa viimeisen vuoden aikana Googlen osuus kaikista hauista oli yli 95 % (ks.



kuvio 1.) Tassakin tydssa optimoinnin tavoitteena oli saavuttaa nakyvyytta juuri

Googlea ajatellen.

StatCounter Global Stats
Top 5 Desktop, Tablet & Console Search Engines in Finland from Mar 2015 to Feb 2016

o _
bing ]2.5'_«,-'_
fahoo :| 1.08%

DuckDuckGo J0.27%

Ask Jeaves 10.2%

QOther |0.27%
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Kuvio 1. Suomen kdytetyimmat hakukoneet vuonna 2015. (StatCounter Global Stats,
Top 5 Desktop, Tablet & Console Search Engines in Finland from Mar 2015 to Feb
2016)

Hakukoneoptimointi on erityisesti markkinoinnin kannalta tarkeaa. Hyvalla
hakukoneoptimoinnilla saadaan nostettua sivustoa hakukonetulos-sivulla, joka
puolestaan parantaa kavijamaaria. Oikeaoppisilla metatiedoilla taas saadaan
hakutuloksen ulkoasusta houkutteleva, joista hakija saa ensisilmayksella kasityksen

sivun sisallosta.

Jo pienelld panostuksella hakukoneoptimointiin voidaan parantaa sivuston
kilpailukykyisyytta. Yleisimmat virheet ovatkin usein helposti korjattavissa. Suurin
osa hakukoneoptimointivirheista liittyy kuvien virheellisiin tietoihin. Niiden jalkeen
tulevat linkkien puuttuvat ankkuritekstit ja puutteelliset metatiedot seka

paallekkdinen sisalto (ks. kuvio 2).



The 5 Most Common
On-Page SEO Issues

Images with Missing Title Attributes

The average website
crawl Raven'’s Site
Auditor conducted
from February 2013 to
June 2015 discovered
the following on-page
SEO issues.

B3 Images with Missing Alt Attributes

3 Links with No Anchor Text

Meta Descriptions That are
Missing or the Wrong Length

w

H Pages with Duplicate Content

Kuvio 2. Yleisimmat virheet hakukoneoptimoinnissa. (2015 On-Page SEO Study. 2015)

2.2 Avainsanat

Avainsanat ovat yksi tarkeimmista, kun halutaan saavuttaa hyva ja kilpailukykyinen
sijoitus hakutuloksissa. llman hyvaa avainsanojen tutkimusta on hyvin vaikeaa saada
hyvaa sijoitusta hakutuloksissa. Paras tapa olisi sisallyttaa avainsanojen tutkiminen ja
miettiminen jo sivuston ensimmaisten kehitysvaiheiden aikana ja luoda sivustolle

kattava avainsanat. (Beginners guide to SEO 2015.)

Hakualgoritmit ovat kehittyneet jo siind maarin, etta ne osaavat tunnistaa
vastaavatko avainsanat sivun sisallén kanssa. Niiden lisdédaminen sisallén kanssa
epaolennaisiin kohtiin sivulla ei auta parantamaan avainsanojen sijoitusta tuloksissa,
vaan se ldhinna haittaa kayttajaa [6ytamaan hakemaansa asiaa. Avainsanojen
maaralla sisallossa ei myoskaan ole merkittavaa vaikutusta sijoituksiin, joten niiden
liiallinen lisdédminen ei ole suositeltavaa, silla se voi johtaa jopa sijoituksen
laskemiseen. (Beginners guide to SEO 2015) Avainsanojen tulisi olla luonnollisena
osana sivun sisaltéa. Niiden tulisikin palvella ensisijaisesti hakijoita, etta he 16ytavat

ne palvelut mita sivusto tarjoaa mahdollisimman helposti.

Avainsanojen tulee olla yhdenmukaisia kyseisen sivun sisallon kanssa. Suurimmat
hakukoneet ovat painottaneet, ettd jokaisella sivuston sivulla tulisi olla yksi pdaaihe.

Saavuttaakseen taman tulisi jokaiselle sivulle sisallyttaa yksi olennainen avainsana
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hyvalld hakuarvolla ja sen pohjalta kirjoittaa sivun sisalto keskittyen avainsanaan seka

siihen liittyviin termeihin. (Beginners guide to SEO 2015.)

2.3 URL-rakenne

2.3.1 URLin paate

URL eli Uniform Resource Locator on suunniteltu tarjoamaan IP-osoitteet
helpoimmin luettavissa olevassa muodossa. Sen avulla tietokoneet kommunikoivat

serverin kanssa. (Moz SEO URL nid.)

URLin rakenne on tarkea niin hakukoneoptimoinnin kuin kayttajaystavallisyyden
kannalta. URLien tulisi olla helppolukuisia kayttdjan kannalta. Erikoismerkkeja ja
numeroita tulisi valttaa, silla paitsi etta niista ei selvia sivun sisalto kayttajalle, niista
voi seurata ongelmia. Kayttajat myos todenndkdisemmin valitsevat selkedamman
linkin verrattuna vastaavaa sivuun pidemmalla ja epamaaraisella linkilld. (How to

optimize URLs for search engines and people, Technical SEO for Profit, part 1 2015)

Hakemalla Googlesta sanoilla “Running shoes” juoksukenkiad saadaan jo hakutulosten
ensimmaisella sivulla esimerkkeja hyvista sekd huonommista URL-rakenteista.
Kahden ensimmaisen tuloksen ovat oikein rakennettu ja sisaltdvat avainsanoja.
Lisaksi ne eivat ole liian pitkia. Toisessa tuloksessa on kaytetty ns. Breadcrumbeja,
jotka muotoilevat hakutuloksen URLista helpommin luettavan. Siitd ndkee suoraan,
ettd kengat kuuluvat miesten juoksukengat kategoriaan. Kolmannen tuloksen URL
taas on aivan liian pitka ja sita on jouduttu lyhentamaan. Vaikka siita l0ytyykin
avainsana “shoes”, on sen paate hyvin epamaardinen eika kayttaja sivun sisallosta

kunnollista kasitysta. (ks. Kuvio 3.)



Running Shoes | Finish Line 2
www_finishline_com/running-shoes » Kaanna tama sivu

Shop for the best running shoes at Finizh Line. We have the latest running shoe
styles & technologies from Nike, Asics, Mizuno, & morel

Men's Running Shoes | Foot Locker @

www_footlocker.com » Men's » Running » Shoes v Kaanna tama sivu

Shop men's running shoes at Foot Locker for top brands like Nike, adidas, ASICS,
Brooks, Under Armour, and many more with top cushioning for the extra milel

Sneakers & Athletic Shoes, Running | Shipped Free at Zappos @
www.zappos.com/...shoes/CK_XARCE1wWEGAp4L zso » Kaanna tama sivu

2464 items - Free shipping BOTH ways on Sneakers & Athletic Shoes, Running, from

our vast selection of styles. Fast delivery, and 24/7/365 real-person service ...

Kuvio 3. Hakutuloksia esimerkki sanoilla Running shoes.

Avainsanoilla voi parantaa hakukonearvoa ja samalla voidaan kuvata sivun sisaltoa,
josta kayttdja saa peruskasityksen mita sivu pitaa sisallaan. Niiden liiallinen kaytto
URLissa tekee niista kuitenkin epakaytanndllisempid, ja hakukoneet saattavat tulkita

liiallisen avainsana tayttamisen spammiksi, jolloin hakukonearvo laskee.

URLin tulisi olla mahdollisimman Iyhyt, maaraltaan noin 100 merkkia on suositeltava
pituus URLille. Lyhyita URLeja on helpompi kasitelld, kuten kopioida ja liittaa. Lisaksi
ne nakyvat kokonaisuudessaan hakutuloksissa, muuten hakukoneet lyhentavat ne

tuloksissa.

Monikansioista URL-rakennetta tulisi valttaa, jos vain mahdollista. Avainsanat olisi
parempi erottaa valiviivoilla (-). Muita merkkeja tulisi valttaa kuten plus (+) ja alaviiva
(), silla kaikki web-sovellukset eivat osaa tulkita niitd oikein. (Beginners guide to SEO

2015.)

Esimerkki URL-rakenteesta:
Vaarin Oikein
www.nakoma.fi/video/editionti www.nakoma.fi/video-editionti
2.3.2 URL-osoitteen uudelleenohjaukset

Uudelleenohjauksella tarkoitetaan tietyn URL-osoitteen valittamista toiseen URL-

osoitteeseen. Jos sivun osoite on vaihtunut ja halutaan uudelleenohjata kayttajat
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vanhoista linkeista HTTP (Hyper Text Transfer Protocal) protokallan avulla, on
hakukoneoptimoinnin kannalta valia, milla tavalla tama tehdaan. Rikkinaisia linkkeja
tulisi valttaa, ja kaikki 404-virheen antavat linkit pitaisi uudelleenohjata uuteen
URLiin. (Accidental SEO Tests: How 301 Redirects Are Likely Impacting Your Brand
2016.)

HTTP:n statuskoodeista 301 ja 302 suorittavat uudelleenohjauksen. Naista 302:n
kayttoa tulisi valttaa, silla sen merkitys on muuttunut HTTP-protokollien versioiden
1.0 ja 1.1 valilla. HTTP 1.0 302-koodi tarkoitti “Found” eli I6ytynyt, kun taas HTTP 1.1
se on “Moved Temporarily” eli siirretty toistaiseksi. Se ei myoskaan valita yhtaan

linkitysarvoa, joka maaraa sen hakukonearvon. (Moz SEO Redirection nid.)

301 “Moved Permanently” taas kertoo sen, etta sivu on pysyvasti vaihtanut uuteen
URL-osoitteeseen. Talloin hakukoneet tietdvat, etta sivu ja sen sisalto 16ytyvat
uudesta osoitteesta. Kaikki uudelleenohjaukset suositellaan tehtavan talla tavoin.

(Moz SEO Redirection nid.)

2.4 Title-tagit

Title HTML-elementin on tarkoitus antaa lyhyt kuvaus sivun sisalldsta niin kayttajalle
kuin myo6s hakukoneelle. Title- eli otsikkotagit ovat yksinaan tarkein tekija
hakukoneoptimoinnin kannalta. Se on ensimmainen kuvaus sivustosta, minka
kayttaja nakee, joten myds mielenkiintoa herattavaan kuvaukseen tulisi panostaa.

(Beginners guide to SEO 2015.)

Hakukoneet nayttavat hakutuloksissaan vain 65-75 merkkia title-tageista, joten
hyvan title-tagin tulisi olla pituudeltaan ideaalisesti tatd luokkaa. Jokaisella sivulla
tulisi olla yksil6llinen sen sisaltéa hyvin kuvaava title-tagi. URLin jalkeen title-tagi on
tarkein elementti, johon tulisi sisdllyttaa sivua kuvaava haettava avainsana.
Avainsanan tulisi sijaita mieluiten tagin alussa, josta kadyttdja |6ytda nopeasti
hakemansa. Hyvin kuvaava ja mielenkiintoinen title-tagi lisaa niin hakukonearvoa

kuin my0s kavijamaaraa. (Beginners guide to SEO 2015.)
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<html>
<head>
<title>Tahan tulee sivun title. Kuvaile sivua ytimekkaastil</title>
</head>
<body>....</body>
</html>

2.5 Meta tagit

2.5.1 Meta Description

Meta Description -tagilla kuvataan sivun sisaltoa lyhyesti. Hakukoneet eivat kayta
niiden sisaltamia avainsanoja sijoituksissaan, vaan kadyttavat sitda kuvaamaan
hakutulosten sisdltoa. Sen padaasiallinen tarkoitus on siis houkutella kavijoita
sivustolle, joten markkinoinnin kannalta Meta Descriptionin merkitys on hyvin

tarkea. (Beginners guide to SEO 2015.)

Pituudeltaan sen tulisi olla korkeintaan 160 merkkia, etta se nakyy
kokonaisuudessaan hakutuloksissa. Pidemmat kuvaukset hakukoneet lyhentavat
yleensd automaattisesti. Puuttuva Meta Description -tagi kuvaus korvataan

hakutuloksissa muulloin sivun muista elementeista. (Beginners guide to SEO 2015.)
<html>
<head>
<meta name="description" content="Tdssa esimerkki meta descriptionista.
Kuvaile sivun sisaltda tdassa mahdollisimman hyvin max. 160 merkilla. Se nakyy
hakutuloksissa Titlen alla.">
</head>

<body>....</body>
</html>

2.5.2 Meta keywords

Meta keywords-tagilla ei ole enaa mitaan hakukonearvoa. Paras tapa on jattda ne
kokonaan pois, ettei vahingossa synny avainsanojen vaarinkayttoa, jonka

seurauksena sijoitus hakukonetuloksissa laskisi. (Beginners guide to SEO 2015.)

2.6 Sivujen latausnopeus

Vuonna 2010 Google ilmoitti kayttavansa sivun latausnopeutta hakutulosten

painotuksessa. Talla hetkella sen merkitys on vield verrattain pieni sivujen sisallon
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relevanssiin. (Using site speed in web search ranking 2010.) Latausnopeuden
merkityksen uskotaan kuitenkin kasvavan, silla Googlen nykyinen suuntaus
hakukoneoptimoinnissa ovat kayttajaystavalliset sivustot (Page Speed: How it

impacts your SEO and how to improve it 2015).

Tutkimusten mukaan varsinkin verkkokauppojen asiakkaat todennakdisemmin

jattavat ostokset tekematta, jos sivujen latauksessa kestaa liian kauan (ks.kuvio 4).

Impact of page slowdown on completed transactions

Abandonment rate

Fost LA 2R L L L Ll il YR
Slow 2. 22222222 | 87%

CJ"” 2202022220202 2202. 80%

Kuvio 4. Hitaiden sivujen vaikutus verkkokauppojen ostoskorien hylkdaykseen. (Case
study: How a 2-second Improvement in Page Load Time More Than Doubled Conver-
sions 1.5.2013)

Yleisesti sivujen tulisi olla ladattu noin kahden sekunnin aikana. Yleisin syy hitaisiin
sivuihin on huonosti optimoitujen kuvien koot. (How Fast Should A Website Load?

2.13.2016)

2.7 Paallekkainen sisalto

Vuonna 2011 Google paivitti hakualgoritminsa Google Panda nimella kulkevaan
versioon. Yksi sen keskeisista paivityksista liittyi sisallon laatuun. Sisall6ltaan pienet ja
huonolaatuiset sivut sijoittuvat huonommin hakutuloksissa. Paallekkainen sisalté on
yksi merkitykseltdan eniten negatiivisesti hakukonesijoituksiin vaikuttava asia (Search
Engine Ranking Factors). Siksi sisallénlaatuun tulisi kiinnittda erityisen paljon
huomiota. Hakutulossivulla kymmenessa ensimmaisessa tuloksesssa on keskimaarin
yli 2000 sanaa. Suositeltava sanamaara olisi vahintaan 300 sanaa kullakin uniikilla

sivulla. (2015 On-Page SEO Study. 2015).
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Paallekkaisella sisallolla tarkoitetaan sivuja, jotka ovat sisalléltdan identtisia tai hyvin
lahelld toisiaan. Paallekkdinen sisdlto johtaa huonoon kayttokokemukseen ja siksi
myo6skaan hakukoneet eivat pida siita. Raven Toolsin vuoden 2015
hakukoneoptimointitutkimuksen mukaan yli 200 miljoonasta auditoidusta sivuista 29
% sisdlsi paallekkaista sisaltoa. Taman lisaksi 22 % sivuista oli sama title-tagi, 20 %
vahaisella sisallolla ja 17 % niista oli sama paallekkaisia meta descriptioneja (2015

On-Page SEO Study. 2015).

Paallekkaisen sisallén syntyminen voi johtua usein sisdllénhallintajarjestelmien
tavasta julkaista sisaltoa. Esimerkiksi verkkokaupoissa tuotteen sivu voi loytya
useammasta URL-osoittessta:
http://www.esimerkki.fi/product.php?tuote=naytonohjain ja

http://www.esimerkki.fi/product.php?tuote=naytonohjain&kategoria=tietokoneet.
Paallekkaista sisaltoa voidaan korjata seuraavilla tavoilla:

- korjaamalla sivuston URL-rakenne,

- muokkaamalla paallekkaisista sivuista uniikkeja,

- uudelleenohjaamalla paallekkainen sisaltoé kayttamalla 301-uudelleenohjausta ja

- lisddamalla rel="canonical” tagin sivun head-osioon osoittamaan alkuperainen

sisalto.

Canonical URLin avulla siis osoitetaan haluttu URL-osoite, mista hakukoneet |6ytavat
alkuperaisen sisallon paallekkaista sisaltoa sisaltavilla sivuilla. Vaikka Canonical URL ei
ole maarays, vaan pikemminkin ohjaus, pyrkivat hakukoneet kunnioittamaan sita
parhaansa mukaan. Nykyisin Google tukee myds eri domainissa sijaitsevia Canonical

URL-osoitteita (Specify your canonical 12.2.2009)

III

Googlen lisdksi rel="canonical”:a hakukoneista kayttavat ainakin Ask.com, Bing ja

Yahoo!(Duplicate content, Google Support. 2016.)
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Esimerkki rel=canonicalin kaytosta:

<html>
<head>
<link rel="canonical"
href="http://www.esimerkki.fi/product.php?tuote=naytonohjain" />
</head>
<body>....</body>

</html>

2.8 Heading tagit

Nykyaan heading- eli otsikkotagien merkitys hakukonearvoltaan on vahentynyt,
mutta niilld on vield jonkin verran merkitysta sijoituksiin. Hakukoneet painottavat
tekstin tekstikokoa ja sijaintia sivulla hakuarvossaan. Otsikot myos kuvaavat hyvin
sivun sisaltoa, joten niihin olisi tarkeaa saada sisallytettya avainsanoja. Avainsanat
olisi my06s hyva sijoittaa mahdollisimman alkuun H1-tagissa. H1-tagin itsessaan tulisi

sijaita sivun alussa.

Aliotsikoiden painoarvo on vielad pienempi. Hyvana kaytantdna yleisesti on pidetty

sisallyttaa vahintaan puoleen niista avainsanoja.

2.9 Kuvien hakukoneoptimointi

Kuvien koon optimoimisen lisdksi my0s itse hakukoneet eivat pysty tulkitsemaan
kuvia sellaisenaan, koska ne kayvat sivustot lapi tekstina. Siksi kuvien tiedostonimiin
ja tunnisteisiin pitaisi kiinnittaa erityista huomiota, jotta hakukoneet osaisivat
ndyttaa sisalloltaan oikeat kuvat niiden hakutuloksissa. (SEO Image Optimization —

Everything You Need To Know 2016.)

Suurin osa sivustojen virheista hakukoneoptimoinnin kannalta liittyy kuvien

merkintéjen puutteisiin (ks. kuvio 5).
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The Most Widespread e
On-Page SEO "=,

Issue Today
78% & ‘
RAVEN ‘
PR l‘ attributes.
Missing Alt 29%
Attribute 25% Missing Title
25% of all issues were ATTI'It)L,ITE%
images missing alt
attributes.

The average website crawl
Raven’s Site Auditor conducted
from February 2013 to June
2015 found more image issues
than all other on-page SEO
issues combined.

78% of all issues found
were image issues. 53%

Image Issues

Kuvio 5. Kuviin liittyvien virheiden osa hakukoneoptimoinnin virheista (2015 On-Page

SEO Study. 2015)

Tiedostonimien rakenteessa tulisi kayttaa hyvin pitkalti samoja periaatteita kuin URL-
osoitteiden kanssa. Tiedostonimen tulisi olla mahdollisimman hyvin itse kuvaa

kuvaava ja mahdollisesti sisaltda avainsanoja. Sanojen valissa tulisi kayttaa mieluiten
valimerkkia, ei alaviivoja tai muita erikoismerkkeja. (SEO Image Optimization — Every-

thing You Need To Know 2016.)

Alt-tagilla kuvataan kuvan sisdltéa. Taman avulla myos hakukoneet voivat paatella
sen sisallon. Siksi kaikkien kuvien kanssa taytyy aina olla myés mahdollisimman hyvin
kuvaava alt-tagi, jotta sen hakukonearvo olisi hyva. Googlen mukaan alt-tagilla on
padpaino hakukoneiden kuvien sisallon tulkinnassa. (Using ALT attributes smartly.
2007.) Avainsanoja on hyva aina lisatd, jos ne ovat yhtenevia kuvan sisallon kanssa.
Liiallinen avainsanojen kaytto voidaan tassakin tapauksessa tulkita vaarinkaytdkseksi,
joten niita ei pida kayttaa epaoleellisen sisdllon kanssa. Alt-tagi esitetdan siina
tapauksessa sivuilla teksting, jos jostakin syysta kuva jaa latautumatta, sekd myds

Googlen kuvahakutuloksissa.

Title-tagia kdytetaan edesauttamaan kuvien kuvauksessa. Niiden tulisi olla iskevia ja
ytimekkaita. Hakukonearvoltaan se ei ole niin tarkea kuin alt-tagi, mutta sen kaytto

on suositeltavaa. Useimmat selaimet ndyttdvat sen vietdessa hiiri kuvan paalle. Title-
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ja Alt-tagi palvelevatkin niin ikdan kayttajia kuin myos hakukoneita. (SEO Image

Optimization — Everything You Need To Know 2016.)
Esimerkki oikeanlaisesta img-tagin kaytosta:

<img src="kuvan-tiedosto-nimi.jpg" alt="kuvaa hyvin kuvaava alt kuvaus" title="kuvan
title tunniste" />

2.10 Indeksointi

2.10.1 Robots.txt

Robots.txt on tiedosto, joka kertoo web-roboteille sivuston rakenteesta. Siina
voidaan maaritelld, mitka sivut ja sivuston alikansiot hakurobottien halutaan

indeksoida. (About /robots.txt 2007)

Robots.txt alkaa aina User-agent-maarityksella, mika kertoo sita koskevat botit.
Disallow-kaskylla maaritellddan ne polut, joita ei haluta kaytavan lapi. Yleisesti ottaen
kaikki, mita ei ole erikseen kielletty robots.txt-tiedostossa, on sallittu roboteille
kaytavaksi lapi. Hakukoneista Google ja Bing molemmat tukevat myos Allow-kaskya,
jolla sallitaan paasy. Crawl Delay -komennolla voidaan asettaa, milla nopeudella botti
indeksoi palvelinta. Google kuitenkaan ei esimerkiksi hakukoineista tottele Crawl

Delay -komentoa. (Robots.txt, meta-robots, nofollow ja hakukoneet 2013.)

Robots.txt sisdltda myods URL-osoitteen sivustokarttaan (eng. sitemap), josta

hakukoneet |6ytavat sen. (Robots.txt, meta-robots, nofollow ja hakukoneet 2013.)
Esimerkki robots.txt-tiedoston rakenteesta.

User-agent: *

Disallow: /sites/

Allow: /sites/img/

Sitemap: http://www.nakoma.fi/sitemap.xml

#Ei anneta haitallisen botin indeksoida mitdan sivua sivustolta.
User-agent: haittabot

disallow: /

Meta Robots -tagilla voidaan ohjata hakubotteja tarvittaessa, jos halutaan, ettei
esimerkiksi jotain sivua indeksoida hakukoneiden toimesta, mutta halutaan sen

kayvan kuitenkin lapi sivulla sijaitsevat linkit. Indeksoimattomat sivut eivat ndy
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hakutuloksissa. Meta Robots-tagit sisdllytetdgan HTML-tiedoston head-osioon.

(Robots.txt, meta-robots, nofollow ja hakukoneet 2013.)
2.10.2 Sivustokartta

Sivustokartta antaa hakukoneille ohjeita sivustosta. Se auttaa hakukoneita

indeksoimaan sisaltdéd, mita ne eivat valttamatta muuten omillansa loytaisi.

XML (Extensible Markup Language) on suositeltava tiedostomuoto sivustokartalle,
silla se on helpoin hakukoneiden parsia lapi. Huonona puolena XML-tiedostoissa on,
ettd ne voivat olla isoimmilla sivustoilla kooltaan suuria. Muita formaatteja
sivustokartalle ovat esimerkiksi RSS tai tavallinen txt-tiedosto.(Beginners guide to

SEO 2015.)
Esimerkki sitemap.xml-tiedoston rakenteesta (Sitemaps XML format 2008):

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmIns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2005-01-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreqg>
<priority>0.8</priority>
</url>
</urlset>

2.11 Hakukoneoptimoinnin tulevaisuus

Tulevaisuudessa Googlen uskotaan alkavan ottamaan huomioon aina vain enemman
kayttdajakokemuksen. Hakukonemarkkinointiin erikoistunut yritys MOZ teetti vuonna
2015 kyselyn hakukoneoptimoinnin asiantuntijoilta, miten he uskoivat Googlen
hakualgoritmin kehittyvan ldhitulevaisuudessa. Kyselyn mukaan varsinkin
mobiililaitteiden merkityksen uskottiin kasvavan. Myds muut kdytettavyyteen
liittyvat asiat, kuten luettavuus seka sivujen latausnopeuden vaikutuksen kasvavan.
Lisaksi noin puolet uskoivat turvallisemman HTTPS-protokollan kaytén kasvattavan
merkitystdan. N&itd asioita pyrittiin myos ottamaan huomioon tassa tydssa. Varsinkin
mobiiliystavallisyys seka latausnopeuden optimointi. Ndiden takia sivuja tehtdessa

tulisi ottaa kaytettdavyys huomioon myos hakukoneoptimoinnin kannalta.
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Linkitysten sekd URL-rakenteen merkityksen uskotaan sdilyvan samana. Samoin myds
sosiaalisten toimintojen vaikutuksen uskottiin pysyvan samana. Vaheneva vaikutus
uskottiin olevan maksetuilla linkeilla seka ankkuritekstien eli tekstilinkkien

merkittavyydella. (Search Engine Ranking Factors 2015.)

3 Hakukoneoptimoinnissa kaytetyt jarjestelmat ja tekniikat

3.1 Drupal

Drupal on yksi suosituimmista avoimen lahdekoodin www-sivujen
sisdllénhallintajarjestelmista (engl. "content management system" tai "CMS").
Drupalin parhaita puolia on sen joustavuus. Drupalin rakenne koostuu sen ytimesta
ja siihen liitettavista lisdosista eli moduuleista. Drupalin ydin sisaltdaa kaiken, mita sen
perusasennuksessa tulee mukana. Siihen kuuluu kaikki oleellinen, jolla jo
perussivustojen tekeminen onnistuu. Ytimen paivitys on erityisen tarkeaa, silla

tietoturva-aukkojen haavoittuvuuksien hyédyntaminen kohdistuu yleisimmin siihen.

Modulaarisen rakenteensa ansioista siihen on helppo lisata haluttuja ominaisuuksia
asentamalla tarvittavat moduulit. Siksi se soveltuukin hyvin niin pienien kuin myds
suurempien sivustojen tekemiseen. Moduulien lisdaksi myds sivujen ulkoasua voidaan
helposti vaihtaa asentamalla siihen halutessa eri teemoja. Omien moduulien ja

teemojen tekeminen itsekin on myds mahdollista.

Sisallén hallintaan on myds paljon eri mahdollisuuksia. Kayttdjien ja niiden oikeuksien

asettaminen on vapaasti muokattavissa.

Drupalista julkaistiin virallisesti sen uusin versio 8.0 vuoden 2015 lopulla. Drupal 7:n
tukeminen kuitenkin jatkuu vield pitkdan. Samalla myds Drupal 6 -version tukeminen
loppui helmikuussa 2016. Se tarkoittaa, ettd siihen ei tule enaa oleellisia
turvallisuuspaivityksid, mika luo sille pahan turvallisuusuhan. Taman vuoksi silla ei
enda missaan tapauksessa kannata aloittaa uusia sivustoja, ja vanhatkin Drupal 6

sivustot on vahvasti suositeltava paivitettavaksi uusimpiin versioihin.

Tahan tyohon Drupal 7 valittiin pitkalti siksi, ettd se on myo6s asiakkaan suosima

sisallénhallintajarjestelma. Drupal 7:n etu on myds sen stabiilius verrattuna Drupal
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8:aan. Elinkaarensa alkupaédssa olevalla Drupal 8:lla todennakoisesti ilmenee viela
paljon mahdollisia ongelmia, joten sen yllapito paivityksien kannalta olisi tyolaampaa.
Drupal 7:n moduulitarjonta on tassa vaiheessa hyvin kattava, joten sille |16ytyy hyvin
hakukoneoptimointiin ja muihin ominaisuuksiin tarkoitettuja moduuleja. Iso osa

Drupal 7:ta |6ytyvista moduuleista on vield kehityksessa Drupal 8:ssa.

3.2 Googlen tyokalut

3.2.1 Google Analytics

Google Analyticsia kdytetaan sivuston liikenteen seurantaan. Googlella on
seurannassa lahes monopoliasema. 83 % tutkituista sivustoista kaytti Google

Analyticsia vuonna 2015 (On-Page SEO Study 2015).

Google Analyticsin avulla pystytdadn seuraamaan kattavasti eri tietoja sivustolla
vierailijoista kuten heidan kayttamista selaimista ja laitteista sijaintiin. Liikennetta
pystytdan seuraamaan myos reaaliaikaisesti, seka mita kautta vierailijat ovat tulleet
sivustolle. Se on tehokas tytkalu auttamaan maarittdmaan paremmin sivuston yleiso

ja siten paremmin kohdistamaan sisaltda heita varten.

Drupaliin Google Analytics voidaan lisata kasin suoraan teemaan. Toisena
vaihtoehtona on asentaa sita varten tehty samanniminen moduuli, jonka avulla sen
liitttdminen sivustolle on kohtuullisen suoraviivaista liittymalld seurantakoodi vain

asetuksiin.
3.2.2 Google AdWords

Google AdWordsilla (Google AdWords, Avainsanojen Suunnittelija nid.) avulla
pystytdan suunnittelemaan sivustolle avainsanoja. Silld voidaan tarkastella Googlen
tietyn alueen, kuten Suomen, hakuja halutulta aikavalilta. Esimerkiksi pystytaan
antamaan muutama palvelua tai tuotetta kuvaava avainsana ja asettamalla
tuoteryhma, AdWords nayttdaa keskimaaraiset kuukausittaiset haut avainsanoille
seka ehdotettuja avainsanoja osuvuuden mukaan (ks. Liite 1. Google AdWords).
Lisdksi AdWordsin avulla nahdaan kilpailutilanne avainsanojen kaytossa. Toisin
sanoen se tarkoittaa kuinka paljon muilla on kdytdssa kyseisia avainsanoja. Hyvaksi

avainsanoiksi tulisikin valita sellaisia, joilla olisi suhteellisen paljon hakuja, mutta ei
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liilkaa kilpailua. Nain saavutettaisiin hyva sijoitus hakukonetuloksissa ja

erottauduttaisiin samalla kilpailijoista.

3.3 Drupalin SEO-moduulit

3.3.1 Pathauto

Pathauto on yksi suosituimmista Drupalin moduuleista. Se laajentaa Drupalin
ytimeen kuuluvan Path-moduulin toimintaa automaattisemmaksi. Path-moduulin
avulla kullekin eri sivulle voidaan antaa oma paate URL-osoitteeseen. Tata kutsutaan

myos aliakseksi.

Pathauton avulla jokaiselle tehdylle sivulle lisdtdan nimensa mukaisesti
automaattisesti oma aliaksensa, eika kayttajan tarvitsi sita lisata kasin. Siihen voidaan
maarittaa oletusasetuksia, miten aliaksen halutaan generoituvan. Ndin osoitteeseen

saadaan haluttaessa helposti, vaikka sivulle maaritetty otsikko tai pdaivamaara.

Tama on erityisen hyodyllistd ja nopeampaa laajempien sivujen kohdalla, jossa

sisaltoa voi olla todella paljon ja kasin kullekin sivulle tehtava alias olisi tyolasta.

Hakukoneoptimoinnin kannalta se on siis erityisen oleellinen osa tehtdessa sivustolle

sen URL-rakennetta.
3.3.2 Global Redirect

Path ja Pathauto luovat kuitenkin oleellisen ongelman tehdessaan sivulle aliaksen.
Talloin yhdelle sivulle syntyy useampi URL-osoite, koska normaalisti Drupalin

systeemi nimeaa sivujensa osoitteet myos kunkin nodensa mukaan numeroin.
Esimerkiksi:

http://nakoma.fi/node/3

ja

http://nakoma.fi/videomarkkinointi

ovat sama sivu, mutta ovat saatavilla samaan aikaan kahdesta eri URL-osoitteesta.

Tama siis luo hakukoneoptimoinnin kannalta melko suuren ongelman.
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Global Redirect osaa ohjata drupalin generoiman URL:n automaattisesti siihen
liitettyyn aliakseen kayttamalla HTTP-protokollan 301-statusta. Silld voidaan myds
siistia URL-osoitetta, kuten esimerkiksi poistaa halutessa niiden paatteesta

mahdolliset /-merkit.
Esimerkiksi:
http://nakoma.fi/node/3/ - http://nakoma.fi/videomarkkinointi

Redirect toimii pitkalti samalla periaatteella, eli se ohjaa liikennetta HTTP-protokollan
301:ta kayttden haluttuun osoitteeseen. Siind missa Global Redirect korjaa Drupalin
aiheuttamia ongelmia, voidaan Redirectin avulla itse maarittaa tarvittaessa haluttuja
uudelleenohjauksia. Jos sivun URL-osoite on muuttunut ja halutaan ohjata liikenne
nykyiseen, se onnistuu katevasti Redirect-moduulilla. Samoin poistuneet sivut
voidaan ohjata esimerkiksi etusivulle. Sen avulla voidaan myd&s seurata, jos johonkin
404 virheen antavaan sivuun tulee paljon liikkennettd mahdollisen vaaran linkityksen

takia ja ohjata ne sita vastaavalle oikealle sivulle.
Esimerkiksi:
http://nakoma.fi/video - http://nakoma.fi/videomarkkinointi

Ndiden avulla lilkenne saadaan ohjatuksi haluttuun osoitteeseen ja valtytdan
tavallisimmilta 404-virheilta seka sisallon useista osoitteista, jolloin pystytaan

pitdmaan sivusto paremmin hakukoneystavallisena.

3.3.3 Metatag

Metatag-moduulin avulla voidaan luoda sisdllolle helposti meta-tageja.
Hakukoneoptimoinnin kannalta oleellisimmat tagit, jotka talla moduulilla saadaan
asetettua ovat meta description- ja title-tagi sekd myos canonical url. Naiden lisaksi
sen mukana tulevat valinnaiset laajennukset sosiaalisiin medioihin keskittyviin
tageihin kuten Facebookin kdyttdmaan Open Graph -protokolla sekd Twitterille.
Metatagien lisaksi moduulilla voidaan halutessa myds rajoittaa hakurobottien

indeksointia.

Samoin kuin Pathauton kanssa, kaikille Metatag-moduulin tukemille meta-tageille

voidaan asettaa oletusasetukset, jotka sisaltod luotaessa asetetaan meta-tageiksi.
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Yleensa on kuitenkin parempi vaihtoehto hakukoneoptimoinnin kannalta
automatisoinnin sijasta asettaa yksilolliset metatiedot sivuille kdsin, mika myos

onnistuu myds Metatag-moduulin avulla.

3.3.4 XML sitemap

XML sitemap:in avulla saadaan helposti luotua XML-tiedostomuotoinen sivustokartta
sivustolle. Moduuli toimii padaosin melko automaattisesti noudattaen sitemaps.org:n
maarityksia XML-formaatille. Kaikille Drupaliin maaritellyille sisaltotyypeille voidaan
valita oletusasutukset, siita sisallytetaanko sita sivustokarttaan ja niiden prioriteetit.
Jokaiselle julkaistulle sisallolle, esimerkiksi sivulle tai artikkelille, voidaan erikseen
asettaa tieto siita, etta halutaanko se jattaa pois sivustokartasta. Esimerkiksi silloin,
kun sivu on sisall6ltaan vastaava toisen sivun kanssa ja joista vain toisen halutaan
olevan loydettavissa hakuroboteille. Tall6in valtytaan aiheuttamasta turhaa

paallekkaista sisaltoa.

Moduulilla voidaan asettaa, kuinka usein sivustokartta paivitetaan. Silloin se on aina
automaattisesti ajan tasalla sivustolle tullessa uutta sisaltoa. Sivustokartasta voidaan

halutessa myos jattaa pois sen valinnaisia elementteja.

3.3.5 Muut moduulit

Drupaliin on saatavilla myds sisallén validointiin keskittyvia moduuleja, kuten
esimerkiksi Yoast SEO for Drupal ja Content Optimizer seka Link Checker. Content
Optimizer ja Yoast SEO ovat toiminnaltaan vastaavia, ne tarkastavat sivun sisallon ja
antavat palautetta miten sita voisi mahdollisesti paremmin hakukoneoptimoida.
Niiden avulla ndkee nopeasti ja helposti avainsanojen kaytdn tai niiden puutteen.
Naista Yoast SEO havaittiin selkedmmaksi ja toimivammaksi kayttaa (ks. Kuvio 6).
Hyvana puolena Yoast SEO:ssa on se, etta se ndyttda myds muokattavan mallin siita

miltd sivu ndyttdaa hakukonetulosten sivulla (engl. SERP, Search Engine Result Page).
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Yoast SEO for Drupal
Focus keyword
nakoma
® SEO: poor
Snippet editor
Nakoma | Kaikki tuotantopalvelut saman nimen alla helposti!
hitp-/locaihost 8080/me-nakoma

Nakoma on nappara ja joustava tuotanto- seka sisallonkehitysyhtio. Kafkki
televisiotuotannosta, verkkosivuihin aina videomarkkinointiini

Content analysis
® Thete

t contains 102 words, this is befow the 300 word recommended minimum. A

d more useful content on this topic for readers

which is e advised 2.5% maximum, the focus ki vas found 3 ti

® The keyword density y

® The focus keyword doesn't appear In the first paragraph of the copy, make sure the topic is clear immediately.

® No mages appear in this page, consider adding some as appropriate.

® The copy scores 0 In the Fle e test, which is considered very difficult to read. Try to make shorter sentences, using less difficult words to improve readability.
No outbound lin

ppear in this page, consider adding some as appropriate.

No subheading t

gs (like an H2) appear in the copy.
® |n the specified meta description, consider: How does it compare to the competition? Could it be made more appealing?

® The meta description contains t

focus keyword.,

@ The page title contains the fo d, at the beginning which is considered to improve rankings.

® The pag

le is more than 40 characte than the recommended 70 character limit

® The focus keyword appears in the URL for this page
Kuvio 6. Yoast for Drupal sivukohtainen nakyma.

Lisaksi Content Optimizer oli toiminnaltaan riippuvainen Content Analysis-
moduulista, mutta on kuitenkin helpommin laajennettavissa toiminnoiltaan. Talle
sivustolle ei ollut tarkoitettu tulla kovin aktiivisesti tuotettua sisaltoa, joten viela

tdssa vaiheessa niita ei otettu kayttoon (ks. Kuvio 7).
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[ 4 . |
Content Analysis Results ® Close window
Analyzers Quick SEO a
Quick SEQ » Report
Readability .

Keywaord: tuskers season tickets
Scribe SEQ
Search Engine Terms Sections Analysis
Analyzer checklist Char count=51, Ward count=7, Keyword count=1, Keyword

density=14.3, Keyword prominence=42.9
Page title
Your keyword prominence is less that S0%. Increase your
keyword's prominence by moving it closer to the begining of your
page title.

Char count=2,579, Word count=403, Keyword count=0, Keyword
density=0.0, Keyword prominence=0.0

Your keyword phrase should occur in your body between 2 and 4
Body : times. It is currently occurs only @ time. Increase the number of
keyword occurences in your body copy.

Your keyword prominence is less that 50%. Increase your
keyword's prominence by moving occurences closer to the
begining of your copy.

Char count=0, Word count=0, Keyword count=0, Keyword density=0.0,
Keyword prominence=0.0

Your meta keywords should be between 5 and 50 words. It is
currently 0. Increase the number of words.

Meta keywaords .
¥ Your keyword phrase should occur in your meta keywords

between 1 and 2 times. It is currently occurs only 0 time. Increase
the number of keyword occurences in your meta keywords.,

Your keyword prominence is less that 30%. Increase your
keyword's prominence by moving occurences closer to the
beqining of your copy.

Char count=260, Word count=38, Keyword count=0, Keyword
Meta description density=0.0, Keyword prominence=0.0

&  Optimized

Kuvio 7. Content Optimizer nakyma.

Drupal SEO Tools on ns. All-in-One moduuleja, joka koittaa kattaa kaiken
hakukoneoptimointiin tarvittavat toiminnot yhteen pakettiin. Siihen sisaltyy kattava
ohjauspaneeli, jonka avulla voidaan seurata myos sivuston liikennetta (ks. Liite 2. SEO
Tools Dashboard). Huonona puolena on se, etta se vaatii toimiakseen joukon muita
moduuleja. Tdaman vuoksi sen kayttoa ei koettu tarpeelliseksi tassa tapauksessa,
koska liikenteen seuranta ja sivuston validointi suoritettiin muilla tydkaluilla.
Isoimmilla sivustoilla kdvijamaariltdan ja sisallon laajuudeltaan voisi sen kayttoa

harkita, mutta vastaavien toimintojen saavuttamiseksi on muitakin vaihtoehtoja.

3.4 Moduulien valinta

Moduulien valinnassa sivustolle oli mietittava, kuinka tarpeellisia ne kdytanndssa

olisivat. Nain pienelle sivustolle ei kannata asentaa lilkaa moduuleja, joiden kaytto
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jaisi varsin vahaiseksi. Sivuston suorituskyky eli niiden latausnopeus heikkenee, jos
kaytossa on kerralla paljon eri moduuleja. Lisdaksi useamman moduulin hallinta ja
paivittaminen toisivat vain jatkossa ylimaaraista ty6ta sivuston yllapitamiseen.
Liikenteen seurantaan keskittyvien moduulien kaytto jatettiin pois. Seuranta
suoritettiin Google Analyticsin oman hallinnan kautta, minka koettiin olevan riittava

taman kokoisella sivustolla.

Global Redirect ja Redirect ovat jokaiselle sivustolle kdaytannollisia ja hyodyllisia
moduuleja, joilla parannetaan vierailijoiden kayttokokemusta. Ne ovat myds
valttamattémia hakukoneoptimoinnin kannalta. Metatag-moduuli otettiin

luonnollisesti my6s kayttoon meta-tietojen asettamiseen.

Pathauto ei ndin pienilla sivuilla olisi valttamaton, silla sivuston rakenne koostui tassa
vaiheessa vain muutamista yksittdisista sivuista. Silti se on hyodyllinen, ettei
vahingossa tule ei haluttuja URL-osoitteita. Mitaan merkittavaa vaikutusta silla ei
my0dskaan ole sivun latautumisnopeuteen. Sivustolle oli tulevaisuudessa
mahdollisesti tulossa myos blogimaisessa muodossa julkaistavaa sisaltoa, joten sen

lisddminen jo tassa vaiheessa oli jarkevaa.

Koska sivujen latausnopeus vaikuttaa jossain maarin hakutulosten listaukseen,
otettiin my0s tydssa huomioon sen optimointi. Sivujen latausnopeuden optimoinnin
kannalta kdytossa oli Advanced CSS/JS Aggregation -moduuli. Sen avulla saadaan
minimoitua sivustolla kdytetyt CSS- ja JS-tiedostot pakattua mahdollisimman pieneen

kokoon.

4 Sivuston hakukoneoptimointi

4.1 Avainsanojen suunnittelu ja lisdaaminen

Avainsanojen suunnittelussa kaytettiin apuna Google AdWordsia. Alustavina
termeina kaytettiin Nakoman tarjoamia palveluita ja sisallosta [oytyvia termeja.
Alueeksi kohdistettiin Suomi, silla sivusto on kohdistettu pdaasiassa Suomen
markkinoille. Sivuston sisaltotekstit oli valmiiksi laadittu, joten avainsanojen piti
vastata mahdollisimman hyvin kyseisen sivun sisdltoa. Parempi tapa olisi aluksi

miettid avainsanat ja niiden pohjalta kirjoittaa sivun sisalto eika toisinpdin. Talla
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kertaa se ei kuitenkaan ollut mahdollista, vaan tyydyttiin valitsemaan avainsanat

jalkikateen.

Avainsanoiksi koitettiin valita sellaisia, joilla oli keskimaarin paljon hakuja
kuukausittain ja, jotka olivat kilpailijoihin nahden vahan kaytettyja. Avainsanojen
pohjalta laadittiin kaikille sivuille yksil6lliset tekstit title- sekd meta description
tunnisteille. Title-tunnisteissa koitettiin pitaa sivun otsikoinnin kanssa vastaavina.
Titlen loppuun jatettiin viela sivuston nimi pystyviivalla erotettuna. Meta Description
-kuvauksiin sisallytettiin avainsanoja, mutta pyrittiin valttamaan niiden liiallista

kayttoa. Tunnisteet lisattiin sivustolle kayttamalla Drupalin Metatag-moduulia.

4.2 Sivujen latausnopeuden optimointi

Sivuston latausnopeus huomioitiin kehitysvaiheessa, koska Googlen aina vain
enemman painottama kayttdajakokemus tulee ilmi myds hakukonetuloksissa. Sen

uskotaan myos kasvattavan arvoaan tulevaisuudessa.

Latausnopeuden mittaamisessa kaytettiin Googlen tarjoamaa Page Insightsia (Google
Developers Page Speed Insights. nid.) sekd Google Chrome -selaimen
kehitystyokaluja latausnopeuden mittaamiseen. Page Insights antaa sivustolle
pisteellisen arvion sen suorituskyvysta seka tarjoaa ohjeita latausnopeuden
parantamiseen. Ennen optimointia Page Insights antoi tyopoytaversiolle
pistetulokseksi 79 pistetta sadasta, joka on kohtuullinen tulos. (ks. Liite 3. Sivuston
tyopoytaversion tulokset). Mobiiliversio puolestaan sai 66 pistetta sadasta, joka alkaa
olemaan valttava tulos. Mobiiliversiosta saa myos pisteet kayttokokemuksesta, joka
kertaa miten hyvin sivusto tehty mobiililaitteille. Se sai 99 pistettd sadasta, mika on
erinomainen tulos. (ks. Liite 4. Sivuston mobiiliversion tulokset). Molemmissa
heikohkoon tulokseen paasyyna olivat huonosti optimoidut kuvat seka

pienentamattomat Javascript- ja CSS-tiedostot.

Latausnopeudeksi saatiin 4.39 sekuntia mitattuna Google Chromen konsolilla (ks.
kuvio 8). Tuloksena aika oli erittdin heikko, jota oli tarvetta parantaa huomattavasti,
ettd paastaisiin vahintdan noin kahden sekunnin latausaikaan. Tavoitteena oli
kuitenkin paasta lahemmaksi yhta sekuntia, joka taman kokoisella sivustolla pitdisi

olla hyvin saavutettavissa.
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[ ﬂ Elements Console Sources Metwork Timeline Resources Profiles  Se
® O WY  Vew IE = Preserve log Disable cache | Mo throttling
Hide data URLs I[N | XHR JS C55 Img Media
500 ms 1000 ms 1500 ms

MName Status Type Initiator

|_| feaeT685430f6bbef3a8d9deas1 2066 200 xhr jguery.jsiv=1

| nakoma-lego-pallo-mobile.png 304 png Other

|_| play-btn.png 200 png Other
nakoma-logo-pallo-slim.png 200 png Dthe

collect?v=18_v=j418%aip=1%a=191087261&t=pag... 307 Other

| collect?v=18_v=j41&aip=1&a=191087261&t=pag... 200 gif hittpanwnw.c
ls.| gear-select.png 304 png ndex):1

1| bkg.png 304 png nds

=| toolbar.png 304 png {indexl:1

L bkg-red.png 04 png [index):1

44 requests | 1.8 MB transferred | Finish: 4.39 s | DOMContentloaded: 243 s | Load: 4395
! Console

Q ¥ top ¥ Preserve log

Kuvio 8. Latausnopeusmitattuna Google Chromen kehitystyokaluilla.

Sivustolla ei ole paljoa kuvia, mutta niihin kuului isoja taustakuvia, jotka lisasivat
huomattavasti latausaikaa. My6s logo sekda muutamat ikonit olivat paremmin
optimoitavissa. Kuvat optimoitiin kayttamalla tinypng.com-sivustoa. Taustakuvat piti
viela tarkistaa optimoinnin jalkeen, etta niiden tarkkuus ja laatu oli riittavan hyva
sivustolle kelpaavaksi. Jos optimointi olisi heikentanyt laatua silmin havaittavissa,
olisi optimointi jouduttu suorittamaan eri tavalla tai jattamatta tekematta
taustakuville. Laadun koettiin olevan kuitenkin riittdva. Yhteensa pelkastaan kuvia

optimoimalla sdastettiin yli 5 megatavua, joka oli 80 % alkuperaisten kuvien koosta.

Javascript- ja CSS-tiedostojen koon pienentaminen suoritettiin asentamalla Drupaliin
Advanced CSS/JS Aggregation -moduuli ja ottamalla se kdyttoon. Mitdan

erityisasetuksia ei tarvinnut tehda, vaan oletuksilla saatiin tarpeeksi hyvia tuloksia.

Kuvien seka JS- ja CSS-tiedostojen optimoinnin jalkeen latausnopeudet paranivat
selkedsti. Tyopoytdversion pisteet nousivat aiemmasta 79 pisteestd 92 pisteeseen,

joka on todella hyva tulos. Mobiiliversionkin pisteet nousivat aiemmasta 66 pisteesta
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79 pisteeseen, mika sekin alkaa |ahestymaan hyvaa tulosta. Mobiiliversion
pisteytysta laskee HTML-koodin alussa olevat ulkopuoliset JS- ja CSS-tiedostojen
linkitykset, jotka estdvat sivun latautumisen ennen niita. Tama johtuu Drupalin
tavasta lisata JS- ja CSS-tiedostot sivustolle. Tassa tapauksessa niihin puuttumiseen ei
nahty tarvetta, silla latausaika koettiin jo riittavan hyvaksi. Chromen konsolin mukaan

paastin jopa 0,6 sekunnin latausaikoihin parhaimmillaan.

4.3 Lahdekoodin validointi

Validointiin kaytettiin W3:n tarjoamia HTML-validaattoria (W3 HTML validator. nid.)
seka linkkien tarkastamiseen heidan Link Checker (W3 Link Checker. nid.) palvelua.
Validaattorilla huomattiin joitain varoituksia sekda muutama vakavampi virhe.
Pahimpana hakukoneoptimoinnin kannalta huomattiin heti, etta sivuston
mobiiliversion logolta puuttui alt-tagi (ks. kuvio 9). Lisaksi l6ydettiin joitain samalla
ID-tunnisteella olevia elementteja. Logoon lisattiin puuttuvat merkinnat ja korjattiin
muut lI6ydetyt. Taman jalkeen sivut validoitiin uudestaan ja todettiin ettei virheita

enaa loytynyt.

Nu Html Checker

This tool is an ongoing experiment in better HTML checking, and its behavior remains subject to change
Showing results for http:/inakoma.fi/

Checker Input

Show source outline image report Options...
Check by | address v

http://nakoma.fi/videomarkkinointi

Check

Use the Message Filtering button below to hide/show particular messages, and to see total counts of e
Message Filtering

1. Error An'img element must have an: alt: attribute, except under certain conditions. Fe

Kuvio 9. W3 HTML-validaattorin I6ytamat virheet.
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Link checkerilld 10ydettiin kolme kuvaa, jotka oli vaarin sijoitettu Drupalin teemat-
kansioon (ks. kuvio 10). Teemat-kansio on oletuksena estetty Drupalin Robots.txt-
tiedostossa, joten kuvat piti siirtaa Files-kansioon, mista ne pystytdaan indeksoimaan.
Korjausten jdlkeen linkit tarkistettiin uudestaan ja todettiin kaikki linkit valideiksi eika
virheita enaa loytynyt.

Processing http://nakoma.fi/

Go to the results.

For reliable link checking results, check HTML validity and CSS validity first.

Back to the link checker

Status Done Document processed in 24 16 seconds

Checking link http://nakoma.fi/sites/default/files/advagg_css/css__BI60u6QsBREnFTmxaakamOIS8n4QswDP2XnnZlsxtaM__NBuvkPEeInGIkblalvUHx5PX79XApuxBDkk_77W5t
HEAD http://nakoma.fi/sites/default/files/advagg css/css_ BIG0UBQsBRENFTmxaakamOISEn4QswDP2XnnZlsxtaM  NBuvkPGeInGTkblalvUHxSPX79XApuxBDkk _77WStYk__d_dm(

Checking link http://nakoma.fi/televisiotuotante
HEAD http'/'fnakDma fiftelevisiotuotanto fetched in 1.64 seconds

Checking link http://nakoma.fi/sites/default/files/advagg js/js_ Ui029A8qiU-1iB 96gCCBE9IKDzZRN317nHrd6s@stps_ JjoPzCkzYa7lIxBF@sXb6yVSB50] jxYZ6gppRP -xCd:
HEAD http://nakema.fi/sites/default/files/advagg js/js_ Ui020ABqiU-1iB 96gCC8EYIKDZRN317nHrdésdstps_ JjoPzCkz¥a7lIxBF@sXbEyVSBSojixYZegppRP-xCds_ d dmQo

Checking link http://nakema.fi/sites/default/files/advagg_css/css_ ¥nH71Ux12vyQuvalhJ8z6]Axfs5mb_VN2ZPGE7SXA2A__tmlmE2C615RESjgR2BiSDgk@ELbsFRNIZTQ311mIy
HEAD http://nakoma.fi/sites/default/files/advagg_css/css__¥nH71UxTZvyQuvalhlaz6jAxfsSmb_VN2ZPGE7SXAZA_ tmlmE2CE15RB5gR2B1SDgkEELbsFRNIZTQ311mIvTM_ d_dm(

Results

List of broken links and other issues

There are Issues with the URLs listed below. The table summarizes the i1ssues and suggested actions by HTTP response status code.

Code Occurrences What to do
(NZA 3 The link was not checked due to robots exclusion rules. Check the link manually, and see also the link checker docume

@ Line: 108 http:/inakoma.fiithemes/hakomalimgl/icons/play-btn.png
Status: (N/A) Forbidden by robots txt

The link was not checked due to robots exclusion rules. Check the link manually.

& Line: 9 http://inakoma.fi/themes/nakomalfavicon.ico
Status: (N/A) Forbidden by robots txt

The link was not checked due to robots exclusion rules. Check the link manually.

& Line: 55 http://nakoma.fithemes/nakomalimgliconsinakoma-logo-pallo-mobile.png

Status: (N/A) Forbidden by robots txt

The link was not checked due to robots exclusion rules. Check the link manually.

Kuvio 10. Link Checkerilla l16ydetyt virheelliset linkit.

4.4 Robots.txt ja XML-sivustokartta

4.4.1 Robots.txt-tiedoston muokkaus

Drupal generoi robots.txt-tiedoston automaattisesti aina asennuksen yhteydessa. Se
sisaltaa lahes tulkoon kaiken, mitd robottien halutaankin jattavan indeksoimatta.
Disallow-kaskylla jatetaan pois kaikki Drupalin oletuskansiot seka tiedostot. Niiden

lisaksi poluista kielletdaan kaikki Drupalin hallintapuolen admin-kayttajan polut.
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Oletus robots.txt-tiedostoon tehtiin pari pientd muutosta. Tiedoston alussa oleva
Crawl Delay -komento kommentoitiin pois, koska se vain turhaan hidastaisi ndin
pienen sivun indeksoimista. Todella laajoilla sivustoilla sen kayttoa voitaisiin harkita,
mutta kuten aiemmin todettua se on Iahinna kehoite ja botit voivat jattda sen
huomioimatta. Taman lisaksi tiedoston loppuun lisattiin viittaus XML-sivustokarttaan,

jotta hakubotit varmasti |0ytavat sen. (ks. Liite 5.)
4.4.2 XML-sivustokartan tekeminen

Sivustokartta generoitiin sivustolle kdayttamalla Drupalin XML sitemap -moduulia.
Asetuksista valittiin sivustokarttaan sisallytettavaksi kaikki Drupalin perussivu-
sisaltotyyppia olevat sivut, jotka kasittavat koko tdman hetkisen sivuston. Prioriteetin
annettiin olla nailla oletusarvoisesti 0.5, paitsi etusivulla, joka on arvoltaan suurin
mahdollinen eli 1.0. Ensimmaisessa generoidussa sivustokartta versiossa huomattiin
olevan yksi Drupalin tekema node/2 paatteinen URL-osoite, jonka todettiin olevan
sivuston etusivu. Tama piti kdyda erikseen asettamassa pois paalts, ettei
sivustokarttaa listattaisi kaksi kertaa samaa sivua eri URL-osoitteilla. Lopuksi
sivustokartta todettiin oikeaksi (ks. Liite 6) ja toimitettiin hakukoneille moduulista
|6ytyvalla sivustokartan lahetystoiminnolla. Moduuli myds loi sivustokartasta

samalla selkedamman luettavaksi muotoillun version (ks. kuvio 11).

Sitemap file: http://nakoma.fi/sitemap.xml

Mumber of URLs in this sitemap: &

Last modification date Change frequency Priority
http://nakoma.fi/ daily 1.0
http://nakoma.fi/me-nakoma 2016-03-31T06:29Z maonthly 0.5
http://nakoma.fi/sisallonkehitys 2016-03-17T06:31Z maonthly 0.5
http://nakoma.fi/televisiotuotanto 2016-03-17T06:32Z monthly 0.5
http://nakoma.fi/verkkosivut 2016-04-20T09:38Z daily 0.5
http://nakoma.fi/videomarkkinointi 2016-03-17T06:322 monthly 0.5

Generated by the Drupal XML sitemap module.

Kuvio 11. Drupalin muotoiltu XML-sivustokartta sivustosta.
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5 Tulokset ja pohdinta

5.1 Hakukoneoptimoitu WWW-sivusto

Tyon lopputuloksena saavutettiin WWW-sivusto, jonka kehityksessa oltiin otettu
huomioon sen hakukoneoptimointi. Tydssa oli alun perin tarkoituksena seurata,
miten hakukoneoptimointi vaikuttaisi sivuston lilkkenteeseen. Sivuston
julkaisuaikataulun venymisen takia kunnollisia seurantietoja ei saatu keratya
sivustolta. Google Analytics testattiin toimivaksi (ks. kuvio 12). Jotta saavutettaisiin

varsinaisia seurantatuloksia, pitdisi sivuston olla julkaistuna tarpeeksi pitkan ajan.

Istunnat + |/ Valitse tiedot Tunti = Pdivd Viikko HKuukausi

® [stunnot

12

8. huhtikuuta 15. huhtikuuta 22. huhtikuuta 29. huhtikuuta

M Returning Visitor M New Visitor
Istunnot Kayttajat

66 14
~ M A A M NNAAY

Sivun katselut Sivut/istunto

292 4,42
— /\A — - /‘"\/\M — N /

Valitén poistuminen
Istunnon keskim. kesto prosenteissa

00:07:57 43,94 %
AN A A

Kuvio 12. Google Analyticsin seurantandkyma.

Toisena tavoitteen oli saavuttaa mahdollisimman hyva hakukonesijoitus. Sitdkaan ei
voitu vield tassa vaiheessa havainnollistaa, silld julkaisematon sivusto oli vielad

estettyna hakukoneiden indeksoimiselta.

5.2 Kehitettavaa hakukoneoptimoinnissa

Koska sivusto ei ehtinyt julkaisuun, jai sinne vield parannettavaa sen sisall6ssa
hakukoneoptimointia ajatellen. Sisdlléltaan sivusto oli hyvin suppea. Sanamaaraltaan

silld oli keskimaarin vain noin 150 sanaa jokaista sivua kohden. Suositeltava maara
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olisi vahintdaan 300 sanaa. Siksi ennen sivuston julkaisua sisédllonlaatuun voisi vield
kiinnittda enemman huomiota. Sivustolla oli viela pari rakenteellista puutosta, kuten

puuttuvia H1-tageja. Nama kuitenkin tullaan vield korjaamaan ennen julkaisua.

Lisaksi sivustolla on todella vdahan kuvia. Kuvat nostattaisivat sivuston hakukonearvoa
huomattavasti. Myos videot nostattaisivat hakukonearvoa. Sivustolle on suunnitteilla
video ainakin etusivulle, mutta myo6s videoblogin tapaista paivittyvasta sisallosta on
ollut puhetta. Paivittyva sisdlto auttaa hakukoneoptimoinnissa, koska uusi sisalto
lisad hakukoneiden indeksointia sivustosta (5 Reasons Why Fresh Content is Critical

for Your Website and SEO 2016).

5.3 Loppusanat

Tyon tekemiseen varattiin jalkikateen ajateltuna liian vahan aikaa. Vaikka sivusto
saatiinkin tehtya rakenteellisesti valmiiksi ennen aikataulua, varsinaisia
seurantatuloksia ja hakukonesijoituksia ei ehditty saamaan. Tama johtuen siita, ettei
opinnaytetyodntekija osannut odottaa projektin julkaisun menevan odotettua
pidemmalle. Siita huolimatta opinnaytetyd kuitenkin todettiin kokonaisuudessaan
onnistuneeksi, vaikka kaikkia tavoitteita ei ehditty saavuttamaan. Sivuston julkaisun
jalkeen sen hakukoneoptimointia pyritdaan vield parantamaan, kun saadaan

kunnollista tietoa sen liikenteesta.

Aiheena hakukoneoptimointi oli todella laaja ja kaikkea mahdollista ei kdytdnnassa
edes pystyta kdymaan lapi. Tyosta jai tekijalle paljon tietoa hakukoneoptimoinnista,

josta uskotaan olevan hyotya uusien projektien aloittamisessa.
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Liite 1. Google Adwords

A GOOgleAdWords Etusivu ~ Kampanjat ~ Mahdollisuudet ~ Raportit  Tyokalut

——
Avainsanojen suunnittelija Tuotteesi tai palvelusi Aloitussivusi Tuoteluckkasi
Liséa ideat suunnitelmaan tuotanto, verkkasivut, kotisivut, televisiotuotanto, sisallnkehity.  www.nakoma.fi Internetja tietoliikenne
M 120t
»
90t
B0t
0t
huhti 2015 touko kesa heinég elo SYyys loka marras
Y
Hakutermit Keskim. kuukausittaiset haut 7 Kilpailu 7
kotisivut £ 2400 Kohtalainen
mainos [ 2400 Vahainen
markkinointi L= 1800 Kohtalainen
verkkosivut 3 320 Kohtalainen
tuctanto (3 260 Vahiinen
tv-mainos L= 90 Kohtalainen
videomarkkincinti 3 50 Kohtalainen
tuctevideo (3 20 Kohtalainen
televisiotuctanto L= 10 Wahainen




Liite 2.

SEO Tools Dashboard

LEVELTEN WEB DESIGN | DALLAS, TX = ADMIMISTER = COMTENT MANAGEMENT
SEQ Tools Dashboard

Visits

1500+

1000

500

28 29 30 O 02 03 04 05 06 O7 0B 09 10 1

Hello superuser Logout

13 14 15 16 17 18 18 20 21 22 23 24 25 28 27

analytics | webmaster tools

MASA 33,095 visits

N~ 58,745 Pageviews
1.76 Pages/Visit

MMM, 159 Goals

analytics | research | search queries | found
Top traffic Visits Priority
on bas 181 [not set]
der drupal 98 [not set]
drupal 90 [not set]
drupal 7 features a7 [not set]
evelten 81 [not set]
By priority Count
207
62
Highl& up 47
Standard|& up 63
analytics | subscriber stats
W organic (17,237)
W referral (9,364)
W direct (5,911)
other {583)
Top sources Visits fday Wkago Yda Today
google 16,625 554 556 487 56
(direct) 5,911 197 258 149 33
drupal.org 2,307 7 131 62 5
stumbleupon. com 1,936 65 7 5
oogle.com 930 31 61 15 1
feedburner 376 13 14 4
yahoo 219 T 9 6
bing 205 7 3 8

@ 2010 LevelTen Interactive - Dallas, TX

e —————

71.93% Bounce Rate
ra-r~N 00:01:51 Avg. Time on Site
75.49% % New Visits

MMAM, 0.48% Goal Conversion

analytics | optimize | html suggestions | crawl srrors

Top hits Visits Priority
5,863 Low

1,100 Low

1,098 Low

Joury 1,098 Low
/biog/ chris/creating-dynamic 1,078 Low
By priority Count
Al pri pages 1,729
2

Highl& up 3
Standard1& up 23

Referrers

analytics | backlinks | internal links
100

"28 2930 01 0203 04 050607 08 0910 111213 14 1516 17 18 19 20 21 22 23 24 2526 27

Top referrers Visits /day Wkage Yda Today
umbleupo {refer.php 1,730 ] & 4 -
drupal.org/planet 577 19 44 14 2
oogle.com/imgres 505 17 18 9 1
drupal.org/project 265 9 15 16 1
oogle.com/reader 212 7 25 3 -
drupal.org/project 168 6 7 6 -
168 6 2 1 -

com/Lphp 161 5 1 - -

L.org/pi 142 5 3 5 -
upal.org/p 129 4 3 4 -
Trending referrers Today Avg/day Wkago Yda
drupal.org/planet 2 19 44 14
z 1 1 z

2 o -

1 o 2

1 9 15 16

1 1 1 -

drupal.org/user/258411 1 - - 1
drupalsn, /learn-drupal/ drupal-resourc 1 3 3 -
es.mg41.mail.yahoo.com/dc/blank. htmi 1 - - -

1 1 1 -
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Liite 3.  Sivuston tyopoytaversion tulokset

Ennen:

M nakom.

D Mobiili E0 Tietokone

“:F L] Ehdotuksien yhteenveto

u Korjaa ndma halutessasi:

Poista hahmonnuksen estava JavaScript ja CSS sivun ylaosan sisallosta
»Nayla korfausohjeet

Ota pakkaus kayttoon
» Nayta korjausohjeet

Lyhenna palvelimen vastausaikaa
» Nayta korjausohjeet

Optimoi kuvat
» Nayta korjausohjeet

Pienanna JavaScript
» Nayta korjausohjeet

Hyodynna selaimen valimuistia
» Nayta korjausohjeet

Pienenna CSS
»MNayta korjausohjeet

Noudatat jo 3 saantsa
[

Lataa talle sivulle optimoidut kuva-, JavasScript- ja CSS-resurssit

Jalkeen:

PageSpeed Insights e«

http://nakoma.fi

D Mobiil Tietokone

PR V1] Ehdotuksien yhteenveto

NAKOMA

n Korjaa ndma halutessasi:

Poista hahmonnuksen estava JavaScript ja CSS sivun ylaosan sisallosta

» Nayta korjausohjeet

Pienenna JavaScript
» Nayta korjausonjeet

Hyodynna selaimen valimuistia

» Nayta korjausohjeet

Optimoi kuvat

» Nayta korjausohjeet

Noudatat Jo 6 saintsa

» Niayt tiedot

Lataa talle sivulle optimoidut kuva-, JavaScript- ja CSS-resurssit.



Liite 4. Sivuston mobiiliversion tulokset

Ennen:

http://nakoma.fi/ m

Mobiili EH Tietokone

| Nopeus

nKorin nama: NAKOMA

=

sisalidnkehityyyic

Poista hahmonnuksen estava JavaScript ja CSS sivun ylaosan sisaliosta

» Nayta korjausohjeet

1 Korjaa ndama halutessasi:

Lyhenna palvelimen vastausaikaa ymmarramme
videomarkkinou§in

» Nayta korjausohjeet
g fy  asiakksidemme tdhpe
Vegkkosivujen! i
Ota pakkaus kayttoon videouhian yhe:
» Nayta korfausohjeet nykygkoa
Edellamainitug avat
Optimoi kuvat ymmarfmm

*Siksi voimme ylpeana

»Nayta korjausohjeet 4 .
olevamie ykkosluo

1

Pienenna JavaScript !

»Nayta korjausohjeet

Hyodynna selaimen valimuistia

» Nayta korjausohjeet

Pienenna CSS

»Nayta korjausohjeet

Noudatat jo 3 saantoéd
» Nayta tedot

Lataa talle sivulle optimoidut kuva-, JavaScript-

W) Kayttokokemus

[:_: Korjaa nama halutessasi:

-resurssit

Mitoita napautuskohteet oikein

» Nayta Korjausohjeet

Noudatat jo 5 sadntsa

Jalkeen:

PageSpeed Insights ¢«

hitp:/inakomafi m

Mobiili Tietokone
Nopeus
nKorjaa nama: o NAKOMA
Poista hahmonnuksen estava JavaScript ja CSS sivun ylaosan sisallosta k Al
» Nayta korjausohjeet x !
)

'

'leomai napparé ja 13 stava
& tanto- séka
sisallankehity£yeio "

Hyodynna selaimen valimuistia ymmérramme
videomarkkinoisfin ;4 | ¥
asiakkaidemme t

Vegkkosivujeh(mo iffn

} ‘ videosisallon yh‘msvaw\ine
}
b

Korjaa ndma halutessasi:

» Nayta korjausohjeet
1)
Pienenna JavaScript

»Nayta korjausohjeet nykydikaa

Edellamainitut ovat asibita jof
ymmarramme. E

Optimoi kuvat
»Nayta korjausohjeet

*Siksi voimme ylpeana gahoa
olevamile ykkosluokkaa,
! “
L o
Noudatat jo 6 saéntsa e

[

»Nayta tiedot

Lataa talle sivulle optimoidut kuva-, JavaScript- ja CSS-resurssit.
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Kayttokokemus



Liite 5. Robots.txt-tiedosto
#

# robots.txt

# This file is to prevent the crawling and indexing of certain parts
# of your site by web crawlers and spiders run by sites like Yahoo!
# and Google. By telling these "robots" where not to go on your site,
# you save bandwidth and server resources.

#

# This file will be ignored unless it is at the root of your host:
# Used: http://example.com/robots.txt

# Ignored: http://example.com/site/robots.txt

#

# For more information about the robots.txt standard, see:
# http://www.robotstxt.org/robotstxt.html

User-agent: *

#Crawl-delay: 10

# Directories

Disallow: /includes/

Disallow: /misc/

Disallow: /modules/

Disallow: /profiles/

Disallow: /scripts/

Disallow: /themes/

# Files

Disallow: /CHANGELOG.txt

Disallow: /cron.php

Disallow: /INSTALL.mysql.txt

Disallow: /INSTALL.pgsql.txt

Disallow: /INSTALL.sqglite.txt

Disallow: /install.php

Disallow: /INSTALL.txt

Disallow: /LICENSE.txt

Disallow: /MAINTAINERS.txt

Disallow: /update.php

Disallow: /UPGRADE.txt

Disallow: /xmlrpc.php

# Paths (clean URLs)
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Disallow: /admin/

Disallow: /comment/reply/
Disallow: /filter/tips/
Disallow: /node/add/
Disallow: /search/

Disallow: /user/register/
Disallow: /user/password/
Disallow: /user/login/
Disallow: /user/logout/

# Paths (no clean URLs)
Disallow: /?g=admin/
Disallow: /?g=comment/reply/
Disallow: /?q=filter/tips/
Disallow: /?q=node/add/
Disallow: /?q=search/
Disallow: /?q=user/password/
Disallow: /?q=user/register/
Disallow: /?q=user/login/

Disallow: /?g=user/logout/
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Liite 6.

XML-sivustokartta

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<?xml-stylesheet type="text/xs|" href="//nakoma.fi/sitemap.xs|"?>

<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">

<url>

</url>

<url>

</url>

<url>

</url>

<url>

</url>

<url>

</url>

<url>

</url>

</urlset>

<loc>http://nakoma.fi/</loc>
<changefreqg>daily</changefreq>

<priority>1.0</priority>

<loc>http://nakoma.fi/me-nakoma</loc>
<lastmod>2016-03-31T06:297</lastmod>

<changefreg>always</changefreq>

<loc>http://nakoma.fi/videomarkkinointi</loc>
<lastmod>2016-03-17T06:32Z</lastmod>

<changefreg>weekly</changefreq>

<loc>http://nakoma.fi/televisiotuotanto</loc>
<lastmod>2016-03-17T06:327</lastmod>

<changefreg>weekly</changefreq>

<loc>http://nakoma.fi/sisallonkehitys</loc>
<lastmod>2016-03-17T06:317</lastmod>

<changefreq>weekly</changefreq>

<loc>http://nakoma.fi/verkkosivut</loc>

<lastmod>2016-03-23T10:06Z</lastmod><changefreq>weekly</changefreq>
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