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Taman toiminnallisen opinndytetyon tarkoituksena oli tehdad blogimuotoinen sivusto Eteld-Pohjanmaan
matkailukohteista, jossa jaan omia kokemuksiani sekd faktatietoa kohteista ja tapahtumista. Tavoitteena
oli luoda monipuolisesti erilaisia matkailijoita kiinnostava matkailublogi, josta I6ytyisi mahdollisimman eri-
laisia kohteita. Blogissa esittelen niin ostos-, urheilu- ja kulttuurikohteita kuin musiikkitapahtumia ja muita
yksittaisia kohteita.

Opinndytetyon teoriaosuus koostuu toiminnallisesta opinnaytetyostd, Etela-Pohjanmaata kasittelevasta
tiedosta, blogin luomisesta ja ylldpitamisesta, sisaltomarkkinoinnista sekd hakukoneoptimoinnista. Teori-
assa perehdytaan eri markkinoinnin vélineisiin, blogiin liittyvdan sanastoon seka erilaisiin lisdosiin, joilla voi
edistad blogia. Teorian jdlkeisessa osiossa esittelen kuvien avulla oman blogini luomisvaiheita sekd millaisia
haasteita ja onnistumia blogin luomisprosessin aikana tuli.

Blogini julkaistiin syyskuussa 2019, ja tilastoja kertyi parin viikon ajalta, jolloin ndyttokertoja eri sivustoni
osioissa oli yhteensa 187. Tavoitteet sain saavutettua melko hyvin, erityisesti kun tilaston keraamisaika jai
lyhyeksi. Opinndytetydn loppuosassa arvioinkin koko opinndytetydn, mutta erityisesti blogin onnistumista
ja omien tavoitteideni saavuttamista.

Matkalla Eteld-Pohjanmaalle blogiopas loytyy taalta: https://matkallaetelapohjanmaalle.home.blog/
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The purpose of this functional thesis was to create a blog site about the tourist attractions of South Ostro-
bothnia. The blog shares both my experiences and facts about attractions and events in the area. The goal
of this thesis was to create a travel blog where it would be possible to find various destinations and attract-
ing the interest of a diverse range of travelers. The blog contains not only shopping destinations, sport and
culture but also music events and other individual attractions.

The theory of this thesis consists of the concept of functional thesis, information on South Ostrobothnia,
creation of the blog, content marketing and search engine optimization. In addition, the theory part deals
with different marketing tools, blog terms and additional parts with which to promote the blog. After the
theory part, the thesis reports on the creation of the blog with pictures and on what kind of challenges and
successes were experienced by the author during its creation.

The blog was published on September 2019 and data was collected for two weeks and during that time the
blog was viewed 187 times. The goals of the thesis were achieved despite the data collection period being
so short. At the end of the thesis, | evaluate not only the entire thesis but specifically the success of the
blog and achieving my own goals.

Matkalla Eteld-Pohjanmaalle guide blog can be found here: https://matkal-
laetelapohjanmaalle.home.blog/
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1 Johdanto

Kyseessa on toiminnallinen opinnaytety0, jonka toiminnallisena osuutena luon blogin, jossa esit-
telen Etela-Pohjanmaan tarkeimpia matkakohteita. Opinndytetyon teoriaosuudessa kasitelen en-
sin mikd on toiminnallinen opinnaytetyd. Taman jalkeen kayn lapi Etela-Pohjanmaata ja sen ve-
tovoimatekijoita. Kasittelen myos blogia, mita sen kirjoittaminen vaatii ja mita asioita on hyva
huomioida eri kohdissa aina blogin alustan valitsemisesta julkaistuihin teksteihin. Sosiaalinen me-
dia ja sisdltomarkkinointi ovat myos tarkeita osia timéan opinnaytetydn teoriaosuutta, silla niiden
hallitseminen blogin markkinoinnissa on tarked, koska niiden avulla saadaan lukijoita blogille.
Opinnaytetyon lopussa arvioin, miten sain tavoitteet saavutettua ja miten onnistuin opinnayte-

tydssani.

Valitsin opinnaytetyoni aiheeksi opasblogin Eteld-Pohjanmaalle matkustaville henkilGille helpot-
taakseen erilaisten kohteiden I6ytamistd samalta sivustolta. Talld hetkellad ei ole taysin sellaista
sivustoa, jolta pystyisi loytamaan monipuolisesti suosituimmat kohteet ja tapahtumat Etelad-Poh-
janmaalta. Haluan my0s paasta jakamaan omia kokemuksiani kohteista. Valitsin aiheen myds sen
takia, ettd olen itse Eteld-Pohjanmaalta kotoisin ja halusin tehda siihen liittyvan opinnaytetyon,
ja aiemmin toteutetut matkablogit saivat minut kiinnostumaan tasta aiheesta. Seindjoki, joka on
Etelda-Pohjanmaan maakuntakeskus, pyrkii uudistamaan ja viemaan kaupunkia eteenpdin koko

ajan (Kuusisto & Asu 2016, 5,142).

Blogissa kasittelemiani kohteita ja tapahtumia ovat muun muassa ruokapalvelut, urheilu seka
mielestani tirkeimmat matkakohteet, kuten Ahtérin eldinpuisto ja Kyldkauppa Veljekset Keski-
nen. Blogin sisdltd perustuu padosin omiin kokemuksiini, mutta myos faktatietoon. Blogin mark-
kinointi kohdentuu paaosin nuorin ja aikuisiin henkildihin, silla heitda on paaosin sosiaalisen me-

dian kanavissa.

Tavoitteenani on luoda monipuolisesti erilaisia matkailijoita kiinnostava matkailublogi, josta he
saisivat mahdollisimman paljon tietoa eri kohteista, ja he pystyisivat |6ytdamaan heille sopivia koh-
teita. Haluan myos itse tutustua viela paremmin ja monipuolisemmin Eteld-Pohjanmaan matkai-
lukohteisiin, ja |0ytaa mielenkiintoisimmat kohteet. Haluan my6s oppia tekemaan blogimuotoi-
sen sivuston, silld en sellaista ole ennen tehnyt, joten tdman avulla pddsen oppimaan uutta. Ha-
luan luoda visuaalisesti houkuttelevan kokonaisuuden, jolloin ihmisten on mielekasta saada koh-

teista tietoa ja 16ytaa heille sopivia kohteita.



Henkilokohtaisena tavoitteenani on myos hyddyntaa aiemmin opittua ja oppia uutta seka saada
kiinnostava blogi aikaiseksi. En ole aiemmin tehnyt blogia, joten se on uutta, ja haluan oppia siita
mahdollisimman paljon. Tyoni kehittamistehtdavana on luoda opas, josta 16ytdaa helposti tarkeim-

pia Etelda-Pohjanmaan matkailukohteita, ja josta I6ytaa erilaisille kohderyhmille jotakin.

Opinnadytetydssani pyrin luomaan ratkaisua kysymyksiin, onko olemassa tarpeeksi monipuolista
sivustoa Eteld-Pohjanmaan tarkeimmista matkailukohteista? Ja miten luoda yhtendinen, erilaisille

kohderyhmille sopiva matkailublogi?



2  Toiminnallinen opinnaytety®

Toiminnallisessa opinndytetydssa saadaan tuloksena aina konkreettinen tuotos. Se voi olla muun
muassa kirja, opas, portfolio tai tapahtuma. Tamankaltaisessa opinnadytetydssa tulisi yhdistya kay-
tannon toteuttaminen ja sen raportoiminen. Raportoinnissa tulisi kayda ilmi, mita, miksi ja miten
olet toteuttanut, minkalainen tyoprosessi on ollut sekd se mihin lopputulokseen olet paatynyt.
Ensisijaisia kriteereitd opinnaytetydlle ovat tuotteen uutuus, kdytannollisyys, sisdllon sopivuus
kohderyhmalle, tuotteen tiedollinen puoli, selkeys ja loogisuus. Ei ole valid millaisen toiminnalli-
sen opinndytetyon teet, niissa on yksi piirre, joka ilmenee jokaisessa opinnaytetydssa. Niissa py-
ritddn tuottamaan viestinnallisin ja visuaalisin menetelmin kokonaisilme, josta voidaan tunnistaa

tavoitteet, joihin pyrittiin. (Vilkka & Airaksinen 2004, 9, 51, 53, 65.)

On tarkeda, etta toiminnallisessa opinndytetyossa seka kdytannon toteutus ja sen raportoiminen
yhdistyvat. OpinndytetyOssa tdytyisi osoittaa alan tietojen ja taitojen osaamista, ja sen tulisi olla
kaytannonldaheinen. Aiheeksi kannattaa valita itsea kiinnostava aihe, josta tiedat jo jotain, ja josta
haluat lisatd omaa tietdmystasi sekd oppia uutta ja/tai kehittdd tdman hetken osaamistasi (Vilkka

& Airaksinen 2004, 9, 10, 24).

Toiminnallisessa opinnaytetydssa kohderyhma on tarkedssa asemassa, silla lopullinen tuotos teh-
daan aina joidenkin kadytettavaksi. On siis tarkeaa pohtia mika tyodsi idea on, keta varten teet sen
ja miksi. Kohderyhman segmentointi on tarkeaa, silla sen pohjalta luodaan sisalté omalle tyolle.
Esimerkiksi jos valitset kohderyhmaksi ikdihmiset, et voi silloin etsia lapsiperheille tarkoitettuja
kohteita. Voi olla vaikeaa toteuttaa toiminnallista opinnaytety6ta, jos ei ole rajannut kohderyh-
maa, silla se sisallon rajaamisen lisaksi mahdollistaa opinnaytetydn pysyvan sille tarkoitetussa laa-
juudessa. Minun opinndytetydssani kohderyhmaa ei ole rajattu tarkasti, silla haluan sen auttavan
mahdollisimman monia ihmisid heiddan matkakohteidensa valitsemisessa. (Vilkka & Airaksinen

2004, 38-40.)

Opinnaytetydssa lopullisen tuotoksen tulisi olla muista samankaltaisista tuotoksista edukseen
nouseva seka olla individuaalinen ja visuaalisesti omanlaisensa. Ensin kannattaa kuitenkin panos-
taa tuotteen uuteen muotoon, kaytannoéllisyyteen, sopivaan sisaltéon, tietoon, loogisuuteen seka
houkuttelevuuteen ja tyon selkeyteen. Lahdekritiikki on tarkedssa roolissa, kun tehddan ohjeis-

tuksia, oppaita tai kasikirjoja ja opinndytetydssa taytyy kuvata kaytettyjen lahteiden luotettavuus.



Taytyy pohtia, mistd kannattaa hankkia tietoa, jotta tyon sisalté perustuu faktaan. (Vilkka & Ai-
raksinen 2004, 53.)

Toiminnallisen opinndytetydn raportissa tulisi selvita lukijalle mita, miksi ja miten olet tehnyt, eli
millainen oli toteutusprosessi ja millaisia johtopaatoksia ja tuloksia olet saanut tuotoksesi poh-
jalta. Lopussa arvioidaan omaa tuotosta ja oppimista, jotta lukija voi paatelld, kuinka onnistuit

opinnaytetyosi tekemisessa. (Vilkka & Airaksinen 2004, 65.)

Minun opinndytetydssani tuotoksena oli blogi, jonka tekemisprosessia kdyn |api tassa raportissa.
Valitsin aiheeksi sellaisen, josta tiesin jo etukateen eli Eteld-Pohjanmaa, mutta halusin oppia lisda
aiheesta. Halusin myo6s oppia kokonaan uutta, joka oli blogin luominen. Lahteina kaytin blogin

sisaltoon padosin omia kokemuksia ja tietdmysta, mutta varmistin asioita kohteiden nettisivuilta.



3  Eteld-Pohjanmaa

Tassa osiossa kerron ensin mistd kunnista Eteld-Pohjanmaa koostuu. Taman jalkeen kasittelen

vetovoimatekijoita ja attraktioita, joiden jalkeen kerron vaha viime vuoden majoitustilastoista.

3.1 Maantiede

Etelda-Pohjanmaa on yli 190 000 asukkaan maakunta, johon kuuluu 17 kuntaa. Nama kunnat ovat
Alajarvi, Alavus, Evijarvi, limajoki, Isojoki, Karijoki, Kauhajoki, Kauhava, Kuortane, Kurikka, Lappa-

jérvi, Lapua, Seinajoki, Soini, Teuva, Vimpeli ja Ahtéri. N&istd kunnista maakuntakeskuksena toimii

noin 60 000 asukkaan Seindjoki. (POntinen 2016, 3-5; Ep-liitto 2019.)

Kuva 1. Eteld-Pohjanmaan sijainti ja sen kunnat (Péntinen 2016)



3.2 Vetovoimatekijat ja attraktiot

Ihmiset matkustavat paikkoihin, jotka he mieltavat houkuttelevina. Jos kohteilla ei ole vetovoi-
maa, ei niissa ole mydskdaan matkailijoita. Ihmisilla on erilaisia mieltymyksia ja tarpeita, joten on
my0s paljon eri kohteita, jotka kiinnostavat eri matkustajaryhmia. Attraktiot tarkoittavat matka-
kohteita, tapahtumia ja ilmiditd, kun taas vetovoimatekijat tarkoittavat attraktioihin liittyvia maa-
ritelmia ja ominaisuuksia. Eli vetovoimatekijoilla luodaan mielikuva attraktioista. (Verhela 2014,

135.)

Attraktioita voidaan luokitella erilaisiin ryhmiin. On prim&arinen attraktio, joka tarkoittaa matkus-
tajan ensisijaista kohdetta. Tassa paikassa ollaan yleensad useampi kuin yksi pdiva, ja ne ovat
yleensa matkailukeskuksia. Sekundaarinen attraktio on taas toissijainen kohde, eli esimerkiksi jo-
kin vélietappi, joka sijaitsee useimmiten liikennevaylien varrella. Naissd kohteissa pysdahdytdan

matkan aikana. (Verheld 2014, 135.)

Kohdeattraktion vetovoimatekijana on konkreettinen paikka, joka on pysyva kohde. Tapahtuma-
attraktio on lyhytaikainen, ja sen vetovoima kestda ainoastaan tapahtuman ajan. Naita voivat olla
esimerkiksi erilaiset urheilu- ja musiikkitapahtumat, kuten Provinssi Seindjoella. Attraktioita voi-
daan luokitella myos sen perusteella, miten laajassa mittakaavassa se houkuttelee matkustajia.
Ryhmat ovat paikallinen, kansallinen ja kansainvadlinen attraktio, ja jokin kohde voi olla myos kaik-

kia naita luokkia. (Verheld 2014, 135.)

Verheld (2014, 136) esittelee kirjassaan Swarbrooken tapaa ryhmitella attraktiot neljaan eri kate-

goriaan:

1. Luonnon attraktiot, joita ovat muun muassa rannat, jarvet, putoukset, vuoristot, metsat ja au-

tiomaat.

2. Rakennetut attraktiot, jotka alkujaan on luotu muuhun kuin matkailutarkoitukseen: kirkot, lin-

nat, muinaiset nahtavyydet, eldintarhat ja tekojarvet.

3. Matkailua varten rakennetut attraktiot, kuten huvipuistot, kylpylat, pelikasinot ja kauppakes-

kukset.



4. Erityiset tapahtumat, joilla on merkitysta matkailussa. Ndita ovat esimerkiksi festivaalit, messut

ja urheilutapahtumat.

Vetovoimatekijat ovat yleisesti positiivisia ominaisuuksia, joita kohteilla on, ja niitd kaytetaan
matkakohteen markkinoinnissa hyddyksi. Vetovoimatekijat voivat olla kuitenkin myds negatiivisia
puolia, jotka houkuttelevat kuitenkin matkailijoita kohteisiin, kuten keskitysleirit, vankilat ja so-
dat. Kohteen vetovoima syntyy ydinvetovoimatekijoistd, ja niiden avulla my6s markkinoidaankin
kohteita. Taman lisaksi kohteilla on kehysvetovoimatekijoita, jotka koostuvat valttdmattomista
palveluista ja tuotteista ydinpalvelun ymparilla. Ndiden lisdksi myds muun muassa ilmapiiri, oheis-

tapahtumat ja kulttuuripalvelut voidaan luokitella vetovoimatekijoiksi. (Verheld 2014, 136.)

Etelda-Pohjanmaan maisema on muokkautunut tasaiseksi lakeudeksi, josta l0ytyy paljon kulttuu-
ritarjontaa urheilu- ja musiikkitapahtumia, arkkitehtuuria, geologisia ndhtavyyksia seka matkailu-
kohteita l6ytyy joka puolelta maakuntaa. Arkkitehtuurista kiinnostuneille I6ytyy muun muassa
Seindjoen tunnetuin nahtavyys: Aalto-keskus, jonka on suunnitellut Alvar Aalto. Siihen kuuluvat
Lakeuden risti (kirkko), kaupungintalo, kirjasto, seurakuntakeskus, valtion virastotalo, kaupungin-

teatteri seka uusi Apila-kirjasto. (Pontinen 2016, 4-5; Kuusisto & Asu 2016, 52.)

Urheilu- ja musiikkitapahtumat ovat tarkedssa roolissa Eteld-Pohjanmaan matkailussa. Kuorta-
neelta l0ytyy Kuortaneen Urheiluopisto, Superpesis-tason pesdpallo joukkueita maakunnasta l6y-
tyy seitseman: Vimpelin Veto, Alajarven Ankkurit, Seindjoen Jymylussit, Koskenkorvan Urheilijat,
Lappajarven Veikot, Lapuan Virkid sekd Seindjoen Maila-Jussit. My6s muita menestyvia urheilu-
seuroja loytyy, kuten Kauhajoen Karhu koripallossa, Seindjoen Crocodiles amerikkalaisessa jalka-

pallossa, SJK jalkapallossa ja SPV salibandyssa. (Péntinen 2016, 76-85; Superpesisjoukkueet 2019.)

Vetovoimaisin joka vuosi jarjestettava tapahtuma Etelda-Pohjanmaalla on Tangomarkkinat. Muita
tapahtumia ovat Provinssi, Vauhtiajot, Solar Sound, KuortaneGames. Seindjoki Areenassa jarjes-
tetdan erilaisia messuja ja urheilutapahtumia. Vuoden 2019 kesalla ihmisia matkustaa Etela-Poh-
janmaalle myos pesapallon Itd-Lansi-otteluiden perdssa, jotka jarjestetdan Seindjoella. (Pontinen

2016, 92-93; Kuusisto & Asu 2016, 92, 113, 117; Itd-Lansi 2019.)

Muita suosittuja kohteita ovat Alavudella sijaitseva Veljekset Keskinen Oy:n kyldkauppa, Kauha-
valla huvipuisto Power Park, Ahtérista |6ytyva Ahtéri Zoo, josta I6ytyy kaksi pandaa seki Duudso-

nit Activity Park, joka sijaitsee Seindjoella. Muun muassa Kyldkaupan alueella ja Power Parkissa



jarjestetaan yksittaisia tapahtumia. Esimerkiksi kylakaupan keskuudessa toimii kesdaisin Tivoli Sa-
riola ja joulukuussa 2018 Coca-Cola -rekan yhtena pysahdyspaikkana toimi Keskisen kylakauppa.

(P6ntinen 2016, 100-102; Tivoli Sariola 2019, Coca-Cola -rekka 2018.)

3.3 Tilastoja

Vuonna 2018 yopymisia majoitusliikkeissa oli yhteensa 709 000, joista suomalaisia oli 95,4 %. Ul-
komailta suurimmat maarat olivat Ruotsista (3 900 y6ta), Virosta (3 300 yota) ja Saksasta (2 100
yota). Keséa-, heina- ja elokuu ovat suosituinta aikaa, joista heindkuu nousee yopymisten maarissa
korkeimmalle. Heindkuussa yopymisia oli yhteensa 161 000, josta 150 000 oli vapaa-ajan matkai-
lijoiden, ja 11 600 tyoématkailijoiden tekemia. Tastda huomataan Eteld-Pohjanmaan kesan eri ta-

pahtumien ja kohteiden vetovoimaisuus. (Visiittori 2019.)

Majoitusliikkeiden kayttdaste on ollut keskimaarin 42,1 %. Suurin kdyttoaste on ollut heindkuussa
62,4 % ja matalin joulukuussa 26,5 %. Myos huoneiden keskihinta on ollut korkeimmillaan heina-
kuussa, mutta matalimmillaan tammikuussa. (Kayttdaste 2019) Kesan korkeat hinnat ja kayttoas-

teet johtuvat todennakaoisesti erilaisista tapahtumista, jotka jarjestetdaan heindkuussa.



4  Blogit

Blogilla tarkoitetaan verkkosivustoa, jonne lisdtdan postauksia. Postaus voi olla tekstia, kuvia, vi-
deoita tai mita tahansa muuta, mita sinne halutaan julkaista. Blogia yllapitda yksi tai useampi
henkild, se voi olla yksityinen henkild, ryhma tai vaikka yritys. Uusin julkaisu 16ytyy aina ylimpana
ja lukijoilla on yleensa mahdollisuus kommentoida julkaisuja. Postaukset luovat kokonaisuutena

verkkosivuston, johon kuuluu kaikki blogin sisaltd. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 10.)

Monet blogit keskittyvat tiettyyn aiheeseen, kuten urheiluun, sisustukseen tai teknologiaan. Jot-
kin sisdltavat laajemmin eri aiheita, ja jotkut esittelevdat omaa jokapaivaista elamaansa ja ajatuk-

siaan. (Bloggauksen ohjeet 2019.)

4.1 Kasitteita

Blogimaailmassa on erilaisia kasitteitd, jotka on hyva hallita. Tassa esittelen muutamia tarkeimpia

kasitteitd, mutta opinndytetyon edetessa tulee ilmi my6s muita blogiin liittyvia kasitteita.

Kaiken ydin on sana blogi, jotta tietdaa, mika se edes on. Blogi on verkkosivusto, johon luodaan
erilaista sisaltoa, joko yhden tai useamman henkilén toimesta. Blogi muodostuu yksittaisista jul-
kaisuista, jotka muodostavat kokonaisen verkkosivuston. (Kurvinen 2011, 10.) Bloggaaja on hen-
kilo, joka yllapitaa blogia. Han julkaisee uusia postauksia ja tietoa, jakaa mielipiteensa ja tiedottaa

uutisia blogistaan, kuten seuraavan julkaisun ajankohdan. (Bloggauksen ohjeet 2019.)

Sisallot, joita blogeissa julkaistaan, kutsutaan nimelld postaus. Postaus sisaltdd usein tekstia ja
kuvia, mutta myo6s videoita ja mita tahansa yllapitaja haluaakaan julkaista. Postauksesta l6ytyy

julkaisuajankohta, jotta lukija voi arvioida, onko tieto vield ajankohtaista. (Kurvinen 2011, 10.)

Sosiaalinen media kasittdaa median kokonaisuudessaan. Se sisaltaa blogit, verkkokeskustelut, ku-
vien ja videoiden jakamispalvelut sekd yhteisdpalvelut. Eli kdytannossa kaikki sahkdinen media,
jonka avulla kuluttajat voivat yhdessa luoda vuorovaikutusta jakamalla, luomalla ja kommentoi-
malla eri sisdltéja. Tunnettuja sovelluksia ovat muun muassa Facebook, Instagram ja Twitter.

Syotteen eli feedin tilaamalla, lukija pystyy seuraamaan mita blogissa tapahtuu. Han saa syotteen
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tilattuaan aina ilmoituksen joko sahkopostiinsa tai syotteenlukijaansa, kun uusi blogipostaus on
julkaistu. Taman avulla helpotetaan lukijaa, kun hanen ei tarvitse itse kdyda aina tarkastamassa,

onko uutta postausta tullut. (Kurvinen 2011, 11.)

Blogroll tarkoittaa blogisuosituslistaa, josta kdy ilmi mitd blogeja kyseisen blogin yllapitdja itse
lukee. Blogrollin avulla blogin kirjoittaja pystyy liittymaan osaksi blogimaailmaa, ja verkostoitu-
maan, silld kun suosittelee muita, hekin voivat suositella sinua. Kannattaa kuitenkin miettia tark-
kaan mita blogeja ottaa omalle suosituslistalle, ja mahdollisesti jaotella ne otsikoittain, jos niitad
on paljon. Tunnisteet eli avainsanat eli tagit ovat merkittdva osa blogia ja sosiaalista mediaa muu-
tenkin. Tunnisteet ndkyvat usein blogin sivupalkissa, jossa sanat ovat eradnlaisena pilvens, ja ko-
koeroista huomaa, mika aihepiiri on suosituin blogissa. Mita suuremmalla fontilla oleva sana, sita
useammin se esiintyy blogissa. Avainsanat auttavat lukijaa |16ytdmaan itselleen mielenkiintoisia
aiheita. Jos han lukee jonkin postauksen, han pystyy |6ytamaan muita samoilla avainsanoilla mer-

kittyja julkaisuja. (Kurvinen 2011, 11-12.)

Spammiesto on toiminto, jolla pystytdadn valttamaan automaattisten mainosohjelmien eli bottien
kommentointi. Ndin pystytddn olemaan varmoja, etta kommentoijat ovat oikeita henkildita eika
mainosbotteja. Domain on verkko-osoite, joka luodaan omalle blogille. Sen avulla lukijat 16ytavat

blogiisi, ja se on yksildllinen. (Kurvinen 2011, 12.)

4.2 Blogialusta

Erialisia blogialustoja I6ytyy monia ja erilaisiin tarkoituksiin. On ilmaisia ja maksullisia, on pilvipal-
veluna toimivia seka asennettavia blogialustoja. Pilvipalveluna toimivat ovat siis suoraan verkossa
toimivia, eika niita tarvitse erikseen ladata ja asentaa palvelimelle. Tama on yksi ensimmaisista
valinnoista blogin aloittamisessa, kun taytyy paattaa mita blogialustaa kayttaa. Aloittaa kannattaa
miettimalla, minkalaisen blogin on luomassa. Voi myos testata erilaisia blogialustoja, ja katsoa

mika on itselleen sopivin ja paras vaihtoehto ottaa kdytté6n. (Kurvinen 2011, 34.)

Pilvipalveluina tarjottavat ja usein ilmaiset blogialustat ovat usein hyva valinta varsinkin aloitet-
taessa, silld ne ohjaavat blogin tekijaa vaihe vaiheelta, ja onnistuminen on helppoa. Niista kuiten-

kin 16ytyy myos erilaisia rajoituksia esimerkiksi lisdosissa, ulkoasun muokkaamisessa seka tilas-
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toinneissa. Jos haluat heti alussa taata hyvat muokkausominaisuudet ja bloggaamisesi tarkoituk-
sena on olla ammattimainen seka haluat laadukkaan analyysin ja erilaisia lisdominaisuuksia, silloin
olisi hyva aloittaa jo heti palvelimelle ladattavilla blogipalveluilla. Ndiden alustojen asentaminen
ja kayttoonotto on haastavampaa kuin pilvipalvelun kaytto. Kun olet valinnut itsellesi sopivimman
blogialustan, jota haluat kayttdaa, mene kyseisen blogialustan verkkosivuille ja aloita luominen.

(Kurvinen 2011, 12, 34-37.)

Jokaisesta blogipohjasta |6ytyy monia ulkoasuvaihtoehtoja eli teemoja. Niista voi valita mieleisen,
joka sopii omaan blogiinsa parhaiten. Maksullisissa alustoissa on enemman ulkoasuteemoja ja
muokkausmahdollisuuksia, joten niilla saa ndyttdvamman ja uniikimman kokonaisuuden. Mutta
myos ilmaisille alusstoille voi ladata maksullisia teemoja, parantamaan oman blogin visuaalista
puolta. Kun blogin perusosat ovat kohdillaan ja teema on valittu oikein. Sen jalkeen on helpompaa
aloittaa teeman muokkaaminen blogiin sopivaksi. Teemojen toimivuus kannattaa myds testata,
ettd se valittyy myods mobiilikayttajille eika vain esimerkiksi tietokonetta kayttaville lukijoille. (Kur-

vinen 2011, 40, 41.)

4.3  Blogin kirjoittaminen

Aikataulun suunnittelulla ja tavoitteiden asettamisella blogin yllapitdmisesta saa enemman hyo-
tya. Tavoitteina voi olla lukijamaara, julkaisujen maara, hakukonesijoitukset tai julkaisutahti. Il-
man tavoitteita ja aikataulutusta, blogin julkaisutahti on epasdanndllinen ja sisaltd on vaihtelevaa.
Tavoitteiden asettamisella myds blogin kehittaminen on helpompaa, ja ilman tavoitteita blogin

julkaisutahti ja sisalto vaihtelevat suurestikin. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 26.)

Blogin aloitusvaiheessa taytyy miettida, mita, kenelle ja miksi blogi luodaan, jotta sisallon tuotta-
minen ja aikataulun suunnittelu helpottuu. Blogia aloittaessa kannattaa miettia seuraavia kysy-
myksiad. Mita tahdot lukijoillesi kertoa, mika on ydin blogissasi, kenelle olet kirjoittamassa ja miksi
kirjoitat. Kohderyhman valitseminen helpottaa muun muassa suunnittelussa ja aiheiden valitse-

misessa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 26,27; Alasilta 2009, 235.)

Nimi on tarkea osa blogin luomista, koska silld erotutaan muista blogeista. Seuraavat asiat olisi

hyva huomioida nimea paatettdessa. Sen tulisi tukea blogin viestintaa eli ilmaista, mista blogissa
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on kyse. Nimen olisi hyva sopia kirjoittajan ja sisallon tyyliin, jaa lukijoiden mieleen, helposti ym-
marrettava ja selked ja on sellainen, ettd yllapitaja tuntee sen omakseen. Sen taytyy myos olla
sellainen, jota ei ole jo kaytossa kellakdaan muulla, ja sen pystyy erottamaan muista, jolloin se ei

sotkeudu muiden samantapaisten kanssa. (Alasilta 2009, 218,219.)

Jotta kirjoittaminen olisi tehokasta, kannattaa se jakaa kolmeen vaiheeseen. Ensimmaisena on
valmistautuminen, jolloin suunnittelee julkaisun sisdllon. Toisessa vaiheessa kirjoitetaan ensim-
madinen versio tekstista ja viimeisena on viimeistelyvaihe. Sen aikana korjataan virheet, muoka-
taan teksti lopulliseen muotoon ja lisdtaan kuvat ja muu sisaltd. Jokaiseen vaiheeseen kannattaa

varata saman verran aikaa. (Alasilta 2009, 234-238.)

Julkaisuissa olevat tekstit on hyva ensin jasennelld paapirtein, silla se helpottaa lopullisen tekstin
kirjoittamista. Hyvalla valmistautumisella julkaisujen kirjoittaminen on helpompaa, ja taytyy
muistaa, etta tekstid on aina mahdollisuus vield viimeistelld ennen sen julkaisemista. Kannattaa
noudattaa omaa luotua suunnitelmaa julkaisun sisallésta. Ensimmainen versio kannattaa kirjoit-
taa rennosti ja nopeasti, ilman, ettd huomio kirjoitusvirheitdkdan. Silla saadaan sujuvuutta, ja
tekstia pystyy muokkaamaan ja viimeistelemaan ennen kuin sen julkaisee. Ensimmaisen version
kirjoittamisen jalkeen kannattaa lisata julkaisuun tulevat mahdolliset kuvat, linkit jne. (Alasilta

2009, 236, 241.)

Kun olet I6ytanyt oman tyylisi kirjoittaa, on julkaisuihin tulevien tekstien kirjoittaminen helpom-
paa. Ei ole valia milla tyylilld kirjoitat, mutta tekstien taytyy aina olla silmailtdvaa ja ymmarretta-
vaa. Aloituslauseilla saat heratettya lukijoiden mielenkiinnon, joten se kannattaa miettia tark-
kaan, silla sen luettuaan, lukija paattaa lukeeko tekstin loppuun asti. Lukijat katsovat ensin tekstin
lapi ilman tarkempaa lukemista, joten sen silmailtavyyden taytyy saada lukija kiinnostumaan ja
lukemaan teksti. Silmailtavyytta voi edistaa silla, etta tarkein virke on aina kappaleen alussa, jol-
loin lukija huomaa tekstin ydinasiat. Tekstikappaleiden taytyy olla myos lyhyita, jolloin teksti on
helpompi kayda silmailtaessa tekstia. Verkkotekstissa suositeltava sanamaara yhdessa virkkeessa
on enimmilladn 15-17 sanaa ja yhteen tekstikappaleeseen tulisi sisallyttda ainoastaan 1-3 virketta.

(Kortesuo & Kurvinen 2011, 55, 56.)

Viimeistelyssa kannattaa kiinnittdad huomiota seuraaviin asioihin. Tekstin lukeminen ja ldpikaymi-

nen ajatuksen kanssa, virheiden korjaaminen, kuten kirjoitus- ja asiavirheet. Mikali et ole varma
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sisallosta, kannattaa pyytaa kommentteja muilta ennen julkaisua. Mieti vield, etta julkaisun ot-
sikko ja aloitus toimivat tekstin sisaltoon. Viimeisend kannattaa verrata kirjoitusta alussa laadit-
tuun suunnitelmaan. Viimeistely vaatii paljon aikaa, ja olisikin hyva, etta siihen varattaisiin kol-

masosa koko julkaisuun kadytettavasta ajasta. (Alasilta 2009, 236, 238.)

Blogin tarkeimpia laatuvaatimuksia ovat selkeys, luettavuus, tajuttavuus, oikeakielisyys ja vaikut-
tavuus. Yhden postauksen sisaltd rakentuu useimmiten padotsikosta, aloitusvirkkeesta, leipateks-
tistd ja lopetusvirkkeesta. Naiden lisaksi julkaisuihin voi lisatd alkukappaleen, valiotsikoita, link-
keja, kuvia ja mita julkaisija haluaa lisata. Julkaisun sopivaa pituutta ei ole maaritelty, mutta silloin
kun lukija jaksaa lukea sen kokonaan tai edes katsoa sen lapi, on se silloin sopivan mittainen.

(Alasilta 2009, 251-254.)

Suurin osa blogin liikenteesta hoituu automaattisesti eli kuluttajat ovat yleensa etsimassa jotain,
ja klikkaavat blogiasi, jos se sopii heiddan hakemaansa aiheeseen. Yleensa on kuitenkin toisia, jotka
kilpailevat samasta yleisostd, joten on tarkeda valttaa yleisia virheita tuodakseen blogi esille. Kan-
nattaakin muistaa ndma asiat blogia tehdessa. Kirjoita kuten puhut, ndyta persoonallisuutesi teks-
tissa ja ota aikaa muokataksesi julkaisusi, mutta pitdd muistaa, etta kaikki postaukset eivat tule
olemaan tdydellisid. Suositeltavaa on myos lisatd jakamispainikkeet seka julkaista sdannollisesti,

jossa apuna kayta kalenteria. (Aloitteleva bloggaaja 2019.)

4.3.1 Otsikointi

Blogin tekstien otsikot kannattaa tehda kiinnostaviksi. Erilaisten tyylikeinojen vaihteleva kaytto ja
yllattavat sanavalinnat herattavat kiinnostusta. Otsikot olisi hyva olla mydskin helppolukuisia, jol-
loin pystytaan pitamaan lukijan mielenkiintoa ylla. Mikali lukija ei saa otsikosta selvaa, han ei to-
dennakoisesti jatka tekstin lukemiseen asti. Otsikointi voi ajatella joko hakukoneen kannalta tai
lukijoiden nakdkulmasta. Otsikosta kay ilmi blogipostauksen aihe ja miksi kyseinen postaus kan-
nattaisi lukea. Useimmiten otsikon avulla lukija paattaa, lukeeko han tekstin vai ei. Taman takia

onkin hyva kayttaa aikaa tehokkaiden otsikoiden luomiseen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 56, 67.)

Otsikon tulee olla ytimekas ja kiinnostava, eikd se saa sisadltdd montaa sanaa. Sen on tarkoitus
kertoa selkeasti sisallosta ja ensisilmaykselld saada lukija kiinnostumaan. Olisi hyva miettia, mita

hakusanoja lukijat kdyttavat etsiessdan aihetta. On keinoja, joilla lukija saadaan lukemaan koko
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teksti otsikon nahtyaan. N&aitd ovat muun muassa seuraavat: otsikossa kdytetaan lukuja lukijan
saamista hyodyista, tunteisiin vetoavat adjektiivit, lopputulema kerrotaan alussa ja kysymysmuo-

toinen otsikko. (Kananen 2018, 59.)

Hakukoneen kannalta olisi tarkeaa saada blogipostaukseen liittyva avainsana sisallytettya otsik-
koon, silla hakukoneet nostavat esiin sisallon perustuen niissa esiintyviin avainsanoihin. Jotta ot-
sikko olisi lukijoiden mieleen, mutta myo6s hakukoneystavallinen, on jarkevinta sisallyttaa avain-
sana postauksen tekstiin. Ei kannata kayttda vain yhta otsikointityylid joka postauksessa, vaan
kannattaa vaihdella eri tyylien valilla. Otsikko voi olla esimerkiksi vaitelause, kysymys, listaus tai

kokemuspohjainen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 67, 68.)

Postauksien otsikoinnissa on my6s mahdollista kayttda pienia numeroita numeroin kirjoitettuna
esimerkiksi 7 eika tarvitse kirjoittaa seitseman. Tama numeroiden kayttd helpottaa silmailta-
vyyttd. Otsikoinnissa kannattaa kokeilla eri vaihtoehtoja, jos ei ole varma siitd, mika on sopivin
tyyli. Jos ei ole valid, onko otsikko hakukoneystavallinen, voi kdyttdda myos erikoisempia otsikoita,
jotka eivat valttamatta suoraan kerro postauksen sisallostd mitaan. (Kortesuo & Kurvinen 2011,

68, 69.)

4.3.2 Kuvat

Kuvat auttavat saaman blogista kiinnostavamman. Niitd voi kdyttdaa monissa eri tarkoituksissa ku-
ten taustakuvana, blogin kayttoliittyman kuvituskuvana seka selkeyttamaan ja tekemaan blogi-
kirjoituksista mielenkiintoisempia, ja tuomaan lisdarvoa julkaisuille, silla kovin moni ei jaksa lukea
teksteja ilman kuvia. Kuvat liittyvat tekstien ja julkaisujen aihepiiriin, jolloin helpotat lukijaa, ja

saat muodostettua selkedmman kokonaisuuden. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 41.)

Visualisointi saa lukijan huomion kiinnitettya, sisaltdé saadaan tiivistettya visualisoinnin avulla ja
ne auttavat hakukoneystavallisyydessa. Lukijat huomioivat ensimmaiseksi visuaalisiin osiin, silla
niiden ndkemiseen ei kulu aikaa niin kuin lukemiseen. Kuvat kertovat, mita sisall6ssa tullaan ka-
sittelemaan. Visuaaliset elementit auttavat nostamaan sivuston ja some-postauksien nakyvyytta,
silla hakukoneet arvottavat enemman sellaisia sisalt6ja, jotka sisaltavat kuvia ja videoita. Myos
lukijat odottavat visualisuutta, silld he ovat tottuneet siihen. Kuvien avulla saadaan lisattya sisal-

|6n uskottavuutta. Jokaisessa kanavassa on kuitenkin omat kuvakoot ja suositukset, joten kuvien
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muokkaamisessa saattaa kulua odotettua enemman aikaa, etenkin jos ollaan monessa kanavassa.

(Kananen 2018, 64, 66.)

On tarkeaa huolehtia siita, ettd kuvia kdytetdaan oikein. Aina taytyy olla kadyttéoikeudet kuviin,
joten ei kannata ihan mista vain hausta niita etsia. Kannattaakin kayttaa kuvapankkeja, joita l0y-
tyy niin ilmaisina kuin maksullisina. Helpoiten selvidt oikeuksia miettiessa, kun itse otat kuvat,
jolloin kuvaoikeudet on kuvaajalla automaattisesti. Kuvapankkien kuvien kaytossakin on eroavai-
suuksia. Royalty-free -kuvat mahdollistavat kuvien ostamisen jatkuvaan kadyttéén yhdelld mak-
sulla. Sana rights-managed viittaa kuviin, joille voi ostaa kayttooikeuden eri medioihin tietyn nayt-

tokertamaaraan perustuen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 41.)

Usein royalty-free -kuvat ovat viisain ratkaisu. llmaisia kuvapankkeja I6ytyy netistd useita, niin
suomenkielisia kuin ulkomaalaisiakin. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 42.) Itse pyrin ottamaan kaikki
kuvat itse, jolloin kuvien kayttdoikeudet ovat itsellani, eika tarvitse miettia kdytanko kuvia oikein

ja saako niitd edes kayttaa, jos ottaa jostain muualta.

4.3.3 Blogin lisdosat

Blogiin kannattaa liittda erilaisia lisdominaisuuksia. Nditd ovat muun muassa kommenttikentat,
arkisto ja sosiaalisen median painikkeet. Lisdominaisuuksilla saat lisdarvoa blogillesi, kun ihmiset
kommentoivat postauksiasi ja he pystyvat helposti jakamaan julkaisujasi eri sosiaalisen median

kanavissa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 45-47.)

Oikeiden blogin lisdosilla saat blogin sisallon paremmin nakyville, ja lukijat pysyvat kauemmin blo-
gisi lukijoina. Blogissa olevan sivupalkin sisaltda voit muokata blogin tarkoituksiin sopivaksi, mutta
sen avulla saat nostettua uusimmat julkaisut ja kommentit esille. Se helpottaa lukijaa I6ytamaan
eri postauksiin, jotka hanta kiinnostavat. Sivupalkkiin kannattaa jattaa tilaa muille lisdosille, jotka
helpottavat lukijoita blogisi seuraamisessa. Yleisia lisdosia ovat muun muassa tunnistepilvi, jossa
ilmenee blogissa kaytettyja avainsanoja sen mukaan, kuinka usein ne esiintyvat blogin sisall6ssa.
Syotteen avulla saat jaettua blogipaivitykset automaattisesti lukijoille. Kyselytydkalulla voit luoda
kyselyita blogiin, ja ndin saada lukijoiden mielipiteita itse valitsemassasi muodossa. (Kortesuo &

Kurvinen 2011, 43.)
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Tietoja-sivun avulla lukija saa tietoa siitd, kuka on blogin yllapitdja. Hakutoiminnon avulla lukija
voi etsid, oletko julkaissut postauksia hanta kiinnostavasta aiheesta. Kommentointimahdollisuus
kannattaa lisata blogiin, jotta lukijat voisivat kommentoida postauksiasi ja blogiasi. Arkistosta lu-
kija ndkee blogin aloitusajankohdan, julkaisutahdin, ja postauksien otsikot. Sosiaalisen median
painikkeilla saat hankittua lisda lukijoita, silla niiden avulla lukijat pystyvat suosittelemaan blogiasi
tai erillisid julkaisuja ystavilleen. Ei kannata lisdta kuitenkaan liikaa painikkeita, vaan olisi hyva
lisdta ne suosituimmat palvelut, kuten Facebook ja Twitter. Jos tiedat, ettd et ehdi julkaista esi-
merkiksi pariin viikkoon mitdan, voit luoda postaukset etukateen ja ajastaa, milloin ne julkaistaan.

Ndin saat jatkettua sdannollista julkaisutahtia. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 45-48.)

Pari muuta tarkeaa lisdosaa ovat Google avainsanatydkalu ja Google Trends. Avainsanatyokalu
antaa myos sanaehdotuksia, jotka liittyvat aiheeseesi. Sen avulla ndet myds kayttamiesi avainsa-
nojen hakumaarat ja niistd useimmiten kaytetyt kirjoitusmuodot. Avainsantydkalun avulla on
mahdollista erotella hakusanojen kayttdd muun muassa maakohtaisesti. Jos mietit kahden sana-
vaihtoehdon valilld, pystyt tarkistamaan, kumpaa sanaa haetaan enemman netistd. Google
Trends -tyokalulla pysyt mukana ajankohtaisissa trendeissa, osaat ennakoida kysyntaa, ja tiedat,

milloin jollekin sisallélle on tarvetta. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 140, 141.)

4.4  Blogin markkinointi

Blogin markkinointi on tarkeaa, silla ihmisten ei ole helppoa |6ytda blogiasi, jos he eivat tieda, etta
sellainen on olemassa. Blogia voi markkinoida usealla tapaa samanaikaisesti ja kayttaa erilaisia
lahestymistapoja riippuen aina kohderyhmasta. Markkinointi kannattaakin suunnitella huolella,
ja miettia mita tapoja tulee kdyttamaan, eika yritd tehda paljoa kerralla. (Kortesuo & Kurvinen

2011, 84, 104.)

Markkinoinnin avulla blogi 16ytaa kohderyhmansa. Kannattaa kuitenkin ensin varmistaa, etta blo-
gin kaytettavyys on helppoa ja miellyttavaa, silla keskenerdista blogia ei kannata markkinoida,
koska lukijat eivat viihdy sivustolla, jonka he kokevat vaikeaksi kayttaa. Markkinoinnissa kannat-

taa valita oikeat markkinointikanavat kohderyhman mukaan. Voit my6s markkinoida postauksiasi
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erilaisilla sivustoilla tai keskustelupalstoilla, jotka kasittelevat koko blogisi tai yksittdisten postaus-
ten teemoja. Hakukonemainonta on myds hyva keino blogin markkinoinnissa, ja kasittelenkin

aihetta tarkemmin kohdassa 5.3 Hakukonemainonta. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 135.)

Kannattaa osallistua aktiivisesti alan tai aihetta kasittelevilla keskustelupalstoilla mukana ja vie-
railla muissa samankaltaisissa blogeissa ja osallistua kommentoimalla. Taytyy kuitenkin olla tark-
kana, milloin on sopivaa mainita oma blogi, eika liikaa mainostaa omaa blogiaan muissa keskus-
teluissa, silla siita ei tykata. Olisi myos hyva tehda julkaisu, jossa esittelee itsensa ja bloginsa, silla
se julkaisu on helppo jakaa muille, ja sen avulla lukijat paasevat paremmin tutustumaan yllapita-

jaan. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 136.)

4.5 Kavijamaaran seuranta

Kavijamaarien seurantaan on olemassa blogialustan omia lisdosia, mutta on myos erillisia tyoka-
luja tahan, kuten Google Analytics. Google Analytics on usein laajempi kuin blogin oma seuranta,
joten kannattaa kayttaa sellaista lisdosaa, joka kertoo enemman kuin pelkan kavijamaaran. Laa-
jalla seurannalla pystyt kehittamaan blogiasi helpommin, kun tiedat mista aiheista lukijasi ovat
kiinnostuneet, kun suppealla saatat tietda vain, kuinka moni blogissasi on vieraillut, ja se ei kerro

juuri mitdan. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 44, 162.)

Kavijaseuranta kertoo, mita kautta lukijat tulevat blogiin, kuten suoraan kirjoitetun osoitteen
kautta, hakukoneiden kautta tai jonkin sivuston kautta, jossa on blogisi linkki. Saat myds selville,
kuinka kauan he lukevat blogia, mistapain lukijat ovat ja mitka sisallot ovat heidan mielestaan
kiinnostavimpia. Saat myds selville, mika julkaisuista saa eniten lukijoita, ja mika taas vahiten,

jolloin osaat vaikuttaa blogisi sisdltoon helpommin. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 161, 162.)
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5 Markkinointi

Markkinoin tarkoituksena on saada asiakas tarpeen tiedostamisesta paatoksentekovaiheeseen.
Ensin kuluttaja tiedosta tarpeen, jonka jalkeen han aloittaa etsimaan tietoa asiasta, ja alkaa har-
kitsemaan tuotteen/palvelun kayttod. Tamian jilkeen hadn alkaa vertailemaan erilaisia tuot-
teita/palveluja, mikéd olisi hdnelle paras ratkaisu, ja lopulta hdn tekee paatoksen tuotteen/palve-

lun kayttamisestd/ostamisesta. (Komulainen 2018, 228.)

5.1 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media on luotu foorumiksi, jossa pystyttiin jakamaan erilaisia kuvia ystavilleen. Nyky-
dan se on kuitenkin kasvanut tarkedmmaksi ja on iso osa markkinointistrategioita, silla ihmiset

yrittavat |0ytaa tietoa moista eri kanavista samaan aikaan. (Komulainen 2018, 227.)

Sosiaalinen media on monipuolinen, joka koostuu erilaisista alustoista, ja niissa julkaistuissa sisal-
|6ista. Sovelluksiin on usein avoin pdasy ja ne muuttuvat koko ajan, jotta pysytdan tarjoamaan

kuluttajien vaatimaa palvelua. (Kananen 2013, 14, 18.)

Seitseman suosituinta kanavaa tammikuussa 2019 ovat olleet Facebook, YouTube, WhatsApp, Fa-
cebook Messenger, WeChat ja Instagram (Suosituimmat sovellukset 2019). Markkinoijien suosi-
tuimmat alustat vuoden 2018 tammikuussa ovat olleet Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn,
YouTube, Pinterest ja Snapchat (Markkinoijien tilasto 2019). Tastd huomataan, ettd Facebook on
seka suosituin kuluttajien keskuudessa, ettda markkinoijien keskuudessa, mikd on ymmarrettavas,

etta markkinoidaan eniten siellda missa on suuri osa kuluttajistakin.

Sosiaalisessa mediassa kaydaan henkildiden valista vuorovaikutusta, jossa tuotetaan ja jaetaan
teksteja ja erilaisia sisaltoja, kuten videoita ja kuvia. Ndihin muut kayttajat reagoivat ja ndin muo-
dostetaan vuorovaikutusta. Se antaa nykyaan paljon mahdollisuuksia, joihin jokainen paasee ka-
siksi ja on nopeasti muuttuvaa. Markkinoinnissa sosiaalinen media on auttamassa asiakassuhtei-
den luomisessa ja yllapitamisessa. Markkinointi tuotetaan julkaisemalla samaa informaatiota ja
sisaltoa eri sosiaalisen median kanavissa, kuin mita julkaistaan omalla nettisivustolla samanaikai-

sesti. (Kananen 2013, 13-15.)
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Ensimmaisena olisi hyva lisata blogisi blogihakupalveluihin, esimerkiksi Blogilista.fi, ja taman jal-
keen kannattaa selvittaa, mitka keskustelusivustot ja blogit ovat aiheessasi suosituimpia. Omien
julkaisujen otsikot on helppo ohjata automaattisesti eri sosiaalisen median kanaviin, esimerkiksi
Facebookiin. Kannattaa kuitenkin miettid, missa julkaisee ja mihin aikaan, ettei kdy niin, etta jokin
lukija saa saman julkaisun samanaikaisesti joka kanavassa. Ylimaardiset kanavat kannattaa jattaa
pois, silla laatu voi karsid, jos pyrkii olemaan lilan monessa palvelussa yhta aikaa. Voit myos kysella
lukijoilta eri kanavissa ideoita ja tietoa, esimerkiksi kyselemalla lukijoiden kokemuksia jostain asi-

asta, mihin haluat tietoa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 142-143.)

Sosiaalisen median kanavien kadyttamiseen tarvitaan osaamista. Itselleen sopiva kanava kannat-
taa valita sen mukaan, missa asiakkaat ovat. Kanavissa julkaistava ydinviesti on sama kaikissa ka-
navissa, mutta kaikki kanavat ovat erilaisia, joten ydinviesti tadytyy mukauttaa kanavaan sopivaksi.
Jos jokin sisalto toimii yhdessa kanavassa, ei se valttdamatta toimi enaa toisessa kanavassa. Tama
johtuu eri kanavien kohdeyleisosta seka eri kanavien teknisistd vaatimuksista. (Kananen 2018,

55.)

Alussa kannattaa keskittya vain yhteen sosiaalisen median kanavaan, jossa suurin osa kohderyh-
mastdsi on. Sopivan sosiaalisen median kanavan valitsemisessa kannattaa miettia seuraavia kysy-
myksid. Kenelle haluat tuottaa sisaltosi, mita sovelluksia he kdyttavat, minkalaisia tyokaluja eri
kanavissa on niiden hallinnoimiseen. Ei riitd, ettd katsotaan missa on eniten kayttdjid, vaan miten
eri kanavia kaytetaan ja ketka niita kayttavat. Kannattaa myos tutkia eri kanavien tarjoamia mark-
kinointimahdollisuuksia, ja |6ytaa sita kautta itselle sopivin muoto. (Komulainen 2018, 118, 233,

234.)

5.2  Sisdltomarkkinointi

Verkossa kuluttajien tavoittamisen tarkein keino on sisalto, jota tarjotaan. Sisaltoa esitetaan eri
muodoissa tekstien ja visuaalisten ominaisuuksien avulla verkkosivuilla, blogeissa, sosiaalisen me-
dian kanavissa ja sahkoposteissa. Naita erilaisia sisdallon muotoja ovat muun muassa uutiskirjeet,
artikkelit, videot, kirjat ja blogit. Ihmiset etsivat vastauksia ongelmiinsa verkosta, jolloin sisallolla

on tarkea rooli menestymisen kannalta. Sisdltojen avulla tarjotaan ratkaisuja ongelmiin, joita ku-
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luttajilla on. Myos kaikki sosiaaliseen mediaan jaetut julkaisut sekd maksetut mainokset ovat si-
saltoja. Markkinoijien taytyy luoda uusia markkinoinnin muotoja, joissa kuluttaja itse etsii tietoa
tai markkinoi eteenpadin, silla perinteiset markkinointitavat, kuten bannerit eivat ole enda suu-
ressa roolissa. Kuluttaja ei niinkdan etsi mainoksia, vaan vastauksia ongelmiinsa. (Kananen 2018,

10-11.)

Sisaltdmarkkinoinnissa ajatuksena on se, etta ei itse tarvitse kehua luomaansa sisalt63, vaan luki-
jat rupeavat kertomaan sitd, ja suosittelevat sisaltéasi muille. Sisdltomarkkinoinnissa tietamys ja
kokemukset jaetaan muiden kanssa, eika jateta kaikkea omaan tietoon. Kannattaa kuitenkin jul-
kaista vain sellaista sisaltod, mikd on hyodyllista lukijalle, eikad kertoa liikaa tietoa, mita lukija ei
tarvitse. Sisaltéa voidaan arvioida sen ainutlaatuisuuden, persoonallisuuden ja uutuusarvon
avulla. Sisallosta saa myos uskottavampaa, kun panostaa blogin ulkoasuun. (Kortesuo & Kurvinen

2011, 72, 75-77.)

Jotta saadaan luotua tuloksellista toimintaa, taytyy miettia ensin, kenelle sisadltéa luodaan, mita
kanavia pitkin, mita sisdltda ja kuinka sen onnistumista seurataan. Sisallon alussa kerrotaan on-
gelma, johon on luotu ratkaisua. Sen jdlkeen kuvataan ratkaisu, jossa tulee esille, mitd ihmiset
saavat taman ratkaisun myota. Otsikko, ingressi ja itse sisalto valiotsikoineen luovat onnistuneen

kokonaisuuden sisallon ratkaisun esittelylle. (Kananen 2018, 40, 49.)

Samoihin ongelmiin ratkaisua tarjoavista kilpailijoista erotutaan tarjoamalla sisaltéa eri muo-
doissa. Markkinoinnin keinot ovat muuttuneet, silld kuluttaja hankkii tietoa erilaisista palve-
luista/tuotteista loytadkseen parhaimman ratkaisun. Inbound-markkinoinnissa tieto ratkaisusta
kulkeutuu ihmisen tietoisuuteen silloin, kun han tarvitsee ratkaisua johonkin ongelmaan. Out-
bound-markkinoinnissa taas markkinointi kulkee vain yritykselta ihmiselle, kuten radiomainok-
sissa. Blogi on yksi inbound-markkinoinnin valine samoin kuin esimerkiksi yrityksen internetsivut.

(Kananen 2018, 11, 53.)

Sisaltoja voidaan tarjota eri muodoissa riippuen kohderyhmasta. Joillekin toimivat raporttimuo-
toiset sisallot, toisille artikkelit tai blogit. Osa kuluttajista voi haluta uutiskirjeita, tai sisallon vi-
deomuotoisena. Muita muotoja ovat sosiaalisen median postaukset, printtimedia, e-kirjat, pod-

castit ja webinaarit. (Kananen 2018, 52.)
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Sisalléltaan ydinviestin taytyy olla uskottavaa, merkityksellista ja ainutlaatuista, jolloin saadaan
luotua luotettavuuden tunne, pystytdaan erottumaan kilpailijoista ja se vastaa kuluttajien tarpei-
siin. Sisaltomarkkinoinnilla pystytddan muun muassa saamaan uusia kuluttajia ja viestimaan hei-

dan kanssaan ilman, etta yritetddan myyda suoranaisesti heille mitdan. (Kananen 2018, 76, 95.)

Sisallon tuottamiseen tarvitaan aikaa ja suunnitelmaa, jotta se saadaan vastaamaan parhaalla
mahdollisella tavalla kuluttajien haasteisiin. Tekniikka taytyy olla kunnossa, silld sisaltd6a taytyy
luoda ja julkaista sadnnollisesti. Sisalto taytyy saada palvelemaan hakukoneita, kuluttajia ja sisal-
|6n tuottajaa parhaalla mahdollisella tavalla. Tuotanto voidaan jaotella eri osiin: otsikointi, ing-

ressi, valiotsikot, visualisointi ja hakukoneystavallisyys. (Kananen 2018, 57.)

Hakukoneet nostavat sisaltosivut hakutuloksissa korkealle, joten kannattaa suunnitella sisallot
hyvin. On my0s toimenpiteita, joita yllapitdja voi tehda levittadkseen sisaltoad verkossa. Sosiaalista
mediaan kannattaa kdyttaa markkinoinnissa hyédykseen, mutta niitd voidaan markkinoida myos

perinteisin keinoin, kuten jakamalla ja verkkolehtid hyédyntamalla. (Kananen 2018, 102, 103.)

Sisalldn menestystad voidaan mitata tavoitteiden avulla, silla onnistumista ei pystyta muuten arvi-
oimaan, jos ei ole tavoitteita, joihin tuloksia voidaan verrata. Tassd muutama sisaltéon liittyva
tekija, joita voitaisiin kayttaa arvioinnissa: otsikoiden todenmukaisuus tavoitteisiin verrattuna,

hakusanojen ja sisallon laatu, onko sisalto kattavaa seka visuaalisuus. (Kananen 2018, 109, 111.)

5.3 Hakukonemarkkinointi

Hakukonemarkkinointi voidaan jakaa kahteen osioon: hakukoneoptimointiin ja -mainontaan
(Kortesuo & Kurvinen 2011, 144). Kuluttajat hakevat ratkaisua ongelmiinsa internetista erilaisten
hakusanojen avulla. Tarjonta ja ongelmien hakusanat pitaisi saada hakutuloksissa kohtaamaan,

jolloin l6ydetaan helposti ratkaisu haettuun haasteeseen. (Kananen 2018, 11.)

Ratkaisua haetaan verkosta yleensa kysymyksien kautta, mutta myos yksittdisilla avainsanoilla
yritetdan l0ytaa oikea sivusto. Onkin siis tarkeaa tiedostaa hakusanat, jotka maarittelevat tarjot-
tavaa sisaltoa. Jos sisallosta ei I0ydy haettuja avainsanoja, on hakukoneilla vaikeuksia saada ku-

luttajan ongelma ja tarjottu ratkaisu kohtaamaan. (Kananen 2018, 37.)
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Hakukoneoptimoinnilla saadaan tehokkaimmin kuluttajat sivustolle, josta ratkaisu 10ytyy. Kun si-
vustolle on tehty hakukoneoptimointi, se mahdollistaa sivuston korkean sijoituksen hakukonetu-
loksissa, jonka avulla saadaan enemman verkkovierailijoita. Hakukoneoptimointi ja sisalto liitty-

vat toisiinsa, silld hakukoneet saavat haetut avainsanat tarjotusta sisallésta. (Kananen 2018, 54.)

Mikali jatat hakukoneoptimoinnin tekematta, kilpailijat tavoittavat kuluttajat tehokkaammin. Va-
hintaan kerran vuodessa olisi hyva tarkistaa avainsanat, silla hakukoneiden algoritmit paivitetdan
aina silloin tall6in, jolloin aiemmin toiminut sisalto ei valttamatta enada toimikaan. Jatkuvasti kan-
nattaa kartoittaa avainsanoja, ja se vaatii aikaa. Hakukoneoptimointi eli SEO (search engine opti-
mization) nostaa sivustoasi hakutuloksissa korkealle ja auttaa yhdistdmaan sisaltdsi hakusanoihin.
Hakukoneoptimoinnin avulla saat ilmaista markkinointia, ja siitd onkin kasvamassa yleinen mark-

kinointikeino. (Komulainen 2018, 158.)

Kun sisalté on onnistunutta ja hyvin suunniteltua, se markkinoit itse itseaan, silla hakukoneet nos-
tavat sisaltosivut korkealle hakutuloksissa (Kananen 2018, 102). Sisallon otsikkoon kannattaa liit-
taa aihetta koskeva hakusana, silla se saa lukijat kiinnostumaan ja tekee siita hakukoneystavalli-

sen (Kortesuo & Kurvinen 2011, 67-68).

Sisalto, sivuston ulkopuoliset linkit seka tekniikka luovat kokonaisuuden, joilla parjatdaan hakuko-
netuloksissa. Sisallon merkitys on todella tarked, silld hakukone perustuu siihen, ettd se hakee
verkkosivujen sisallostd avainsanoja, joilla lukija on tietoa hakenut. Jos sivustoltasi ei [6ydy sellai-
sia sanoja, ei sivustoasi I6ydeta, jolloin se ei voi menestyad. On tarkeda tehda blogin kuvillekin
hakukoneoptimointi, silla hakukoneet kayttavat sisallon tunnistamisessa myds kuvien tiedosto-
nimia ja vaihtoehtoista kuvausta. Naissa kannattaa kayttaa tarkeintd avainsanaa. (Kortesuo & Kur-

vinen 2011, 145, 146, 149.)

Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on olla hyddyksi lukijalle. Tall6in sisalléssa on kohtuullinen
madra hakusanoja, niin etta sitd on mukava lukea. Hakukoneoptimointi voi valilla menna liialli-
suuksiin, ja se ei ole hyvaksi sivustolle. Jos avainsanoja laitetaan jokaiseen valiin, ja niitd on liikaa,
hakukoneet huomioivat sen, ja taman seurauksena blogisi saattaa pudota hakulistalla tai poistua
kokonaan, vaikka tarkoituksena olikin saada nostettua se korkealle. Lukijat ei mydskaan pida tois-
tuvuudesta, jolloin kannattaakin keskittya tekstin helppolukuisuuteen, kuin turhaa avainsanojen
kylvdmiseen. Kannattaakin seurata omaa sijoittumista hakutuloksissa kayttamalla hakukoneessa

aiheeseen sopivia termeja. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 151, 152.)
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Hakukonemarkkinoinnin ajatuksena on saada kavijoita sivustolle hakukoneen kautta yhdistamalla
sivuston ilmaista hakukonesijoitusta ja maksettua nakyvyytta. Voit siis maksaa paremmasta sijoi-
tuksesta ja mainoksista hakukonetuloksissa. Mainosten nakyvyys voidaan maaritella nakyvan tiet-
tyja hakusanoja kaytettdaessd, mutta voidaan myds maaritella avainsanoja, joiden kohdalla mai-
nokset eivat nay, jolloin pystytaan vaikuttamaan mainosten negatiiviseen nakyvyyteen. (Kortesuo

& Kurvinen 2011, 153-157.)

Hakukonemainonta on suhteellisen edullista, silla maksat vain niistd kavijoista, jotka sivullesi tu-
levat mainosten avulla. Hakukonemainoskampanjoita voi luoda rajattomasti. Saat valita missa ja
milla laitteilla mainos on ndhtavissa, ja onko se kdynnissd ympari vuorokauden vai haluatko rajata
tiettyyn kelloaikaan. Kampanjaa pystytdan seuraamaan ja niitd voidaan muokata jalkikateenkin.
Voit siis luoda useitakin eri mainoksia, ja paattdaa milloin niistd mikakin nakyy. On myods mahdolli-

suus poistaa tehottomat mainokset kesken kampanjan. (Kortesuo &Kurvinen 2011, 153-156.)

Hakukonemarkkinointi on hyvin kohdennettua ja tehokasta, jonka vuoksi se onkin ldhes jokaisen
bloggaajan markkinointikeinoissa. Kaikkiin blogeihin ei kuitenkaan kannata kayttaa maksettua ha-
kukonemainontaa, mutta jokaisen tulisi hyoédyntda hakukoneoptimointia. (Kortesuo & Kurvinen,

2011, 158-159.)
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6 Toteutus

Tassa osiossa kerron tarkemmin opinnadytetyoni blogin luomisesta, yllapitamisesta seka markki-
noinnista. Tekstin joukosta lI6ytyy myos kuvakaappauksia blogistani, joista lukija ndkee, milta blogi
lopulta nayttaa, ja ne auttavat hahmottamaan joitain osia blogini sisdllosta, kuten esimerkiksi

avainsanapilvi.

6.1 Blogin perustaminen

Valitsin blogini alustaksi WordPressin ilmaisversion, jonka mahdollisesti myéhemmin voin muut-
taa maksulliseksi, mikali blogini saa suosiota ja on kannattavaa ottaa maksullinen versio kayttoon.
IImaisversiosta l6ytyy vain pienimaara mahdollisuuksia, esimerkiksi blogin teeman valitsemiseen.
Maksullisista versioista [6ytyy enemman muokkausmahdollisuuksia ja paljon muita lisdosia. Valit-
sin ilmaisversion myds siksi, ettd en ole aiemmin yllapitanyt blogia, joten oli luonnollista valita

aluksi yksinkertaistettu versio, jotta paasee alkuun ja oppii blogin tekemisesta.

Aluksi valitsin teeman, joka oli yllattavan helppoa valita monien vaihtoehtojen joukosta. Hakusa-
noilla pystyi tarkentamaan blogin tarkoitusta, jolloin sai ehdotuksia teemoista, jotka sopisivat ky-
seiseen tarkoitukseen. Lopulta paadyin Baskerville 2 -teemaan, jolla sai aikaan selkean, mutta tyy-
likkdan kokonaisuuden. Se myds sopi minun tarkoitukseeni, silld tein blogista aika nettisivusto-
maisen, josta l6ytaa tiedot eri kohteista selkeasti otsikoituna. Etusivulle on mahdollista myos li-
sata artikkeleita, kuten ensimmaisen julkaisunikin, jossa kerron blogini tarkoituksen ja toivotan

lukijat tervetulleeksi sivustolleni.

Teeman valitsemisen jalkeen loin blogilleni nimen ja loin sivuston ylaotsikon taustoineen. Nimeksi
valitsin lyhyen, mutta asiansa hyvin ilmaisevan ’’Matkalla Eteld-Pohjanmaalle”. Tama kertoo luki-
joille, mita aihetta blogissa kasitelldan, jolloin se rajaa ne lukijat, jotka etsivat Etela-Pohjanmaa-
han liittyvia blogeja. Taman jalkeen suunnittelin ja loin otsikoinnin, joiden alta 16ytaa juuri sita
kohdetta koskevaa tietoa. Otsikoinnin jalkeen loin avainsanapilven, joka auttaa hakuoptimoin-

nissa, kun sielta l6ytyy sanoja, joilla ihmiset etsivat internetista tuloksia.
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Kuva 2. Ylaotsake ja valikko

Home Oma linkdc
Contact Sivu
Aalto-keskus Sivu
Kalajérvi Sivu
Musiikkitapahtumat Sivu
CmaSp StadionFest Sivu
Provinssi Sivu
Solar Sound Festival Sivu
Tangomarkkinat Sivu
Vauhtiajot Sivu
Ostoskeskukset Sivu
Ideapark Sivu

Epstori &amp; Torikeskus

Kuva 3. Valikon luominen sivustolle

Blogi my6s muokkautui koko ajan sitd mukaan, kun l6ysin uusia ominaisuuksia ja kokeilin mika
vaihtoehto olisi paras. Nain kavi etenkin itse tekstien kirjoittamisessa, kun lisdsi kuvia. Osaan jul-
kaisuista sopi paremmin, etta kuvat olisivat tekstien vieressa eli niin sanotusti tekstin keskell3, ja

joihinkin taas paremmin, etta ne ovat yksittdin tekstikenttien valeissa.
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AVAINSANAT

Aalto-keskus Etelé-Pohjanmaa Kalajarvi
Matkablogi  OmaSpStadion Pandat

Powerpark  Provinssi  SolarSound  Tuuri

Veljeksetkeskinen  Ahtérin eldinpuisto

AhtériZoo

Kuva 4. Avainsanapilvi, joka l6ytyy sivuston alareunasta

6.2  Sisallon tuottaminen

Tama oli haastavin osuus, silld taytyi saada informatiivista, mutta kokemuspohjaista sisaltoa, jotta
se kiinnostaisi lukijoita. Kokeilin eri tekniikoita sisallon luomiseen, jolloin 16ysin itselleni sen sopi-
vimman. En tehnyt suoraan blogin pohjalle, vaan tein ensin kohteiden tekstit Word-tiedostolle,
jolloin oli mielestani helpompaa muokkailla tekstia erilaisten fontti-, vari- ja muokkausmahdolli-
suuksien avulla. Pystyin korostamaan tiettyja kohtia, jotka koin hyvéksi, ja loppuosaa oli helppo

muokata.

Osasta tekstia sai enemman kuin toisista. Tdma johtuu siksi, ettd kokemusta on tietyista paikoista
enemman kuin toisista, joten osasta tulikin aika informatiivisia teksteja. Tama myds oli kuvien
kayton kohdalla, silld joistain kuvia oli paljon, mutta toisista ei ollenkaan. Paatin myds tummentaa
aina uudesta tekstikappaleesta muutaman ensimmaisen sanan, joka auttaa selkeyttamaan julkai-
sun ulkonakoa, ja tekee siita helppolukuisempaa. Se helpottaa my6és ymmartamaan mita kyseinen

kappale voisi sisaltaa. Lisasin myos suurimpaan osaan julkaisuista loppuun osoitetiedot.
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Alueella on siis monipuolista tarjontaa, joten
kannattaa hyodyntaa erilaisia
liikuntamahdollisuuksia! Lis&tietoa tarjonnasta

ja palveluista l6ydatte heidan verkkosivuiltaan.

Lakeudentie 20
- T - = 60320 Seindjoki
i '

Kuva: Susanna H. 2019

Kuva 5. Tummennettu aloitus, osoitetiedot ja linkki sivustolle

Alapuolelta 16ydat kuvan, josta ndkyy myds milta esimerkiksi Ahtérin eldinpuiston teksti ndyttaa
muokkausohjelmassa, ja milta valmiina julkistettuna. Tasta huomaa, etta piti monesti tarkistaa,
miltd se nayttaa julkistettuna, silla tekstit ja kuvat saattoivat olla aseteltuna eri lailla kuin mita
muokkausohjelma naytti. Taman vuoksi meni aika paljon aikaa kuvien ja tekstien asetteluun, jotta

ne ndyttaisivat hyvilta, ja menisivat luonnollisesti tekstien joukkoon.

Ahtiri Zoo on Ahtérissi sijaitseva
eldinpuisto, joka tarjoaa eldimien
lisdksi ruokailuvaihtoehtoja sekd
majoitusta Hotelli Mesikdmmenessa ja
leirintdalueellakin. Eldinpuistoon on
helppo 16yté4, ja sinne on mahdollista
tulla omalla ajoneuvolla, junalla ja
linja-autolla. Puiston yhteydessé on isot
ja hyva parkkialueet.

Eldinpuistosta 16ytyy paljon Suomen
luonnossa ndkyvii eldimid, mutta myds
monia erikoisuuksia, kuten pandat,
lumileopardi ja visentti. Yhteensé eri
eldinlajeja 10ytyy 43, joihin kuuluu
Lumi. Kuva: Karoliina H. 2018 muun muassa hirvi, poro, ilves, susi ja

monia eri lintulajeja. Ndiden eldinten
lisdksi alueelta 16ytyy farmi, jossa voi kdyd4d katsomassa muun muassa
hevosia, lampaita ja possuja.
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Kuva 6. Julkaisun ulkondaké muokkaustilassa

Ahtidri Zoo on Ahtérissa sijaitseva eldinpuisto, joka tarjoaa
eldimien lisdksi ruokailuvaihtoehtoja sekda majoitusta Hotelli
Mesikdmmenessa ja leirintdalueellakin. Eldinpuistoon on
helppo |6ytda, ja sinne on mahdollista tulla omalla
ajoneuvolla, junalla ja linja-autolla. Puiston yhteydessa on isot

ja hyva parkkialueet.

Eldinpuistosta Ioytyy paljon Suomen luonnossa nakyvia
eldimia, mutta myds monia erikoisuuksia, kuten pandat,
lumileopardi ja visentti. Yhteensa eri elédinlajeja [6ytyy 43,

joihin kuuluu muun muassa hirvi, poro, ilves, susi ja monia eri

lintulajeja. Naiden eldinten liséksi alueelta 16ytyy farmi, jossa

voi kdyda katsomassa muun muassa hevosia, lampaita ja

Lumi. Kuva: Karoliina H. 2018 .
possuja.

Kuva 7. Sivustolla julkaistu versio

Taytyi myos muistaa lisata jokaiseen julkaisuun erikseen kommentointimahdollisuus, jotta lukijat
voisivat jakaa mielipiteitdan helpommin blogistani. Julkaisuja oli myds mahdollista ajastaa, jos
esimerkiksi haluaa julkaista sind aikana, kun ei ole mahdollisuutta paasta koneelle, niin voi tehda
julkaisun etukateen ja ajastaa sen julkaistavaksi tiettyna pdivana. Tama on hyva, jos on esimerkiksi
kiireinen ajanjakso, jolloin tietaa, ettei ehdi tai jos on matkalla, niin blogi pysyy ajankohtaisena.
Julkaisut voi myo6s paivittda luonnoksiin, eli pystyy aloittamaan julkaisun ja muokkaamaan sita
vield ennen kuin julkaisee sen sivustolle. My6s poistetut julkaisut l6ytyvat arkistosta eli voi halu-

tessaan myos palauttaa jonkin julkaisun, jos haluaakin sen myéhemmin takaisin.
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s
ﬂ karoliinahi: Olet kommentoimassa WordPress.com -tilin nimissa. { Log Out / Muuta ) .&?@.
moita uusista kommenteista sahkopostilla. Laheta kommentti

moita uusista artikkeleista sahkopostilla

Kuva 8. Kommentointimahdollisuus sivustolla

]

Julkaistu Lucnnokset Ajastetut oistetut

Kuva 9. Julkaisujen jaottelu

6.3  Kuvien kaytto

Suurin osa blogissa kayttamistani kuvista on minun ja siskoni ottamia. Kdvimme myos alkuvuo-
desta ottamassa joistain kohteista erikseen kuvia, mutta suurin osa I6ytyi jo valmiiksi kameroista
ja puhelimista. Kuvia my0s tuli otettua kesalla eri tapahtumissa ja kohteissa kdydessa. Kuvia olen
saanut myo6s muilta tutuiltani. Pyrin siihen, ettd mahdollisimman moni olisi itseltani peraisin, silla
kun kuvat on itse otettuja, ei tarvitse huolehtia kayttooikeuksista. Jatkossa pyrin vaihtamaan ku-
via ja lisdilemaan niita, mikali saan parempia ja uusia, esimerkiksi jos jokin paikka muuttuu tai

muuttaa.

Joistain paikoista minulla oli paljon vaihtoehtoja, mutta osasta oli vain pari kuvaa, jolloin ei hirve-
asti ollut valinnan varaa. Jaoin kuvat aina kohteittain kansioihin, ja valitsin kuvat, joita halusin
kayttaa. Valilla taytyi vaihtaa kuvia, joita olisin alun perin halunnut kayttaa, jotta saisin julkaisun
ulkomuodon luontevamman ja paremman nakoiseksi. Esimerkiksi alun perin ollut vaakakuva ei

sopinut, joten taytyi vaihtaa pystykuvaan.
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Vililla oli ongelmia saada kuvat sopimaan tekstin kanssa yhteen, mutta erilaisten ominaisuuksien
avulla sain kuvat lopulta suhteellisen hyvin tekstin joukkoon. Osa sopi paremmin tekstin vierelle,
ja osa oli parempi sijoittaa kappaleiden valiin. Kuvien tekstit olisin halunnut pienemmalla kuin

julkaisun muu teksti, mutta se ei ollut mahdollista.

Mielestani kuvat tuovat sisaltoa paremmin esille, ja niilla saa lukijoille tietoa millaisesta kohteesta
on kyse, sekd auttaa padsemaan tunnelmaan. Kuvien kanssa valilla oli vaikeaa, mutta loppujen
lopuksi kuvien kayttaminen ja lisddminen oli kivaa, silld niiden avuilla julkaisuista sai persoonalli-

sempia.

6.4  Markkinointi

Halusin keskittyd markkinointiin myos siksi, ettd koko matkailun toimiala vaikuttaa suuresti me-
nestyksekkdan palvelumarkkinoinnin luomiseen (Kotler, Bowen, Makens & Baloglu 2017, 10.)
Markkinointia en vield hirvedsti ehtinyt tehda, mutta sain blogiani jaettua tutuilleni ja sain sen
myo0s blogit.fi -sivustolle esille. Blogin tilastoista padasee ndkemaan mita kautta lukijoita on tullut.
Jos on tullut erillisen linkin kautta, niin sita ei valitettavasti nahnyt, mutta jos on tullut WordPres-

sin haun kautta tai blogit.fi -sivuston linkin kautta, niin ne nakyvat tilastoissa erikseen.

Viittaaja Mayttikerrat
E b g t.fi Y] 5

2 E WordPress.com Reader 4

Kuva 10. Tilasto siita kuinka moni lukija on tullut blogit.fi -sivuston ja WordPress:in kautta

Julkaisujen lopusta l6ytyy lukijoille jakamismahdollisuuksia. He voivat jakaa julkaisun haluamal-
leen alustalle, jos he haluavat muidenkin 16ytdvan sen. Lisasin jakamismahdollisuuksiin yleisimpia
kohteita eli Twitter, Facebook, WhatsApp seka sahkodposti. Jos lukijalla on WordPress:in kayttaja-

tili, he voivat myds tykata julkaisusta.
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9 Twitter | ] Facebook | (L) WhatsApp | el Sahképostitse

* Tykkaa

Cle ensimmainen, joka tykkaa tasia.

Kuva 11. Jakamislinkit sivustolla

Talvella ja kevaalla olisi tarkoituksena aloittaa myos Instagram-tili, ja saada blogia enemman ih-
misten saataville, ennen kuin alkaa kesan matkakohteiden suunnittelut. Tama myos siksi, etta

kesaisin Eteld-Pohjanmaalla on enemman matkailijoita erilaisten tapahtumien myo6ta.

6.5 Blogin ylldpitdminen jatkossa

Aion jatkossa paivitelld sivustoa, ja lisdta uusia kohteita, kun niitd tulee. Esimerkiksi ensi vuonna
valmistuva uusi elokuvateatteri ovat tallainen kohde, joka tulee I6ytymaan sivustoltani seka uu-
desta Ideaparkista enemman tietoa, silla se avattiin vasta marraskuussa 2019, ja ehdin tehda siita
yhden avajaisjulkaisun. Haluan nimittdin, etta sivustosta olisi hydtya myos tulevaisuudessa, eika
vain talla lyhyella ajanjaksolla, jolloin tavallaan olisi turhaa ollut edes aloittaa koko blogin luo-

mista, jos sen meinaa unohtaa heti sen luotuaan.

Myos kuvien paivittaminen on tarkeaa, silla jotkin kohteet saattavat muuttua ulkoisesti tai koh-
teeseen tehddaan muita muutoksia. Myds kuvien paivittelya, jos itsellani ei ole aiemmin ollut jos-
tain kohteesta kuvia, tai saan jostain parempia kuvia. Olisikin hyva, etta sivusto pysyisi ajan ta-
salla, ja linkit eri kohteiden omille sivuille toimivat. On my6s hyva lisata sellaisia kohteita, mitka
ovat jo suosittuja, mutta itselld ei ole kokemusta niista. Eli sitten kun padsee kdymaan jossain

itselle uudessa kohteessa, olisi hyva lisatd se myos sivustolle.
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7  Arviointi

Opinndytetydni onnistumista voidaan arvioida monella tavalla. Naista tarkeimpana on blogin ka-
vijamaara, jolloin nahdaan, kuinka moni on kdynyt katsomassa blogiani, jolla voidaan arvioida
asetettuja kadvijamaaratavoitteita (Kortesuo & Kurvinen 2011, 164). Mahdollisten kommenttien
avulla pystytdan arvioimaan mita mielta lukijat ovat olleet blogista. Nama auttavat luomaan ku-
vaa siitd, kuinka hyvin esimerkiksi blogin markkinointi on onnistunut. Oma mielipide lopputulok-
sesta on myos tarked. Saiko saavutettua omat tavoitteensa ja onko blogin lopputulos sellainen
kuin oli ajateltu (Vilkka & Airaksinen 2004, 155). Jos ei ole tyytyvdinen siihen mitad on saanut ai-

kaiseksi, niin todennakoisesti tyo ei ole kovin onnistunut.

Maat >

1 147

Maa MNayttokerrat
+ Suomi 147
o tEvalta 1

Kuva 12. Nayttokerrat eri maissa ensimmaisen viikon jalkeen

Kahden viikon aikana blogini eri julkaisuissa oli yhteensa 187 ndyttdkertaa. Mielestani tama on
hyvin siihen nahden, etta en hirveasti jakanut itse vield blogiani missaan. Jaoin linkin muutamille
ystavilleni, ja he saivat myds linkata eteenpadin, jos halusivat. Sain kuitenkin blogini lisattya blo-
git.fi -sivustolle, mika toi muutamia kavijoita lisda seka WordPressin oman haun kautta muutama
|6ysi sivustolleni. Olen tyytyvainen katsojamaaran nain lyhyella ajanjaksolla, varsinkin kun en olet-

tanut, etta lukijoita olisi tdhan aikaan vuodesta.
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Kommentteja en valitettavasti saanut vield yhteenkaan julkaisuista, mutta se ei yllattanyt, silla
olen lukenut aiempia samankaltaisia opinnaytetdita, eika niissakaan ollut saatu kommentteja kuin
pari. Olen myds tyytyvainen siihen milta blogini lopulta tuli ndyttdmaan. Ulkoisesti se miellytti
minua, ja olin yllattynyt sivuston selkeydesta. En ollut aiemmin tehnyt blogia, enka myoskaan hir-
veasti ole lukenut niitd, joten kaikki oli suhteellisen uutta. Tahan peilaten, onnistuin mielestani
ihan hyvin blogin tekemisessa. Jatkossa varmasti oppii vielad uutta, ja voi olla, etta joskus ulkonako

muokkautuu vield aivan erilaiseksi, kuin millainen se talld hetkella on.

Artikkelit & sivut >
Otsikko Mayttikerrat
Etusivu / Arkistot 43
Kalajdrvi 14
Solar Sound Festiva 10
Aalto-keskus 10

Tuurin kyldkauppa

Powerpark 6
Tangomarkkinat 5
Ahtari Zoo 5
Kuartaneen Urheiluopisto 5
Musiikkitapahtumat 5
Katso kaikki

Kuva 13. Julkaisujen ndyttokerrat ensimmaisen viikon jalkeen

Tyon toteutustavan arvioiminen on tarkead. On myos hyva arvioida sitd, pysyiko itselleen asetta-
massa aikataulussa. Jos ei pysy aikataulussa ja tulee kiire, esimerkiksi blogijulkaisujen tekemi-
sessa, silloin julkaisut eivat valttamatta ole niin laadukkaita kuin ne voisivat olla. Jos taas pysyy
aikataulussa tai jopa on edelld sitd, on todennakoisempaa, etta julkaisut ovat parempia ja on itse
tyytyvdinen niihin. On hyva myds arvioida olisiko jokin toinen toteutusmuoto ollut helpompi tai
parempi vaihtoehto seka riittivatkd omat taidot tavoitteiden saavuttamiseksi. (Vilkka & Airaksi-

nen 2004, 159).
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Aikataulussa en pysynyt erindisista syistd, mutta kun paasi taas vauhtiin loppukevaan ja kesan
kiireiden ja tapahtumien jalkeen, niin sitten taas sai hyvin tehtya suunnitellusti blogia ja opinnay-
tetyota valmiiksi. Vahan loppujen lopuksi tuli ehka kiire opinnaytetyon kanssa, mutta olen pyrki-
nyt siihen, etta se ei vaikuttaisi kuitenkaan lopputulokseen. Pidempi tilastojen kerdamisaika seka
aikaisempi blogin julkaisuajankohta olisivat varmasti parantaneet lopputulosta. Olisin my&s ha-
lunnut perehtya enemman markkinointiin opinndytetyéprosessin aikana, mutta toivottavasti sii-

hen ehtii myos sen jalkeenkin, kun jatkan blogin yllapitamista.

Blogin tekeminen helpottui ja julkaisujen ulkondkd parantui huomattavasti siitd, mita ne luonnos-
vaiheessa olivat. Opin uusia asioita blogin tekemisesta ja mika on itselleni paras toteuttamistapa.
Tama auttoi paremman lopputuloksen saavuttamiseksi. Kokonaisuutena olen tyytyvainen blo-

giini.

My6s oman oppimisen arvioiminen on tarkeaa. Jos ei ole oppinut opinndytetyéprosessin tekemi-
sessa mitdadn uutta, ei silloin ole kovin onnistunut opinnaytetyd. Jos on saanut edistettyd omaa
osaamista ja oppimista opinndytetyon aikana, on se silloin todennakdisesti onnistunut opinnay-
tetyo. On my0s tarkeda, etta teoriaosuus tukee blogin luomista ja sen sisdltod. Onko sisallon tuot-

tamiseen kdytetyn materiaalin valitseminen onnistunut (Vilkka & Airaksinen 2004, 159).

Mielestani opinnaytetydssa kayttamani teoria tuki hyvin toiminnallista osuutta, silla kasittelin
Etelda-Pohjanmaata, blogin luomista seka markkinointia. Nama olivat my6s blogini perusta, ja nii-
den avulla blogin luominen oli helpompaa, kun oli ensin perehtynyt aiheelliseen teoriaperustaan.
Markkinointi oli myds hyva lisa, silla se on tarkeaa blogin suosion kasvattamisessa seka avainase-
massa lukijoiden saamiseen. Tata olisin halunnut myo6s paadsta harjoittamaan enemman toimin-

nallisessa osiossa, mutta se varmasti tulee viela blogin jatkamisessa vastaan.
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8 Pohdinta

Aikataulussa pysyminen oli vaikeinta omalla kohdallani, koska jouduin henkilékohtaisten syiden
vuoksi venyttamaan opinndytetydn tekemista yli kesdn ja sen valmiiksi saamista ldhemmas jou-
lua. Alkuvuodesta teoriaosuuksien ja teorian etsiminen meni suhteellisen nopeasti, ja siina py-
syinkin hyvin suunnittelemani aikataulun mukana. Vastoinkdaymisten ja kesalla téiden vuoksi joh-
tunut vahainen aika pidensivat prosessia, ja olikin vahan vaikeaa paasta taas takaisin opinnayte-
tyon tekemiseen kiinni. Loppujen lopuksi sain kuitenkin hyvin aikataulutettua tekemisen niin, etta

valmista tulisi syksyn/alkutalven aikana.

Tavoitteet sain saavutettua aika hyvin eli lukijaméaarat, blogin onnistuminen ja oman oppimisen
kasvattaminen. Blogini sai mielestani hyvin lukijoita ensimmaisten kahden viikon aikana, jolloin
kerasin dataa. Sain tehtya blogista omanlaiseni ja olin erittdin tyytyvdinen lopputulokseen, silla
tdma oli ensimmainen blogini ja odotukseni eivat olleet kovin korkealla. Opin my6s paljon uutta
seka teorian myota etta toiminnallisen osuuden aikana. Perehdyin sellaiseen aihealueeseen, jota
en aikaisemmin ollut tutkinut enka hirveasti ajatellutkaan. Tama tavoite onnistui siis kaikkein par-

haiten.

Blogini on luotettava tietyissa madrin, mutta jokaisella on omat mielipiteet ja kokemukset, joten
vaikka minulla olisi vain positiivista sanottavaa eri kohteista ja tapahtumista, voi jollain toisella
olla ikdvampia kokemuksia ndista paikoista. Blogin tekstit sisdlsivat kuitenkin myos faktatietoa,

joten siind maarin blogini on luotettava.

Tata tyota on helppo kehittda jatkossa, silla markkinoinnin lisadminen toisi lisaa lukijoita ja suo-
siota. Myoskin blogin jatkuva yllapitaminen ja paivittdminen mahdollistaa blogin kehittdmisen jat-
kossakin. Tasta aiheesta voisi joku tehda myos tutkimuksellisen opinndytetyon. Aiheena voisi olla
esimerkiksi, miten markkinointi, sisaltémarkkinointi ja hakukoneoptimointi vaikuttavat blogin
suosioon. Taytyyko nama kaikki olla esimerkiksi kunnossa, etta blogi voi menestya vai riittaako,
etta yksi osa-alue on kunnossa. Voi myos tutkia miten Etela-Pohjanmaan eri kohteet tukevat toi-

siaan matkailukohteina.

Viime vuosina Tuurin Kyldkauppa on laajentunut paljon ja keksinyt paljon uutta alueelleen, Ahta-

riin saatiin pandat, jotka saivat ihmiset liikkeelle ja Seindjoen tapahtumat ovat jo monia vuosia
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kerannyt matkailijoita. Jatkossa onkin mielenkiintoista seurata, mihin suuntaan Eteld-Pohjan-
maan matkailu lahtee. Onko se kasvamaan pain, ja tuleeko jotain uutta ja erilaista, joka saa ihmi-

set matkustamaan Eteld-Pohjanmaalle.
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