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THVISTELMA

Yrityksen brandin rakentamisessa tirkeé osa-alue on visuaalisen identiteetin
jarjestelmallinen kehittdminen ja yllapito. Se on mydos erittdin nakyva osa
yrityksen viestintda ja markkinointia ja sen avulla voidaan luoda positiivista
mielikuvaa organisaatiosta ja sen toiminnoista.

Taman toiminnallisen opinnaytetyon tavoitteena on tutkia visuaalisen identiteetin
kehittamisté ja sen osa-alueita brandin rakentamisen osana. Kokonaisuutta on
lahestytty seka markkinointiviestinnan ettd graafisen suunnittelun nakékulmasta.
Opinnaytetyon laatijan tehtdvané oli suunnitella DuuniExpo-messutapahtuman
visuaalinen identiteetti, joka rakentui koko tapahtuman brandille ja sen
mielikuvatavoitteille. DuuniExpo on Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijoiden
jarjestdma rekrytointi- ja verkostoitumistapahtuma.

Kahdessa ensimmaéisessa kappaleessa kuvataan lahtokohdat ja keskeiset kasitteet
sekd visuaalisen identiteetin yleiset osatekijat teoreettisesti. Kolmannessa osiossa
kerrotaan, miten edell& mainittujen teorioiden ja osatekijoiden pohjalta kehitettiin
visuaalinen identiteetti DuuniExpolle. Téassa kappaleessa esitellaan tapahtumalle
suunnitellut tuotteet, kuten logo, lomakkeisto, muut painotuotteet ja sahkdisen
viestinnan materiaalit seka kuvaillaan niiden luomisprosessi.

Lopuksi on esitetty opinndytetyon yhteenveto seka arvioitu tehtyja sovelluksia
tutkimustuloksien ja itsearvioinnin avulla. Niiden perusteella voidaan olettaa, etta
DuuniExpo-tapahtuman mielikuvatavoitteet tayttyivét ja visuaalisen identiteetin
kehittdminen onnistui.
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ABSTRACT

Developing and maintaining visual identity systematically is a key element of
building a company’s brand. It is also a very visible part of a company’s
communication and marketing efforts. The visual identity can also create a
positive image for the organisation.

The objective of this functional thesis is to describe what a corporate identity
consists of and how it is planned. There are two points of view in this thesis:
marketing communication and graphic design.

The mission of the author of this thesis was to plan, design and implement a visual
identity for DuuniExpo, which is a recruiting and networking fair arranged by
students of Lahti University of Applied Sciences.

The first two chapters introduce the basis and the essential terms of the visual
identity development in theory. In the third chapter it is described how the visual
identity was built for the event DuuniExpo on the basis of the theory. The
products such as logo, forms, other printed and digital materials and designing
them are also presented in this chapter.

The last chapter summarizes the thesis and evaluates the designed materials by the
research results and self-evaluation. On the basis of these results it can be
assumed that the targets of building visual identity for the event DuuniExpo were
gained successfully.

Key words: brand, DuuniExpo, visual identity, target mental image
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1 JOHDANTO

1.1 Opinnaytetyon lahtokohdat

Taman opinnaytetyon tavoitteena on kuvailla visuaalisen identiteetin kehittamista
ja sen osa-alueita. Esimerkkitapauksena on DuuniExpo-messutapahtuma vuosilta
2010 ja 2011 seka sen visuaalisen identiteetin rakentaminen. Opinndytetyon

toteuttamistapa on toiminnallinen.

Toiminnallinen opinndytetyo tarkoittaa sitd, ettd opinndytetydssa toteutetaan tai
suunnitellaan kaytannossa esimerkiksi esine, tapahtuma, toiminta, opas tai tuote ja
raportoidaan sen toteutuksesta kaytannossa. Toiminnalllisia opinnéytetoita
tehddan usein ammattikorkeakouluissa, joissa se sopii hyvin
kaytannollispainotteisten tdiden toteuttamistavaksi. Toiminnalliseen tyohon liittyy
kuitenkin myos teoreettinen viitekehys. (Vilkka & Airaksinen 2003, 9, 2004, 6.)

DuuniExpo on rekrytointi- ja verkostoitumistapahtuma, jonka toteuttavat Lahden
ammattikorkeakoulun liiketalouden alan opiskelijat osana opintojaan. DuuniExpo-
projekti on pakollinen osana johtamisen ja viestinnan koulutusohjelman
opiskelijoiden oppimissuunnitelmaa, mutta mukana on ollut myds markkinoinnin

ja taloushallinnon opiskelijoita. Tapahtumaa on toteutettu vuodesta 2008 lahtien.

Vuonna 2010 tapahtuman tavoitteet asetettiin laajemmiksi, konseptia muutettiin ja
tapahtumapaikaksi valittiin Lahden Messukeskuksessa sijaitseva Lahti Halli.
Kévijamaaratavoite nostettiin aiemmasta muutamasta sadasta kuuteen tuhanteen
kavijaén. Tavoite miltei saavutettiin, sill4 tapahtumassa vieraili 5260 kavijaa ja
400 naytteilleasettajien edustajaa seitsemastakymmenesta seitsemasté eri
organisaatiosta. Vuodelle 2011 madritettiin kdvijatavoitteeksi 6000

messuvierailijaa ja 80 ndytteilleasettajaa. Naihin lukuihin myods paastiin.

Tavoitteena oli luoda DuuniExpo-tapahtumasta messukavijoille maksuton ja
laadukas messutapahtuma, jossa alueen organisaatiot ja ihmiset kohtaisivat
ty6llistymisen, jatkokoulutuksen ja verkostoitumisen merkeissa. (Harkonen &
Salmi 2011, 63, Seppénen 2011, 6.)



DuuniExpo-projektiryhmé asetti tavoitteekseen, ettd 60 % messujen kévijoista
olisi opiskelijoita toiselta asteelta ja korkeakouluista (Harkonen & Salmi 2011,
63).

Opinnaytetyon laatijan tehtdvana oli suunnitella DuuniExpo-messutapahtuman
visuaalinen identiteetti, joka rakentui koko tapahtuman brandille ja sen
mielikuvatavoitteille. Visuaalisella identiteetilll& pyrittiin vaikuttamaan
positiivisen mielikuvan muodostumiseen DuuniExposta ja houkuttelemaan

tapahtumaan runsaasti kavijoita, naytteilleasettajia ja yhteistydkumppaneita.

1.2 Rakenne ja teoreettinen viitekehys

Opinnaytetyon kahdessa ensimmaisessé kappaleessa kuvataan tyon lahtokohdat ja
siind kaytettavat keskeiset kasitteet seké visuaalisen identiteetin yleiset osatekijat

teoreettisesti.

Kolmannessa kappaleessa kerrotaan esimerkkitapauksen avulla, miten edella
mainittujen teorioiden ja osatekijoiden pohjalta kehitettiin visuaalinen identiteetti
DuuniExpo-tapahtumalle. Tassa kappaleessa teoria ja empiirinen osuus kulkevat
lomittain, mutta painopiste on kaytannon kehittdmistoimenpiteiden kuvaamisessa.
Tassa osuudessa esitelldén tapahtumalle suunnitellut tuotteet, kuten logo,
lomakkeisto, muut painotuotteet ja sahkdisen viestinndn materiaalit sek&

kuvaillaan niiden luomisprosessi.

DuuniExpon visuaalisen identiteetin rakentaminen on toteutettu graafisen
suunnittelun keinoin, mutta opinndytetyssé on vahva markkinoinnillinen ote.
Lahtokohtana ovat erityisesti markkinointiviestinndn suunnittelu,

tavoitemielikuvan rakentaminen ja kohderyhmaajattelu.



1.3 Rajaus

Tdssa opinnadytetyossa kasitelladn ja analysoidaan tapahtuman visuaalisen
identiteetin luomista. Muut brandin rakentamiseen ja tapahtumaidentiteettiin
vaikuttavat tekijat, kuten varsinainen tapahtuman viestinta ja markkinointi, on
jatetty opinnéytetydn aihealueen ulkopuolelle. Tédssa ty6ssa ei ole kasitelty eika
analysoitu viestinndn ja markkinoinnin asiasiséltoj, koska ne tulivat lahes
valmiina tapahtuman projektiryhmalta. Projektin markkinoinnista ja viestinnasta

vastaavat henkilot tekivat myos mediavalinnat.

Visuaalisen identiteetin suunnittelun osalta opinnédytetyon ulkopuolelle jai myos

messu- ja ndyttelysuunnittelu sekd tapahtumaympariston suunnittelu.



2 VISUAALISEN IDENTITEETIN KEHITTAMINEN

Seuraavassa kuvataan tamén opinnédytetyon kannalta tarkeimmat ja tygssa kaytetyt
keskeisimmat kasitteet. Ne liittyvét oleellisesti yrityksen kokonaismarkkinointiin,

markkinointiviestinnan ja visuaalisen identiteetin kokonaissuunnitteluun.

2.1 Keskeiset kasitteet
Brandi

Bréandilla on useita erilaisia méaritelmia. American Marketing Association (AMA)

Foundationin sanakirjassa mééritelladn sana brandi seuraavasti:

Bréndi on nimi, ké&site, symboli tai muu piirre, joka erottaa myyjan tuotteen tai
palvelun muiden myyjien tuotteista tai palveluista (AMA 2012).

Bréandi on siis kaikkien niiden mielikuvien ja tietojen yhteissumma, joka

ihmiselle on muodostunut jostain asiasta. Tdma asia voi olla tuote, palvelu, yritys,
ihminen, puolue, valtio, kaupunki, tapahtuma tai melkeinpa miké tahansa
ilmentymad. Bréndi on aina totta, vaikka se ei olisikaan alun perin yrityksen
tahtotilan mukainen. (Méakinen-Kahri-Kahri 2010, 16.)

Asiakas on siis tavallaan aina oikeassa mielipiteissadn, koska ne ovat hanen

kasityksensa mukaisia, ja jokainen voi ymmaértaa brandin omalla tavallaan.

Bréndin rakentamisesta on tullut entista tarkedmpi osa tuotekehitysté,
tuotteistamista ja yrityksen suunnittelua. Brandin aineksia ovat viesti (nimi, varit,
symbolit), ominaisuudet ja kohderyhman muodostamat mielikuvat tuotteesta,

yrityksesta tai ilmentymasta. (Bergstrom & Leppanen 2007, 184, 187.)

Nykyadn brandin rakentamisessa korostetaan sitd, ettd brandi on se liséarvo, jonka
kuluttaja tai vastaanottaja kokee saavansa verrattuna brandittémaan tuotteeseen tai
yritykseen. Nain yritys tai tuote erottuu Kkilpailijoista edukseen. Brandi vaikuttaa
kohderyhmaééan seké tunne- etté tietdmystasolla, ja se helpottaa paatéksentekoa,
antaa laatutakuun ja rakentaa persoonallisuutta yritykselle tai tuotteelle. (Vuokko
2003, 119-121; Isohookana 2007, 24-25; Laakso 2004, 237.)



Bréndin yksi ndkyvimmisté osa-alueista on brandin persoonallisuus, joka nakyy

usein visuaalisen identiteetin ja ilmeen kautta.
Tavoitemielikuva

Toinen keskeinen késite tdimén tydn kannalta on tavoitemielikuva. Yritykselle,
tuotteelle, tapahtumalle tai melkeinpd mille tahansa kokonaisuudelle voidaan
maadritelld Makinen-Kahri-Kahrin mukaan tavoitemielikuva. Se tarkoittaa
kuvausta niista asioista, joilla yritys haluaa erottua Kilpailijoistaan valitsemalleen
kohderyhmélle tarkoituksenmukaisella tai jarkevalla tavalla. Tavoitemielikuva
kuvaa yrityksen tavoitetilan oman brandinsa sisélloksi. Kohderyhmien mielissa
olevan todellisen mielikuvan ja tavoitemielikuvan olisi oltava yhtenevt.
(Mékinen-Kahri-Kahri 2010, 16; Isohookana 2007, 20.)

Tavoitemielikuva on kiteytys myos siitd, kuinka organisaatio, tuote tai palvelu
esiintyy, mika on sen persoonallisuus ja mista se tunnistetaan. Nama osa-alueet
vastaavat kysymykseen “millainen bridndi on” ja miten bréndi esiintyy”.
Persoonallisuustekijét ovat aineettomia ja kuvaavat brandia, sen tarinaa ja siihen
liittyvié arvoja. Brandin tunnisteet ovat konkreettisesti brandiin liitettavié asioita.
Esimerkiksi logo, tekstityypit, varit ja graafiset elementit ovat esimerkkejé
yhteisista tunnisteista. (Makinen-Kahri-Kahri 2010, 40.)

Identiteetti

Identiteetilld tarkoitetaan yrityksen tai organisaation kuvaa itsestadn. Design
Management —koulutusohjelman kannattajat sanovat identiteetin tarkoittavan
yrityksen persoonallisuutta — sitd mité yritys todella on. Identiteetti sisaltaa
yrityksen perusarvot ja -olettamukset, yrityksen paikan suhteessa ympaériston
keskeisiin tekijoihin, esimerkiksi yrityskulttuurin, maarittelyt yrityksen tehtéavista
ja tavoitteista, litkeidean, vision, strategian ja suhtautumisen markkinoihin ja
Kilpailuun. Identiteetti pitaa sisallaan erilaiset tarinat, myytit ja riitit, joita
yrityksestd on olemassa. (Poikolainen 1994, 26.)

Vuokon mukaan identiteetti voidaan maaritella monella tavalla. Suppeassa
mielessa se koskee vain yrityksen visuaalista ilmettd, kuten logoa, esitteitd ja

yleensakin viestintdmateriaalia. Laajassa merkityksessa se on strateginen kasite,



joka koskee kaikkea, mité yritys tekee ja milla se vaikuttaa mielikuvaansa.
Vuokon mielestd se kattaa molemmat edell& mainitut alueet eli yrityksen
visuaalisen ilmeen, henkil6stdon liittyvat asiat, tuotteet ja palvelut, eri toiminnot
toimintoja, tilat ja viestinnan. (Vuokko 2004, 191-192.)

Visuaalinen identiteetti

Visuaalinen identiteetti on yrityksen, tapahtuman tai tuotteen identiteetin nakyvin
osa eli kaikki mika siitd voidaan havaita ulospéin. Sen keskeisia elementteja ovat
yritys- tai tuotetunnus, varit ja typografia, joita kdytetaan yrityksen
viestintdmateriaaleissa. (Pohjola 2003, 108; Loiri & Juholin 2006, 129.)

Yrityksen visuaalinen identiteetti on siis yrityksen nédkyvéa osa ja se on yrityksen
yksi tyokalu, jolla voidaan vaikuttaa organisaation tavoitemielikuvaan.
Yritysidentiteetti on englanniksi Corporate Identity. Sitd kdytetdan usein suppeasti
kuvattaessa yrityksen graafista ohjeistoa tai visuaalisen identiteetin méérityksia.
Identiteetti pohjautuu strategisiin kulmakiviin, yrityksen keskeisiin valintoihin.
(Pohjola 2003, 20.)

Visuaalisen ilmeen on pohjauduttava tosiasioihin ja yrityksen todelliseen
identiteettiin. Jollei ndin tapahdu, aiheutuu siitda myohemmin suurella
todenndkdisyydelld ongelmia ja kokonaiskuvasta tulee epélooginen ja
epauskottava. Visuaalinen ilme viestii usein abstrakteilla keinoilla, ja se pitaa
sisallaan itsessaan eritasoisia ja -vahvuisia merkityksid, mutta sisalté ja merkitys
ilmenevét aina my6s muun viestinnén ja toiminnan kautta. Huono julkisuus ja
asiakkaiden saamat epatyydyttavat kokemukset aiheuttavat sen, etta he tulkitsevat

mya0s visuaalista ilmettéd negatiivisella tavalla. (Pohjola 2003, 20.)

Yhtendiselld ilmeelléd on tarkeé tehtéva siing, etta yritys tunnistetaan usein
kaytettyjen elementtien avulla samaksi erilaisissa tilanteissa ja tapahtumissa

(Pohjola 2003, 147). Silld on myds iso merkitys muistutusmainonnnan kannalta.
Talotyyli

Visuaalisesta ilmeesta kaytetddn usein myds ilmausta talotyyli. Talotyylilla
tarkoitetaan organisaation visuaalista linjausta, jota sovelletaan sen kaikessa

viestinndssa. Se pitaa sisallaén tyylin, muodot ja vérit. Talotyylin tavoitteena on



luoda yritykselle tai yhteisdlle omaleimainen, muista positiivisesti erottuva
visuaalinen linja. Visuaalisien keinojen avulla yhteisolle luodaan persoonallisuus,
joka helpottaa sen tunnistamista ja muistamista. Visuaalinen kokonaisilme voi
syntyd monista asioista. Yrityksen valitsema talotyyli sisaltdé yleensa seuraavien
asioiden maarittelyn: logo, litkemerkki, tunnusvari ja typografia seka erilaiset
tuotteet, kuten lomakkeet, lomakkeistot ja kuoret. (Loiri & Juholin 2002, 129-
130.)

2.2 Visuaalisen identiteetin osatekijat

Yrityksen toiminnan kehittdmisessa ja markkinoinnin suunnittelussa on keskeisté
asettaa tavoitteet yrityksen brandin rakentamiselle. Sill4 on suora yhteys
liiketoiminnan kehittdmiseen. Brandia pitaa rakentaa kokonaisvaltaisesti ja
suunnitelmallisesti. Visuaalisen identiteetin kehittdminen taas pohjautuu brandin
kokonaissuunnitteluun. Viestien on oltava kaikissa kéytettavissa kanavissa
samansuuntaisia ja johdonmukaisia. Niiden avulla herdtetd&dn kohderyhman
mielenkiinto ja rakennetaan yritykselle, yhteisolle tai tapahtumalle positiivista
mielikuvaa. Mité positiivisempi mielikuva asiakkailla on, sitd mieluummin he

ostavat yrityksen tuotteita tai palveluita.

Visuaalinen kokonaisidentiteetti syntyy monesta erilaisesta tekijésté. Yrityksen
talotyyli koostuu mm. logosta, lilkemerkistd, typografiasta, asiakirjoista,
tunnusvareistd, tuotteista, tuotepakkauksista, tiloista ja niiden visuaalisesta

ilmeestd, markkinointimateriaaleista ja sahkoisestad materiaalista.

Visuaalinen identiteetti hyvin toteutettuna tuo yhtendisyytta erilaisiin
materiaaleihin ja muodostaa ndin yhtenaisen tyylin. Se myds erottelee namé
muiden vastaavista materiaaleista. Pelkkéa yritystunnus ei yleensa riita
yhdistdmaan kaikkia palvelun materiaaleja ja elementtejd, vaan tarvitaan myos
muita visuaalisia keinoja toimivan identiteetin rakentamiseksi. Tavoitteena on
rakentaa palvelusta kokonaiskuva, joka tukee ja vahvistaa identiteettid. (Pohjola
2003, 20,108.)



3 VISUAALISEN IDENTITEETIN KEHITTAMINEN, CASE DUUNIEXPO

3.1 Lahtokohdat ja tavoitteet DuuniExpo-tapahtuman visuaalisen identiteetin

suunnittelulle

Juholinin mukaan mielikuviin ei voi taysin ja lopullisesti vaikuttaa, mutta niihin
voidaan vaikuttaa melkoisesti johdonmukaisella toiminnalla ja viestinnalla. Omat
sisallolliset méérittelyt ovat valttamattomat, kun halutaan erottautua kilpailijoista.

Suunnittelu aloitetaan tunnistamalla oma identiteetti tai persoonallisuus. Sen
jalkeen méaritellaén tavoitetila, mista yritys haluaa asiakkaiden tuntevan ja
muistavan sen. Tavoitemielikuvaa verrataan siihen, miten sidosryhmat talla
hetkella nékevat organisaation. Naiden asioiden perusteella asetetaan tavoitteet,
mité asioita halutaan tuoda esille ja miten ne vastaavat toimintaa ja tavoitetta. Sen
jalkeen muotoillaan strategiset linjaukset liiketoiminnalle, viestinnalle ja
visuaaliselle ilmeelle. (Juholin 2009, 193, 194.)

4) Vertaaminen

1) Identiteetti eli
omakuva: mita

3) Mielikuva /
imago: tallaiselta
olemme, mita e " yhteiso nayttaa ja
o haluaisi itsensa o .
teemme, mihin . tallaista tarinaa
. tunnistettavan o
pyrimme siitd kerrotaan

! 1 !

Tunnistaminen  Valinta Miérittely Viestinti Muut vaikutteet
Visuaalisuus  J@ viestit muiden

Teot toimesta

2) Tavoitetila eli
mista yhteiso

KUVIO 1. Mielikuviin vaikuttamisen vaiheita (Juholin 2009, 195)



Vuoden 2010 DuuniExpolle oli asetettu haastavat tavoitteet. Toimeksiantaja eli
Lahden ammattikorkeakoulun hallinnoiman TASSU-hankkeen toimijat esittivat
tapahtumaa laajennettavaksi huomattavasti seka naytteilleasettajien etta
kavijatavoitteen osalta. Nain myds tapahtuman visuaaliselle identiteetille asetettiin
korkeammat tavoitteet. Sen tuli houkutella tapahtumaan entistd enemmén

naytteilleasettajia sekd lisata kavijamaara tuhansiin.

Vuoden 2010 DuuniExpo-tapahtumaa varten oli perustettu projektiryhmd, jonka
tehtdvana oli laatia hankkeelle kattava projektisuunnitelma. Visuaalisen
identiteetin suunnittelu kuului osana tdhan edelld mainittuun suunnitelmaan. Idea
tapahtuman visuaalisen identiteetin suunnittelun toteuttajasta syntyi projektin
esittelytilaisuudessa ja sai kannatusta muilta opiskelijoilta. Ndin tdman
opinnaytetyon tekija liittyi mukaan projektin suunnitteluun ja sai tehtavakseen

luoda tapahtumalle kattava ja vahva visuaalinen identiteetti.

Aikaisemmin jarjestetylle DuuniExpo-tapahtumalle ei oltu luotu brandié ja
visuaalista identiteettid, ja ndin ollen silla ei ollut my6skaan toistuvia talotyylin

osia, kuten logoa, véreja, sovittua typografiaa ja muita graafisia elementteja.

Nain visuaalisen identiteetin suunnittelu l&hti taysin alusta. Toimeksiannon
alkaessa piti ensin tehda tilanneanalyysi tapahtuman perustiedoista sekd maaritella
visuaalinen tavoitemielikuva, jonka tapahtumabrandista ja
markkinointiviestintamateriaaleista haluttaisiin jadvan kohderyhmalle eli

naytteilleasettajille ja messuvierailijoille.

Kyseessé oli siis aiemmin vain yhden kerran toteutettu tapahtuma, ja nyt sille tuli
rakentaa mahdollisesti vuosiksi eteenpdin vahva visuaalinen brandi. Haasteellista
tilanteessa oli se, etta tapahtuma on vain kerran vuodessa, jolloin kdytanndssa
kohderyhmaé nékee vain rajatun ajan tapahtuman markkinointiviestintéaa.
Toistuvien visuaalisien elementtien puute teki viestinnasta hajanaista ja
markkinointiviestinnallistd kokonaisuutta oli mahdotonta hahmottaa.
Tapahtumalla ei ollut aiemmin my6skaén omia verkkosivuja eiké viestinndssa

kéytetty sosiaalisen median keinoja.



HeiRRoudet

e tapahtuman brandi heikko
tai ei viela muodostunut

® ei tunnistettavia yhtenaisia visuaalisia
elementteja

® ei markRRinointia monipuolisesti eri medioissa
® vahan Ravijoita

e vahan naytteilleasettajia

® tapahtuma jarjestetty vain Rerran aiemmin

® projeRtin toteutus muiden opiskelujen ohella

o liilan haasteellinen tavoite

@ paljon erilaisia mielipiteita suuren
projeRtiryhman vuoRsi

® ammattimaisuuden puute paatoRsenteossa
ja marRRinoinnin ja viestinnan suunnittelussa
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TAULUKKO 1. SWOT-analyysi uudistetun DuuniExpon lahtokohdista

Vahvuudet

® opisRelijaenergia ja innostus

® vapaat Radet toteuttaa marRRinointiviestintaa
ja suunnitella visuaalisia elementteja

@ paljon opisRelijoita projeRtin tydvoimana

® tyollistyminen Roettiin omakRsi asiaRsi
ja RiinnostuRsen RohteeRsi

® oiRea tyoelamaprojeRti

® vahvan brandin raRentaminen
visuaalisen viestinnan Reinoin

® visuaalisen ilmeen myota raRennetaan
jatRuvuutta tuleville vuosille

® tyoelaman ja opiskelijoiden
yhteistyon Rehittaminen

Tapahtuman visuaaliselle identiteetille asetettiin seuraavat tavoitteet

e Markkinointiviestintimateriaalien huomioarvoa tulisi nostaa eri viestinnan

vélineissa entistd suuremman potentiaalisen kohderyhmén tavoittamiseksi.

e Visuaalisesta ilmeesta tulisi suunnitella, koska tapahtuman toteuttajina ja

potentiaalisina k&vijoina olivat nuoret opiskelijat.

¢ Visuaalisen kokonaisuuden tuli koostua eri medioissa esiintyvista

toistuvista graafisista elementeista tunnettuuden edistamiseksi.

e Kirkkaiden ja pirteiden varien seka suurten ja ihmislaheisten

kuvamateriaalien avulla vaikutettaisiin huomioarvoon.

e Valittujen ratkaisujen tyyli tuli olla rento mutta selkeé.

e Valittujen visuaalisten elementtien tuli olla helposti kdytettavissa eri

medioissa.
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3.2 Tapahtuman visuaalisen ilmeen peruselementit ja —linjaukset

T&ssa osiossa on kuvattu, miten DuuniExpon visuaalisen identiteetin
peruselementit, logo, varit, typografia, kuvamaailma seké symbolit ja muodot
luotiin. Suunnitteluprosessin aikana jouduttiin tekemadan useita linjauksia
kokonaisuudesta ja ottamaan huomioon myds muut viestinnalliset ja

markkinoinnilliset lahtékohdat.

3.2.1 Logo

Liikemerkki tai symboli on yritys- tai tuotetunnuksen kuvallinen osuus,
logotyyppi taas yrityksen tai tuotteen nimen Kirjoitusasu. Tunnisteena voidaan
kayttaa pelkkaa logotyyppid, litkemerkin ja logotyypin yhdistelmé&é tai ndiden
erilaisia valimuotoja. (Pohjola 2003, 128.)

Liikemerkilla tai tuotemerkilla on kaksi ulottuvuutta: sanomasisalto ja visuaalinen
muoto. Sen visuaalinen muoto voi koostua Kirjaimista ja numeroista,
piirroskuvista tai niiden yhdistelmistd. Sanomasisélto voi olla yrityksen tai

tuotteen oikea nimi tai sitd symboloiva sana. (Loiri & Juholin 2002, 131.)

DuuniExpo -messutapahtuman visuaalisen identiteetin luominen alkoi logon
suunnittelusta. Ensimmaisissa versioissa lilkemerkki (DE-kirjaimet) oli
hallitsevassa osassa logoa. Versiot, joissa oli DE-kirjaimet, koettiin kuitenkin
haastaviksi aihealueen eli rekrytointiteeman vuoksi. Aiheelle oli hankala
suunnitella persoonallista, hyvin tapahtumaa kuvaavaa ja suurelle kohderyhmalle
soveltuvaa merkkid, joten siitd paatettiin luopua. Toisen logoversion
kehitysvaiheessa paadyttiin korostamaan DuuniExpo-nimed. Lopullinen versio on

logotyypin ja lilkemerkin valimuoto, sanamerkki.

0 0
o% o%
e %,
Lo Lo
0 0
¢, D ¢, D
2, S 2, S
D G D
400 )

KUVIO0 2. DuuniExpo-tapahtuman logoversion ensimmaiset kehitysvaiheet
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Sanamerkit ovat turvallisia erityisesti silloin, kun yritykselld tai tuotteella on lyhyt
nimi tai siitd kéytetadn lyhennettd. Silloin graafisen suunnittelun merkitys on
suuri, koska hyvin véahaisella persoonallisuutta lisddvalla muotoilulla
sanamerkkiin saadaan positiivinen vaikutus verrattuna pelkkaan nimeen. Monet
maailman johtavista yrityksista kayttavat sanamerkkia (IBM, ITT, GTE, GE,
Braun). Ne ovat valinneet tallaisen merkin, koska haluavat vélttd4d muiden
visuaalisten tunnuskuvien virheellisesta tulkinnasta aiheutuvia sekaannuksia.
(Pohjola 2003, 132.)

Toisessa kehitysvaiheessa DuuniExpo-logotyypin alle sijoitettiin kehyslaatikko
tukevoittamaan tapahtuman nimea ja lisédmé&én kontrastia paévareille. Laatikon
reunavariné kaytettiin valkoista ja vaaleamman harmaata savya, jotta logo olisi
mahdollisimman monikayttdinen sekéd tummalla ettd vaalealla pohjalla.
Padvareilld haluttiin erottaa duuni- ja expo-sanat toisistaan selkedmmaén
luettaviksi. Turkoosinsinista varia kaytettiin duuni-sanan yhteydessa, koska véri
henkii asiallisuutta ja herattaa luottamusta ihmisissa. Limenvihred vari yhdistettiin

expo-sanaan, koska vihred vari liitetddn yleensa kasvuun ja kehitykseen.

Lopullisen logoversion suunnittelussa otettiin entistd paremmin huomioon
tapahtuman kohderyhmé, noin 15 - 27 -vuotiaat nuoret. Graafisessa suunnittelussa
kaytettiin visuaalisia elementteja ja yksityiskohtia, kuten kolmiulotteisuutta
tekstissé ja kehyslaatikossa. Liséksi lopullisessa versiossa DuuniExpo-nimeen

liséttiin l&pileikkaava railo, joka toi lisda persoonallisuutta logon ilmeeseen.

2010

2010

KUVI0 3. DuuniExpo-tapahtuman logoversio 2 kehitysvaiheet
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Vuoden 2010 DuuniExpo-tapahtuman logon oikeassa reunassa kaytettiin
vuosilukua, mutta vuoden 2011 tapahtumamateriaaleja suunniteltaessa se
poistettiin. Ratkaisu tehtiin siksi, etta yleiset ajattomat markkinointiviestinnan
materiaalit olisivat kéytettdvissa tulevaisuudessa véahaisin jatkomuokkauksin tai

jopa muutoksitta. Vuosiluvun ei katsottu tuovan logoon mitdan lisdarvoa.

KUVIO 4. Lopullinen logoversio

3.2.2 Vérit

Vareilla on psykologisia ja jopa fysiologisia vaikutuksia ilman niiden liittymisté
johonkin tiettyyn kayttoyhteyteen tai tilanteeseen. Varien muodostuminen
perustuu valon aallonpituuksiin. Pitkan aallonpituuden vérit (esimerkiksi punaiset)
ovat aktivoivia ja lyhyen aallonpituuden varit taas rauhoittavia. Esimerkiksi
sininen laskee verenpainetta ja pulssia verrattuna vaikkapa punaiseen variin.
(Pohjola 2003, 135.)

Kéytannossa valitut padvarit turkoosinsininen ja limenvihred johdettiin
tapahtuman taustaorganisaation Lahden ammattikorkeakoulun vareista, jotka

olivat vahvasti esilla lamk.fi —verkkosivuilla.

DuuniExpon visuaalisen ilmeen varien valinnassa vaikuttivat myos psykologiset
seikat. Messutapahtumalle haluttiin pirteét ja hyvin erottuvat vérit, jotka
helpottaisivat markkinointiviestinndssa erottumista muusta massasta. Koettiin
my0s, ettd turkoosinsininen vari on asiallinen ja huokuu luottamusta, kun taas
limenvihred véri on hyvin trendikés ja raikas. Vihred véri kuvastaa myos kasvua ja
kehitysta, joten se oli sopiva valinta rekrytointi- ja

verkostoitumismessutapahtuman visuaalisen ilmeen toiseksi p&éavariksi.
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TAULUKKO 2. Valittujen padvérien psykologiset tulkinnat ja vaikutukset

Vari MerRitys Vaikutus MieliRuvat
% Kasvuy, lepo, Luonto, viihtyisyys,
VIHREA Rentous Rehittyminen, lepotila, mehevyys,
uudistuvuus terveellisyys, elama

Taivas, vesi, Ruulaus,

Hiljaisuus, :
. A . autereisuus, lempeys,
IKeveys, ilmavuus rauhoittuminen, %
% luotettavuus, virallisuus,
viileys

reippaus, raiRRaus

(Nieminen 2009, 193)
Taulukossa 2 esitetyt vérit koetaan Pohjoismaissa seuraavasti:

Siniselld on viilentava vaikutus ja se passivoi hermojarjestelmaa, rentouttaa,
rauhoittaa ja inspiroi. Tahan variin liittyy viisaus, vilpittémyys,
velvollisuudentuntoisuus, lojaalisuus, rehellisyys, inspiraatio, ideaalisuus,

konservatiivisuus, velvollisuus, totuus ja luotettavuus.

Vihred on rauhoittava, virkistava ja parantava vari. Siihen liitetd&n usein kasitteitéa
kasvu, toivo, jatkuvuus, rauha, herkkyys, sympaattisuus, harmonia, tasapaino,
hellyys. (Koskinen 2001, 87.)

TAULUKKO 3. Valittujen varien vérikoodit

Vari CMYK RGB

f Cyan 32
R 186
VIHREA Magenia O G 213
Yellow 99 B 52

K (musta) O

Cyan 80

R O
Magenta O G 185
Yellow 6 B 229

K (musta) O
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Tehtyjen kavija- ja paneelitutkimuksien perusteella DuuniExpo-materiaalien
varivalinnat olivat onnistuneita. Tutkimustulokset ja perustelut esitetdén

tarkemmin kappaleessa 4, DuuniExpon visuaalisen ilmeen arviointi.

3.2.3 Typografia

Visuaalisen ilmeen suunnittelussa kokonaisuuteen vaikuttavat suuresti

typografiset valinnat.

Typografialla tarkoitetaan koko pinnan painoasua, ei pelkastadn kaytettya fonttia.
Fontti-sanalla tarkoitetaan samaa asiaa kuin kirjasinlajilla. Typografiassa otetaan
siis huomioon fontti, tekstin pistekoko, kirjasintyylit (lihavointi, kursiivi),
rivinvalit, palstoitus, marginaalit, otsikointi, tekstin linjaukset. Typografian
suunnittelussa on otettava siis huomioon kaikki tekstiin, kuviin ja tilan kéyttoon
liittyvd sommittelu. (Toikkanen 2003, 33, Itkonen 2003, 67-96.)

Yleisin tapa ohjeistaa yrityksen tai tuotteen typografia on méaarittaa kaytettava
tekstityyppi. Ihmisen havainnointitavan ndkékulmasta yksittainen Kirjain on
kuitenkin yksityiskohta, pinnan osatekija, ja kirjaimien luonne tulee selkedmmin
esiin esimerkiksi otsikoissa isomman tekstikoon takia. Normaalin leipatekstin
luonteeseen vaikuttavat jo ensimmaiselld silméyksella eri tekstityyppiluokkien
valiset erot: groteskin eli paatteettoman tekstityypin muodostaman pinnan luonne
on erilainen kuin paatteellisen eli antiikvatyypin muodostaman pinnan. (Pohjola
2003, 187.)

Typografisen tyylin osatekijoita ovat eri tekstityyppien ja niiden eri leikkausten
(esimerkiksi lihava, normaali, italic jne.) yhdistdmistapa, tekstityyppien ja sen eri
leikkausten roolit ja kdyttokohteet, tekstityyppien koon suhde pintaan, rivivélit,
harvennukset, eri tekstityyppien ja lihavuusasteiden yhdistdminen ovat
merKkittavié tekijoita typografian luoman mielikuvan rakentamisessa. (Pohjola
2003, 187.)
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Seuraavassa on esimerkkejé péatteettomasta ja paatteellisesta tekstityypistéa:

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmopqrstuvwxyzaao
1234567890!"#1%8&/()=? §

. ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZAAD |
i abcdefghijklmopqrstuvwxyzaao
| 1234567890!"#2%&/()=? i

KUVIO 6. Antiikva eli paatteellinen tekstityyppi. Esimerkkikirjasin Times New

Roman

Typografian valinta on yleensd hyvin haasteellista ja vaihtoehtoja on niin
runsaasti, ettd valinnat tekee yleensa alan ammattilainen. Nain kévi tassakin

tapauksessa, eiké projektiryhma asettanut vaatimuksia valinnan suhteen.

Seuraavissa kappaleissa on kerrottu DuuniExpolle tehdyisté kirjasinvalinnoista ja

perusteluista niiden valinnalle.

3.2.3.1 Painokayttdon valitut Kirjasimet

Valittaessa Kirjaintyyppeja DuuniExpon viestintimateriaaleja varten haluttiin
kaytettyjen kirjaintyyppien olevan selkeité ja helposti luettavissa. Avainsanoja
valinnassa olivat myds tyylikkyys, kliinisyys, asiallisuus ja luotettavuus.
Kirjaintyyppien tuli olla linjassa suunnitellun logon kanssa ja tukea koko brandin

visuaalista identiteettid ja rakennettavaa talotyylia.

Leipatekstikirjaintyypiksi eli materiaalien paékirjaintyypiksi valittiin Sansation.
Sansation on hyvin asiallinen ja liiketoimintamainen Kirjaintyyppi, joka erottuu
kuitenkin paatteettémien kirjasimien massasta persoonallisilla yksityiskohdilla,

kuten gemena-muodon eli pienten kirjaimien k-kirjaimen kaarella.
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Tehtyjen kokeiluiden perusteella Sansation-kirjasin sopi hyvin laajaan kirjoon

erilaisia markkinointiviestinndn materiaaleja.

Sansation
ABCDEFGHIKLMOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijRImopgrstuvwxyzaao
1234567890!" #a%6/()=?

________________________________________________________________________

KUVIO 7. Markkinointiviestinnan materiaaleihin valittu paakirjainperhe:
Sansation

Sansation-kirjasimen lisaksi painotoissa kaytettiin Oceania-kirjasinta, jolla
toteutettiin muun muassa logon yhteyteen sijoitettu ”Tyo0llisty & tyollista” —
slogan seka ajankohta- ja paikkateksti. Oceania-kirjasimen kéytdn avulla haluttiin
erottaa edella mainitut tapahtuman kannalta erittain tarkedt tiedot muusta

tekstimassasta. Liséksi se oli yksinkertainen ja nopeasti luettavissa oleva

Kirjasintyyppi.

Oceania
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmopqrstuvwxyzaao
1234567890!"#0%&/()=?

KUVIO 8. Markkinointiviestinndn materiaaleissa kaytetty sekundéaarinen

kirjaintyyppi: Oceania

3.2.3.2 S&hkdiseen kayttoon valitut kirjaintyypit

Sahkoisessa kaytdssa toimivat yleensd samat typografiset linjaukset kuin
painetussa materiaalissakin. S&hkdiseen kayttoon Kirjaintyyppien
valintamahdollisuudet ovat kuitenkin usein rajatummat. Tdméan vuoksi
DuuniExpon séhkdisessa materiaalissa ja verkossa otettiin kayttoon
perinteisemmét Calibri-, Arial- ja Helvetica-kirjaintyypit. Calibri-kirjasinta
kéytettiin esityspohjassa (Powerpoint) ja Arial- ja Helvetica-kirjaintyyppeja

verkkosivujen leipatekstissa.
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N&ma kirjasimet [0ytyvéat esiasennettuina Windows-kayttojarjestelmisté seka
Microsoft Office —ohjelmavalikoimasta, joten kdytettdvyyden ja toimivuuden

kannalta ne olivat jarkeva valinta.

Calibri
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZAAOQ
abcdefghijklmopqrstuvwxyzaao
1234567890 #1%&/()="?

_______________________________________________________________________

KUVIO 9. Office-dokumenttipohjiin valittu Kirjaintyyppi: Calibri

_______________________________________________________________________

Arial
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmopqgrstuvwxyzaad
1234567890!"#:%&/()="?

Helvetica
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmopgrstuvwxyzaad
1234567890!"#0%&/()="?

KUVIO 10. Internet-sivuilla kdytetyt leipatekstikirjainperheet

Sahkoiseen kayttoon tehdyistd typografiavalinnoista on kerrottu lisad kohdassa
3.3.3.3. Verkkosivut.

3.2.4 Kuvamaailma

Suuremmissa materiaaleissa paadyttiin lisdksi kayttdmaan kuvituksena nuoren
mieshenkilon kuvaa. T&ll& haettiin yksinkertaiseen ja liiketoimintamaiseen
visuaaliseen ilmeeseen lisdd huomioarvoa sekad ihmislaheisyytta. Koettiin myds,
ettd nuori rento, mutta liike-elamaa huokuva henkilokuva, lisdisi p&d&osin nuorista
koostuvan kohderyhman kiinnostusta tapahtumaa kohtaan seké edesauttaisi

mainoksen tunnistettavuutta eri medioissa.
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KUVIO 11. DuuniExpon materiaaleissa kaytettyja henkilokuvia

Kuviossa 11 esitetyn kuvakollaasin kuvaa numero yksi kédytettiin DuuniExpon
painomateriaaleissa, ja kuvat kaksi ja kolme olivat k&ytdssé vain verkkosivuilla

eri osioiden kuvituksena.

Myohemmin kyseinen kuvapankista noudettu kuvituskuva vaihdettiin
julkisuudestakin tunnetun kiinteistonvalittaja Jethro Rostedtin kuvaan. Tama
johtui siit4, ettd Jethro Rostedt tilattiin tapahtumaan messuisannéksi ja juontajaksi
ja hanen suostuessa ajateltiin, ettd tapahtuman markkinointiviestintamateriaaleihin
saataisiin vield lisdd huomioarvoa ja kiinnostavuutta kayttamalla kyseisen
julkisuuden henkilon kuvaa. Rostedt kavi myds esimerkiksi Radio Voimassa
keskustelemassa DuuniExpo-tapahtumasta, joten hén oli esilla tapahtuman
keulakuvana markkinointiviestinndn painomateriaalien lisaksi myds muissa

medioissa.
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KUVIO 12. DuuniExpon materiaaleissa kaytetty Jethro Rostedtin kuva

Alkuperaisessa projektiryhman kéayttéon toimitetussa promootiokuvassa Jethro
Rostedetilla oli pinkin varinen solmio. Koska DuuniExpon
markkinointiviestintdmateriaaleista haluttiin mahdollisimman yhtendisia,
paatettiin Jethron solmio varjata kuvankasittelyn avulla DuuniExpon véreilld,
turkoosinsinisella seké limenvihreélld. Turkoosinsinista versiota kaytettiin
naytteilleasettajille kohdistetuissa materiaaleissa ja limenvihredé puolestaan
kavijoille suunnatuissa materiaaleissa (kuvio 12). Tamé pieni yksityiskohta toi eri
kohderyhmille suunnattujen materiaalien vélille visuaalista eroavaisuutta ja

helpotti myds projektiryhman tyota eri materiaalien jakelussa.

Henkilokuvia kéytettdessd mainosmateriaaleissa on analysoitava tarkoin kuvissa
katseen, vartalon ja raajojen suunnat, ettei tahtomattaan ohjattaisi huomiota pois
painopisteesta tai aiheuteta ristiriitaa tekstin ja kuvien vélill4. (Pesonen &
Tarvainen 2003, 53, Lyytikdinen & Riikonen 1995, 50.)

Naistd huomioista on kerrottu liséa kohdassa 3.3.2.1. Lehti-ilmoitukset.
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3.2.5 Symbolit ja muodot sek& muut graafiset elementit

DuuniExpon markkinointiviestintamateriaalien suunnittelussa hyddynnettiin
aiemmin valittuja vareja seké logosta johdettuja graafisia elementtejd. Esimerkiksi
varillisia vaakapalkkeja kaytettiin rajaamaan sisélto aihealueittain sek& ohjaamaan
katsetta asiasisaltoa kohti. Sovellusten visuaalisen ilmeen rakentaminen perustui
paaosin edelld mainittuihin graafisiin elementteihin. L&hes kaikkien materiaalien
yldosaan asetettiin vinottain turkoosin vérinen ja alaosaan limenvihreé
vaakapalkki. Liséksi limenvihrean palkin ja vaalean tekstialueen rajaa korostettiin
mustalla palkilla. Naill4 ratkaisuilla saatiin DuuniExpon logosta tuotettua tyyliin
sopivia graafisia elementteja ja muotoja. Suurilla varipalkeilla lisattiin
huomioarvoa seké rajattiin ja tuotiin haluttua asiasisaltda esille. Mustaan palkkiin

voitiin myos lisata tarkeé viesti, joka vaati suurempaa huomiota.

DuuniExpo materiaalien graafiset runkoelementit
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KUVIO 13. DuuniExpo materiaalien graafiset runkoelementit

Lisdksi suunniteltiin nuolisymboleita, joiden tarkoituksena oli ohjata katsetta.
DuuniExpo 2010 -materiaaleissa nuolia k&ytettiin enemman, mutta vuoden 2011
tapahtumamateriaaleissa niiden maaraa vahennettiin ja kéytettiin vain yhta

nuolielementtid korostamaan viestid, joka sijaitsi mustassa palkissa.
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3.3 DuuniExpon visuaalisen ilmeen sovellukset

Kun DuuniExpon visuaalinen identiteetti oli madritelty peruselementtien ja
linjausten osalta, sita voitiin hyodyntédd markkinointiviestinnan sovellusten
suunnitteluun. Varien lisdksi haluttiin tuoda esiin vahvat graafiset elementit, kuten
logo ja vérilliset vaakapalkit sekd koon ja rakenteen salliessa myds brandiin
liitettdva henkilokuva. Tarkeimpan tavoitteena suunnittelussa pidettiin
visuaalisen ilmeen jatkuvuutta. Sovelluksen koko ja markkinointikanava
vaikuttivat peruselementtien sijoitteluun ja rakenteeseen, mutta aiemmin
maadritetyt visuaaliset linjaukset pyrittiin kuitenkin ottamaan huomioon

mahdollisimman hyvin yhtendisen kokonaisuuden luomiseksi.
Koskisen mukaan siséllon visuaalisoinnin tyovaiheita ovat

e taittopohjan valmistus

o tekstinkasittely

e kuvankasittely

o grafiikan valmistus

e siséltoelementtien sommittelu

e tiedoston tulostaminen paperille
e tulosteen tarkastaminen

e mahdolliset korjaukset

e uusi tulostaminen paperille

e uuden tulosteen tarkistaminen

e aineiston painokuntoon saattaminen. (Koskinen 2001, 61.)

DuuniExpon visuaalisen ilmeen sovellusten suunnittelu eteni kdytanndssa

edelldmainitun prosessin mukaisesti.
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Tdssa opinnéytetydssa ei ole kayty 1&pi graafisen suunnittelun teknista puolta,
mutta painotuotteita suunniteltaessa oli otettava huomioon mm. vériavaruus
(cmyk), ohjelmistovalinnat, tyéarkkien koko, marginaalit, leikkausvara (bleed),

leikkuumerkit ja muut painoasetukset.

Seuraaavissa kappaleissa kaydaan lapi DuuniExpon graafisia sovelluksia ja
pyritadn tuomaan esille niiden suunnittelussa huomioon otetut markkinoinnilliset

haasteet ja mahdollisuudet eri mediakanavien osalta.

3.3.1 Lomakkeisto

DuuniExpo 2010 -tapahtuman markkinointiviestintaa varten ei tehty k&yntikorttia
eik& Microsoft Office Word -asiakirjapohjaa. Sen sijaan suunniteltiin esipainettu
asiakirjapohja. Vuonna 2011 tehtiin Word-asiakirjapohja esipainetun pohjan
sijaan. Paatos perustui kustannustehokkuuteen ja helppokayttdisyyteen. Liséksi
suunniteltiin kdyntikortit tapahtuman johtoryhman henkilostélle. Seuraavassa
osiossa on kuvailtu tapahtuman asiakirjapohjavalintoja.

3.3.1.1 Asiakirjapohjat

Kuten edelld mainittiin, DuuniExpo 2010 —tapahtumalle suunniteltiin
asiakirjapohja, joita painettiin digipainolla projektiryhman kéyttoon.
Esipainettuihin asiakirjapohjiin voitiin nopeasti tulostaa tarvittavia asiasiséltoja.
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Malliotsikko

Cras sit amet diam urna, vel volutpat ipsum. Ut massa odio, ultricies at placerat sed, vehicula convallis nisi.
Donec nec sapien nec lectus condimentum dignissim non vel ipsum. Aliquam erat volutpat. In malesuada
luctus erat sit amet vestibulum, Pellentesque at feugiat sapien. In eleifend adipiscing lectus, ut imperdiet
quam feugiat vel. In enim est, pharetra sit amet ullamcorper dictum, suscipit ac risus, Cras ultricies, turpis
eu vulputate semper, est arcu congue lorem, eu convallis enim mi at neque. Duis magna tortor, tristique sit
amet cursus ut, molestie nec dolor. Integer laculis egestas suscipit. Fusce accumsan, odio volutpat sagittis
ornare, ipsum arcu fermentum orci, quis lacinia odio nulla eu ligula. Vivamus orci eros, fringilla eget pulvinar
sit amet, sodales vitae odio. Maecenas ullamcorper iaculis mattis. Nunc nec mi ligula. Class aptent taciti
sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos. Nam in tincidunt est. Vivamus nec

condimentum mauris. Mauris enim lorem, fringilla eu scelerisque eget, gravida ut purus.

Integer vitae eros in erat convallis mollis nec ut purus. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus
et vltrices posuere cubilia Curae; Sed porta mattis libero at aliquam. Fusce eu leo at nunc congue ornare.
Cras egestas magna sed massa accumsan ac dictum elit vestibulum, Nullam lacinia, tortor at feugiat
pulvinar, risus erat porttitor arcy, a interdum libero turpis et erat. Nullam tempus odio eget purus rhoncus
eget vulputate nibh lacinia. Suspendisse orci urna, sodales non tincidunt non, aliquet @ nisi. Mauris et purus
aliquam est interdum volutpat sed quis mauris, Pellentesque ullamcorper nisi ac neque convallis accumsan,
Donec vestibulum dictum congue, Integer diam tortor, molestie quis posuere et, commodo sed erat, Nulla
semper scelerisque lobortis. Nulla interdum pretium tellus, ac condimentum purus scelerisque sit amet.
Aenean volutpat velit quis magna vulputate mattis, Fusce enim libero, luctus sit amet tincidunt vel, porttitor
eget nibh, Suspendisse malesuada ornare tincidunt. Vestibulum ornare, sem eu blandit ornare, lacus dui

evismod dolor, at fringilla diam nisl sit amet turpis. Maecenas vel lectus dolor,

Duis tincidunt hendrerit tellus id elementum. Cras justo augue, dignissim ac mollis nec, dignissim non mauris.
Nunc accumsan pharetra eros, eu laoreet est consectetur quis. Nam eu felis uis lorem hendrerit loborfis. |
Cras non lorem quis augue laoreet pulvinar. In suscipit ipsum est, in tristique metus, Phasellus dignissim
venenatis dolor, nec malesvada sem mollis id. Suspendisse euismod tortor sed diam viverra imperdiet. Sed ‘
sit amet nibh eget sapien fringilla consequat. Nulla egestas fringilla quam. Suspendisse at nulla purus,
quis interdum nulla, Praesent id mi dolor, eu ornare neque. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci ‘
luctus et ultrices posuere cubilia Curae; Praesent vehicula interdum vulputate. Quisque lacus dui, rutrum

sit amet dictum vel, imperdiet nec dolor.
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KUVIO 14. DuuniExpo 2010, esipainettu asiakirjapohja, jossa malliteksti

Lomakkeistojen suunnitteluun keskeisimmin vaikuttavat tekijat ovat kayttotapa ja
tekninen toteutus. Kéyttdtapaa rajoittaa Suomessa yleisesti kaytetty
lomakestandardi (SFS), joka maarittdd lomakkeiden tiedon sijoittamisen ja
jasentamisen. Euroopassa yleisesti kaytossa on A4-lomakeformaatti, kun taas
esimerkiksi Yhdysvalloissa yleisin kdytettdva koko on matalampi letter-koko.
Suomessa lomakkeiden asettelutapa on tarkemmin méariteltyd kuin muualla
maailmassa. Kirjekuorien koko on myos mééritelty suhteessa kéytettaviin
formaatteihin. (Pohjola 2003, 161, 162.)
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Sahkoisid lomakkeita suunniteltaessa on mahdollista kayttdd poikkeavaa
asettelua, mutta sita kannattaa testata kaytanndssa oikealla kohderyhmalla
(Pohjola 2003, 162).

DuuniExpo 2011 —tapahtuman viestintaa varten siirryttiin kayttamaan sédhkaoista
Microsoft Office Word -asiakirjapohjaa. Tahan paadyttiin siksi, ettd Microsoft
Word -ohjelma oli projektirynmaldisille entuudestaan tuttu opintojen
apuvélineend, ja se oli myods valmiiksi asennettuna projektiryhmén tyéhuoneen
tietokoneissa seké kotikoneissa. Ndin ollen kyseisen asiakirjapohjan kayttoonotto
oli mahdollisimman sulavaa, ja sité voitiin hyddyntad monipuolisesti

markkinointiviestinnassa.

Asiakirjapohjavalintaa tehtéessé vaihtoehtona oli suunnitella vuoden 2010
tapahtuman yhteydessa kaytdssa ollut esipainettu lomakepohja, joita olisi
valmistettu etuk&teen painotalossa, ja tdmén jalkeen projektiryhman jasenet
olisivat voineet tulostaa niihin tekstisisallon. Esipainetut lomakepohjat olisivat
mahdollistaneet visuaalisesti viela tyylikkadmmat ratkaisut. Esimerkiksi
DuuniExpon visuaalisessa ilmeessa kaytetyt varilliset vaakapalkit olisi voitu
painaa paperin reunoihin asti ilman valkoisia marginaaleja, joita ei yleensa

tavallisessa toimistotulostamisessa voi valttaa.

Esipainettu lomakepohja nayttaa tyylikkddmmalta ja viimeistellymmalta kuin
tulostettu lomake. Séhkdisessa pohjassa on yleensé syyta valttaa tekstin alla
kulkevia véripintoja, ettei tekstin luettavuus karsisi. S&hkoiseen pohjaan liitettavia
elementteja ei voi mydskaéan sijoittaa arkin reunaan asti, koska tulostus jattaa

muutaman millin marginaalin eli paperin vérisen reunan. (Pohjola 2003, 162.)

Kustannus- ja aikataulusyisté esipainettuja lomakepohjia ei kuitenkaan tilattu
projektiryhman kayttoon. Myos sahkoisen Word-asiakirjapohjan
helppokayttdisyys vaikutti padtdksentekoon. DuuniExpo 2011 -tapahtuman
markkinointiviestintda varten suunniteltiin kuitenkin sahkéisen asiakirjapohjan
liséksi vuoden 2010 esipainetun asiakirjapohjan mukainen A4-kokoinen painettu
lomake, jossa oli yleiset osallistumisohjeet. Lomake painettiin

yhteistyokumppanin Lahtikopion digipainossa. (Liite 1)
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Asiakirjapohjaa kaytettiin paéasiassa sdhkoisessé viestinnéssa tiedotteiden ja
tapahtumalisatietojen l&hettdmisté varten. Pd&dkohderyhminé olivat
naytteilleasettajat seka oppilaitokset. Liséksi asiakirjapohjaa kaytettiin myods
projektiryhman ja sen yhteistydkumppaneiden siséisen tiedottamisen vélineend ja

séhkdpostiviestinnan tukena.

Sahkoistd Word-asiakirjapohjaa kaytettdessa asiakirjan valmistusta ja sen
ulkoasua oli myods helpompi hallita, koska asiakirjan laatija pystyi seuraamaan
tietokoneen ruudulta koko ajan millainen lomakkeen lopullisesta ulkoasusta ja
rakenteesta tulisi tulostuksen jalkeen. Tahan vaikuttivat asiakirjapohjaan valmiiksi
sisdllytetyt DuuniExpon graafiset elementit seké asetukset. Kéytettavyys- ja
kustannustekijat nousivat siis DuuniExpon asiakirjapohjaa suunniteltaessa

suurempaan arvoon kuin visuaaliset tekijat.

Valintaa varten suunniteltiin kymmenen erilaista vaihtoehtoista Word-
asiakirjapohjaa. Kaikissa versioissa sisallon rakenne ja sijoittelu pyrittiin pitdmaéan

samanlaisena ja padosin asiakirjastandardin mukaisena.

KUVIO 15. DuuniExpo 2011 -asiakirjapohjan luonnoksia
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Suurin vaihtelutekij& asiakirjapohjamallien valilla oli visuaalinen ilme. Osa

suunnitelluista pohjista sisélsi vahemman grafiikkaa, kun taas osassa

pohjamalleista pyrittiin pitdmaan tiukemmin kiinni aiemmin tehdyistéa

visuaalisista linjauksista ja elementeista. Lopullinen ké&yttodn otettu versio sisélsi

tapahtuman muillekin materiaaleille tyypilliset vaakamalliset hieman vinottain

kulkevat véripalkit seka yla- ettd alareunassa. Valitussa versiossa on otettu

huomioon asiakirjastandardin mukaiset asetukset seka DuuniExpon visuaalinen

ilme.

TIEDOTE 5/2010 1(1)
Péijat-Hameen alueen oppilaitoksien edustajille

Tiedote Pijit-Himeen alueen oppilaitoksien edustajille

Huomio opot ja opettajat

DUUNIEXPO

DuuniExpo tulee taa

Suuren suosion saavuttanut rekrytointi- ja verkostoitumismessutapahtuma
Duunixpo jirjestetadn uudestaan ensi vuonna Lahden Messukeskuksessa
keskiviikkona 26, tammikuuta 2011 klo 9-17. DuuniExpo-messuille on ilmainen
sisddnpadsy.

Dy 2010 jarjestettiin helmik Lahti Hallissa. Tapahtuma kerasi 5300
kavijaa ja 77 naytteilleasettajaa eri alojen yrityksista ja yhteisoista.

DuuniExp jen tar on auttaa j tarjoamalla
mahdollisuuden

- luoda kontakteja tybeldmaan,

- loytad Ja sekd
- saada toimeksiantajia opinnaytetdille

Kohderyhmaén kuuluvat toisen Ja kork

yhdeksasluokkalaiset ja kaikki muut tybelamasta kiinnostuneet,

Messutapahtuman voi helposti liittaé osaksi opiskelijoiden opintoja. DuuniExpo
auttaa kouluja messuille Ja siihen liittyvien
tehtévien valmistelussa

Merkitsethén tapahtuman kalenteriisi ja tulethan opiskelijoidesi kanssa
DuuniExpoon, silld opiskelijat haluavat tyollistyd sekd saada tietoa tydelamasta ja
Jatko-opiskelusta.

Kysy lisitietoja, kerromme mielelldmme lis4

Hannu Salmi
markkinointipaallikke
DuuniExpo2011

P. 044 7080 922
hannu.salmi@duuniexpo.fi
www.duuniexpo.fi

DuuniExpo 2011 Duunifxpo 2011 on Lahden ammattikorkeskoulun liketalouden alan
Lahd ht

|
Kautta, Y-tunnus 2115622-3,

infoduuniexpo (i

PL106, 15111 Lahti

KUVIO 16. DuuniExpo 2011, kayttoon valittu Word-asiakirjapohja
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3.3.1.2 Kayntikortti

Kéyntikortin suunnittelulle ei ole olemassa yleista ohjetta. Se voidaan suunnitella
joko henkildn tai yrityksen nékoiseksi. Tarkeinté on, ettd yhteystiedot 16ytyvat
kortista helposti. Kayntikortin yleisimmét koot ovat 85 x 50 mm ja 90 x 50 mm.
Naista isompi koko on useimmin kaytetty. Pienemmaén koon kaytto on viime
aikoina yleistynyt, koska koko on sama kuin pankki- ja luottokorteilla. Pienempi
kayntikortti mahtuu paremmin lompakon taskuihin. (Toikkanen 2003, 19.)

Vasta lahivuosina on kayntikorttien suunnittelussa alettu hyédyntéa erilaisia
muotoja, painomateriaaleja ja visuaalisia yksityiskohtia. Yleensa yritysten ja
organisaatioiden kayntikortit ovat yha kuitenkin visuaaliselta ilmeeltd&n hyvin
perinteista yritysgrafiikkaa ja niissé pyritdan vain tuomaan yhteystiedot selkeasti

esille.

DuuniExpo 2010 -tapahtuman projektiryhmalla ei ollut kaytossaan kayntikortteja.
Vuoden 2011 tapahtuman markkinointiviestintd&n panostettiin aiempaa enemman

laajemmalla materiaalivalikoimalla ja projektin eri toimintojen vetajille

suunniteltiin myos kayntikortit.

A4
DUUMIEX

Kimmo Harkonen DuuniExpo 201 |
projektipaalliRRo Lahden ammattikorkReakoulu

puh. 044 708 0918 Liiketalouden ala
puh. 040 524 4363 Stahlberginkatu 4 B

Rimmo.harkonen@duuniexpo.fi PL 106, 15111 Lahti |

info@duuniexpo.fi #/ www.duuniexpo.fi

KUVIO 17. Lopullinen kayntikortti
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Ké&yntikortin suunnittelussa luotettiin perinteiseen kokoon ja muotoon.
Kayntikortti suunniteltiin 90 x 50 millimetrin kokoiseksi. Kustannussyisté sen
muodoksi tuli perinteinen suorakulmio, eika esimerkiksi reunoja pyoristetty tai

muutoin muutettu muotoa.

Ké&yntikortin ulkoasun haluttiin kuitenkin jatkavan DuuniExpon muiden
materiaalien pirtedd ja samoja graafisia elementteja hyodyntévaa linjaa. Kortin
paatavoite ei ollut ainoastaan tuoda esille henkilon yhteystiedot, vaan toimia
lisaksi tapahtuman mainoksena. Taman vuoksi kéyntikorttiin liséattiin myos
tapahtuman ajankohta, ja logo oli hieman tavallista isommassa roolissa, kuten

muissakin markkinointiviestinnan materiaaleissa.

Kimmo Harkonen
projeRtipaallikko

Lahdena i
puh. 04 7080918 mmattiRorkReakoulu

Liiketalouden ala

h"“n:o;a;h 4363 Stahlberginkatu 4 B
onen@duuniexpo fi PL106, 15111 Lahti
X ahti
info@duuniexpo f WWW.duuniexpo, fj ‘
.N

KUVIO 18. DuuniExpo 2011 kayntikortin etu- ja takaosa

3.3.2 Muut painotuotteet

Painotuotteen viestin sisalto ja sen kielellinen ja visuaalinen esitystapa on
suunniteltava kohderyhmalle sopivaksi. Visuaalisuudella voidaan vaikuttaa
tuotteen huomioarvoon sekd tukea viestin sanomaa ja sen ymmartamista.
Visuaalisesti tyylikkailla ratkaisuilla luodaan painotuotteen vastaanottajalle

positiivinen mielikuva tuotteen lahett&jasta. (Koskinen 2001, 24.)

Painotuotetta ideoitaessa on ensisijaisesti otettava huomioon kohderyhma, jolle

sitd suunnitellaan. Mit& paremmin kohderyhmaé tunnetaan, sitd helpompaa on heité
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kiinnostavan painotuotteen suunnittelu. Kun tdssa on onnistuttu, painotuote

huomataan ja sen siséltoon tutustutaan. (Koskinen 2001, 29.)

Tarkeéé on, ettd painotuotteen aineiston elementit, kuten tekstit, kuvat, piirrokset,
kaaviot, merkit, logot ja vérit, ovat sisélloltadn oikein, ja etta niiden tekninen
laatutaso vastaa painotuotteelle asetettuja tavoitteita. Myos niiden k&yttéoikeus on
varmistettava etukéteen. (Koskinen 2001, 61.)

Koskinen jakaa taittopohjien suunnittelumallit viiteen ryhméén se mukaan, miten
elementit on sijoitettu painotuotteessa: pystysuora eli vertikaalinen, vaakasuora eli
horisontaalinen, néiden yhdistelmé eli pysty/vaakasuora, lavisteinen eli

diagonaalinen seka sateittainen symmetria.

Symmetrinen asettelu on harmoninen, arvokas ja juhlava. Esimerkiksi vaakasuora
sommittelu luo vaikutelman pysyvyydestd, turvallisuudesta ja pystysuora
puolestaan symboloi voimaa ja kehitystd. Katsojat huomaavat pystysuuntaisen
symmetrian paremmin kuin vaakasuuntaisen. Diagonaalisessa symmetriassa vinot
tekstipalstat viestivét ajankohtaisuudesta ja kiireellisyydestd. Ympyran muotoon
asetetut sisaltéelementit taas symbolisoivat liikettd. Epasymmetrista sommittelua
kaytettdessd aukeamalle muodostuu jannitteitd, jotka houkuttelevat lukijaa
tutustumaan viestiin ja auttavat hanta sisaistaméan viestin sanoman.
Epasymmetrisyys antaa myos yleensa yrityksesta tai yhteisosta modernin kuvan.
(Koskinen 2001, 65.)
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KUVIO 19. Erilaiset sommittelutyylit, symmetriat (Koskinen 2001, 66)

Esimerkiksi DuuniExpo-julisteita, esitteita ja lehti-ilmoituksia suunniteltaessa

punnittiin eri vaihtoehtoja ja niista tehtiin luonnoksia, mutta sateittdinen

symmetria soveltui niihinkin parhaiten. Lukijan katse etenee yleensa karkikolmion
huipulta alas kolmion alareunoihin ja k&y huomaamatta lapi painotuotteessa olevat

tarkeimmat asiat.

3.3.2.1 Lehti-ilmoitukset

IiImoituksen katsomiseen kaytetaddn yleensa hyvin vahan aikaa. Usein sen pitaa
pienessa hetkessa tehda vaikutus lukijaan ja houkutella perehtymé&én ilmoituksen
sisaltoon tarkemmin. Aikaisemmin ilmoituksissa oli hyvin paljon tekstid, mutta
nykyaan panostetaan yhd enemman niiden visuaaliseen ilmeeseen ja esimerkiksi
kuvitukseen. lImoituksen visuaalinen erottuvuus korostuu sanomalehdessd, koska
muut ympérill4 olevat ilmoitukset ja informaatio kilpailevat samasta huomiosta.
(Pohjola 2003, 159.)
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Mainonnan suunnittelijoiden mielestd ilmoituksen muotoa ei voi liian tiukasti
sanella, vaan tarkeintd on padsanoman vélittdminen. Jos ilmoituksessa olevan
yrityksen tunnuksen tai nimen peittdd, ilmoituksen pitéisi silti olla tyyliltaan

tunnistettava ja persoonallinen. (Pohjola 2003, 159.)

DuuniExpon lehti-ilmoituksien suunnittelussa, kuten muissakin DuuniExpon
markkinointiviestintdmateriaaleissa, hyddynnettiin tapahtumalle luotuja
visuaalisia peruselementteja. Yl&- ja alapalkit suunniteltiin rajaamaan sisaltod, ja
DuuniExpon pééavarit turkoosinsininen ja limenvihred toimivat niissa hyvana
kontrastina ja lisésivat huomioarvoa verrattuna muihin sanomalehdessé samalla
sivulla oleviin lehti-ilmoituksiin. Yl&- ja alapalkkien avulla oli my6s tarkoitus

estaa lukijan katsetta hakeutumasta muihin samalla sivulla oleviin ilmoituksiin.
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KUVI0 20. DuuniExpo 2010, sanomalehti-ilmoitus, 2x100 mm
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Kuvalla on suuri merkitys sanomalehti-ilmoituksessa. Se pysayttaa lukijan
katsomaan ilmoitusta tarkemmin ja yksinkertaistaa ilmoituksen sanoman ja
korostaa sisaltéa. Hyvéa sanomalehden ilmoituskuva on runsassévyinen, terava ja

siind on voimakas kontrasti. (IImoitusopas 2007, 4.)

Kuten edelld on jo todettu, Jethro Rostedtin kuvan oletettiin lisd&vén
huomioarvoa, koska kyseessa oli tunnettu julkisuuden henkild. Kuvien asettelussa
otettiin tarkasti huomioon, etteivat kuvan henkilon katse, eleet tai késien asento
ohjaisi lukijan katsetta ulos ilmoituksesta. Henkilokuvien rajaamisessa piti ottaa
huomioon, mist4 kohdasta henkil6n raajat rajautuvat muiden graafisten

elementtien taakse.
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KUVIO 21. DuuniExpo 2011, 4x140 sanomalehti-ilmoitus

IImoituksien suunnittelussa annetaan yleisena ohjeena 70/30-saanto, jolla
tarkoitetaan sitd, ettd noin 70 prosenttia ilmoituksesta on tyhjéé tilaa ja loput 30

prosenttia muodostuu tekstistd, kuvista ja muista graafisista elementeista.
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Kyseinen s&&ntd on melko haasteellinen, koska yleensé toimeksiantaja haluaa
tuoda ilmoituksessa esille mahdollisimman paljon informaatiota. My0s tassé
tapauksessa jouduttiin tekeméaan tekstin suhteen kompromissi, vaikka ilmoituksen
visuaalinen suunnittelija olisikin halunnut ilmoitukseen enemman tyhjaa tilaa

ilmavuuden ja arvokkuuden lisaéamiseksi.

IImoituksen visuaalinen ilme kehittyi vuodesta 2010 vuoteen 2011 siten, ettd
taustalla olevaa tekstuurikuvaa vaalennettiin hieman, tekstimaaraa supistettiin
sekd katsetta ohjaavia graafisia elementtejd, kuten nuolia, véhennettiin yhteen.

Nailla kehitystoimenpiteilla ilmoituksesta saatiin vielda ilmavampi ja selkedmpi.

Tutkimusten mukaan korkea ja levedhko suorakaiteen mukainen ilmoitus on
tehokkaampi kuin vaakasuora ilmoitus. limoituksen suunnittelijalle annettiin
kuitenkin tarkat ilmoituskoot, eika suunnittelija voinut vaikuttaa niihin. Tama oli
ymmarrettdvad, koska ilmoituskoot tulivat padosin tapahtuman
yhteistyokumppanilta Mediatalo Esalta, joka tarjosi DuuniExpolle tietyn kokoisia

ilmoituksia kampanjasopimuksen mukaisesti.

Y hteistyokumppaneille oli luvattu tietyn verran nakyvyyttd DuuniExpon
markkinointimateriaaleissa, joten my6s suunnittelussa piti ottaa huomioon, etté
logoille jéisi tilaa ja ne nakyisivat jarkevan kokoisina ilmoituksissa. Vuoden 2010

ilmoituksiin piti myds sisallyttdd EU-tunnus rahoitustuen vuoksi.

Visuaalisen ilmeen suunnittelijalla oli laajaa kokemusta sanomalehti-ilmoitusten
valmistuksesta, joka nopeutti suunnitteluprosessia seka téiden painokelpoiseksi

saattamista.
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3.3.2.2 Julisteet

Julistetta suunniteltaessa on muistettava perussaanto, etté sita katsellaan usein
kauempaa, jolloin padsanoma pitéa tulla esille selkedsti ja erottuvasti seka tekstin
koko on oltava riittdvan suuri. Yleensa juliste on myds ymparistossa, jossa sen

huomioarvosta kilpailevat muut mainokset tai muuten vilkas milj6o.

Alkuasetelma vuoden 2010 DuuniExpo-julistetta tehtéessé oli haasteellinen, koska
tapahtumasta haluttiin tuoda esille mahdollisimman paljon informaatiota.
Suunnittelu oli hieman hankalaa, koska julisteeseen tuli saada laajan tekstisisallon

lisdksi useita padnaytteilleasettajien logoja seké lista muista néytteilleasettajista.

www.duuniexpo2010.com
info@duuniexpo2010.com
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KUVIO 22. DuuniExpo 2010 A3-julistemalleja

Kuviossa 22 esitetddn ensimmaisia kaytossa olleita versioita A3-julisteesta.
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Julisteiden suunnittelija sai lopulta projektiryhman vakuutettua, ettd lissamélla
enemman valjyytta julisteisiin seka poistamalla mm. néytteilleasettajien logot ja

tekstilistan, saatiin julisteesta helpommin havaittava seké selkedmpi.
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KUVIO 23. DuuniExpo 2010 A3-juliste

Julisteita painettiin kokoihin A4, A3 ja B2, joista yleisimmin kéytettiin kokoa A3
(297 x 420 mm). Osa niista suunniteltiin enemman informaatiolahteiksi kuin
mainoksiksi, esimerkkeind messuille sijoitetut B2-kokoiset julisteet, jotka
sisdlsivat messuohjelman. Kyseisissé julisteissa ei kuitenkaan laaja sisaltomaara
haitannut suuren B2-koon (500 x 707 mm) vuoksi.
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KUVIO 24. DuuniExpo 2011, B2-ohjelmajuliste

Vuoden 2011 tapahtumajulisteisiin haluttiin heti alusta alkaen sijoittaa vahemman
siséltoa kuin aikaisemmin. Julisteissa tuotiin esille ainoastaan tarkeimmat asiat,
kuten tapahtuman ajankohta, paikka seké péateemat. Liséksi painotettiin
DuuniExpon internet-sivuja ja niilta 10ytyvaa lisatietoa. N&in julisteista saatiin

selkedmpié ja rauhallisempia.

Kummankin vuoden tapahtumien julisteiden paakohderyhmané olivat
messukavijat. Osaan julisteista siséllytettiin myos kohdistettua informaatiota
naytteilleasettajille, kuten markkinoiva kehotus "Yrityksille ja yhteisGille loistava
mahdollisuus nakya ja verkostoitua". Julisteiden paatarkoituksena oli silti
houkutella messukavijoitd, kun taas ndytteilleasettajia houkuteltiin tapahtumaan
muiden kanavien kautta seka heille luotiin omaa kohdistettua mainontaa, kuten

tapahtumaesitteita.
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KUVIO 25. DuuniExpo 2011, A3-juliste

DuuniExpon visuaalisen ilmeen linjausten mukaan suunniteltujen julisteiden
lisaksi tuotettiin tapahtuman visuaalisesta ilmeesta poikkeavia promojulisteita. Ne
suunniteltiin kampanjalle, joka luotiin yhdessa DuuniExpon yhteistydkumppanin
llon Talo -y6kerhon kanssa. Kampanjan tarkoituksena oli saada taysi-ikaiset

nuoret aikuiset kiinnostumaan tapahtumasta kilpailun ja palkintojen avulla.

Kilpailun ideana oli, etté osallistujat keksisivat nimen DuuniExpo-drinkille ja
voittajalle luvattiin palkintona yhteistyokumppanin llon Talon gold-jasenkortti,
joka oikeutti mm. ilmaiseen sisddnpéaasyyn jonojen ohi seka juomatarjouksiin.
Lisdksi osallistuneiden kesken arvottiin viisi pakettia, jotka sisélsivat ilmaisen
sisadnpaasyn seuralaisen kanssa yokerhoon ja drinkkilippuja. DuuniExpo-drinkkia
myytiin uudella voittaneella nimelld tapahtuman jatkojuhlissa llon Talossa

DuuniExpo-tapahtuman jalkeen.
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Projektiryhmad painotti, etté julisteesta tuli suunnitella ndkyva ja sen piti erottua
DuuniExpon muusta mainonnasta. Promootiojulisteen suunnittelussa haluttiin
Kilpailun liséksi tuoda toki esille myos tapahtuman ajankohta ja muut perustiedot,
joten julisteen visuaalinen ilme suunniteltiin siten, etta kilpailulle ja siihen
liittyvélle kuvamateriaalille rajattiin suurempi oma osio julisteesta ja tapahtuman

perustiedoille jai pienempi osuus alareunasta.

DuuniExpo-promootiojuliste, lopullinen versio DuuniExpo-promootiojuliste, luonnosversio
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KUVIO 26. DuuniExpo 2010 -promootiojulisteet

Promootiojulisteen suunnittelussa kéytettiin aiheeseen liittyvaa ilmaisesta
kuvapankista otettua kuvamateriaalia. Kuvia ja varejé yhdisteltiin, jotta
lopputuloksesta saatiin mahdollisimman energinen ja huomiotaheréattava.
Promootiojulisteen ensimmaiseen versioon lisattiin myos pullon kuva tuomaan
esille kilpailun teemaa, mutta lopullisesta versiosta se kuitenkin poistettiin, koska
kilpailun aiheesta huolimatta ei haluttu tuoda liikaa esiin alkolijuomia
konkreettisesti. Katsottiin, ettei pullon kuva lisdisi huomio- tai viihdearvoa

julisteeseen ja se olisi tyylikkadmpi ilman sita.

Lopulliseen painettuun versioon hiottiin lisaksi tekstej4 seka korostettiin

tarkeimpid Kilpailuun liittyvid mainoslauseita huomioarvon lisédmiseksi.
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Promootiojulisteen suunnittelussa ké&ytetty ravakampi visuaalinen ilme ja
tekstisisaltd oli mahdollista, koska julisteen kohderyhma oli noin 18-25 vuotiaat,
joka kohderyhmana oli suppeampi kuin tapahtuman muun markkinointiviestinnan
kohderyhmét. Liséksi promootiojulisteet olivat kdytdssa ainoastaan yokerhon
sisétiloissa, jolloin ne olivat nékyvissa vain taysi-ikaisille. Nain noudatettiin myos

alkoholimainonnan lakeja.

3.3.2.3 Esitteet

Esitteen suunnitteluun vaikuttavat mm. seuraavat seikat: kohderyhma, tekstin
maard, tekstié tukevat kuvat ja niiden koko, elementtien sommittelu, aiemmin
luotu visuaalinen identiteetti seka esitteelle mahdollisesti valittu koko ja

painomateriaalit.

DuuniExpo 2010 -tapahtuman markkinointiviestintad varten suunniteltiin yksi
nelisivuinen A5-kokoinen esitepohja. Pohjasta valmistettiin kaksi esitettd. Toinen
naisté esitelldadn ohessa, toinen on néhtévissa liitteend (Liite 2). Esitteiden
kohderyhména oli naytteilleasettajat. Esitteissa oli nakyvissd mm. ajankohta,
sijainti, tavoitekavijaryhmat seka -méaarat, pohjapiirros messualueesta,

esimerkkiosastokokonaisuus ja etuja messuille osallistumisesta.

Erikoisuutena muihin DuuniExpon materiaaleihin ndhden esitepohjan
keskiaukeamalle vasempaan ylareunaan suunniteltiin DuuniExpo-tekstista suuri
vesileimatyylinen vinottain aseteltu elementti. Myos esitteiden keskiaukeamalla
haluttiin tuoda vahvasti esille DuuniExpon véreja ja tapahtumalle suunniteltuja
visuaalisia elementtejd. Taméan vuoksi keskiaukeaman sisaltd rajattiin erilliseen
laatikkoon, jonka taustalle sijoitettiin DuuniExpon visuaaliselle identiteetille
tyypilliset vinottain vaakatasossa olevat varipalkit. Talla tavalla visuaalinen ilme

saatiin hyvin persoonalliseksi luomalla vaikutelma esitteesta esitteen sisalla.
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KUVIO 27. DuuniExpo 2010 nelisivuinen A5-esite

Muutoin esitteiden tekstien, graafisten elementtien, kannen kuvan ja koko
ulkoasun sommittelussa luotettiin muistutusmainonnan voimaan ja kaytettiin

DuuniExpon peruselementteja samoilla periaatteilla kuin muissa materiaaleissa.

Julkaisujen erottelemisen perusteina ovat julkaisujen kohderyhmasta ja
kayttotarkoituksesta johtuvat siséltoerot, joilla on vaikutus julkaisujen
visuaalisuuden luomiseen (Pohjola 2003, 160, 161).



42

Vuoden 2011 tapahtumalle tehtiin eri kohderyhmille erilaiset esitteet. Toinen
esitteistd suunniteltiin ndytteilleasettajille ja toinen oppilaitoksille ja sitd kautta
kavijoille. Koska edelliseltd vuodelta oli jo naytteilleasettaja- ja
kavijakokemuksia, niita voitiin hyddyntdd mainonnassa testimoniaaleina eli
suosituksina. Niihin yhdistettiin suosittelijoiden kuvat ja ne tuotiin esille kuvien
alla olevien graafisten elementtien avulla hyvin vahvasti. Liséksi suosittelijoiden
antamat lausunnot yhdistettiin heidan kuviinsa saman varisilla katkoviivoilla.
Vuoden 2011 esitteiden kannet raataléitiin kohderyhmia varten erilaistamalla
teksteja sekd muuttamalla messuiséntd Jethro Rostedtin solmion véria.
Néytteilleasettajille kohdistetussa esitteessa Jethron solmio oli turkoosinsininen,

kun taas oppilaitoksille suunnatussa esitteesséa solmio oli limenvihrea.
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KUVIO 28. DuuniExpo 2011 A5-esitteet, naytteilleasettajille ja kavijoille
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Yleisesti ottaen kummallekin tapahtumalle luotujen esitteiden etukannessa oli
vain tapahtuman paatiedot, kuten ajankohta, paikka ja teemat. Keskiaukeamalle
sijoitettiin suurin osa tekstisisallosté ja tarkemmat lisatiedot. Takakansi oli

luonnollinen sijoituspaikka yhteystiedoille ja yhteistyokumppaneiden logoille.

3.3.2.4 Roll-upit

Roll-up on kannettava aukirullattava kuvateline. Roll-up -kuvatelineita kaytetaan
tavallisesti yritysten ja organisaatioiden esittelytilaisuuksissa tukemaan visuaalista
identiteettid sekd tuomaan esille haluttu informaatio. Yleensa niihin ei laiteta
paljon teksti&, vaan ne toimivat huomionheréattajiné ja esimerkiksi messuosaston
tai yritysten aulatiloissa sisustuselementteind. Niissé kéytetyn kuvan koko on

tavallisesti leveydeltdan noin 800 — 1000 mm ja korkeudeltaan 2000 — 2250 mm.

DuuniExpon roll-upien tarkoitus oli toimia projektin myynninedistdmisen apuna
promootiotilaisuuksissa, kuten Liike-elama—messuilla. Lisdksi muina aikoina ne
voitiin sijoittaa oppilaitoksien vilkkaisiin tiloihin, kuten padauloihin. 2010-
tapahtumalle suunniteltiin vain yksi roll-up, jonka kohderyhmana oli
naytteilleasettajat. Vuoden 2011 tapahtumaa varten suunniteltiin kaksi erilaista
roll-upia, joiden teksteissa tuotiin esille myds messukavijoité kiinnostavia asioita.
Kuten monissa muissakin DuuniExpon materiaaleissa, myds roll-upien
tekstimaaraa karsittiin edellisestd vuodesta. Kun Jethro Rostedtin messuisannyys
varmistui, viimeisimpaan roll-upiin lisattiin hanen kuvansa ja tekstimaaraa

karsittiin viela entisestaan.
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KUVIO 29. DuuniExpo-kuvatelineet

Vaikka kummallekin tapahtumalle suunniteltujen roll-upien asiasiséaltd padosin
koostui perusteluista, miksi messuille kannattaisi tulla, samoja roll-upeja
kaytettiin ja ne toimivat hyvin myos itse messutapahtumassa péaaulan ja

infotiskin laheisyydessa sisustuselementteina ja visuaalisen identiteetin tukena.

3.3.2.5 Mainoskortit ja arvontaliput

DuuniExpon markkinointiviestinnan tueksi suunniteltiin myos pienia ja
kustannuksiltaan edullisia noin k&yntikortin kokoisia mainoksia. Koska
esimerkiksi esitteiden padkohderyhmind olivat nédytteilleasettajat ja oppilaitokset,
haluttiin myos potentiaalisille messukavijoille kohdentaa lisdmainontaa
julisteiden, lehti-ilmoitusten, ulkomainosten, séhkoisten sek& muiden

markkinointimateriaalien lisaksi.
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Mainoskortteja oli myds helppo jakaa oppilaitoksissa, ja niita voitiin antaa koko
projektiryhman jaettaviksi. Niihin paatettiin liittad porkkanaksi kilpailu, jossa
saattoi voittaa elokuvalippuja palauttamalla mainoskortin taytettyna messuilla
infotiskille. Talla keinolla saatiin lisattya tietoisuutta tapahtuman ajankohdasta

sek& mahdollisesti myos lisattya kavijamaaraa kilpailun avulla.
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3.3.3 Sé&hkoisen viestinnan materiaalit

Digitaalinen maailma mahdollistaa monipuolisen tiedonhaun ja
riippumattomuuden ajasta ja paikasta. Verkossa oleviin tietoihin ja palveluihin
paasee kasiksi entista pienempien ja monipuolisempien péatelaitteiden avulla.
Tiedon hankinta ja yhteydenpito verkossa eivét vaadi siirtymista fyysisesti toiseen
paikkaan. Sahkoisessd ymparist0ssa palvelujen tarjoaja tavoittaa helpommin myos
kansainvélisen kohderyhman, mika ei ollut perinteisissa kanavissa valttamatta
aiemmin mahdollista. Verkko mahdollistaa uudet ja monipuoliset yhteydenpito- ja
mainostavat sidosryhmien kanssa. (Pohjola 2003, 162; Percy & Elliott 2005, 10.)

Laajan painetun markkinointiviestinndn materiaalikollaasin liséksi pidettiin
tarkedna suunnitella mainontaa myos sahkaoisiin medioihin. Erityisesti tahan
vaikutti messujen aihealue eli rekrytointi ja verkostoituminen sekéa
messukavijoiksi tavoiteltu kohderyhmé, nuoret aikuiset. DuuniExpolle luotujen

verkkosivujen tuli my6s toimia monipuolisena lisitiedon kanavana.

DuuniExpolle suunniteltiin seuraavat sahkoisen viestinnan materiaalit: Microsoft
Office Powerpoint -pohja, mainos digitaalisiin kaupunkitauluihin, verkkosivut
sekd verkkobannereita. Tassé osiossa kaydaan lapi edella mainitut materiaalit ja
niiden haasteet ja mahdollisuudet.

3.3.3.1 Esittelydiat

DuuniExpon markkinointia suunnittelevalla projektiryhmélla oli mahdollista
kayttad tapahtuman pédvastuussa olleen Lahden ammattikorkeakoulun tiloissa
sijaitsevia nayttoruutuja. Lisaksi tarvittiin myynninedistamista varten

esittelytilaisuuksiin visuaalista tukea puheelle.

Naiden seikkojen takia DuuniExpolle suunniteltiin PowerPoint-pohja, johon
pystyi sijoittamaan haluttua informaatiota tapahtumasta usealle eri dialle. Se
voitiin esimerkiksi laittaa pydrimain omana diaesityksend koulun kaytavilla

oleviin nayttéruutuihin.
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Diaesitys on tietokoneohjelmalla tehty esitys, jossa on kuvia ja tekstid. Diaesitys
heijastetaan seinalle siirtoheittimell& tai viedeotykill& joko automaattisena tai
manuaalisena esityksend. PowerPoint-ohjelman myota ovat termit dia ja diaesitys
yleistyneet. (Toikkanen 2003, 127.)

Toikkasen mukaan dian suunnittelijan tulisi muistaa mm. seuraavia asioita:

e Kalvojen tehtdvéana on tukea luennoitsijan esitysté.

e Yrityksissd ja yhteisoissd kdytetddn yhtendista kalvopohjaa kaikissa
esityksissa.

e Tekstia tulisi olla vain esityksen tukena muutamalla rivilla

e Tekstin on oltava riittdvan suurta, vahintaan pistekokoa 20.

o Varejé kéaytetdan hallitusti ja rajoitetusti, suosituksena kolme eri véria.
(yksi huomiovari). Kalvot kannattaa testata ja koekatsoa etukateen.

e Sanoma on tarkein. Liika taiteellisuus ja varikkyys vie huomion véariin
asioihin.
(Toikkanen 2003, 127, 128.)

DuuniExpon PowerPoint—pohjaan tuotiin kuvina aiemmin suunniteltuja graafisia

elementteja ja niistd koostettiin kolme erilaista diapohjaa, aloitus-, sisalto- ja

lopetusdiat.
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KUVIO 31. DuuniExpo 2010 Powerpoint-pohja, aloitus-, sisalto- ja lopetusdiat

Vuoden 2011 diaesityspohjaa muutettiin vaihtamalla henkilokuvaa ja tekemalla
ilmeesta ajattomampi poistamalla vuosiluku tapahtumalogon oikealta puolelta.

Sen sijaan lisattiin automaattisesti paivittyva paivamaara ja dian numero.
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KUVIO 32. DuuniExpo 2011 Powerpoint-pohja, aloitus-, sisélto- ja lopetusdiat

3.3.3.2 Sé&hkdisten nayttéruutujen grafiikat

Teknologian kehittyminen ja sen levidminen laajempaa kéyttoa varten luo uusia
kanavia mainonnalle. Uusien digitaalisten ndyttéruutujen avulla voidaan

esimerkiksi ostoskeskuksissa, kadun varressa tai lilkenneasemilla ndyttaa
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liikkumatonta tai liikkuvaa mainoskuvaa laajoille kohderyhmille. Mainoksen
paivittdminen on digitaalisuuden vuoksi paljon helpompaa ja edullisempaa kuin

perinteisten mainostaulujen péivittaminen.

DuuniExpo 2011 -tapahtuman markkinointiviestinnassé paadyttiin hyédyntaméaan
uusia mainonnan mahdollisuuksia digitaalisten kaupunkitaulujen avulla.
DuuniExpon projektiryhma hankki iTravel-nimiselta yritykseltd mainospaikan
digitaalisiin kaupunkitauluihin Lahden alueelle. Se ostettiin ajalle joulukuu 2010 -
tammikuu 2011. ITravel tarjosi 15 digitaalista mainostaulua kahdessatoista
paikassa mm. Mediakulmassa, ABC Renkoméelld, Lahden linja-autoasemalla,
Citymarket Launeella, Kauppakeskus Sykkeessé, Finnkino Kuvapalatsissa ja
Sibeliustalossa. Paéaosin nayttdruudut oli sijoitettu ostoskeskuksiin, marketteihin

ja litkenneasemille eli paikkoihin, joissa ihmisié liikkuu yleensé paljon.

KUVA 33. DuuniExpo 2011 digitaalinen mainos Lahden linja-autoasemalla
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Palveluntarjoaja iTravelin mukaan digitaalisista mainospinnoista nousee seuraavia

huomioita esille:

o Digitaalisen mainospinnan huomioarvo on jopa kolme kertaa suurempi
kuin staattisen ja sitd katsotaan 60 prosenttia pidemp&&n kuin perinteista
julistetta.

¢ Digitaalisen mainoksen nékee kauppakeskusympéristdssé noin 65 %
kavijoistd, ja heista jopa 75 % muistaa mainostettavan asian.

¢ Digitaalisesta mainonnasta jaavéat pois muille mainoksille tyypilliset
painatus- ja jakelukustannukset, joten pystytaan sédastaméaan aikaa ja
kustannuksia.

(iTravel Oy 2012.)

Koska digitaaliseen kuvatauluun suunnitellun mainoksen huomioarvo on
suurempi ja siihen kéytetty katsekontakti pidempi kuin perinteisessé painetussa
mainoksessa, esimerkiksi julisteissa, olivat laht6kohdat suunnittelulle myo6s
helpommat. Pelk&stadn DuuniExpon omien graafisten elementtien ja kirkkaiden

varien avulla voitiin taata kohtalaisen hyva huomioarvo mainokselle.

Kampanjaa varten suunniteltiin kaksi erilaista mainoskuvaa. Toinen mainoksista
kohdistettiin néytteilleasettajille ja toinen messukévijoille. Kampanja-aineisto sai
olla nékyvissé kerrallaan 15 sekuntia kussakin kuvataulussa, eli ndyttaessa
kummatkin mainokset jai yhdelle kohdistetulle mainokselle nakyvyysaikaa 7,5
sekuntia. Lyhyen nayttéajan vuoksi kyseisiin mainoskuviin ei ollut jarkevaa
laittaa paljon tekstisisaltod. Digitaalisen mainoksen ideana oli tuoda esiin
tapahtuman péaateemojen liséksi mm. verkkosivujen osoite seka DuuniExpon

visuaalinen ilme ja lisitd ndin tapahtuman tunnistettavuutta.
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KUVIO 34. DuuniExpon mainokset digitaalisia kuvakehyksia varten

3.3.3.3 Verkkosivut

Aakerin & Joachimsthalerin sekd Karjaluodon mukaan verkkosivustoilla voidaan
rakentaa mita parhaiten yrityksen brandia ja identiteettia. Verkkomainonnan

etuina voidaan pitdd mm. kohdennettavuutta, vuorovaikutteisuutta, visuaalisuutta
ja mitattavuutta. (Aaker & Joachimsthaler 2000, 344; Karjaluoto 2010, 128-129.)

Aaker & Joachimsthaler esittavat mallin, jonka mukaan www-sivustosta voidaan

tehda tuloksellinen brandinrakennusvaline.
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KUVIO 35. Brandinrakennusta palveleva verkkosivusto (Aaker & Joachimsthaler
2000, 344)

Mallin mukaan verkkosivujen kavijoille on erityisesti tarjottava myonteinen
kokemus rakentamalla sivustosta helppokayttdinen ja tarjottava jotain lisdarvoa,
kuten tietoa tai viihdetta. Lisdksi sivujen on oltava interaktiiviset ja toimintaan
kehottavat. Sivuston on toistettava samaa brandi-ilmetta ja visuaalista identiteettia
kuin muissakin viestintavélineissa. Sivuston ulkoasu ja henki on tuotava esille
varityksessd, sommittelussa ja persoonallisuudessa. (Aaker & Joachimsthaler
2000, 343-353.)

Edell& esitetyt ohjeet otettiin huomioon DuuniExpon verkkosivuja
suunniteltaessa. Verkkosivut olivatkin tapahtuman yksi tarkeimmisté
informaatiokanavista ja markkinointiviestinnén tyokaluista. Suunniteltaessa
verkkosivuja on tarkedd myos ottaa huomioon mm. seuraavat seikat: kéytettavyys,

helppolukuisuus, yksinkertaisuus, kohderyhmét, yhtendinen ja tasapainoinen
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visuaalinen ulkoasu, jonka persoonalliset yksityiskohdat tekevat sivuista
houkuttelevat.

Tassa osiossa kdydaan lapi aihealueita, joita toimivan verkkosivuston
suunnittelussa tulee ottaa huomioon seka kaydaan lapi paapiirteittain, miten ne
DuuniExpon verkkopalvelussa toteutettiin. Padpaino on verkkosivun ulkoasun
suunnittelussa. Kuvamateriaalia on esitetty l&hinn& DuuniExpo 2011 -tapahtuman
verkkosivuilta sen kehittyneemman ulkoasun vuoksi. Vuoden 2011 -sivusto
pohjautuu vuoden 2010 tapahtuman verkkosivujen ulkoasuun. DuuniExpo 2010 -

tapahtuman verkkosivujen ulkoasu on liitteissé (Liite 3).

KUVIO 36. DuuniExpo-verkkosivujen ulkoasu reaalindkymassa

Kohderyhma ja kieli

Verkkosivusto tulisi suunnitella siten, ettd sen jokaisessa osa-alueessa otetaan
huomioon kohderyhmét. Tarvittaessa verkkosivustot on myos toteutettava eri
kielilla, esimerkiksi englanniksi, mikéli halutaan palvella myos ulkomaalaisia ja

tavoittaa ndin laajempi ja kansainvélinen kohderyhma.

DuuniExpon tapauksessa kaksi hyvin erilaista kohderyhmaa asettivat haasteita

verkkosivuston suunnittelulle. VVerkkosivuston piti palvella messukévijoita eli
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padosin nuoria henkil6itd, toisaalta sivuston piti toimia informaatiokanavana mygds
naytteilleasettajille eli aikuisille yrityksien ja organisaatioiden edustajille.
Verkkosivustosta piti suunnitella nain hyvin asiallinen ja informoiva, mutta
muistaa visuaalisessa suunnittelussa myds nuorempaa kohderyhmaa. Tamén
vuoksi DuuniExpon verkkosivujen visuaaliseen ilmeeseen sisallytettiin paljon
graafisia elementteja sekd varikontrastia, etta sivustosta tulisi myods visuaalisesti

mielenkiintoinen.

Kohderyhmat otettiin huomioon myos kéyttoliittymén suunnittelussa, ja
kavijoille ja ndytteilleasettajille luotiin omat osiot sivustolle. Ndihin osioihin
keréttiin juuri kyseisille kohderyhmille tarkoitettua tietoa, ja ne raatéloitiin

mahdollisimman informatiivisiksi ja kiinnostaviksi.

Verkkosivuille tehtiin lisaksi erillinen englanninkielinen osio, jonka tarkoituksena
oli palvella messujen kansainvélista kohderyhméad, kuten Lahden alueen
oppilaitoksissa opiskelevia ulkomaalaisia opiskelijoita. Edell& mainittuun osioon
lisattiin tarkeimmat tapahtumaan liittyvat tiedot, kuten DuuniExpon

perusinformaatio ajankohdasta, jarjestamispaikasta ja tapahtuman ohjelmasta.
Rakenne ja sisaltd

Suunniteltaessa verkkosivujen rakennetta ja niille sijoitettavan sisallon maaraa ja
asettelua on muistettava rakennesuunnittelun perustavoitteet. Kévijan tulee pystya
erottamaan selkeasti eri elementit toisistaan, esimerkiksi mitka ovat siséltoa ja
missa sijaitsee navigaatio. Rakenteen tulee myos palvella sisallon tyylié ja
maarédé. Esimerkiksi jos sivustolla on paljon tekstid ja kuvamateriaalia, pitada
rakentaa siihen hyvin soveltuva navigaatio, joka on selkeé ja tarjoaa helpon
keinon selata sivuston eri alueita. Liséksi rakenteen pitéa pystya tuomaan laaja
sisalto selkeasti esiin. Selkeyteen voidaan vaikuttaa paljon myos visuaalisilla
keinoilla. Tumma teksti vaalealla taustalla on yleensé luettavuudeltaan paljon
selkedmpi vaihtoehto kuin tumma tausta ja vaalea teksti.

Jussilan ja Leinon mukaan verkkosivuston suunnittelun tarkeimpid huomioon
otettavia asioita on palvelun kayttoliittymésuunnittelu. Palvelun kéyttoliittymé
vaikuttaa oleellisesti siihen, miten helppokéyttdinen ja selked palvelu on.

Kayttoliittymasuunnittelu on palvelun siséllon, rakenteen ja navigaation
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suunnittelua, ja se on sek& osa palvelun konseptisuunnittelua etta graafista
suunnittelua. (Jussila & Leino 1999, 166.)

Verkkosivuston rakennetta ja kédyttoliittymaa suunniteltaessa on otettava
huomioon sisallon méaaré ja laatu. Kavijan tulee 10ytaa etsiménsa tieto helposti, ja
uusi tieto on paivitettava sivustolle mahdollisimman nopeasti. Mikéli
verkkosivuille ei lis4té usein uutta materiaalia, ké&vijat kyllastyvét ja kavijamaarat
vahenevit. Visuaalisen ulkoasun ja kuvien tehtavéna on tukea ja elavoittaa
tekstisisaltoa. Kuvien mééra tulee olla kuitenkin sopivassa suhteessa tekstin
maaraéan. Kayttoliittymasuunnittelua ja navigointia kuvataan lisda kayttoliittymaé-

0si0ssa.

Jussilan ja Leinon mukaan verkkosivuston hyva sisalté on ehdottomasti tarkein
edellytys sille, ettd verkkopalvelusta tulee toimiva ja kévijat kokevat sen
viihdyttdvana ja haluavat palata sinne uudelleen. Hyva sisalt6 toimii syotting ja
koukkuna, jolla sivun osoite siirtyy kéayttdjan suosikkeihin. Verkkosivustojen
sisdltd voidaan jakaa karkeasti kolmeen eri perusluokkaan: hy6tyyn,

informaatioon ja viihteeseen. (Jussila & Leino 1999, 131.)

Esimerkiksi verkkopankit edustavat hyotykategoriaa, kun taas informaatiota
tarjoavat esimerkiksi sanomalehtien verkkosivut ja viihdettd edelleen vaikkapa

multimedia verkossa, kuten pelit ja elokuvat.

Siséllon jarjestaminen on myos erittdin tarkedd. Kun sisalto jarjestellaan oikein,
on kayttajan helpompi I0ytaa haluamansa tieto. Tét4 voidaan kutsua myos
informaatioarkkitehtuuriksi.

Loirin ja Juholinin mukaan informaatioarkkitehtuuri on sitd, miten tietomassa
jarjestetaan palveluissa. Esimerkiksi puhelinluettelot voidaan jarjestaa nimien
mukaan aakkosittain. Toisaalta ne voitaisiin jarjestad myods numeroiden
perusteella. Verkkosivustoa suunniteltaessa tuleekin paattad, mika on paras tiedon

jarjestdmisen tapa ja soveltaa sité palvelulle sopivaksi. (Loiri & Juholin 2002, 84.)

Rakenteen suunnittelussa tulee ottaa huomioon kayttdjien erilaiset laitteet ja
kayttojarjestelmét. Verkkosivujen visuaalinen ulkoasu eli layout suunnitellaan

siten, ettd se nakyy kunnolla my6s pienemmilla nayttoresoluutioilla ja otetaan
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huomioon myos hitaammat verkkoyhteydet optimoimalla kuvien ja muiden
visuaalisten elementtien kokoa ja harkitsemalla tarkkaan niiden sijoittelua. Uusi
kehittynyt teknologia ja nopeammat verkkoyhteydet helpottavat verkkosivun
suunnittelijaa. Verkkosivun ulkoasu voidaan suunnitella suuremmaksi ja
nayttdvammaksi yleistyneiden suurempien nayttoresoluutioiden ja nopeampien

internetyhteyksien vuoksi.

Padperiaatteena oli luoda DuuniExpolle rakenteeltaan visuaalisesti kiinnostavat
verkkosivut, joille voidaan kuitenkin lisata laaja siséltomaarad mahdollisimman
selkeasti. Verkkosivujen visuaalisen ilmeen suunnittelussa kaytettiin hyvaksi
aiemmin suunniteltuja graafisia peruselementtejd, mutta verkkoa varten luotiin

myaos joitakin uusia elementteja.
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Siséltd pyrittiin rajaamaan mahdollisimman loogisesti kohderyhmien mukaan.
Vareja kaytettiin korostuskeinoina seka kuvia lisattiin elavoittdmaén tekstimassaa.
Rakenteellisesti sisaltd jaettiin kahdeksaan eri osioon. Esimerkiksi vuoden 2011
DuuniExpon verkkosivuilla sisélto oli osioitu seuraavasti: etusivu, ajankohtaista,
kavijélle, naytteilleasettajalle, yhteystiedot, yhteistydssé, hyva tieté4 ja
materiaalipankki. Sivustolle lisattiin myos sosiaalisen median linkkipainikkeet,

yhteys DuuniExpon Facebook-sivulle ja Twitteriin.

DuuniExpon verkkosivut edustivat sisalléltdéan informatiivista kategoriaa, mutta
pirteélla ja mielenkiintoisella visuaalisella suunnittelulla sek& rakenteella pyrittiin
elavoittamaan asiapohjaista tekstimassaa.

Typografia

Perinteiset typografiset ratkaisut toimivat padsaéantoisesti myos verkossa. Myos
perussaannot sivun jasentamisestd, tekstin sijoittelusta ja vérien kéytosté ovat
huomioon otettavia asioita. Typografian on oltava selkeda ja taiton yhtenaista.
(Jussila & Leino 1999, 150.)

Nykyaan verkkosivujen luomisessa kaytetyt koodauskielet ja tyylimaaritykset
kuten css eli cascading style sheet ja erilaiset javascriptia kayttavéat lisdosat
mahdollistavat myos verkkokayttoon aiempaa laajemman valikoiman eri
Kirjasimia. Kéytannossa voidaan valita miké tahansa kirjasin esimerkiksi
otsikkokayttod varten. Uusien tekniikoiden kayttdminen yleistyy vauhdilla, mutta
paaosin verkkosivujen typografiavalinnoissa luotetaan yha perinteisiin

kayttojarjestelmiin esiasennettuihin kirjasimiin.

DuuniExpon verkkosivuilla paadyttiin kayttaméaan leipatekstikirjainperheena
perinteistd Arialin ja Helvetican yhdistelm&a. Kyseiset kirjasimet ovat
esiasennettuina kaikkiin kéyttojarjestelmiin ja niita kayttdessa voidaan olla
varmoja, etté teksti nakyy loppukayttajalle samoin kuin sivuston suunnittelijalle.
Avrial ja Helvetica ovat kuitenkin erittdin tavallisia fontteja, joten tekstié
elavoitettiin luomalla p&&otsikot kuvina DuuniExpon painomateriaaleistakin
tutulla Sansation-kirjasimella. Tekstikuvia hyddyntamélld voidaan kéayttaa mita

tahansa kirjasinta ja luoda tekstiin erilaisia efekteja ja vareja monipuolisemmin
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kuin pelkéstaan koodauskielelld luotuihin teksteihin. Kuvankaésittelyohjelmalla
luodut tekstikuvat ndkyvat myods varmuudella jokaiselle sivuston vierailijalle
samanlaisina. Niiden paivitettavyys ei kuitenkaan ole yhté kétevaa kuin suoraan
html-koodauskielelld luotujen tekstien, joten kuvina ei tulisi luoda kuin sellaisia

tekstejd, joita el tarvitse paivittaa usein.

Aiheesta on lisaa tietoa tapahtuman visuaalisen ilmeen typografia —osiossa 3.2.3.

Otsikot - Sansation Leipateksti - Arial, Helvetica

Naytteilleasettajina...

: » Suurimpia tydllistdjia ja innovatiivisia yrityksia
@ Nayteilleasettajalle » Julkisia organisaatioita
» Oppilaitoksia ja koulutusorganisaatioita
» Yhdistyksia ja erilaisia jarjestdja
» Yrityksia ja yhteisdja, jotka haluavat erottua edukseen

KUVIO 38. DuuniExpon verkkosivuilla kdytetyt kirjasintyypit

Kayttoliittyma ja navigointi

Kéayttoliittymasuunnittelu on yksi verkkosivujen tdrkeimmistd huomioon

otettavista asioista.

Jussila & Leinon mukaan kayttoliittymélla tarkoitetaan yleensa verkkosivun
reunoilla tai ylhaalla sijaitsevia valikkolinkkeja, jotka vievat palvelussa eri sivuille
ja osioihin. Niitd kutsutaan yleensa navigaatioksi. Todellisuudessa kayttoliittyma
(HCI, Human Computer Interface) on monipuolisempi kokonaisuus palvelun
kayttotavoista ja menetelmistd. Navigoinnin ja siihen liittyvien valikkopalkkien
lisaksi kayttoliittyméaan voidaan liittda esimerkiksi kéyttdjan tarvitsemat
paéatelaitteet ja sisallon esittdmistavat. Todellisuudessa verkkosivun navigointi on
osa palvelun graafista kéyttoliittymaa eli GUI:ta (Graphic User Interface). Tama
graafinen kayttoliittym& méarittaa vain osin, kuinka helppokéyttdinen ja helposti

sisdistettava verkkosivusto on. (Jussila & Leino 1999, 140.)

Nykyaan kayttjilla on yleisimmin kdytossaén paatelaite, jonka nayttéresoluutio
on vahintédan 1024 x 768 pikselid. Kyseinen resoluutio edustaa kuvasuhdetta 4:3,
jota kéyttavat naytot ja televisiot ovat jddmassa historiaan 16:9 ja 16:10
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kuvasuhdetta k&yttavien nayttolaitteiden tieltd. 1024 x 768 -kokoinen
nayttoresoluutio on nykyaan yleisesti pienin verkkosuunnittelussa huomioon

otettava resoluutio.

Myo6s DuuniExpon verkkosivuston ulkoasua ja rakennetta suunniteltaessa otettiin
huomioon edelld mainitut paatelaitteiden nykystandardit. VVerkkosivuston ulkoasu
suunniteltiin siten, ettd se mahtuu 1024 x 768 resoluutiota kayttavan péatelaitteen
verkkoselaimen ikkunaan ilman, etta selainikkunaan ilmestyy vaakavierityspalkki,
joka taas laskee sivuston kéytettavyytta paljon. Suurempia laajakuvasuhdetta 16:9
kayttavia nayttoresoluutioita varten suunniteltiin sivuston padrungon taustalle
DuuniExpon graafisia elementteja sekd kuvitusta siséltavé taustakuva.
Taustakuvan tarkoitus oli jatkaa sivuston visuaalista ilmettd myds suuremmille ja
erityisesti leveammille néyttoresoluutioille. Néilla ratkaisuilla saatiin luotua
mahdollisimman monelle erilaiselle paatelaitteelle toimiva ja visuaalisesti tyylikas

kokonaisuus.

DuuniExpon verkkosivujen laajan asiasisallon vuoksi myds navigaatioon tuli
kiinnittaa erityisen paljon huomiota. Se suunniteltiin hyvin erottuvaksi muusta
kokonaisuudesta, ja siita tehtiin tarkoituksella visuaalisesti vahva. T&ll& haluttiin
kohdistaa kayttajan katse suoraan navigaatiota kohti ja auttaa kayttajaa 10ytdmaan
etsimansé tieto paremmin. Naill& suunnitteluratkaisuilla pyrittiin luomaan

mahdollisimman kéyttajaystavéllinen kayttoliittyma.

Navigaatiota suunniteltaessa paadyttiin lissdméaéan eri osioiden alalinkit suoraan
sisdltésivujen ylareunaan. Tama ratkaisu tehtiin siksi, ettd mikali alavalikko olisi
lisatty itse paavalikkoon, olisi sen koko kasvanut reilusti pystysuunnassa ja
pienemmilld nayttéresoluutioilla iso osa valikosta olisi jaanyt piiloon
ensinakemaltd. Alalinkkien lisédminen paavalikkoon olisi vaatinut myds teknisia
muutoksia sivuston koodiin, ja navigointi olisi ollut hankalampaa toteuttaa

valitulla graafisella tavalla.
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paavalikRRo alavaliRkRo DuuniExpon verRRosivujen navigaatio
L.‘ ------------------- '@ Kavijalle
| s B o i 00 o i 0 1 o
S VALITSE i ! [Nayteilleasettajalista ] [ Ohjelma ] [ Y-paivat ohjelma] ! )
: UG VRN, ... 00 . N1y, 0> WD, < W . 0. ' ~ ’\=
' Mika ihmeen DuuniExpo? v “/
- - » DuuniExpo 2011 on oiva fil opi ijoille eri f
| AJANKOHTAISTA alojen tyonantajiin henkilokohtaisest, Naytisilleasetiajat ovat
' omien zlojensa asiantuntijoita ja haluavat auttaa nuona
" tyollistymaan

KAVUALLE

Messujen tarkoituksena on antaa opiskelijoille

! mahdollisuus tutustua eri alojen koulutustarjontaan, seka
NAYTTEILLEASETTAJALLE +  tarjota mahdollisuus hankiia harjoittelu- ja kesatyopaikkoja
i sekalopputyon aiheita

- +  DuuniExpo 2011 kokoaa yhteen paijathamalaiset yritykset,
LRSS 22 e ! yhteisot seka alueen opiskelijat ja muut like-elamasta
kiinnostuneet

YHTEISTYOSSA '  Ovatko tyonhakutaidot hallussa?

i »Messuilla on suuren suosion saanut CV-seina, jonne
HYVA TIETAA ' messuvieraat voivat kayda jattamassa oman

. ansiolusttelonsa Cv-seinalle ansioluetielonsa jaltaneella
on hyva mar paasta tyor , silla
tyonantajien edustajat kayttavat CV-seinaa hyodykseen
omassa rekntoinnissaan.

MATERIAALIPANKKI

Voit toimitiza ansi i meille etukate ahkopostilla
Tarkemmat ohjeet julkaisiaan ennen joulua 13113 sivulia

Miksi osallistua messuille?

» mahdollisuus 10ytaa tydharjoittelu-
ja tydssaoppimispaikkoja seka kesaloila Sain seka

B

KUVIO 39. DuuniExpo 2011 -verkkosivujen navigaatio

Padvalikon nappeihin luotiin myo6s graafinen efekti, eli valikkonappi muuttui
turkoosin variseksi vietaessd kohdistin sen paalle. Talla helpotettiin navigaation
kayttoa seka luotiin sivuston visuaaliseen ulkoasuun liséé persoonallisuutta.
Néill& valikkoratkaisuilla saatiin sisélto jaettua selkeésti kahdeksaan eri osioon ja
niiden alaosioihin, eiké kayttajaystavéllisyydesta tarvinnut tinkia. Mikali
kayttoliittymasuunnittelu on tehty oikein, 16ytaa kavija etsiménsa tiedon

helpommin ja palaa varmemmin myos tulevaisuudessa sivustolle.

Varit ja graafiset elementit

Verkkosuunnittelu voidaan jakaa kolmeen eri osa-alueeseen:
kayttoliittymasuunnittelu, informaatioarkkitehtuuri eli sisallon jarjestaminen
palvelussa ja graafisen ilmeen suunnittelu. Graafisessa suunnittelussa on otettava

huomioon kohderyhmén tarpeet ja odotukset. (Jussila & Leino 1999, 148.)

DuuniExpon verkkosivut suunniteltiin kdyttden bréndille aiemmin luotuja

visuaalisia elementtejé ja varimaarityksia. Logon ja perustietojen, kuten
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ajankohdan ja tapahtumapaikan, haluttiin olevan selkeésti esilld. Verkkosivujen
visuaalisen ilmeen suunnittelussa jatkettiin muulle markkinointiviestinnalle tuttua

linjaa mahdollisimman yhtendisen visuaalisen ilmeen luomiseksi.

Eri kohderyhmét pyrittiin ottamaan huomioon suunnittelemalla heille selkeasti
eriytettyjé osioita, joissa kdytettiin graafisia elementteja tukemaan ja
elavoittaméan asiasisaltoa. Esimerkiksi vuoden 2011 tapahtuman verkkosivujen
kayttdja-osiossa nostettiin esiin vihrean kontrastia tuovan laatikon avulla vuoden
2010 tapahtumassa vierailleen opiskelijan kommentteja. Néill& graafisilla

elementeill& voitiin korostaa asioita, joiden huomioarvoa haluttiin lisata.

Uahdon Messukeskus

Sain seké kesdtyopaikan ettd
harjoittelupaikan DuuniExpon CV-Infon
kautta. Mainio tapahtuma, jossa voi .

kohdata oman alueensa tydnantajia.
Toivottavasti DuuniExpoja jarjestetaan
tulevaisuudessa myos lisaa.

- Marianne, LAMK / Muotoiluinstituutti

KUVIO 40. DE2011-verkkosivuston graafisesti toteutettu kommenttinosto

Informaatiota siséltavéat graafiset elementit suunniteltiin siten, etté niiden tekstejé
voitiin muuttaa. N&in kuvilla ja graafisilla elementeilld nostettiin perinteista html-
koodauskielell& toteutettua tekstid paremmin esiin ja osioitiin tiettyja

sisaltokohtia.
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Esimerkiksi tapahtuman ohjelma kehystettiin brandin vareja toistavalla graafisella

kehyksell&, joka skaalautui tekstin maaran mukaan pystysuunnassa tarvittaessa.

Samaa kehystyylia kayttéen toteutettiin myos naytteilleasettajalista.

Ohjelmalavalla tapahtuu

9.30-9.40
9.40 - 10.00
10.30 - 11.00
1.15-11.25
11.25-11.45
11.45-11.55
11.55-12.15
12.20 - 12.35
12.40 - 12.50
12.50 - 13.00
13.00 - 13.15
13.15-13.30
13.40 - 14.00
14.00 - 14.10

14.10 - 14.25

15.00-15.10
15.10-15.30

15.30 - 16.00
16.00 - 16.15

16.45 - 16.50

TILAISUUDEN AVAUS

Jethro Rostedt

GoExcellent - "kauppa se on joka kannattaa"
Sales Manager Jaakko Nolvi

DuuniExpen housebandi 1-Up!
limakitarataukojumppa

Tydhyvinvointi yrittajan nakdkulmasta

Jethro Rostedt

Miksi yrityksia pitaa hautoa?

Mikko Nurminen, liketoiminnan kehittsj4 / Lahden tiede- ja yrityspuisto Oy
Mediocrity or entrepreneur?

Dyna / Francis McCarron

Livemusilkkia - Janely

/ BellaMafia Promotions

Diakonialaitos

limakitarataukojumppa

Jethro Rostedt dmini Anni Si

DuuniExpon housebandi 1-Up!

HAMK LipDub feat. Reckless Love

Hameen ammattikorkeakoulu

TASSU-hanke / Lahden ammattikorkeakoulu
Ari Hautaniemi, projektisuunnittelija
Livemusiikkia - Janely

/ BellaMafia Promotions
limakitarataukojumppa

GoExcellent - "kauppa se on joka kannattaa”
Sales Manager Jaakko Nolvi

Duuniexpon housebandi 1-Up!

Sit

palvelu Kari Avikainen - Siivousp

Toimitusjohtaja Kari Avikainen

Messuarvonta, leffaliput

Katso Yrittdjyyspéivien ohjelma [ taitd ]

KUVIO 41. DuuniExpo 2011 -ohjelma esitettynd verkkosivustolla



DuuniExpon verkkosivuille listtiin myds materiaalipankki-osio, josta k&vijat
seké naytteilleasettajat 10ysivat tapahtuman markkinointiviestintdmateriaaleja,

kuten logon, esitteitd ja lehti-ilmoituksia.
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YHTEYSTIEDOT

DuuniExpo logo www DuuniExpo logo paino

DuuniExpo ilmoitus 140x100mm verkkobanneri 258x87px  Esite AS oppilaiorsille ja kavidille

KUVIO 42. DuuniExpo 2011, materiaalipankki verkkosivustolla

3.3.3.4 Verkkobannerit

DuuniExpon markkinointiviestinta4 toteutettiin myds verkkomainonnan avulla.
Verkkosivujen lisdksi luotiin staattisia verkkobannereita, joilla DuuniExpoa
tuotiin esille myds internetissd ja pyrittiin saamaan lisaa kévijoita tapahtuman

verkkosivuille.

DuuniExpo 2010 -tapahtumalle suunniteltiin vain yksi verkkobanneri, joka
sijoitettiin Lahden ammattikorkeakoulun LAMKO-opiskelijajérjeston

verkkosivuille osoitteeseen www.lamko.fi.
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KUVIO 43. DuuniExpo 2010 - 145 x 248 px verkkobanneri lamko.fi-sivustolla

DuuniExpo 2011 —tapahtuman mainontaan panostettiin entistd enemman. Tamén
vuoksi my6s verkkomainontaa lisattiin. Tapahtumalle suunniteltiin
verkkokampanja yhteistyokumppani Mediatalo Esa/Etela-Suomen Sanomien
kanssa. Yhteistyokumppanin verkkosivuille www.ess.fi sijoitettiin kolme erilaista
verkkobanneria, joista kaksi oli vaakamallisia ja kooltaan 728 x 90 seka 980 x 120
pikselia seka yksi pystymallinen 140 x 350 pikselin kokoinen verkkobanneri.
Néiden lisaksi suunniteltiin yksi pienempi 258 x 87 px banneri, jolla tapahtumaa
voitiin mainostaa muiden yhteistydkumppaneiden, kuten Lahden Messujen

sivuilla.
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Rehrytointi-ja verRostorumismessut

Lah
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| DUUNIEXPO)
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— W e |
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KUVIO 44. DuuniExpo 2011, verkkobannerit

Verkkomainonnassa pyrittiin tuomaan téarkein informaatio mahdollisimman
yksinkertaisesti mutta tyylikkaasti esille. Verkkobannereiden visuaalisen ilmeen
suunnittelussa luotettiin tuttuihin DuuniExpon graafisiin elementteihin ja pyrittiin
luomaan niill& tarpeeksi mielenkiintoinen mainos, jotta kayttaja klikkaisi sité ja

ohjautuisi DuuniExpon verkkosivuille.

DuuniExpo 2011 -tapahtuman verkkobannereista teetettiin liséksi
yhteistyokumppanin Mediatalo Esan avulla paneelitutkimus, josta saatiin hyvéaa
palautetta myos verkkomainonnasta. Tutkimustuloksista selvisi, ettd mainonta oli
selkeéa ja varikasta seka hyvin linjassa DuuniExpon muiden
markkinointiviestinndn materiaalien kanssa. Tutkimuksen tuloksista on lisa

yhteenveto ja arviointi -0siossa.
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3.3.4 Muu materiaali

Edell& kuvailtujen materiaalien liséksi DuuniExpolle suunniteltiin mm.
autoteippauksia, vaategrafiikkaa, ulkomainontaa, tarroja, néytteilleasettaja- ja

rakentajakorttipohjia seka erilaisia otsalautateippauksia.

Otsalautateippaukset, vaategrafiikat ja rintakorttipohjat tehtiin hyotykayttoéon
messuille. Muut edelld mainituista materiaaleista tuotettiin myynnin ja
markkinoinnin tueksi. Suurin yksittdinen mainos naisté oli Lahden Mytéjaisten

risteykseen sijoitettu 5500 x 600 mm -kokoinen ulkomainos.
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KUVIO 45. DuuniExpo 2011 materiaaleja
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KUVIO 46. DuuniExpon materiaaleja

DuuniExpolle luotiin monipuolinen ja kattava markkinointimateriaalien kollaasi,

jolla voitiin varmistaa, ettd DuuniExpo nakyi mahdollisimman monelle

potentiaaliselle messukévijalle tai naytteilleasettajalle Lahden talousalueella.
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4 YHTEENVETO JA ARVIOINTI

4.1 Yhteenveto

Yrityksen tai tapahtuman brandin rakentamisessa tarked osa-alue on visuaalisen
identiteetin jarjestelméllinen kehittdminen ja yll&pito. Se on myds erittdin nakyva
osa yrityksen viestintdd ja markkinointia ja sen avulla voidaan luoda positiivista

mielikuvaa organisaatiosta ja sen toiminnoista.

Taman toiminnallisen opinnaytetyon tavoitteena oli kuvailla visuaalisen
identiteetin kehittdmista ja sen osa-alueita. Organisaation visuaalisen identiteetin
rakentamista on tdssa opinnédytetyodssa lahestytty sek& markkinointiviestinnan etta
graafisen suunnittelun nakdkulmista, mika on osaltaan tuonut myoés

haasteellisuutta kaytdnnon toteutukseen ja lahdemateriaalien valintaan.

Opinnaytetyon laatijan tehtdvana oli suunnitella DuuniExpo-messutapahtuman
visuaalinen identiteetti, joka rakentui koko tapahtuman brandille ja sen
mielikuvatavoitteille. Visuaalisella identiteetillld pyrittiin vaikuttamaan
positiivisen mielikuvan muodostumiseen DuuniExposta ja houkuttelemaan

tapahtumaan runsaasti kavijoita, naytteilleasettajia ja yhteistydkumppaneita.

Opinnaytetyon kahdessa ensimmaisessé kappaleessa kuvattiin tyon ldhtokohdat ja
siind kaytettavat keskeiset késitteet seké visuaalisen identiteetin yleiset osatekijat
teoreettisesti. Tdman tyon kannalta keskeisimpia kasitteita olivat brandi,

tavoitemielikuva, identiteetti, visuaalinen identiteetti ja talotyyli.

Visuaalinen kokonaisidentiteetti syntyy monesta erilaisesta tekijésté. Yrityksen
talotyyli koostuu mm. logosta, lilkemerkistd, typografiasta, asiakirjoista,
tunnusvareistd, tuotteista, tuotepakkauksista, tiloista ja niiden visuaalisesta

ilmeestd, markkinointimateriaaleista ja sahkoisestd materiaalista.

Vahvan brandin ja yritysidentiteetin rakentamisessa on tarkeéé luoda visuaaliset
linjaukset, joiden mukaisesti ulkoasu on yhtenéinen ja samoja graafisia
elementtejd kéytetdan toistuvasti eri sovelluksissa. Visuaalisen ilmeen
suunnittelussa on otettava huomioon yrityksen kohderyhmien tarpeet ja

mielipiteet.
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Kolmannessa kappaleessa késiteltiin opinndytetydn empiirinen osuus, jossa
kuvattiin teoriaosuutta soveltaen DuuniExpo-tapahtuman visuaalisen identiteetin
rakentamista. Téssa kappaleessa teoria ja empiirinen osuus kulkivat lomittain,

mutta painopiste oli kdytannén kehittdmistoimenpiteiden kuvaamisessa.

Edell&d mainitussa osiossa esiteltiin tapahtumalle suunnitellut visuaalisen ilmeen

peruselementit, kuten logo, typografia, vérit ja graafiset elementit.

Kun tapahtuman visuaalinen identiteetti oli méaaritelty peruselementtien ja
linjausten osalta, sita voitiin hyodyntédd markkinointiviestinnan sovellusten
suunnittelussa. Néité olivat painotuotteet, kuten lomakkeistot, lehti-ilmoitukset,
julisteet, esitteet, roll-upit seka erilaiset kortit ja arvontaliput. Yksi tapahtuman
tarkeimpia markkinointiviestinnan keinoja oli verkkoviestintd, jota varten
suunniteltiin sahkoisen viestinnan materiaaleja, kuten esittelydiat, digitaalisia
mainoksia, verkkosivut ja verkkobannereita. Lisaksi tapahtumalle suunniteltiin
muita materiaaleja, kuten autoteippaukset, vaategrafiikkaa, ulkomainontaa,

otsalautateippauksia, tarroja seka naytteilleasettaja- ja rakentajakorttipohjia.

Seuraavassa 0siossa on arvioitu DuuniExpo-tapahtuman visuaalisen ilmeen

toteutusta ja sen toimivuutta kohderyhmille.

4.2  Arviointia DuuniExpon visuaalisesta ilmeesta ja sen suunnittelusta

DuuniExpo 2010 -tapahtumalle luotiin kokonaisvaltainen visuaalinen identiteetti,
jota jatkokehitettiin seuraavan vuoden tapahtumaa varten. DuuniExpon
visuaalinen ilme luotiin taysin alusta, koska tapahtumalla ei aikaisemmin ollut
visuaalista identiteettid, esimerkiksi logoa, véreja, typografiaa ja muita graafisia

elementteja.

Lahden ammattikorkeakoulun liiketalouden alan opiskelijat toteuttivat vuoden
2011 DuuniExpo -tapahtumassa tutkimuksen, jolla selvitettiin kdvijoiden
mielipiteitd markkinointiviestinnén onnistumisesta ja markkinointikanavien
tehokkuudesta.

Kavijatutkimuksesta selvisi, ettd 142 vastanneesta jopa 90 % oli ndhnyt

DuuniExpon mainontaa jossain markkinointikanavassa. Tarkein
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markkinointiviestinnan valine oli julisteet, jotka oli nd&hnyt 60 % vastaajista.
Julisteita oli esill& oppilaitoksissa, yrityksissd, kauppakeskuksissa ja muissa
toimipisteissd yhteensé noin 600 kappaletta. Miltei yhta tarkeita
tiedonsaantilahteité olivat internet-sivut ja sanomalehti-ilmoitukset. Internetista
tiedon sai 58 % vastaajista ja sanomalehti-ilmoituksista noin puolet vastaajista.
(Seppéanen 2011, 45; Harkonen & Salmi 2011, 49.)

DuuniExpon yhteistydkumppani Mediatalo Esa teetti paneelitutkimuksen
sanomalehti-ilmoituksesta ja kampanjaan kuuluneesta verkkobannerista.
Tutkimuksen tavoitteena oli mitata mainosten huomioarvoa ja niiden luomaa
mielikuvaa. Paneelitutkimuksesta selvisi, ettd tutkimukseen osallistuneet pitivéat
tapahtuman markkinointiviestintd onnistuneena. Tutkimukseen vastanneista yli
300 henkilosta ilmoituksen huomasi 63 prosenttia, kun Karkimedian tutkittujen
vastaavien ilmoitusten huomioarvo oli vain 47 prosenttia. Tutkimukseen
vastanneet henkil6t nostivat esille erityisesti hyvin erottuvat vérit. (Seppanen
2011, 40-45.)

Paneelitutkimukseen kuuluneen verkkobannerin huomioarvo oli 43 prosenttia.
Vastaajista 30 % oli sita mielt4, ettd verkkobanneri antoi paljon lisatietoa ja 24

prosentin mielestd mainos oli mielenkiintoinen.
Liséksi paneelitutkimuksesta saatiin seuraavia kommentteja vastanneilta:

" Aktiivinen ja iloinen ilmoitus”
“Helposti silmiin osuva ilmoitus”

“llmoitus hyvd, toteutus asiallinen ja uudistunut ulkondko.
limoituksen perusteella otan yhteytta tuttavaani ja pyydan kertomaan
tyotd hakevalle tyttirelleen. Suosittelen menemddn tilaisuuteen.”

“Parannettavaa en loytdinyt. Olen aikeissa kdydd mainostetussa
tapahtumassa.”

"Selked mainos ja muu mainonta (lehti-ilmoittelu) néikyy myos hyvin”

“Mainos on kauniin yksinkertainen ja selked, hyva sellaisenaan.
Hyvdd on hyvdt virit mainoksessa!”

"Vihdisilld vireilld tehty mielekds ilmoitus”

"Mukavan vdrikdstd” (Seppanen 2011, 42-43, 45.)
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Visuaalista ilmetté ja sen osatekijoitd, kuten logoa, typografiaa, graafisia
elementteja ja niiden pohjalta suunniteltuja sovelluksia ei ole tutkittu
kokonaisuutena, ja se olisikin mielenkiintoinen jatkotutkimuksen kohde. Edella
mainittujen tutkimustuloksien mukaan DuuniExpon visuaalinen ilme on kuitenkin
kohderyhmé&n mielesta onnistunut ja mainosten huomioarvo on hyva. Erityisesti

visuaalisen ilmeen vérikkyys ja selkeys sai runsaasti positiivisia huomioita.

DuuniExpon visuaalisen ilmeen suunnittelu oli suuritdinen ja monipuolinen
kokonaisuus. Harvoin suunnittelija saa tehtdvakseen luoda nainkin suuren
markkinointiviestintdmateriaalien kokonaisuuden. Haastavaa visuaalisen
identiteetin suunnitteluprojektissa oli laajan kokonaisuuden hallinta ja eri
sovellusten suunnittelun sovittaminen Kiireiseen aikatauluun. Tapahtuman
projektipaallikké antoi suurimman osan visuaalisen suunnittelun
toimeksiannoista, mutta osa toimeksiannoista tuli myds suoraan muilta
markkinointia ja viestintada koordinoivilta henkil6ilta. Tdm4& aiheuttikin haasteita
aikataululle, koska erilaisia toimeksiantoja oli samaan aikaan tehtavéana usealle eri

toimeksiantajalle.

Vuoden 2011 tapahtuman suhteen tehtiin etuk&teisssuunnitelma visuaalisista
materiaaleista, ja toimeksiannot tulivat vain tapahtuman projektipaallikon kautta.
Tama edisti prosessin sujuvuutta ja pysymisté aikatauluissa. Luonnollisesti
sovellukset oli paapiirteittain suunniteltu aiemman vuoden tapahtumalle, joten
seuraavana vuonna paéapaino oli materiaalien kehittdmisessa ja muutamien uusien

sovellusten suunnittelussa.

DuuniExpon visuaalisen identiteetin suunnitteluprojekti on hyva esimerkki siita,
kuinka yhtendisté visuaalista konseptia voidaan hyddyntaa monipuolisesti
erilaisissa sovelluksissa. Yhtendisella ilmeella lisatadn myds tunnettuutta seka
edistetd&n muistutusmainonnan vaikutusta. Ainoa poikkeus oli promootiojuliste,
jonka ilme oli erilainen kuvamaailmaltaan sek& osittain graafisilta elementeiltéan.
Valintaa voitiin perustella erilaisella ymparistolla ja rajatulla kohderyhmallé.
Promootiojulisteessa pidettiin kuitenkin tarkedand sailyttdd muiden materiaalien

tapaan yhtendinen typografia ja tapahtuman logo.
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DuuniExpon visuaaliselle identiteetille oli asetettu kohdassa 3.1. useita tavoitteita.
Markkinointimateriaalien tuli olla huomioarvoltaan entisté parempia suuremman
kavijamaaran tavoittamiseksi. llmeen tuli olla raikas ja sopiva nuorelle
kohderyhmélle seké valittujen ratkaisujen tyyli rento ja selked. DuuniExpon oli
nayttava monipuolisesti eri medioissa yhtendisen visuaalisen ilmeen avulla.

Tapahtuman visuaaliselle ilmeelle haluttiin kirkkaat ja pirteat varit.

Edelld mainittujen tutkimuksien ja arviointien perusteella voidaan olettaa, etta
DuuniExpo-tapahtumalle asetetut mielikuvatavoitteet tayttyivat, ja tapahtuman
kavijamaaran kasvuun vaikutti ratkaisevasti myos visuaalisen ilmeen vahva

kehittaminen.
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Liite 1. Yleiset osallistumisohjeet DuuniExpo-messuille, sivut 1 & 2

A VU

&

1. Yleiskuvaus

DuuniExpo 20Tlon reRrytointi- ja verRostoitumistapahtuma (myo6h. Tapahtuma),
lisatietoja Tapahtuman Rotisivulta.

Tapahtuma on Lahden ammattikorkeaRoulun liiketalouden alan johtamisen
ja viestinnan opiskelijaprojekti, jonka itsenainen ja vastuullinen johtoryhma
toimii Campus Entrepreneur Coop Osuuskunnan (CeCo) Rautta. Tapahtuman
vastuullinen jarjestaja on edella mainittu johtoryhma (myoch. Jarjestaja). Sopi-
musosapuolia ovat Jarjestaja ja Tapahtumaan osallistuva naytteilleasettaja
(myoh. Nayttei ja). Naytteill j t yritystd, yhdistysta,
Runnan tai valtion organisaatiota tai muuta yhteisoa seRa yRsittaista henRiloa,
joRa osallistuu DuuniExpo 2011 tapahtumaan esitellaRseen toimintaansa ja/
tai myydakseen tuotteita ja/tai palveluita vuokratulla messuosastopaiRalla.
Osallistumissopimus DuuniExpo 2011 messuille asiaRirjan (myoh. Sopimus)
alleRirjoittavat Naytteilleasettajan valtuutettu edustaja ja Jarjestajan valtuutettu
nimenkirjoittaja, joka on projektipaallikko yRsin tai Raksi muuta paalliRkRoa
yhdessa.

3. Yleisten ehtojen sitovuus

Yleiset Osallistumisehdot DuuniExpo 2011 messunlle (myoh. Ehdol) ovatyleisia
ehtoja, jotka velvoittavat RaikRia naytteill Nay ja ei voi

osalllslua Tapahlumaan Nay((enleasettalana |Iman Ehtoyen hyvahsymxs

Ehtoja sovelletaan myos jalkiRateen tehtyihin lisatilauRsiin ja tilausmuutoRsiin.

"
limoittautuminen tapahtumaan on sitova. limoittautuminen tapah-
tuu tilausvahvistuksen vahvistamisella tai vaihtoehtoisesti lahetetyn
laskun maksamisella. Jarjestajalla on oikeus paattaa, ketka ja min-
Rélaiset toimijat saavat Tapahtumaan osallistua Naytteilleasettajana.

5. LisatilauRset ja tilausmuutokset

NS m

Nay jatilaai 1 vahintaan vuoRralle messuosaston. Naytteil-
leasettaja voi tdydentaa tilaustaan uusilla tilauksilla mydhemmin annettujen
ohjeiden muRaisesti. MuutoRset, joissa jo vahvistettua tilausta ollaan muut-
tamassa edullisemmaksi RoRonaisuudeksi, eivat ole mahdollisia.

. 20pIMuURsen : ne
Sopimus tehdaan Rirjallisesti ja se Iahetetaan, kun Naytteilleasettajan il-
moittautuminen on vastaanotettu. Sopimus lahetetaan Naytteilleasettajan
ilmoittamaan osoitteeseen Suomessa. Jarjestaja postittaa Sopimuksen kolmen
viikon Ruluessa ilmoittautumisen vastaanottamisesta.

7. Maksuehdot

Sopimuksessa mainittu summa laskutetaan yhdella Rerralla. Lasku lahetetaan
Sopimuksen Ranssa samaan aikaan. Laskun erapaiva on 21 vuoroRautta
SopimuRksen paivayR a. Sopimus paivataan sen paivan muRaan, jolloin
se jatetaan postiin. Naytteilleasettaja vastaa siitd, ettd han on ilmoittanut
ilmoittautumisen yhleydessa Jarjestajalle tarvittavat ja oiReat laskutustiedot.
Lisati ja iutoRset, jotka tehdaan Sopimuksen solmimisen
jalkeen, eraantyvat maRksettavaRsi laskun paivayRsesta luRien 14 paivan Ru-
luttua. Lisatilauslaskun paivamaara on se paivamaara, jolloin lasku lahetettiin
Naytteilleasettajalle. MiRali Sopimus tai lisatilaus tehdaan 23.12.2010 tai sen
jalkeen, on laskun erapaiva kymmenen palvaa I|sat||auslashun paivamaarasta

tai SopimuRsen paivamaarasta. Viivasty R aytyy kRorkolain mukaan.

Kaikki DuuniExpon hinnat ovat arvonlisaverottomia, ellei erikseen muuta
mainita. Arvonlisaverottomiin hintoihin lisataan Rulloinkin voimassa oleva
arvonlisavero.

YLEISET OSALLISTUMISEHDOT
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9. Naytteilleasettajan nakyvyys

Naytteilleasettajan nimi laitetaan tapahtuman Rotisivuille perusRirjaimin Rirjoi-
tettuna naRyviin Rahden viikon sisalla siita Run Jarjestaja on saanut vahvistetun
sopimuksen takaisin ja soplmuksessa mainittu mahseuava summa on RoRonai-
suudessaan saapunut Jarjestajan lle tilille. Nay tajan on itse
ilmoitettava Jarjestajalle sahkRopostitse osoitteeseen info@duuniexpo.fi se nimi,

jonka Nayttei ja haluaa lisattavan nayt

tajaluetteloon.

Naytteilleasettaja, joka peruu osallistumisensa Tapahtumaan, ei saa takaisin
maksamiaan maksuja. Lisaksi Naytteilleasettaja joutuu maksamaan myos
jo vahvistetut saatavat RoRonaisuudessaan Jarjestajalle. Peruutussyy tai
peruutusajankohta ei vaikuta peruutusehtoihin.

1l. RaRenteet ja materiaali

Jarjestajalta tilatut rakenteet ja Ralusteet toimitetaan valmiiksi asennettuna.
Hintaan sisaltyy niiden purkaminen ja poisvienti. Jarjestajalta tilatut rakenteet ja
Ralusteet ovat valmiina Naytteilleasettajan osastolla rakennuspaivan alkaessa,
miRali ne on tilattu ajoissa ja annettujen ohjeiden muRaisesti. Jarjestajalla on
oikeus tehda rakennuspaivana viir lytoita Naytteill jan osastolla
jayleisilla alueilla. Naytteilleasettaja vastaa muualta Ruin Jarjestajalta hankit-
tujen rakenteiden, Ralusteiden ja somisteiden Ruljetukr aser
purkRamisesta ajallaan ja kRustannuksellaan.

Naytteilleasettaja vastaa siitd, ettd RaikRi rakenteet, materiaalit, Ralusteet,
somisteet, joita Naytteilleasettaja tuo osastolleen tai muualle Tapahtumaan,
ovat voimassa olevien laRien ja asetusten muRaisia seRa tayttavat paloturval-
lisuus- ja muut viranomaisvaatimuRset seRa ovat turvallisia Rayttaa. lsommat
materiaalit ja raRenteet tulee etukateen hyvaksyttaa Jarjestajalla. Jarjestaja voi
tarvittaessa Rieltaa sopimattoman tai turvallisuutta vaarantavan malenaallen zal
rakenteiden Rayton tapahtumassa. Pyy aessa v on
etuRateen ja Tapahtumassa paloturvallisuustodistus Jarjestajalle tai viranomai-
selle. Jarjestaja vastaa Tapahtumassa yleisten alueiden jarjestyRsenvalvonnasta
ja ensiavusta. Jarjestaja vastaa myos rakennus- ja purkuajan Rulunvalvonnasta.
Naytteilleasettaja vastaa vuokraamiensa Ralusteiden ja rakenteiden seRa
omien materiaalien suojaamisesta ja mahdollisesta vartioinnista rakennus-,
tapahtuma- ja purkuaiRana. Jarjestaja vastaa yovartioinnista. Rakennus- ja
purkuaikana alueella saa liikkRua ainoastaan erillisilla Rulkuluvilla. Tapahtuman
auRioloaikana Naytteilleasettajan tulee pitaa esilla naytteilleasettajakorttia.
Poistumistiet tulee pitaa Rokoajan vapaina ja alRusammutusRaluston saata-
vuus on turvattava. Myos henRilonostimen ymparisté on pidettava vapaana
RaiResta tavarasta. Jarjestaja vastaa palovartioinnista.

13. Vakuutus ja vahinkojen Rorvaaminen

Jarjestaja hoitaa vastuuvakuutuksen sen vahingonkorvausvelvollisuuden
varalta, joRa sille voimassa olevan lain mukaan voi syntya toiminnassaan
aiheutuvista vahingoista. Naytteilleasettajan oikeus saada Rorvausta sille
aiheutuneesta vahingosta on rajoitettu tasta vakuutuRsesta saatavan Rorva-
uRsen maaraan. Jarjestaja ei ole vastuussa Naytteilleasettajalle aiheutuvista
taloudellista tai valillisista vahingoista, Ruten esimerRkiksi saamatta
voitosta tai liketoiminnan Reskeytymi a. Naytteill jaonvelvollinen
omalla RustannuRsellaan ottamaan ja voimassa pitdmaan oman vahingonkor-
vausvelvollisuutensa varalta vastuuvakuutuksen, joka kattaa myos Riinteistolle
aiheutuneet vahingot. Naytteill 1 pyynnosta velvollinen osoi 1
vastuuvakuutuRsen laajuuden ja laadun. Naytteilleasettaja huolehtii RustannuR-
sellaan myos muiden tarpeelliseksi Ratsomiensa vakuutuksien hankinnasta.

DuunExpo 2011
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Tapahtuman raRennuspaiva on tiistai 25.1.2011. RaRennuspaiva on Naytteil-
leasettajien Raytettavissa Rlo 12.00 - 18.00. Varsinainen tapahtumapaiva on
ResRiviikRo 26.1.2011, jolloin Tapahtuma on yleisolle avoinna Rlo 9 -17. Tapah-
tumapaivana Naytteilleasettajat padsevat alueelle Rlo 08.00 alkaen. Mikali on
tarvetta paasta alueelle aamulla aikaisemmin, veloitetaan siita erikseen 180
eur/ tunti. Hintaan lisataan voimassa oleva arvonlisavero. Tama kRustannus
jaetaan RaikRien lisdaikaa tarvi ien Naytteill 1 Resken, suhteessa
Raytettyyn lisaaikRaan. Purkaminen tapahtuu tapahtumapaivana 26.1.2011Rlo
17 - 21valisena aikana. P ista ei saa aloil Roska Ravijoille
ilmoitetaan, etta tapahtuma on avoinna Rlo 17.00 saakRka. Tapahtuma-alueen
tulee olla tyhja RaiRista Naytteilleasettajan tavaroista Rlo 21.00 mennessa, yli-
menevalta ajalta veloitetaan 95 euroa per alkava 30 minuuttia. Hintaan |i n
voimassa oleva arvonlisavero. Lisaveloitus purkuaikana on osastokohtainen.

15. AlRoholi-, elintarvikRe- ja tupakointimaaraykset

AlRoholin annisRelu ja tarjoilu on ehdottomasti Riellettya Tapahtumassa.
IaiRenlaisten elintarvikRei javir myynti on Tapahtumassa ja
Tapahtuman piha-alueella ehdottomasti Riellettya ilman Jarjestajan antamaa
Rirjallista lupaa.

Omall 1 Naytteill ja saa jakaa iimaisia elintarvikemaistiaisia
ja alkoholittomia virvoRReita. Naytteilleasettaja vastaa jakamiensa elintarvik-
Reiden turvallisuudesta ja mahdollisista tarvittavista luvista. Tupakointi on
sallittua ainoastaan ulkona erikseen osoitetussa tupakointipaikassa.

Naytteilleasettaja saa myyda ja markRinoida omia tuotteitaan ja palveluitaan
omalla osastollaan ja ohjelmalavalla pitamansa tilaisuuden yhteydessa, Run-
han myyntitoiminta on laillista eika ole ristiriidassa naiden Ehtojen kRanssa.
Naytteilleasettajat eivat saa toiminnallaan hairita muita Naytteilleasettajia.
Jarjestajan luvalla tapahtuvaa ohjelmalavan Rayttoa ei pideta hairitsevana.

17. Adnimainonta ja ilmaisjakelu

Aanimainonta, jossa Raytetaan teRnista apuvalinetta tai muuta anta voimis-
tavaa valinettd, on Riellettya ilman Jarjestajan antamaa erillista Rirjallista lupaa.
Naytteill jatsaavat Tapahtt jak: itteitddn jamuutama-

teriaalia omalla osastollaan seka ohjelmalavalla pitamansa tilaisuuden aiRana.

Naytteilleasettajan tulee huolehtia, etta messuosasto, vuoRkratut rakRenteet
ja Ralusteet seka muut vuoRratut tuotteet jaavat Naytteilleasettajan jaljilta
sellaiseen Runtoon kuin ne olivat vuokralle antohetkella. Naytteilleasettaja
vastaa itse Riinnittamiensa ja/tai asentamiensa mainoksien, somisteiden,
rakenteiden tms. poistamisesta ja pintojen puhdistamisesta sellaiseen kRuntoon,
mita ne olivat vuokralle antohetRelld. Tama on tehtava ilmoitetun purkuajan
paattymiseen mennessa. Jarjestaja huolehtii yleisten alueiden siisteydesta
seRa rosRienRerayspisteen jarjestamisesta Tapahtumaan. Mikali Jarjestaja
joutuu teRemaan Naytteill jalle Ruuluvia sii a, laskutetaan
siita siivoustyon aloitusmaksu 20 eur + 52 eur/tunti + purkuajan ylitysmaksu
Rlo 21.00 jalkeen 95 eur / alkava 30 min. Hintoihin lisataan voimassa oleva
arvonlisavero.

19. PysaRainti, sahRo, vesi ja langaton Internet

Tapahtuman pihassa on runsaasti pysaRaintitilaa. Pysakointialue on Raytettavissa

suoraan. SahRonRulutus sisaltyy sahRaliitannan hintaan. Vesiliitanta osastolle
on erik il issa Jarjestajalta. L I yhteys osastolle on hyva
tilata Jarjestajalta. Jarjestaja takaa ainoastaan Jarjestajalta tilatun langattoman
Internetin toiminnan Jarjestajalta vuoRratussa tietoRoneessa. Langattoman In-
ternetin tunnuRset ovat osastoRohtaisia, eivat RoneRohtaisia. Jarjestaja ei hyvita
viallisen langattoman Internet-yhteyden hintaa takaisin Naytteilleasettajalle, ellei
syy johdu Jarjestajasta.

Jarjestajalla on oikeus perua Tapahtuma tai siirtaa se toiseen ajanRohtaan
ja/tai paikRkaan, jos ylivoimaisista esteista johtuen sita ei voida toteuttaa
ilmoitetussa paikassa ja/tai iimoitettuna ajankohtana. Ylivoimaisia esteita ovat
muun muassa viranomaisten antamat kehotuRset ja m: yRset Tapahtuman
peruuttamisesta tai siirtdmisesta, lakRo, luonnonkatastrofit, sota ja muut
poikReustilanteet, joihin Jarjestaja ei voi vaikuttaa.

21.Jarjestajan muut oiReudet

Jarjestajalla on oikeus perua tai siirtaa Tapahtuma toiseen ajankohtaan ja/tai
paikRaan, jos Tapahtuman laadulliset tavoitteet esimerkiksi Naytteilleasetta-
jien vahyyden vuokRsi eivat toteudu. Mikali Tapahtuma perutaan muusta Ruin
Force Majure syysta, Naytteill jalle palautetaan Sopimut mainittu
summa, jos se on jo maksettu. Jarjestaja ei ole velvollinen palauttamaan
Naytteilleasettajalle jo syntyneita RustannuRsia tai jo maRksettuja maRksuja
eikRa muitakaan Rustannuksia, mikali Tapahtuma ei paase tavoitteisiinsa
esimerRiksi Ravijamaaran osalta eika tilanteissa, joissa jarjestamisaikaa ja/
tai -paikRRaa joudutaan muuttamaan.

SopimusriRRomuRsena pidetaan Naytteilleasettajan toimia, jotka aiheuttavat
haittaa Jarjestdjalle tai vaarantavat Tapahtuman turvallisuutta. Sopimusrik-
RomukRsia ovat esimerkiksi laskun maksamatta jattaminen, alkoholin annis-
Relu tai myynti Tapahtumassa, hyvaksytyn vastuuvakRuutuRsen ottamatta
jattdminen. SopimusrikRRomusasiat ovat ensisijai i pyrittava ratRai )
osapuolten valisissa neuvotteluissa. Mikali neuvotteluissa ei paasta haluttuun
lopputulokseen, voi Jarjestdja purkaa sopimuksen valittomasti. Talloin mitaan
maRsettuja maksuja eip eiRa Naytteill ja voi istua Tapah-
tumaan Naytteilleasettajana.

23. Sopimuksen voimassaolo

Sopimus on voimassa siita hetkesta alkaen, Run molemmat osapuolet ovat sen
alleRirjoittaneet tai Run Naytteilleasettaja on hyvaksynyt saamansa tarjouksen tai
tilausvahvistuksen. Sopimus on voimassa siihen saakRa, Runnes Naytteilleasettaja
poistuu Tapahtumasta tavaroineen ja on palauttanut vuokraamansa tuotteet ja
Ralusteet yms, Jarjestajalle hyvaksyttavassa Runnossa tai siihen saakka kunnes
osapuolten SopimuRsen ja Ehtojen muRaiset velvoitteet ovat taytetty.

Nama Yleiset Osallistumisehdot DuuniExpo 2011 messuille tulevat voimaan
15.6.2010 alRaen. Ehtoja voidaan tarvittaessa muuttaa Jarjestajan toimesta. Mikali
muutos Roskee Naytteill 1aseman heikenta atailisaa Nay

tajaan Rohdistuvia velvoitteita, on asiasta sovittava Rirjallisesti jo mukana olevien
naytteilleasettajien Ranssa. LaRiin tai asetukseen tai viranomaisen maaraykseen
perustuvasta muutoksesta iimoitetaan Naytteilleasettajalle iimoitusluontoisesti,
siita ei tehda erikseen uutta sopimusta.

Suc ielisia Ehtoja pi perustana mahdollisia tulRintatapauksia Rasitel-

jase onilmainen ja vartioimaton. Jarjestaja i Tap y

sesta. Jakelujannite messualueella on 400/230V, 50Hz. Naytteilleasettajan on
tilattava Jarjestajalta tarvitsemansa sahkovirta seRa siihen liittyvat asennustyot.
SahRotoista vastaa Jarjestajan valitsema sahkRoasennusliike. SahRotarvikkeiden ja
sahRolaitteiden tulee tayttaa Suomessa voimassa olevat maarayRkset. Jarjestaja ei
vastaa mahdollisen sahkRoRatkoRsen aiheuttamista vahingoista. Jarjestaja vastaa
toimittamistaan sahkotarvikReista ja sahkolaitteista. SahRovirtaa ei saa kayttaa
Tapahtumassa, ellei Naytteilleasettaja ole tilannut sahRéliitantaa Jarjestajala

taessa. Osapuolten oikeudenkayntien oikReuspaikka on Lahden Rarajaoikeus ja
naihin Ehtoihin sovelletaan Suomen lakia.

DuunExpo 2011

Lahden ammattikorkeakoulu
Liiketalouden ala
Stahlberginkatu 4 B

PL 106

15111 Lahti

puh. 044 708 0918

DuuniExpo 2011 johtoryhman yhteyshenRilo:
Kimmo Harkonen, projeRtipaalliRRo
Rimmo.harkonen@duuniexpo.fi

Campus Entrepreneur Coop Osuuskunta, Y-tunnus 2115622-3

info@duuniexpo.fi
www.duuniexpo.fi
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Liite 2. DuuniExpo 2010, neljasivuinen A5-esite naytteilleasettajille

2010

www.duuniexpo2010.com

Lahti Hallin sijainti

» Salpausselankatu 7, PL 106, 15141 Lahti

» etaisyydet: linja-autoasema 0,7 km, Reskusta 1,8 km
Vastuullinen jarjestaja

» Lahden ammattikorkeaRoulun InnovaatiokReskus

Kaytannon jarjestelyista vastaa

» Lahden ammattikorkeakoulun liiketalouden alan opiskelijoista
Roostuva projeRtiryhma

Yhteystiedot

» Myyntipalvelu 044 708 0126, info@duuniexpo2010.com
» Myyntineuvottelijat:

» JuRRa HaRala, puh. 041 545 2386

« Jesse Helvild, puh. 044 505 9852

« Tiia Juhola, puh. 040 835 3133

* AnnukRa Lehtinen, puh. 050 912 5028

taitto & graafinen suunnittelu: Arseli Kilpinen // hohto.org
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Keskiviikkona 24. helm Lahti Halli

Lahden Messukeskus,

" LAHDEN AMMATTIKORKEAKOULU
Lahti University of Applied Sciences

DuuniExpo 2010 kokoaa yhteen paijathamalaiset yritykset ja yhteisot
seka alueen opiskelijat ja muut liike-elamasta Riinnostuneet. Messuilla on
Rolme teemaa: tasa-arvo tyoelamassa, yrittajyys seRa aikuisopiskelijan
ohjaus- ja neuvontapalvelut. Messujen tarRoitukRsena on auttaa Ravijoita
verRostoitumaan ja helpottaa yritysten reRrytointia seRa valittaa tietoa
messujen teemoista.

MiRsi osallistua messuille?

» uusia Rontakteja

» naRyvyytta yritykRselle

» reRrytoinnin tehostaminen

» suoria, henRildRohtaisia Rontakteja

» osaajien Rohdennettu loytaminen

» hyodyllista tietoa tapahtuman teemoista

» mahdollisuus markRRinoida omia tuotteita ja palveluita

Messuvieraiksi tavoitellaan 6000 Ravijaa

» Lahden ammattiRorkReaRoulun, Koulutuskeskus Salpauksen seRa
Paijat-Hameen muiden oppilaitosten opiskelijoita ja opettajia

» aiRuisopiskelijoita

» yrittajia

» uusia uramahdollisuuksia etsivia osaajia

www.duuniexpo2010.com

Pohjapiirros & esimerkkihinta

» Messuosastot edullisesti, esimerRiksi 2 x 2m = 4m? hintaan 369 € + alv 22%.

» Hintaan sisaltyy tarvittavat messuseinat, lattia-alan RoRoinen matto
osastolle, otsalauta ja siihen varillinen logo-/nimiteippaus.

Pyyda myyntipalvelusta tarjous ja Rysy muita edullisia ratRaisuja!




Liite 3. DuuniExpo 2010 verkkosivujen ulkoasu
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N Lahden Messukeskus, Lahti Halli

a

Duuni 2010 - rekrytointi- ja
verkostoitumismessutapahtuma on Lahden

ammattik ik alan opi:
ETUSIVU taidonnayte. Kavijoille iimainen tapahtuma kokoaa
yhteen paijat-hamalaiset yritykset ja yhteisot seka
alueen opiskelijat ja muut liike-elamasta kiinnostuneet.
AJANKOHTAISTA Messujen tarkoituksena on auttaa kavijita

ver itumaan ja yritysten rekrytointia seka
valittaa tietoa messujen teemoista:

VALITSE

Tasa-arvoa tyoelamaan - palkkaerot kuriin miesten ja
naisten valilla!

ISSHALE E Yrittaja - Kaipaatko lomaa tai aikaa itsesi

kehittamiseen? LOyda sijainen!
NAYTTEILLEASETTAJAT Aikuisopiskelija - Tule hakemaan itsellesi juuri oikeat Messuvieraiksi l_avonellaan 6000 kavijaa:
ohjaus- ja neuvontapalvelut! Lahden ammattikorkeakoulun, Koulutuskeskus
Salpauksen seka Paijat-Hameen muiden oppilaitosten
iskelijoita ja jia, aikuisopiskelijoita, yrittajis,
varusmiehia ja uusia uramahdollisuuksia etsivia osaajia.

YHTEISTYOKUMPPANIT

DuuniExpon yhtey 3, Lahti Hallin iloissa, N Diilista tutuksi tullut Jethro Rostedt.
MATERIAALIPANKKI jarj 44n Lahden i - tule kuuntelemaan Jethron yritt4j4n tarina seka hanen

alakohtaiset yrittajyyspaivat. Yrittajyyspaivien ohjelma  omia kokemuksia yrittajyydesta.

on ityisesti yrittami a kiil ille ja

YHTEYDENOTTO korkea-asteen opiskelijoille.

Tilaisuus on kuitenkin kaikille asiasta kiinnostuneille
avoin ja maksuton. Tutustu yrittajapaiviin tarkemmin
tasta.

Myyntipalvelt
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