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This thesis examines the different aspects of designing a visual appearance for
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The first part of this paper focuses on the theory behind packaging design and
aims to define its most important components and basic principles. The
theoretical portion of this paper relies heavily on source literature in the field of
packaging design. It also utilizes photography of existing gin packaging to
demonstrate the different aspects of visual packaging design, such as
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forms of alcohol packaging and mandatory packaging labels. In addition, this
thesis briefly examines Finnish alcohol legislation as well as the ethics behind
alcohol packaging.

The second part of this thesis focuses on the documentation of the design
process itself. The objective was to design an appearance that differs and
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process as meticulously as possible. The result is a visual appearance, that is
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1 Johdanto

Voisin ihastella Alkon hyllyilla komeilevia pakkauksia paivat pitkat. Valikoimasta
I6ytyy toinen toistaan kauniimpia pakkauksia, joissa on kaytetty upeita erikoiste-
hosteita ja kiinnostavia grafiikoita. Olen jo useamman vuoden ajan haaveillut
paasevani joku paiva myos itse suunnittelemaan pakkauksen, joka voisi ansaita
paikkansa naiden rinnalta. Kun opintojen viimeinen kevat alkoi lahestya ja opin-
naytetyon aiheen valinta tuli ajankohtaiseksi, paatin kayttaa tilaisuuden hyvaksi

ja toteuttaa taman haaveen opinnaytetydn muodossa.

Tama opinnaytetyd kasittelee ginipakkauksen visuaalisen ilmeen suunnittelua.
Tyo rakentuu teoreettisesta seka toiminnallisesta osuudesta. Kasittelen ensin
pakkaussuunnittelun perusperiaatteita seka alkoholituotteiden pakkauksia graa-
fisen suunnittelun nakdkulmasta. Sivuan myds lyhyesti juomapakkauksissa kay-
tettavia materiaaleja ja viimeistelytekniikoita. Toiminnallisessa osassa vuoros-

taan suunnittelen visuaalisen iimeen suomalaiselle artesaaniginille.

Mitka ovat pakkauksen tehtavat? Enta miten pakkauksella luodaan mielikuvia
sen sisaltamasta tuotteesta? Muun muassa naihin kysymyksiin pyrin vastaa-
maan taman tyon teoreettisessa osuudessa. Pakkaussuunnittelu on monen eri
tekijan summa, mutta koska suuntaudun opinnoissani graafiseen suunnitteluun,

tarkastelen pakkauksia erityisesti visuaalisesta nakokulmasta.

Toiminnallisessa osassa suunnittelen pakkauksen visuaalisen iimeen kuvitteelli-
selle suomalaiselle artesaaniginille. Tavoite on luoda ilme, joka erottuu jo ole-
massa olevista pakkauksista ja joka valittaa kuluttajille mielikuvan kotimaisesta
luksustuotteesta. Visuaalista iimetta hyodynnetaan ginipullon etiketissa seka

lahjapakkauksessa.

Taman opinnaytetyon teoreettinen osuus nojaa vahvasti pakkaussuunnittelua

kasittelevaan lahdekirjallisuuteen ja sen lahilukuun. Liisa Lehtisen ja Hanna Koi-



vulan toimittama teos Kestava pakkaus on taman tutkielman keskeisimpia lah-
teita. Alkoholijuomien pakkauksia kasittelevan osion keskeisimpana lahteena
toimii vuorostaan sosiaali- ja terveysministerion hallinnonalan keskusvirasto
Valvira. Toiminnallisessa osassa kasittelen pakkaussuunnittelua omasta nako-
kulmastani. Taman osuuden menetelmana toimii oman suunnitteluprosessin do-

kumentointi mahdollisimman tarkasti ja analyyttisesti.

2 Pakkaussuunnittelun perusperiaatteet

Pakkaussuunnittelussa yhdistyvat teollinen muotoilu ja graafinen suunnittelu
(Nylander 2021, 24). Tassa luvussa maarittelen pakkaussuunnitteluun liittyvia
keskeisia kasitteita ja avaan siihen liittyvia perusperiaatteita keskittyen kuitenkin
graafiseen suunnitteluun. Mitka ovat pakkauksen keskeisimmat tehtavat? Millai-
nen rooli visuaalisella iimeella on pakkaussuunnittelussa? Enta millainen on

kayttajalahtdinen pakkaus?

2.1 Pakkauksen tehtavat

Pakkauksella on monia eri tehtavia. Yksi naista on tuotteen suojaaminen ulkoi-
silta tekijoilta. Ulkoisia tekijoita ovat muun muassa mekaaninen rasitus, ilman
l[dampdtilan ja kosteuden vaihtelu, pdly, valo, happi, mikrobiologiset muutokset,
tuhoelaimet ja ei-toivotut hajut ja maut. Mikali tuote on ymparistolle jollain tapaa
vaarallinen tai haitallinen, pakkauksen tulee myds varmistaa, ettei tuotetta
paady ymparistoon. Toimiva pakkaus myos estaa esimerkiksi lapsia paase-

masta kasiksi haitallisiin sisaltoihin. (Saila 2021a, 14-15.)

Logistisesta nakokulmasta pakkauksen taytyy olla helposti ja tehokkaasti kulje-
tettavissa. Elintarvikkeiden tuotannossa hyddynnetaan usein nopeasti liikkuvia
tuotantolinjoja, jotka edellyttavat pakkauksilta riittavaa kestavyytta. Pakkaus-
suunnittelussa on tarkeaa huomioida pakkauksen kitkaominaisuudet ja muodot,

jotta pakkaukset kulkevat tuotantolinjoilla halutulla tavalla aiheuttaen mahdolli-



simman vahan havikkia tai tuotantokatkoksia. Kuljetuspakkauksen tulee olla mi-
toitettu siten, etta tuotteita voidaan kuljettaa mahdollisimman paljon mahdolli-

simman pienessa tilassa. (Saila 2021a, 14-15.)

Pakkauksen tulee tuotteen suojaamisen lisaksi valittaa kuluttajalle tietoa sen si-
saltamasta tuotteesta (Ambrose & Harris 2011, 159; Saila 2021b, 16). Elintarvi-
kepakkausten pakollisista pakkausmerkinnoista on saadetty laissa (Saila
2021b, 16). Alkoholituotteiden pakollisia pakkausmerkintdja kasitellaan taman

tyon kolmannessa luvussa tarkemmin.
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Kuva 1. Suomalaisen Kyrd Distillery Company -tislaamon pakkauksilla on hyvin
tunnistettava, typografinen ilme (Alko i.a.a; Alko i.a.b; Alko i.a.c).

Pakkauksen tehtavia ovat myos myynti ja brandin rakentaminen. Pakkaus on
merkittavassa roolissa esimerkiksi kaupan hyllylla, koska jopa 70 prosenttia os-
topaatoksista tehdaan ostohetkelld (Reinila & Sihvonen 2021, 358). Suomalai-
sen Kyro Distillery Company -nimisen tislaamon pakkaukset (ks. kuva 1) on
brandatty voimakkaasti ja nayttavasti. Kaikki Kyron valmistamat tuotteet, mu-
kaan lukien ginit, on pakattu yhdenmukaisiin typografisiin pakkauksiin. Pakkauk-

set muodostavat yhtenaisen sarjan, mika vahvistaa brandin tunnettavuutta.



2.2 Pakkauksen visuaalinen ilme

Pakkaussuunnittelu on osa yrityksen brandimarkkinointia, jolla voidaan vahvis-
taa brandimielikuvaa seka tunnettuutta — se on keino tehda brandista konkreet-
tisempi (Reinila & Sihvonen 2021, 360). Pakkauksen visuaalisella iimeella on

merkittava rooli tuotteen tunnistettavuuden ja erottuvuuden kannalta.

Pakkauksen visuaalinen ilme rakentuu muun muassa sen koosta ja muodosta,
materiaalivalinnoista, grafiikasta, kuvituksesta, fonteista ja vareista. Visuaalisen
iimeen merkityksesta pakkaussuunnittelussa kertoo se, ettd jopa 90 prosenttia
ostopaatoksista tehdaan pelkastaan pakkauksen etuosan perusteella. Jokainen
kuitenkin havaitsee pakkaukset hieman eri tavoin ja kiinnittdd huomiota eri asi-
oihin. (Reinild & Sihvonen 2021, 358-359.)

2.2.1 Varit

Vari on yksi pakkaussuunnittelun merkittavimmista tekijoistd — se on asia, jonka
kuluttaja todennakdisesti huomaa pakkauksesta ensimmaisena (Klimchuk &
Krasovec 2006, 107). Vareilla voidaan kertoa brandin seka tuotteen luonteesta
ja arvoista (Klimchuk & Krasovec 2006, 107; Reinild & Sihvonen 2021, 361).
Pakkauksen maanlaheisilla vareilld voidaan esimerkiksi luoda mielikuvia yrityk-
sen tai tuotteen ymparistoystavallisyydesta. Elintarvikepakkauksissa vareilla
voidaan viestia tuotteen mausta; vari saattaa jopa vaikuttaa makukokemukseen.
(Reinilda & Sihvonen 2021, 361.)

Pakkauksessa kaytetyilla vareilld on merkittava rooli tuotteen erottuvuuden kan-
nalta. Varityksen on kuitenkin hyva pysya relevanttina tuoteryhmalleen — ket-
suppia ei kannata esimerkiksi pakata keltaiseen pakkaukseen. Yksi visuaalisen
pakkausmarkkinoinnin tehtavista onkin luoda pakkaus, jonka avulla tuotetyyppi
on helppo tunnistaa, mutta joka onnistuu samalla erottumaan kilpailijoistaan.
Pakkaussuunnittelijan taytyy myos tuntea kohderyhmansa — varit ja niiden mer-
kitykset ovat kulttuurisidonnaisia. (Reinilda & Sihvonen 2021, 358-361.) Esimer-

kiksi valkoinen vari tulkitaan hyvin eri tavoin eri puolilla maailmaa. Lansimaissa



se usein yhdistetaan viattomuuteen ja puhtauteen, kun taas idassa se voidaan

yhdistaa kuolemaan. (Fussell 2022.)

Pakkauksen vareja valitessa on hyva huomioida, millaisessa ymparistdossa ky-
seista pakkausta tullaan tarkastelemaan. Valaistus vaikuttaa siihen, miten ih-
missilma havaitsee eri vareja. Siksi onkin tarkeaa tiedostaa, ettd samat varit voi-
vat nayttaa hyvinkin erilaisilta esimerkiksi ulkona luonnonvalossa ja kaupan lois-
teputkivalaisimien alla. Suunnittelijan on myés ymmarrettava ero naytolla naky-

vien varien ja painovarien valilla. (Klimchuk & Krasovec 2006, 117-118.)

2.2.2 Typografia

Typografia on kirjaintyyppien valintaa ja kayttdéa (Iltkonen 2021/2003, 11). Bring-
hurst (2008/1992, 24) tiivistaa typografian tehtavat viiteen kohtaan: typografian
tulisi kutsua lukija tekstin aarelle, heijastaa sen luonnetta ja merkitysta, selkeyt-
taa sen rakennetta ja jarjestysta, linkittaa teksti yhteen muiden visuaalisten ele-
menttien kanssa seka saada aikaan tilanne, jossa lukija on seka kiinnostunut
etta levollinen. Typografia on olennainen osa brandin identiteettia ja pakkauk-
sen ilmetta. Erilaiset kirjaintyypit tulkitaan eri tavoin, ja kirjaintyypin persoonalli-
set ominaisuudet ovat kytkOksissa tuotteesta ja brandista syntyviin mielikuviin.
(Ambrose & Harris 2011, 159.)

Kuvassa 2 on viisi erilaista suomalaista ginipulloa, joista jokaisella on oma per-
soonallinen ilmeensa ja typografiansa. Kuvasta tulee hyvin ilmi, miten merkit-
tava rooli typografialla on pakkauksen yleisimeen kannalta. Esimerkiksi kuvan
vasemmassa laidassa nakyvan Tuori Distilling Companyn etiketissa kaytetyt kir-
jaintyypit ja niiden asettelu saavat pakkauksen nayttamaan retrolta. Kuvan kes-
kelld olevan Oath-nimisen ginin typografinen pakkaus nayttaa vuorostaan melko

futuristiselta ja sarmikkaalta.
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Kuva 2. Suomalaisten ginipullojen typografiaa (Alko i.a.d; Alko i.a.e; Alko i.a.f;
Alko i.a.g; Alko i.a.h).

Kuten aiemmin mainittu, yksi pakkauksen tehtavista on valittaa kuluttajalle tie-
toa sen sisaltamasta tuotteesta (Ambrose & Harris 2011, 159; Saila 2021b, 16).
Onnistuakseen tassa pakkauksessa olevan tekstin on oltava helposti luettavaa
ja ymmarrettavaa (Ambrose & Harris 2011, 159). Helppolukuisuudella tarkoite-
taan tassa yhteydessa tekstin ulkoasun selvyytta. Englannin kielessa tekstin lu-
ettavuudesta puhutaan termein "legibility” ja "readability”. Readability-termilla
viitataan helppolukuisuuteen kokonaisuutena, kun taas legibility viittaa yksittai-
sen kirjaintyypin selvyyteen. Kirjaintyypin selvyyteen vaikuttavat muun muassa
kirjainten leveys, vahvuus, x-korkeus, sisa- ja vastamuodot seka kirjainmuotojen
rittava erottuvuus toisistaan. (Itkonen 2021/2003, 73-75.)

Vakuuttava pakkausviestintad on ytimekasta, selkeaa ja visuaalisesti erottuvaa

(Reinila & Sihvonen 2021, 361-362). Jotta tuotteen tarkeimmat ominaisuudet ja
myyntivaltit tulisivat selvasti esille, on tarkeaa huomioida pakkauksen riittava ty-
pografinen kontrasti. Itkonen (2021/2003, 81-82) jaottelee typografisen kontras-
tin neljaan osa-alueeseen: kokokontrastiin, muotokontrastiin, vahvuuskontrastiin

seka varikontrastiin.



2.2.3 Kuvitus

Pakkauksessa kuvitusta voidaan hyddyntaa havainnollistamaan, milta sen sisal-
tama tuote nayttaa. Kuvituksen avulla voidaan myos kuvata tuotteen kohdeylei-
s0a, luoda tunnelmaa, lisata uskottavuutta tai herattaa ruokahalua. Kuvitusta
voidaan hyoddyntaa myds kayttdohjeissa havainnollistamaan, miten tuotetta kay-
tetaan, tai varoittamaan kayttajaa tuotteen mahdollisista haittavaikutuksista.
(Klimchuk & Krasovec 2006, 125-126.) Alkoholituotteiden pakkauksissa tallaisia
kuvituksia voisivat olla esimerkiksi symbolit, jotka kertovat kayttajalle tuotteen

kayttérajoituksista (ks. kuva 3).
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Kuva 3. Olvi kayttaa pakkauksissaan muun muassa naitd merkkeja. Kuvakaap-
paus verkkosivusta Olvi (i.a.).

Valmisruokien pakkauksissa nakee usein kaytettavan valokuvaa havainnollista-
maan pakkauksen sisalla olevaa tuotetta. Tama johtuu siita, etteivat valmisruoat
aina ole erityisen esteettisen nakoaisia. (Reinild & Sihvonen 2021, 359.) Valoku-
vat eivat kuitenkaan sovi kaikkiin pakkauksiin. Olen esimerkiksi huomannut, etta
monien design-tuotteiden pakkaukset ovat hyvin minimalistisia ja niissa kayte-

taan hyvin pelkistettya kuvitusta.

Kuva 4 on mielestani erittain havainnollistava esimerkki siita, miten eri tavoin
saman tuotteen voi visualisoida. Kuvassa vasemmalla nakyy Pirkan lahdevesi-
pullo, jonka kuvitukseksi on valittu valokuva vedesta. Oikealla on Bonaquan

kuplaton kivennaisvesipullo, jossa sama tuote on kuvattu abstraktien muotojen



avulla. Pirkan vesipullo nayttaa mielestani huomattavasti halvemmalta kuin Bo-
naquan vesipullo, mitd se myds onkin. Tuote on sama, mutta pakkausten luo-
mat mielikuvat eroavat toisistaan merkittavasti. Pullovesien kohdalla ainoa erot-

tava tekija onkin nimenomaan pakkaus (Reinild & Sihvonen 2021, 361).

Kuva 4. Pirkan ja Bonaquan vesipulloissa vesi on kuvitettu eri tavoin (K-Ruoka
i.a; Sinebrychoff i.a.).

Vaikka Pirkan vesipullo nayttaakin halvalta, se ei tee pakkauksesta sen huo-
nompaa. Painvastoin — pakkaus tukee mielikuvaa Pirkasta edullisena brandina.
Aion kuitenkin itse valttaa valokuvien kayttoa taman tyon toiminnallisessa

osassa, koska tavoitteena on suunnitella arvokkaan nakoinen iime.

Kuvituksen ei aina tarvitse olla kuvaavaa tai ohjeistavaa. Myos yksinkertaisilla
muodoilla ja viivoilla voidaan luoda mielenkiintoisia kuvituksia tai kuvioita, jotka
taydentavat pakkauksen ilmetta. Graafiset elementit voivat esimerkiksi ohjata
katsetta tai auttaa ryhmittelemaan informaatiota. (Klimchuk & Krasovec 2006,
131.) Mielestani graafiset elementit ja kuvitukset voivat toimia myo6s yksinkertai-

sesti koristeina, kunhan ne tukevat brandin ja tuotteen muuta ilmetta.



2.2.4 Erikoistehosteet

Erilaisten pinnoitteiden ja materiaalien avulla voidaan luoda mielenkiintoisia ja

kauniita pakkauksia. Silla, miltd pakkaus tuntuu kadessa, on tarkea rooli myos
tuotekokemuksen nakokulmasta. Erilaisilla pinnoite- ja materiaalivalinnoilla voi-
daan esimerkiksi luoda ylellisyyden tuntua tai parantaa kaytettavyytta. (Reinila
& Sihvonen 2021, 360.)

Muutamia yleisia erikoistehosteita, joita voidaan hyodyntaa pakkauksissa, ovat
foliointi, preeglaus ja lakkaus. Folioinnilla tarkoitetaan viimeistelytekniikkaa,
jossa ohut, metallinhohtoinen folio kiinnitetdan painettavan materiaalin pintaan.
Folioita on eri varisia. (Jyrkka 2023.) Kuvassa 5 on Tenu Gin -tuotteen pakkaus,
jossa on kaytetty kultaista foliointia. Koristeelliset kultaiset reunukset ja kirjaimet
yhdistettyna tummaan taustaan ja kauniiseen kuvaan saavat pakkauksen nayt-

tamaan ja tuntumaan ylelliselta ja arvokkaalta.

Kuva 5. Tenu Gin -pakkauksessa on kaytetty kultaista foliointia (Alko i.a.i).

Preeglauksessa materiaaliin tehdaan puristamalla koho- tai kaiverruskuvio
(Next Print i.a.). Preeglatun kuvion voi seka nahda etta tuntea. Tata viimeistely-
tekniikkaa voidaan hyodyntaa esimerkiksi tekstin tai logon korostamiseksi.

Omasta mielestani jo hyvin hienovarainen koho- tai kaiverruskuviointi tekee



10

pakkauksesta entista kiinnostavamman. Kuvassa 6 nakyy, miten myos paina-

matonta pintaa voidaan preeglata.

Kuva 6. Tassa viinipullon etiketissa on kaytetty preeglausta eli kohokuviointia
(Stranger & Stranger 2020).

Kuva 7. Tassa kuvassa nakyy, miten hyvin korkeakiiltoinen lakka toimii matta-
pintaisella painopinnalla (Happycentro Design Studio 2014).

Lakkauksessa materiaalin paalle painetaan uv-lakka. Lakka voi peittaa koko
painopinnan, tai se voidaan kohdentaa esimerkiksi johonkin yksittaiseen ele-

menttiin, kuten otsikkotekstiin. Lakkoja on erilaisia, ja ne voivat olla esimerkiksi
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korkeakiiltoisia tai mattapintaisia. (Orapac i.a.) Lakkauksella saadaan luotua

mielenkiintoista kontrastia lakatun ja ei-lakatun pinnan valille (ks. kuva 7).

2.3 Pakkauksen kayttajalahtoisyys

Kayttajalahtoisella pakkaussuunnittelulla tarkoitetaan suunnitteluty6ta, jossa
pakkauksen loppukayttajan tarpeet huomioidaan suunnitteluprosessin alusta
[ahtien. Graafisen suunnittelun nakdkulmasta kayttajalahtéinen pakkaus muun
muassa informoi kuluttajaa sen sisaltamasta tuotteesta selkeasti. Kayttajalahtoi-
sen pakkauksen tulisi myds luoda mielikuvia, jotka vastaavat pakkauksen sisal-
tamaa tuotetta. (Nylander 2021, 24-25.)

Pakkaussuunnittelijan on tunnettava tuotteen kohderyhma tarpeeksi hyvin voi-
dakseen suunnitella tuotteelle pakkauksen, joka luo sen kayttgjille lisdarvoa.
Yhdelle kuluttajalle tarkeinta pakkauksessa saattaa olla helppo kierratettavyys,
kun taas toiselle tarkeinta on pakkauksen ulkomuoto tai vaikkapa mahdollisuus
sulkea pakkaus uudestaan. Tuotteen valmistajan ja suunnittelijan on myos hyva
pohtia pakkauksen kokoa suhteessa kulutustarpeeseen. Kun pakkaus on sopi-

vankokoinen, syntyy vahemman havikkia. (Reinild & Sihvonen 2021, 360.)

Pakkauksen visuaalinen hierarkia kulkee kasi kadessa sen kaytettavyyden
kanssa. Visuaalisella hierarkialla tarkoitetaan visuaalisten elementtien asettelua
tietynlaiseen tarkeysjarjestykseen. Hierarkian ylapaassa olevia elementteja voi-
daan korostaa esimerkiksi koon, varin tai sijainnin avulla. (Klimchuk & Krasovec
2006, 80.) Visuaalinen hierarkia on suunniteltu onnistuneesti silloin, kun loppu-
kayttajan katse ohjautuu pakkauksen tarkeimmasta elementista vahiten tarke-
aan elementtiin halutussa jarjestyksessa. Informaation tulee olla selkeasti ja-
senneltya ja tuotteen ominaisuuksien helposti havaittavissa. (Klimchuk & Kraso-
vec 2006, 85.)

Mielestani onnistuneen graafisen suunnittelun tulisi aina olla kayttajalahtoista.
Kayttajalahtoisyyden merkitys kuitenkin korostuu pakkaussuunnittelussa, jossa

esimerkiksi ainesosien selkea erittely on edellytys kuluttajan turvallisuuden kan-
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nalta. Visuaalisen hierarkian on oltava kunnossa, jotta kayttajan on helppo I0y-
taa pakkauksesta etsimansa informaatio, kuten tuotteen sisaltamat allergeenit
tai kayttdohjeet. Informaatiota voidaan jasennellda muun muassa ryhmittelemalla

yhteenkuuluvaa tekstia yhteen (Klimchuk & Krasovec 2006, 93).

Kayttajalahtoinen pakkaussuunnittelu auttaa loppukayttajaa toimimaan intuitiivi-
sesti oikein pakkauksen kanssa. Tama voi tarkoittaa esimerkiksi sita, etta laatik-
komallinen pakkaus avautuu oikeasta suunnasta tai etta pakkauksessa olevat
tiedot 106ytyvat loogisesta kohdasta. Pakkauksen kayttokokemuksen tulisi siis
olla miellyttava ja luonteva. (Nylander 2021, 25.) Myds pakkauksen ergonomi-
alla on merkittava rooli kayttokokemuksen nakokulmasta. Jos pakkaus on vai-
keasti kuljetettavissa esimerkiksi kaupasta kotiin, kuluttaja saattaa jattaa tuot-
teen ostamatta uudestaan. Tuotteen kuljetusta voidaan helpottaa esimerkiksi

kantokahvoilla tai pakkauksen muodolla yleisesti.

Pakkauksen kaytettavyys voi vaikuttaa myonteisesti tai kielteisesti kuluttajan ko-
kemukseen tuotteesta. Myonteisen kokemuksesta voivat tehda esimerkiksi pak-
kauksen helppo avattavuus ja suljettavuus. (Reinila & Sihvonen 2021, 359.) Uu-
destaan suljettavat pakkaukset voivat myos helpottaa tuotteen sailytysta. Myos
pakkauksen materiaali- ja pinnoitevalinnat voivat vaikuttaa pakkauksen kaytet-
tavyyteen (Reinila & Sihvonen 2021, 360).

3 Alkoholituotteiden pakkaukset

Suomen alkoholilaissa on maaritelty, miten, missa ja milloin erilaisia alkoholi-
tuotteita saa markkinoida (Valvira i.a.a). Koska pakkaus toimii myynninedistami-
sen valineena, on pakkausta suunniteltaessa otettava huomioon alkoholilaissa
maaritellyt markkinointisdanndkset (Valvira i.a.b). Tassa luvussa kasittelen pak-
kaussuunnittelua nimenomaan alkoholituotteiden nakdkulmasta — mita alkoholi-
tuotteiden markkinoinnista sanotaan laissa? Enta mita tietoja naiden pakkaus-

ten taytyy sisaltaa?
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3.1 Alkoholituotteiden markkinointi Suomessa

Mietojen, korkeintaan 22 tilavuusprosenttia sisaltavien alkoholijuomien mai-
nonta on Suomessa sallittua. Markkinointi ei kuitenkaan saa esimerkiksi kohdis-
tua alaikaisiin, eika sita saa esiintya yleisilla paikoilla. Markkinointi ei saa luoda
positiivisia mielikuvia alkoholinkaytosta, eika siind saa hyodyntaa selkeasti ala-
ikaisiin vetoavia kuvia tai kuvitustyyleja. Esimerkiksi satuhahmojen, sarjakuvien
ja alaikaisiin vetoavien tai alaikaisia muistuttavien piirroshahmojen kaytto on
kielletty. MyOs alaikaisten suosimien idoleiden hyddyntaminen alkoholituottei-

den mainonnassa on kielletty. (Valvira 2022a, 16-18, 28.)

Vakevien, yli 22 tilavuusprosenttia sisaltavien alkoholijuomien (mukaan lukien
ginien) mainonta on yksittaisia poikkeustapauksia lukuun ottamatta kielletty.
Tallaisia poikkeustapauksia ovat muun muassa vakevien alkoholijuomien annis-
kelu- ja vahittaismyyntipaikat seka valmistajien tai myyjien hinnastot ja tuote-
luettelot. (Valvira 2022a, 6.)

Alkoholituotteiden markkinoinnin tulee noudattaa hyvan tavan periaatteita. Esi-
merkiksi yleisten normien vastaista, ihmisryhmaa loukkaavaa tai paheksuttavaa
kaytosta ihannoivaa markkinointia voidaan pitaa hyvan tavan vastaisena. Myos
esimerkiksi nuorille tai alkoholin suurkuluttajille suunnattua mainontaa voidaan
pitaa ongelmallisena. Markkinointi ei saa myoskaan olla harhaanjohtavaa tai to-
tuudenvastaista. (Valvira 2022a, 22-24.)

3.2 Myyntipakkauksen pakolliset tiedot

Alkoholijuomien myyntipakkausten tulee valittaa kuluttajalle laissa maaritellyt
pakolliset tiedot. Alkoholijuomien pakolliset pakkausmerkinnat on lueteltu Valvi-

ran (i.a.b) sivuilla seuraavasti:

o Juoman nimi (juoman virallinen nimi, vakiintunut nimi tai kuvaava
nimi). Juoman nimea ei tule sekoittaa sen kaupalliseen tuoteni-
meen tai tavaramerkkiin.

o Allergioita ja intoleransseja aiheuttavat aineet ja tuotteet
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o Sisallon maara
o Vahimmaissailyvyysaika tai vimeinen kayttdajankohta
o Erityiset sailytys- ja/tai kayttoolosuhteet tarvittaessa

o Alkuperamaa tai lahtopaikka, jos sen ilmoittamatta jattaminen voisi
johtaa kuluttajaa harhaan

o Kayttoohje tarvittaessa
o Juoman alkoholipitoisuus
o Elintarvikealan toimijan nimi tai toiminimi ja osoite

o Juoma- tai pullotuseran tunnus (voidaan korvata parasta ennen pai-
vayksella)

o Muuntogeenisten ainesosien ilmoittaminen
o Makeutusaineiden kayttoon liittyvat merkinnat

o Varoitusmerkinnat koskien tiettyja aineita (kofeiini, lakritsi)

Pakkauksessa olevien pakollisten tietojen on oltava selkeasti merkittyja. Esi-

merkiksi tekstin x-korkeuden taytyy olla vahintaan 1,2 mm. Alkoholijuoman ni-
men, sisallon maaran ja alkoholipitoisuuden tulee olla nahtavissa yhdella kat-
sauksella. (Valvira 2022b, 15-16.)

Ainesosaluettelon ja ravintoarvoilmoituksen sisallyttaminen pakkaukseen ei ole
pakollista. Ravintoarvoilmoitus taytyy kuitenkin merkita, mikali tuotteen pak-
kauksessa esitetaan jonkinlainen ravitsemusvaite. (Valvira 2022b, 16-17.) Ai-
nesosaluettelon ja ravintoarvoilmoituksen sisallyttaminen viinien pakkauksiin on
pakollista 8.12.2023 lahtien (Valvira i.a.b).

Pakollisten merkintdjen on oltava Suomessa seka suomen etta ruotsin kielella
(Valvira 2022b, 15; Valvira i.a.b). Poikkeuksena ovat kuitenkin vierasperaiset,
vakiintuneet termit, kuten "lager”, joita ei tarvitse kaantaa. Alkoholipitoisuutta il-

moittaessa voidaan puolestaan kayttaa merkintaa vol-%. (Valvira 2022b, 15.)
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3.3 Alkoholituotteiden erilaisia pakkausmuotoja

Alkoholijuomia pakataan moniin erilaisiin pakkauksiin. Kaikille naille pakkaus-
muodoille yhteista on se, etta niiden on oltava nestetiiviita seka helposti taytet-
tavia. Arvokkaiden alkoholituotteiden pakkaamisessa on perinteisesti kaytetty
lasipulloja, mutta niiden lisaksi alkoholia voidaan pakata myods kartonki-, muovi-
tai alumiinipakkauksiin, jotka ovat lasia kevyempia. Esimerkiksi viinien pakkaa-
misessa saatetaan kayttaa myos niin sanottuja hanapakkauksia, joihin kuuluvat
seka aaltopahvista valmistettu laatikko etta sen sisalla oleva monikerroskal-
vosta valmistettu pussi. Juoma annostellaan pussista sulkimella, joka muistut-
taa hanaa. Nesteiden pakkaustapaan vaikuttavat muun muassa pakattavan
tuotteen maara, pakkauksen hinta ja imago, barrieeri-ominaisuudet seka hygie-
niavaatimukset. (Lehtinen 2021, 231.)

Pure organic Gin

Kuva 8. Italialaisen Engine Pure Organic -ginin pakkaus muistuttaa seka muo-
doltaan etta visuaaliselta ilmeeltaan polttoainekanisteria (Alko i.a.j).

Tutustuin Alkon myymalassa oleviin ginipakkauksiin ja huomasin, etta suurin
osa kaikista tarjolla olevista gineista pakataan talla hetkella lasipulloihin. Mie-

leenpainuvimpana poikkeuksena oli kuitenkin italialainen Engine Pure Organic
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Gin, joka on pakattu metallitélkkiin. Pakkaus muistuttaa ulkomuodoltaan jonkin-
laista polttoainekanisteria (ks. kuva 8). Konsepti on mielestani oivaltava ja hu-

moristinen, mutta silla on selvasti oma, hyvin spesifi kohderyhmansa.

Huomasin myods, ettd ulkomailla ginien pakkausmuotoiluun panostetaan enem-
man kuin Suomessa. Ulkomaisten ginien lasipulloissa on kaytetty kauniita kuvi-
oita, tekstia seka muita yksityiskohtia (ks. kuva 9), joita suomalaisissa pakkauk-
sissa ei juurikaan ollut. Tama saattaa johtua muun muassa Suomen pienista
markkinoista seka rajallisista resursseista. Uuden lasipakkauksen suunnittelu ja
valmistus on kallimpaa kuin lasipakkausvalmistajien vakiotuotteiden kayttd. Va-
kiotuotteen kaytdssa on kuitenkin riskina, etta jollain muullakin valmistajalla on
kaytossa samanlainen pakkaus. Vakiotuotteita on kuitenkin mahdollista yksi-

I6ida esimerkiksi paino- ja merkintatekniikoilla. (Poutiainen 2021, 127.)

Kuva 9. Ulkomaalaisten ginien pakkauksia, joissa on hyddynnetty erikoisia muo-
toja tai yksityiskohtia (Hiltunen 2024 a; Hiltunen 2024b; Hiltunen 2024c; Hiltunen
2024d).
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Tulen kayttamaan omassa suunnitelmassani todennakoisesti lasipakkausta.
Voin omasta kokemuksestani todeta, etta esimerkiksi muovipulloon pakattu viini
tuntuu heti kattelyssa hieman halvalta. Olisi mielenkiintoista pohtia vaihtoehtoi-
sia pakkausmateriaaleja tata tuotesegmenttia varten. En kuitenkaan opiskele te-
ollista muotoilua, joten keskityn taman tyon toiminnallisessa osassa pakkauksen

visuaaliseen ilmeeseen.

3.4 Etiketit

Pakkaukseen ei ole aina mahdollista tai tarkoituksenmukaista painaa tietoja,
joita sen tulisi valittaa kayttajalleen. Painatukseen sopimaton materiaali, pak-
kauksen muoto tai pienet tuotanto- ja pakkaussarjat saattavat olla esteena pak-
kauksen suorapainatukseen. Talloin voidaan hyddyntaa etiketteja. Tiedonvalit-
tamisen lisaksi etiketillda voidaan lisata pakkaukseen erilaisia toiminnallisuuksia.
Etiketti voi muun muassa vahvistaa ohutta pakkausta, toimia sulkumekanismina

tai vaikkapa avaamattomuuden tai aitouden sinettina. (Ylipoti 2021, 285.)

Etikettityyppeja on monia erilaisia ja ne voidaan jakaa limattomiin ja liimallisiin
etiketteihin. Etikettityypin valintaan vaikuttavat muun muassa tuotteen ja pak-
kauksen ominaisuudet, etiketdinti-, sailytys- ja kuljetusolosuhteet, graafinen
taso, painomenetelma, elintarviketurvallisuus, kierratettavyys seka kustannus-
taso. Liimattomat etiketit voidaan jakaa edelleen markaliimaetiketteihin, kietai-
suetiketteihin, muottietiketteihin seka huppuetiketteihin. Liimalliset etiketit voi-
daan vuorostaan jakaa painekiinnitteisiin, lampokiinnitteisiin seka kuivaliimaisiin
etiketteihin. (Ylipoti 2021, 286-289.)

Tana paivana yleisimmin kaytetty etiketointimenetelma on tarraetiketti, joka kuu-
luu painekiinnitteisiin etiketteihin. Tarraetiketti koostuu pintamateriaalista, jonka

taustalla on tarraliima. Pintamateriaalivaihtoehtoja on tuhansia, ja ne voivat olla

esimerkiksi paperia, muovia tai tekstiilid. Suomen tarraetiketeista yli 50 prosent-
tia menee elintarviketeollisuuden, virvoitus- ja alkoholijuomien seka vesien pak-

kaamiseen. Tarraetikettien valmistuksessa yleisimmin kaytetyt painomenetel-

mat ovat UV-flekso seka digitaaliset painomenetelmat, kuten elektrofotografia ja
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mustesuihkutulostus. Erikoispainatuksella etiketteihin voidaan myos lisata erilai-
sia erikoisefekteja, kuten foliointia tai kohokuviota. (Ylipoti 2021, 290-291.)

3.5 Alkoholituotteiden pakkaussuunnittelun etiikkaa

Maailmanlaajuisesti kolme miljoonaa ihmista kuolee vuosittain alkoholin haitalli-
sen kayton seurauksena. Alkoholinkayton on todettu aiheuttavan yli 200:aa eri-
laista tautia, vammaa tai muuta terveydellista haittaa. (WHO 2022.) Maailman
terveysjarjestd (2022) suositteleekin alkoholilainsdadannodsta paattavia tahoja
muun muassa puuttumaan alkoholin markkinointiin seka lisaamaan ihmisten tie-
toisuutta alkoholin haitallisista vaikutuksista. Terveydellisten haittojen lisaksi al-
koholinkaytto voi aiheuttaa merkittavia sosiaalisia ja taloudellisia ongelmia
(WHO 2022).

Minua kiinnostaa, miksi alkoholituotteiden pakkaukset saavat edelleen olla kau-
niita ja houkuttelevia, vaikka alkoholin aiheuttamista haittavaikutuksista on teh-
tykin useita tutkimuksia. Suomessa alkoholin markkinointiin littyvat sdadokset
ovat mielestani melko hyvalla mallilla (vrt. tdman luvun aikaisemmat osiot),

mutta kehitettdvaa varmasti [Oytyy.

Kiinnostavaa alkoholin markkinoinnista ja pakkauksista tekee myos se, etta al-
koholiin rinnastettavien, riippuvuutta aiheuttavien tupakkatuotteiden pakkauk-
sista on tehty mahdollisimman vastenmielisia kuluttajille. Maailman terveysjar-
jeston mukaan (2023) maailmassa kuolee vuosittain yli kahdeksan miljoonaa ih-

mista tupakoinnin seurauksena.

Suomen Sosiaali- ja terveysministerid (2022) kertoo nettisivuillaan, ettd Suomen
alkoholipolitikan tavoite "on alkoholin kaytosta aiheutuvien haittojen ehkaisy
seka alkoholin kulutuksen hillitseminen”. Tupakkapolitikan tavoite on vuoros-
taan "suojata ihmisia tupakansavun aiheuttamilta terveyshaitoilta ja tupakoinnin
loppuminen Suomessa” (STM 2022). Tavoitteet siis selvasti eroavat toisistaan —
toisella pyritdan lopettamaan haitallisen paihteen kulutus ja toisella ei. Jos 1aht6-
kohdat ja asetetut tavoitteet poliittiselle paatoksenteolle ovat erilaiset, myos tu-

lokset tulevat vaihtelemaan.
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Vuonna 2021 julkaistussa skotlantilaisessa tutkimuksessa selvisi, etteivat alko-
holia kayttavat aikuiset juurikaan kiinnitd huomiota alkoholipakkauksissa oleviin
varoitusmerkkeihin. Varoitusmerkit koettin huomaamattomiksi, epaselviksi ja te-
hottomiksi. MyOs kehotus vastuullisesta juomisesta koettiin hammentavaksi ja
vaikeasti ymmarrettavaksi. (Jones, Moodie, Purves, Fitzgerald & Crockett
2021.)

Tutkimukseen osallistuneet henkilot kannattivat yleisesti entista nakyvampien,
pakkauksen etupuolella olevien varoitusmerkkien kayttéa (ks. kuva 10). He ar-
vioivat merkkien lisaavan tietoisuutta alkoholiin liittyvista riskeista etenkin nuor-
ten ja potentiaalisten alkoholinkayttajien keskuudessa. Muutamat koehenkilot
spekuloivat tdamankaltaisten varoitusten myos tekevan alkoholipakkauksista va-
hemman viehattavia. Tallaisia pakkauksia ei valttamatta ostettaisi enaa lahjaksi,

eivatka ne nayttaisi hyvalta ihmisten kodeissa. (Jones ym. 2021.)

Kuvaa ja tekstia yhdistavia varoituksia pidettiin erityisen tehokkaina. Useat koe-
henkildt kokivat maksasairauteen ja syopaan liittyvien varoitusten herattavan
paremmin huomion, kuin varoitus alkoholin yleisista terveyshaitoista. (Jones
ym. 2021.) Tutkimustulokset antavat ymmartaa, ettd parhaat varoitukset alkoho-
lipakkauksissa olisivat mahdollisimman spesifeja ja niissa kaytettaisiin tekstin

lisaksi kuvaa.

ALCOHOL

CAUSES

Kuva 10. Skotlantilaisessa tutkimuksessa kaytettyja alkoholipakkauksia, joissa
on tavallista nakyvammat varoitusmerkit (Jones, Moodie, Purves, Fitzgerald &
Crockett 2021).
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Mielestani alkoholituotteiden pakkaukset ovat oiva paikka kertoa kuluttajille al-
koholin aiheuttamista haittavaikutuksista ja riskeista. On mielenkiintoista, ettei
alkoholituotteisiin ole viela tullut samankaltaisia varoituksia, kuin esimerkiksi tu-
pakkatuotteisiin. Niin kauan, kun pakkauksiin ei ole pakko painaa varoituksia,
en nae taman kuitenkaan yleistyvan. Vaikka varoitukset eivat olekaan meilla
Suomessa pakollisia, toivoisin kuitenkin, etta pakkauksissa olisi edes jonkinlai-
nen maininta alkoholin haittavaikutuksista. Ei riita, etta kuluttajia kehotetaan juo-

maan vastuullisesti.

4 Oma suunnitteluprosessi

Taman opinnaytetyon toiminnallisessa osassa tavoitteenani on suunnitella visu-
aalinen ilme kuvitteelliselle suomalaiselle artesaaniginille. limetta hyédynnetaan
seka ginipullon etiketissa etta lahjapakkauksessa. Tassa luvussa avaan omaa
suunnitteluprosessiani ja dokumentoin omaa tyoskentelyani. Miten oma suunnit-
teluprosessini alkaa ja etenee? Millaisia vaiheita se sisaltaa? Enta miten perus-

telen tekemiani valintoja?

4.1 Taustoitus

Tavoitteena on suunnitella visuaalinen ilme, joka nayttaa arvokkaalta, houkutte-
levalta ja joka erottuu Kilpailijoistaan. Asiakkaana tassa projektissa on kuvitteel-
linen suomalainen tislaamo. Tuote myydaan 0,4 litran kokoisissa pulloissa, jotka
voidaan pakata lisaksi lahjapakkaukseen. Tuotteen hinta likkuu noin 40 euron
luokassa. Kohderyhmana ovat erityisesti 30—45-vuotiaat suomalaiset, jotka ar-

vostavat laatua ja kotimaisuutta.

Aloitin suunnittelun pullon etiketista ja siirryin vasta sen jalkeen lahjapakkauk-
seen. Tama johtuu siita, etta etiketti on mahdollisesti naista kahdesta se, jonka
kanssa loppukayttaja on useammin tekemisissa — tuotetta voidaan myyda myos

ilman lahjapakkausta.
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4.2 Kilpailijakartoitus

Tein kilpailijakartoitusta hakemalla Alkon nettisivuilta kuvia suomalaisista gini-
pakkauksista ja vertailemalla niita toisiinsa. Huomasin nopeasti, ettd monet kil-
pailijat olivat valinneet pakkauksen paavareiksi tummansinisen ja valkoisen (ks.
kuva 11). Variyhdistelma muistuttaa vahvasti Suomen lipun vareja. Sinivalkoi-
sen varimaailman lisaksi monissa pakkauksissa on kaytetty erikoistehosteena
foliointia (vrt. luku 2.2.4).
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Kuva 11. Monen suomalaisen ginin pakkauksessa on kaytetty vareina tumman-
sinista ja valkoista (Alko i.a.k; Alko i.a.l; Alko i.a.m; Alko i.a.n; Alko i.a.o; Alko
i.a.p; Alko i.a.q).

Kiinnitin my6s huomiota siihen, miten muutamissa pakkauksissa viitattiin Suo-
men luontoon ja sen villiin tai jopa maagiseen olemukseen. Esimerkiksi Arctic
Blue Gin -lahjapakkauksessa on hyddynnetty kuvastoa revontulista ja suomalai-
sesta luonnosta (ks. kuva 12), jotka saattavat nayttaa eksoottisilta ja jannittavilta
ei-suomalaisen nakokulmasta. Tallainen kuvasto yhdistettyna englanninkieli-
seen tekstiin antaa vaikutelman siita, etta pakkauksella kosiskellaan etenkin ul-

komaalaisia kuluttajia.
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Kuva 12. Arctic Blue Gin -lahjapakkauksen kuvituksessa komeilevat revontulet
(Grano 2023).

Verkkokaupan selailun lisaksi kavin tutustumassa Alkon myymalassa esilla ole-
viin pakkauksiin. Minua kiinnosti erityisesti paasta tunnustelemaan erilaisia ma-
teriaaleja seka tutkimaan niissa kaytettyja erikoistehosteita. Huomasin, etta use-
assa pakkauksessa on kaytetty erikoistehosteena folioinnin liséksi preeglausta.

Koen, etta merkittdvimmat kilpailijat kuvitteelliselle asiakkaalleni voisivat olla
Kyrd Distillery Company seka Arctic Blue Beverages. Kyron valmistama ruisgini
voitti vuonna 2023 maailman parhaan ginin tittelin (Kemppi 2023) ja heidan tuot-
teillaan on erittain tunnistettava, typografinen ilme. Arctic Blue Gin -lahjapak-
kaus vuorostaan voitti tammikuussa 2024 pakkausalan kansainvalisen
WorldStar-kilpailun (Grano 2024). Pakkaus on nayttava ja huomiota herattava
(ks. kuva 12). Hairitsevaa kyseisessa pakkauksessa on kuitenkin sen kansi,
joka jaa niin sanotusti kuprulle. Pakkaus nayttaisi paremmalta, jos kansi olisi

tarpeeksi jamakka pysyakseen litteana.
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4.3 Mood board

Mood board on englanninkielinen termi, jota kaytetdan myds suomenkielisessa
puheessa, etenkin visuaalisen suunnittelun aloilla. Mood board on eraanlainen
kollaasi, jonka avulla pyritaan visualisoimaan erilaisia ideoita tai tavoitteita suun-
nitteluprosessin alussa. Tarkoituksena on |0ytaa inspiraatiota omaan suunnitte-

lutydhén ja kartoittaa, mihin suuntaan se voisi mahdollisesti lahtea etenemaan.

Aloitin oman mood boardin rakentamisen etsimalla Pinterest-sivustolta kuvia
kiinnostavista pakkauksista, joista pidan. Tallensin paljon kuvia omalle sivulleni
ja karsin niiden joukosta ne yksil6t, jotka puhuttelivat minua eniten. Kokosin

naista kuvista kollaasin (ks. kuva 13) kayttden Adoben InDesign-ohjelmaa.

-

-:h:.‘

-
AT S

Kuva 13. Ensimmainen mood board, jonka tein suunnitteluprosessin alkuvai-
heessa (Zuma 2022; Pineapple Collaborative i.a; Berthier i.a; Wedge Studio
2021a; Hotel Tango Distillery i.a; Studio MPLS i.a; Gavancho 2020; Ruben
2013; Wedge Studio 2021b; Aland Studio 2022; Magpie Studio i.a; Maubau
2022; Lan 2020).
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Seuraavaksi aloin ryhmittelemaan mood boardissa esiintyvia toistuvia element-
teja yhteen (ks. kuva 14). Huomasin, ettd minua kiinnostavat erityisesti typogra-
fiapainotteiset pakkaukset, joissa on kaytetty leikittelevia kirjaintyyppeja yhdis-
tettyna voimakkaisiin vareihin. Valitsemissani pakkauksissa varit olivat lahes
poikkeuksetta lampiman savyisia ja melko saturoituja. Huomasin myds, etta mi-
nua selvasti kiehtovat erilaiset pulloon liimattavat tarrat ja etiketit seka preeg-

laus erikoistehosteena.

Typografia

Leikkisa, voimakas
typografia keskeisessa
roolissa

Varit

Voimakkaat, saturoidut
varit ja tiukasti rajattu
véripaletti

Tarrat / etiketit

Pienet tarrat ja etiketit
esim. pullon korkissa
tai kaulassa

Preeglaus

Erikoisefektina
preeglaus

Kuva 14. Mood board eriteltyna (Pineapple Collaborative i.a; Berthier i.a;
Wedge Studio 2021a; Wedge Studio 2021b; Hotel Tango Distillery i.a; Studio
MPLS i.a; Zuma 2022; Aland Studio 2022; Maubau 2022; Lan 2020; Gavancho
2020; Magpie Studio i.a.).

Mood boardin rakentaminen, analysointi ja erittely auttoi minua selkeyttamaan

ja kirkastamaan omia ajatuksia. Koska kyseessa on kuvitteellinen asiakas, mi-
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nulla ei ollut selkeita raameja tai tehtavanantoa, joiden avulla olisin voinut lahes-
tya suunnitteluty6ta. Mood board auttoi ymmartamaan, millaisen pakkauksen
haluaisin mahdollisesti suunnitella ja mihin asioihin minun kannattaa omassa

suunnittelutydssani keskittya.

4 .4 Etiketin suunnittelu

Huomasin mood boardia kootessa, etta haluan suunnitella typografiapainottei-
sen pakkauksen — otsikkokirjaintyypin valinta vaikutti siis luontevalta tavalta
aloittaa oma suunnitteluprosessi. Aloitin etsimalla sopivaa otsikkokirjaintyyppia
Adoben fonttivalikoimasta. Kuvassa 15 nakyy muutamia vaihtoehtoja, jotka kiin-
nittivat huomioni. Kirjaintyypit ovat hyvin erilaisia, koska en viela tassa vai-
heessa tiennyt itsekaan, minkalaista fonttia haen.

Gin Gin Gin G Gin
Gin Gin Gin bin Gin
Gim Gin Gin S GIN

Kuva 15. Vaihtoehtoja pakkauksen mahdollisista otsikkokirjaintyypeista (Hiltu-
nen 2024e).

Kuten kuvassa 16 nakyy, mallailin kirjaintyyppeja myos yhdessa eri varien
kanssa. Tavoitteenani oli 10ytaa sellainen yhdistelma, joka nayttaisi ylelliselta,
mutta ei kuitenkaan vanhanaikaiselta tai liian tunkkaiselta. Huomasin kilpailija-
kartoitusta tehdessani, ettd monet suomalaiset ginipakkaukset ovat sinivalkoi-
sia, joten paatin valttaa omassa suunnitelmassani ainakin naiden varien kayt-
toéa. Halusin myos varillisen taustan, joka erottuisi useiden kilpailijoiden kaytta-

mista vaaleista taustavareista.
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Kuva 16. Varien ja kirjaintyyppien yhdistelmia (Hiltunen 2024f).

Vaikka minua viehattivatkin alun perin saturoidut, kirkkaat varit (vrt. mood board
luvussa 4.3), tulin siihen johtopaatdkseen, etteivat ne valttamatta sovellu parhai-
ten juuri tahan projektiin. Kirkkaat ja varikkaat pakkaukset nayttavat usein melko
nuorekkailta ja taman tuotteen kohderyhman muodostavat 30—-45-vuotiaat suo-
malaiset. Taman vuoksi pohdin paaosin erilaisia murrettuja savyja. Kuvassa 16
nakyva marjapuuronpunainen jalostui lopulta viininpunaiseksi, josta tuli pak-
kauksen paavari. Vaikka se ei olekaan varina erityisen kirkas, se on kuitenkin

voimakas.

Ensimmainen kirjaintyyppi, johon ihastuin, on nimeltdan Gandur New. Kuvassa
17 nakyy, miten kyseinen fontti olisi asettunut alustavaan leiskaan, johon olin
tuonut jo valmiiksi tuotteen perustiedot seka netissa olevalla generaattorilla
(Tec-lt i.a.) tehdyn viivakoodin. Tassa kirjaintyypissa minua kiehtoivat etenkin
kulmikkaat muodot seka yhtalaisyydet goottilaisten kirjaintyylien kanssa. Tulin
kuitenkin nopeasti siihen johtopaatdkseen, ettei tama ole paras vaihtoehto il-
meeseen, jonka keskeisena tavoitteena on nayttaa arvokkaalta. Gandur New on

ulkomuodoltaan liian sarmikas.
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Savonlinnan tislaamo

LONDON DRY

VALMISTETTU
SAVONLINNASSA

Kuva 17. Etiketin leiska, jossa nakyy miltd Gandur New -niminen kirjaintyyppi
olisi nayttanyt otsikossa (Hiltunen 20249).

Otsikkokirjaintyypiksi valikoitui lopulta fontti nimeltd Benguiat Pro ITC Book
Condensed. Se on mielestani kaunis, elegantti ja persoonallinen. lIhastuin eten-
kin versaali g-kirjaimeen ja sen muotokieleen (ks. kuva 18). Tassa kirjaintyy-
pissa yhdistyvat ainakin omasta mielestani juuri sopivalla tavalla arvokkuus ja
tietynlainen leikkisyys. Ihastuin myos siihen, miten hyvin se toimi valitsemani
taustavarin kanssa. Otsikkokirjaintyypin pariksi valitsin fontin nimelta
FreightText Pro. Taman kirjaintyypin eri leikkauksia kaytetdan muun muassa

etiketin tuotetiedoissa. Se sopii kaytettavaksi myos leipatekstiin.

e London Dry Gin -
valmistettu
Savonlinnassa

Gdin

vol Y savonlinnantislaamo.fi

Kuva 18. Paivitetty etiketti (Hiltunen 2024h).

Kuvassa 18 nakyy, milta valitut varit ja kirjaintyypit nayttavat keskeneraisen eti-
ketin leiskassa. Tama kuva on kuitenkin otettu vaiheesta, jossa leiskassa oli

viela kaytdossa muutama ylimaarainen Kirjaintyyppi. Valmistajan tiedoissa on
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kaytetty fonttia nimelta Area Inktrap Extended ja pakkauksen sisallon maara ja
alkoholipitoisuus on ladottu fontilla nimelta FreightDisp Pro. Nama kuitenkin kar-

siutuivat pois lopullisesta suunnitelmasta.

Lisasin etikettiin kuvitteellisen asiakkaan yritystunnuksen, joka on tyyliltaan hy-
vin geneerinen ja pelkistetty. Tarkoituksena on yksinkertaisesti havainnollistaa,
mihin kohtaan yrityksen tunnus voisi sijoittua. Paatin myos poistaa vanhassa
leiskassa olevan visuaalisen elementin etiketin ylaosasta — se tuntui tarpeetto-
malta. En keksinyt sille mitaan jarkevaa kayttotarkoitusta, joten siirsin muodon
hetkellisesti etiketin taustalle koristeeksi. Paadyin lopulta poistamaan elementin

kokonaan suunnitelmastani.

Kuten kuvassa 18 nakyy, asettelin myos viivakoodin seka tuotteen valmistajan
tiedot hieman eri tavoin, kuin aiemmassa versiossa. Nain etiketin takana ole-
valle tekstille jai enemman tilaa. Ajattelin, etta leipatekstissa voitaisiin kertoa
esimerkiksi artesaanituotteen valmistusprosessista tai vaikkapa valmistajan his-
toriasta. Tekstin tarkoituksena olisi rakentaa mielikuvia tuotteesta ja sen laaduk-
kuudesta. En kuitenkaan lahtenyt itse kirjoittamaan kyseista tekstia, koska en

ole copywriter.

Korvasin leiskassa olevan leipatekstin otteella Aleksis Kiven (2004) alun perin
vuonna 1870 julkaistusta Seitsemasta veljeksesta. Valitsin kyseisen tekstinpat-
kan siksi, ettd se on suomenkielinen. Olisin voinut myds hyddyntaa lorem ipsum
-tayttotekstia, mutta latinankielinen teksti nayttaa hyvin erilaiselta, kuin suomen-
kielinen teksti. Halusin varmistaa, etta valitsemani kirjaintyyppi soveltuu nimen-

omaan suomenkielisen tekstin ladontaan.

Vaikka etiketin varit ja typografia alkoivat saamaan lopullisen muotonsa, koko-
naisuus naytti kuitenkin viela melko tyhjalta. Olin alun perin ajatellut, etta visu-
aalinen ilme olisi typografiapainotteinen, mutta huomasin kaipaavani etikettiin
jonkinlaista kuvitusta tayttamaan tyhjaa tilaa. Koska ginin valmistuksessa kayte-
taan katajanmarjoja, aloin luonnostelemaan niita kasin paperille. Ajattelin, etta

niita voisi hyodyntaa etiketin taustassa.
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Otin kuvan kasin piirtamastani luonnoksesta ja siirryin tydéstamaan kuvaa Ado-
ben lllustrator-ohjelmaan. Muutin piirtdmani luonnoksen vektorimuotoon ja
muokkasin sita, kunnes se naytti mielestani hyvalta. Halusin sailyttaa kuvassa

oman kaden jaljen, joten muokkasin kuvitusta hyvin maltillisesti. Kuvassa 19 na-

kyy kuvituksen eri vaiheet.

Kuva 19. Kuvituksen eri vaiheet (Hiltunen 2024i).

Skaalasin kuvitusta melko suureksi, jotta se tayttaisi etiketin taustan leveys-
suunnassa. Variksi valikoitui taustaa hieman vaaleampi punaisen savy, koska
en halunnut etiketin nayttavan liian vilkkaalta. Kuvitus elavoittaa mielestani il-

metta hyvin. Kuvassa 20 nakyy etiketin lopullinen ulkoasu.

TISLAAMO TISLAAMO
EST. 2004 EST. 2004

“E[[2PNNILO [INEN

London Dry Gin

Gin

qocL | 39%wol i tislaamo.fi

Kuva 20. Etiketin lopullinen versio (Hiltunen 2024j).

Lisasin lopulliseen etikettiin kuvituksen lisaksi valmistajan yhteystiedot, alkupe-
ramaan tiedot seka varoituksen alkoholin haitallisuudesta terveydelle. Koska ta-

man tyon keskeisimpana tavoitteena oli suunnitella iime, joka viestii tuotteen
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laadukkuudesta, pidin varoituksen kuitenkin melko hienovaraisena — en halun-
nut sen vievan likaa huomiota. Lisasin myds etiketin takaosassa olevan otsikon
ja leipatekstin valista kontrastia muuttamalla otsikon kirjaintyyppia. Nyt seka eti-

ketin etu- ettd takaosan otsikoissa on kaytossa sama fontti.

Koska talle projektille ei ole maaritelty budjettia, paatin hyodyntaa pakkauk-
sessa seka preeglausta etta hopeafoliointia. Uskon, etta nama erikoistehosteet
nayttaisivat erittain tyylikkailta yhdistettyna karheapintaiseen, mahdollisesti lapi-
varjattyyn kartonkiin tai paksuun paperiin. Hopeafoliointi tulisi etiketin teksteihin
seka logoihin. Preeglaus tulisi vuorostaan etiketin taustalla olevaan kuvituk-
seen. Kuvassa 21 nakyy, milta hopeafolioitu teksti voisi mahdollisesti nayttaa

etiketin etuosassa.

Kuva 21. Mockup-kuva etiketista lasipullon kyljessa (Mockups-design.com i.a. &
Hiltunen 2024k).

Pakkauksen materiaaliksi valikoitui lasi, koska lasipulloja on perinteisesti kay-

tetty arvokkaiden juomien pakkaamiseen (Lehtinen 2021, 231). Pohdin myos
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muovia sen kierratettavyyden ja keveyden takia, mutta koska tarkoituksena on

suunnitella ylellinen pakkaus, lasi vaikutti oikealta valinnalta.

4.5 Lahjapakkauksen suunnittelu

Tormasin Pinterest-sivustolla kuvaan, jossa on lasipullo seka sille tarkoitettu lie-
rionmuotoinen lahjapakkaus (ks. kuva 22). Ihastuin lahjapakkauksen muotoon
ja paatin hyodyntaa sitd myds tassa projektissa. Olen vieraillut nyt jo muutamia
kertoja Alkon myymaloissa tutkimassa pakkauksia paikan paalla, enka ole tor-
mannyt viela yhteenkaan ginipulloon, joka olisi pakattu tallaiseen lahjapakkauk-
seen. Muoto on mielestani hauska ja minulle tuli heti mieleen Cavallinin valmis-
tamat palapelit, jotka pakataan samanmuotoisiin, kuvitettuihin pakkauksiin (ks.
kuva 22).

N Vintage Puzzle

Kuva 22. Inspiraatiokuvia lahjapakkausta varten (Reiner i.a; Kansallinen Kirja-
kauppa i.a.).

Halusin suunnitella lahjapakkauksen, jonka kuluttaja voisi mahdollisesti sailyttaa
ja kayttaa uudelleen. Tasta syysta paatin, etta lahjapakkauksen kylkeen ei pai-

nettaisi tekstia. Sen sijaan tuotteen tiedot tulisivat tarroihin, jotka kuluttaja voisi
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halutessaan irrottaa pakkauksesta (ks. kuva 23). Tarroja olisi yhteensa kolme:
yksi pakkauksen etupuolelle, toinen takapuolelle ja kolmas kanteen. Pakkauk-
sen etu- ja takaosaan tulisi neliskulmaiset tarrat, joihin painetaan varsinaiset
tuotetiedot. Lahjapakkauksen kanteen tulee vuorostaan pyorea tarra, jossa on
valmistajan logo. Kanteen tulevassa tarrassa hyodynnetaan myos kuvitusta ka-
tajanoksasta. Tarroissa oleviin teksteihin ja logoihin tulisi hopeafoliointi. Tarro-
jen ja pakkauksen materiaalit valittaisiin siten, etta tarrojen irrottaminen olisi
mahdollisimman helppoa. Tarrat eivat saisi myodskaan vaurioittaa lahjapakkauk-

sen pintaa.

TISLAAMO Pakkauksen kannessa
EST. 2004 oleva tarra.

Pakkauksen

takana oleva tarra.
TISLAAMO
EST. 2004

Kuva 23. Mockup-kuva lahjapakkauksesta (berlionemore_contributor i.a. & Hil-
tunen 2024l).

Visuaalinen ilme toimii mielestani hyvin myos lahjapakkauksessa. Kuvassa 23
nakyvassa mockup-kuvassa pakkauksen etuosaan on aseteltu sama kuvitus

kahdesti, jotta pakkaukseen ei jaa liikaa tyhjaa tilaa. Uskon, etta kuvituksesta
olisi suhteellisen helppoa tehda myos tarvittaessa kuosi, joka jatkuu lapi pak-

kauksen.
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5 Yhteenveto

Taman opinnaytetydn teoreettisen osuuden tavoitteena oli avata pakkaussuun-
nitteluun liittyvia keskeisia kasitteita ja perusperiaatteita. Pyrin myds selvitta-
maan, miten pakkauksella luodaan mielikuvia sen sisaltamasta tuotteesta. On-
nistuin tassa mielestani hyvin. Kasittelin edella mainittuja aiheita l1ahdekirjalli-
suuden seka havainnollistavan kuvamateriaalin avulla. Pyrin myos nivomaan
omaa pohdintaa lahdemateriaaliin perustuvan tekstin lomaan. Teoreettisessa
osuudessa olisi ollut mahdollista syventya entista tarkemmin esimerkiksi pak-
kauksen visuaalisen iimeen merkitykseen, mutta koen, ettd kokonaisuus on tal-

laisenaankin opinnaytetyon kriteerien mukainen ja riittavan analyyttinen.

Toiminnallisen osuuden tavoitteena oli suunnitella ginipakkaukselle visuaalinen
iime, joka erottuu kilpailijoistaan ja valittaa kuluttajille mielikuvan kotimaisesta
luksustuotteesta. Suunnitteluprosessi alkoi kohdeyleisén maarittelylla seka kil-
pailijakartoituksella. Dokumentoin omaa tydskentelya seka kirjallisesti etta ha-
vainnollistavien kuvien ja luonnosten avulla. Suunnitteluprosessin tuloksena
syntyi visuaalinen ilme, jota hyodynnettiin ginipullon etiketissa seka lahjapak-
kauksessa. Visuaalinen ilme erottuu kilpailijoistaan etenkin varimaailmansa

puolesta.

Yllatyin siita, miten paljon lopullinen ilme eroaa mood boardin kuvien pakkauk-
sista. Tama kuitenkin osoittaa sen, etta pystyn arvioimaan omia valintojani ja
muuttamaan niita tarpeen mukaan. En jumittunut mood boardissa oleviin esi-
merkkeihin, vaan tein valintoja, jotka tukevat asettamiani tavoitteita. Kyky ky-
seenalaistaa omia valintoja suunnitteluprosessin aiemmissa vaiheissa osoittaa

mielestani ammattitaitoa.

Olisin halunnut tehda useampia erilaisia ehdotuksia visuaalisesta ilmeesta,
mutta omat resurssit eivat talla kertaa siihen riittaneet. Jos kyseessa olisi ollut
oikea asiakastyo, prosessi olisi todennakoisesti edennyt hieman eri tavoin, jol-

loin olisi myos syntynyt useampia erilaisia versioita ennen lopullisen ilmeen
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muotoutumista. Taman opinnaytetyon puitteissa syntynyt lopputulos on kuiten-
kin mielestani onnistunut ja uskon, etta se voisi puhutella valittua kohderyhmaa

seka erottua kilpailijoistaan positiivisella tavalla.

Jos kyseessa tosiaan olisi oikea asiakasty0, projektin seuraavassa vaiheessa
otettaisiin mahdollisesti vedoksia etiketista ja koottaisiin fyysisia prototyyppeja
pakkauksesta. Minua kiinnostaisi etenkin etiketissa olevan tekstin luettavuus
seka valittujen erikoisefektien toistuvuus painettuna. Haluaisin myds varmistaa,
etta kuvitus erottuu tarpeeksi hyvin taustan varista. On hyvin todennakaista, etta
joitain yksityiskohtia jouduttaisiin viela vilaamaan. Tama on kuitenkin taysin ta-
vanomaista, silla ruudulla nakyva kaksiulotteinen kuva ei koskaan taysin vastaa

painettua, kolmiulotteista tuotetta.

Olen kaiken kaikkiaan tyytyvainen suunnittelemaani visuaaliseen ilmeeseen.
Suunnittelu eteni melko jouhevasti, vaikka valilla olikin paivia, jolloin projekti ei
tuntunut millaan etenevan. Opin kuitenkin sietamaan niin sanotun saamatto-
muuden tunteita entistda paremmin ja hyvaksymaan sen, etta luovaa ajattelua ei
voi pakottaa. Opin myo6s uutta pakkaussuunnittelusta ja siita, miten monesta eri
nakOkulmasta tata alaa voidaan tarkastella. Toivon, etta paasisin myos tulevai-

suudessa hyddyntamaan oppimaani tietoa ja taitoa pakkaussuunnittelun saralla.
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Identity-Packaging-2018-2021/modules/785134431 (viitattu
8.2.2024).

° Aland Studio 2022. Pomelo. Valokuva. Behance.
https://www.behance.net/gallery/150070937/POMELO/modules/84
7499749 (viitattu 8.2.2024).

o Maubau 2022. Domaine Gélinas Distillery -gini. Valokuva.
Packaging of the World.
https://packagingoftheworld.com/2022/02/domaine-gelinas-
distillery-craft-gins.html (viitattu 8.2.2024).

o Lan, Ticky 2020. Chinese Botanical Dry -gini. Valokuva. World
Brand Design Society. https://worldbranddesign.com/ticky-lan-
creates-packaging-label-design-for-chinese-botanical-crafted-gin-
owned-by-gin-distillery/ (viitattu 8.2.2024).

o Gavancho, Alejandro 2020. Negroni Abrogatto 18 -pakkaus.
Valokuva. Packaging of the World.
https://packagingoftheworld.com/2020/02/negroni-abrogatto-
18.html (viitattu 8.2.2024).

o Everleaf & Magpie Studio i.a. Everleaf-tuotteen pakkauksessa
oleva tarra. Valokuva. Creative Blog.
https://www.creativeblog.com/inspiration/5-innovative-startup-logo-
designs-from-
2019?utm_source=Selligent&utm_medium=email&utm_campaign=
6871&utm_content=220819_ Ro+&utm_term&m_i=CFoCRuGSw9h
70WuzvjISNIMT9wyrwm1_7mUo9U4u3MJ7V|STEZytSpSaVWAGU
Z21Ax163KsES5mc%2BfOP3SQ8LONTKr 6Gu65CCH&M BT=327
96294366 (viitattu 8.2.2024).

Kuva 15. Hiltunen, Roosa 2024e. Vaihtoehtoja pakkauksen otsikkokirjaintyy-
piksi. Adoben lllustrator-ohjelmalla tuotettu kuva.

Kuva 16. Hiltunen, Roosa 2024f. Varien ja kirjaintyyppien yhdistelmia. Adoben
lllustrator-ohjelmalla tuotettu kuva.

Kuva 17. Hiltunen, Roosa 2024g. Etiketin keskenerainen leiska. Adoben lllustra-
tor-ohjelmalla tuotettu kuva.

Kuva 18. Hiltunen, Roosa 2024h. Etiketin leiska. Adoben lllustrator-ohjelmalla
tuotettu kuva.
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Kuva 19. Hiltunen, Roosa 2024i. Kuvituksen eri vaiheet. Adoben lllustrator-oh-
jelmalla tuotettu kuva.

Kuva 20. Hiltunen, Roosa 2024j. Etiketin lopullinen versio. Adoben lllustrator-
ohjelmalla tuotettu kuva.

Kuva 21. Mockups-design.com i.a. & Hiltunen, Roosa 2024k. Mockup etiketista.
Adoben Photoshop-ohjelmalla muokattu mockup-kuva. Mockups-design.com.
https://mockups-design.com/vodka-bottle-mockup/ (viitattu 11.3.2024).

Kuva 22. Kuvakooste. Kuvat vasemmalta oikealle.

o Reiner, Yvonne i.a. Pullo ja lahjapakkaus. Valokuva. Pinterest.
https://fi.pinterest.com/pin/8233211822855400/ (viitattu 19.3.2024).

. Kansallinen Kirjakauppa i.a. Cavallini-merkin palapelin pakkaus.
Valokuva. https://kansallinen.fi/tuote/palapeli-ocean-flora-1000-
palaa-cavallini/ (viitattu 19.3.2024).

Kuva 23. berlionemore_contributor i.a. & Hiltunen, Roosa 20241. Mockup-kuva
lahjapakkauksesta. Adoben Photoshop-ohjelmalla muokattu mockup-kuva.
Freepik. https://www.freepik.com/free-psd/cylinder-box-
mockup_7500989.htm#fromView=search&page=1&position=4&uuid=2cdd9a59-
b674-417c-b043-844d4e9176a7 (viitattu 26.3.2024).
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